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EBEVEYNLERIN OYUNCAK SECIMINE YONELIK TUTUM, ALGI VE
DAVRANISLARINA YONELIK BiR ARASTIRMA

Nilgiin SARIKAYA!
Gozde KAYA?

OZET

Bu ¢alismada, oyuncaklarin ¢ocuklar iizerinde fiziksel, zihinsel ve sosyo-psikolojik gelisimlerine yonelik etkileri
dikkate alinarak, ebeveynlerin oyuncak se¢imine yonelik tutum, algi ve davraniglariin ortaya konulmasi amaglanmaktadir.
Caligma baglaninda Sakarya ve Istanbul ilinde kolayda 6rnekleme yontemi ile 400 ebeveyn ile online ve yiiz yiize anket
yontemi uygulanmigtir. Kesifsel bir aragtirmadir. Arastirma verileri SPSS ortaminda degerlendirilmis olup, frekans dagilimlari,
faktor analizi, t testi, ANOVA, Ki-kare gibi analizler kullanilarak yorumlanmaya ¢aligilmistir. Arastirma bulgulari, ebeyenlerin
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oyuncak segimine yonelik tutum, algi ve davraniglarinin “oyuncagin egitsel rolii”, “oyuncaga yonelik ilgi olmas1”, “oyuncak
secim zorlugu”, “oyuncak segiminde bilinglilik”, “oyuncak segme O6zgiirliigli” olmak iizere bes farkli boyuttan meydana
geldigini isaret etmektedir. Ayrica, cocuklarin oyuncak se¢imine yonelik ebeveynlerin tutum, alg: ve davraniglar1 demografik
ozellikler agisindan cinsiyet, yas, egitim, meslek, aylik gelir, cocuk yasi, ¢cocuk cinsiyeti, ¢ocuk sayisi, oyuncagi alan kisiye

gore de degismektedir.

Anahtar Kelimeler: Oyuncak, Oyuncak Se¢imi, Tutum, Algi, Davranig

A STUDY ON ATTITUDES, PERCEPTIONS AND BEHAVIORS OF PARENTS TOWARDS TOY
CHOICE

ABSTRACT

In this study, it is aimed to reveal the attitudes, perceptions and behaviors of parents towards toy selection, taking
into account the effects of toys on children's physical, mental and socio-psychological development. In the context of the study,
online and face-to-face survey method was applied with 400 parents with convenience sampling method in Sakarya and Istanbul
provinces. Itisan exploratory research. The research data were evaluated in the SPSS environment and tried to be interpreted
using analyzes such as frequency distributions, factor analysis, t-test, ANOVA, and chi-square. Research findings indicate that
parents' attitudes, perceptions and behaviors towards toy selection consist of five different dimensions: "educational role of the
toy", "interest in the toy", "toy selection difficulty", "consciousness in choosing toys", “freedom to choose toys". is doing. In
addition, parents' attitudes, perceptions and behaviors towards children's toy selection vary according to demographic
characteristics, such as gender, age, education, occupation, monthly income, child age, child gender, number of children, and

the person who buys the toy.
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1. GIRIS

Degisen zamana ragmen gocuk veya g¢ocukluk dedigimizde aklimiza oyun ve oyuncaklar
gelmektedir. Herkesin unutamadigi, oynamaktan zevk aldigi, yanindan ayirmadigi bir oyuncag vardir.
Oyuncaklar, her gocugun biiyiime siirecinde olmustur. Oyuncaklar ¢ocuklara paylasmayi, beraberce bir
diizen iginde olmay1 6gretmektedir. Ebeveynler giizel duygulari ya da yanlis davraniglar belki kii¢iik
bir oyuncak ile oynayarak, ¢cocuklarinin dogru ve yanlis1 ayirt etmesini saglayabilmektedirler. Yani,
oyuncaklar ¢cocuklarimizin gelisiminde 6nemli bir yere sahiptir.

Teknoloji gelisirken, oyuncaklarin gocugun gelisimindeki rolii artmustir. Artik biiyiiklerimizin
oynadig1 oyuncaklarin yerini daha modern ve daha gelismis oyuncaklar almistir. Béylece ¢ocuklarin
istekleri artarken, ebeveynlerin bakis agilar1 degisiklik gdstermeye baglamistir. Her ebeveyn ¢ocugunun
oyuncak istegine karsi farkli bir tutum sergilemektedir. Ebeveynler ve egitimciler i¢in ¢ocuklari anlama
konusunda oyuncaklar koprii gorevi gormektedirler. Oyuncaklarin gocuklara hayati ogretmesi ile
cocuklara uygun oyuncaklar segmek ebeveynler icin Onemli bir husus haline gelmistir (Arikan,
vd.,2004). Boylece ¢ocugun oyuncak se¢imi de farkli bir boyut kazanmustir.

Bu calismada, oyuncaklarin ¢ocuklar tizerinde fiziksel, zihinsel ve sosyo-psikolojik
gelisimlerine yo6nelik etkileri dikkate alinarak, ebeveynlerin oyuncak se¢imine yonelik tutum, algi ve
davraniglarinin ortaya konulmasi amaglanmaktadir. Calisma kapsaminda, ebeveyn goziiyle oyuncagin
ne anlama geldigi, ebeveynlerin oyuncak alirken nelere dikkat ettigi, ¢ocuklarina hangi siklikta oyuncak
aldiklari, oyuncak denilince hangi oyuncagin aklina geldigi, oyuncak almaya iten sebepler, oyuncaga
verilen para miktar1 ve ¢ocuklarin oyuncak se¢imine yonelik ebeveynlerin tutum, algi ve davraniglari
incelenmektedir. Bu baglamda yukarida belirtilen hususlar1 da kapsayacak sekilde arastirma sorusunu
asagida genel sekliyle ifade etmek miimkiindiir:

1. Ebeveynlerin oyuncak segimine yonelik tutum, algi ve davranislari nelerdir?

2. KAVRAMSAL CERCEVE

Oyuncak igin, iinlii oyun terapisti Garry Landreth, “Oyun ¢ocugun dili, oyuncaklar ise onlarin
kelimeleridir” demistir. Oyuncak kavrami birgok acidan farkli tanimlansa da esas itibari ile ¢ocuklarin
gelisiminde onlarin hayat ile tanismalarinda yardimer olan araglardir. Giiniimiize gelene kadar sekil
degistiren, teknolojinin gelismesi ile her gegen giin yeni iglevler kazanan ve gesitlilikleri artan bir hale
gelmistir. Oyuncak tanim olarak ¢ocuklarin oynadigi bir nesne olarak ifade edilse de aslinda ¢ocuklarin
hayal diinyalariin bir pargasi oldugu i¢in ¢ocuk goziinde her sey oyuncak olabilmektedir. (Aksoy, vd.,
2015).

Oyuncak tanmmu itibari ile gocugun oynadigi herhangi bir nesne olarak tanimlansa da aslinda
cocuklarin gelisim siirecinde biiyiikk bir O6neme sahiptir. Cocugun gelisim asamalari siiresince
hareketlerine diizen getiren, hayal giicline, beden koordinasyonuna, bilissel ve psiko-sosyal gelisimine

destek saglayan yaraticihigini gelistiren oyuncaklar sayesinde ¢ocuk; ebeveynleri, arkadaslar1 ya da
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cevresindeki farkli kisilerle etkilesime girme firsat1 bularak kendi diinyasi ve hisleri hakkinda birgok
bilgi verip, ¢ocugun taninmasini kolaylastirir (Yavuzer, 2012; Aksoy &Dere Ciftci, 2014).

Oyuncaklar, insanin toplumsallasmasinda ve karakterinin olugsmasinda etkili bir role sahiptir.
Her oyunda oyuncak olmak zorunda degildir fakat oyunlarin ¢ogunda oyuncak vardir ve her yeni
oyuncak yeni bir¢ok oyunun olugsmasina zemin hazirlamaktadir (Vatandas, 2020). Oyuncak, ¢ocuk igin,
oyunun ic¢inde en az oyun kadar 6nemli bir konuma sahiptir. Cocuk oyuncak sayesinde kesfetme,
Ogrenme, uyarilma, beceri kazanma, performans, basari, nitelik ve 6zelliklerini gelistirme imkan1 elde
etmektedirler (Goldstein, 1994: 52). Oyuncak, oyunun ayrilmaz bir pargasi olurken oyuncaga eglenme
araci ya da oyalama araci olarak bakilmasi yeterli olmayacaktir. (Keles, vd., 2019).

Oyuncaklar déonemin hayallerini ve gerceklerini yansitir. Anne ve babalar oyuncaklara oyalama
araci olarak bakarlar. Cocuklar ayak altinda dolanmasin diye oyuncaklar alirlar. Oysaki oyuncaklar
cocuklara ¢ok sey anlatir, onlarin yol gostericisi olurlar. Bu sebeple her oyuncak bulundugu dénemin
bir pargasi ve aynasi haline gelmistir (https://www.izmir.art, 2021). Cocugun gelisiminde oyuncaklar
Oonemli bir paya sahiptir. Sadece eglence araci olarak nitelendirmek yetersiz kalacaktir. Oyun ad1 altinda
kurulan etkinliklerin ayrilmaz bir par¢asi oyuncaklardir. Oyuncaklar hayal ile ger¢ek diinya arasinda bir
kopriidiir (Egemen, vd., 2004). Oyuncak cocuklarinin tutumlarinin sekillenmesinde ve pratige
dontismesinin 6nemli bir aracidir (Sutton-Smith, 1986). Oyuncak ¢ocukta yeni tutumlar ve davranislar
gelistirmenin yani sira, mevcut olanlar1 da destekleyip giiclendirmektedir. Bu agidan ¢gocugun begenip
oyununa arag kildig1 bir oyuncak, o ¢ocugun ileriki hayatini etkileyen 6nemli bir faktor olabilmektedir
(Vatandas, 2020).

Oyuncaklar ¢ocuklara paylagmay1, uyumlu olmay1 ve bir arada olabilmeyi 6gretirler. Cocuklar
kiiclik bir oyuncak ile kocaman hayaller kurabilirler. Gelecege yonelik meslekleri olmak istedikleri
yerler oyuncaklar sayesinde sekillenir. Bu sebeple bir oyuncagin kiiciimsenmesi ¢ocuk gelisiminde
yeterli dnemin verilmemesi anlamina gelebilmektedir. (Akin, 2019:85). Oyuncaklar ¢ocugun gelisim
siirecinde psikolojik, sosyal etkilerinin yaninda etnik koken ve kiiltiirel degerlere de bagli olarak
cocuklar tizerinde 6nemli bir role sahiptir. (Egemen, vd., 2004). Oyuncaklar ¢ocuklarda merak duygusu
olustururken onlarin gelecegin arastirmacilart olmasini saglar. Cocuklar1 yasamin zorluklarina
hazirlamaya yardimci olurlar (Onur, 1992).

Oyun gibi, oyuncagin tarihi de insanlik tarihi kadar eskidir (Niemann, 1991). Oyuncaklar
kiiltiirlere gore farklhilik gosterir. Islevi aym kalsa da sekillerindeki degisiklikler kiiltiirlerden etkilenir
oyuncaklar sadece kiiltiirler degerlerden degil ayn1 zamandan ideolojik kabul ve hedeflerle yiikliidiir.
(Mynheer, 1988). Tarihsel siireci ¢ok eskilere dayanmakla birlikte gegmisten giiniimiize gelene kadar
oyuncak yapimi asamasinda kullanilan malzemeler ve yapim siiregleri degisiklik gosterse de oyuncak
kavraminin degigsmedigi taniminin ise farkli boyutlar kazanarak devam ettigi goriilmiistiir. Yasami ifade
eden minyatiirler olmalari ile her oyuncak iiretildigi donemin bir parcasidir. Bulundugu donemi bugiine
yansitan bir tarihsel belge niteligi tasimaktadir (Sevim, vd., 2012). insan, oyun ve oyuncak iicliisii tarih

boyunca birlikte anilmig ve aralarindaki iliski es zamanli olarak gelismistir. Bu ti¢lii birbirini beslemis
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ve birbirlerine onciilikk etmiglerdir. Siire¢ igerisinde oyuncak, oyun ile anlam kazanirken oyun ve
oyuncak da ¢ocugun gelisimine eslik etmistir (Inal, 2005).

Oyuncaklar sadece cocugun diinyasina eslik etmekle kalmayip anne — baba ve ¢ocuk arasindaki
iletisimin en 6nemli aracidir. Cocuklar kendilerini oyuncak ile ifade ederken anne ve babalarda giizel
ve Ozel duygulart hayatin kurallarin1 oyuncaklar sayesinde kurduklar1 oyunlar ile gocuklarina anlatirlar
(Egemen, vd., 2004). Bu sebeple aralarinda kurulan o gii¢lii bag1 olusturan oyuncaklarin se¢imi ve
ailelerin oyuncaga kars1 gosterdikleri tutumlar da dikkat edilmesi gereken unsurlar arasinda yer almistir.
Tutum, nesneler, insanlar ya da olaylar hakkinda olumlu ya da olumsuz degerlendirmelerin bir bicimde
ifadesidir (Altunisik, vd., 2013). Bu tutum tanimindan yola ¢ikarak ebeveynlerin oyuncak kavramina
yonelik olumlu ya da olumsuz tutumlari s6z konusudur. Oyuncak se¢iminde ebeveynlerin tutumlarinin
etkisinden s6z edilmektedir. Her ebeveynin tutumlarinin etkisi ile oyuncak se¢iminde dikkat ettigi
etmenler vardir. Dogru segilen oyuncaklar ¢ocuklarin psikolojik gelisimine, kiiltiirel gelisimine hatta
ileride meslek seg¢imine kadar bir¢cok acidan fayda saglamaktadir. Oyuncaklara olan ilgi ¢ocuklarin
icinden gelmekte ve onlar1 zorla baska bir oyuncaga yénlendirmek imkansizdir. Onemli olan ¢ok
kiigiikken yetenegini kesfetmek ve ¢ocuklart oyuncak segimlerinde dogru yonlendirmek gerekmektedir.
(http://www.oyder.org.tr/cocuk-ve-oyuncak). Bu nedenle yas grubuna gére uygun oyuncagi almak
ebeveynlerin oyuncak seciminde dikkat ettigi bir tutumdur.

Literatiir genel olarak degerlendirildiginde ¢cocuklarin biiylime ve gelisimlerinde ¢ok dnemli yer
tutan oyuncaklarin se¢imi ve kullanimindan birinci dereceden sorumlu olan kisi ebeveynlerdir. Anne ve
babalarin oyuncak se¢imi konusunda bilgili olmalari, cocuklarina iyi rehberlik edebilmeleri ve oyuncak
kullanim1 konusunda temel bilgilere sahip olmalari gerekmektedir (ikiz, vd., 2018). Bu dogrultuda
ebeveynlerin oyuncak se¢ciminde bazi kriterlerinin oldugu goriilmektedir. Oyuncak se¢imi konusunda
yapilan aragtirmalarda rastgele yapilmayacak kadar 6nemli oldugu ve dikkat edilecek faktorler basinda
¢ocugun yasl, cinsiyeti ve gelisim seviyesi gelmektedir (Bolisik, vd., 2014). Bu baglamda ebeveynlerin
oyuncak se¢imini siirecine yonelik tutum ve algilamalarinin incelenmesi 6nem arz etmektedir.

3. YONTEM

Calisma baglaminda Sakarya ve Istanbul ilinde Subat-Mart 2022°de 400 kisiye online ve yiiz-
yiize anket uygulamasi yapilmistir. Ornekleme yontemi olarak kolayda ornekleme metodu tercih
edilmistir. Kesifsel bir arastirmadir. Likert ifadeler ilgili literatiir taranarak olusturulmustur. Arastirmada
ana kiitle olarak ebeveynler seg¢ilmistir. Ancak, 6rneklemin ana kiitleyi iyi temsil etmesi gerektigi géz
onlinde bulundurularak miimkiin oldugunca farkli sosyo-kiiltiirel ve sosyo-ekonomik o6zellikteki
bireylere ulasilmaya calisilmistir. Arastirma verileri SPSS ortaminda degerlendirilmis olup, frekans
dagilimlari, faktor analizi, t-testi, ANOVA, Kki-kare gibi analizler kullanilarak yorumlanmaya

calisiimistir.
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4. ANALIZ VE BULGULARIN DEGERLENDIRILMESI

hem kiz gocuga sahip olanlar ise % ‘linii olusturmaktadir.

Tablo 1: Demografik Ozellikler

Nilgiin Sarikaya- G6zde Kaya

Katilimeilarin demografik 6zelliklerine iligkin bilgiler Tablo-1’de verilmistir. Ebeveynler
agirlikh olarak kadinlardan olugsmaktadir. Tamamina yakini evlidir. Yas agisindan ise, agirlikli olarak
31 yas ve lizeridir. Egitimde ise, lise ve lisans mezunlar1 ¢ogunlugu olusturmaktadir. Meslek olarak da
ev hanimi, isgiler ve memurlar agirliktadir. Aylik gelir olarak yaridan fazlasi 4000 ve iizeri gelire
sahiptir. Yariya yakini tek cocuga sahipken, yariya yakini da iki ¢ocuga sahiptirler. Cocuklarin yaslari
da agirlikli olarak 0-8 yas araligindadir. Ailede oyuncagi ¢ogunlukla anne almaktadir. Cocuk cinsiyeti

acisindan ise, sadece kiz ¢ocugu olanlar 1/3, sadece erkek ¢cocugu olanlar 1/3 ve ayni1 anda hem erkek

Kisisel Ozellik ‘ f ‘ % | Kisisel Ozellik ‘ f ‘ %
Cinsiyet Medeni Durum
Kadin 319 | 79,8 | Evli 375 93,8
Erkek 81 20,3 | Dul 25 6,3
Yas Egitim
20-25 13 | 3,3 [Ikogretim 54 13,5
26 —30 57 14,2 | Lise 125 31,3
31-35 115 | 28,7 | Onlisans 54 13,5
36 - 40 94 | 23,5 | Lisans 119 29,8
41 - tzeri 121 | 30,3 | Lisanststi 48 12,0
Meslek Aylik Gelir
Isci 49 |12,3 0-2000TL 49 12,3
Memur 51 | 12,8 | 2001 -4000 TL| 118 29,5
Emekli 18 | 45 4001 - 6000 TL| 108 27,0
Serbest meslek 43 (10,8 | 6001 TL - tizeri| 125 31,3
Ev hanimi 148 | 37,0 Cocuk Yas1
Ogrenci 2 5 0-2 58 14,5
Diger 89 | 223 |3-5 119 29,8
Cocuk Sayisi 6-8 82 20,5
1 175 1438 | 9-11 44 11,0
2 173 | 433 | 12-14 25 6,3
3 43 | 10,8 | 15 -iizeri 72 18,0
4 - {izeri 9 2,3 Cocuk Cinsiyeti
Oyuncagi Alan Kisi Kiz 141 35,3
Anne 270 | 67,5 | Erkek 154 38,5
Baba 115 | 28,7 Kiz ve erkek 105 26,3
Diger Yetigkinler 15 3,8
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Tablo. 2’de ebeveynler acisindan oyuncagin ifade ettigi anlam goriilmektedir. Buna gore,
ebeveynlere gore oyuncak en ¢ok “Cocuklarin zihinsel ve hayal giiciinii, yaratici yeteneklerini gelistiren
tiim oyun malzemeleri” olarak anlam ifade etmektedir.

Tablo 2: Ebeveynler acisindan oyuncagin ifade ettigi anlam

Secenekler f %

Cocuklarin zihinsel ve hayal giiciinii, yaratici yeteneklerini

gelistiren tiim oyun malzemeleri 270 60,7
Cocuklarin vakit ge¢irmesini saglayan egyalar 40 10,0
Para tuzagi 5 1,3
Cocuklarimizi oyalamaya yarayan objeler 6 15
Eglenirken 6grenmeyi saglayan bir arag 77 19,3
Diger 2 5

Tablo 3: Ebeveynlerin oyuncak satin alirken dikkat ettikleri hususlar

Secenekler f %

Fiyat 167 10,6
Kalite 230 14,6
Giivenlik 261 16,5
Saghk 241 15,3
Yasa uygunlugu 304 19,2
Dikkat etmem. Cocugumun istedigini alirim. 8 0,5
Gorsel dizayn 47 3,0
Cinsiyete uygun olmasi 119 7,5
Cocuga keyif vermesi 203 12,8

Tablo 3’de Ebeveynlerin oyuncak satin alirken dikkat ettikleri hususlar goériilmektedir. Buna
gore, ebeveynler en ¢ok oyuncagin ¢ocugun yasina uygun olmasma dikkat ederlerken, sirasiyla
oyuncagin giivenlik, saglik ve kalite ve ¢ocuga keyif vermesine de 6nem vermektedirler.

Tablo 4: Oyuncak Alma Sikhig

Secenekler F %

Cok sik 51 12,8
Ayda bir 109 27,3
Yilda bir 12 3,0
Nadiren 67 16,8
Diizensiz 161 40,3

Tablo 4’de ebeveynlerin ¢ocuklarina ne siklikta oyuncak aldiklari gériilmektedir. Ebeveynler
daha ¢ok diizensiz bir sekilde ve ayda bir oyuncak satin almaktadirlar.

Tablo 5: Oyuncak denilince ilk akla gelen oyuncaklar

Secenekler f %

Bebek 93 23,3
Araba 73 18,3
Puzzle 42 10,5
Lego 95 23,8
Fiziksel oyuncaklar (bisiklet, top,...) 67 16,8
Diger 30 7,5
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Tablo 5° de ebeveynlerin oyuncak denilince ilk akla gelen oyuncaklar goriilmektedir. i1k akla
gelen Lego iken, sirasiyla bebek, araba ve de fiziksel oyuncaklar (bisiklet,top) gelmektedir.
Tablo 6: Oyuncak alma nedenleri

Secenekler f %

Statii 1 3

Odiil 23 5,8
Cocugumun istegi 125 31,3
Oyalama araci 6 15
Cocugumun gelisimi 234 58,5
Diger 11 2,8

Ebeveynleri oyuncak alma nedenleri Tablo’6.da goriilmektedir. Ebeveynler en ¢cok ¢ocuklarinin
gelisimi ve ¢ocuklari istedikleri i¢cin oyuncak almaktadirlar.

Tablo 7: Oyuncaga édenen fiyat aralhig

Secenekler f %
10-50TL 82 20,5
51-100TL 186 46,5
101 -500 TL 121 30,3
501 -1000 TL 7 1,8
1001 TL - Uzeri 4 1,0

Tablo 7° de, ebeveynlerin ¢ocuklarinin oyuncaklari i¢in 6dedikleri fiyat araligi goriillmektedir.

Buna gore, ebeveynler en ¢ok 51-100 TL ile 101-500 TL arasi fiyat 6demektedirler.

Ebeveynlerin Oyuncak Secimine Yonelik Tutum, Algi ve Davranislari

Tablo.8’de ebeveynlerin oyuncak se¢imine yonelik tutum, algi ve davranislart goriilmektedir.
Ebeveynler, oyuncak seciminin ¢ocugunun karakterini biiyiik Olciide etkiledigini ve g¢ocuklarin
oyuncaklarin1 ebeveynler se¢meleri gerektigi diisiinmektedirler. Pahali oyuncagin iyi bir oyuncak
olmadigimi belirtirlerken, g¢ocuklarinin oynadigi oyuncaklarin ilerde meslek seciminde etkisi
olabilecegini ve ¢ocuklarmin istedigi oyuncagi seg¢mekte Ozgiir oldugunu disiinmektedirler.
Cocuklarinin cinsiyetinin oyuncak seciminde etkili oldugunu ve oyuncaklarin ¢ocugunu kotii
etkilemedigini belirtmektedirler. Oyuncaklar sayesinde ¢ocuklarina giizel duygular agilayabildiklerini,
oyuncak satin alirken nelere dikkat etmeleri gerektigini bildiklerini sOylemektedirler. Gegmis ve
gliniimiiz oyuncaklarini kiyaslamaktadirlar. Oyuncak satin almay1 zorunluluk olarak gérmemektedirler.
Oyuncak se¢iminde ¢ok fazla segenegin olmasi iglerini zorlastirmaktadir. Arkadaslarinda goérdigii
oyuncagi ¢cocuklari istediginde alma konusunda kararsizlik yasamaktadirlar. Cocuklarin oyuncaga olan
bagliliginin onlara sagma gelmedigini ve dijital oyunlar varken de oyuncaga gerek oldugunu
diisiinmektedirler. Oyuncak ¢esitlerinin artmasinin ¢ocuklarinin isteklerini arttirdigini, oyuncaklarin
cocuklarinin zihinsel gelisimini etkiledigini belirtmektedirler. Oyuncaklari ¢ocuklarina 6diil olarak alma
konusunda kararsiz davrandiklari, oyuncagin giivenli olmasina ve oyuncak se¢imine onem verdikleri

goriilmektedir.
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Tablo 8: Ebeveynlerin Oyuncak Se¢imine Yonelik Tutum, Algi ve Davramslari
£ £
g E s £ el &8 | «
N = = S > s Z o Z <
o 2, 23 Z = 2 s E S =
. =z g Z = E g 5 T > <
Ifadeler T E 5 £ £ E é 3 €= 8
(n =400) = = ~ Q G| S5 o
y. 20 2% s s
V4
% % % % %
- Oyuncak se¢imi ¢ocugumun karakterini etkiler. 11,3 9,5 13,0 45,5 20,8 3,55
- Cocuklarin oyuncaklarini ebeveynler segmelidir. 12,0 14,8 13,3 52,0 8,0 3,29
- Pahali oyuncak iyi oyuncaktir. 56,5 9,5 11,8 18,0 4,3 2,04
- Cgcggumun .o‘ynadlgl‘ oyuncagn ilerde meslek 16,5 11,0 16.8 39,5 16.3 3,28
se¢iminde etkisi olabilir.
- Cocugum istedigi oyuncagi segmekte 6zgiirdiir. 6,5 17,5 13,3 49,0 13,8 3,46
;) I%cr)cugumun cinsiyeti oyuncak se¢iminde etkili 175 9.3 11,0 323 30,0 3,48
- 'Q}'ful.l'c?klarm ¢ocugumu kotii etkiledigini 575 165 103 138 20 1,86
diistiniirim.
- Oyuncgklgr sayesinde cocuguma giizel duygular 25 5.8 108 438 373 4,08
asilayabilirim.
- Oyur.l(v:?k. safmpl alirken nelere dikkat etmem 0 25 6.8 225 68.3 457
gerektigini bilirim.
- Gegmig ve giiniimiiz oyuncaklarimi kiyaslarim. 19,0 5,3 12,8 34,3 28,7 3,49
- "OYu.r'lcak satin almay1 zorunluluk olarak 54,8 142 14,0 12.8 43 1,08
goriiriim.
- Qy}]r}cak seciminde ¢ok fazla segcenegin olmasi 135 8.8 95 34,8 335 3,66
isimizi zorlastirir.
- Arkadaslarinda gordiigii oyuncagi istediginde 9.0 188 240 35,5 12.8 3,24
almam.
ég;)rcuklarln oyuncaga olan baglilig1 bana sagma 625 13.0 95 108 43 1,81
- Dijital oyunlar varken oyuncaga gerek yoktur. 91,8 4.8 1,3 1,5 8 1,15
- Oyunc'alf gesitlerinin artmasi ¢ocugumun 153 9,5 115 31,0 328 3,57
isteklerini arttird1.
- Oyuncak ¢ocugumun zihinsel geligimini etkiler. 7,0 3,3 5,8 31,0 53,0 4,20
- Oyuncagi ¢ocuguma &diil olarak alirim. 22,5 12,3 15,5 39,3 10,5 3,03
- Oyuncagin giivenli olmasina 6nem vermem. 84,3 3,0 1,8 2,5 8,5 1,38
- Oyuncak se¢imine énem vermem. 84,5 6,8 3,8 2,3 2,8 1,32

*1: Hig Katilmiyorum 2: Kismen Katilmiyorum 3: Ne Katiliyorum Ne Katilmiyorum 4: Kismen Katiliyorum 5: Tamamen Katiliyorum

Ebeveynlerin Oyuncak Se¢imine Yonelik Tutum, Algi ve Davramslarina Etki Eden Faktorler

Tablo.8’de verilen ebeveynlerin oyuncak se¢imine yonelik tutum, algilamalar1 ve davranislar
20 ifadeden olugmaktadir. 20 ifadeden olusan algi ve tutum, davranig ifadesini tek tek yorumlamak
yerine, bir biitiin olarak ele alip, siniflandirma yapmak amaciyla faktor analizi yapilmistir (Tablo.9).
Ebeveynlerin oyuncak segimine yonelik tutum, algi ve davranmislarina etki eden faktorleri ortaya
cikartmak amaciyla Likert ifadelerine varimax dondiirme metodu kullanilarak “Temel Bilesenler Faktor
Analizi” uygulanmistir. Analiz sonucunda KMO degeri 0,63 bulunmustur ve bu deger faktor analizi
yapilan 6rneklemin yeterliligini gostermektedir. Boylece, yapilan faktor analizi neticesinde bes faktor

(boyut) elde edilmistir. Bu boyutlar “Oyuncagin Egitsel Rolii, Oyuncaga Yénelik ilgi Olmas1, Oyuncak
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Se¢im Zorlugu, Oyuncak Se¢iminde Bilinglilik, Oyuncak Se¢me Ozgiirliigii” olarak isimlendirilmistir.
Tabloda yer alan bes faktoér ¢éziimii toplam varyansin % 54,765°ni agiklamaktadir. Tabloda faktorler,

faktor yiikleri, her bir faktoriin agikladigi varyans yiizdesi yer almaktadir.

Tablo-9: Ebeveynlerin Oyuncak Secimine Yonelik Tutum, Algi ve Davramslarina Etki Eden
Faktorler

Faktor Aciklanan
Yiikleri Varyans
(%)
1: Oyuncagin Egitsel Rolii 12,727
1. Cocugumun oynadig1 oyuncagin ilerde meslek seciminde etkisi 134
olabilir.

2.  Oyuncak se¢imi cocugumun karakterini etkiler. ,683
3. Opyuncaklar sayesinde cocuguma giizel duygular asilayabilirim. ,553
4. Oyuncak cocugumun zihinsel gelisimini etkiler. ,487

2: Oyuncaga Yonelik Tlgi Olmasi 11,619
1. Oyuncak se¢imine dnem vermem. , 716
2. Oyuncagin giivenli olmasina énem vermem. ,676
3. Dijital oyunlar varken oyuncaga gerek yoktur. ,666

3: Oyuncak Se¢im Zorlugu 10,576
1. Opyuncak gesitlerinin artmasi cocugumun isteklerini arttirdu. ,7196
2. Oyuncak se¢iminde ¢ok fazla segenegin olmasi isimizi zorlastirir. 125

4: Oyuncak Seciminde Bilinglilik 9,311
1. Oyuncak satin alirken nelere dikkat etmem gerektigini bilirim. 723
2. Oyuncaklarin ¢gocugumu kotii etkiledigini diistiniirim. -,593

5. Oyuncak Se¢me Ozgiirliigii 8,843
1. Cocugum istedigi oyuncagi segmekte dzgiirdiir. , 680
2. Cocuklarin oyuncaklarini ebeveynler se¢melidir. -,601
3. Oyuncak satin almay1 zorunluluk olarak goriiriim , 523

Gruplar Arasi Karsilastirmalar

Arastirma baglaminda ebeveynlerin oyuncak se¢imine yonelik tutum, algilamalar1 ve
davranislar agisindan demografik 6zelliklerin bir rol oynayip oynamadigini belirlemek amaciyla cesitli
gruplar arasi1 karsilastirma testleri yapilmistir.

Ebeveynlerin oyuncak se¢imine yonelik tutum, algi ve davranislar1 agisindan cinsiyete gore bir
farkliligin olup olmadigimi incelemek amaciyla bagimsiz grup t-testi yapilmistir. Tablo-10’da
ebeveynlerin oyuncak se¢imine yonelik tutum, algi ve davranislar agisindan cinsiyete gore farkliliklar

oldugu goriilmektedir.
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Tablo 10: Cinsiyet ile ebeveynlerin oyuncak se¢cimine yonelik
tutum, alg1 ve davramslar1 arasindaki farkhiliklara yonelik t-testi

ifade Cinsiyet Ortalama t p
Pahali oyuncak iyi oyuncaktir. Kadin 1,90
Erkek 2,58 -3,779 | ,000
Cocugumun cinsiyeti oyuncak Kadin 3,40
seciminde etkili olur. Erkek 3,80 -2,260 | ,014

*1-Hi¢ katilmiyorum ... 5-Tamamen katiliyorum,

Tablo.10’a gore, kadinlar erkeklere gore, pahali oyuncagin iyi oyuncak olmadigini

diisiinmektedirler. Erkeklerde de kadinlara gore, ¢ocuklarin cinsiyetinin oyuncak se¢iminde daha etkili

oldugunu diisiinmektedirler.

Demografik 6zellikler agisindan ¢ocuklarin oyuncak se¢imine yonelik ebeveynlerin tutum ve

algilamalar1 arasinda herhangi bir farkliligin olup olmadiginmi belirlemek amaciyla One-Way ANOVA

analizi yapilmistir. Tablo-11’da ebeveynlerin oyuncak se¢imine yonelik tutum, algi ve davranislari

acisindan yas, egitim, aylik gelir, meslek, ¢ocuk yasi, ¢ocuk sayisi, cocugun cinsiyeti ve oyuncagi alan

kisiye gore farkliliklar oldugu goriilmektedir.

Tablo 11: Ebeveynlerin oyuncak secimine yonelik tutumlari ve algilamalari ile
demografik ozellikler arasindaki farklihiga yonelik ANOVA testi

F p LSD Analiz Sonuglari
Oyuncak secimi | @)2,630 | a),034 | Oyuncak se¢iminin ¢ocugunun karakterini etkilemesi egitime
cocugumun karakterini | b)2,969 | b),032 | ve cocuk sayisina gore degismektedir. a)ilkdgretim ile 6nlisans
etkiler. ve lisansistii arasinda farklilk vardir. b) 3 cocugu olan
ebeveynler ile 1 ve 2 ¢ocugu olanlar arasinda anlamli farklilik
vardir.
Pahali oyuncak iyi a)2,810 | a),025 | Pahali oyuncagin iyi oyuncak olmasi egitim, meslege ve ¢ocuk
oyuncaktir. 0)2,148 | 0),047 | sayisina gére degismektedir. a) Ilkogretim ile lise, dn lisans,
€)2,475 | €),032 | lisans ve lisansiistii arasinda anlaml farklilik vardir. b) Ogrenci
ile is¢ci, memur, emekli, serbest meslek, ev hanimi ve diger
gruplart arasinda anlamli bir farklilik vardir. ¢) 9- 11 yas
grubunda ¢ocugu olan ebeveynler ile 0-2, 3-5, 12-14 ve 15-
iizeri gruplar1 arasinda anlamli bir farklilik vardir.
Cocugum istedigi | 3,284 ,038 Cocugunun istedigi oyuncagi se¢mekte 6zgiir olmast oyuncagt
oyuncagi se¢mekte alan kisiye gore degismektedir. Anne ile baba ve diger
Ozgiirdiir. yetiskinler arasinda anlamli farklilik oldugu goriilmektedir.
Oyuncak satin alirken | 2,892 ,022 | Oyuncak satin alirken nelere dikkat edilmesi gerektigi egitime
nelere dikkat etmem gore degismektedir. lkogretim ile lise ve lisans arasinda
gerektigini bilirim. anlaml farklilik vardir.
Gegmis 2,594 ,025 Gegmis ve gilinimiiz oyuncaklarimi kiyasla konusu gocuk
Ve glinlimiiz yagina gore degigsmektedir. Cocuk yas1 0-2 olan katilimcilar ile
oyuncaklarini 6-8, 9-11 ve 15-iizeri olan katilimcilar arasinda anlamli farklilik
kiyaslarim. vardir.
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Oyuncak satin almayi | @)3,631 | a),006 | Oyuncak satin almayi zorunluluk olarak gérme yasa, egitime,

zorunluluk olarak | b)6,764 | b),000 | meslege, gelire, cocuk yasina gore degismektedir. a)41- iizeri

goririm. €)4,069 | ¢),001 | ile 20-25, 26-30, 31-35 ve 36-40 arasinda farklilik

d)6,278 | d),000 | goriilmektedir. b) Egitim diizeyine gore, lisans ile ilkogretim,
€)2,349 | €),040 | lise ve 6n lisans arasinda anlaml bir farklilik vardir. ¢) Emekli

olanlar ile is¢i, serbest meslek, ev hanimi ve diger meslek
gruplarina sahip olanlar arasinda anlamli bir farklilik vardir. d)
Aylik gelir agisindan, 6001 TL — {izeri ile 2001 — 4000 TL ve
0- 2000 TL arasinda anlaml bir farklilik vardir. €) 15- iizeri ile
0-2 ve 9-11 yaglar1 arasinda anlaml bir farklilik vardir.

Arkadaglarinda 2,806 ,025 Arkadaslarinda gordiigii oyuncag istediginde almama durumu

gordiigii oyuncagi yasa gore degismektedir. 41 — iizeri ile 20-25 ve 31-35 yas

istediginde almam. gruplar arasinda anlamli bir farklilik vardir.

Cocuklarm  oyuncaga | a)3,163 | a),043 | Cocuklarin oyuncaga olan bagliliginin ebeveyne sagma

olan baghligi  bana | b)3,079 | b),047 | gelmesi ¢ocugun cinsiyetine, oyuncagi alan kisiye gore

sagma gelir. degismektedir. a) Sadece kiz ile sadece erkek ¢ocugu olan
katilimcilar arasinda anlamli bir farklilik vardir. b) Baba ve
diger yetiskinler arasinda anlamli bir farklilik vardir.

Oyuncak  cesitlerinin | a)2,670 | a),047 | Oyuncak cesitlerinin artmasi g¢ocuklarin isteklerini arttirmasi

artmasi cocugumun | )b4,610 | b),010 | ¢ocuk sayisna ve ¢ocuk cinsiyetine gore degismektedir. a) 1

isteklerini arttirdi. ¢ocugu olanlar ile 2 ve 4- iizeri ¢ocugu olanlar arasinda anlamli
bir farklihk vardir. b) Hem kiz hem erkek ¢ocugu olan
katilimcilar ile sadece kiz ve sadece erkek g¢ocugu olan
ebeveynler arasinda anlamli bir farklilik vardir.

Oyuncak ¢ocugumun 6,609 ,000 Oyuncaklarin ¢ocuklarin zihinsel gelisimini etkilemesi egitime

zihinsel geligimini gore degismektedir. Ilkogretim ile lise, 6n lisans, lisans ve

etkiler lisansiistii arasinda anlaml bir farklilik vardir.

Oyuncagi  ¢ocuguma | 3,180 ,005 Oyuncagin ¢ocuga o6diil olarak alinmasi mesleklere gore

odiil olarak alirim.

degismektedir. Memur ile serbest meslek, ev hanimi ve diger
meslek gruplar arasinda anlamli bir farklilik goriilmektedir.

Demografik Ozelliklerle Ebeveynlerin Oyuncak Satin Alma Davramsi Arasindaki

Tliskiler

Ebeveynlerin demografik o6zellikleriyle ebeveynlerin oyuncak satin alma davranisi arasindaki

iligkileri belirlemek amaciyla ki-Kare analizi yapilmistir. Tablo-12’de ebeveynlerin demografik

ozellikleriyle ebeveynlere gore oyuncagin ne anlama geldigi arasindaki iligskiyi belirlemek amaciyla

yapilan ¢apraz tablo yer almaktadir.

Tablo 12. Cinsiyet ile oyuncak ne anlama gelmekte arasindaki iliski

Cinsiyet

Kadin Erkek
Cocuklarin zihinsel ve hayal giiciinii, yaratici 213 57 X2= 17,083
yeteneklerini gelistiren tiim oyun malzemeleri Sd=5
Cocuklarin vakit gecirmesini saglayan esyalar 29 11 P=,004
Para tuzad 3 2
Cocuklarimizi oyalamaya yarayan objeler 4 2
Eglenirken 6grenmeyi saglayan ara¢ 70 7

Tablo.12’e gore, kadinlar erkeklere gore daha ¢ok oyuncaklari ¢ocuklarin zihinsel ve hayal

giiciinii, yaratici yeteneklerini gelistiren tiim oyun malzemeleri olarak gormektedirler.
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Tablo 13. Aylik Gelir ile cocugunuza oyuncak alma sikhig arasindaki iliski
0-2000 2001-4000 4001-6000 6000 TL -
TL TL TL iizeri

Cok sik 7 11 5 28
X2= 49,843

Ayda bir 8 39 21 41 Sd=12
p=,000

Yilda bir 3 2 5 2

Nadiren 13 28 15 11

Diizensiz 18 38 62 43

Tablo.13’ye gore, 4001 — 6000 TL aylik gelir grubu diger gruplara gore ¢ocuklarina diizensiz
oyuncak satin almaktadir.
Tablo 14: Cinsiyet ile oyuncak deyince akla ilk gelen arasindaki iliski

Cinsiyet

Kadin Erkek
Bebek 75 18 X2= 21,965
Araba 46 27 Sd=5
Puzzle 39 3 p=,001
Lego 84 11
Fiziksel oyuncaklar (bisiklet, top...) 52 15
Diger 23 7

Tablo.14’e gore, kadinlar erkeklere gore daha ¢ok lego ve bebek oyuncaklarinin ilk akla
geldigini belirtmistir.

Tablo 15: Cocuk cinsiyeti ile oyuncak deyince akla ilk gelen arasindaki iliski

Cocuk Cinsiyeti
Kiz Erkek Kiz ve
erkek X2= 113,665
Bebek 64 5 24 Sd= 10
Araba 3 52 18 p=,000
Puzzle 16 12 14
Lego 33 46 16
Fiziksel oyuncaklar (bisiklet, top...) 13 31 23
Diger 12 8 10

Tablo. 15’e gore, kiz ¢ocuga sahip olan ebeveynler diger gruplara gore oyuncak denince ilk
aklina gelenin bebek oldugunu belirtirken, erkek ¢ocuga sahip olan ebeveynler ise ilk alan gelen

oyuncagin araba oldugunu belirtmistir.

SONUC
Ailelerin en degerlisi olan ¢ocuklarin gelisiminde oyuncagin roliiniin belirgin olmasi ya da
farkina varilmasi oyuncak se¢imini hem ¢ocuklar i¢in hem de aileler i¢in 6nemli hale getirmektedir.

Bazi ailelerin oyuncaga ¢ok daha deger verdigi, bazilarinin ise daha az dnemsedigi goriilmektedir.
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Oyuncaklarin ¢ocuklar {izerinde fiziksel, zihinsel ve sosyo-psikolojik gelisimlerine yonelik
etkileri de oldukga fazladir. Bu nedenle de ebeveynler agisindan da oyuncagin en ¢ok, ¢ocuklarin
zihinsel ve hayal giiclinii, yaratict yeteneklerini gelistiren tiim oyun malzemeleri olarak anlam ifade
ettigi goriilmektedir. Ebeveynler oyuncagin egitsel roliiniin ¢cocuklarinin ilerde meslek se¢iminde etkisi
olabilecegini de diistinmektedirler. Oyuncak segimleri de ¢ocuklarnin karakterini de etkilemektedir.
Oyuncaklar ¢ocuklara gilizel duygular agilanmasini saglamaktadirlar.

Oyuncaklar, ¢cocugun se¢cme, degerlendirme duygusunu ve yaraticiliini gelistirirken aym
zamanda da kendi kendine karar verebilme ve belirli alanlarda beceriler kazanmasina da olanaklar
hazirlamaktadir. Cocugun duygu, diisiince ve gelisme diizeyini anlamanin en iyi yolunun, onu oyun
sirasinda gozlemek oldugu goriilmektedir. Cocuklar kurdugu oyun ve kullandigi oyuncaklarla da
kendini ifade etmektedirler. Oyuncak, yalnizca ¢ocugu kendi diinyasini yaratmaya yoneltmekle
kalmayip, anne ve babanin bu farkli yasama katilmalarini saglayan bir kapidir. Beraber oyun oynayan
anne-baba ve ¢cocuk arasinda, giinliik aktiviteler disinda birer iletisim olusmaktadir.

Oyuncak c¢esitlerinin artmasi ¢ocuklarin isteklerini arttirirken, oyuncak se¢iminde ¢ok fazla
secenegin olmasi da ebeveynlerin islerini zorlagtirmaktadir. Ebeveynler oyuncak se¢imini bilingli olarak
yapmaya, oyuncak satin alirken 6zellikle de oyuncagi cocugun yas grubuna gore uygun almaya, yanisira
giivenlik, saglik ve kalite ve ¢ocuga keyif vermesine de dikkat etmektedirler. Bazi bilingsiz segilen
oyuncaklarin ¢ocuklart da kot etkiledigi goriilmektedir.

Hangi oyuncagi sevecegine cocugun karar vermesi Onemlidir. Oyuncaklar ile oynayan
cocuklardir. Oyuncaklar ile cocuklar arasinda 6zgiirliik iligkisi vardir. Cocuklarin oyuncaklarina karst
Ozgiir olmasi, hangi oyuncaklarla ne zaman oynayacagina ebeveynin degil de ¢ocuklarin karar vermesi
de ¢ocugun ruh sagligi agisindan da ¢ok 6nemlidir. Ebeveynlerin oyuncaklarin ¢ocuklarina her zaman
giiven verebilmesi i¢in ¢ocuklara en az seviyede miidahale ettigi goriilmektedir. Oyuncaklarla cocuklar
oynadigi i¢in ¢ocuklarin begenilerine, zevklerine saygi gdstermeye ¢aligmaktadirlar.

Oyuncaklarla ¢ocuklar arasinda duygusal bir bag kurulmasinin saglanmasi énem arz etmektedir.
Efsanevi film karakterlerinin veya film yildizlarinin oyuncaklar1 ¢ocuklarda gii¢lii duygusal baglar
olusturulmasinda yardimei olabilmektedirler. Cocuklar oyunlarda ¢ok fazla vakit gecirdigi igin
oyuncaklarla ilgili oyunlara reklam verilmesi, oyuncaklarin televizyon ve radyoda devamli olarak
gosterilmesi de ¢ocuklarin dikkatini ¢gekmektedir. Cocuklarin belli bir {irlinii istemeleri agisindan son
derece 6nemli olmaktadir.

Markalar 6zellikle ¢ocuk oyuncak pazari konusunda iriinlerini ¢ocuklarin ilgi alanina dahil
etmeye calisirken ebeveynleri de etkileri altina almaya ¢aligmaktadirlar. Bunun i¢in diizenlenen ¢esitli
etkinlikler ve kampanyalar pazarda stratejik hamlelerin ¢ogalmasina da neden olmaktadir.

Pazarlama baglaminda, bu ¢alismanin pazarin odak noktasini teskil eden tiiketiciler igerisinde
yer alan, onemli bir Pazar payina sahip degerli ¢ocuklarimizin ihtiyac, istek ve algilarinin anlagilmasi

ve bu dogrultuda pazarlama programlarinin gelistirilmesinde yonlendirici olacagi umulmaktadir.
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