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SIYASAL ILETiSIM SURECINDE SOSYAL MEDYA:
TURKIYE’DE SiYASi LIDERLERIN INSTAGRAM
KULLANIM PRATIKLERI UZERINE BiR INCELEME

Hamza CAKIR® Seda TUFANP

Oz
Facebook, Twitter, YouTube, Instagram gibi sosyal medya platformlari, vatandaslarla olan
iletisimi arttirmak icin sayisiz firsatlar sunmaktadir. Bu baglamda sosyal medya, siyasal
iletisim siirecine de yeni bir boyut kazandirmis ve siyasal iletisimin 6nemli bilesenlerinden
biri haline gelmistir. Siyasal propaganda iizerinde de dontstiiriicii bir etki yaratan sosyal
medya, siyasilerin zaman, mekan sinirlamasi olmadan yiizlerce insana erigmesine olanak
saglamistir. Ayrica geleneksel medyanin se¢menlerin biiyiik ¢ogunluguna séz hakk:
tanimadi81 bir ortamda sosyal medya platformlari, alisilagelmis yontemi de degistirerek her
an siyasi aktorlerle iletisime gecebilme, giindeme dair diistincelerini kitlelere aktarabilme

firsatlar1 da sunmaktadir.

Gerek Amerika bagkanlik secimleri, gerek Arap Bahari etkinlikleri ve gerekse Ulkemizde
yasanan "Gezi Olaylar1” gibi eylemlerin tasiyic1 6gesi olarak kendini tartigmasiz en etkili bir
iletisim ortam1 olarak kabul ettiren sosyal medya, siyasal iletisim agisindan da ¢ok 6nemli ve
gdzardi edilemeyecek bir arag oldugunu da géstermis oldu. Ozellikle "Gezi Olaylari"ndan
sonra Ulkemizdeki tim siyasi parti genel merkezleri bagta olmak iizere parti liderleri,
milletvekilleri, il ve ilce teskilatlari, partilerin kadin ve genglik kollar1 gibi 6rgiitsel yapilar:
sosyal medya platformlar: i¢in 6zel departmanlar olusturmaya basladilar.

Siyasal iletisim agisindan Instagram’ ele aldigimizda, milyonlarca segmenin giinliik olarak
ziyaret ettigi bir sosyal paylasim sitesinde faaliyet gosteren liderlerin, imaj algis1 yaratma
konusunda avantaj saglayacagi kuskusuzdur. Instagram’m sundugu “takip” fonksiyonu,
bireylerin baglilik hissettikleri liderleri destekleme ve iliski gelistirme noktasinda etkilidir.
Bireylerin takip ettikleri liderlerle kurduklar: sanal iligki, lider imajinin alimlanmasina ve

gercek toplumsal baglamdaki eylemlere yansitilmasina olanak saglamaktadir.

Giin gegtik¢e popiilerlesen ve her gecen giin kullanici sayisinda artis gosteren Instagram

uygulamasi siyasi isimlerinde ilgisini cekmektedir. Siyasi parti liderlerinin Instagram’s hangi
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amaglarla kullandiklarinin yer aldig1 bu ¢aliymada, elde edilen verilere igerik analizi teknigi
ile ulagilmistir.

Bu dogrultuda ¢alismanin amacy liderlerin siyasal kiiltiir etkisinde sekillenen iletisim
streclerindeki konumu, Adalet ve Kalkinma Partisi (Ak Parti) Genel Bagkani Ahmet
Davutoglu ve ve Milliyet¢i Hareket Partisi (MHP) Genel Bagkani Devlet Bahgelinin
Instagram’daki takip iliskileri 6zelinde anlasilmaya calisilmistir. Arastirma bulgulari, siyasi
parti liderlerinin Instagram’ ¢ok aktif kullanmadiklarini gostermektedir. Sosyal medyanin
dogasinda bulunan cift yonli iletisime imkan sunan 6zelliklerinin de siyasi parti liderlerince

kullanilmadigy, genellikle tek yonlii gonderilerin paylasildig tespit edilmistir.
Anahtar Kelimeler: Sosyal Medya, Instagram, Siyasi Partiler, Siyasi Liderler

Giris
Insanoglu gegmisten bugiine kadar siirekli kendi duygu, diisiince ve davranislarini
kargisindakine aktarmaya ¢alismis iletisim kurmaya ve bir¢ok konuda karsisindakini de

kendi gibi diisiinmeye ikna etmeye ¢aba harcamistir. Bu ikna calismalar: siyaset soz
konusu olunca daha biiyiik 6nem arz etmistir.

Siyasal iletisim, iletisimin en 6nemli alanlarindan biridir. Liderlerin ve bagh
olduklar1 siyasi partilerin se¢im donemlerinde uyguladigi, hedef kitlenin tutum ve oy
verme davranislarini  yonlendiren iletisim faaliyetleri siyasal iletisim olarak
tanimlanmaktadir. Aysel Aziz siyasal iletisimi genel hatlariyla; siyasal aktorlerin farkl
kosullara yonelik olarak belirlenen ideolojik amaglarini, belli gruplara, kitlelere, iilkelere
ya da bloklara kabul ettirmek ve gerektiginde eyleme doniistirmek, pratige dokmek
tzere farkl: iletigim tiir ve tekniklerini kullanmas olarak tanimlamustir.

Teknolojik gelismeler yeni siyasal yapilanmalar1 gerektirmis; bu da dogal olarak
siyasal iletisim olgusunu ve uygulamalarini etkilemistir.> Ozellikle internet
teknolojilerindeki gelismeler ve internetin kitlesellegsmesi sosyal medya olgusunu, sosyal
medya olgusu ise siyasal iletisimi doniistiirmistiir. Sosyal paylagim aglar1 parti
liderlerinin bu aglari politik propaganda araci olarak kullanmasini saglamais, yiiz binlerce
insanla iletisim halinde olmasini kolaylagtirmistir.

Bu baglamda aragtirmanin temel amaci, Tirk siyasi parti liderlerinin sosyal
medya kullanim pratiklerini gormek, sosyal medyay1 nasil, hangi diizeyde ve hangi
amaglar dogrultusunda kullandiklarini durum tespiti yaparak ortaya koyma
gayretindedir.

Bu calijmada Tiirk siyasal kiiltiiriindeki liderlik anlayiginin siyasal iletisim
stireglerindeki yansimalar: arastirilmistir. Ak Parti Genel Bagkani Ahmet Davutoglu ve

! Aysel Aziz, Siyasal fleti§im, Nobel Basim Dagitim, Ankara 2011, s.3.
2 Aziz, Siyasal [letisim, s.4.
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MHP Genel Bagkan1 Devlet Bahgeli’nin Instagram hesaplar1 incelenmis ve Tiirk siyasal
kiltiriindeki liderlik anlayiginin iletisim stireglerindeki somut yansimalarinin okunur

kilinmas1 amaglanmustir.

Siyasal iletisim faaliyetlerinin, diger sosyal aglara gore daha az yogunlukla
strdirialdigiu platformlardan biri olan Instagram’daki sanal iligkiler g6z oOniinde
bulunduruldugunda, lider imajlarinin etkin olarak insa edilmedigi, demokratik anlay1s
geregi lider-segmen etkilesiminin siirdiiriilmeye calisildig1 bir siire¢ géze ¢arpmaktadir.
Tiurk siyasal kiltiriindeki lider faktoriniin hakim oldugu ve siyasal iletisim
stireglerindeki lider imaji dikkate alindifinda, Instagram’daki takip iligkisinin siyasal
kiiltiire paralel olarak sekillenmedigi sonucuna varilmaktadir.

A. Sosyal Medyaya Genel Bir Bakis

Teknolojinin hizla gelismesi sonucu sosyal medya, yeni medya ve sosyal aglar gibi
bir¢cok yeni kavram tiiremistir. Sosyal medya kavrami ¢ok genis bir kavram oldugu i¢in
sosyal medyayla ilgili cok fazla tanimlamalar yapilmaktadir.

Sosyal medya, medya ve internet teknolojisi ile bir araya gelerek bireyselligi ortaya
koyan bir kavramdir.! Kullanicilarin diger kullanicilarla ¢evrimigi haber, fotograf, video,
miizik gibi igerik paylasimini saglayan web sitelerine verilen ortak isimdir. Sosyal medya
insanlarin internet tzerinden interaktif bir gekilde birbirleriyle iletisim kurmasina,
haberlesmesine olanak saglayan 6nemli bir aragtir. Hayatimizdaki 6nemi ve giicti bir¢ok
tartigmaya konu olan sosyal medya etkisini her gecen giin arttirmaktadir. Giindemi
belirleme 6zelligi, 6zgiir yazma ortamy, sansiiriin yok denecek kadar az olmas: sayesinde
buyik bir gli¢ haline gelen sosyal medya bir¢ok iilkede giindem degistirebilme
potansiyeline de sahiptir. Sosyal medyayl, igeriginin kullanicilar tarafindan
olusturuldugu ve paylasildig: sanal topluluklar olarak da ifade etmek miimkiindiir.?

B. Sosyal Medya ve Siyaset Iligkisi

Siyaset ve medya iligkisi tartisila gelen bir konudur. Bir tarafta siyasi isimlerin
medya tizerinde kurmaya ¢alistig1 otorite, diger tarafta medyanin iktidar ve siyasi isimler
tizerinde kurmaya calistig otorite.

M. Naci Bostanci, medya ve siyaset iliskisini gu sekilde agiklamaktadir: “KIA’nin
belki de en etkili oldugu kesim, modern siyasi yapilarin ¢ekirdeginde bulunan iktidar
elitleridir. Ahaliyle olan iliskilerini biiyiik él¢iide KIA aracihgiyla siirdiiren elitler,
“yurttaglar’dan ¢ok daha fazla medyanin sanal diinyasindan etkilenirler ve kararlari
burada kotarilan 6nermelerden derin izler tasir. Hatta son donem Tiirkiye siyasetinde
oldugu gibi, “bir kisim medya”nin yayinlari reddedilse bile kaale alindig1, adeta tersinden
bir otorite olarak yoneticiler tizerinde etkili oldugu goriiliir. Ofkeler, sanal giindem

! Ali Murat Kirik, “Arap Bahar1 Baglami’'nda Sosyal Medya-Birey Etkilesimi ve Toplumsal Doniigiim”,
Sosyal ve Beseri Bilimler Dergisi, Cilt 1, Say1 3, 2012, 5.93.

2 Ali Murat Kirik ve Abdullah Domag, Sosyal Medya Uzerinde Televizyon Reyting Olgiimlerinin
Analizi: Twitter C)rnegi”, Akademik Sosyal Arastirmalar Dergisi, Say1 5, Eylill 2014, 5.416.
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tizerine konusmalar, mukabil cevap yetistirme ¢abalari buna drnek verilebilir. Tiim
bakanliklarda, devlet dairelerinde yiiksek diizey yoneticilerin, 6zel sektordeki karar
vericilerin sabah ilk olarak medya tarama Ozetlerini okumalari, bu sanal diinyanin

tartisilmaz gii¢ gostergesidir.”™

Sosyal medyanin kamuoyu destegini saglamak, kararsizliklar1 olumlu yo6nde
degistirmek gibi fonksiyonlari ile siyasal iletisim araci olarak kullanilmasini saglayan en
onemli 6zelligi interaktifliktir. Kamuoyu destegini ¢cekebilmek i¢in hedef kitle ile ¢ift
yonlil iletisim kurulmasinda ve destek olugturabilecek tiim alanlarda interaktiflik,
geleneksel araclar ve yontemleri yeni teknolojilerin 1s1ginda siyasal iletisimi de
sekillendirmistir.* Ozellikle son yillarda Twitter bagta olmak iizere mikroblog servisleri,
siyasal iletisim, secim kampanyalar1 ve 6rgiitlenme siireclerinde daha da fazla gorinir
ve vazgecilmez unsurlar haline gelmektedir. *

Siyasal iletisim, siyasal kampanya doneminde yiritillen sistematik iletigim
faaliyetleri olarak algilansa da ashinda se¢im doénemleri disinda da siirdiiriilen
pratiklerden olusmaktadir. Her siyasi parti liderinin mesruiyetini saglamak ve
iktidardaki paymi koruyup arttiracak tedbirler alarak hedef kitlesiyle siirekli iletisim
halinde bulunmasi gerekmektedir. Bunun i¢in siklikla kullanilan kitle iletisim araglari,
tilke ve diinya giindemi hakkinda bilgiler sunarak hedef kitlenin beklentileri konusunda
oncelik yaratmakta ve boylece giindemine aldig1 ve biiyiittiigii konularin énemli olarak
algilanmasini saglamaktadir.®

Iletisim teknolojilerinde yasanan her yeni gelisme var olan toplumsal iletisim
kanallarinin dinamigini degistirmekte ve farkli iletim 6zellikleri kazandirmaktadir.
Cunki, kitle iletisim altyapisina eklemlenen her yeni kompozisyon, kendi i¢inde tirettigi
anlamsal pratiklerle birlikte, eklemlendigi yapilarin niteliginde degisiklige neden
olmaktadir. 7

Siyasal katilimin sayica yiiksek olmadig: Tiirkiye’de, siyasal siireglere sanal da olsa
katilma imkani sunan bir kamusal alan niteligindeki sosyal medya platformlar,
bireylerin politikaya azda olsa dahil olmalarini saglamaktadir. Sosyal medya
platformlarinda lider ve hedef kitlesi arasinda birebir sayilabilecek etkilesimli bir bag
kurulabilmektedir. Bu baglamda, siyasal iletisim faaliyetlerinin kolaylikla

* M. Naci Bostanci, Siyaset, Medya ve Otesi, Vadi Yayinlari, Ankara 1998, 5.162-163

* Ilker Dogu Oztiirk , “Siyasal Iletisim Araci Olarak Sosyal Medya: 2012 Amerikan Bagkanhk
Secimlerinde Twitter Kullanimi Uzerine Bir Arastirma”, Yeni Medya Arastirmalari: Kavramlar,
Uygulamalar, Tartismalar, Konya, 2014, s. 399-436.

* Burak Dogu, Burak C)zqetin vd., Siyasetin Yeni Hali: Vaka-i Sosyal Medya, Istanbul, 2014

¢ Savag Keskin ve M. Ferhat Sénmez, “Liderler ve Takipgileri: Siyasi Parti Liderlerinin Twitter
Performanslar1 ve Takip Hi§kileri”, Selcuk Universitesi Ileti§im Fakiiltesi Akademik Dergisi, Cilt 9, Say1
1, 2015, s. 347.

7 Tiirker Elitag ve Savas Keskin, “Sanal Aidiyet Baglaminda Zihinsel Diaspora: Facebook Ornegi”,
Atatiirk Universitesi fleti,sim Fakiiltesi Dergisi, Say1 7, Temmuz 2014, 5.164.
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stirdiiriilebildigi bir alan olan sosyal medyanin, lider imajinin insa edilmesindeki roli 6n

plana ¢ikmaktadir.

Tirkiye’deki dijital uzamlara erisim ve kullamim vyeterliligi goéz Oniinde
bulunduruldugunda geleneksel kitle iletisim araglarinin, siyasal iletisim siireglerinde
yaygin olarak kullanildigi goriilmektedir. Sosyal medyay: aktif kullanan kisi sayisinin
artmasi, dijital uzamlar1 siyasal iletisim faaliyetleri acisindan cazibe merkezi haline
getirmektedir. Ozellikle Barack Obama’nin siyasal iletisim faaliyetlerinde aktif olarak
kullandig1 sosyal medya, Tirkiye’de de Adalet ve Kalkinma Partisinin 6nciliigiinde
siyasal siireglerde etkin olarak kullanilmaya baglanmistir. Ciinkii sosyal medya siyasi
partiler ve liderlerin geleneksel medyadaki egemen konumlarini pekistirmektedir.®

Etkilesimli iletisim kurulabilmesi, siyaset¢inin kisa stirede daha genis kitleye hitap
edebilmesi ve onlarin tepkisini daha rahat 6l¢ebilmesi sosyal medyay: giiglii bir politik
ara¢ haline getiren sebeplerdir. Vatandaslar sosyal medya araglarini kullanarak
goriiglerini daha rahat ifade edebilir diger kisilerin yazilarini veya siyasetgilerin
paylasimlarini yorumlayabilir ve cevaplayabilirler. Giiniimiizde, Tiirkiye’de dahil olmak
tizere tim diinyada bircok politikaci, bakan ve baskan sosyal aglari aktif olarak
kullaniyorlar ¢iinkii bu aglar sayesinde politikacilar daha ¢ok kisi tarafindan
taninabiliyor, daha ¢ok se¢mene ulagabiliyor ve onlarin gorislerini etkin ve verimli bir
sekilde degerlendirebiliyorlar. Bu faydalarindan dolayi sosyal aglar politikacilarin ilgisini
¢ekiyor.’

Geg¢misten gliniimiize, politikacilar daha kisa siirede daha ¢ok insana ulagsmanin
yollarin1 aramiglardir. Teknolojik gelismelere paralel olarak, sosyal aglari kullanan
siyasetciler bu amaca ulagsmada geleneksel medya araglari ile iletisim kurmaya calisanlara
gore daha yakindirlar. Sosyal medya sayesinde siyasetciler binlerce hatta milyonlarca
insanla aktif olarak iletisime gecebilecek duruma gelmislerdir. Agagidaki istatistikler bazi
politikacilarin kisisel Instagram hesaplarindaki 2016 Nisan ay1 itibariyle takipci sayilarini
gostermektedir.

e Barack Obama, ABD Bagkani, 7.100.000
e Angela Merkel, Almanya Bagbakani, 155.000
¢ Recep Tayyip Erdogan, Tiirkiye Cumhuriyeti Cumhurbagkani, 999.000

Sosyal aglar sayesinde politikacilar, milyonlarca insana fikirlerini ayni anda
aktarma imkanina sahiptirler. Politikacilar1 sosyal medya sitelerini kullanmaya yonelten
en 6nemli etkenler, bu sitelerin gengler arasinda oldukga yaygin olarak kullanilmasidir.
Yeni neslin haberleri daha ¢ok web tizerinden takip etmesi ve goriislerini yine bu araglar
tizerinden ifade ediyor olmasi politikacilarin genglere ulasmasinda sosyal aglarin en

8 Aziz, Siyasal Iletisim, 5.67.
® Cihan Cildan, Mustafa Ertemiz, vd., “Sosyal Medyanin Politik Katiim ve Hareketlerdeki Rold”,
Akademik Bilisim 2012 Konferansi, Subat 2012.
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onemli iletisim araci haline gelmesine sebep oluyor. Yani sosyal medyada daha aktif olan
politikacilar, gengler arasinda daha ¢ok taniniyor. Politikacinin konustugu vatandasin
dinledigi siyaset donemi kapaniyor. Yerine, etkilesimli iletisime dayanan yeni bir siyaset
donemi basliyor ve yeni bir anlayis olusuyor. Bu degisimi gergeklestiren en 6nemli gii¢
sosyal medya araglaridir. Belli ki, bu araglar siyasette nemli bir gii¢ haline geldiler ve bu
gliclerini her gecen giin arttiriyorlar. Ciinkii sosyal aglar bir yandan iletisimi daha kolay,
verimli ve anlik hale getirirken, diger yandan da bunun maliyetini digtiriiyorlar.'

C. Fotograf Paylasim Aglan

Fotograf paylasim aglari, sosyal medya kullanicilarinin fotograf c¢ekmek,
paylasmak, puanlamak, begenmek ve yorumlamak gibi yollarla etkilesimde bulundugu
sosyal medya araglaridir. Kimi fotograf paylasim aglar1 tamamen profesyonel
kullanicilara hitap ettigi gibi amatér kullanicilarin da an1 6liimsiizlestirmelerini saglayan
bir¢ok fotograf paylasim ag1 vardir.!* Fotograf paylasimi terimi, fotograf yayinlama veya
kullanicilarin 6zel veya genel fotograflarini ¢evrimigi transfer yoluyla bagkalariyla
paylagmasi anlamindadir. Web siteleri ve uygulamalar aracilifiyla fotograflarin
paylagilmasi islevine kolaylik saglamistir. Cevrimici fotograf galerileri ve bireysel
kullanicilar tarafindan yonetilen fotograf bloglari i¢in de sik olmasa da bu terim
kullanilmaktadir. Fotograf paylasimi artik sadece web ve kisisel bilgisayarlar tizerinden
degil, cep telefonu, fotograf makinesi gibi taginabilir fotograf destekli cihazlar izerinden
de yapilabilmektedir. Bu cihazlar sayesinde fotograf paylagim sitelerine ve foto bloglara
otomatik olarak fotograflar aktarilabilmektedir. Giintimiizde bir¢ok cihaz bu 6zellikleri
destekleyen donanim ve yazilimlara sahip olarak geliyor.'?

D. Instagram ile lgili Genel Kavramlar

Yaraticilarinin, eskiden kullanilan Polaroid kameralarin kendilerini Ingilizce’de
“aninda” anlamina gelen “instant” kelime ile konumlandirmalar1 ve yine eski
donemlerde haberlegebilmenin temel yéntemi olan telgrafin Ingilizcesi olan “telegram”
kelimelerinin birlesiminden yola ¢ikarak adini verilmis olduklar1 Instagram, bireylerin
yagadiklar1 anin resmini ya da videosunu ¢ekerek bu imajlar1 bir takim filtreler aracilig
manipiile edip, efektler ekleyip ¢oziinirliikleri ile oynayarak takipgileri ile aninda
paylasabildikleri ve kullanima sunuldugu 2010 yiinin Ekim ayindan giintimiize en
dikkat ¢eken mobil paylasgim uygulamasidir. Kullanima sunuldugu ilk yil yalnizca
fotograf paylasimina izin veren platform daha sonra video paylagimini da agmis ve bu
ozellik agiklandiktan 24 saat i¢inde Diinya ¢apinda 5 milyon video yiiklenmistir."?

1 Cihan Cildan, Mustafa Ertemiz, vd., “Sosyal Medyanin Politik Katilim ve Hareketlerdeki Roli”

! Mustafa Bostanci, Sosyal Medya ve Siyaset, Palet Yayinlari, Konya 2015, s.70.

12 Bostanci, Sosyal Medya ve Siyaset, s.71.

" Ayda Sabuncuoglu ve Giilay Goker, “Sosyal Medyada Gorsel Paylasimdan Reklamciliga: Instagram
Reklamlarinin Geng Kullanicilar Uzerine Etkisine Dair Bir Arastirma”, Giimiishane Universitesi Sosyal
Bilimler Enstitiisii Elektronik Dergisi, Say1 15, 2016, Cilt 7, s.113.
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Instagram, 2012 yilnin Nisan ayinda Facebook tarafindan 1 milyar dolara satin
alinmigtir.

Her gecen giin yeni Ozellikleri ile giincellenen platform; kisileri etiketleme, yer
bildirimi yapabilme, takip ettikleri hesaplarin begenilerini ve en popiiler Instagram
hesaplarini gorebilme, takip edilen hesaplarin paylagimlarina yorum yapabilme,
hashtag’ler (hashtag’ller (#); belirli bir konu hakkinda ger¢eklesen paylagimlarin
listelenmesi icin kullanilan bir 6n ek anlamina gelmektedir) kullanabilme ya da bunlara
bakabilme ve diger bireyleri de baska kullanici hesaplarinin paylagimlarinin yorum
kisminda etiketleme yaparak onlar1 yeni yapilan paylagimlardan haberdar etme gibi
segenekleri sunmaktadir. Bu 6zelliklerin yani sira, Instagram, Facebook ve Twitter gibi
sosyal aglarda kolayca senkronize olup gonderilerin paylasilmasina da olanak
saglamaktadir.

Tiim bunlara ek olarak 6z ¢ekim (selfie) paylagiminda tiim platformlardan 6nde
olan Instagram bu akimin baglamasinda biiyiik role sahip olmus ve 2014 yilinin Haziran
aymna kadar platformda toplamda 439 milyon 6z ¢ekim paylagilmistir. Bu baglamda
Instagram tiim jenerasyonun yeniden tanimlanmasina sebep olmugtur.**

Mobil fotografciliga yeni bir soluk getiren, Eyliil 2015 verilerine gore; 400 milyon
kullaniciya sahip Instagram’da giinde 80 milyon fotograf ve video paylagilmaktadir. 2014
yilinin son ayinda 300 milyon kullaniciya sahip olan Instagram’in 2016 yili itibariyle de
400 milyon kullanicis1 bulunmaktadir.”

Instagram’in bu kadar popiiler bir platform haline gelmesinin ardinda yatan bazi
kullanict motivasyonlart bulunmaktadir. McCune’ye goére bunlar;'® paylagsma
motivasyonu, her ani belgeleme istegi olarak kabul edilecek dokiimantasyon
motivasyonu, dierlerinin yagamlarina bakma ve onlarin goziinden hayati gérme olarak
tanimlanan gérme motivasyonu, paylasim sonras: digerlerinden alinan tepkiler ve bu
baglamda bir nevi seyirci kitlesini tanimlayan topluluk motivasyonu, paylasilan
imajlardaki gorseller ve bu paylagimlarin filtreler aracilig: ile manipiilasyonu sonucu
ortaya cikan igerigi paylagsmadaki sanatsal motivasyon ve platformu kullanirken yaganan
rahatlama, zihni bogaltma anlamina gelen terapi motivasyonudur.

Pew Arastirma Merkezi tarafindan, 2012 yilinin sonunda gergeklestirilen Internet
& Amerikan Yasam Projesi’'nin sonuglarina bakildiginda ise, Amerika’daki internet
kullanicilar: tarafindan Instagram’mn yiizde 13 oraninda kullanildig: tespit edilmistir.
Aragtirma, kullanicilarin profilini ise ¢ogunlukla 18-29 yas arasi, Afroamerikan ya da

' Sabuncuoglu ve Goker, “Sosyal Medyada Gorsel Paylasimdan Reklamciliga: Instagram Reklamlariin
Geng Kullanicilar Uzerine Etkisine Dair Bir Arastirma, s.113-114.

'* http://webrazzi.com/2014/12/11/intagram-300-milyon-kullanici/ Erigim Tarihi: 20.04.2016

16 Zachary McCune, “Consumer Production in Social Media Networks: A Case Study of the “Instagram”
iPhone App”, Thesis in Modern Society & Global Transformation, May 2011, p.59-60 Internet Adresi:
http://thames2thayer.com/blog/wpcontent/uploads/2011/06/McCune_Instagram_Dissertation_Draft.
pdf, Erisim Tarihi: 20.04.2016
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Latin kokenli, kadin ve kirsal kesimde yasayan kisiler olarak belirlemistir.”” Ozutku,

Kiigitkyilmaz, Copur, Sigin, Ilter ve Ar1 “Sosyal Medyanin ABC’si adli kitaplarinda

Instagram’in pif noktalarini g6yle agiklamiglardir:'®

Instagram bir paylasim programidir; dolayisiyla iyi fotograf cekmek ve bunlar
diizenlemek 6nemlidir. Diizenleme yapilirken Instagram’in kendi fotograflar
kullanilabilecegi gibi disaridan baska programlar da kullanilabilir.

Giinde 5 fotograftan fazla fotograf paylagilmamalidir. Giinde bir fotograf
paylasmak yeterli olacaktir.

Instagram her hafta sonu belirledigi bir konu tizerine etkinlik diizenlemektedir.
Daha ¢ok insana ulasip onlar1 bir araya getirmeyi amaglayan bu etkinlikler,
Instagram’s sanal bir bulugma platformu haline getirmektedir.

Daha fazla insana ulagmanin bir diger yolu ise “hashtag” kullanmaktir. Popiiler
hashtag’ler her zaman ilgi c¢ekmektedir. #love, #instagood, #tweegram,
#photooftheday, #instamood, #iphonesia, #me, #cute, #summer ve #tbt bu
hashtaglerden bazilaridir.

Cekilen fotograflar sadece Instagram’da paylasilmamali diger popiiler aglarda
da paylasilmalidir. Boylece paylagilan fotograflar daha ¢ok kisiye ulasabilecektir.

Instagram’1 daha etkin kullanabilmek i¢in fotograf paylasiminin yapilmasinin
yaninda takip edilen kisilerin paylasimlarinin begenilmesi ve onlara yorum
yapilmasi da 6nemlidir.

Instagram’da giiniin en fazla begeni alan fotograflarini gormek miimkiindiir. Bu
fotograflardan ilham almak, daha etkili fotograflar cekmek adina 6nemlidir.

Takip edilecek kisiler konusunda cimri davranmamak gereklidir. flgi ve vakit
durumuna gore ¢ok fazla sayida kisi takip edilerek (500-1000) ve yorum
yazilarak karsilikli etkilesim saglanabilir.

Sosyal medya araglar1 arasinda en “uluslararas1” olani Instagram’dir. Sonugta
fotografin dili evrenseldir.

Instagram hesabinda siireklilik saglamak 6nemlidir.

Galinmig veya internetten alinmis bir fotograf paylasmak dogru degildir. {lla ki
kullanmak gerekiyorsa kaynak belirtilerek kullanilmalidur.

17 Maeve Duggan and Joanna Brenner. “The demographics of social media users- 20127, DC: Pew
Research Center's Internet & American Life Project, Vol. 14, February 2013, Internet Adresi:
http://www lateledipenelope.it/public/513cbff2daf54.pdf, Erisim Tarihi: 20.04.2016

18 Fatih Ozutku, M.Miicahit Kii¢itkyilmaz, Hakan Gopur, vd., Sosyal Medyanin ABC’si, Alfa Yayincilik,
Istanbul 2014. 5.138-140.
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e  Kurumlar Instagram hesabi agryor ise ne paylasacaklarini iyi planlamalidirlar.
Ozgiin ve farkli fotograflar ilgiyi artiracaktir.

Bir sosyal paylagim sitesinde faaliyet gosteren liderlerin imaj algis1 yaratma
konusunda avantaj saglayacagi kuskusuzdur. Karizmatik ve yasal liderlik anlayiginin
ortak bir diizlemde etkinligini siirdiirdiigii Tiirk siyasal sisteminde, bireylerin lidere olan
baglilik derecesi yiiksektir. Ancak gercek toplumsal baglamdaki politik katilim diizeyi ve
parti icin eylemde bulunma oranlar: diisiiktiir. Bireylerin lidere olan baglilig: genellikle
mitinglere, halkla a¢ik toplantilara ve segimlere katilimla sinirli kalmaktadir. Ancak
sosyal medyadaki katilim, fiziki bir islem gerektirmeden kolaylikla gerceklesmektedir.
Bu nedenle Instagram’m sundugu “takip” fonksiyonu, bireylerin baghlik hissettikleri
liderleri destekleme noktasinda etkilidir.

Instagram’daki etkilesim takip ad1 verilen islevle saglanmaktadir. Her kullanici
begendigi profil, kisi ya da kurumlar1 onay vererek veya onaya gerek duymadan takip
edebilmektedir. Takip siirecinin kargilikli olmasi durumuna takiplesme adi
verilmektedir.

Politikcilar1 takip etme olanagi sunan Instagram, bireylerin sosyal medya
araciligiyla siyasal katilimda rol gostermesini saglamaktadir. Takipgi, liderlerin
paylasimlarina, yorum adi verilen geri besleme mekanizmasiyla yanit vermekte ve
boylece etkilesimli bir siire¢ yasamaktadir.

Takip iligkisinde siklikla kullanilan bir uygulama da Repost ad1 verilen islemdir.
Herkese goriiniir olarak paylasim yapan liderin, takipgilerinin kendi profil sayfalarinda
ayni goriintilyii paylagsmasina izin veren Repost uygulamas:i farkl iceriklerdeki
mesajlarin  zincir seklinde birden ¢ok sayida kullaniciya ulagsmasina imkan
saglamaktadir. Repost uygulamasi adi verilen uygulama Instagram’in resmi uygulamasi
degildir. Bu uygulamay: kullanmak i¢in Repost adi verilen uygulamanin ayrica
indirilmesi, kullanicilarin Instagram hesaplari ile eslestirme yaptiktan sonra uygulamaya
gecmeleri gerekmektedir. Bu uygulama ile pasif ve aktif takipgilik kavramlarindan s6z
edilebilmektedir. Bazi kullanicilar takip3ettikleri liderlerin paylasimlarina Repost
yoluyla katilim saglarken, bazi kullanicilar ise sadece takip etmekle yetinmekte,
paylasimlara katilim saglamamaktadir. Giincel haberler incelendiginde muhalif
kullanicilarin liderlerin Instagram hesaplarina olumsuz elestiri ve hakaret niteliginde
yorum yaptiklar1 da goriilmektedir. Burada dikkat ¢eken nokta lideri desteklemeyen
kullanicilarin negatif anlamdaki takipgiligi ve katilimidr.

Takip iliskisi liderler agisindan incelendiginde, hedef kitleyle kurulan baglarin
kuvvetlendirilmesi ve imajin aktarilmasi miimkin olmaktadir. Bireylerin sosyal
medyadaki kimlik ve iligkilerinin gercek toplumsal baglami etkiledigi digiincesinden
hareketle, yakin ve yiiz yiize kurulan iligkiler, farkll tiirdeki segmenlere ulagimi
kolaylastiracaktir. Her kullanicinin etkilemesi beklenen sosyal cevresi diistiniildigiinde,
katlanarak artan bir yayilim s6z konusudur. Ayrica liderin takipgi sayisinin yiiksek
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olmasi, kararsiz se¢cmenlerin tutumlarimi etkilemekte ve olumlu bir imaj
olusturmaktadir. Propaganda kokenli bir anlayis olan kalabaliklarin her zaman dikkat
cekecegi dugiincesi, siyasal iletisim siireglerinde aktif olarak uygulanmaktadir.
Mitinglerde kalabalikla saglanan etki, takipci sayisiyla benzer oranda saglanmaktadir. Bu
nedenle takip iligkisi, lider imajlarinin olusturulmasi acisindan siyasal bir miicadele alani
niteligindedir."”

E. Metodoloji

1. Amag ve Onem

Aragtirmada, Tiirk siyasal kiiltiirindeki liderlik anlayisi, Instagram’daki génderi
paylasimlari ve takip iliskileri tizerinden agiklanacaktir. Somut yansimalar ise akademik
bulgularla anlagilir kilinmaya galisilacaktir. Nitekim sosyal medya, siyasal aktivitelerin
stirdiriilebildigi bir alan olarak siyasi parti liderlerinin ilgisini ¢ekmektedir. Bu alandaki

performanslar iligkinin bi¢imini ve niteligini ortaya koymaktadir.
2. Kapsam ve Sinirhiliklar

Aragtirma siyasi liderler baglaminda Ahmet Davutoglu ve Devlet Bahgeli’nin,
resmi Instagram hesaplarindaki takip iligkilerini kapsamaktadir. Arastirmanin siiresine
sinirlama getirilmistir. Arastirma siiresi, imkan ve kisithilik gibi kriterler dikkate alinarak
1-30 Nisan 2016 tarihleri arasindaki iki aylik siirecle sinirlandirilmigtir.

Liderlerin Instagram kullanim yogunluklari giindemlerine gore farkhiliklar
gostermektedir. Bazi donemlerde yogun bigimde gonderi paylasimi saglanirken bazi
donemlerde hi¢ paylasgim yapilmamistir. Bu nedenle; aragtirma siiresi belirlenirken
orneklem olarak segilen her iki liderlerinde birden fazla paylasim yaptig1 en giincel
donemlerin denk getirilmesi amaglanmigtir.

3. Evren ve Orneklem

Aragtirmanin  evrenini  Turkiye’deki tiim liderler, 6rneklemini ise
olasiliksiz/rastlantisal olmayan o&rnekleme tiirlerinden biri olan amacli/yargisal
ornekleme yontemi ile secilen Ahmet Davutoglu (instagram.com/ahmet_davutoglu) ve
Devlet Bahgeli (instagram.com/devlet_bahceli) olusturmaktadir.

Olasiliksiz/rastlantisal olmayan 6rnekleme yonteminde, 6rneklem birimi olarak
secilecek birey ya da objeler arasinda esit derecede secilme sansi bulunmamakta ve
arastirmacinin tutum ve kanaatleri gecerlik kazanmaktadir. Amagli/yargisal 6rnekleme
yonteminde ise 6rneklem birimleri aragtirma amaglarina en uygun verileri saglayacag:
diigiincesiyle aragtirmaci tarafindan segilmektedir.?

Arastirma amaglarina en uygun verileri saglayacagi varsayimindan hareketle,
Tiirkiye’de en ¢ok ilgi goren liderler 6rneklem birimi olarak se¢ilmistir.

19 Keskin ve Sonmez, “Liderler ve Takipgileri: Siyasi Parti Liderlerinin Twitter Performanslar ve Takip
iligkileri”, s.351.
20 frfan Erdogan, Pozitivist Metodoloji, Erk Yayinlari, Ankara 2007, s.174-176.
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4, Yontem

Arastirmanin kavramsal c¢ergevesindeki kuramsal bilgiler literatiir taramasi
yapilarak toplanmistir. Konuya iligkin yazilmis kitap, makale ve internet kaynaklari
taranarak arastirma i¢in uygun olan veriler kayit altina alinmigtir. Aragtirmanin igerik
analizi gerceklestirilen inceleme bolimiindeki veriler ise, 6rneklem olarak secilen siyasi
parti liderlerinin Instagram hesaplarindan elde edilmistir. Instagram’daki verilerin kayit
altinda tutulmas: geriye doniik incelemeleri miimkiin kilmaktadir.

Aragtirma kapsaminda elde edilen veriler icerik analizi tiirlerinden biri olan
kategorisel analiz teknigiyle analiz edilmistir. Bu analiz tekniginde, veriler olusturulan
kategorilere dagitilmakta ve analiz edilmektedir.?! Iki aragtirmaci, kapsam ve sinirliliklar
baglaminda belirlenen kategoriler c¢ergevesinde verileri kayitlamigtir. Arastirma
kapsaminda incelenen lider gonderileri, iceriklerinde tasidiklar: anlamlara gore; Siyasi,
Ekonomik, Toplumsal, Dini ve Faaliyet olarak kategorilere ayrilmistir. Gonderilerin
herhangi bir kategoriye dahil edilmesindeki temel kriter, icerige hakim olan baskin
anlamdir.

5. Bulgular ve Yorum

Tirk siyasal kiiltiiriindeki lider anlayisinin siyasal iletisim siire¢lerindeki
yansimalarini tespit etmek amaciyla Ahmet Davutoglu ve Devlet Bahgeli resmi
Instagram hesaplar1 1-30 Nisan 2016 tarihleri arasindaki bir aylik siire¢ incelemeye tabi
tutulmugtur. Inceleme igleminde odaklanilan ilk nokta, liderlerin resmi Instagram
hesaplarindaki takipgi sayilaridir. Ciinki takip iliskilerine dayali bir iletigim uzami olan
Instagram’daki takipgi sayilari, kullanicilarin siyasi anlamda 6nceledikleri unsurlarin
okunur olmasini saglamaktadir. Bu baglamda siyasi liderlerin ilk goénderi paylasim
tarihleri, takip ettikleri kisi ve kurum sayisi, Instagram kullanici isimleri ve profil
actklamalarina da bakilmistir. Gergeklestirilen incelemeye dair bulgular Tablol ve
Tablo2’de verilmistir.

*! Nuri Bilgin, Sosyal Bilimlerde fgerik Analizi Teknikler ve Ornek Calismalar, Siyasal Kitabevi, Ankara
2006, s.19.

— ERUSOSBILDER

—
N

XLI, 2016/2
— CC:BY-NC-ND 4.0



— ERUSOSBILDER

—
(o]

— CC: BY-NC-ND 4.0

XLI, 2016/2

Hamza CAKIR & Seda TUFAN

Liderlerin Instagram Sayfa Kiinyeleri

£ https://www.instagram.com/ahmet_davutoglu

Instagram

ahmet_davutoglu e | meer

Ahmet Davutoglu Turkiye Cumhuriyeti Bagbakani - Adalet ve Kalkinma Partisi
Genel Baskan! www.basbakanlik.gov.tr

114 gonderi 501bin takipc 0 takip

Sekil 1: Ahmet Davutoglu Instagram Sayfas1 Screenshot

Tablo 1: Ahmet Davutoglu Instagram Sayfas1 Kiinyesi (Tablol'de yer alan bilgiler, 20 Nisan 2016

tarihinde kayitlanmugtir.)

Lider Adi:

Lider Instagram Adresi:

Instagram’da ilk Gonderi
Paylasim Tarihi:

Profil Agiklamasi:

Gonderi Sayist:
Takipgi Sayist:
Takip Edilen Sayisi:

Sayfa Profil Gorseli:

Ahmet Davutoglu

https://www.instagram.com/ahmet_davutoglu/

18 Eyliil 2015

Tiirkiye Cumhuriyeti Bagbakani Adalet ve Kalkinma
Partisi Genel Bagkan: www.basbakanlik.gov.tr

114
500.100
0

Arka fonda Tiirk Bayragi, Ahmet Davutoglu'nun yakin
plan ¢ekilmis fotografi.
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148 gonder
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¢ a

devlet_bahceli [ mdrer

Devlet Bahceli Milliyetci Hareket Partisi Genel Bagkanl www.devletbahceli.com.tr

34bin takipci 1 takip

Sekil 2: Devlet Bahgeli Instagram Sayfas: Screenshot

Tablo 2: Devlet Bahgeli Instagram Sayfasi Kiinyesi(Tablo2'de yer alan bilgiler, 20 Nisan 2016 tarihinde

kayitlanmustir.)

Lider Adi:

Lider Instagram Adresi:

Instagram’da ilk Gonderi Paylasim
Tarihi:

Profil Agiklamasi:

Gonderi Sayist:
Takipgi Sayisi:
Takip Edilen Sayisi:

Sayfa Profil Gorseli:

Devlet Bahgeli

https://www.instagram.com/devlet_bahceli/

28 Mart 2015

Milliyetgi Hareket Partisi Genel Bagskani
www.devletbahceli.com.tr

148
34.000
1

Arka fonda MHP Bayragi, Devlet Bahgeli’'nin
yakin plan ¢ekilmis fotografi.

Liderler arasinda en fazla takip¢i sayisina sahip olan Ahmet Davutogludur.

Davutoglu'nun 500.100 takipgisi bulunmaktadir. Tiirkiye’de aylik aktif 10 milyonun

tizerinde Instagram kullanicist oldugu disiinildiigiinde, Ahmet Davutoglu'nun takipci

— ERUSOSBILDER

—
O

XLI, 2016/2
— CC: BY-NC-ND 4.0



XLI, 2016/2
— CC: BY-NC-ND 4.0

—  ERUSOSBILDER

[N}
(=]

Hamza CAKIR & Seda TUFAN

say1si ok da etkin olmayan bir hedef kitle profili olusturmaktadir. Devlet Bahgeli’'nin ise
34.000 kisinin takip ettigi goriilmektedir.

Her iki liderin profil agiklamalarina bakildiginda, Ahmet Davutoglu'nun profil
aciklamasinda; Tirkiye Cumhuriyeti Bagbakani, Adalet ve Kalkinma Partisi Genel
Bagkani ifadelerinin yer aldigini goriilmektedir. Ayn1 zamanda sayfa takipgilerinin
kolaylikla Tiirkiye Cumhuriyeti Bagbakanlik sayfasina erigmeleri i¢in basbakanlik.gov.tr
adresine yer verilmistir. Devlet Bahgeli'nin profil agiklama kisminda ise; Milliyetci
Hareket Partisi Genel Bagkani yazmaktadir. Devlet Bahgeli’nin kigisel internet adres linki
www.devletbahceli.com.tr yine profil agiklamasinda yer alan bilgilerdendir.

Her iki liderinde profil fotograflar1 incelendiginde Ahmet Davutoglu'nun
profilinde fon olarak Tiirk Bayragmin kullanildig1 fotograf ve yakin plan ¢ekilmis
Davutoglu'nun fotografi yer alirken; Devlet Bahgeli’nin profilinde MHP bayrag: fon
olarak tercih edilmis ve Bahgeli’nin yakin plan ¢ekilmis fotografina yer verilmistir.

Arastirma kapsaminda degerlendirilen takip iligkilerine yonelik liderlerin takip
ettikleri kisi ya da kurumlara bakildiginda Ahmet Davutoglu’nun takip ettigi kisi ya da
kurumun bulunmadigi, Devlet Bahgeli'nin ise takipcisi oldugu sadece 1 kurum
goriilmektedir. O da MHP’nin resmi Instagram sayfasidir.

Arastirma kapsaminda degerlendirilen takip iliskilerine yonelik bir diger inceleme
konusu da liderlerin paylagtiklar1 gonderi sayilaridir. Ciinkii Instagram’in etkin bir
siyasal iletisim uzami oldugu diisiiniildiigiinde liderlerin imaj olusturma baglamindaki
faaliyetlerinin yogunlugu olduk¢a 6nemlidir. Instagram gonderi sayilari, siyasal iletisim
faaliyetlerinin yogunlugunu ortaya koymaktadir. Ahmet Davutoglu'nun toplam génderi
sayist (Eylil 2015°den Nisan 2016’a kadar olan siire¢) 113 iken, Devlet Bahgeli'nin
gonderi sayis1 (Mart 2015°den Nisan 2016’a kadar olan siireg) 148’dir. Aragtirma siiresi
icerisinde en fazla gonderide bulunan parti liderinin 25 génderi ile Devlet Bahgeli oldugu
goriilmistiir. Ahmet Davutoglu ise 16 gonderi paylasiminda bulunmustur. Bu durumda
Ahmet Davutoglu'nun aragtirma siiresince Instagram’1 etkin kullanmadigini séylemek
mimkiindir. Davutoglu’nun Instagram’da sahip oldugu yiiksek takipgi sayisi, gercek
toplumsal baglamdaki iletisim faaliyetleri ve liderlik algisiyla ilintilidir. Clink bireylerin
icinde bulunduklar: toplumsal siireglere yonelik edinimlerini sosyal medyadaki
iligkilerinde de stirdiirme egiliminde olduklar1 goérilmektedir. Elde edilen bulgular
odaginda Devlet Bahgeli Instagram’t en yogun kullanan lider olurken, Ahmet
Davutoglu’nun Instagram’: diisiik yogunlukta kullandig: tespit edilmistir.

Instagram’da stirdiiriilen siyasal iletisim faaliyetlerinin yogunlugu kadar igerigi de
onemlidir. Nitekim liderlerin Instagram hesaplarinda paylastiklar1 génderilerin icerigi,
liderin nasil bir imaj politikasi izledigi ve siyasal kiiltiirti hakkinda bilgi sunacaktir. Bu
baglamda gergeklestirilen incelemeye yonelik bulgular Tablo3’te verilmistir.
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Tablo 3: Liderlerin Instagram Génderi Icerikleri

Ahmet Davutoglu Devlet Bahgeli
Siyasi F 1 7
% 6,3 28
Toplumsal F 11 11
% 68,8 44
Ekonomik F 0 0
% 0 0
Dini F 2 1
% 12,5 4
Faaliyet F 2 0
% 12,5 0
Kisisel F 0 6
% 0 24
Toplam F 16 25
% 100 100

Devlet Bahgelinin paylastign 25 gonderinin, 7’si (%28) siyasi, 11i (%44)
toplumsal, 6’s1 (%24) kisisel ve 1’i (%4) dini igeriklidir. Bahgeli gonderilerini genellikle
toplumsal kisi ve konular {izerindeki goriislerini aktarmak icin kullanmaktadir. Bu
baglamda bir konuyla ilgili gonderileri kisa climlelerle olusturulmustur. Goénderilerin
bazilar1 hastag kullanilarak #MHP #DevletBahgeli soylemleriyle paylasilmaktadir. Devlet
Bahgeli’nin imaj olusturma faaliyetlerinin hangi odak noktasinda yogunlastigi ve
arastirma siiresince etkin olan giindeme iliskin ipuglar: sunmaktadir. Siyasi kisiligi yerine
toplumsal kisiligini 6n plana ¢ikaran Bahgeli’nin Instagram’daki imaj faaliyetleri de bu
kisilik unsurlarina yonelik olarak strdirilmektedir. Kisisel Kategorisinde
degerlendirilen gonderiler, Bahgeli’nin herhangi bir aciklama yapilmadan sadece kendi
fotograflarinin yer aldigi gonderilerdir. Sekil 3 ve Sekil 3.1’ de Devlet Bahgeli'nin
Instagram gonderilerinden bazilar1 yer almaktadir.
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@ devlet_bahceli TAKIP ET

1.943 befenme

inma ADAMSIN ISTE LIDER

urke
ISTE MILLIYETCI TORKIYE!
e2giii.01 @cxnselsarikayaa lider goriin
ider

ide

melekbulut123 Ulkiici cocuklartyiz

iZHELAL OL!

Sekil 3: Devlet Bahgeli 5 Nisan 2016 Instagram Sayfasi

“Vatandaglarimiz bosaltilsin ve Nusaybin’de tas stiinde tag, bas tstiinde bas
konulmasin.!”

s devlet_bahceli TAKIP ET

2192 befenme

Sekil 3.1: Devlet Bahgeli 6 Nisan 2016 Instagram Sayfasi

“Bizim vazgececek topragimiz, terk edecek yurdumuz yoktur. Vatan namustur.
Herkes bunu béyle bilsin.”

Ahmet Davutoglu'nun paylastigi 16 gonderiden 1'i (%6,3) siyasi, 11’1 (%68,8)
toplumsal, 2’si (%12,5) dini ve diger 2’si de (%12,5) faaliyet iceriklidir. Ahmet
Davutoglu'nun toplumsal yogunluktaki mesajlarla hedef kitlenin beklentilerine
doygunluk saglama baglaminda bir imaj ¢alismas: yiirtittigi gériilmektedir. Davutoglu
gonderilerinin genelini, metin egliginde paylagmaktadir. Davutoglu genelde uzun
ciimleler kurarak gonderi paylasiminda bulunmaktadir. Kisa yapili ciimlelerde ise ciimle
sonlarinda ii¢ nokta kullandig1 gézlemlenmistir. Sosyal medyanin dogasinda bulunan
hastag ifadesini ise Davutoglu’nun goénderilerinde kullanmamas: dikkat ¢ekicidir. Sekil
4 ve Sekil 4.1 Davutoglu'nun gonderilerinden 6rnekler icermektedir.

Liderlerin farkli stratejilere bagh olarak gelistirdikleri siyasal iletigim
faaliyetlerinde kullandiklari ifadeler, etkin bir lider imaj1 olusturma baglaminda olduk¢a
onemlidir. Ancak Tirk siyasal kiltiirtindeki lider anlayisinin partinin sdylemlerine nasil
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yansidigini incelemek ayri1 bir 6nem tagimaktadir. Clinkii partilerin sdylemlerinde hangi
unsurlar: 6n plana ¢ikardiklarinin bilinmesi, siyasal kiiltiir ve siyasal iletisim arasindaki
islevsel bag anlagilir kilacaktir.

o ahmet_davutog... TAKIPTESIN

23,4bin befenme

ahmet_davutoglu Silleymaniye'de Hilye- -
i Serif ve Tesbih Miizesi'ni ziyaret ettim.

Tum sanatseverleri ve vatandaslarimi bu
miizeyi ziyaret etmeye davet ediyorum.

ramazan.yalaniz Dualarimiz seninle
BASBAKANIM... Meva sizleri katilerin
serrinden korusun. Hak yolunda
hakklyla yagamayl nasip eylesin. Selam
ve dua ile.. Selaminaleykum......
gulsumkartalofficial Ikinizi de ruyada

Farcim

Sekil 4: Ahmet Davutoglu 9 Nisan 2016 Instagram Sayfasi

“Stileymaniye'de Hilye-i Serif ve Tesbih Miizesini ziyaret ettim. Tim
sanatseverleri ve vatandaglarimi bu miizeyi ziyaret etmeye davet ediyorum.”

o ahmet_davutog... RZVL=1

24,2bin begenme

ahmet_davutoglu Allah Sanliurfa'yl hep -
aziz eylesin. Halilurrahman sofrasini hep
bereketli eylesin ...

akbar_azar selam olsun turan elinin
bagkaninayasasin turkiye yagasin
azerbaycanya$asin ana yurdum tebriz

tanju_karakus_tt Beni engellisin diye >

Yorum ekle.

Sekil 4.1: Ahmet Davutoglu 11 Nisan 2016 Instagram Sayfasi
“Allah Sanliurfa'yr hep aziz eylesin. Halilurrahman sofrasini hep bereketli eylesin”

Instagram’daki takip iligkisinin ayrilmaz unsurlar1 génderilere yapilan begeni ve
yorumlardir. Begenilen gonderiler ve yorumlar ile lider-takipg¢i arasinda islevsel bir bag
olugmaktadir. Liderlerin gonderilerini begeni ve yorum durumu Tablo 4’de verilmistir.

Tablo 4: Liderlerin Paylagtiklar1 Gonderilere Yapilan Begeni ve Yorum Sayilari
Ahmet Davutoglu Devlet Bahgeli
Gonderilerin Begeni Sayis1 328.420 51.288

Gonderilerin Yorum sayis1 2.702 663
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Liderlerin paylagtiklar1 iletilerin begenilme ve yorum sayilar1 incelendiginde
Devlet Bahgeli’'nin arastirma siiresi kapsaminda paylastig1 25 gonderi toplamda 51.288
kisi ya da kurum tarafindan begenilmis, 663 kisi ya da kurum tarafindan da yorum
yapilmistir. Ahmet Davutoglu'nun gonderilerini begeni sayis1 328.420, yorum sayisi
2.702°dir. Devlet Bahgeli'nin gonderi sayisi, Davutoglu'nun paylagimlarina gore sayica
fazla olmasma ragmen, Davutoglu'nun gonderilerini begeni ve yorum sayisi daha
fazladir. Bu durum takipgi sayisiyla da dogru orantilidir.

Sonug

Bireylerin siyasal siireglere katiliminin diisiik diizeyde oldugu Tiirkiye’de, igerdigi
sanal kamusal alanla bireylere politize olma imkani sunan Instagram, siyasal katilim
anlaminda kullanicilara, istedikleri siyasileri takip etmeleri adina secenek ve islevselsellik
sunmaktadir. Akilli telefonlar vasitas: ile kullanilan mobil internet sosyal medyanin
kullanimini daha da arttirmaktadir.

Yapilan incelemede elde edilen bulgularin, siyasileri takip eden kisi ya da
kurumlarin zaman mekan kisitlamasi olmadan, siyasi liderlerin paylasimlarina kolaylikla
ulasabildiklerini gostermektedir. Ancak Instagram’daki siyasal katilim diizeyi, ger¢ek
toplumsal baglamdakiyle benzerlik géstermemektedir. Tiirk politikacilarinin sosyal
medyaya ilgisiz kalmadiklar1 fakat bu alanin istenilen diizeyde de kullanilamadig:
saptanmistir. Milyonlarca takipgisi bulunan liderlerin, sosyal medya hesaplarimi takip
eden ve etkilesimde bulunan kisilerin oldukga az oldugu da goriilmektedir.

Aragtirmaya konu olan siyasi liderlerin teknik olarak sosyal medyay: yeterince
kullanamadiklari anlagilmaktadir. Siyasi liderlerin Instagram’s tek tarafli kullandiklar: ve
sosyal medyay1 geleneksel medyadan ayiran interaktif giicii, 6n plana ¢ikarmadiklari
gozlemlenmistir. Siyasi liderlerin sosyal medyada ele aldiklari konularin da sinirh
olduklart tespit edilmistir.

Esasinda sosyal medyayi, etkin ve verimli kullanmak i¢in ciddi emek harcanmali,
ayrica takipgilerden vyoneltilen sorular Ozen gosterilerek cevaplandirilmali ve
takipgilerden gelen sorunlar dikkate alinmalidir. Bu baglamda, sosyal medya sadece
se¢im doneminde degil, her zaman siyasilerin giindeminde yer almalidir. Ayrica, uzun
vadeli ve kalic1 bir iletisim stratejisi olarak etkin kullanilmalidir. Toplumun biiyiik bir
kismi sosyal medyay1 kullansa da bu yeni iletisim araglarini aktif kullanmayan veya uyum
sikintis1 yasayan kesim de azimsanmayacak kadar ¢oktur.

Aragtirma bulgular1 yorumlanirken dikkat edilmesi gereken onemli bir nokta;
Instagram’in niteligi geregi bireysel kullanima daha uygun olmasidir. Genellikle bireysel
kullanimin yaygin oldugu Instagram’da kurumsal sayfalara olan ilgi kisisel sayfalara olan
ilgiden diigiiktir. Diger 6nemli bir nokta ise; aragtirma verilerinin bir aylik zaman
diliminde elde edildigidir. Bu nedenle veriler, genel kullanim diizeyini ifade
etmemektedir. Gerekli incelemenin ¢ok daha genis bir siiregte gerceklestirilmesi daha
etkin ve genel sonuglar verecektir.
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Liderlerin imaj olusturma faaliyetleri kapsaminda kullandiklar1 Instagram
hesaplarindaki takip iliskileri, etkin bir karizma ve imaj mekanizmasinin kazanilmasi
noktasinda 6nem arz etmektedir. Nitekim takip iligkisi kapsaminda incelenen, liderlerin
mesruiyetini saglamak ve iktidardaki payini koruyacak ya da arttiracak tedbirlerle hedef
kitlesiyle siirekli olarak iletisim kurma zorunlulugu bulunmaktadur.
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Abstract

Social media platforms like Facebook, Twitter, YouTube, Instagram provide innumerable
opportunities to enhance communication with citizens. In this respect, social media have
provided a new dimension to political communication process thus becoming a component
of political communication, as well. Having a transformative impact on political propaganda,
social media enabled politicians to access hundreds of people without any time and space
limits. In addition, social media provide chances to get in touch with political actors and
transmit your views about latest issues to large masses of people by changing conventional
methods in an environment where traditional media cannot provide most voters the right to

express themselves.

Establishing itself as indisputably the most effective field of communication acting as the
supporting member of events like the presidency elections in the U.S., Arab Spring and "Gezi
Protests", Social media also proved itself a means of communication in terms of political
communication, as well. Specifically after the "Gezi Protests" all general headquarters of
political party managements, parliamentarians, provincial and district organisations, women

and youth branches started establishing their special departments for social media platforms.

When we analyze Instagram in terms of Political Communication, it is certain that leaders
being active on a social sharing networks visited by millions of voters daily will have an
advantage in forming an image perception. The “monitoring” function provided by
Instagram is an effective tool for individuals to support and develop associations with the
leaders they feel an attachment to. The virtual relationship between individuals and the
leaders they follow provides means to perceive the leader image and reflect this in social
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actions in real social space. For this reason, the use of Instagram, along with other social
media platforms, by the leaders is increasing each day.

Instagram application, which is becoming popular day by day and increasing in number of
users day by day, is attracting attention in political names. The data obtained in this study, in
which the political party leaders used Instagram for their purposes, was reached by content
analysis technique.

In this sense, the aim of the study is to analyze the status of leaders within the process of
communication under the impact of political culture on the specific case of
Justice and Development Party (AK Party) Chairman Ahmet Davutoglu and the Nationalist
Movement Party (MHP) Chairman Devlet Bahgeli’s monitoring relationships on the
Instagram. The research findings indicate that political party leaders do not have an intensive
use of Instagram. It is also identified that the two-way communication provided by social
media is not used effectively y the leaders thus sufficing with sharing single-way postings.

Keywords: Social Media, Instagram, Political Parties, Political Leaders.
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