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Yeni Iletisim Teknolojileri, Yerel Gazetecilik ve Yerellik Algis

Ali OZCAN"

Oz

Katilimcr demokrasinin 6nemli ayaklarindan birisi olan yerel gazetecilik konusunda bugiine kadar
yapilmis olan ¢aligmalarin biiyitk gogunlugu, sehir basin tarihi yazinlariyla/monografileriyle birlikte
yerel gazetelerin maddi imkansizliklar ve bu durumun dogal bir sonucu olarak teknik/teknolojik
yetersizlikleri tizerine insa edilmistir. Bu ¢aliyma kapsaminda yerel gazeteler yeni bir bilimsel bakig
agist perspektifinde incelenmekte, cografi kisitlamanin zihinsel izdisimii olan yerellik algisina
odaklanilmaktadir. Yeni iletisim teknolojileriyle birlikte zaman ve uzamin/mekénmn sinirlarinin/
sinirhiliklarinin ortadan kalkmasiyla birlikte yerel gazetelerin yerellik anlayisindaki doniisiimler ve
yeni iletisim ortamlarinin yerel gazetelere sagladigi/saglayacagr imkanlar konusunda perspektifler
sunulmaktadir. Ayrica yerel gazetelerin zaman ve mekén smirliliklarini boyunsamis basili versiyonlari
ile gevrimi¢i ortamda yerelligi ne élgtide yansittiklar: ele alinacaktir. Bu kapsamda 6rneklem olarak
Konyada yayin yapan 15 yerel gazete igerik analizi ve yapilandirilmis goriisme yontemi kullanilarak
incelenmistir.

Anahtar kelimeler: Yerel Gazetecilik, Yeni Heti§im Teknolojileri, Yerellik Algisi, Zaman ve Uzam,
Konya.

New Communication Technologies, Local Journalism and the Perception of
Locality

Abstract

Studies on local journalism as an important element of participatory democracy generally focus on
the history of the local press, the financial insufficiencies of local newspapers as well as technical/
technological incompetency that occurs as a result of these factors. This research analyzes local
newspapers with a new scientific point of view by focusing on the perception of locality as a mental
projection of geographical constraint. Perspectives regarding the transformations on perceptions of
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locality as a result of the disappearance of time and space constraints due to new communication
technologies, and the opportunities that new communication environments offer to local newspapers
will be provided. Moreover, the ways in which local newspapers reflect on locality with their printed
versions under time and space constraints will be analyzed. The research scope of the study has been
limited to 15 newspapers in Konya. Structured interviews and content analysis methods were used for

data collection and analysis.

Keywords: Local Journalism, New Communication Technologies, Perception of Locality, Time and
Space, Konya.

Giris

Yerel gazetecilik ile ilgili yapilan ¢aligmalar incelendiginde, agirlikli olarak bolge ve il bazinda
gazete/gazetelerin tarihine odaklanan betimsel ¢aligmalarin yogunlugu dikkat cekmektedir.
Gazete monografilerinin yaninda yerel basinin yagadig1 yapisal ve orgiitsel sorunlar, etik, kurum
kiiltiird, se¢im donemine iliskin giindem olusturmaya doéniik katkilar: ele alan durum tespitine
dayali calismalar da mevcuttur (Erdogan, 2007, ss. 100-101). Yeni iletisim teknolojilerinin
yaymecilik alaninin hakim altyapisini olusturdugu giiniimiizde basili gazeteciligin gelecegine
doniik oOngoriiler ve bu Ongoriilerin yerel gazetecilik baglaminda tartigilmasi yeterince
yapilmamaktadir. Kaynak ve igerik ¢esitliligi ile (Cevikel, 2012, s. 112) demokratiklesme, temsil
ve tekellesmeye kars: alternatif bir medya ortami sunan yerel gazetelerin (Cakir ve digerleri, 2009,
s. 2) yeni iletisim teknolojileri ya da bilisim teknolojileri aracili iletisim ortaminda kendilerini
nasil konumlandirdiklari, zaman ve uzamin smirlariin/sinirliliklarinin bulaniklastigr ya da
ortadan kalktig1 bir diizlemde cografi sinirlilik etrafinda sekillenen yerelligin baglaminin doniisiip
doniigmedigi, ne sekilde doniisim gegirdigi tizerine tartigmalar biiyiik 6nem arz etmektedir.
Clinkil yerelligin baglamini olusturan zaman ve uzamin yeni iletisim teknolojileri ile birlikte

etkisizlesmesi yerel gazeteler i¢in yeni firsat ve tehditleri getirmistir.

Calisma kapsaminda ilk olarak yerellik kavrami yerel gazetecilik baglaminda ele alinacak,
yerel gazeteciligin diinyada ve Tiirkiyede ortaya ¢ikisi ve bu siirecin temel itici giigleri tiim
boyutlariyla kavramsallastirilacaktir. Basili yaymcilik ekseninde yerel gazeteciligin gelecegi
tizerine yapilan tartismalar ve yeni iletisim teknolojilerinin yerel gazetecilige sunmus oldugu
perspektifler 1518inda orneklem olarak segilen Konyada yaym yapan 15 yerel gazetenin basili
ve online/cevrimigi versiyonlar: iizerinden yerellik baglamindaki doniisiim ele alinacaktir.
Yerel gazetelerin yerellik baglamini ne 6l¢lide dikkate aldiklar1 ve gelecege doniik vizyonlar:
noktasindan hareketle bilisim alt yapisinin ve etkin kullanimlarinin yerel gazetecilik sektorii i¢in

ne anlama geldigine dair gercekgi bir projeksiyonda bulunmak amaglanmustir.
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Yerellik Baglaminin Olusmasi

fletisim olgusu 6nce insanin kendisinde igsel olarak gerceklesmis, devaminda gevresindeki
kisi/grup/topluluk/6rgiit/ulusal/uluslararas: boyutta halka halka genislemistir (Usluata, 1994, ss.
43-44). Insanin kendiyle baslattif1 ve cevresiyle siirdiirdiigii iletisimde zaman ve uzam en énemli
belirleyici/sinirlayic olarak ytizyillar boyunca etkinligini siirdiirmiistiir. Zaman ve uzamin bu
denli kisitlayic1 6zellikler tasimasi iletisimi saglikli bir yapida ve genis bir yelpazede miimkiin
kilmak i¢in teknolojik araglar1 gerekli kilmistir. En temel iletisim araci olarak yazinin icadindan
baslayarak, kagit ve matbaa, gazete, telgraf, radyo, televizyon ve internetin gelisme seriivenine
baktigimizda zaman ve uzamla ilgili sinirlari/sinirhiliklar: ortadan kaldirmaya doniik islev
tistlendiklerini sdylemek mimkiindiir (Dijk, 2016, ss. 240-241). Tarihsel gelisim siirecinde 6nce
kayit, belli seviyede kontrol altina alma ¢abalarinin birer iirtinti olan iletisim araglari, bugiin
internetle birlikte zaman ve uzamin biitiin engelllerini ortadan kaldirarak ayni ya da farkl
uzamlarda eszamanli ya da eszamansiz iletisim olanaklarini insanligin hizmetine sunmustur
(Dijk, 2016, ss. 21-23).

fletisim kurma siirecinin sahip olunan iletisim araglarinin olanaklar gergevesinde ilk olarak
“yerel” (lokal) diizeyde (Vural, 1999, s. 5) gerceklestiginden hareketle, 6ziinde yerel nitelikte
dogup, teknolojik imkanlarla birlikte kiiresel bir nitelige kavustugunu soylemek, iletisimin
yerellik baglaminin temel hareket noktasini olusturmaktadir. Habercilik boyutuyla genel kabulii
olan “haber degeri” ve “haberciligin temel ilkeleri’nin en 6nemli iki bileseni olarak “zamanlilik” ve
“yakinlik” ilkeleri zaman ve uzam olgusuna isaret etmekte, haberde “nerede” sorusunun cevabini
barindirmaktadir (Tokgoz, 2003, s. 203). Clinki insanlar dogalar: geregi yakin ¢evrelerinde
olan olaylarla ilgilenip merak duymaktadirlar. Bu nedenle gazetecilik meslek pratiginde olaylara
haber degeri atfedilirken, hedef kitleye cografi olarak yakinlik biiyitk énem tasimustir (Seker,
2007, s. 11). Zaman ve uzamin siurhiliklar dolayisiyla cografi olarak ulasilan alan ve kitle,
iletisim araglarinda ayrimi getirmistir. Kiiresel bir iletisim aginin olustugu giiniimiizde bu ayrim
uluslararasi, ulusal, bolgesel ve yerel gazetecilik seklinde orgiitlenmistir. Yerel kelimesi, belli
sinirlarin arasinda kalmis dar bir bélge olarak mekansal bir anlami gagristirmaktadir (Rengin,
2004, s. 502). Bu yoniiyle yerellikte, iceriksel acidan bir yoreye 6zgii, cografi sinirhilik agisindan
da belli bir bolgeyi kapsayan ozellikler 6n plana ¢ikmaktadir (Girgin, 2001, s. 169). Kitle iletigim
araglarinin ortaya ¢ikisinda da yer ve zaman kisithiliklarindan dolay: yerellik hakim olmustur. Bu
baglamda yapilan yerellik tanimlar1 cografyay: dikkate almaktadir. Topuz (2003, s. 381), yerel
gazeteler igin ayn1 zamanda “vilayet gazetesi” degerlendirmesi yaparken, Ingilterede benzer bir
durumun sonucu olarak “tagra/il gazeteleri birligi” (Provincial Newspaper Ltd.) (Camrose, 1947,
s. 90) kurulmus olmasi yerel igin ayirt edici 6zelliklerin mekénsal boyutunu géstermektedir.
ABD ve baz1 Avrupa tilkelerinde birgok giiclii giinlitk gazetenin isimlerinin genellikle sehirlerin
isimlerini (Washington Post, New York Times vb.) tasimasi da (Tunstall, 1996, s. 2) benzer bir

durumun sonucudur.
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Yukarida yerel gazetelerin baglamini olugturan yerellik olgusu mekansal/cografyaya dayali
tanimlamalardir. Ancak yerellik baglami sadece mekana/cografyaya degil ayn1 zamanda kimlik
aidiyeti ekseninde merkez-gevre baglaminda (Yasin, 2009, s. 116) ortak kiiltiirel degerler basta
olmak tizere sosyal olgulara da isaret etmektedir. Bostanci (1998, ss. 170-174) yerel basinin
avantajlariny, iliskili oldugu c¢evreye fiziki ve toplumsal yakinlig1 tizerinden ifade ederken,
Stavitsky de (1994), yerelligin iki boyutu olarak ifade ettigi mekansal (spatial) ve toplumsal
(social) yerellik kavramini kullanmaktadir. Mekansal yerellikte yaymnlarin ulastigi cografi alan;
toplumsal yerellikte ise paylasilan tarih, kiiltiirel zevk ve degerler agisindan ortaklik gosteren
toplu ya da dagimik gruplar (Timisi, 1998) s6z konusudur. Iki farkli yerellik olgusu séz konusu
olmasina ragmen Tiirkiyede yerel gazetecilik daha ¢ok yayinlarinin ulastig1 cografya iizerinden

tanimlanmaktadir.

Bati ve Tiirkiye Ekseninde Yerel Gazeteciligin Karsilagtirmali Analizi

Yerel gazetecilik/basin {izerine yapilan ¢alismalar incelendiginde, hem Bati hem de Tiirkiyede
yerel gazeteciligin bir yonetim anlayisi/algilayisinin sonucu olarak ortaya giktigini séylemek
yerinde olacaktir. Tiirkiyede gazeteciligin tarihi yerel basinla birlikte baslamustir (Ering, 2007,
s. 108). Osmanli Devletinde yerel gazetelerin ortaya ¢ikis olgusu Batililasma ve yenilikgilik
cabalariyla esdeger olarak goriilmektedir (Atabek, 2005, s. 64). Fransiz ihtilali sonrasi ulus
bilincinin gelismesiyle Osmanlida artan ayrilik¢i hareketlerin etkisinin azaltilmasi i¢in vilayet
gazeteleri birlestirici bir unsur olarak disiiniilmiistiir. {lk donem, vilayet matbaalarinda yerel
gazetelerin yayinlanmasiyla, Osmanli Devletindeki ayrilik¢i egilimleri dengelemek, merkezle
tagra arasindaki haberlesmeyi kolaylagtirmak ve merkezin tasra tizerindeki etkinligini artirmak
amaclanmustir (Bakoglu, 1998, s. 159). Merkeziyet¢i yonetim anlayisinin dogal bir sonucu
olarak gazetecilik mesleginin bugiin yasadig bircok sorunun temelinde bu sorunlu anlayisin
oldugu gercegine dikkat ¢cekmek gerekmektedir. Yerel basinin Batrda ilk ortaya ¢ikan 6rnekleri,
ekonomik, siyasal ve askeri agidan kendine yeterli kii¢iik sehir devletlerinde, kendiliginden ortaya
¢ikmis bir ihtiya¢ olmustur, bu durumun dogal bir sonucu olarak yerel gazeteler sehrin ruhunu
ve isteklerini yansitmistir. Batidaki bu ihtiyag Tiirkiye icin gegerlilik arz etmemektedir. Yani yerel
gazeteler, toplum nezdinde bir ihtiyac1 gidermek igin ortaya gikmamustir (Alkan, 1998, ss. 66-67).
Bu baglamda yerel gazetecilige iliskin algiya deginmek gerekecektir. Anadolu Gazete Sahipleri
Temsilcisi Mustafa Arslan (2010, ss. 256-257)'1n Tiirkiyede yerel gazetecilik algisina iligkin 6rnegi
dikkate degerdir:

Keskin tanimlar, ayrigtirmalar yapmaktan yana olmamakla beraber yaygin basinla yerel basin arasindaki
farki ortaya koymamizda fayda var. Deyim yerinde ise yaygin basin hormonlu bir yiyecektir. Hormonlu
gidalar dikkatli alinmazsa insan sagligi iizerinde kalici hasarlar birakabilir. ... Ornegin hormonlu domatesin
dis goriintiisit mitkemmeldir. Parlak bir renge sahiptir. Ne var ki kokusu yoktur. Siingersi bir yaprya sahiptir.

Yerken lezzet alamazsiniz. Buna karsin organik tarimla tiretilmis gidalar saglik icin son derece faydalidir.
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Belki hormonlu gidalar kadar albenisi yoktur. Ama lezzetlidir. Kendine has kokusu vardir. Emekle tiretilmis

olmanin, igine sevgi katilmig olmanin izlerini tagir.

Boylesi bir alginin olugsmasinin temelinde yatan en 6nemli etken merkezi yonetim anlayisinin
hakim olmasidir. Yiiriitme ve yarginin merkezinin Ankara, Istanbul’un ise ticaret ve turizmin
baskenti olmasi nedeniyle biitiin sorunlarin ¢oziimii bu merkezler olarak goriilmektedir. Ulke
yonetimindeki merkezilik iletisim alaninda da kendini gostermistir. Alkan (1998, s. 62) merkezi

yonetim anlayiginin yerele bakisini su sozlerle ifade etmektedir:

Ne diin ne de bugiin merkez tagranin ne diigiindigiinii hi¢ merak etmedi. Ciinkii o hepimizin adina
zaten dustniiyor. Yerel gazeteler Gteden beri ne ise yarayacagini tam kestirememekle birlikte ‘her ile lazim’

gerekgesiyle ihlas edilen bir levazim muamelesine tabi kaldi.

Basil Gazeteciligin Gelecegi Baglaminda Yerel Gazetecilik Ongoriileri

Dijital diinyada gerceklesen yeni hamleler sonucunda geleneksel medya, basta ABD gazeteleri
olmak {izere, 2008 yilinda kendini her alanda hissettiren global krizin de etkisiyle ¢oziilmeye
baslamigtir. Bilinen bazi gazeteler basili yayinlarini sonlandirirken, bazilari ise biitiintiyle
kapanmustir. Altay (2013, s. 71)’n WAN-IFRA raporlarindan derledigi bilgelere gore; 2007-2012
yillar1 arasinda diinya genelinde gazetelerin tirajinda %39 azalma yasanmus, 2009 yili Temmuz
ayinda ABDde kapanan gazete sayist 105, ayni yilda ABDdeki en bityitk koklit 25 gazeteden
23’tiniin tiraj kaybi ise %7-20 arasinda gergeklesmistir.

ABD ve Avrupa ol¢eginde basili yayin tirajlar1 diiserken Tiirkiye'nin de i¢inde bulundugu
gelismekte olan ilkeler ile Afrika, Asya ve Uzak Dogu ilkelerinde ise tirajlarda diisiis
yasanmamakta aksine bircok tilkede artig dikkat ¢cekmektedir. Gazete tirajlarindaki bu durumu
aciklamak icin “Gazete tirajlar1 doguda ytikseliyor, batida diigiiyor” ifadeleriyle giines benzetmesi
yapilmaktadir. Hindistan ve Japonya gibi iilkelerde gazete endistrisi canli ve giiglii iken Batili
tilkelerde kendi iginde savas veriyor. Bu durum gazete tirajlarindan ziyade basili kagittan
gazete okuma oranlariin diistiigiinii gostermektedir. Okurlar {retilen icerigi dijital ortamdan

(bilgisayar, tablet, mobil telefon) titketme aligkanlig1 ediniyor (Taylan, 2014).

Tiirkiye Istatistik Kurumu (TUIK) Yazili Medya Istatistikleri Veri Taban {izerinden derlenen
istatistiki bilgiler, Tiirkiyede basili gazeteciligin son 10 yillik dilimde 6nemli bir tiraj artis1
yasadigini gostermektedir. Ancak son iki yil icerisinde gazetelerin toplam tirajinda dikkate
deger bir diistisiin oldugu ger¢egi s6z konusudur. Bu diisiis basili gazeteciligin Tiirkiyede artik
tiraj kaybi ile diisiise gectiginin gostergesi olarak yorumlanabilir. Basili gazetecilik tirajlarinda
once yiikselis ve ardindan da diistis yasanirken yerel gazetecilikte stirekli diisiisiin olmasi dikkat
¢ekmektedir. ABD ve Avrupa Birligi tilkelerinde de dijital ortamin ilk olarak yerel gazeteleri
etkiledigi gerceginden hareketle Tiirkiyede yerel basinin tiraj kaybinin ileriki yillarda artarak

devam edecegini séylemek miimkiindiir.
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Tablo 1. Ulusal ve Yerel Gazetelerin Tiraj Oranlar1

Gazeteler 2012 Tiraj1 2013 Tiraj1 2014 Tiraj1 2015 Tiraj1
Ulusal Gazeteler 1.749.219.011 1.909.495.223 1.803.467.639 1.676.001.223
Yerel Gazeteler 394.260.858 386.886.781 294.883.759 285.440.701

Kaynak: TUIK, Yazili Medya Istatistikleri, 2015.

Yukaridaki tabloda gorildiigii tizere tirajlardaki diisiis yerel gazetelerde daha ileri
diizeydedir. Bu bakimdan yerel gazetelerin dijital ortama gegisi bityitk 6nem arz etmektedir. Aksi
takdirde doniigiimii saglayamayan yerel gazeteler kapanma tehlikesiyle kars1 karsiya kalacaktir.
Yeni iletisim teknolojilerinin yereli 6n plana ¢ikarttig1 gerceginden hareketle mevcut durumu
yorumladigimizda yerel gazeteler igin dijital ortam biiyiik firsatlar1 beraberinde getirmektedir.
PEW Arastirma Merkezinin ABD’ye yonelik hazirladig: dijital medya raporunda da, yeni iletisgim
teknolojilerinin basili olan kadar sermaye gerektirmedigi ve yayin alani olarak ¢ok daha genis bir
alana yayildig1 igin yerel gazetecilik igin sahip oldugu 6neme dikkat gekilmektedir (Jurkowitz ve
digerleri, 2014, ss. 3-5). Yerel gazeteciligin hala giivenilir bir kaynak oldugunun ele alindigi raporda,
yerel gazetecilik kurumlarinin kamuoyu katilimi, agiklik ve hesap verilebilirlik 6zellikleriyle
demokrasiye hizmet ettiginin alt1 gizilerek, dijital medya doneminde bu gorevi en iyi sekilde
yerine getirecekleri ifade edilmektedir (Jurkowitz & digerleri, 2014, ss. 17-18). Rapora gére dijital
ortamda gerceklestirilecek olan gazetecilik mesleginde yerel haberler biiyitk 6nem tagimaktadir.

Tiirkiyede ise ulusal basin arasinda gok kisa bir siirede yayilan internet gazeteciligi, yapilan
isin seyrini ve seklini degistirmesi ve getirdigi olanaklarin kullanilmasi baglaminda yerel
gazetecilik igin firsatlar sunmaktadir. Internetin yayginlagmasiyla birlikte diisiik maliyeti ve
sundugu imkanlar nedeniyle yerel gazeteler, internet gazeteciligini hayata gecirmeye baslamstir.
Ozellikle de yerellik unsurunun internet ortamuyla birlikte doniismesi, yerel gazeteciligi daha
onemli bir noktaya tasimistir (Giircan & Bekiroglu, 2007, s. 22). Cografi ve kiiltiirel sinirlar
ortadan kaldirarak ilgi duyulan ve erisim sinirliligs olmayan, her habere ulasmay: olanakli kilan
internet bu 6zellikleriyle yerel gazeteleri yeni kitlelerle bulusturma imkan1 sunmustur (Giircan &
Bayram, 2005, s. 53). Daha net bir sekilde sdyleyecek olursak internet, yerel gazetelerin kendilerini
diinyaya agmalarina imkan sunmustur. Internet gazeteciligi konusunda her ne kadar yerel
gazeteler ulusal gazetelere gore geri kalmis olsa da, yeni iletisim teknolojilerinin maliyetlerinin
diigiik olmast teknolojik bakimdan gegmise oranla yerel ve ulusal arasindaki farkin azalmasini,
hatta belli noktalarda kapanmasini saglamuistir.

Yerel Gazetecilikte Yeni iletisim Teknolojileri Eksenli Yerellik Baglaminin
Déniisiimii: Konya Ornegi Uzerinden Bir Analiz

Demokratiklesme, ¢esitlilik ve temsil bakimindan biiyiik 6nem tasiyan yerel gazetelerin
geleneksel yayincilik olarak basili ve bilisgim teknolojileri aracili ¢evrimici ortamda kendilerini
nasil konumlandirdiklari, yerellik baglamini basili ve ¢evrimici ortamda ne 6l¢ctide dikkate
aldiklar1 bu caligma araciligiyla tartigilmustir.
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Evren ve Orneklem

Aragtirmanin evrenini Tiirkiye genelinde TUIK verilerine gore toplam sayilar1 2447 olan
yerel gazete olusturmaktadir. Yerel gazetelerin sayisi, her ilin niifusu, tarihi ve gelismislik
seviyesine gore farklilik arz etse de biitiin yerel gezeteleri veya bitiin illleri kapsayacak bir
orneklem olusturmak illerin cografi uzakliklar1 ve ulagim acgisindan olduk¢a zordur. Ayrica
bugiine kadar yerel gazeteler {izerine yapilan farkli amagh ¢alismalar incelendiginde, 6rneklem
olarak birkag ilin uygulama alani olarak segildigi goriilmektedir. Bu yiizden 6rneklem kabiliyeti
ytiksek bir ilin belirlenmesinin ve aragtirmanin belirlenen ile dair bulgulara dayandirilmasininin
uygulama agisindan daha verimli olacag: kanaatine varilmigstir. Arastirmanin 6rneklemi olarak
Tiirkiye genelinde yerel basinin gelisimiyle esdeger bir goriintii ¢izen Konya (Arabaci & digerleri,
2008) ili belirlenmis, il merkezinde yayin yapan yerel gazetelerin tiimi (Ocak-2015, 15 yerel
gazete) caligmanin inceleme alanina dahil edilmistir. Konyanin 6rneklem olarak se¢ilmesindeki
temel amag, siyasal, sosyal, ekonomik 6zelliklerinin yani sira yerel basin tarihi acisindan Tiirkiye
genelindeki iller arasinda 6n plana ¢ikmis olmasidir (Arabaci, 2000, s. 147). Konya, Tiirkiye
genelinde Istanbul, Adana, Gaziantep, Kayseri ve Antalyanin ardindan en ¢ok yerel gazeteye
sahip altinci sehir olma 6zelligine sahiptir (BIK, 2014).

Yontem

Arastirmada, igerik analizi ve yapilandirilmis gériisme yontemi kullanilmustir. igerik analizi
kapsaminda yerel gazetelerin 01-10 Ocak 2015 tarihleri arasindaki 10 giinlik basili (printed) ve
glinliik cevimici (online) sayilarinda yer alan haberler; yerel (lokal), bolgesel, ulusal (iilke geneli/
yaygin) ve kiiresel (uluslararasi/global) haberler olmak tizere dort kategoride smiflandirilarak
ayrima tabi tutulmus; gazetelerin yerel, bolgesel, ulusal ve kiiresel giindeme iliskin haberlere
ne oranda yer verdikleri tespit edilmistir. Gazete yoneticileriyle gerceklestirilen yapilandirilmig
goriigmeler kapsaminda; gazetelerin yerellik baglamina bakist (cografi/mekansal ve toplumsal
yerellik) ile yeni iletisim teknolojileri kullaniminin yerel gazetelere etkileri konusunda goriisleri
alinmus, ayrica yerel gazetelerin web sitesi kullanici verileri ile de icerik analizi desteklenmistir.

Konya’daki Yerel Gazetelerde Dijital Doniisiim

Bilisim ve yeni iletisim teknolojileri, haber tiretim siirecine ge¢misle kiyaslanmayacak kadar
onemli yenilikleri sunmustur. Yeni iletisim teknolojilerinin sunmus oldugu tek kisilik haber
muhabirligi bunlarin baginda gelmektedir. Gegmiste muhabir ve fotografci olmak tizere iki kisi
bir habere giderken giintimiizde yeni iletisim teknolojilerinin sundugu imkanlarla bir muhabir
hem haberi yazmakta hem de fotografini gekmektedir. Bu durum 6zellikle ¢alisan istihdam etme
konusunda ciddi sorunlar yasayan yerel gazeteler acisindan biiyiik avantajlar sunmaktadir. Ciinkii
artik tek kisi hem haberle ilgili bilgi almakta hem de fotograf cekebilmekte, hatta, baz1 gazeteler
i¢in gecerli olan bir durum olarak, haberi yaymlamaktadir. Ayrica internet sayesinde haber
kaynaklarina ulasma sorunu ortadan kalmakta, haberle ilgili ekstra bilgi ve dokiiman elde etme
imkan1 dogmaktadir. Bu durumda haber medyasinda is akis1 ve gazetecilerin ¢aligma bicimleri
de degismis; gazeteci ile ¢esitlenen haber kaynaklar1 arasindaki ylizyiize iletisim sanal-elektronik
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bir boyuta taginmis; haber-bilgi toplama bi¢iminde yeni iletisim teknolojilerine 6zgii yontemler
agirlik kazanmaya baslamistir (T6renli, 2005, s. 199).

Konyadaki gazetelerin ¢cogunlugu artik bir¢ok haberi internet tizerinden, haber kaynag: ile
yuzylze gelmeden yapabildiklerini ifade etmektedir. Bilisim ve iletisim teknolojilerinin kullanimi
ile birlikte ge¢miste haberi sadece metin olarak sunan gazeteler artik fotograf hatta grafik, video,
animasyon ve sesi dahi kullanmaktadirlar (Pavlik, 2013, ss. 176 - 178). Sadece haber tretimi
degil dagitiminda da yeni iletisim teknolojilerinin sunmus oldugu gesitlilik (internet sitesi, sosyal
medya hesaplari, mobil uygulamalar) yerel gazetelere avantaj saglamaktadur.

Anadolu Manset gazetesi Sorumlu Yazi {sleri Miidiirii Baris Yaman, gazetenin biinyesinde
bilgi-islem personeli istihdam edildigini, bu uygulamanin sonucu olarak da mobil uygulamanin
hayata gecirildigini ifade etmistir. Yeni Meram gazetesi, ¢evrimici ortamda ayakta kalabilmenin
yeni iletisim teknolojilerine uyum saglamaktan gectigini, varligini siirdiirebilmek ve etkililigini
artirabilmek i¢in teknoloji stratejileri gelistirmistir. Mezktr gazetenin haber miidiird, bir bilgisayar
mithendisidir. Yeni Meram gazetesi Genel Yayin Yonetmeni Tuncer Mengeg, internet sitesinin
tasarimy, iceriklerin giincellenmesi, sosyal medya hesaplarinin yonetimi gibi bir dizi faaliyetin
bilgisayar mithendisi olan haber miidiirii tarafindan bizzat gerceklestirildigini séylemistir.
Mengege gore, haber miidiiriintin gergeklestirdigi bilisim atilimi sonucunda “www.yenimeram.
com.tr” internet sitesi, Alexa Tiirkiye geneli verilerine gore, yalnizca ti¢ y1l 6nce 1900’ siralarda
iken 2015 yili baginda 1100’lere kadar yiikselmis, Konyada internet tiklanmas: agisindan ilk ti¢
gazete arasina girmeyi bagarmigtir. Bu yiikselis, bilisimci bakis acist ve uygulamalarinin gazeteye
katmis oldugu degerin bir gostergesidir.

Yerel gazeteler, iletisim teknolojilerinin sunmus oldugu imkéanlardan en st diizeyde
faydalanmak icin yeni yontemler gelistirmektedir. Pusula Haber gazetesi Genel Yayin Yonetmeni
Ugur Ozteke, vatandaglarin haber niteligi tastyan olaylara iliskin bilgi ve goriintiilerini akill telefon
ve sosyal medya uygulamalar1 araciligiyla alip gazetede haber olarak yayinladiklarini, béylece
muhabire gerek duymadan daha fazla yerel icerik iiretip yayinlama imkanimna kavustuklarini
soylemektedir. Gazeteler, ekonomik nedenlerle ¢alisan istihdami konusundaki dezavantajli
durumlarini iletisim teknolojilerinin sunmusg oldugu imkanlarla avantaja doniistiirmektedir.

Basili ve Cevrimici/Online Ortamda Yerellige Verilen Onem

Giintimiiz kiiresel iletisim ortaminda kiiresel-yerel arasindaki iliskiyi anlamlandirmak i¢in
kullanilan glokallesme kavrami, mekana/cografyaya vurgu yaparak yerel gazetecilik agisindan
beraberinde 6nemli avantajlar1 getirmektedir. Basit bir ifadeyle “Farkli olan satar” (Robertson,
2011, s. 188) anlayisinin ifadesi olan glokallesme, yerellikleri ve mekansal farkliliklar: 6n plana
¢ikarmaktadir. Glokallesme, bu yoniiyle bilisim ve yeni iletisim teknolojilerinin kullaniminin
bir sonucudur. Bilisim teknolojilerinin 6ntinii agtig1 kiiresellesme, evrensellesme (benzesme) ve
yerellesmeyi (farklilasma) (Alankus, 2001, s. 4) barindirdig: i¢in aslinda yeniden yerellesmedir
(Robertson, 1999, ss.99-101). Yerel degerler olmadan kiiresellesmenin anlamini yitirecegi (Rengin,
2004,s.505) gerceginden hareketle kiiresel iletisim ortaminda yerel gazeteler ve yerel igerigin 6nemi
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artmigtir. Clinki artik kiiresel olarak yayin yapan haber kuruluglarinin hemen hemen hepsinde
yaymlanan igerik birbirinin aynisidir. Bu noktada yerelligin farkindaligi ortaya ¢ikmaktadir.

Konyadaki yerel gazetelerin ¢ogunlugu yerel gazete olmanin bilincinde olarak, yerel haberleri
onemsemekte ve sayfalarinin g¢ogunlugunu yerel haberlere ayirmaktadir. Konya o6zelinde
gorigiilen gazetelerden birgogu trettikleri yerel igerigin bilincinde olarak énceliklerinin yerel
haber oldugunu ifade etmektedir. Pusula Haber gazetesi Genel Yayin Yonetmeni Ugur Ozteke,
yerel haber igerigi tiretmenin ve yerellik baglamini korumanin 6nemine iliskin su ifadeleri
kullanmigtar:

Tiirkiyenin en muhafazakar sehri olmasina ragmen Konyada haftanin 7 giinii magazin haberleri
vermeye basladik. Bugiin gazetemizde en ¢ok okunan ve internette en ¢ok tiklanan magazin haberleridir.
Konyanin magazini ise sehrin farkli kesimlerinin sosyal hayatini kapsiyor. Hac, umre gibi dini ibadetlerden,
asker ugurlama ve diigiinlere kadar ¢ok genis bir yelpazede sosyal hayatta yasanan gelismelerin haber olarak
gazetede yer almasidir. Gazete olarak sehirde sade bir vatandagin sosyal hayatindan olaylar1 haberlestiriyoruz.
Zaten yerel gazete olmak bunu gerektirir. Konyada vefat edenlerin isimlerini olusturdugumuz béliimde
okurlarla paylastyoruz. Hedefimiz her giin dogan ve evlenenlerin isimlerini verebilmek. Yerellesmek budur
ve yerel gazetelerin basari sirr1 bu uygulamalardan ge¢mektedir. Yerel gazetecilik kendi sokaginda olan
olaylara 6ncelik tanimak ve haberlestirmekten ge¢mektedir. Bu yakinlik dalga dalga yayilmakta ve sehrin

tamamini kapsamaktadir.

Gazeteler sadece yerel icerik tiretmekle kalmamakta, ulusal konular1 da yerellik baglami
olusturarak okuyucuya sunmaktadir. Anadolu Manget gazetesi Sorumlu Yazi Isleri Miidiiri
Barig Yaman, ulusal basinda ¢ikan haber konularini sehirdeki haber kaynaklar: ile goriiserek
yerellestirdiklerini ifade etmektedir. Boylece haberler yerel bir baglam iizerinden okuyucuya
sunulmaktadir. Gazete okuyucular: da haberlerin yerel baglamina dikkat etmektedir. Anadolu
Telgraf gazetesi Genel Yayin Yonetmeni Sefa Ozdemir, okurlarinin kendilerinden yerellikten
kopmamalarini istedigini sdylemektedir. Ayni gekilde Anadoluda Bugiin gazetesi Yazi Isleri
Miidiirii Ethem Oyken, diinya ve iilke giindemine iligkin haberleri segerken yereli ilgilendirebilme
baglamina dikkat ettiklerini; Hakimiyet Gazetesi Genel Yaymn Yonetmeni Ahmet Tapu da basili
gazetede oldugu gibi internet sitelerinde de 6nceliklerinin her zaman yerel haber oldugunu
sdylemistir. Rasyonel Haber gazetesi Sorumlu Yazi [sleri Miidiirii Mustafa Balkan da “Biz haber
ajanslarindan (Anadolu Ajansi, Dogan Haber Ajansi, Thlas Haber Ajanst) gelen haberleri cimbizla
secerek ve haberin detaylar1 konusunda ekstra bilgilerle genisleterek okurlarimiza sunuyoruz.
Ayrica ajanslardan diisen bazi haberler Konyaya uyarlanabilir hale gelmektedir” diyerek yerellik
baglamini haberlerde ne sekilde uyguladiklarini ifade etmektedir.

Ulusal haberlere yerel baglam kazandirmanin yaninda yeni iletisim teknolojilerinin sunmus
oldugu imkanlarla 6zgiin yerel icerikler yerellik baglamindan koparak ¢ok genis alanda etkili
olabilmektedir. Konya Yenigiin gazetesi Genel Yaymn Yonetmeni Rasim Atalay, yerel igeriklerin
internet sitelerinde ¢ok daha fazla dikkat cektigini bir 6rnekle ifade etmistir:

Mesela, Konyada 4 ay 6nce bir haber yapmistik. Bir tane metal firmasi Kaddafinin ¢adirinin direkleri

Konyada yapilmis. Bununla ilgili haberi yaptiktan sonra o firmaya ve bizlere dogrudan doniigler oldu.
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Haberden sonra 3 biiyiik futbol kuliibiiniin yetkilileri kendi takimlarinin bayrak direklerini yapmalar igin
firmadan talepte bulunmus.

Baz1 gazeteler yerel haberlerle birlikte iilke ve diinya giindemine iliskin haberlere de agirlikli
olarak sayfalarinda yer vermektedir. Yeni Konya gazetesi Sorumlu Yazi Isleri Miidiirii Ali
Sakal, yerel haberlerin yaninda iilke ve diinya giindemine iligkin haberlere de yer vermelerinin
okuyuculardan gelen talep tizerine gerceklestigini soylemektedir. Bu durum okuyucularin
yerel gazetelerde ayn1 zamanda iilke ve diinya giindemine iliskin 6nemli haberleri de gérmek
istemelerinin sonucudur.

Sonug olarak Konyada yayin yapan gazetelerin yoneticileri, yerellik bilincinin sonucu olarak
yerel habere dnem verdiklerini, yerelligin farklilik olusturdugu, yerelligin haber i¢in besleyici
ozelligini, vatandaslarin da bulundugu toplum ve sehirden haber verdikleri i¢in kendilerini tercih
ettiklerini sdylemektedir.

Yerel haber baglamini 6nemseyen gazetelerin basili ve ¢evrimici ortamda yapmis olduklar:
yaymcilik incelenerek, elde edilen verilerle iki farkli ortamda yerelligi ne oranda yansittiklar:
ortaya konulmustur.

Tablo 2. 01-10 Ocak 2015 Tarihleri Arasinda Konyada Yerel Gazetelerin Basili Yayimlarinda Cikan
Haberlerin Yerel-Bolgesel-Ulke-Diinya Smiflandirmast

Gazete Yerel Bolgesel Ulke Diinya
Anadolu Manset 424 56 183 3
Anadolu Telgraf 399 18 157 21
Anadoluda Bugiin 394 0 148 6
Hakimiyet 308 1 142 15
Konya Postasi 400 5 86 1
Konya Takip 253 7 136 58
Konya Yenigiin 393 11 41

Konyanin Sesi 292 3 162 8
Memleket 321 2 93 42
Merhaba 380 49 83 4
Pusula Haber 559 1 137 46
Rasyonel Haber 301 59 114 5
Yeni Haber 305 19 213 42
Yeni Konya 403 12 41 8
Yeni Meram 283 - 104 -
Toplam 5415 253 1840 267

26



Marmara iletisim Dergisi / Marmara Journal of Communication * Aralik / December 2016 ¢ Sayi / Issue: 26 * ss/pp. 17-36

Tabloda da goriilduigi tizere Konyadaki yerel gazetelerin basili yaymlarinda yerel haberler
saylca Ustiinliige sahiptir. Gazetelerin basili niishalarinda sayfa sinirinin olmasi dogal olarak
girecek olan haber sayisini kisitlamaktadir. Bu yiizden gazeteler basili versiyonlarinda yerel
igerikli haberleri tercih etmekte, sayfalar: doldurmak i¢in bolge/iilkii ve diinya giindemine iligskin
haberleri degerlendirmektedir

Tablo 3. Konyadaki Gazetelerin Internet Sitelerinde Yayinlanan Haberlere {liskin Bilgiler

Ajanstan Alip | Ajanslardan
Gazetenin Edit Ettigi Otomatik Toplam
Gazete Kendi Haberi Haber Yiiklenen Giren Haber

Anadolu Manset (mansethaber.com.) 10-20 75-100 200-300 300-400
Anadolu Telgraf (anadolutelgraf.com) 10-15 - 80-100 100-150
Anadoluda Bugiin (anadoludabugun.com.tr) 15-25 50-100 250-300 350-400
Hakimiyet (hakimiyet.com) 15-25 75-100 250-300 400-500
Konya Postas1 (konyapostasi.com.tr) 10-20 25-75 - 50-100
Konya Takip (konyatakip.com) 5-10 15-25 - 25-50
Konya Yenigiin (konyayenigun.com) 15-25 25-50 - 50-75
Konya'nin Sesi (konyaninsesi.com.tr) 10-20 25-50 - 35-60
Memleket (memleket.com.tr) 15-25 75-100 250-300- 400-500
Merhaba (merhabahaber.com) 15-25 50-75 300-400 400-500
Pusula Haber (pusulahaber.com.tr) 15-30 50-75 300-400 400-500
Rasyonel Haber (rasyonelhaber.com) 10-15 25-50 - 50-75
Yeni Haber (yenihaberden.com) 10-15 25-75 250-300 300-400
Yeni Konya (yenikonya.com.tr) 10-15 25-50 - 50-75
Yeni Meram (yenimeram.com.tr) 15-25 100-150 - 150-200

Tabloda, Konyadaki gazetelerin internet sitelerinde yer alan haberlere iliskin detaylar
yer almaktadir. Tabloya gore gazetelerin kendi muhabirlerinin yaptig1 6zel ve giindem takibi
haberleri “gazetenin kendi haberi” olarak konumlandirilmistir. Dogal olarak igerik agisindan
yerel niteligi tasiyan bu haberlerin orani biitiin gazete internet sitelerinde toplam giren haber
say1st agisindan ¢ok diigiiktiir. Gazetelerin abone olduklar: ajanslardan diisen haberleri alarak
baslik ve spotlarini yeniden kurguladiktan sonra girdikleri haber sayilar1 da internet editorlerine
bagl olarak diigmekte ya da artis gostermektedir. Bu haberler genellikle internet editorii
tarafindan ajanstan diisen haberlerin sehirle yakinlig: ve ilgi orani dikkate alinarak secildikten
sonra baslik ve gerektiginde spotunun degistirilip haberin yerel bir 6zellik kazanmasinin
saglanmasinin ardindan yayinlanmaktadir. Haber ajanslarindan otomatik olarak haber yiikleme
uygulamasini gazetelerin yarisi tercih etmektedir. Cevrimici ortamda basilida oldugu gibi yer
kisitinin olmamasi, yogun haber girisinin temel gerekgesidir. Bu ylizden yerel gazeteler internet
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sitelerinde yerellik baglamini dikkate almamakta, bir anlamda giinliik yerel-bolge-iilke-diinya
glindemine iligkin haberleri (abone oldugu ajansin trettigi haberin miktarina gore) ¢evrimici

ortamda okuyucularla bulusturmaktadir.

Yine tabloya bakildiginda Konyadaki yerel gazetelerin bazilar1 basili gazete ismine internet
ortaminda “haber” eki basta olmak tizere (Pusula: Pusula Haber, Merhaba: Merhaba Haber,
Yeni Haber: Yenihaberden) eklemeler yapmaktadir. Yeni Haber gazetesi Genel Yayin Yonetmeni
Lokman Koyuncuoglu, her mecranin hedef kitlesine uygun yayincilik yaptiklarini bu yiizden
internet sitesi ile basili gazete isminin farkli oldugnu ifade etmistir. Baz1 yerel gazeteler
basilidaki yerellik agirligini internet ortaminda arka planda tutmaktadir. Bunun ilk basamag:
olarak gazetenin basili versiyonunda bulunan Konya ismini kullanmamakta ya da farkli isimler
kullanmaktadir. Bunun en giizel 6rnegini Anadolu Mangset gazetesi olusturmaktadir. Gazetenin
internet sitesi ise www.mansethaber.com olarak yayin yapmaktadir. Konya Postas1 gazetesi
Sorumlu Yazi Isleri Miidiirii Zekeriya Saglik, gazetelerinin www.konyapostasi.com.tr adresinde
gazetede yer alan haberler basta olmak tizere yerel giindemi ve 6zel haberleri yayinladiklarini,

ulusal giindem i¢in www.haberk.com.tr sitesinden okurlara hizmet verdiklerini ifade etmistir.

Basili ve Cevrimici/Online Ortam Haber Degerlendirmesi

Gazetelerin basili ortam ile internette girdigi haberlerin karsilastirmasini yaptigimizda,
internetin temel 6zelligi olarak ifade edilen zaman ve mekan sinirlamasinin olmamasi bu
noktada devreye girmektedir. Clinkii basili gazetede giinliik olarak giren haber sayis1 sayfa
sayilariyla sinirli kalmaktadir. Giin igerisinde basta 6zel ve giindem olmak iizere haber
yogunlugu ne kadar fazla olsa da gazeteye girebilecek haber sayisi sinirlidir. Bu yiizden haberler
arasinda se¢gme durumu s6z konusudur. Basili gazetenin bu dezavantaji internet yayinciliginin
ise en bilyiik avantajidir. Internetin zaman ve mekan sinirlamasinin olmamast, istenilen anda

ve istenilen kadar haber girisine imkan tanimaktadir.

Gazeteler boyle bir ortamda kendi haberlerini girmenin yaninda ajanslardan diisen ilgi
¢ekici haberleri de kisitlamaksizin internet sitesinde yayinlamaktadir. Hatta ajanslar tarafindan
sunulan otomatik haber girisi imkani da internet sitelerine herhangi bir ¢aba harcamaksizin
icerik girisini saglamaktadir. Ancak bu noktada yogun haber girisinden dolay: haberlerin
eskimesi ve arka planda kalmasi gibi olumsuz bir durum s6z konusu olmaktadir. Bu yilizden
bazi gazeteler otomatik haber yiikleme yerine ajanslardan ilgili olabilecek haberleri secip
edit ettikten sonra kullanma yolunu tercih etmektedir. Bu gazetelere baktigimizda internet
ortaminda bagarili bir yayincilik ortaya koyduklarini sdylememiz miimkiindiir. Ciinkd bu
gazeteler ziyaretci sayisi ile ilk siralarda yer almaktadir. Ajans haberlerinin otomatik olarak
yiiklendigi internet siteleri ise ziyaretci sayis1 bakimindan geride kalmaktadir (Bknz. Tablo. 4).
Bazi gazeteler de (Konyanin Sesi, Konya Takip, Rasyonel Haber, Yeni Konya) internet sitesinde
girmis oldugu haberlerin azligiyla dikkat ¢ekmektedir.
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Gazetelerin Web Sitesi Kullanic1 Analizleri

Konyada yayin yapan yerel gazetelerin internet sitelerinin web analizleri de yapilmigtir.
Gazetelerin internet sitelerinin giinliik ortalama kullanici ve oturum sayisi ile sayfa goriintiileme
oranlar1 verilmis; diinya 6l¢ceginde hangi tilkelerden, Tiirkiyede ise hangi sehirlerden en fazla
giris yapildigina iliskin veriler elde edilmistir. Bu veriler, gazete yoneticileri, bilgi islem ya da
internet editorleri tarafindan analiz edilmek tizere tarafimiza saglanmistir. Bu verilerin elde
edilmesi i¢in arama motoru Google'n web analiz programi “Google Analytics” kullanilmistir.
Google Analytics uygulamasi, internet sitelerine giris yapan kitlenin 6zellikleri hakkinda
onemli veriler sunmaktadir. Yas ve cinsiyet gibi demografik yap; dil ve siteye girilen sehir/tilke
olmak tizere cografi 6zellikler; siteye girme siklig1, yeni giris yapan kisiler olmak tizere davranig
sekilleri; ag, tarayici isletim sistemi ve siteye giris yapilan cihazlar gibi teknolojik 6zelliklerin
yani sira 0zellestirilebilme imkani da sunmaktadir. Ancak bazi kullanicilar internet ayarlarini
degistirerek farkl: bir tilke {izerinden internete baglanmakta, bu hangi iilkeden giris yapildig:
ile ilgili veriler saglikli sonuglar sunmayacaktir. Bu durum kullanic1 analizlerine iligskin bir
sinirliliktir.

Gazetelerin kendi internet sitelerine iliskin kullanici verilerini gorebilecekleri bir
sistemi kapsayan bu uygulama icin ilgili gazetenin mail adresinin kayith olmas: zorunluluk
arz etmektedir. Arastirma baglaminda ilgili verileri elde etmek icin goriisillen gazete
yoneticileri, bilgi islem ya da internet editérlerinin bazilar1 gazetenin Google Analytics hesabi
bulunmadigini, bazilar1 da bu uygulamadan habersiz olduklarini ifade etmis, bu yiizden ilgili
gazetelerin internet sitesi verilerine ulasilamamistir. Bu gazeteler Anadolu Telgraf, Konya
Postasi, Konya Takip, Rasyonel Haber ve Yeni Konyadir. Bu gazeteler tabloda bos birakilmigtir.
Cevrimici yaymciligin bir is modeli olarak 6nem tasidig1 gliniimiizde, bazi yerel gazetelerin
kullanic1 profillerine iliskin olarak verileri sunan bu uygulamadan haberdar olmamasi
bilisim teknolojilerine sahip olmanin oOtesinde teknolojilerin sunmus oldugu imkanlar:
kullanamadiklarinin gostergesi olarak ifade edilebilir. Ciinki bu uygulama sayesinde gazeteler
internet sitelerini takip eden mevcut kullanicilara yonelik bilgi sahibi olmakta ve ¢evrimici
yayinciligin yol haritasini belirlemede bu verileri kullanma imkanina kavusmaktadir. “Internet
sitesinin giinliik kullanici ve sayfa goriintiileme sayis1” ile gazetelerin bilisim teknolojilerini
kullaniminin getirdigi avantajlar veriler baglaminda yorumlanacaktir. “Tiirkiye genelinde
internet sitesine giris yapilan ilk 3 il, diinya genelinde giris yapilan ilk 3 iilke ve oranlar1” ile
de glokallesme baglaminda yerel gazetecilik baglaminin ne oranda doniistiigi tartisilacaktir.
Yani basil1 versiyonlarinda belli bir cografyaya iliskin tanimlama getirilen gazetelerin ¢evrimici
versiyonlarina ayni ya da farkli bolgelerden giris yapilip yapilmadig: incelenecek. Boylece
cevrimigi ortamda yerel gazeteciligin hangi tanimlar baglaminda ifade edilmesi gerektigi
tartigilacaktir.
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Tablo 4. Gazetelerin Internet Sitelerinin Giinlitk Ortalama Kullanici, Oturum ve Sayfa Gériintiileme Sayist

Gazete internet Sitesi Kullanic1 Sayist Giinliik Oturum Sayis1 | Sayfa Goriintiileme Sayis
mansethaber.com.tr 750-1250 1000-1500 3000-4000
anadolutelgraf.com - - -
anadoludabugun.com.tr 1000-1500 1500-2500 10000-12000
hakimiyet.com 4000-5000 5000-6000 10000-11000

konyapostasi.com.tr - - -

konyatakip.com - - -

konyayenigun.com 1500-2000 1750-2250 4250-5250
konyaninsesi.com.tr 350-700 500-1000 1000-2000
memleket.com.tr 6500-7500 9000-10000 50000-55000
merhabahaber.com 5000-6000 6500-7500 19000-20000
pusulahaber.com.tr 2500-3500 4000-5000 20000-21000
rasyonelhaber.com - - -
yenihaberden.com 250-750 500-1000 1000-1500
yenikonya.com.tr - - -
yenimeram.com.tr 5000-6000 6500-7500 13000-15000

Tabloda gazetelerin internet sitelerinin kullanici sayilarina iliskin veriler incelendiginde,
haber merkezinde ¢alisgan muhabir ve bilgi islem ile internet editorii ¢alisani olan gazetelerin
kullanicr sayisinda belirgin bir artig oldugunu gozlenmektedir. Kullanict ve sayfa goriintiileme
sayis1 agisindan ilk sirada yer alan Memleket gazetesinin Genel Yayin Yénetmeni Mehmet Ali
Koseoglu, dort internet editorii ¢alistirdiklarini ve bu ¢aliganlarin sadece internet sitesi i¢in haber
tiretimi gerceklestirdiklerini soylemektedir. Yine kendi internet sitesini tasarlayan, yeni iletisim
teknolojilerine uyumlu olan Yeni Meram gazetesi de en ¢ok kullanici sayisina sahip sitelerin
basinda gelmektedir. Konya Takip gazetesi ise kullanici sayisina iligkin veriler bulunmamakla
beraber, Tablo 3’te internet sitesinde yer verdigi haber sayis1 agisindan en altta yer almaktadir.
Gazetenin Sorumlu Yazi Igleri Miidiirii Osman Kabalci, haber merkezinde calisan sayisinin dort
oldugunu, internet editorii bulunmadigini ve mevcut muhabirlerin yapmis olduklar: haberleri
internet sitesinde yayinladiklarini sdylemektedir. Béyle bir durumun sonucu olarak gazetenin
internet sitesinde giinliik yer verilen haber sayis1 ¢ok diisiik kalmakta bir anlamda basarili bir
yerel gazetecilik 6rnegini gerceklestirmeleri miimkiin olmamaktadir. Ayni sekilde Konyanin
Sesi gazetesi de en disiik kullanic ve sayfa goriintilleme sayisina sahip gazeteler arasindadir.
Gazetenin Sorumlu Yazi Isleri Miidiirii Erkant Uysal, internet yayinciligi konusunda gereken
atilimlar1 yapamadiklarini belirterek, daha islevsel ve etkilesimli bir site ile daha fazla internet
editorii ve 6zglin igerik saglamay1 planladiklarini séylemektedir.

Yeni Haber gazetesi i¢in farkli bir durum s6z konusudur. Gazetenin internet sitesine yeterli
diizeyde haber girisi olmasina ragmen kullanici ve sayfa gortintiileme sayis1 bakimindan diistik
olmasi dikkat ¢ekmektedir. Gazetenin Genel Yayin Yonetmeni Lokman Koyuncuoglunun iki
internet editorii ¢aligtirdiklarini séylemesine ragmen, kullan: sayisinin az olmasinda en 6nemli
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nedenin internet sitesi isminin (www.yenihaberden.com) sehire iliskin bir ¢agrisim yapmamis
olmasi oldugu diisiiniilmektedir.

Tablo 3 ve Tablo 4 tizerinden bir karsilagtirmali bir okuma yapacak olursak; internet sitesinde
kendi haberini giren, ajanstan alip kurgulayan ve toplamda fazla haber giren yerel gazeteler,
(Bknz. Tablo 3: Pusula Haber, Merhaba, Memleket, Yeni Meram, Hakimyet) kullanic1 sayis: ve
sayfa goriintiileme say1s1 bakimindan da ilk siralarda yer almaktadir. Buna gore internet sitesinde
nitelikli icerik (kendi haberi ve ajanstan alip kurguladiktan sonra giren) yaymnlayan yerel
gazeteler okurlardan daha fazla ilgi gérmektedir. Yani haberlerinde yerel baglamini énceleyen
gazeteler internet sitelerinde daha fazla kisiye ulagmustir. Internet sitesi kullanici sayist agisindan
ilk siralarda yer alan Merhaba gazetesinin Genel Yayin Yonetmeni Kerem Igkan, gazeteyle birlikte
basili olarak ¢ikardiklar: aylik “Merhaba Arapga” gazetesi sayesinde Konyada bulunan miilteci
ve gdgmenlere seslendiklerini, Arapga gazetenin icegini internet sitesinde de yayinladiklarini ve
boylece ditnyanin farkl bolgelerinden kullanicilarin kendilerini takip ettigini sdylemektedir.

Tablo 4%e gore baz1 gazetelerin sayfa goriintilleme sayilarinin digerlerine nazaran ¢ok daha
yiksek oldugu goriilmektedir. Bu durumun sayfa ici link ve yeni sayfa agma linki vermesinden
kaynaklandigi goriilmiistiir. Ornek verecek olursak; Memleket gazetesinin giinlik kullanici
ve oturum sayist ile sayfa goriintiileme sayisi arasinda biiyiik fark s6z konusudur. Bu farkin
olusmasinda en temel etken Memleket gazetesinin internet sitesinde haberlere verilen linklerin
ayni sayfa yerine yeni bir sayfada agilmasidir. Haber linklerinin yeni bir sayfada agilmasi
uygulamas: Anadoluda Bugiin, Konya Postasi, Pusula Haber, Rasyonel Haber ve Yeni Konya
gazetelerinde de mevcuttur.

Tablo 5. Gazetelerin Internet Sitesine Giris Yapilan ilk 3 Sehir ve 3 Ulke Siralamasi

Gazete internet Sitesi En ‘;ok. giris yapan ilk 3 sehir ve En gok‘ giris yapan ilk 3 iilke ve

yiizdelik oranlar1 yiizdelik oranlar1

Konya %29 Tiirkiye %97
mansethaber.com.tr Istanbul %23 ABD %2

Ankara %13 Almanya %1
anadolutelgraf.com -

Konya %30 Tiirkiye %89
anadoludabugun.com.tr Istanbul %20 Almanya %4

Ankara %14 ABD %1

Konya %45 Tiirkiye %69
hakimiyet.com Istanbul %25 ABD %21

Ankara %18 Norveg %4
konyapostasi.com.tr
konyatakip.com - -

Konya %39 Tiirkiye %93
konyayenigun.com Istanbul %19 ABD %2

Ankara %15 Almanya %2

Konya %55 Tiirkiye %92
konyaninsesi.com.tr Istanbul %30 Almanya %2

Ankara %18 ABD %2
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Gazete internet Sitesi En gok‘ giris yapan ilk 3 sehir ve En gok. giris yapan ilk 3 iilke ve

yiizdelik oranlar1 yiizdelik oranlar1

Konya %36 Tiirkiye %90
memleket.com.tr Istanbul %21 ABD %3

Ankara %15 Almanya %2

Konya %42 Tiirkiye %71
merhabahaber.com Istanbul %17 Almanya %15

Ankara %12 ABD %9

Konya %36 Tiirkiye %92
pusulahaber.com.tr Istanbul %18 Cin %2

Ankara %14 Almanya %1
rasyonelhaber.com - -

Konya %45 Tiirkiye %37
yenihaberden.com Istanbul %25 ABD %30

Ankara %18 Cin %5
yenikonya.com.tr - -

Konya %28 Tiirkiye %72
yenimeram.com.tr Istanbul %23 ABD %15

Ankara %14 Almanya %3

Tablo 5te yerel gazetelerin internet siteleri, Tiirkiye genelinde en fazla giris yapilan sehir
ile diinya genelinde en fazla giris yapilan iilkeler bazinda degerlendirilmistir. Tirkiyede yerel
bir gazetenin internet sitesi dogal olarak en fazla yayin yaptigi sehirde takip edilmektedir. Bu
dogrultuda gazetelerin hepsinde Konya birinci sirada yer almaktadir. Ancak gazeteler arasindaki
oranlar farklilik arz etmektedir. Gazetenin internet sitesi kullanici girislerinde Konyanin en yiiksek
orani tegkil ettigi gazete %55 ile Konyanin Sesi iken, en az oran %28’le Yeni Meram gazetesidir.
Tablo 4 ve 5 iizerinden kargilastirma yapacak olursak; Yeni Meram gazetesi internet sitesi kullanici
ve safya goriintilleme sayist bakimindan ilk siralarda yer alirken, ayni1 zamanda sadece Konya
degil farkli sehirlerden internet sitesine giris yapanlarin yogun oldugu goriilmektedir. Konya’nin
Sesi gazetesinde ise kullanici ve sayfa gortintiileme sayisi ditgiik ve bu kullanicilar da yogun olarak
Konyadan giris yapmaktadir. Bilisim teknolojilerini etkili kullanan gazeteler kendi sehirlerinin
disinda farkli sehirlerden de ¢ok kullaniciya sahiptir. Bu durum iilkeler bazinda da gegerlilik
arz etmektedir. Ulkeler bazinda ilk sirada Tirkiye'nin yer almasi dogal bir durum arz ederken,
Tiirkiyeden giris yapanlarm oraninin yitksek oldugu gazeteler sehir bazinda da Konyanin yiiksek
oran icerdigi gazetelerdir. Bilisim teknolojilerini etkili kullanamayan gazetelerin, sehir ve {ilke
bazinda kendi sehirleri ve iilkelerinden giris orani yiiksekken, bilisim teknolojilerini etkili
kullanan gazetelerde bu oran hem sehir hem de iilke bazinda daha diistiktiir.

Yukaridaki verilerden hareketle basili ve ¢evrimici ortamda yerellik baglaminin farklilik arz
ettigini net bir sekilde soylemek miimkiindiir. Ciinkii basili gazete dogas: geregi ancak dagitimi
yapildig1 bolgeye gore konumlanmaktadir. Basili olarak belli bir sehirde satigi yapilan gazete
yerel, bolgenin birka¢ sehrine ulagsan gazete bolgesel, iilke geneline yaygin olarak dagitilan
gazete ise ulusal olarak siniflandirilmistir. Yerellik tanimi/baglami bir anlamda cografya/mekan
ile baglantili olarak yapilmistir. Ancak bilisim teknolojilerinin etkin bir yayincilik aracina
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dontismesi ve yaymncilik siireglerinde kullanilmasi diinyanin her noktasinda internet imkani
olan her kisiyi potansiyel okuyucu/kullanici hedef kitleye déniistiirmistiir. Bu durum ¢evrimici
yayincilik imkanina sahip olan biitiin yayin araglari i¢in gecerlidir. Béyle bir iletisim ortaminda
yerel-bolgesel-ulusal-uluslararasi/kiiresel medya tanimlarini yeniden yapmak gerekmektedir.
Gegmiste mekana bagl olarak yapilagelen yerel-bolgesel-ulusal-uluslararasi medya tanimlarinin
gecerliligi ortadan kalkmistir. Cevrimici ortamda artik yerellik-ulusallik-uluslararasilik tamamen
haber igerigine yani bir anlamda habere konu olan yere bagli olarak yapilabilmektedir.

Haberin dagitiminda mekana bagli olarak yapilan yerellik gecerliligini kaybetmis, yerelligin
toplumsal boyutu daha énemli bir konuma yiikselmistir. Gazetelerin web analizleri de bu
durumu dogrular niteliktedir. Gazetelerin gevrimigi ortamlar1 Konyanin yani sira basta Istanbul
ve Ankara olmak tizere birgok sehirden kullanici tarafindan ziyaret edilmistir. Sadece tilke degil
tilkeler bazinda da Tiirkiyenin yani sira belirli iilkeler tizerinden de gazetenin gevrimigi ortamina
ulagilmistir. Bu veriler, bizi yerel gazeteciligin ¢evrimici ortamda mekansal/cografi olarak
tanimlanmasinin miimkiin olmadigini gostermektedir.

Sonug

Yeni iletisim teknolojileriyle birlikte kiiresel iletisimin getirdigi yerellesme siireci yerelligi
kiireselin i¢inde yeniden tanimlarken, yerel gazetelere de varligini gostererek kendini ifade etme
adina 6nemli firsatlar sunmaktadir. Caligma kapsaminda bu diistince temel hareket noktasi olarak
alinmig ve bunun olasi etkileri/sonuglari incelenmistir. Orneklem olarak secilen Konyadaki
yerel gazetelerin iletisim teknolojilerini kullanimi konusunda; kiiresel rekabet ortaminda
ayakta kalabilmeleri icin zorunlu oldugu gercegi kabullenilmekte ve niteliksel baglamda
tiretilen yerel igeriklerin bu teknolojiler araciligiyla sunuldugu, boylelikle yerel gazetelerin yeni
iletisim teknolojisi altyapisini kurarken, ona nasil bir deger atfettigi goriilmektedir. Ancak ara¢
olarak kullanilan yeni iletisim teknolojilerinin yerel gazetelerin amagladigindan daha genis bir
cercevede etkilerinin oldugu da ifade edilmistir. Artik Tiirkiyede herhangi bir sehir ya da bolgede
cereyan eden olay, diinyanin en uzak noktasindan dahi takip edilebilmektedir. Bu yiizden yerel
gazetelerin bir ayaginin yerelde, ikincisinin de genisleyerek yerel baglamindan kopmamak iizere
tim dinyay: kapsadig1 gortlmistiir. Yani yerel gazetelerin yeni iletisim teknolojileri ile yerel
baglaminda olmak iizere kiiresel-yerel/glokal habercilik icerigi olusturup sunumunu yaptig
ornekleriyle goriilmiistiir. Gazeteler basili versiyonlarinda ise agirlikli olarak yerel haberleri
kullanmustir. Basili ve gevrimigi yayincilik anlayislar: karsilastirildiginda her iki yaymn ortamina
uygun olarak bir yayincilik gelistirdikleri sdylenebilir.

Sonug olarak bu galismayla, yerel gazeteciligin 6zgiin igerigiyle yeni iletisim ortamlar/
araglarini kullanarak cevrimici ortamda da daha giiglii bir sekilde yaymini siirdiirebilecegi;
kiiresel iletisim ortaminda bir ayag: yerelde olmak {izere diinyanin her yerine ulasabilecegini
soylemek miimkiindiir. Bunun igin yapilmas: gereken, yerel gazetecilik baglamini korumak
ve yeni iletisim teknolojilerine uyum saglayarak ge¢miste kisitli olan ulagim alani/cografyanin
dezavantajlarini bilisim teknolojileriyle avantaja ¢evirerek kullanmaktir.
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