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Ozet

Son yillarda teknolojik gelisimler ile birlikte, habercilik
kavraminin artik dijitalde yogunlukla kullanilmasi ve bu alana
dahil olmastyla ile birlikte yeni gazetecilik pratikleri ortaya
¢ikmis, gazetecilik sosyal medya platformlar igerisinde
kendine yer bulmustur. Bu dogrultuda ¢aliymada gazetecilik
olgusunun sosyal medya pratikleri igerisinde nasil islendigi,
sosyal medya kullanim sekillerinin nasil oldugu ve haberin
okuyucusu konumunda olan bireyin bu alanda ki kullanimina
bakilmistir. Calismada yedi adet sosyal medya platformu
incelenmis ve bu yedi sosyal medya platformunda bagimsiz
olarak adlandirilan kuruluslar, gazeteciler ve yurttas gazeteciler
ornek olarak alinmistir. Aragtirmada dokiiman analizi yontemi
ile veriler toplanmis ve igerik analiziyle ¢Oziimlenmistir.
Degisen gazetecilik pratiklerinin sosyal medya ile birlikte ne tiir
bir degisim igerisine girdigi ve bu doniisiimiin gazetecilige nasil
etki edildigi incelenmistir. Makalede igerik analizi yontemiyle
incelenen sosyal medya platformlart yalnizca Facebook,
Twitter, Youtube ve WhatsApp, Instagram, Tiktok, Telegram
siirlandirilmistir. Bunun en Onemli sebebi aktif olarak
kullanic1 sayisi yiiksek oranda olan ve kendi alanindaki en
bilinen sosyal medya platformlari olmalarindandir. Segilen yedi
sosyal medya iizerinden gazetecilik pratiklerin nasil igledigine
bakilmis, incelenen sosyal medya platformlarindan hepsinin
gazetecilik alaninda bagimsiz olarak etkili bir kullanim araci ve
kullaniciya ulasmada 6zellikle bagimsiz ve yurttas gazeteciler
icin 6nemli oldugu goriilmiistiir. Sosyal medyanin gazetecilikte
kullanilmasinin en 6nemli sebebinin ise bagimsiz bir habercilik
isteginden ortaya ¢iktig1 sonucuna varilmistir.

Abstract

With the intensive use of the concept of journalism in digital

and its inclusion in this field, new journalism practices have
emerged and journalism has found its place in social media
platforms. In the context of, in this study, how the journalism
phenomenon works in social media practices, how the social
media usage patterns are and the use of the individual who is
the reader of the news in this field are examined. In the study,
seven social media platforms were examined and independent
organizations, journalists and citizen journalists were taken as
examples in these seven social media platforms. Content
analysis method was used in the research and sample selection
was made with purposeful sampling. In the article, only
Facebook, Twitter, Youtube and WhatsApp, Instagram, Tiktok,
Telegram were limited to social media platforms that were
examined by content analysis method. The most important
reason for this is according to data from We Are Social in 2020;
be of they are the most well-known social media platforms in
their field with a high number of active users. It has been
observed how journalism practices work through the seven
selected social media, and it has been observed that all of the
social media platforms examined are used by journalism,
especially alternative journalism. It has been seen that the most
important reason for the use of social media in journalism is the
desire for independent journalism.
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Giris

Bilgi ve iletisim teknolojilerinde yasanan gelismeler sonucu ortaya ¢ikan internetin
ardindan, kullanicilarin yalnizca kendilerinin tanik olduklari, herhangi bir agamaya
katilmadiklart Web 1.0 teknolojisinden, daha etkilesimli, kullanicilarin aktif bir sekilde
yorum yapabildigi, igerik olusturabildigi; yalnizca tiiketici degil iireticide olabildigi Web
2.0 teknolojisine gegis birgok Onciiniin ortaya ¢ikmasini saglamistir. Bunlardan biri de
sosyal medyadir. Sosyal medya is yapma, iletisim kurma, i¢erik olusturma, yorum
yapma gibi pek ¢ok olanagi kullaniciya sunan bir alandir.

Palvik (2000, s. 229), gazetecinin her zaman teknolojiyle birlikte degistigini
dile getirmistir. Yeni medya teknolojileriyle ile birlikte bu yeni sistem geleneksel
medyanin da yenilenmesini, hizlanmasini ve igerigin zenginlesmesini saglamistir.
Bu sayede yeni medya; internet, iletisim uydulari, modem, bilgisayar, dosya
transferleri, video kullanimlar1 gibi pek ¢ok ve zengin seceneklerle geleneksel
medyanin artik ¢ok farkli boyutlarda olmasina olanak saglamistir (Adigiizel, 2019,
S. 1658).

Teknolojinin gazetecilik alanina girmesi ile birlikte internet gazeteciligi gibi
olgular ortaya ¢ikmis ve bu anlamda gazetecilik dijital alanlarda da 6ne ¢ikmaya
baglamistir. Koz ve Umur (2022, s. 25), internet gazeteciliginin, haberin tretim
siirecini ve biitlin haber ekolojisini degistirdigini sOylemislerdir. Dijitallesen
gazetecilik zamanla etkisini arttirmis, sagladigi kolaylik ve firsatlarla yasamin
vazgecilmez bir pargasi haline gelmistir (Kseoglu, 2022, s. 107). Halkla iliskiler
uzmani Dan Middleberg ve gazetecilik profesorii Steve Ross tarafindan
gazetecilerin interneti nasil kullandiklarin1 anlamak adina yaptiklar1 arastirmaya

gore (Aktaran Palvik, 2000, s. 230);

o Neredeyse tiim gazeteciler artik arastirma ve haber yaparken ¢evrimigi
kaynaklar1 kullanmaktadirlar

e Gazeteciler bilginin kaynagima ulasamadigi anlarda web arastirmasi
yapmaktadirlar

o Birgok gazeteci haber fikiri almak i¢in interneti tercih etmektedir

o Gazeteciler haberin kaynak gorintiilerini web sitesinden toplamaktadirlar
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Gilinitimiize dogru gelindiginde ise internet gazeteciligiyle birlikte sosyal medya,
yani alternatif bir medya ortaya ¢ikmistir. Alternatif medya pek ¢cok anlamda gazetecilikte
Onem arz etmektedir, ¢linkii alternatif medya ile birlikte dogru bilgiye ulasmak,
demokratik bir sekilde katilim saglamak ve bagimsiz yayincilik yapabilmek adina
onemlidir (Sirvanli ve Dagtas, 2022, s. 14). Yavasgali ve Sirvanli’nin (2022, s. 45) saglik
haberleri lizerine geleneksel medya ve sosyal medya lizerinden yaptiklari ¢alismaya gore;
ana akim olarak adlandirilan geleneksel medya haberciliginde ¢ogunlukla yalnizca temel
kaynaklar kullanilirken, alternatif olarak uygulanan gazetecilikte yalnizca temel
kaynaklara degil muhalif olarak da goriilebilecek alternatif kaynaklara da
bagvurulmaktadir. Bu da gostermektedir ki alternatif medya olarak adlandirilan sosyal
medya kisinin bakis acisinin sighigin1 6nlemek ve ona elestirel bir bakis kazandirmak
adina da 6nemlidir.

Alternatif medya hakkinda dort temel goriis bulunmaktadir. Bunlardan ilki topluluk
medyas1 yaklagimidir, bu yaklagima gore topluluk iiyelerinin igerik iiretimine ve medya
organizasyonuna katiliminin alternatif medya adina merkezi oldugu goriisiini
savunmaktadir. ikinci olarak igerigin alternatif medya tarafindan saglaniyor olmasi ana
akim medyaya alternatif olarak goriilmektedir. Bir diger yaklasima gore, devlet medyasi
ve ticari medya arasinda hegemonya karsit1 {iglincii bir ses olarak adlandirilabilinir. Son
olarak farkli protesto gruplarini, hareketlerini ve yerel ile kiireseli birbirine bagladiklari
icin piyasa veya devletle farkli tiirde iliskiler kurduklari igin iliskisel bir rizomatik
medyadan bahseden yaklagimlar bulunmaktadir (Fuchs, 2010, s. 176-177). Genel olarak
ana akim medyaya kars1 dogmus karsit bir ses olarak adlandirilan alternatif medya mevcut
dijitallesme stirecinde gazetecilik anlaminda 6nemli bir yer tutmaktadir.

Alternatif medyanin en 6nemli temsilcileri ise sosyal medya mecralaridir. We Are
Social’in Temmuz 2020 verilerine gore (We Are Social, 2020): Facebook, diinya
tizerinden en ¢ok kullaniciya sahip sosyal medya platformudur, bu siray1 ikinci olarak
Youtube ve WhatsApp takip etmektedir. Youtube, tiim diinyada en ¢ok izlenen ¢evrimigi
video platformudur. Twitter, mikro bir blog olarak anilmaktadir, bu anlamda mikro
bloglarin en ¢ok kullanilan1 Twitter’dir. Instagram gorselin 6n planda oldugu ve ¢ok
kullanilan bir diger sosyal medya platformudur. Tiktok son zamanlarda en ¢ok yiikselis
gosteren sosyal medya platformlarindan biridir. Telegram ise WhatsApp’tan sonra

yogunlukla haberciler arasinda kullanilmaya baslanmis mesaj temelli sosyal medya
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uygulamasidir. Sosyal medyanin iceriklerinin kullanicilar tarafindan iiretilebilmesi,
iletisimde zaman ve mekan gibi ayrimlarin ortadan kalkmasi, enformasyonun yayilim
hizinin artmasi gibi pek ¢ok 6zellik gazeteciligin bu alana girisini hizlandirmistir.
Stitcti (2015, s. 21)’ye gore, ¢ok sayida kullanicinin sosyal medyaya katilmasi ile
birlikte, hedef kitlesini biiyiitmek ve siirekliliginin devamini saglamak isteyen
geleneksel gazeteler sosyal medyaya giris yapmaya baslamistir.

Bu calismada haberciligin dijitallesme ile birlikte sosyal medyaya nasil
adapte oldugu incelenmistir, bu ama¢ dogrultusunda sosyal medyada yer alan
habercilik kuruluslarinin ve gazetelerin kullanim alanlari, kullanim amaglart ve

alternatif medya anlaminda nasil kullanildiklarina bakilmistir.

1. Sosyal Medyada Gazetecilik

Giinlimiizde haber tiiketimi, insanlarin 24 saat boyunca yalnizca televizyon
kanallarin verdigi haber saatleri araciligiyla veya giinliik basilan gazetelerin onlara
verdikleri bilgilerle yetinmek zorunda kaldiklar1 internet oncesi doneme
benzememektedir. Gegmiste yapilan habercilik sistemi bir matbaa iizerinden
yalnizca belli bir cografi alan igerisinde siirliyken, radyo ve televizyon yayini
yapmak olduk¢a maliyetli ve pahali ekipmanlara dayanmaktaydi (Shirky, 2008, s.
77), fakat giiniimiizde artik bir kullanici internete baglandiginda ayni anda iicretsiz
bir sekilde kiiresel ¢apta bir¢ok platforma erisebilecegi imkanlar sahip olmaya
baslamustir. Ozellikle gazetelerin dijitale tasinmasi ve sosyal medyanin gelisimi ile
birlikte bu alan daha da gelismeye baslamistir.

Bu gelismelerin en 6nemli etkenlerinden biri; Web 1.0 teknolojisinden Web
2.0 teknolojisine gegistir. Web 2.0, kullanicilarin aktif bir sekilde i¢erik olusturma,
yorum yapma, dagitma asamalarina dahil olmasidir (Brings, 2007, s. 30). Web
2.0’1n en temel 6zelliklerinden biri etkilesimli yapisidir. Boylece etkilesimli yapist
ve kullanic tiirevli igerikleri ve beraberinde getirdigi yansimalarla bugiinkii sosyal
medya gazeteciliginin ortaya ¢ikmasina 6n ayak olmustur.

Baska bir diizeyde ise ana akim medyanin sosyal protestolarda esit bir
yaklagim benimsememesi ve siyasi aktorlerin baskici rejimi kisileri alternatif bir
gazetecilik alani arayigina itmistir (Poell ve Borra, 2012, s. 698). Bu anlamda

kullanicilarin 6zgiir ve aktif bir sekilde yer aldig: bir alternatif olarak sosyal medya
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ortaya c¢ikmistir. Sosyal medya, gercek anlamda giiglii bir alternatif kamu iletisim
platformudur (Burns, 2008, s. 10).

Alejandro (2010, s. 42), medyanin bir tiir sanayi devrimi iginde oldugunu ve bu
devrimin merkezinde telefon, tablet, bilgisayar kullanimi ile birlikte tiiketici taleplerinin
¢esitlenmesi ve bunun sonucunda sosyal medya gibi haber toplama ve dagitiminda yeni
yollar bulunmasi oldugunu sdylemistir. Internetin ortaya ¢ikisi ile yasanan gelisimler,
kullanicilarin bu yondeki talepleri geleneksel kuruluslari da bu alana yonelmeye
zorlamistir.

Web’in doniisiimii, sosyal medyanin ortaya ¢ikisi gibi durumlar gazetecilik
pratigini de tersine ¢evirmistir. Gli¢ dengeleri degismeye baslamis, medya kuruluslarinin
gazetecilik tizerindeki tekelleri ortadan kalkmistir (Alejandro, 2010, s. 10). Mobil veya
sabit bir internet agina sahip olan ve bu aglara baglanabilen bir arac1 olan her yurttas artik
gazetecilik pratigini yerine getirme kudretine sahip hale gelmistir. Yani, her birey birer
potansiyel gazeteci haline gelmis, boylece “yurttas gazeteciligi” kavrami ortaya ¢ikmistir
(Kurt, 2014, s. 824). Sosyal medya sayesinde, bireyler yalnizca geleneksel medyanin
gazetecilik agamalarina miidahil olmakla kalmamis, bununla beraber kendi medyasini
olusturmasina ve kendi igeriklerini ortaya ¢ikarabilmesine biiyiik bir olanak saglamistir.
Kullanicilar, kisisel web siteleri, bloglar, sosyal aglar, mikro bloglar gibi pek ¢ok sosyal
ag lizerinden arzu ettikleri bicimlerde yayin yapabilme yetkisine sahip hale gelmistir.
Boylece artik okuyucu/izleyici kitle yalnizea tiiketici olmaktan ¢ikmig ayni1 zamanda bir
iiretici haline gelmistir (Cevikel, 2011, s. 58).

Shirky (2008), su anda herkesin bir medya merkezi oldugunu iddia etmistir. Mevcut
stiregte, artik herkes birer amator gazetecidir. “Yazarlik” kavrami ortadan kalktigi gibi
gazetecilik meslegi de ortadan kalkacaktir. Bu yaklasimlar, ikili iletisim siirecinin artik
gazetecilikte Onemli bir yer tutmasi, bireylerin bu anlamdaki ydnelimleri; medya
kuruluglarini ve gazetecileri bu alana yonlendirmistir.

Sosyal medyanin, iletisimin tek yonlii modelinden daha katilimct ve kolektif bir
medya sistemine gecisiyle birlikte, yeni medya sistemlerinde haber dagilim yetkisi
gazeteciler ve hedef kitle arasinda paylasilmaktadir. Facebook, Twitter, Youtube,
WhatsApp, Instagram, Tiktok, Telegram gibi sosyal aglar sayesinde artik gazeteciler ve
vatandaglar haber akisin1 bu alanlara entegre etmistir. Sosyal medya herhangi bir filtre

olmaksizin, herkesin istedigi igerigi, istedigi bicimde yayinlayabilmesine olanak
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saglamasi ve herhangi bir engel teskil etmemesi, ana akim olarak adlandirilan
geleneksel medyanin yayinlamadigl birgok haberin yurttag gazeteciler tarafindan
yayinlanmasina olanak saglamaktadir.

Newman (2009), iran’da yapilan se¢imin ardindan yasanan sokak
protestolarini; Youtube, Facebook ve Twitter gibi yeni medya araglart kullanilarak
haberlestirilmistir. Cogunlukla kullanicilar tarafindan yayinlanan goriintiiler ve
videolarla olaylarin gidisat1 takip edilmistir. Ana akim medyanin yaymlamadigi
gorlntiiler yurttas gazeteciler araciligr ile sosyal medyada yayinlanmis ve CNN,
BBC gibi kuruluglarda bu yurttas gazeteciler tarafindan yayinlanan goriintiileri
kendilerine kaynak olarak kullanmislardir. Tirkiye’de ise bu anlamda Gezi Parki
olaylarim1 6rnek gostermek miimkiindiir. Ana akim tarafindan yayinlanmayan
haberler yurttas gazeteciler tarafindan Facebook, Twitter, Youtube, Ustream, Vine,
WhatsApp gibi sosyal medyalardan yaymlanmaya baslanmistir (Saka, 2015, s. 264-
266).

Sosyal medyanin bu kadar etkin bir hale gelmesi, haliyle gazetecileri ve
medya kuruluslarini sosyal medya kullanmaya itmistir. Sosyal medyanin kendi
igerisinde bir¢ok yarari, zorlugu ve engeli vardir. Fakat gazetecilerin sosyal
medyayi1 kullanmadaki en biiyiik nedenleri: hizli bilgi aktarimi, aninda geri bildirim
aliabilmesi, insanlarla kurulabilen kolay iletisim, kaynak bulma kolayligi,
gorsellere, videolara kolay erisim, daha diisiik maliyetlerle haber yapmaktir
(European Union, 2012, s. 42-46). Sosyal medya ayni zamanda gazeteciler ve haber
kuruluglart i¢in, haber igeriklerini pazarlamak, web sitelerine yonelik trafigi
arttirmak ve miisteri iligkilerini gliclendirmek i¢in 6nemli bir platformdur. Bireysel
gazeteciler ise gayri resmi bir sekilde, kisisel yaklagimlarini; yayinladiklart yazilart
ve lizerinde calistiklart konular hakkinda konusmak, fikirlerini paylasmak icin
sosyal medyay1 kullanmaktadir (Kwak, Lee, Park, ve Moon, 2010, s. 591)

Hermida (2010)’ya gore, sosyal medya; gazetecilerin siirekli haber ve bilgi
akigin1 izleyebilecekleri, haber radarinda dolasan egilimleri ve sorunlari tespit
edebilecekleri bir ortamdir. Lewis ve Molyneux (2019), yaptiklari ¢alismaya gore
sosyal medyanin Ozellikle gazeteciler arasinda kalict oldugunu, gazetecilerin
neredeyse hepsinin ¢aligmalarinda sosyal medyay1 kullandigr ve bunun gerekli

oldugunu belirtmislerdir.
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1.1. Bir Alternatif Gazetecilik Araci1 Olarak Facebook

We Are Social’in Temmuz 2020 verilerine gore, diinya {izerinde en ¢ok kullanilan
sosyal medya ag1 Facebook’tur. Sosyal medya aglariin giiglenmesi insanlar1 da
cevrimi¢i alana itmistir. Artik ¢ogu okuyucu, gazete ve dergilerin basili siiriimleri veya
¢evrimigi ana sayfalar1 degil, bir algoritma tarafindan yonlendirilen; sosyal medya, arama
motorlart gibi kullanicilarin ne okumak isteyebilecegini tahmin eden bir formiil olan ve
kisilere gore filtrelendirilmis kodlar diinyasini benimsemektedir (Somiaya, 2014, s. 1-2).
Sosyal medyanin bu kadar giiclii olmasi, sosyal medyaya erisimin biiyilikliigii g6z 6niine
alindiginda Facebook hakkinda diinyanin en biiylik platformudur denebilmektedir
(Carlson, 2018, s. 6). Fakat elbette Facebook geleneksel bir yayin kurulusu gibi degildir,
hicbir editoryal kadrosu bulunmamaktadir. Bunun yerine kullanicilara igerik saglamakta
ve igerik olusturmasina yardim emektedir.

Geleneksel medyanin kar1 diistiikge, dijital ortam gli¢lendik¢e gazeteciler ve medya
kurulusglar1 geleceklerini giivence altina almak i¢in sosyal medyada yer bulma baskisi
hissetmektedir. Ciinkii, haber izleyicileri i¢in artik sosyal medya, haber paylagiminin ve
haber tiiketiminin ortak bir pargasi haline gelmistir (Carlson, 2018, s. 7). Sosyal
gazeteciligin bu yeni bi¢imi, kullanicilarin bu alanlara katilip, igerik iiretebilmesiyle
beraber yurttas gazeteciliginin de 6nemli bir bigimde ilerlemesine katkida bulunmustur.
Rosen (2008), yurttas gazeteciligi “Daha dnceden seyirci olarak bilinen insanlarin
birbirlerini bilgilendirmek icin sahip olduklar: basin araglarint kullanmasidir” seklinde
tanimlamistir. Bu anlamda Facebook’ta ¢ok fazla yurttas gazeteci bulunmaktadir.
Ozellikle ana akim medyanin haberini yapmadig1 ve bulunmadig alanlarda biiyiik bir etki
gosterebilmektedirler.

Elsayed’in (2013), Facebook’ta bagimsiz bir sekilde yurttas gazetecilik hareketini
stirdiiren Rassd Haber Ag (RNN)’mi igeren caligmasini bu minvalde orneklemek
miimkiindiir. RNN, hem kendi amator gazeteciligini hem de yurttas gazeteciliginin
katkilarimi kullanarak Misir Devriminde yasanan olaylar1 yaymlamak adina 25 Ocak
2011°de kurulmustur. Kuruldugu yillarda yalnizca Facebook’ta varlik gosteren Rassd
sadece 3 giinde 400.000’den fazla Facebook begenisine ulagmistir. Sayfa kisa bir siire
icerisinde bolgedeki Misirlilar ve Araplar i¢in metin, ses ve video yoluyla anlik protesto

giincellemelerinin ana kaynaklarindan biri haline gelmistir. Rassd, protestocular ile
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onlara katilmayanlar arasinda merkezi bir baglant1 noktasina biirlinmiis ve boylece
Misir disindaki birgok insan da olan biteni kolayca takip edebilir hale gelmistir.

Bu sebeple denilebilir ki, Facebook gerek vatandas gazeteciliginin gerekse
var olan gazeteciler ya da medya kuruluslar1 agisindan énemli bir yer tutmaktadir.
Gliniimiiz diinyasinda degisen sartlar ve yayginlasan sosyal medya devlerinden
Facebook habercilik yoniinden en ¢ok tercih edilen platformlar arasindadir.
Bilhassa giiniimiizde gelisen yeni 6zelligi Facebook Watch ve Facebook Business
lizerinden gazeteciler veya medya kuruluslart yayinlar yapabilmekte, videolar
ekleyebilmektedir.

Fakat tim bunlara ragmen, Facebook Davasmin ardindan duyulan giiven
zedelenmeye baglamistir. Facebook, 2016 ABD Baskanlik secimlerinde
kullanicilarin kisisel bilgilerini kullanarak “filtre balonu” yontemi ile siyasi
kutuplastirma yarattiklar1 gerekgesiyle ve izinsiz bilgileri kullandiklari i¢in dava
acilmig ve bu dava sonucundan Facebook’a duyulan giiven azalmaya baglamistir
(Carlson, 2018, s. 5).

1.2. Bir Alternatif Gazetecilik Araci Olarak Twitter

Birgok farkli kisi tarafindan kullanilan Twitter, giinimiizde gazetecilik
alaninda da yogun bir sekilde tercih edilmeye baslanilan bir platform haline
gelmigtir. Bireysel kullanicilar disinda; gazeteciler, medya kuruluslari da birer
Twitter sayfasina sahip olmaya ve aktif bir sekilde bu platformda yayinlarini
paylasmaya baglamistir. Hermida (2010, s. 302), Twitter’1 “Insanlarin birbirlerinin
faaliyetleri tamimasina ve anlamasina yardimci olan ve haber radar: altinda
dolasan egilimleri veya sorunlart kegfetmelerine yardimci olan bir farkindalik

’

sistemi” olarak tanimlamigtir. Twitter’da, bir yandan giindelik olaylar, sesler,
konular, goriintiiler paylasilirken, 6te yandan gazeteciler tarafindan da etkin bir
sekilde kullanilmaya baglanmistir. Twitter ayn1 zamanda tinlii kisiler, kamuya mal
olmus insanlar ve siyasiler tarafindan da etkin bir sekilde kullanilmaktadir, bu da
gazeteciler acisindan Onemli bir kaynak avantaji sunmaktadir. Broersma ve
Graham’a (2013, s. 448) gore, Twitter dort farkli sekilde kullanilmaktadir;
gazetecileri yeni hikayelere yonlendirmek, kaynak ve bilgi bulmalarina yardimci

olmak, alint1 yapmak ve cogunlugun bilgisini kullanarak bilgileri dogrulamak.
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Haber kuruluslar1 ve gazeteciler Twitter’t ayn1 zamanda potansiyel kitlelere
ulasmak icin bir ara¢ olarak da kullanmaya baslamislardir. Ozellikle bunu dort
sekilde yapmaktadirlar; haberi yaymak, hikayeleri pazarlamak, haber tiiketicileri ile
iliski kurmak ve haber araci olarak yararlanmak (Broesma ve Graham, 2012, s. 404).
Haber, Twitter araciligiyla paylasima sunulur ve boylelikle kullanicilarla bulusturulmus
olur. Ayrica muhabirler haberler hakkinda olas1 kaynaklarla basit bir sekilde temasa
gegebilir ve gesitli kaynaklardan hizla bilgi toplamak i¢in kolektif zekay1 kullanabilirler.
Herhangi bir dogal afetin, kazanin vb. durumlarin yasandig1 yerden gorgii taniklart aninda
izlenimlerini yayinlayabilir, gazeteciler kolayca bu olaydan haberdar olabilir, boylece
olaylar hakkinda kisa giincellemeler aninda okuyucu/izleyicilere aktarabilir. Bu konuda
ozellikle Hashtag kullanim1 6nemlidir. Twitter’da “Hashtag” kullanilarak bir olayin ¢ogu
kisiye ulagsmasina ve haberler hakkinda bilgilerin kolayca bulunmasi saglanilmaktadir
(Hermida, 2010). Twitter’da bir hashtag isareti ile kelimeler yazildiktan sonra, bulunmak
istenen konu diginda her sey filtrelenmektedir (Broersma ve Eldridge, 2019, s. 19).

Alejandro (2010) calismasinda, insanlarin ve ana akim medyanin sosyal medya
kullanim1 sayesinde habere daha kolay ulasimina 6rnek olarak, New York’ta o donem
Hudson Nehrine diisen ugak sonrast Twitter kullanicilarinin ugak kazasi hakkinda atmis
olduklar1 diizinelerce tweetleri gostermektedir. Atilan tweetler hizli bir sekilde yayilmis
ve ana akim medyayr ve diger insanlarin bu olaydan kolayca haberdar olmasim
saglamistir. Kaza ile ilgili ilk tweet, yaklasik ucak diistiikkten dort dakika sonra
kaydedilmistir.

Kwak ve arkadaglar1 (2010), Twitter’da siradan insanlarin sesinin daha yiiksek bir
hale gelecegini ve birka¢ kisinin yazdigmmi yiiz bin kisinin dinleyebilecegini dile
getirmektedir. Bu sebeple sosyal medya gazeteciliginin her alaninda oldugu gibi
Twitter’da da yurttas gazetecilii yogun bir sekilde yapilmaktadir. Siradan yurttaglar bu
sayede 6nemli birer haber kaynagina doniismekte ve vatandaslar ilgilendiren pek ¢ok
olay yurttas gazeteciler tarafindan Twitter aracilifiyla tiim diinyaya yayilabilmektedir.
Hermida (2010, s. 300), Twitter’'in “Vatandaslarin kurumsal gazetecilige basvurmadan
rapor verdikleri bir katilimct ya da vatandas gazeteciligi bicimi olarak gériilebilecegini”
sOylemistir.

Parmalee (2014), Twitter’n siyasal ikna agisindan en popiiler sosyal medya bigimi

oldugunu ve bazi siyasi tweetlerin insanlarin giindemini belirlemede ve politik inanglarini
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etkileme yoniinde aile bireyleri kadar ikna edici olabilecegini belirtmistir. Ayrica,
politikacilarin ve gazetecilerin haber bulma ve haber yayma agisindan karsilikli olarak
birbirlerine bagimli olduklarini iddia etmektedir. Politikacilar, geleneksel haber
medyasinin ve gazetecilerin arabuluculugu olmadan se¢menlere ulagsmak igin
nispeten ucuz, ilgi c¢ekici ve kontrolii kolay araclar olarak sosyal medyay tercih
etmektedirler (Broesma ve Graham, 2012, s. 405).

Twitter, gliniimiizde gerek gazeteciler gerek politikacilar i¢in diizenli olarak
kullanilan bir kaynak haline gelmistir. Broersma ve Graham (2013), Twitter As A
New Source adli makalesinde, 3361 haber makalesi incelemis ve sonug¢ olarak;
Twitter’in kamusal ve etkilesimli dogasi nedeniyle gazeteciler igin ¢ekici bir
kaynak haline geldigini, Twitter’in gazetecilere taninmis kisilerin, iinliilerin ve
politikacilarin 6zel alanlara girme firsati verdigini, bu sayede gazetecilerin kolay
bir sekilde dykiiye ulasabilecegini ve kaynaklar a¢isindan yeni bir boyut kazanacagi

sonuglarint sunmustur.

1.3. Bir Alternatif Gazetecilik Araci Olarak Gorsel Temelli Sosyal Medyalar
1.3.1. Alternatif Gazetecilik Arac1 Olarak Youtube

Yeni dijital teknolojilerin gittikce gelismesiyle birlikte, geleneksel kitle
iletisim araglarindan olan televizyon disinda ¢evrimigi bir video izlenim alani
olusmustur. Youtube, kullanicilarina enformasyonun hem {ireticisi hem de
tilketicisi olma imkan1 saglamaktadir. Youtube’un sosyal ag ozelligi, etkilesimli
yapist; videolara yorum yapabilme, istedigi herhangi bir videoyu yiikleme seklinde
kullanilmaktadir (Burgess ve Green, 2010, s. 72).

Youtube’un video paylasim 6zelligi habercilik alaninda da 6nemli bir yer
teskil etmeye baslamistir. Birgok medya kurulusu haberlerinin tekrarin1 Youtube
tizerinden yayinlayabilmekte ve pek cok gazeteci de bagimsiz bir sekilde kendi
kanallarin1 kurarak haber yapma ozgiirliigiinii yakalayabilmektedir. Geleneksel
medyanin aksine daha demokratik bir alana sahip olan Youtube, son zamanlarda
bagimsiz ve yurttag gazeteciler acisindan da dnemli bir mecra olarak kullanilmaya
baglanmistir. Yurttag gazetecilik uygulamasina bir 6rnek verilecek olursa: Poell ve
Borra’nin (2012), Kanada’da 2010 yilinda yapilan G20 protestolari iizerine olan

arastirmasinin sonuca gore, polis faaliyetleri; ezici polis varligi, nihai polis siddeti
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Youtube iizerinden videolarla biitliin diinyaya gosterilmistir. Toronto polisi tarafindan
yapilan siddet bdylelikle ayrintili olarak belgelenmis ve kamuya sunulmustur. Polisin
insanlar1 nasil yasadis1 olarak aradigi, tutukladigi, insanlarin nasil doviildiigii, kalabaliga
nasil ates edildigi yayinlanan videolar sonucunda belgelenmistir.

Geleneksel medyada yapilmayan ya da yapilmasi izin verilmeyen haberler de bu
anlamda Youtube lizerinden verilmeye baslamistir. Hatta bazi gazeteciler ana akim
medya disinda ayn1 zamanda Youtube iizerinden yayinlar yapmaya baslamistir. Tiirkiye
medyasindan Ciineyt Ozdemir, Rusen Cakir gibi isimler buna drnektir. Youtube, gerek
geleneksel medyadan uzaklagsan kullanicilar ve gazeteciler i¢in gerekse alternatif
bagimsiz bir platform arayan izleyici/okuyucu ve kullanicilar i¢in 6nemli bir olanak

saglamaktadir.

1.3.2. Alternatif Gazetecilik Araci1 Olarak Instagram

Instagram’in gorsel icerigin agirlikta oldugu bir platform olmasi onu diger sosyal
medyalardan ayiran 6nemli bir 6zelliktir. Instagram, ilk yillarinda yalnizca fotograf ve
video ¢ekmek ve paylagmakla smirliyken ileriki donemlerde gelismesiyle birlikte
Snapchat’ten aldig1 24 saat sonra silinen hikaye oOzelligi, canli yaymn ve IGTV
ozelliklerinin de eklenmesiyle kullanimi giderek yayginlagan bir sosyal medya haline
gelmigtir. Instagram’in, kisisel paylasimlar, pazarlama, tanitim, mobil fotografcilik,
iiretim, tiikketim gibi pek cok alanda kullanilabilir olmasi ve gorsel etkilesimin 6n plana
cikmasi gazeteciligi de bu alanda var olmaya zorlamistir. Gazeteciler ve medya
kurulusglar1 agisindan Instagram Oncelikle gorsel icerige ulagsmak icin bir ara¢ olarak
kullanilmistir. Daha sonrasinda her kesimden insanin bu alana dahil olmasiyla birlikte
haber olusumu sirasinda, haber icerigindeki olaylarin, kisilerin fotograflarini, videolarini
bulmak i¢in ve yahut {inlii kisilerin, siyasetcilerin, kurumlarin anlik paylasimlarin1 haber
konusu olarak kullanmak i¢in bir arag¢ haline gelmistir (Pinarbas1 ve Astam, 2020, s. 80).
Instagram yalnizca kaynaga ulagim araci olmaktan c¢ikmis ayn1 zamanda gazeteciler
tarafinda haberin etkin olarak siirdiiriildiigli bir platform olmustur. Boylece, Instagram
zamanla bir gorsel gazetecilik mecrasina haline gelmistir (Cetinkaya, 2019, s. 14).

Instagram’da da diger sosyal medya mecralarinda oldugu gibi yurttas gazetecilik
yaygindir. Bireyler yasadiklar1 olaylar1 video ve fotograf yaymlama 6zelligi sayesinde
kolayca dolasima sokabilmektedir. Seeck ve Rantanen’e gore (2015), yeni medyanin

artan kullanimiyla birlikte diinyadaki siradan insanlar da harekete gegmekte ve olaylarin
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yoniini belirlemektedir. Bireyler bir olay hakkinda bilgi almak ya da iletmek i¢in
hashtagler kullanarak ve video, fotograf gibi bilgi ve gorsellerden yararlanarak olayla
ilgili yeni ¢ergeveler ve yeni sonuglara ulasmaya yardimci olmaktadir. Bu anlamda
Nashmi (2018), From Selfies to Medio Events makalesinde, 12 kisinin 61dirildigi
Charlie Hebdo olayr’nin Instagram {izerinden nasil ilerledigini incelenmistir.
Instagram’da  #jesuischarlie, Fransizca “BenCharlie” ve #charliehebdo
hashtagleriyle birlikte diinyanin bir¢ok yerinden tepkiler yagmustir. Kisilerin
yaptiklar1 paylasimlarla birlikte yeni fotograflar dolasima sokulmustur. Nashmi
(2018)’nin yaptig1 arastirmanin sonucuna gore boyle onemli anlarda kullanicilar
yaptiklar1 kigisel paylasimlara ara vererek yurttas habercilik yapiyormus gibi
olaylarla ilgili bilgilendirici igerikler ve alakali gorseller paylasmaya baslamistir.
Giinlimiizde hemen hemen her medya kurulusunun bir Instagram adresi
bulunmaktadir. Yogunlukla gorselle desteklenmis kisa yazilar halinde postlar
olarak ya da hikaye 6zelligi iizerinden kullanicilar1 bir web sitesine yonlendirmek

i¢in bagvurulmaktadir.

1.3.3. Alternatif Gazetecilik Araci Olarak Tiktok

Teknolojinin stirekli gelismesi ve yeni sosyal medya uygulamalarinin
kurulmasi; kullanicilart bir platformdan digerine ge¢mesini saglamistir. Bu da
beraberinde medya igeriginin iretilme yayilma, alinma, tiiketilme seklini
etkilemistir. Giiniimiizde ¢okc¢a sosyal medyanin ortaya ¢ikmasiyla daha fazla
habercilik alanlar1 yaratmstir.

Bunlardan biri de son zamanlarda hizla yiikselmeye devam eden Tiktok
uygulamasidir. We Are Social’in Temmuz 2020 verilerine gore Tiktok 800 milyon
kullaniciya sahip bir sosyal medya uygulamasidir (Sangra, 2019, s. 1). 15 saniyeden
1 dakika uzunluguna kadar kisa videolar yliklemeye olanak saglayan Tiktok,
takipgiler ve takipgiler etrafinda modellenen diger sosyal medya uygulamalarindan
farkl1 bir sekilde takipgisi olmayan kullanicilardan gelen diger Tiktok videolarini
da akista gostermektedir, bu sayede kisiler kolayca ve daha hizli bir sekilde takipgi
kazanabilmektedir (Anderson, 2020, s. 8).

Tiktok’un bireyler arasindaki hizli yiikselisi ¢ogu kurum ve sektorlerinde
ilgisini ¢gekmesine neden olmustur. Habercilik sektorii de bunlardan biridir; BBC

Radio ve Teen Vogue gibi baz1 medya kuruluslar1 zaten Musically’de aktifken,
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NBC News 'Stay Tuned ve The Washington Post gibi kuruluslar Tiktok’a katilmistir
(Vazquez-Herrero, Direito-Rebollal, Lopez-Garcia, 2020, s. 6). Viral igeriklerin hizla
yayilmasina olanak saglayan platform, kisa haber hikayelerinin olusturulmasinda ve hizli
bir sekilde tiiketiciye ulasabilmesi adina 6nemli bir platformdur. Bu nedenle gazetecilikte
popliler hale gelecegi diisliniilen Tiktok, bir¢ok kurumun yani sira bireysel gazetecileri
de bu alana dogru yoneltmistir.

Vazquez-Herrero ve digerleri (2020, s. 6-7) tarafindan Tiktok haberciligi lizerine
yapilan ¢alismada; 234 hesap ve 19 medya hesab1 incelenmistir. Incelenen bir medyada
tipik bir yayin ortalama 23,1 bin goriintiilenmeye ulagmis, 13,5 bin kez paylasilmis ve 1,4
bin begeni toplamistir. En yaygin kategori, giincel olaylarla baglantili kategorilerden
olusmustur. Gonderilerin %58,2's1 bilgilendirici bir amaca sahipken ve tiim gonderilerin
%48,9'u giincel olaylarla baglantilidir.

Sonug olarak Tiktok’un Ozellikle gengler arasinda hizla yiikselisi, habercilik
sektorliniin de yavas yavas Tiktok’a dogru yonelmesini saglamistir. Kisa siirede hizla
kullanict sayisinin yiikseltilebilmesi ve kisa hikdye videolar: glinlimiizde daha ¢ok insana

ulagmaya baslamasiyla bu mecra daha da 6nem kazanmaya baslayacaktir.

1.4. Bir Alternatif Gazetecilik Aract Olarak Mesaj Temelli Sosyal Medya

Uygulamalar:

WhatsApp, akilli telefonlar i¢in iiretilen giivenlik diizeyi yiiksek olan ugtan uca
sifreli bir bigimde mesajlari ileten sosyal medya platformudur. WhatsApp’ta kullanicilar
mesajlasabilir, birbirlerine fotograf ya da video gdnderebilir, goriintiilii ve sesli bir sekilde
goriigebilir, ¢coklu halde gruplar kurup birbirleriyle {icretsiz bir bicimde istediklerini
paylasabilirler. We Are Social’in Temmuz 2020 verilerine gore; WhatsApp 2 Milyar aktif
kullaniciya sahip, en ¢ok kullanilan mesajlasma uygulamasidir.

WhatsApp, her ne kadar iletisim uygulamasi olarak goriilse de tasidigi potansiyel
sonucunda, diger sosyal medya uygulamalarinda oldugu gibi habercilik anlaminda da
onemli bir ara¢ haline gelmis, haberler i¢in en ¢ok kullanilan mesajlasma uygulamasi
olmustur (Newman, Fletcher, Kalogeropoulos, Levy, ve Nielsen, 2018, s. 52). Reuters
Digital News Report’a gore, Malezya ve Brezilya ¢evrimig¢i haber kullanic1 6rneklerinin
yarisi kadar, Ispanya ve Tiirkiye ise {igte biri oraninda WhatsApp kullanmaktadir
(Newman ve digerleri: 2018, s. 9). Bozcek ve Koppers (2019)’m WhatsApp haberleri

lizerine yaptiklari c¢alismalarin analizlerine gore: WhatsApp gazeteciler arasinda
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genellikle iletisim kurmak i¢in bir arag olarak kullanilmaktadir. Medya kuruluslari
iceriklerini Kitlelerle paylasmak i¢in ve son dakika bilgilerini izleyicilerden; ses, goriintdi,
video seklinde direkt olarak almak i¢cin WhatsApp’1 kullanmaktadirlar.

WhatsApp, ayn1 zamanda bu potansiyeli sebebiyle yurttas gazetecilikte de
etkin bir sekilde kullanilmaktadir. Bu sebeple ana akim medya olarak adlandirilan
televizyon kanallar1 haber biiltenleri icin WhatsApp ihbar hatlar1 olusturmus ve
WhatsApp ihbar hatlar1 sayesinde, izleyiciler goriintiilii veya yazili bir bi¢imde
haberleri haber merkezlerine gondermeye baslamistir. Fakat gonderilen igerikler ise
belli kriterlere gore secilmektedir: Dogruluk, giincellik, ilginglik ve goriintii kalitesi
bu anlamda 6nemli kriterler olmustur (ilhan, 2019, s. 84).

WhatsApp gibi 6zellikle gazeteciler arasinda yaygin mesajlasma araci olarak
kullanilan bir diger uygulama ise Telegram’dir. Bunun yam sira Telegram ayni
zamanda gazetecilerin kendi aralarinda olusturduklart gruplart ve yurttag
gazetecileri de kapsamaktadir. Telegram {izerindeki gruplara ya da haber
kuruluslarina yurttags gazeteciler tarafindan gonderilen haberler kolayca haber
merkezlerine ulasmakta ve editoriin onayinin ardindan yayinlanabilmektedir.
Ornegin Dokuz8HABER’in kurdugu yurttas gazetecilik aginda ki ¢ogu haber
Telegram iizerinden iletilmektedir (Oztiirk, 2020, s. 109).

Kermani (2018), Telegramming news: how have Telegram channels
transformed journalism in lIran? makalesinde Telegram kanallarinda en ¢ok
goriintiilen gonderilerin ¢cogunun haber olarak degerlendirilebilecegini sdylemistir.
Bu haberlerde, siyaset 149 tekrarla haber gonderilerinin ana igerigi
olusturmaktayken, ikincisi spor haberleri, {igiinclisii ise kaza haberlerinden
olusmaktadir. Kisa siirede maksimum veriyi kolay bir sekilde aliciya ve tiiketici
yollayabilen bu uygulama gazeteciler agisindan olduk¢a verimli kullanilabilecek bir
platformdur. Lakin Telegram iizerinden yayinlanan 6zel haberler, ¢ogu kesim
tarafindan izinsiz bir sekilde kullanilabilmektedir. Gruplardan yayinlanan
gonderilere bu nedenle kisiler ve yahut kanallar tarafindan kullanic adlar1 logolarla

kullanilmaktadir (Kermani, 2018, s. 180).

2. Arastirma Tasarim Ve Yoéntemi

Sosyal medya ile birlikte habercilik pratiklerinin nasil degistigini incelemeyi

amaclayan c¢alisma bir igerik analizi calismasidir. Arastirmada veri toplama
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yontemi olarak dokiiman inceleme yontemi tercih edilmistir. Dokiiman analizi, “Yazili
dokiimanlarin igerigini titiz ve sistematik bir sekilde analiz etmek icin kullanilan bir
aragstirma yontemidir” (Wach ve Ward, 2023, s. 1). Calismada dokiiman analizi
yontemiyle gazetecilik pratiklerini sosyal medya sitelerinde uygulayan, habercilik amacli
ortaya ¢ikan sosyal medya siteleri ve/veya gazeteciler analiz edilmistir.

Arastirmanin 6rneklemi, sosyal medyada bulunan platformlarda varlik gésteren ve
bunu bagimsiz olarak yapan kuruluslardan olugsmaktadir. Genel olarak yalnizca sosyal
medyada varlik gosteren veyahut bagimsiz haber kurulusu ya da iireticisi oldugunu
sOyleyen kisiler bu caligmanin Orneklemini olusturmaktadir. Bu amagla yukaridaki
tanimlamalara uydugu diisiiniilen 7 adet sosyal medya platformu ve bu platformlarda
bagimsiz olarak gazetecilik yapan habercilik kurumlari incelenmistir. Incelenen
kuruluslar; Sendika.org, T24, Unsal Unlii, dokuzZ8HABER, ankaradasondakikahaber,
bihaber.tr ve Medyascopetv’den olugsmaktadir.

Dokiiman analizi yontemi ile toplanan verilerin analizinde ise i¢erik analizi yontemi
kullanilmistir. Yapilan igerik analiziyle birlikte amaclanan; sosyal medyanin gazetecilik
alanina ne denli etki ettii ve bu etki sonucundan gazeteciler, gazete okuyucular1 ve
yurttas gazeteci olarak adlandirilan kisilerin sosyal medyada nasil varlik gosterdigini
incelemektir. Arastirma yalnizca yedi sosyal medya platformuyla sinirlandirilmistir, 2020
yilinda We Are Social’den alinan verilere gore; aktif olarak kullanici sayisi yiiksek oranda
olan ve kendi alanindaki en bilinen sosyal medya platformlar1 tercih edilmis, sosyal
medyada gazetecilik kavramina bu yedi platform {izerinden bakilmistir. Arastirmanin bir
diger sinirlilig1 incelenen bagimsiz kuruluslara yalnizca tek bir sosyal medya iizerinden
bakilmasidir. Bunun en 6nemli sebebi, secilen bagimsiz kuruluslar bir¢ok sosyal medyada
ve yahut web sitelerinde aktif olarak faaliyet gostermesine karsin, aragtirmanin amacina
uygun olarak kendi alanlarinda en aktif olarak goriildiikleri sosyal medya mecralar
tizerinden incelenmektir.

Makalede amaclanan gazeteciligin sosyal medya ile birlikte bir etkilesim igerisine
girdiginin ve bununla birlikte sosyal medyada varlik gostermeye basladiginin ortaya
konmas1 agisindan Giircan’in (2014), Haber Sitelerinde Icerik ve Tasarima Yonelik
Degerlendirme Olgiitlerine Bir Yaklasim, adli makalesindeki haber sitelerine ydnelik

degerlendirme formu izlek olarak alinmis, sosyal medyaya uyarlanarak kullanilmistir.

3. Bulgular Ve Yorum
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Calismada orneklem kapsamindaki hesaplar incelenmis ve Tablo 1°de

gosterilen ifadelerle yorumlanmustir.

Tablo 1. Sosyal Medya Platformlarinda Habercilik Olgiitleri
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Ucretsiz midir? Evet Evet Evet Evet Evet Evet Evet
Tak‘gg;/l’;b"“e 115804 1588409  107.000 496.000 113 11.400 35
Ortalama begeni 25 113 364 2219 - 310 -
sayisi
Giinde ortalama
paylasim sayis1 16 156 1-2 21 16 - 81
kactir?
Katilimeiyla
paylagilan 113 1094 10 149 90 4 569
toplam igerik
sayisl
Yazi mi, gorsel . .. . .
agirhikly midir? Yazi Esit Gorsel Esit Yazi Gorsel Yazi
Giindem anlik
olarak takip
edilmekte Evet Evet Hayir Hayir Evet Hayir Evet
midir?
Haberler ne
kadar siireyle . -
giincellenmekte 1-2 saat 6 dk 1-2 giin 1-2 saat 2 saat 1-2 giin 17-18 dk
dir?
Okuyucu/
izleyici ve
kullanicr Evet Evet Evet Evet Hayir Evet Hayir
arasinda
etkilesim var
midir?
Canli yayin
ozelligi var Evet Evet Evet Evet Hayir Evet Hayir
midir?
Hikaye 6zelligi Var, Var, Var,
Var, Var,
var mi, varsa kullanilma kullanilma kullanilma Kullamlmakta Kullamlmakta Yok Yok
habercilik i¢in kta kta kta
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kullanilmakta
midir?

Video paylagim
siirelerinde
kisitlama var
midir?

120 dk

140 sn-10
dk

10 dk-12
saat

1 saat

3dk

1dk

15GB

Hashtag
kullanimi var
midir?

Evet

Hayir

Hayir

Evet

Hayir

Evet

Hayir

Haberi bir
baskasina
gonderim
butonu var
midir?

Evet

Evet

Evet

Evet

Evet

Evet

Evet

Geri bildirim
saglanabilmekte
midir?

Evet

Evet

Evet

Evet

Evet

Evet

Hayir

Ozel haber
igerikleri var
midir?

Evet

Evet

Evet

Evet

Evet

Hayir

Evet

Sitede kisisel
yazilarin
yazarlari

belirtilmis
midir?

Evet

Evet

Evet

Hayir

Hayir

Hayir

Evet

Yurttag
gazetecilik
haberlerine yer
vermekte midir?

Evet

Evet

Evet

Evet

Evet

Hayir

Evet

Haber; Baslik-
spot- haber
metni olarak

verilmis midir?

Hayir

Hayir

Hayir

Hayir

Hayir

Hayir

Evet

Haber baska

kaynaklardan
dogrulanabilir
ozellikte midir?

Evet

Evet

Evet

Hayir

Evet

Evet

Evet

Haberlerin
yapist dogru ve
acik anlamaya
uygun mudur?

Evet

Evet

Evet

Evet

Evet

Evet

Evet

Haberin
editoryal
islemden

gecmis izlenimi
var midir?

Evet

Evet

Evet

Hayir

Evet

Evet

Evet

Haber, gramer,
hece ve yazim
hatalarindan
armdirilmig
midir?

Evet

Evet

Hayir

Evet

Evet

Reklam
kullanimi var
midir?

Hayir

Hayir

Hayir

Evet

Hayir

Hayir

Hayir

Kitle kaynak
kullanimi var
m1?

Evet

Evet

Evet

Evet

Evet

Evet

Hayir

Gelir kaynagi
modeli var m1?

Evet

Evet

Evet

Evet

Evet

Hayir

Evet

Sayfa igerisinde
kendi
kuruluslarini
tanitmiglar
midir?

Evet

Hayir

Hayir

Hayir

Evet

Evet

Hayir
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3.1. Habercilikte Yeni Alternatif Olarak Facebook

Facebook haberciligi i¢in segilen Ornek, bagimsiz bir haber sitesi olan
Sendika.org’dur. Sendika.org aktif bir sekilde Facebook’da varligim
siirdiirmektedir. Is¢i smnifi temelli bir bakis agisiyla kurulan Sendika.org’da,
haberler yogunluk olarak is¢i simifi ile ilgili ve 6zel haberlerden olusmaktadir.
Yayinlanan haberler genellikle haber basligiyla ve haberi destekleyen gorseller
esliginde bir link ile sunulmakta ve bu link kullaniciyr dogrudan Sendika.org’un
web sitesine yonlendirmektedir.

Sendika.org haber sitesi olarak kurulsada Facebook, Twitter, Instagram,
Telegram gibi pek ¢ok sosyal medya mecrasinda da varlifini siirdiirmektedir.
Abone sayist 115.804 kisiden olusmakta olan Sendika.org tarafindan gilinde
ortalama 16 adet haber paylasimi yapilmakta, giindem anlik olarak takip
edilmektedir. Fakat yapilan haberlerdeki ortalama begeni sayisi 25 ile sinirh
kalmaktadir. Burada goriilmektedir ki takipgi sayis1 ve begeni sayisi arasinda ciddi
bir fark olusmaktadir. Haber begeni ortalamalarina bakildiginda varilan ikinci
sonug ise; giin icerisinde giincel olan haberler cogunlukla en fazla begeniye sahip
olan haberlerdir.

Facebook’un etkilesimli yapisi ve kendi igerisinde bulunan pek ¢ok 6zelligi
(canl1 yayinlar, hashtag kullanimi, geri bildirime agik yorum kismi, hikaye 6zelligi,
bireyler arasi paylasim saglamasi vb.) kullanilmaktadir. Ayn1 zamanda geleneksel
medyaya alternatif olarak sosyal medyalarin kullanilmasinin en Gnemli
sebeplerinden biri olan yurttas gazeteciligin kullanimi, yurttaglarin alternatif olarak
habercilik alaninda yer edinmesi olgusu, Sendika.org tarafindan Facebook’da da
yogun olarak kullanilmaktadir. Sitede yapilan haberler yalnizca profesyonel
habercilerden degil, yurttag habercilerden gelse dahi editoryal bir kadronun elinden
gectigli ve haberin yazim kurallarina uyuldugu goézlemlenen bir diger olgudur.
Haber; dogru, acik, anlasilir ve kaynagi dogrulanabilir bir bigimde sunulmustur.

Facebook, en ¢ok kullanilan sosyal medya olsa dahi, yapilan analize gore su
anda ¢ogu kullanic tarafindan habercilik alaninda aktif olarak kullanilmamaktadir.
Facebook habercilikte gegmiste ¢ok revagta bir alan olsa da gelisen ve fazlalasan

sosyal medyalar arasinda habercilik anlaminda geg¢mise gore geriledigi
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goriilmektedir. Bu anlamda gazetecilikte hala aktif kullanilsa dahi, okuyucu/kullanici

arasinda ¢ok popiiler olmadig gézlemlenmistir.

3.2. Habercilikte Yeni Alternatif Olarak Twitter

Bu makalede Twitter haberciligi i¢cin T24’lin seg¢ilmesinin en biiyiikk nedeni,
bagimsiz ve son zamanlarda 6zellikle Twitter’da olduk¢a popiiler bir haber kurulusu
olmasindan dolayidir. MEDAR’in ‘Profesyonel Gazetecinin Yurttas Gazetecilikle
Imtihan1’ arastirmasma gore T24 Ana akim medya karsisinda kurulan bagimsiz
platformlar arasinda gazeteciler arasinda en bilinenidir (MEDAR, 2020). Bagimsiz
internet gazetesi basligiyla Twitter’da yer alan T24, haber kullanicilari/okuyuculari
arasinda da oldukca popiilerdir.

Twitter’da da haberler, haber basliklarinin bir gorsel ile desteklendigi ve bir link
araciligiyla haberi okumak icin web sitesine yonlendirildigi bir sistemden olugmaktadir.
T24’tin Twitter’daki takipei sayist 1.588.409 kisiden olusmaktadir ve incelenen sosyal
medyalar icerisinde en ¢ok takipgiye sahip olan medya kurulusudur. Twitter sayfalari
incelendigin bunun en biiyiilk sebeplerinden biri olarak giinliik haber paylasimin
yogunlugundan oldugu gozlemlenmistir. T24’{in Twitter uygulamasinda giinliikk olarak
ortalama 156 adet, 1 hafta igerisinde toplamda 1094 adet haber paylasim yapildigi
goriilmiistiir. Takip¢i ve begeni oranlamasinin burada da az oldugu goriilmiistiir, ortalama
begeni sayist 156 ile sinirli kalmistir. Begeni, retweet, yorum sayilarina bakildiginda ise
en fazla etkilesim alan gonderiler; siyasal, ekonomik ve giinliik giiliing olaylardan
olusmaktadir.

Twitter’in etkilesimli yapis1 ve kendi igerisinde bulunan pek c¢ok 6zelligi; canli
yayinlar, retweet, yorum kismi, hikaye, kisiler aras1 paylasim 6zellikleri kullanilmaktadir,
fakat Twitter’da en ¢ok kullanim gosteren hashtag’ler T24 tarafindan kullanilmamaktadir.
T24’te yayinlanan haberlerde de yurttas gazetecilige yer verilmistir. Yapilan haberler
kimi zaman yurttaglar tarafindan gonderilen goriintiilerle ve videolar ile desteklenmistir.
Fakat direkt olarak yurttas gazeteciler kullanilmamis yalnizca profesyonel gazeteciler
tarafindan yazilan haberleri destekleme agisindan yurttas gazeteciligine bagvurulmustur.
Bu nedenle editoryal bir gozlemden gecen bu haberlerin; dogru, agik, anlagilir ve kaynagi
dogrulanabilir bir bicimde sunuldugu goriilmiistiir.

Twitter hem gazeteciler tarafindan hem de kullanicilar tarafindan habercilik

alaninda oldukga aktif olarak kullanilmaktadir. Bu ¢alisma dogrultusunda Twitter’in

19



Sosyal Medya Platformlariyla Birlikte Habercilik Pratiklerinin Doniisimii

Ozellikle habercilerin tercih ettigi bir platform oldugunu sdylemek miimkiindiir.
Habercilerin yogun olarak kullandig: bir platform olmasindan dolay1 da haber almak
isteyen bireyler ve bu platformda var olmak isteyen yurttas gazetecilerde Twitter’da

yonelim gostermektedir.

3.3. Habercilikte Yeni Alternatif Olarak Gorsel Agirhikh Sosyal Medyalar
3.3.1. Habercilikte Yeni Alternatif Olarak Instagram

Instagram haberciliginde o6zellikle ankaradasondakika adli sayfanin
secilmesinin en biiyilk sebebi bagimsiz bir sekilde; ¢ogu yurttaslardan gelen
goriintiilerle habercilik yapilmaya calisilmasindandir. ankaradasondakika kurulusu,
baska hicbir sosyal medya platformunda bulunmamakta, yalnizca Instagram hesab1
lizerinden yayin yapmaktadir. Sayfada genellikle Ankara’da yasanan olaylar
hakkinda gazetecilik yapilsa da o giin igerisinde biiyiik giindem olan olaylara da yer
verilmektedir. Haberlerin pek cogu kisilerin gonderdigi videolardan ve onlarin
beraberinde yolladigi mesajlara uygun olarak takipgilerine iletilmektedir. Takipgi
say1s1 496.000 kisiden olugsmaktadir. Giinde ortalama paylagim sayis1 21 ile sinirh
kalsa da, paylasilan haberlerin ortalama begeni say1s1 2219 begeniden olugmaktadir.
Sosyal medyada paylasilan haber begeni ortalamalarina bakildiginda oldukga
yiiksek bir oran oldugu goriilmektedir.

Ankaradasondakika, Ankara’da yasayan insanlarin Ankara hakkinda kolayca
bilgi almasin1 saglayabilecek, yurttas bir haber medyasidir. Haberler, gorsel ve yazi
seklinde herhangi bir siteye yonlendirilmeksizin okuyucuyla bulusturulmaktadir.
Yalnizca gonderi paylasimi seklinde degil ayn1 zamanda hikaye 6zelligi tizerinden
de haberler giin igerisinde paylasilmaktadir. Sosyal medyanin pek ¢ogunda oldugu
gibi Instagram’da da pek cok ozellik bulunmaktadir; canli yaymlar, hashtag
kullanimi, yorum kismi, hikaye 6zelligi, kisiler aras1 paylasima olanak saglamasi
vb. ozellikleri ile de aktif bir kullanim saglanmaktadir.

Ankaradasondakika’da kisi temelli bir medya haberciligi kullanilmakta ve bu
nedenle yayinlanan haberler herhangi bir denetlemeye tabi tutulmadig i¢in, gelisi

giizel bir sekilde haber yazim ve gramer kurallarina uyulmaksizin kullaniciya
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sunulmaktadir. Haber editoryal bir denetlemeye tabi tutulmadigindan da haber yazim
kurallariin dogru sekilde kullanildigini sdylemek miimkiin olmamaktadir.

Burada diger bir dikkat ¢eken konu ise haberlerin igerisinde glinde en az 2 adet
reklam bulundurulmasidir. Para kazanmak amagcli yapilan reklamlar gostermektedir ki,
sosyal medya yalnizca bir alternatif gazetecilik araci degil ayni zamanda yurttas
gazetecilik lizerinden de para kazanabilecek bir ara¢ haline gelmistir. Bu anlamda
Instagram biiylik medya ajanslarinin veya haber kanallarinin disinda yurttas ve bagimsiz
gazetecilik yapmak isteyen kisileri de igerisinde barindirmakta ve bu kisilerin herhangi

bir medya kanali olmaksizin yiiksek bir kitleye ulasabilecegi goriilmektedir.

3.3.2. Habercilikte Yeni Alternatif Olarak Youtube

Geleneksel medyanin en Onemli yayin organlarindan biri olan televizyonun
giiniimiizde sosyal medya platformlarindan Youtube’a dogru tasinmasi yavas yavas
gerceklesmektedir. Bunun en dnemli kanitlarindan biri de yillardir ana akim medyanin
icerisinde yer alan insanlarin bagimsiz bir alternatif mecra olarak Youtube’a
yonelmesidir. Bu nedenle ¢calismanin Youtube gazeteciligi kismina 6rnek olarak yillarca
ana akim medyanin igerisinde yer alan, fakat daha sonrasinda bagimsiz bir yayin organini
tercih ettigi i¢in bu platforma gegen Unsal Unlii’niin kendi yorumlarii yaptig1 Youtube
kanal1 tercih edilmistir.

Unsal Unlii, giindemi kendi yorumlariyla aktardigi podcast tarzi bir habercilik
benimsenmektedir. Unlii’niin abone sayis1 107.000’den olusmaktadir. Giinliik ortalama
paylasim sayisi pek ¢ok sosyal medya kurulusuna gore diistiktiir ve giinliik paylasimlari
1-2 videodan olusmaktadir. Fakat gilinlik yorumlama haberlerden olusan bu
paylasimlarda 20-30 dakikalik videolardan halinde, giindemin Onemli haberlerine
deginmektedir. Genellikle yorumlama iizerine bir habercilik tiirii kullanilmakta ve gorsel
alana ait bir mecra oldugu icin gorsellik oldukca On plana ¢ikmakta, yazi
kullanilmamaktadir. Bu anlamda, bu platformda haber bir metin olarak yazilmadigi i¢in
haber yazim kurallar1 {izerine bir degerlendirme yapilamamaktadir.

Unlii, Youtube uygulamasinin biitiin 6zelliklerini (etkilesim, hikaye, yorum,
paylagim, canli yayin vb.) kullanmaktadir. Youtube’da diger platformlarin haber
paylasim igeriklerinden daha az sayida paylasim yapilsa dahi, izlenme oranlar1 ve

gonderileri gorme oranlar diger platformlara gore daha yiiksektir.
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Boylelikle aragtirmanin bu kisminda, Youtube’un televizyon haberciligine ve
gazetecilige kars1 biliylik bir alternatif platform oldugu goriilmektedir. Video
igeriklerinin eklenebilmesi ve canli yayin ozelligi alternatif medya platformu
arayan gazeteciler arasinda ugrak bir nokta olmasimi saglamistir. Bagimsiz ve
yurttag gazeteciler bu anlamda Youtube’a yonelmeye devam etmekte, ozellikle
geleneksel medyadan ayrilmak isteyen gazetecilerin de Youtube’u, topluma

videolarla ulagma arac1 olarak kullandig1 goriilmektedir.

3.3.3. Habercilikte Yeni Alternatif Olarak Tiktok

bihaber.tr, Tiktok’da bagimsiz ve yiiksek takipciye sahip bir haber sayfasi
olmasindan dolay1r bu makalede Tiktok platformu icin se¢ilmistir. bihaber.tr’de
haber genellikle medya ajanslarindan alinip, vurucu yerlerinin kisaltilarak tizerinde
bir yazi esliginde koyuldugu videolardan olusmaktadir. Yalnizca Tiktok’da varlik
gosteren kurulus baska higbir sosyal medyada bulunmamaktadir ve sadece
Tiktok’ta var olduklarini sayfanin tanitim kisminda kendileri i¢in ‘Haberin Tiktok
formu’ seklinde tanimlamasindan da anlasilmaktadir.

Tiktok’da en cok begeniye sahip olan bagimsiz kuruluslardan biri olan
bihaber.tr 11.400 takipgisi bulunmaktadir. Haberler giinliik olarak atilmamakta,
yapilan paylasimlar 1-2 giin arayla kullaniciya sunulmaktadir. Yapilan haberler o
anlarda en ¢ok konusulan olaylar ve 6zellikle siyasi konularla ilgili yapilmaktadir.
Fakat giinlik olarak paylasim yapilmasa dahi ortalama begeni sayis1 310 gibi
sayilara ulagmaktadir.

Tiktok genellikle video temelli bir paylagim alani olmasindan dolay1, sunulan
haberlerde yazidan cok gorsele odaklanmaktadir. Video iizerine atilan spot
bagliklarla birlikte gorseller tamamlanmaktadir. Haberler bir yazi seklinde
sunulmadigi i¢in haberin, gramer, hece ve yazim hatalarindan da s6z etmek
miimkiin olmamaktadir.

Tiktok cogu sosyal medyanin getirdigi oOzelliklerin genelini icerisinde
barindirmaktadir. Canli yayin 6zelligi, yorum kismi, hashtag, paylasim butonu,
kaydetme butonu gibi pek ¢ok d6zelligi mevcuttur, fakat diger sosyal medyalarin
aksine ise hikaye o6zelligi bulunmamaktadir. Tiktok bihaber.tr tarafindan yurttas
gazeteciligi benimsenerek yapilsa da direkt olarak yurttaslardan gelen haberler

yerine genellikle medya ajanslari tarafindan ¢ekilen goriintiilere yer vermektedir.
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Tiktok, Tiirkiye’de habercilik anlaminda yavas yavas ilerleme kaydetmektedir.
Show haber, Brekingnewsturkey, UlkeTv gibi haber kuruluslari ve haberciler de
Tiktok’da yerini almaya baslamistir. Genellikle kisa haberlerden olusan Tiktok, hizin
onemli oldugu, okuyucunun sikilmadan haberlere kisa ve hizli bir sekilde sahip
olabilecegi bir platform olarak ileride habercilik anlaminda tercih edilen bir platform

olabilecek potansiyele sahiptir.

3.4. Habercilikte Yeni Alternatif Olarak Sohbet Uygulamalari

Burada incelenen iki adet haber kurulusu bulunmaktadir. {1k olarak incelenen haber
platformu WhatsApp tizerinden habercilik faaliyeti gosteren dokuz8HABER’dir.
dokuz8HABER son zamanlarda yurttas gazetecilik anlaminda kendini duyurmay1 bagaran
onemli bir haber kurulusudur. Sosyal medya sitesi olarak kurulan haber kurulusu, pek ¢ok
sosyal medyada aktif bir sekilde varlik gostermektedir. Bir¢ok kurulusun aksine, ki cogu
WhatsApp kullanimini yalnizca ihbar hatti olarak sinirlandirmistir, dokuzZ8HABER
WhatsApp uygulamasini aynit zamanda haber paylasim araci olarak da kullanmaktadir.
Giin icerisinde yayinlanan haberler diger sosyal medya mecralarinda paylasildigi gibi
burada da takipgilerle paylagilmaktadir. Atilan haberler bir baslik ve link tizerinden web
sitesine yonlendirilme seklindedir. Giin ig¢inde atilan ilk mesajlarda genellikle o giine ait
onemli olaylar not edilmis bir sekilde bulunmaktadir.

WhatsApp’ta takipgi sayisi, diger sosyal medyalara gore azinlikta oldugu
goriilmektedir, bunun en biiylik sebebinin ise bir link lizerinden gruba katilim saglama
sartindan kaynaklaniyor olacagini sdylemek miimkiindiir. WhatsApp’in katilimct
ozellikli bir sosyal medya olmast bunu tetikler niteliktedir. Yine WhatsApp’ta diger
sosyal medyalarda goriilen begeni sayis1 goriilmemekte, WhatsApp’in boyle bir
uygulamasi bulunmamaktadir. Giinlik ortalama paylasim sayist ise 16 haberden
olusmaktadir. Haberler giinliik olarak islenmekte ve yurttag gazetecilik haberlerine sik¢a
rastlanmaktadir. Zaten yurttas gazetecilik felsefesiyle hareket eden dokuz8HABER,
kendi yaptigi haberlerde de bolca yurttaglardan gelen goriintiileri, videolar1
kullanmaktadir. Haberlerin yazimi editoryal bir kadronun elinden ¢ikmis izlenimi
vermektedir, bu sebeple denilebilir ki haberler; dogru, acik, anlasilir ve kaynagi
dogrulanabilir bir bigimde sunulmustur.

Ikinci olarak incelenen medya kurumu, Telegram’da Medyascopetv’dir.

MedyascopeTV aciklama kisminda ‘MedyascopeTV igeriklerini takip etmek icin
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kurulmus gayri resmi bir Telegram kanali’ yazisiyla kendini tanitmaktadir.
MedyascopeTV, yurttas habercilik kurulusu olarak kurulan bir haber platformudur. Bir
sosyal medya sitesi lizerinde kurulan bu kurulus bir¢ok sosyal medya platformunda
da aktif bir sekilde varlik gostermektedir. Fakat Telegram hesabi bulunmayan
Medyascopetv, gayri resmi, goniillii bir yurttas tarafindan bu alanda da var
edilmeye calisilmistir. Burada da goriilmektedir ki sosyal medyada yurttas
haberciligi yalnizca medya kuruluslar1 tarafindan degil bireyler tarafindan da
kolayca siirdiiriilebilir bir hale gelmistir.

Telegram’da da ayn1t WhatsApp’da oldugu gibi takipgi sayisi azdir, yalnizca
35 takipgiden olusan bir azmnlik s6z konusudur. WhatsApp ve Telegram mesaj
tabanli haberlesme uygulamasi olarak kurulduklari ve link tizerinden gruba katilim
saglama sartindan kaynakli olarak azinlik bir kesim tarafindan tercih ediliyor
oldugu gozlemlenmistir. Yine WhatsApp’la ortak bir diger oOzelligi begeni
butonunun yoklugudur. Fakat tiim bunlara ragmen haberler giinliik olarak takip
edilmekte, glinde ortalama olarak 81 adet haber paylasilmaktadir.

Telegram, diger sosyal medyalara nazaran igerisinde daha az ozellik
bulundurmaktadir. Haberin tek sunulabilecegi alan mesajlasmanin agildig1 panel
tizerindedir, herhangi bir canli yaymn ozelligi, hikaye ozelligi, hashtag vb.
bulunmamaktadir. Haberler baska kisilerle paylasilabilmekte ama habere direkt
olarak yorum yapmak olanakli olmamaktadir. Bunlarin disinda haberler yurttas
haberlerini icerisinde barindirmakta, yurttaslardan gelen video ve goriintiilere yer
vermektedir. Haberlerin editoryal bir denetimden gegirildigi goriilmekte; agik,
anlagilir bir dil kullanilmaktadir.

Aragtirmanin bulgular géstermektedir ki: WhatsApp ve Telegram, ihbar hatti
ve gazeteciler arasinda veri paylasim aracit olarak kullanilmasmin yani sira,
okuyucuya haber ulastirmak i¢in de kullanilmaya baslanmistir. Gazeteciler arasinda
oldukga kullanigl bir platform olan bu iki uygulama, gazetecilerin okuyucusuna da
kolayca ulagsmasinin bir bagka yolunu olusturmustur. Sadece gazetecinin yonettigi
ve onun paylasimlarina agik bir alana katilim gosterilmesi halinde, WhatsApp ve
Telegram her haber paylasiminda kisiye bildirim gondermekte ve boylece okuyucu

haber tiikketimine kolayca aragtirmadan ulasabilmektedir.
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WhatsApp haberciliginde oldugu gibi Telegram’da; ihbar hatt1 ve gazetecilerin
kendi arasinda veri paylasim araci olarak kullaniminin yani sira kullanicilarla haberleri
paylasmak i¢in de etkin bir sekilde kullanilabilmektedir. Bu sayede okuyucu habere hizli
ve kolay bir sekilde ulasilabilmektedir.

Tartisma ve Sonug¢

Segilen yedi ayr1 haber platformlarinin hepsi, ana akim medyaya alternatif olarak
yiirlitiilen sosyal medya gazeteciliginde yine ana akim medyaya kars1 alternatif olarak
cikmis bagimsiz ve yurttas kuruluslardan secilmistir. Makalede yer alan haber
kuruluglarinin  hepsi sosyal medya platformlarinda hicbir iicret talep etmeksizin
varliklarimi gostermektedir ve ¢ogu haber kurulusu da pek ¢ok farkli sosyal medya
platformlarinda varliklarini aktif bir sekilde devam ettirmektedirler. Bu anlamda, haber
kuruluglarinin habercilik alaninda yasanan dijitallesme siirecine ayak uydurduklarini
gormek miimkiiniidiir.

Yapilan calisma, 24-30 Aralik aras1 7 giinliik bir siireci kapsamaktadir. Bu 7 giinliik
siire¢ igerisinde yayinlanan haberlere bakilarak tablolar sekillendirilmis, ortalama bir
veriye ulasilmaya ¢alisilmistir. Bu minvalde elde edilen verilere gore; gorsel agirlikli
(6zellikle video) platformlar en ¢ok begeniye sahip olan platformlardir. Youtube,
Instagram, Tiktok paylasim oranlamalarina gére begenilerinin diger platformlara gore
daha fazla oldugu goriilmiis olsa da gazetecilikte en aktif sekilde kullanilan sosyal medya
platformunun Twitter olmustur. Diger sosyal medyalarin giinliik olarak yaptiklari
paylasimlar Twitter’a gore oldukca diisiik kalmaktadir. Ayn1 zamanda gazetecilikte veri
paylasimi ve ihbar hatti1 i¢cin etkin bir sekilde kullanilan WhatsApp ve Telegram,
okuyucunun/kullanicinin  kolay bir sekilde habere ulasmasina da yeni olanaklar
saglamustir.

Biitlin sosyal medya platformlar1 bagimsiz ve yurttas gazeteciler i¢in ugrak bir
nokta haline gelmistir. Gerek web sitesi olarak kurulan haber kuruluslar1 gerekse sosyal
medya olarak yayin hayatina baglamis haber kuruluslar1 olsun hemen hemen hepsi kendi
icerisinde yurttas gazeteciligi barindirmaktadir. Bunun en oOnemli saglayicist da
yurttaglardan gelen goriintiilerden olusmaktadir. Yurttaglardan gelen haberler ve ihbar
hatlar1 bu baglamda kitle kaynak kullanimimin en biiyiik destekgisidir. Incelenen biitiin
sosyal medyalar kitle kaynak kullanimindan etkin bir sekilde yararlanmaktadir.
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Tamamen iicretsiz olan alternatif medya platformlari, yaymn hayatlarina
devam etmek i¢in bir takim gelir modellerini kullanmak zorunda kalmiglardir.
bihaber.tr hari¢ biitlin diger platformlarda varlik gosteren haber kuruluslar ¢esitli
gelir kaynaklarin1 benimsenmistir. Cogunlukla reklam ve yeni bir gelir kaynagi
olarak Patreon kullanilsa da dokuz8HABER farkli bir gelir modeli olan Kreosus’u
tercih etmistir.

Yeni iletisim teknolojilerinin etkilesimli bir hale gelmesi bir¢ok degisimi de
beraberinde getirmistir. Giinlimiizde, pek ¢ok kisi gerek igerik paylasmak gerekse
iletisim kurmak icin sosyal medya platformlarmi tercih etmektedir. Sosyal
medyanin, zaman ve mekan kavramii ortadan kaldirmasi, ¢oklu multimedya
ortami olusturmasi, icerik iiretimine izin vermesi, etkilesimli yapisi; kisacasi kisileri
pasif bir durumdan cikararak aktif hale getirmesi gibi temel 6zellikleri nedeniyle
birgok alanda oldugu gibi gazetecilik alaninin da bir doniisiim gegirmesine sebep
olmustur. Bu anlamda yeni iletisim teknolojilerinden sosyal medyanin dahil oldugu
bu yeni ortam, habercilerin gazetecilik yapma bi¢imlerini degistirmistir.

Sosyal medya haber amagl kullanimi ii¢ sekilde gerc¢eklesmektedir. ilki,
haberlerin kurumlar ya da gazeteciler tarafindan dolasima sokulmasi seklinde
ilerlemektedir. Haberler sosyal medya aracilifiyla kolayca ve hizli bir sekilde
okuyucuya/izleyiciye duyurulabilmektedir. Ikincisi, sosyal medyanin haberin
kurumsal {iretim siirecinde haber kaynagi olarak kullanilmasidir. Gazeteciler,
kullanicilarin paylastiklari icerikleri kaynak olarak kullanabilmekte, video ve
goriintiilerle yeni haber hikayeleri olusturabilmektedirler. Ugiinciisii ise, sosyal
medya platformlarinin yurttag gazetecilikte etkin bir sekilde kullanilmasidir.
Incelenen yedi sosyal medya platformu da ortak bir sekilde yurttas gazeteciligi
destekler niteliklerdedir. Ozellikle sosyal medyanm alternatif bir medya bigimi
olarak goriilmesi, icerik olusturmaya olanak saglamasi gazetecilik yapmak isteyen
veya sadece paylasim yapmak isteyen herkese olanak saglamaktadir.

Facebook, Twitter, Youtube, WhatsApp, Instagram, Tiktok ve Telegram;
cogunlukla alternatif bir gazetecilik alam olarak goriilmeye baslamistir. Ozellikle
geleneksel medya olarak bilinen ana akim medyada gosterilmeyenlere,
bahsedilmeyenlere karsi kisilerin kendilerini ya da olaylar1 anlatmak i¢in etkin

olarak kullandiklar1 alanlar haline gelmistir. Bu nedenle yurttas ve bagimsiz
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gazeteciligin  Ozellikle kullanildigr alanlar olarak sosyal medyalar1 gostermek
mimkiindiir.

Sonug olarak bu yedi sosyal medya platformu da giliniimiizde etkin bir sekilde
gazetecilikte faaliyet gosteren alanlardir. Sosyal medya pek ¢ok 6zelligi ile gazeteciler
arasinda vazgecilmez bir hale gelmistir. Fakat ayni zamanda gazetecilerin sosyal
medyanin agik yapist nedeniyle de bazi korkulara sahiptir. Yanls bilginin 6zgiirce
gezdigi bu platformlarda gazeteciler her bir bilgiye siipheyle yaklasmak zorundadir. Aksi
takdirde dolasimdaki yanlis enformasyonu kendi okuyucusuna/izleyicisine tasiyan
gazeteci giivenilmez bir duruma diisebilmekte ve bu nedenle bilgiler dikkatle segilmeli
ve yapilan habere dikkat edilmelidir.

Oneriler:

e Degisen sosyal medya pratikleriyle birlikte bagimsiz olarak var olmak
isteyen gazeteciler desteklenmeli, boylece alternatif gazetecilik kanallar
olusturulmalidir.

e Dezenformasyon hakkinda okuyucu ve gazeteciler bilgilendirilmeli,
yazilan bilginin kaynaginin sorgulanmasi 6gretilmelidir.

e Yurttag gazetecilere dncelik verilmeli, bu konuda ¢aligmalar yapilmalidir.

e Olabildigince sosyal medyada gazetecilik faaliyeti gerceklestirmeye
calisan bireylere, editoryal egitim verilmeli bunun hakkinda iicretsiz

caligmalar yiiriitiilmelidir.

Arastirma ve Yayimn Etigi Beyami: Makalenin hazirlanmasinda bilimsel arastirma ve yayin
etigi kurallarina uygun hareket edilmistir.

Cikar Catismasi: Caligsma ile ilgili, yazarlar arasinda kisisel ve finansal ¢ikar ¢catismasi yoktur.

Katki Oram Beyani: Makalenin hazirlanmasinda, gelistirilmesinde ve yaymlanmasinda
yazarlarin esit oranda katkisi bulunmaktadir.
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