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Geleneksel medyanin internet ortamina tasinmasi, haberin Uretiminden tlketimine kadar tUm slreci degistirmistir.
Medya, baski ve dagitim gibi buyuk giderlerden kurtulmus, ancak satis gelirlerinden mahrum kalmistir. Geleneksel
medyanin tiraj ve reyting kavramlari yerini tik sayisina birakmistir. Haberi okuyucuya Ucretsiz ve aninda ulastiran yeni
medya araclarinin yegane gelir kaynagi dijital reklamdir. Gazetecilik etigi ile tik hedefi arasina sikisan yeni medya
zaman zaman tik tuzaklarina basvurmaktadir. Bu ¢alismanin amaci, Bati Akdeniz Bélgesi'nde yayin yapan yerel internet
haberciligi sitelerinin tik tuzagi egilimlerini incelemektir. Arastirmanin érneklemi, 13 haber sitesinin 7 gun boyunca
yayinladigi haber mansetleridir. Orneklem, Biyani ve arkadaslarinin énerdigi siniflandirma ile analiz edilmistir. Haber
mansetleri, yerel ve ulusal haberler olmak Uzere 2 ayri sinifta incelenmistir. Elde edilen sonuglar, literattrde sinirli sayida
bulunan tik tuzagi ¢calismalarinin sonuglariile karsilastirilmistir. Arastirma sonucunda yerel haber sitelerinin yayinladiklari

yerel haberlere nazaran ulusal haberlerde daha fazla tik tuzagina basvurdugunu ortaya koymustur.

Anahtar Kelimeler: Tik Tuzagi, Medya Etigi, Yeni Medya, Yerel Medya, internet Haberciligi.

ABSTRACT

The transfer of traditional media to the internet has changed the whole process from the production of the news to
its consumption. The media was spared major expenses such as printing and distribution, but was deprived of sales
revenues. The concepts of circulation and rating of traditional media have been replaced by the number of clicks. The
only source of income of new media tools that deliver the news to the reader free of charge and instantly is digital
advertising. The new media, which is stuck between journalism ethics and the click target, sometimes leans to clickbaits.
The aim of this study is to examine the clickbait trends of local internet journalism sites broadcasting in the Western
Mediterranean Region of TUrkiye. The sample of the research is the news headlines published by 13 news sites for 7 days.
The sample was analyzed with the classification proposed by Biyani et al. News headlines were analyzed in two separate
classes, local and national news. The results obtained were compared with the results of the limited number of clickbait
studies in the literature. As a result of the research, it has been revealed that local news sites use more clickbait in the

national news they publish compared to local news.

Keywords: Clickbait, Media Ethics, New Media, Local Media, Internet Journalism.
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Giris
insanoglu, cevresinde olup biteni égrenmek ve
bildiklerini anlatmak igin tarih boyunca birbiriyle
iletisim halinde olma ihtiyaci hissetmistir. Bu
ozelligi ile ilk caglarda magara duvarlarina resimler
gizmis, sonraki

dénemlerde yazinin icadiyla

ogrendiklerini papirtslere kaydetmistir (Yazar,
2021: 1). Matbaanin icadi iletisim ydntemlerinde
buyuk degisiklige neden olmus, Avrupa'da 1660l
yillarda gunlUk yayinlarin dagitiimaya baslamasiile
(Alan, 2019: 47) insanlar kendi ¢evrelerinin disinda
olan biten hakkinda bilgi sahibi olmaya baslamistir
(Vural & SutcU, 2019: 20). Bu yayinlar yazili basin
olarak adlandirilan geleneksel gazeteciligin atasi
2018: 16).

elektrigin yayginlasmasi ve endustrideki buyuk

sayllmaktadir  (Ozdemir, 19.ylzyilda
gelismeler ile insanlik radyo ve televizyon ile
tanismis, buglnkl c¢agdas basinin  temelleri
atilmistir. Kitle iletisim araclar (Tokgdz, 2000: 86)
veya geleneksel medya (Yaliniz & Ozsoy, 2022:
157) olarak adlandirilan tim bu aracglar 2lyuzyila
kadar insanlar igcin en guvenilir haber kaynagdi
olarak kabul gérmustdr (Vural & Sutcu, 2019: 20).
Geleneksel medyada radyo ve televizyon, ¢ok
daha hizli guncellenebilir olmasi sayesinde haber
kaynagi olarak gazete ve dergiler karsisinda ¢ok
daha avantajli bir konuma gelmistir. Ozellikle
televizyonun haberi hareketligorseller olarak hedef
kitleye ulastirmasi énemli bir fark olusturmustur
(Yaliniz & Ozsoy, 2022:157).

Loewenstein'in “Information Gap” teorisine goére
birey, bildikleri ile bilmedikleri arasindaki boslugu
surekli doldurmak ister (Loewenstein, 1994. 87).
Bir baska deyisle, bilmemek rahatsiz edici bir
durumdur. GUnUmuzde insanlarin birbirleriyle
iletisimi tarihte hi¢ olmadigi kadar hiz kazanmistir.
Teknolojinin gelismesi ve gelisen teknolojiye
kolay ve ucuz erisim, gunluk hayattan endustriye,
sagliktan egitime kadar bircok alanda koklu
degisikliklere neden olmustur. DUnyayI gepegevre
saran fiber optik kablolar ile mesafeler ortadan
kalkmis ve insanlar kuresel duzeyde birbirine
yaklasmistir (Yeniceler Kortak, 2022: 491). Turkiye
de bu hizli degisime ayak uydurmustur. Turkiye
istatistik Kurumu verilerine gére 2022 yili sonunda
Ulkemizde 16-74 yas grubu internete erisim orani
%85'e ulasmistir (TUrkiye istatistik Kurumu [TUIK],
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2022). Oysa henuz 10 yil énce bu oran yalnizca
%45 idi (Bilgi Teknolajileri ve lletisim Kurumu
[BTK], 2013). internetin bu denli yayginlasmasi ile
geleneksel medya yerini daha ekonomik ve hizli
erisilebilen, yeni medya olarak da adlandirilan
(Akyuz,2019:156) internet medyaciligina birakmaya
baslamistir (Kahraman & Temel, 2022: 540). Basili
olarak dagitilan gazeteler internete tasinmis,
hatta yalnizca internette yayin yapan gazetecilik
platformlari ortaya cikmistir (Ozel & Deniz, 2019:
445),

internet gazeteciliginin ilham kaynadinin 1976
yilinda yayina baslayan (Tanton, 1979: 246) teletext
sistemi oldugunu séylemek mumkundur. 1990
yilinda http dilinin hayata ge¢mesiile gazetelericin
internette yayin yapmanin 6nu agilmistir (Acharya,
2010: 1). internette yayin yapan ilk gazeteler, 1995
yilindafizikibaskilarinin kopyasiniinternetsitesinde
yayinlayan New York Times ve Washington Times
Gazeteleri olmustur. Ayni yil Avrupa'da Daily Mirror
ve International Herald Tribune adli gazeteler
de internette yayin yapmaya baslamistir (Kalsin,
2016: 77). Turkiye'de internet gazeteciliginin ilk
uygulamalart 1995 yilinda sirasiyla Aktuel ve
Leman dergilerinin internette yayin yapmasi ile
baslamistir (Kortak, 2020: 27). 1996 yilinda Milliyet
Gazetesi, Ulkemizde haberlerinin tamamini duzenli
olarak internet sayfasinda yayinlamaya baslayanilk
gazete olmustur (Vural & Sutcu, 2019: 21). Turkiye'de
internete tasinan ilk televizyon kanall ise 12
Haziran 1997'de yaptigi ilk cevrimici yayin ile Kanal
D olmustur (Narin, 2017: 33). Daha az maliyetle
(GUrkan, 2002: 44) geleneksel medyanin tum
imkanlarini kullanma (Yaliniz & Ozsoy, 2022: 160)
ve daha fazla kitleye ulasma imkani (Kahraman &
Temel, 2022: 540) ortaya ¢ikinca, 2000'li yillardan
itibaren tum geleneksel medya araclari birer birer
internet Uzerinden yayin yapmaya baslamistir
(Géneng & Kiling, 2020: 101).

internet haberciligiile hedefkitleye tek bir platform
Uzerinden ayni anda hem metin hem ses hem de
video ulastiriilmakta (Ozel & Deniz, 2019: 445) ve
bu veriler eszamanli olarak guncellenebilmektedir
(Kortak, 2020: 25). Hedef kitle herhangi bir baski
maliyeti, sayfa sayisi gibi kisitlar olmadan gunun 24
saati istedigi habere ulasabilmekte, haber arsivleri
arasinda

gezinebilmektedir. Bu 0Ozellikleriyle
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internet haberciligi, gazetecilik kavraminda da
koklu dedisikliklere neden olmustur. Gazeteci
olay yerine gitmek yerine veri tabanlari Uzerinde
arastirma haber
Muhabirin azalmis,
artmistir (Ozel & Deniz, 2019: 458). Haber Uretimi
gazetecinin tekelinden cikmis, (Yaliniz & Ozsoy,
2022: 160) herkesin haber Uretebildigi yurttas

gazetecilik kavrami ortaya cikmistir. Geleneksel

yaparak Uretebilmektedir.

onemi editérun  dnemi

medyada musteri rolinde olan okuyucu, artik
cep telefonunun kamerasi, mikrofonu ve internet
baglantisini kullanarak her an her yerde canli
yayin bile yapabilmektedir (Yaliniz & Ozsoy, 2022:
160), yani muhabirin rolUnud Ustlenmistir (Yazar,
2021: 22), (Yeniceler Kortak, 2022: 491). Ayrica mobil
uygulamalarin kisisellestiriimis anlik bildirimleri,
Uretilen haberin ulastirilma hizini hi¢c olmadigi
kadar Ust seviyelere tasimistir (AkyuUz, 2019: 158).
GUnUmuzde sosyal medyanin da énemli bir haber
kaynagi olarak kullaniimasi (Ozel & Deniz, 2019:
455) ve siradan bir vatandas tarafindan Uretilen
bir haberin bile saniyeler icinde milyonlarca
insana ulasabilmesi nedeniyle bilgi, tarihin hicbir
déneminde olmadigi kadar guvensiz bir kavram
haline gelmistir (Kazaz & Akyuz, 2019: 63). Ayrica
masa basl haber editorlerinin kopyala-yapistir
haberciligi yapmasi (Kortak, 2020: 26) ve haberi
daha hizh

edilmemis haberleri yayinlamasi da

ulastirmak adina dogrulugu teyit
internet
haberciligine duyulan gUveni zedelemektedir.

Olumsuzluklarina ragmen internet gazeteciligini
yaygin hale getiren faktorlerden biri dusuk
maliyettir. Geleneksel medyada, personel giderleri,
baski maliyetleri, dagitim maliyetleri ve teknoloji alt
yapisi gibi cok sayida gider kalemi varken internet
gazeteciliginde en dnemli gider kalemiyazili basina
kiyasla ¢cok daha dusuk maliyetli olan teknoloji alt
yapisidir (Bingdl & Yanik, 2021: 22). Gazetecilikte
en bUyuk gelir gazete satislarindan elde edilirken,
radyo ve televizyonda en buUyuk gelir reklam ve
sponsorluklardan elde edilir. Geleneksel medyanin
gelirlerini etkileyen en dnemli 6lgut, gazetecilik
icin tiraj (Peker & Acar Senturk, 2021: 1261), radyo
ve televizyon igin reytingdir (Kasim & Arican,
2022: 281). Tiraj yukseldikge satis gelirleri, reyting
ylkseldikce reklam gelirleri artmaktadir. internet

gazeteciliginin en buyuk gelir kaynagdi ise reklam
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gelirleridir. internet gazeteciliginin ilk yillarinda bazi
gazeteler reklamsiz gelir elde edebilmekigin Ucretli
Uyelik sistemini denemis (Bingdl & Yanik, 2021: 24)
ancak basarili olamamislardir. Bugun, geleneksel
gazetecilikteki tiraj kavraminin yerini internet
gazeteciliginde “tik” kavrami almis (Peker & Acar
Senturk, 2021: 1261), “ne kadar tik, o kadar reklam
geliri” anlayisi yerlesmistir (Kasim & Arican, 2022:
281) (Kahraman & Temel, 2022: 553). Turkiye'de 2022
yilinin ilk 6 ayinda dijital reklam yatirimlari yaklasik
14 milyar TL ile bir dncekiyila gdre %78 buyumustar
(Deloitte Danismanlik A.S., 2022). Bu bUyUk reklam
pastasindan daha fazla pay almak isteyen medya
kuruluslari, tik sayisini arttirmanin gesitli yollarini
denemektedirler. Ancak gazeteci, etik ilkeler ile
tiklanma hedefi arasinda sikisip kalmistir (Ozel &
Deniz, 2019: 457). Etik ilkeler, yasalarda yer almayan
ancak mesleki yukdmlulUkleri iceren (Goéneng &
Kiling, 2020: 98), gazetecilik faaliyetlerinin daha
akilcl bir sekilde yurutUlebilmesi igin toplumun
degerleri gozetilerek olusturulmus ve toplumun
kabul

(Basmaci, 2018: 227). Gazeteciligin en énemli etik

geneli tarafindan goérmus degerlerdir
ilkeleri adalet, gerceklik, dogruluk ve objektifliktir
(Ulug, 2001: 84). Daha fazla tik elde etmeye calisan
internet gazeteciligi, etik degerleri ihlal etme
egilimindedir. Yeni medya ile, dijital manipulasyon
(Pavlik, 2001: 82-92), 6zel yasamin gizliliginin ihlali,
telif ihlali, denetimsizlik (Ozel & Deniz, 2019: 463),
kisisel veri guvenligi ihlali, yaniltici mansetler ve
yogun reklam icerikleri (Binark & Bayraktutan, 2013:
27) gibi etik sorunlar ortaya ¢ikmistir. Geleneksel
medyada reklam ile haber kesin cizgilerle
birbirinden ayrilmisken, internet gazeteciliginde
reklam ile haber i¢ ice girmistir (Akyuz, 2019: 156)
(Yaliniz & Ozsoy, 2022: 165). lyi bir haber, 5N1K (ne,
nerede, ne zaman, naslil, neden, kim) sorusuna
cevap verebilecek sekilde kurgulanmalidir (Tokgdz,
1981:62). Yeni medya, hipermetinsel ve multimedya
(Cavus ve Ede 2021: 26) ozellikleri ile habercilik
koklu haber

bashgdi haberin kendisinden daha dnemli duruma

anlayisinda degisiklere gitmis,
gelmistir. Geleneksel medyada haber bashginin
haber unsurlarini icermesi, kisa ve anlasilir olmasi
ve habere yorum getirmemesi (Yuksel vd., 2013:
28) beklenirken internet medyasinda haber basldi

daha fazla para kazanmak icin bir ara¢ olarak
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kullanilmaya baslamistir.
Sekil 1, akim medyada yer alan bir haber sitesinden
6 Mart 2023 tarihinde alinmis gomultd reklam
ornegini  gdstermektedir. haberleri
18.sirada

tiklandiginda yeni model bir otomobilin teknik

Manset

siralamasinda bulunan bu habere
ozelliklerinin anlatildigr metinler ve 47 fotograftan
olusan bir foto-galeri ile karsilasiimistir.

Daha fazla reklam goruntileme icin haber degeri
tasimayan ve kamusal faydasi olmayan igerikler
manset haber olarak gdsterilerek bilgi Kkirliligi
Uretilmektedir (Deniz & Korap Ozel, 2018: 101).

Sekil 1 Mansete GomUlUu Reklam Ornegdi (www.haber7.com,
Erisim:06.03.2022)

Okuyucuyu haber sitesinde daha fazla tutabilmek
haber, haber,
haber gibi haber niteligi dusuk olan igerikler
yerlestiriimektedir (Akyuz, 2019: 156) (Vural &
Sutcy, 2019: 20). Okuyucuyu siteye cekmek igin ise

icin  vagon galeri matruska

Arama Motoru Optimizasyonu (SEO) yontemleri
kullanilmaktadir (Yaliniz & Ozsoy, 2022: 162). SEO,
genel olarak bir web sitesinin arama motorlarinda
arama sonuclarinda daha Ust sirada ¢ikmasini
saglayan yontemlerdir (Deniz & Korap Ozel, 2018:
84). internet haberciliginde SEO kullanimi ile
“SEO editorlugu” kavrami ortaya ¢ikmistir (Vural &
Sdtcd, 2019: 24). SEO editord, internette sik aranan
“namaz saatleri”, “déviz kurlar” (Yaliniz & Ozsoy,
2022: 162), “nasil kilo verilir", “en yasanilabilir iller”,
“en saglikli yiyecekler”, “en ¢ok kazanan sporcular”
(Vural & Sutcu, 2019: 30), “yarin okullar tatil mi”
(Deniz & Korap Ozel, 2018: 94), “bu Gnllyd tanidiniz
mi1" (Gegkil, 2019: 5) gibi cengel basliklar ile icerikler
olusturur. SEO editoru, gazetecilik etigi ilkelerinin
aksine, okuyucuyu yakalamak icin genellikle haber
niteligi tasimayan igerikler Uretir ve daha fazla

reklam goéruntilenmesini hedefler. Bu igerikler
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genellikle okurun ilgi alanlarinin SEO ile tespit
edilmesi ile olusturuldugu icin okur da dolayli
yoldan haber sitesinin iceriginin olusturulmasina
katki saglamaktadir (Yaliniz & Ozsoy, 2022: 165).
SEO i¢in 6nemli araglardan biri Google Analitiktir.
Bircok haber sitesi, okuyucunun hangi adresten
geldiginden isletim sisteminin 6zelliklerine kadar
¢ok sayida bilgiyi, haber sayfasina kuguk bir html
kodu ekleyerek (Plaza, 2011: 477) toplar ve okuyucu
kitlesi hakkinda veri tabani olusturur.

internet gazeteciliginde daha fazla tiklama sayisina
ulasmak i¢in okuyucuda merak uyandiracak
(Ozdemir, 2018: 12), dikkat cekici ve yaniltici (Geckil,
2019: 5) baslik veya gorseller de kullanilmaktadir.
Bu tur baslik ve godrseller, okuyucuda tiklama
refleksi olusturmayi (Sahin & Birincioglu, 2022:
239), bdylece sitede daha fazla vakit gecirmesini
amaglayan (Akyuz, 2019: 157) sansasyonel ifadeler
icerir. Manset yoluyla bir sayfaya yonlendirilen
okuyucu bazen o6nemli bir haber igerigi ile
karsilasirken, bazen tamamen hayal kirikligina
ugrayacadi bir igerikle karsilasir (Agrawal, 2016:
268). Okuyucuyu yaniltan bu tur bashklara
“tik tuzagd!” denir. Ingilizce Kkarsiligi clickbait
olan, “click” (tiklamak) ve “bait” (tuzak, yem)
kelimelerinin birlesimi ile olusan bu ifade (Peker
& Acar Senturk, 2021: 1263) ilk defa 2006 yilinda
Jay Geiger isimli bir internet kullanicisinin Kisisel
bloguna yazdigi “Most likely you came here from
Digg.com. Thank you for partaking in our ‘Reverse
Psychology’, ‘Click Bait' experiment.” cUmlesinde
kullaniimistir (Welch, 2022). Tik tuzagi kavrami
Turkge literaturde “tik yemi” (Kahraman & Temel,
2022:544), “cop haber” (Isik & Koz, 2014: 29), “kapan
manset” (Donmez, 2010:108), “tik odakl habercilik”
(Ozyal, 2016: 275) ve “tuzak baslk” (ince, 2018: 299)
olarak da gec¢mektedir. Tarihte sari gazetecilik
akimi (Peker & Acar Senturk, 2021: 1264) olarak
adlandirilan haber basliklarinin manipule edilmesi
yontemleri gunUimuz internet haberciliinde “tik

=on

tuzag!" olarak karsimiza c¢ikmaktadir. Tik tuzagi

haberciliginde bilgilendirme degeri i¢cermesi
gereken mansetler, reklam gelirlerini arttirmakiicin
koétuye kullanilir (Potthast vd., 2018:1506). Okuyucu
icin bir etik sorun olan tik tuzagi (Ozel & Deniz, 2019:
463), okuyucunun vaktini bosa harcamakta (Cavus

& Ede, 2021 31), haber kurulusuna ve habercilik
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meslegdine duyulan guveni zedelemektedir (Sahin
& Birincioglu, 2022: 244). Sekil 2'de ana akim
medyadan &rnekleri gosterilmis olan tik tuzad
haberciliginin en sk basvurdugu ydntemler,

Sekil 2 Ana Akim Medya Tik Tuzagi Ornekleri (a) www.aksam.
com.tr, 31 Mayis 2022 (b) www.sabah.com.tr, 9 Mart 2023

haberin 6znesini veya nesnesini gizlemek (Ozel
& Deniz, 2019: 450) ve manset cUmlesini yarim
birakarak okuyucuyu meraklandirmaktir.

Kolay ulasim ve yaygin kullanimi ile sosyal medya
araglari bu yUzyilin vazgecilmez unsuru haline
gelmistir (Sagar, 2022: 181). Yeni medya, haberleri
yalnizca web sayfalarinda degil, sosyal medya
araglari Uzerinde de yayinlamaktadir. Sosyal
medyada bireyler haberin hem okuyucusu hem de
Ureticisi konumundadir (Celik, 2020:16). Bu yuzden
tik tuzagdi yalnizca ¢evrimici gazetecilik sayfalarinin
degil, ayni zamanda sosyal medya platformlarinin
da sorunudur. Habercilik konusunda egitimi ve
tecrUbesi olmayan birey, zaman zaman sosyal
psikolojiyi olumsuz etkileyebilecek ve yanlis
bilgilendirme igceren paylasimlar yapabilmektedir.
Bu durum bazen Kitlelerin yanlis yonlendirilmesi
(Gelik, 2020: 18) bazen de takipgi kaybedilmesi
ile sonuclanabilmektedir (Vural & Sutcu, 2019:
28). Hiz agisindan online gazetelerden bile daha
etkin olan Twitter, tik tuzagdi acisindan oldukga
dezavantajlidir (S6gUut & Ongel, 2022: 214). Tik odakli
calisan Facebook ve Snapchat (Cavus & Ede, 2021:
31) platformlarinda siklikla bilgisayar korsanlari tik
tuzagdi yontemileri ile kullanicilart kimlik avi web
sitelerine yonlendirmeye ¢alismaktadir (Shu vd,

2018: 467). Sosyal medya platformlari tik tuzadi
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ile mUcadele etmek icin “hide all posts from” gibi
icerik engelleme uygulamalar gelistirmektedir.
Ayrica web tarayici yazilmlari da bu amagla
“Clickbait Killer”, “Clickbait Blocker”, “Clickbait
Remover for Youtube” gibi Ucretsiz eklentiler
sunmaktadir (Yazar, 2021: 43).

internet gazeteciligi, ana akim, yerel, sosyal
medya haberciligi ve paylasim-tartisma siteleri
olmak Uzere 4 kategoride incelenebilir. Yerel
medya, ulusal medyanin aksine sinirli bir cografi
alanda takip edilen ve o bdlge hakkinda haberler
yapan medya turadur (Yahniz & Ozsoy, 2022: 158)
ve ana akim medyay! beslemektedir. Paylasim-
tartisma siteleri ise editér denetiminin olmadigi,
kullanicilarin kendi deneyimlerini paylastigi eksi
s6zluk, tumblr gibi sitelerdir (Deuze, 2003: 205).
Tik tuzagdi Uzerine yapilan arastirmalarin gogu ana
akim medya ve sosyal medya haberciligi Uzerinde
yogunlasmistir. Bu arastirma, bir bdlgedeki
yerel medyay! tik tuzagl bakimindan incelemeyi
hedeflemektedir. Arastirmanin orneklemi, Bati
Akdeniz Bolgesi'nde duzenli haber akisi saglayan
ve yeterli sayida okuyucusu bulunan yerel internet
haber sitelerinin haber mansetleridir. Arastirma,
yerel internet gazeteciligi mansetlerinde tik
tuzadi kullanim oranini ve tik tuzagi kullaniminin
ziyaretci saylisl Uzerinde etkilerini incelemektedir.
Ayrica, yerel internet gazeteciliginde ulusal haber
mansetlerinin kullanimi, haber mansetlerinde sik

kullanilan sézcUkler de incelenmistir.

Yéntem

Bati Akdeniz Bdlgesi'nde bulunan Burdur, Isparta
ve Antalya illerinin yerel internet haber sitelerini
bulmak icin Google arama motorunda “Burdur
haber”, “Isparta haber” ve “Antalya haber” anahtar
kelimeleri ile arama yapilmistir. Arama sonucunda
Burdur'da 7, Isparta’da 8 ve Antalya'da 16 adet
internet haber sitesine ulasiimistir. Bu sitelerin
son bir aylk ziyaretgi sayilari similarweb.com
web sitesinden sorgulanmis, ziyaretgi sayisi bes
binin Uzerinde olan Burdur'dan 2, Isparta’dan 8 ve
Antalya'dan 3 haber sitesi arastirmanin érneklemi
Tablo Tde haber

sitelerinin ziyaretci istatistikleri ve veri toplama

olarak secilmistir. segilen
sUresince bu sitelerden elde edilen haber manset

sayllari gosterilmektedir. Calismanin devaminda,
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Tablo 1 Arastirmanin Orneklemi Olan Yerel internet Gazeteciligi Siteleri ve Istatistikleri (Similarweb LTD, 2023)
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No Haber sitesi Sehir Subat 2023 Subat 2023 ortalama Yerel manset Ulusal manset
ziyaretgi sayisi ziyaret sUresi (sn) sayisl sayisl

T www.bomba32.com Isparta 1300000 69 73 5

2  www.haber32.com.tr Isparta 237900 279 103 15

3 www.gunhaber.com.tr Antalya 186400 190 49 27

4 www.nnchaber.com Burdur 97300 68 n7z 30

5 www.uyan32.com Isparta 92200 53 53 1

6 www.ajans32.com Isparta 81000 40 72

7  www.son32.com Isparta 69700 40 82

8 www.akdenizgercek.com.tr Antalya 55100 Bilinmiyor 10 20

9 www.haberantalya.com Antalya 49700 42 32 n

10 www.medya32.com Isparta 35800 78 68 9

1M www.ispartamhaber.com Isparta 16300 335 42 1

12 www.bombal5.com Burdur 9000 68 65 2

13 www.ispartahaber.com.tr Isparta 6900 25 20 32

orneklemdeki bir haber sitesinin adi yerine, tablo

Tde ayni satirdaki “No” sUtunundaki numara
referans alinacaktir.

Calismada verilerin elde edilmesi icin icerik
cozimlemesi  yontemi  kullanilmistir.  icerik
¢bzUmlemesi, yazii veya godrsel materyalin
iceriginin  tarafsiz  olarak analizi  seklinde

tanimlanabilir. icerigi olusturmak icin secilen
haber sitelerinin 1-7 Mart 2023 tarihleri arasinda
yayinladigr toplam 944 manset kaydedilmistir.
Ayni manset birden fazla guin sitede yayinda olsa

Sekil 3 Arastirma Ornekleminden (a) Yerel Manset Ornegi (12
nolu haber sitesi, Erisim: 2 Mart 2023) (b) Ulusal Manset Ornegi
(13 nolu haber sitesi, Erisim: 1 Mart 2023)

(a)

(b)

Yeni Medya = Hakemli, uluslararasi, e-Derg

bile arastirma o6rneklemine yalnizca 1 defa dahil
edilmistir. Mansetler, yerel ve ulusal manset olmak
Uzere 2 sinifta incelenmistir. Yerel mansetler,
Bati Akdeniz Bolgesi ve komsu illerine ait, ulusal
mansetler ise Ulke genelini ilgilendiren ve ana
akim medyada da manset olan haber, duyuru ve
reklam igerikli mansetleri icermektedir (Sekil 3).

Orneklemdeki mansetlerin 786'si yerel manset
sinifindadir. Bu mansetlerin 743'U yerel haber, 5'i
kdse yazisi, 22'si mansete gomulu reklam, 16's1 da
isilanidir. Toplam 158 tane de ulusal haber manseti
bulunmaktadir. Orneklem icinde tik tuzagi iceren
mansetlerin tespit edilmesi ve siniflandiriimasi
icin Biyani, Tsioutsiouliklis ve Blackmerin (2016)
onerdigi tik tuzadr siniflart kullanimistir. Bu
siniflar, abarti, ilgi ¢ekme, tahrik etme, yaziyi

bicimlendirme, grafik, yemle-geg, belirsizlik ve

yanhs bilgidir.

Abarti

Olagan bir haber igin “sok”, “flag", “son dakika”,
“inanilmaz” gibi ifadeler kullanilir.  Dikkat
cekebilecek herhangi bir konu ile ilgili ¢ok

onemli bir gelisme oldugu algisi olusturularak
okuyucunun sayfaya tiklamasi hedeflenir. Sekil
4'te haber7.com haber sitesinin 7 Aralik 2017'deki
manset haberi yer almaktadir.

Habere tiklayan okuyucu “operasyonlar suUrerken
bedelli

karsilasmaktadir. Siradan bir askeri aciklama flas

askerlik mumkun degil” ifadesi ile
haber olarak mansetten verilerek okuyucu tik

tuzagina gekilmistir.
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ilgi Cekme
Mansette haberin 6nemli ayrintisi gizlenerek
okuyucuda merak uyandirilir. Bu tir tik tuzaginda

genellikle gérintindn onemli kismini kesme,

Sekil 4 Abarti Tarinde Tik Tuzagi Ornegi

bulaniklastirma veya haber metninin 6nemli
kismini kesme gibi teknikler kullanilir. Sekil 5'te
mynet.com haber sitesinin 7 Mart 2023'teki
manset haberi yer almaktadir.

Mansette pankart mozaiklenerek gizemli hale
getirilmis, okuyucuda merak uyandirilmistir. Haber
icerigi; “5 katl apartmanin en Ust katinda oturan
kiraci, pankart asip evi bosalttl. Pankartta ‘Bu bina
curUktur' yazdigr goéruldu.” seklindedir. Mansette
pankart icerigi acikga gosterilirse okuyucu buyuk
ihtimalle habere tiklamayacaktir.

Tahrik Etme
Mansette uygun olmayan, kaba, asagilayici veya
siddetigerikli kelimeler kullanilir. Yaygin karsilasilan

nou

ornekleri, “masaya yumrugunu vurdu”, “rezil etti”,
Sekil 5 ilgi Cekme Turinde Tik Tuzagi Ornegi

“Olduresiye dovdu” olarak sayilabilir. Sekil 6'da
yeniakit.com.tr haber sitesinin 28 Eylul 2022'deki
manset haberi yer almaktadir.

Haber iceriginde “Biden'in, esi Jill Biden
konusmasini  bitirdigi sirada kursuden inmek
Uzereyken yolunu sasirdigi goruldu.” yazmaktadir.
Bu bilgi mansette verilirse okuyucuda merak
uyandirmayacagdi i¢in tahrik etme turunde tik
tuzadl uygulanarak okuyucunun habere tiklamasi

Yeni Medya = Hakemli, uluslararasi, e-Derg

hedeflenmistir.

Yaziyi Bigimlendirme

Mansette c¢ok sayida buUyUk harf, arka arkaya

noktalama isaretleri veya Unlem isareti kullanihr.
Sekil 6 Tahrik Etme Turinde Tik Tuzagi Ornegi

Haber iceriginin dnem seviyesi fark etmeksizin
okuyucunun habere tiklamasi hedeflenir. Sekil
7'de fotomac.com.tr spor temali haber sitesinin 8
Mart 2023'teki manset haberi yer almaktadir.
Haberde, futbol kulUbunden yapilan sagdlik raporu
aciklamasinda, Uruguayli file bekgisinin tedavisinin
tamamlandigr aktarilmistir.  Mansette haberin
icerigi ile ilgili detay verilmemis, manset bUyuk
harflerle yazilmis, U¢ nokta ve Unlem isaretleri ile
sonlandiriimistir. Bu teknik ile okuyucunun haberi
onemli bir haber olarak algilamasi ve habere
tiklamasi hedeflenmektedir.

Grafik
Mansette okuyucu, haber iceriginde mustehcen

veya rahatsiz edici bir gérsel olduguna ikna edilir.
Sekil 7 Yaziyi Bicimlendirme Turinde Tik Tuzagdi Ornegi

Sekil 8'de akittv.com.tr haber sitesinin 8 Mart
2023'teki manset haberi yer almaktadir.

Haber iceriginde Covid19 salgini suresince kapali
olmasi gereken gece kulUplerinde denetim
yapildigindan ve bazilarina ceza yazildigindan
bahsedilmektedir.
goéruntd” ifadesinin  karsihigr haber igeriginde

“

Mansette yer alan ‘“sok

bulunmamaktadir.
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Yemle-ge¢
haber haber

iceriginde dogrudan mevcut degdildir. Okuyucu

Mansette vaat edilen aslinda

ilgi ¢ekici bir konu ile habere ¢ekilir ve genellikle
haber

mansetteki haber gergekten mevcuttur ancak ona
Sekil 8 Grafik Turiinde Tik Tuzagdi Ornegi

karsisina benzeri bir cikartiir.  Bazen

ulasmak igin foto-galeride ilerlemek veya birkag¢
linke daha tiklamak gerekir. Sekil 9'da haber7.com
haber sitesinin 8 Mart 2023'teki manset haberi yer
almaktadir.

Haberde, Twitter'in eski ve mevcut calisanlari
tarafindan yayinlanan yeni bir rapora goére, Elon
Musk'in

nedeniyle tuvalete dahi korumalarla gittigi 6ne

Twitter personeline  glUvenmemesi
sUrllmustdr. Devaminda 9 adet fotograf iceren bir
foto galeri mevcuttur. Mansette olusan okuyucu
beklentisi ile haber igerigi birbirine benzemektedir
ancak ayni degildir.

Belirsizlik

Manset o&zellikle kafa karistirici ve anlasilmaz
bir sekilde tasarlanmistir. Oysa ki haber icerigi
okuyucunun mansetten anladigindan ¢ok farklidir.
Sekil 10'da haberler.com haber sitesinin 7 Mart

Sekil 9 Yemle-ge¢ Turinde Tik Tuzagi Ornegi

2023'teki manset haberi yer almaktadir.

Mansetteki belirsizlik okuyucuda merak
uyandirarak tiklama dUurtUsu olusturur. Sekil 10'daki
habere tiklandiginda Dogu Afrika uUlkelerinden
Uganda'da bulunan Mesih Havarileri Kilisesi'ne

bagll yUzlerce Hristiyan'in, kiyamet korkusuyla

Yeni Medya

Hakemli, uluslararasi, e-Derg
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Etiyopya'ya gectiginden bahsedilmektedir. Haber
icerigi Turkiye'de yasayan okuyucu ile dogrudan
iliskili  degildir
dUsmustar.

ancak okuyucu tik tuzagina

Yanlis Bilgi

Mansette yazilan bilginin karsiligi tiklanan haberde
kesinlikle yoktur. Yanhs bilgi bilerek sunulmus ve
okuyucu tuzaga dusurulmustar. Sekil 11'de posta.

com.tr haber sitesinin 7 Mart 2023'teki manset
Sekil 10 Belirsizlik Tarinde Tik Tuzagi Ornegi

haberi yer almaktadir.

Mansetinde kanseri bitirecek bir besinden
bahsedilen bu haberin iceriginde 120 bin saglik
bitkisel

bazli yagdi cok tuketenlerin az tuketenlere gdre

calisani Uzerinde yapilan c¢alismada,
fel¢ gegirme riskinin %12 daha az oldugunun
ortaya cikarildigi yazmaktadir. Manset ile icerik
birbirinden tamamen farklidir.

Bulgular

Arastirmanin érneklemi, Bati Akdeniz Bolgesi'nde
secilen 13 internet haber sitesinin 1-7 Mart tarihleri
arasindaki manset haberleridir. Toplanan 944
manset haberi, haber tdri ve igerigi dikkate
alinmaksizin Biyani, Tsioutsiouliklis ve Blackmer'in
(2016) 6nerdigitiktuzagisiniflarindaincelendiginde

Sekil 11 Yanlis Bilgi Turinde Tik Tuzagdi Ornegi
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toplam 219 mansetin tik tuzag! icerdigi tespit
edilmistir (Tablo 2).

Tablo 2 Mansetlerin Tik Tuzagi Dagilimi

Frekans Oran (%)
Tik tuzagi iceren manset 219 23,2
Tik tuzagi icermeyen manset 725 76,8
Toplam 944 100

Orneklemdeki 944 mansetin 786'si yerel haber
mansetidir ve bunlarin 124'Unde tik tuzagi tespit
edilmistir. Kalan 158'i ise ulusal haber mansetidir
ve bunlarin da 95'inde tik tuzagdi tespit edilmistir
(Tablo 3).

Orneklemdeki yerel haber manseti sayisi ulusal
haber manseti sayisinin yaklasik 5 kati olmasina
ragmen tik tuzagi oranlariarasinda yalnizca %3 fark
vardir. Orneklem yerel ve ulusal haber mansetleri
haber
%15,78'inde tik tuzagdi tespit edilmisken, ulusal
haber mansetlerinde bu oran %60,12'dir. Tablo 4'te

tik tuzagi iceren mansetler 8 tik tuzagi sinifinda

olarak ayrildiginda, yerel mansetlerinin

incelenmistir.

Tespit edilen 219 tik tuzadinin %58,4'UNU olusturan
ilgi cekme turunde tik tuzagi hem yerel hem de
ulusal haber mansetlerinde en fazla kullanilan
tik tuzadl tard olmustur. Orneklemde en az
tespit edilen tik tuzagi, %1,4 oran ile tahrik etme
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tdradur. Yaziyr bicimlendirme ve grafik turtndeki
tik tuzaklari yerel haber mansetleri i¢cin daha fazla
kullanilirken, yemle ge¢ ve yanls bilgi turdndeki
tik tuzaklari ulusal haber mansetleriicin daha fazla
kullaniimistir.

Orneklemde Antalya ili haber sitelerinden 149,
Burdur ili haber sitelerinden 214 ve Isparta ili
haber sitelerinden 581 adet haber
bulunmaktadir. Tablo 5'te
edilen tik tuzagi sayilari ve haber manseti sayisina

manseti
iller bazinda tespit

oranlari gésterilmistir.

iller bazinda yerel haber mansetlerinde en ylksek
tik tuzagi orani %16,5 ile Antalya ili haber sitelerinde
iken, en dusuk tik tuzagdi orani %14,8 ile Burdur
ili haber sitelerinde hesaplanmistir. Aradaki fark
ihmal edilebilecek kadar kucguktur. Ulusal haber
mansetlerinde ise en dUsUk oran %55,2 ile Antalya
ili haber sitelerinde iken, en yuksek oran %66,2 ile
Isparta haber sitelerinde hesaplanmistir.

Tablo 6'da iller bazinda tik tuzagi iceren yerel haber
mansetleri 8 sinifta incelenmistir. Her ilin haber
siteleri icin siniflandiriimis tik tuzagi sayilari ve bu
sayllarin o ilin haber sitelerinde tik tuzagdi tespit
edilen haber manseti sayisina oranlari verilmistir.
Arastirma oérneklemindeki13 haber sitesinin higbiri
yerel haber mansetlerinde yanls bilgi turunde
tik tuzagina basvurmamistir. Bununla beraber

Tablo 3 Mansetlerin Ulusal-Yerel Olma Durumuna Gore Tik Tuzagi Dagilimi

Tik tuzagiigeren

Tum 6rneklemdeki oran

Frekans
mansetlerdeki oran (%) (%) (%)

Tik tuzagi iceren yerel haber

) 124 56,6 1314 15,78
manseti
Tik tuzagi iceren ulusal haber

) 95 43,4 10,06 60,12
manseti
Toplam 219 100 23,2 75,9

Ayni kategorideki oran

Tablo 4 Tespit Edilen Tik Tuzagdi Sayilari ve Toplam Tik Tuzadi Sayisina Oranlari

Tik tuzagi sinifi

. Tahrik Yaziy! . Yemle o Yanhs
Abarti Ilgi cekme Grafik Belirsizlik
etme bicimlendirme gecg bilgi

F % F % F % F % F % F % F % F %

Yerel haber manseti 13 59 76 347 2 09 20 91 6 27 1 05 6 27 0 0
Ulusal haber manseti 13 59 52 237 1 05 10 4,6 1 05 6 27 7 32 5 23
Toplam 26 1,8 128 584 3 14 30 13,7 7 32 7 32 13 59 5 23
Yeni Medya = Hakemli, uluslararasi, e-Derg Sayi 14, Bahar (2023)
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Tablo 5 Tespit Edilen Tik Tuzagdi Sayilari ve Toplam Tik Tuzagi Sayisina Oranlari

Yerel haber Yerel haber

Yerel haber

. manseti tik
mansgeti sayisi

manseti tik tuzagi

Ulusal haber Ulusal haber
Ulusal haber . .
manseti tik manseti tik tuzagi

manseti sayisi

tuzagi sayisl orani (%) tuzagi sayisl orani (%)
Antalya 91 15 16,5 58 32 55,2
Burdur 182 27 14,8 32 18 56,3
Isparta 513 82 16 68 45 66,2

Tablo 6 Yerel Haber Mansetleri icin il Bazinda Turlere Gére Tik Tuzadi Sayilari ve O ilin Toplam Tik Tuzagdi Sayisina Oranlari

Tik tuzagi sinifi

ilgi

Abarti K Tahrik etme Yaziyi bicimlendirme  Grafik Yemle ge¢ Belirsizlik Yanlis bilgi
cekme
F % F % F % F % F_ % F % F % = %
Antalya 0 0 8 88 2 2,2 1 11 3 33 0 O 1 11 0 0
Burdur 7 38 18 9,9 0 0 0 0 1 05 1 0,5 0 0 0 0
Isparta 6 12 50 9,7 o) 0 19 37 2 04 O O 5 1 0 0

Antalya ili haber sitelerinde abarti ve yemle geg¢
tdrinde tik tuzagi, Burdur ili haber sitelerinde
tahrik etme, yaziyr bicimlendirme ve belirsizlik
tdrunde tik tuzag, Isparta ili haber sitelerinde ise
tahrik etme ve yemle gec¢ turunde tik tuzagdi tespit
edilmemistir. Yerel haber mansetlerinde en fazla
basvurulan tik tuzagdi turu her Ug ilde de ilgi cekme
olmustur.

Arastirmaya dahil edilen 13 haber sitesi icinde tum
manset haberler bazinda en fazla tik tuzagd tespit
edilen ilk 3 haber sitesi sirasiyla %71,15 oran ile 13
numarall, %43,33 oran ile 8 numarall ve %32,56
oran ile 9 numarali haber sitesi olmustur. En ¢ok
tik tuzagina basvuran 13 numarali site, arastirma
orneklemini olusturan haber siteleri arasinda
son 1 ayda en dUsUk ziyaretgi sayisina sahiptir. En
az tik tuzagdi ise %9,3 ile 11 numaral sitede tespit
edilmistir. Yerel haberler bazinda en fazla tik tuzagd
tespit edilen ilk 3 haber sitesi sirasiyla %23,08 oran
ile 13 numarali site, %19,4 oran ile 12 numarali site
ve %18,64 oran ile 2 numarali site olmustur. Yerel
haberler bazinda en az tik tuzagdi kullanan haber
sitesi %6,58 oran ile 3 numarali site olmustur.

Sekil 12 ve sekil 13'teki grafiklerin x eksenleri,
orneklemdeki yerel haber sitelerinin tablo Tdeki
numaralandiriimasina gére gosterilmistir. Sekil
12’'de tik tuzagi orani ile gunlik ortalama yerel
ve ulusal haber manseti sayisi arasindaki iliski
grafigi gosterilmistir. Grafikte gunluk ortalama
ulusal haber manseti sayisi yerel haber manseti
sayisindan fazla olan haber sitelerinde daha fazla
tik tuzagi tespit edildigini gorulmektedir.

Yeni Medya = Hakemli, uluslararasi, e-Derg

Sekil 12 Tik Tuzagi Orani-GUnluk Ortalama Haber Manseti Sayisi
Grafigi

Tik tuzagr oraninin yerel haber sitesinin ziyaret
sayisina etkisi Sekil 13'te goésterilmistir. En fazla
tik tuzad tespit edilen site en az ziyaret edilen
sitedir. En ¢ok ziyaret edilen sitenin ise tik tuzagina
basvurma orani ortalama degerlerdedir. Grafikte
de goéruldugu Uzere, tik tuzadi oranini arttirmanin
yerel haber sitesinin ziyaretgi sayisina pozitif yonde
etkisi yoktur.

Sekil 13 Tik Tuzadi Orani-Ziyaretgi Sayisi Grafigi

Sayi 14, Bahar (2023)



Yerel internet Haberciliginde Tik Tuzagi: Bati Akdeniz Bolgesi Ornegdi

GUnluk ortalama haber manseti sayisinin sitenin
ziyaretgi sayisina etkisi sekil 14'teki grafikte
verilmistir. Grafikte acgikgca gdrulmektedir ki
yayinlanan yerel veya ulusal manset sayisi ile
sitenin ziyaretci sayisi arasinda matematiksel bir
baglanti yoktur.

Sekil 14 Gunluk Ortalama Ziyaretgi Sayisi-GUnlUk Ortalama
Haber Manseti Sayisi Grafigi

Haber mansetlerinde kullanilan sézcUklerin analizi
icin, mansetteki sahis ve firma isimleri, baglaglar,
ekler ve fiiller cikarilmis, kalan tum so6zcuklerin
yalin halleri ile yerel ve ulusal olmak Uzere 2 ayri
veri seti olusturulmustur. Sekil 15, olusturulan veri
setleri igin kelime bulutlarini gdstermektedir. Yerel
manset veri setlerinde 3444 sdzcuk, ulusal manset
veri setinde 712 sézcUk bulunmaktadir. Buna
gore, her yerel haber manseti icin ortalama 4,54
s6zcuk, her ulusal haber manseti icin 4,5 s6zcUk
kullanilmistir. Yerel ve ulusal haber mansetlerinde
kullanilan ortalama s6zcUk sayisi neredeyse ayni
iken tik tuzagi oraninin ulusal haber mansetlerinde
4 kat fazla olmasi, tik tuzadina basvuru ile
mansetteki s6zcUk sayisi arasinda anlamli bir iliski
bulunmadigini géstermektedir.

Antalya ili haber mansetlerinde en ¢ok kullanilan
sozcUk %14,3 siklik ile “Antalya”, Burdur ili haber
mansetlerinde en ¢ok kullanilan sézcUk %5,2 siklik
ile “Burdur”, Isparta ili haber mansetlerinde en gok
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Sekil 15 (a) Yerel Haber Mansetleri Kelime Bulutu (b) Ulusal
Haber Mansetleri Kelime Bulutu

(b)
kullanilan sézcUk %6,2 siklik ile “Isparta” olmustur.
Yerel mansetlerde il, ilce ve belde adi hari¢ en sik
kullanilan sézcukler genellikle baskan, belediye,
esnaf, milletvekili gibi terimlerdir. Ulusal haber
mansetlerinde frekansi yuksek olan sdzcUkler ise
ana akim medyadaki guncel haber mansetlerinde
kullanilan sézcukler ile ortismektedir.
Literatirde az sayida “Turkiye'de internet
haberciliginde tk tuzagl” arastirmasi
bulunmaktadir. Tablo 7'de bu c¢alismanin ve
literatUrdekibenzer5c¢alismaningirisparametreleri
ve sonuglari gosterilmistir.
Tik tuzagdi icin literatirde standartlasmis bir
degerlendirme 06l¢utyd bulunmamaktadir. Yapilan
calismalar farkhh orneklemler Uzerinde, farkh
zamanlarda ve farkli tekniklerle gergeklestirildigi

Tablo 7 Turkce LiteratUrde icerik Céziimlemesi Yontemi ile Yapilmis Tik Tuzadi Calismalarinin Giris Parametreleri ve Sonuglari

Orneklem

o .. . .. Tespit edilen tik

Arastirmaci Haber kurumu sayisi ve turu Ornek taru Ornek sayisi
tuzagi orani (%)

AkyUz (2019) 22 ulusal Mobil bildirim 1569 18
Peker & Acar Senturk (2021) 6 ulusal Haber manseti 791 59,9
Kasim & Arican (2022) 3 ulusal Haber manseti 1080 17,9
Cavus & Ede (2021) Sulusal Haber sitesi tweet'i 9525 35,5
Bingol ve Yanik (2021) 2 ulusal Haber manseti 226 45,8 ~ 471
Bu arastirma 13 yerel Haber manseti 944 232

Yeni Medya = Hakemli, uluslararasi, e-Derg
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icin hesaplanan tik tuzadi oranlar birbirinden
oldukga farklidir.

Sonugclar
Bu arastirmada, Bati Akdeniz Bolgesi'nde aylik
ziyaretgisayisibesbinin Uzerinde olan13yerel haber
sitesinin mansetlerinde tik tuzadina basvurma
egilimleri incelenmistir. 7 gunluk tarama sonunda
944 adet haber manseti veri seti olarak toplanmis,
bu mansetlerin  tlk tuzadl tanimlamasi ve
siniflandirmasi Biyanivd.(2016)'nin 6nerdigiyontem
ile yapilmistir. Arastirmanin érneklemindeki ulusal
haber mansetlerinin  %60,12'si ve yerel haber
mansetlerin %15,78'inde tik tuzagdi tespit edilmistir.
Arastirma acikca gdstermektedir ki yerel haber
mansetlerinde haber editérleridahaaztiktuzagina
basvurmaktadir. Yerel haber sitelerinde yayinlanan
ulusal haber mansetlerinde 4 kat fazla tik tuzagina
rastlanmasinin olasi sebepleri; ulusal mansetlerin
yerel editérler tarafindan hazirlanmak yerine daha
¢cok ana akim medyadan kopyala-yapistir ydntemi
ile alinmasi veya yerel bir haberin zaten hedef
kitlenin dogrudan ilgi alani oldugu bilindigi icin tik
tuzagdina basvurulmamasi olabilir.
haber

tuzagina basvuru orani ile son 1 aylk ziyaretgi

Orneklemde vyer alan sitelerinin  tik
sayllar karsilastirildiginda, ¢ok sayida tik tuzagi
kullaniminin internet sitesinin ziyaretgi sayisini
yUkselttigine dair bir bulgu goérulmemektedir.
Ornedin tum manset haberler bazinda %7115 oran
ile en fazla tik tuzagi tespit edilen haber sitesi,
Similarweb verilerine gére 6rneklem igerisinde
son 1 ayda en dusuUk ziyaretci sayisina sahip haber
sitesidir. Orneklemde son 1 ayda en fazla ziyaret
edilen site ise yalnizca %16,7 oranda tik tuzadina
basvurmustur. Ayrica arastirma sonucunda agikga
gorulmektedir ki, ulusal haber manseti orani yerel
haber mansetinden daha fazla olan siteler daha
fazla tik tuzagina basvurmaktadir. En fazla tik
tuzad tespit edilen haber sitesinde ulusal haber
manseti orani %64 iken, en az tik tuzagd tespit
edilen sitede bu oran %2'dir.
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Eskisehir:

Extended Abstract

In the theoretical part of this research, the concept
of clickbait is explained. For centuries, people have
used printed media to get news. The invention of
first the radio and then the television changed the
concepts of journalism. These new media tools
enabled the news to be delivered to the consumer
much faster. With the spread of the Internet over
the decades, people began to communicate
instantly on a global level. Traditional media also
kept up with this change and left its place to
internet journalism. The biggest source of income
of new media is digital advertising. So every click
of the reader makes money on new media. New
media tools use clickbait techniques to get more
clicks.

This research aims to examine local internet media
in terms of clickbait. The sample of the research
is the news headlines of local internet news sites
that provide regular news flow and have sufficient
number of readers in the Western Mediterranean
Region. The research examines the rate of referrals
to clickbait in local internet journalism headlines
and the effects of clicking bait on visitor numbers.
In addition, the use of national news headlines in
local internet journalism and the words frequently
used in news headlines were also examined.

The data set of the research consists of the local
internet media of the provinces of Burdur, Isparta
and Antalya in the Western Mediterranean Region.
Thirteen internet news sites with more than five
thousand monthly visitors and regular broadcast
streams were selected. A total of 944 news
headlines published by these sites for 7 days were
recorded. The recorded headlines were divided
into 2 classes as local and national news headlines.
786 of the headlines are local news and 158 are
national news headlines.

To analyze the data set, the method suggested by
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Biyani, Tsioutsiouliklis, and Blackmer (2016) was
used. Headlines containing clickbaits were divided
into 8 classes as suggested by Biyani et al. These
classes are exaggeration, teasing, inflammatory,
formatting, graphic, bait-and-switch, ambiguity,
and misinformation.

As a result of the analysis, it was determined that
219 out of 944 news headlines in the data set
contained clickbait. Of these, 124 were spotted
in local news headlines and 95 in national news
headlines. The most frequently referenced type of
clickbait is “teasing” with a ratio of 58.4%. The least
referenced type of click trap is “inflammatory” with
a rate of 1.4%. In local news headlines, the clickbait
of “formatting” and “graphic” was found the most.
In the national news headlines, clickbait of the
type “ bait-and-switch “ and “misinformation” was
determined the most. Proportional information
about the clickbait classes applied by local internet
newspapers in Burdur, Antalya and Isparta
provinces is shown in tables. Mathematical data
on the number and rates of clickbait applied by
the 13 news sites that make up the sample are also
shown in the tables. The relationships between
the daily average number of clickbaits and the
number of visitors, and the average number of
clickbaths per day and the number of headlines
published by the news sites in the sample were
analyzed. The effect of the daily average number
of news headlines on the number of visitors to the
site was also analyzed.

Within the scope of the research, the words used in
local and national news headlines were analyzed.
There are 3444 words in the local headline dataset
and 712 words in the national headline dataset.
Accordingly, an average of 4.54 words was used for
each local news headline, and 4.5 words were used
for each national news headline. In the article,
word clouds were created to display the most used
words in the headlines. It has been determined
that the most frequently used word in local news
headlines on the basis of provinces is the name of
that province.

The most important finding of the research is
that it has been detected 4 times more clickbait
reference in national news headlines compared to

local news headlines published by local internet
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news sites. In addition, it was determined that the
sitethat applied the most clickbait was the site with
the lowest number of visitors in the last 1 month. In
other words, the local news website's use of more
clickbait does not increase the number of visitors
to that site. No significant relationship was found
between the number of local or national headlines
published and the number of visitors to the site.
In addition, the average number of words used in
local and national news headlines is almost the
same, while the rate of clickbait is 4 times higher
in national news headlines, indicating that there is
no significant relationship between the number of
words in the headline and reference to clickbait.
Some proportional data obtained as a result of this
research were compared with similar studies in a
limited number in the literature and the results

were shown.
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