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Oz

Kentlerin olusum siireglerini etkileyen en 6nemli faktorlerden olan ticari ilis-
kiler gtiniimiizde de kent yasaminin belirleyicilerinden bir tanesidir. Tiike-
timin degisen dogasi kentlerin de yapilarini degistirmektedir. Son dénemde
ticari iligkiler gergevesinde kent, titketimin merkezi haline gelmistir. Bu ¢alis-
mada kentteki ticari iligkiler tiiketim tizerinden alisveris merkezleri 6rnegi ile
incelenecektir. Alisveris merkezlerinin 6rneklem olarak se¢ilmesinin sebebi;
kentteki tiiketim iligkilerinin geldigi noktanin, yasanan degisimin degerlen-
dirilebilecegi bir mekan oldugu diisiincesidir. Oncelikle degisen tiiketim an-
layis1 ve tiiketim toplumu kavramlar: ele alinarak kentlerin giincel durumu
ortaya konmaya calisilacaktir. Alisveris merkezleri 6rnegi degerlendirilirken,
nitel ve nicel 6zelliklerine deginilecek, kent merkezinin birer simiilasyonu
seklinde insa edilmelerinin altinda yatan sebepler ve aslinda 6zde kent mer-
kezinden olan kopukluklarindan bahsedilecek, tasidig: karakteristik 6zellik-
ler cergevesinde tiiketim iligkilerinde, bunun sonuglarindan bir tanesi olarak
da insani iligkilerde meydana getirdigi degisimler incelenecektir. Bu asama-
da Jean Baudrillard'in simiilasyon ve simiilakr kavramsallagtirmalarindan
faydalanilacaktir.
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Abstract

Commercial ties which are the most important factors affecting the formation process
of the city play a key role on determinations of urban life nowadays. The changing
nature of consumption also changes the structure of cities. In recent times, within
the framework of trade relations, the city has become the center of consumption. This
study will examine trade relations and consumptions in the city via shopping malls.
Shopping malls are choosed as samples cause they are appropriate places for observing
and analyzing changes in consumption relations in the city. Changing consumption
and consumption society will be discussed and the current situation of cities will be
tried to be revealed. In this study quantitative and qualitative characteristics of shop-
ping malls, reasons of shopping malls’ constructions simulate city centers and also
actually the gap between shopping malls and city centers will be analyzed. Finally,
this study presents which changes shopping malls create on human relations. At this
stage, Jean Baudrillard’s simulation and simulacr conceptualizations will be used.

Keywords: City, Consumption, Shopping Malls, Simulation
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Giris
Kentlerin gelismesinin, ticaretin yayilmasiyla yakindan iligkisi
oldugu bilinmektedir. Ortagag sosyo-ekonomik tarihi konusun-
da diinyanin 6nde gelen uzmanlarindan biri olan Henri Piren-
ne bununla ilgili olarak ticaretin yayilmasi ve kentlerin gelis-
mesinin arasinda siki bir iliski oldugunu ve kentlerin “ticaretin
ayak izleri’nden dogdugunu belirtmektedir (Oztiirk, 2012: 615).

Simmel’in de ifade ettigi {izere “metropolis her zaman para eko-
nomisinin payitaht1 olmustur” (2000: 169).

Para ekonomisinin yonetiminin ve ticari iligkilerin degisim ve
dontistimii, tiiketim kavraminin anlamini da degistirmektedir.
Glintimtiizde, tiiketim ideolojisinin kent iligkilerindeki belirleyici
rolii ve toplumlarin giderek tiiketim toplumuna dogru evrilmesi
yadsmamaz bir gergeklik halini almistir. Toplumda degisen tiike-
tim aliskanliklar1 beraberinde farkli tiiketim araglarini da ortaya
cikarmistir. Alisveris merkezleri de degisen bu tiiketim aligkanlik-
larmin kentteki en belirgin tezahiirleridir.

Modern dénem oncesinde, kentler geleneksel formlarmi koru-
maktadirlar. Bu sebeple, o donem igin alisveris ve ticaretin ge-
leneksel kent merkezinde cereyan ettigi goriilmektedir. Ancak
sonrasinda gocler nedeniyle kentlerin yayilim alani geniglemistir.
Bunun bir sonucu olarak da modern donemde perakende satis
banliyolere kaymis ve giiniimiiz aligveris merkezleri olusmaya
baslamistir (Oztiirk, 2012: 621). Alisveris Merkezleri, Uluslararasi
Aligveris Merkezleri Dernegi ICSC'nin kabul ettigi kriterlere gore;
5.000 m? iistiinde kiralanabilir alani olan, kiralanmis bagimsiz bi-
rimi 15’ten fazla olan, tek bir elden organize bir sekilde yonetilen
alanlardir (EVA).

Aligveris merkezleri, 6ncelikli olarak Avrupa’da kurulmaya bas-
lanmustir. “20. yiizyilin ikinci yarisi ile birlikte Avrupa sehirlerin-
de diinya savaslarinin actig1 yaralar kapanmaya baslamis; yeni-
den yapilanma siirecine giren sehirlerde yalnizca fiziksel striiktiir
degil kiiltiirel striiktiir de degismistir” (Arslan, 2009: 148). Degi-
sen yasam standartlari, gelisen teknoloji ve yiikselen ekonomik
seviye gibi etmenler kiiltiirel yasamda da farkliliklara yol a¢gmis-
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tir. Kiiltiirde yasanan degisimlerin tiiketim ile iligkisi ise birey-
sel kimligin tiiketim {izerinden tanumlanmasi olmustur. Fiziksel
striiktiirde de kentlerin savas sonrasi yeniden ingasinda cesitli
degisimler yasanmistir. “Endiistri 6ncesindeki donemde kentler,
merkezlerinde konut, kii¢lik zanaat isleri ve ticareti barindirir-
ken; sanayilesme, motorlu tasima araglariin gelisimi ve ekono-
mik gelismeler sonucunda giintimiizde farkli aktivite alanlarma
boliinmek zorunda kalmislardir. Dolayisiyla, artik kentler tek bir
merkez etrafinda yogunlagsmak yerine, farkli alt merkezlerin bir
araya geldigi birimler haline dontismiislerdir” (Arslan, 2009: 148).
Modern donemde “alt merkez” ya da “banliy6” olarak adlandiri-
lan kisimlarin olusmaya baglamasiyla beraber kentte bir “merkez-
sizlesme” goriilmeye baglanmis ve perakendecilik sektorii, kentin
farkli bolgelerinde alisveris merkezleri cercevesinde kendisini
gostermeye baglamistir.

1980'den itibaren Tiirkiye’de uygulanan liberal politikalar ¢erceve-
sinde, Tiirkiye yeni bir ekonomik diizleme ge¢mistir. Bu durum;
beyaz yakalilarin sayisinin hizlica artmasi, kisi basia diisen milli
gelirin artmasi, kredi kart1 kullaniminin artmasi, kisi basina diisen
arag sahibi olma oraninin artmasi, kadinlarin ekonomik hayatin
icinde aktif rol almalar: gibi mikro 6lcekte ekonomik degisimleri
de beraberinde getirmistir. Buna ek olarak, hizla biiyiiyen kentle-
rin bir gerekliligi olarak ortaya c¢ikan yeni konut ve is alanlarinda
sosyal ve ekonomik aktiviteye hizmet edecek yeni alt merkezler
olusmuslardir. Bu alt merkezlerin kurgulanmasinda da diinyada
egemen olan tiiketim kiiltiirtiniin etkileri Tiirkiye'de de hissedil-
mistir (Arslan, 2009: 152). Biitiin bu degisimlerin sonucunda Tiir-
kiye’deki ilk aligveris merkezi olan Galleria 1988 yilinda agilmigtir
ve sonrasinda —son 10 y1l daha yogun olmakla beraber- alisveris
merkezlerinin sayis1 her gecen giin artmgtir.

1990lardan sonra Tiirk toplumu, “yetinen bir toplumdan tiike-
ten bir topluma” dogru bir doniisiim gegirmistir (Odabasi’'ndan
aktaran Arslan, 2009:152). Alisveris merkezleri sayisinda yasanan
artis ve alisveris merkezlerine gosterilen yogun talep, “yetinen
toplumdan tiiketen topluma” dogru olan doniisiimiin 6nemli
gostergelerindendir. Onceden maksimum tasarrufa yonelik olan
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ekonomik sistemimiz 90lardan sonra bir hayli degisiklige ugra-
mustir. Biiytiklerimiz gli¢lerinin yetmedigi bir seyi satin almay1 bir
ay1p, bir kusur sayarlarken giintimiizde bunu yapmak bir meziyet
haline gelmistir (Fromm, 1996:53).

Tiiketim Toplumu

Gilintimtiizde evrensel bir kavram olan tiiketim toplumu kavra-
mi1; Jean Baudrillard tarafindan zamanda tiiketimin 6grenilme-
si toplumu, tiiketime toplumsal bir bi¢imde alistirilma toplumu
olarak tanimlanmaktadir. Yani ona gore tiiketim toplumu yeni
tiretim giiglerinin ortaya ¢ikmasiyla ve yiiksek verimlilik tasiyan
ekonomik bir sistemin tekelci yeniden yapilanmasiyla orantili
yeni ve 6zgiil bir toplumsallasma tarzidir (Baudrillard, 2004: 95).
Baudrillard'in ifade ettigi tiiketim toplumunda degisen tiiketim
karakteri ile beraber bulundugu yerden bagimsizlasmis, bulun-
dugu yere ait kiiltiirel ve sosyal 6geleri tastmamaya baglamistir.
Inceleme konumuz olan alisveris merkezleri bazinda durumu de-
gerlendirdigimizde goriiyoruz ki, diinyanin hemen hemen her ye-
rindeki aligveris merkezleri mimari olarak ve barindirdiklar: ma-
gazalar baglaminda birbirinin ayni1 6zelliklere sahiptirler. Bunun
neticesinde de diinyanin her yerindeki insanlar ayni seyleri giyi-
yor, ayni seyleri yiyor ve ayni seyleri kullaniyor hale gelmektedir-
ler. Kapitalizm {ist bagliginda bu durumu degerlendirdigimizde
bireylerin homojenlestirilerek sadece tiiketen varliklar haline geti-
rilmeye calisildig1 gézlemlenebilmektedir.

Tiiketim toplumunda {iretim bireyden bagimsizlasir, emek ikin-
cilleserek bireyin tiiketicilik fonksiyonu 6ne ¢ikar. Ayni zamanda
tiiketim toplumu, akilcilik, cilecilik ve ilerleme gibi kavramlarin
tizerine kurulmus olan bir tiretim toplumundan bireyin kendi tii-
ketimini yonlendiren ve yalnizca {iretim sistemi i¢inde sahip ol-
dugu yerin birer sonucu olmayan, arzu ve gereksinimleriyle de
katildig1 bir topluma gecise isaret etmektedir (San ve Hira, 2004:
2-4).

“Tiiketim toplumunda arzu ve duygular da tiiketimin nesnesi ha-
line gelir” (Atiker, 1998:65). Nuri Bilgin tarafindan “atmaya hazir”
insanlarin ve “atilmaya hazir” esyalarin toplumu olarak tanim-
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lanan tiiketim toplumunda nesnelesen arzu ve duygular dogal
akigma birakilmaz ve disaridan yonetilerek tiiketim toplumu bir
girdap haline getirilmektedir. “Tiiketim toplumunda ideal olan
sey, hicbir seyin tiiketici tarafindan kesin bir sekilde benimsen-
memesi, hicbir seyin sonsuz bagliliga layik olmamasi, hicbir ge-
reksinimin tam olarak karsilanmis goriilmemesi, hi¢bir arzunun
nihai kabul edilmemesi {izerine dizayn edilmistir” (Bauman’dan
aktaran San ve Hira, 2004:10).

Tarihin tiim donemlerinde insanlar ihtiyaglarimi gidermek maksa-
diyla gesitli {irlinler satin almislardir ancak modern dénemin getir-
digi kavramlardan olan “titketmek” giiniimiize mahsus bir eylem-
dir. Giintim{iiz yaklagimindaki farklilik “tiiketim kiiltiiriinde” veya
“tliketicilik” fikrinde 6nemli olanin, esas olarak tiiketime kafasini tak-
mug olan bir kiiltiir haline gelmis olmasidir (Tomlinson, 1999:183).
Tiiketim merkezli yasamak, tiiketime kafay1 takmis olmak, ihtiyag
giderilmesinin Gtesine gegerek kisileri tatmin noktasinda doyumla-
r1 olmayan hastalikl1 bir ruh haline siiriiklemektedir.

Frankfurt Okulu teorisyenlerinden Herbert Marcuse, tiiketim
kavramini dogru ve yanlis gereksinimler ayrimi {izerinden incele-
mektedir. Tek Boyutlu Insan kitabinda, dogru ve yanhs gereksinim
ayrimini yapmis ve yanlis gereksinimleri detaylica agiklamistir.
Marcuse’a gore, yanls gereksinimler bask: altindaki bireye belirli
toplumsal ¢ikarlar tarafindan dayatilir; ok calismak, saldirganlik,
sefalet ve adaletsizligi siirdiirecek ihtiyaclar gibi. Bu ihtiyaclarin
doyumu bireyi tatmin edebilir ancak kisinin bu mutlulugu eger
hastaligin biitiiniin farkina varma ve hastali1 iyilestirme sans-
larmin idrak yeteneginin (kendisinin ve bagkalarmin) gelisimini
durduruyorsa siirdiiriilmesi ve korunmasi gereken bir durum de-
gildir. Bu durumda sonug, mutsuzluk i¢inde mutluluktur.

Dinlenme, eglenme, reklamlar dogrultusunda davranma ve tii-
ketme, digerlerinin sevdiklerini sevip, nefret ettiklerinden nefret
etmek gibi gereksinimlerin ¢cogu bu yanlis gereksinimler katego-
risine girmektedir. Bu gereksinimlerin bireyin hicbir kontrolii-
niin olmadigi, dis giigler tarafindan belirlenen sosyal igerikleri
ve fonksiyonlar1 vardir; bu gereksinimlerin gelisim ve doyumlar1
ozerk degildir. Bu tiir gereksinimler her ne kadar bireyin kendisi-
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nin olsa, yeniden iiretilen ve saglamlastirilan kendi gereksinimleri
olsa da, birey kendini ne kadar onlarla 6zdeslestirse ve kendini
onlarin doyurulmasinda bulsa da, onlar baslangigta olduklar: gibi
kalmay1 devam ettirirler -hakim ¢ikar1 baski iizerine olan bir top-
lumun tirtinleri olarak (Marcuse, 2007:8).

Tiiketim toplumlarindaki temel amag, tiretilen tiriinlerin tiike-
tilmesi icin tliketicide “yanlis” gereksinimlerin kigkirtilmasidir.
Boylelikle ekonomi, tiiketicide tiiketime yonelik yasam bicimleri
ve dolayisiyla yanls ihtiyaglar yaratmak amaciyla kiiltiirii arac-
sallagtirmaktadir. Neticede, kiiltiir end{istrisi tirtinleri, birbirleri-
ne benzeyerek, 6zgiinliikten yoksun hale gelirler (Horkheimer ve
Adorno’dan aktaran Atiker, 1998: 52). Tiiketim toplumunun me-
kanizmalarindan, kiiltiir endiistrisi {iriinlerinin en yogun sekilde
tiikketiciye sunuldugu alisveris merkezlerinde de mevcut standart-
lasma gozlemlenmektedir.

Tiiketimin Degisen Dogas1

Tiiketim, en genel tanimiyla, {iretilen mal ve hizmetlerin; gereksi-
nim ve isteklerini karsilamalar1 amaciyla insanlar tarafindan kul-
lanilmasidir. Ancak modern dénemde bahsettigimiz “tiitketim”
kavram salt gereksinimlerin karsilanmasi durumunun ¢ok ote-
sine gegerek bireylerin siirekli “daha fazlasin isteme” durumlar:
tizerine kullandiklar1 mal ve hizmetleri icermektedir. Kapitalizm
cercevesinde tiiketimin degisen yiizii sosyal hayat1 da derinden
etkilemistir. Bu calismanin temel konusu olan alisveris merkezle-
ri de kapitalizm ¢ergevesinde sekillenen tiiketim aligkanliklarmin
sonucu olarak ortaya ¢gikmuistir.

Baudrillard, tiiketimi etkin ve kolektif bir davranis, bir zorlama,
bir ahlak ve bir kurum olarak tanimlamaktadir. Sanilanin aksine
bireylerin 6zgiir ve 6zgiil olduklar1 bir sey olmadigini savunur.
Buna ek olarak tiiketimin tam olarak bir toplumsal degerler siste-
mi oldugunu ifade eder (Baudrillard, 2004: 95).

Aligveris merkezi davranisi lizerine yapilan bir saha arastirmasi-
nin verilerine gore; “alisveris merkezi ziyaretleri her yas grubu
arasinda bir “zaman 6ldiirme”, daha yaghlar icin hareket ya da
“magaza gezintisi” ve gidecegi yerler sinirli olan insanlar icin
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“aile gezmesi” goriinglisiinii igeren faaliyetler yelpazesini ortaya
koymaktadir” (Gottdiener, 2005: 145). Bu baglamda alisveris mer-
kezleri miisterileri ile besikten mezara kadar ilgilenmektedir (Rit-
zer, 1998: 63). Her yas grubuna hitap etme hedefi iizerine, cesitli
sosyal aktiviteler ve uygulamalar diizenleyen alisveris merkez-
leri, amaci salt aligveris olmayan kitleleri de kendisine ¢ekmeyi
hedeflemektedir. Clinkli bu kitleler aligveris merkezine bir kere
girdikten sonra “nasil olsa bir sekilde” tiiketimin bir pargas1 hali-
ne geleceklerdir.

Kapitalist ekonomi diizeninin baglangic ve gelisim asamasinda
proleteryanin denetlenmesi ve somiiriilmesi {izerinde yogunlas-
sa da giiniimiizde tiiketicilerin denetim ve sémdiiriilmesine dogru
paralel bir gelisme gosterdigi goriilmektedir. Diger bir ifade ile
““fireticilerin proleterlestirilmesi”yle baslayan degisimin “tiike-
ticilerin proleterlestirilmesi”yle tamamlanma yoluna gidildigi ve
bunun tizerinden kamusal alan da dahil biitiin yasam alanlari-
nin kolonize edildigi ve cagimizda alisveris merkezlerinin de bir
anlamda bunun bir simgesi oldugu soylenebilir” (Oztiirk, 2012:
625). Modern déneme ait olan ve tiiketimi siirekli kilmak {izere
kurgulanan kredi kartlari, taksitli 6deme secenekleri, ihtiyag kre-
dileri vb. uygulamalar insanlar1 o an ellerinde mevcut bir para
olmasa dahi, gelecekte kazanmalar1 muhtemel paray1 harcamak
konusunda ikna etmektedir. “Yeni tiiketim araglarinin ¢oklugu
nedeniyle tiiketicilere acik secenekler azalmaktadir. Asir1 bir zor-
lamaya maruz kalmayabilirler, ama tiiketiciler cesitli daha yumu-
sak, daha ayartic1 denetim tekniklerinin nesnesidir” (Ritzer, 2011:
87). Turk toplumu {izerinden bir degerlendirme yaptigimizda
“yumusak ve ayartic1 denetim teknikleri”nin de yogun etkileri ile
tasarrufa onem veren toplumdan borcla yasamaya odaklanan bir
topluma dogru bir degisimin yasandig1 gozlenmektedir (Oztiirk,
2012: 625).

“Tiiketimin biirtindiigii yeni gortiniim altinda geg¢ kapitalist top-
lumun tiiketicisi, “bos zaman tiiketicisi” ya da “hedonist / hazc
tiikketici” seklinde ifade olunan yeni bir imaji sahiplenmektedir.
Bu imajda s6z konusu olan, arzu ve fantezilerle karisik, yar1 haya-
li ve arzulamanin siireklilik gosterdigi, tatmin olmanin miimkiin
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olmadig bir tiiketim seklinin hakimiyetidir” (Ozcan, 2007: 52-53).
Tatmin olmama durumunun temel sebeplerinden bir tanesi tiike-
ticiye haz ve mutluluk saglayan seyin arzuladigl nesneye ulasa-
mama hali olmasidir. Nesneye ulastig1 vakit arzusu biter ve o an-
dan itibaren baska bir nesneyi arzulamaya baslar. Tiiketici bu kisir
dongii icine hapsolmaktadir ve bu sekilde tatmin olmas1 imkansiz
hale gelmektedir. Bu durumun sonucu olarak da modern déonem-
deki tiiketici profili “hedonist” tiiketici olarak tanimlanmaktadir.
Bu tiiketim garkinin sonu bir tiirlii gelmeyince, hep tatminsiz bir
cirpinis iginde bocalayan modern tiiketiciler, kendilerini su for-
miille ifade etmek durumunda kalirlar: “Ben, sahip oldugum ve
tiikettigim seyler disinda bir hi¢cim” (Fromm, 2015: 49).

Tiiketim ideolojisi, tiim diinyay1 yutma arzusu ile doludur ve
bu toplum diizeni igerisindeki kisiler ise “stirekli aglayarak bi-
beronunu isteyen ve hi¢ biiylimeyen bir bebek” olarak kalirlar
(Fromm, 2015: 48). Giiniimiiz toplumlarinda tiiketimin ulastig:
boyut hastalik / bagimlilik seviyesine gelmis bulunmaktadir. An-
cak bu bagimlilik diger bagimliliklara oranla ¢ok daha fazla ki-
side goriildiigii i¢in yadirganmamakta, normal karsilanmaktadir.
Hatta “yapay (liiks) ihtiyaglar1 olmayan, kredi karti ile alig-veris
yapmayan, sadece gercek ihtiyaglarina gore harcamada bulunan
bir kisi politik bir suclu gibi goriilmeye, toplumda tuhaf bir tip
olarak nitelenmeye baslanmistir” (Fromm, 1996: 53-54).

Smirsiz tiiketim, kendisini bu yeni ideale adayan ve bunu nere-
deyse bir din yapan yeni bir insan tipi tiretmistir. Artik modern
insan cenneti, her seyin bulundugu, kredi kartlarin1 kullanabi-
lecegi ve hatta sadece her istedigini degil, komsusundan biraz
daha fazlasini alabilecegi devasa bir siipermarket olarak hayal
etmektedir. Disaridan etkilerle olusturulan ve devaml uyarilan
yapay istekler, reklamlarin da etkisiyle bireyleri sahip oldukla-
riyla “yetinemeyecekleri” konusunda stirekli bir propagandada
bulunmaktadir. Bu baskilar altinda toplumda giderek tiiketim
hususunda bagimlilik noktasina ulagmais kisilerin sayis1 artmakta-
dir. Neticede bu durum toplumsal bir sendrom halini almaktadr.
Bireylerin deger algilar1 degiserek, kendilerine verdikleri degeri
sahip olduklar1 seylerle orantilar hale gelmislerdir, dolayisiyla en
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biiyiik olabilmeleri igin en fazlasina sahip olmalar1 gerekmektedir
(Fromm, 1996: 54).

Mevcut diinya diizeninde fakirlik algis1 da degisime ugramak-
tadir; tiiketime ayak uydurulamamasi sebebiyle ihtiya¢ fazlasina
sahip olunsa dahi bireyler kendilerini fakir hissetmektedirler. Bu
noktada tiiketim ihtiya¢ duyulan mallarin satin alinmasindan ¢ok
daha farkli bir boyuta ulasarak; pasifligi, kiskangligi, hirs1 ve so-
nugta da igsel zayifligy, gligstizliik hissini ve asagilik kompleksini
beslemektedir (Fromm, 1996: 54). Toplumsal huzuru bozucu etki-
si de giin gegtikce artmaktadir. Ciinkii sonu olmayan bir bosluk
haline gelen tiiketim sarmali, bireyleri teker teker i¢ine ¢eker hale
gelmektedir.

Sosyal bilimcilerin degerlendirmelerine gore tiiketimin geldigi bu
noktanin kitlelere verdigi bircok zarar mevcuttur. Giiniimiizde
hakim olan tiiketim ideolojisi kitlelerin “insani” 6zelliklerini tor-
ptilemektedir. Baudrillard’a gore topluma verilmek istenen mesaj
yeni bir doneme girdigimize ve kesin bir insani devrimin tiretimin
ac1 ve kahramanlik dolu ¢agini, insana ve arzularina hakkmnin tes-
lim edildigi tiiketimin keyifli cagindan ayrildigidir ancak durum
hig de 6yle degildir:

“Uretim ve tiiketim; burada soz konusu olan, iiretici giic-
lerin ve bu giiclerin denetiminin genisletilmis yeniden iire-
timinin tek ve aymi biiyiik mantiksal siirecidir. Sistemin
buyrugu olan bu buyruk, zihniyete, giindelik etik ve ideolo-
jiye ters biciminde —biiyiik kurnazlik budur- gecer: yani ih-
tiyaclarin ozgiirlesmesi, bireyin, hazzin, bollugun serpilip
boy atmasi biciminde. Harcama, haz, hesapsizlik (“simdi
alin, sonra odeyin”) temalar: “piiriten” tasarruf, calisma
ve mal varli§1 temalarinin yerine gecer. Ama burada soz
konusu olan yalnizca goriiniiste bir insani devrimdir: as-
Iinda soz konusu olan genel bir siire¢, 6ziinde degismemis
bir sistem cercevesinde bir degerler sisteminin (gorece ola-
rak) etkisiz hale gelmis baska bir degerler sisteminin i¢ kul-
lanim igin yerini almasidir. Yeni ereksellik olabilecek olan,
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kendi gercek icerigini kaybedip sistemin yeniden iiretimi-
nin zoraki aracist haline gelmistir” (2004:96).

Frankfurt Okulu teorisyenlerine gore ise; “tiiketici, kiiltiir end{ist-
rileri araciligiyla manipiile edilen, ruhunu metalara tapiarak
arayan, her yoniiyle tek boyutlu kalan, sahte ve gercek ihtiyaglar
arasinda ayrim yapamayan, mutluluk yanilsamasi iginde mutsuz
bilince sahip olan, ihtiyaclarini reklam sloganlariyla belirleyen
pasif bir aktdrdiir” (Ozcan, 2007:45). Buna ilaveten Weber’in “de-
mir kafes” olarak tanimladig1 total kurumlar fikrinin giintimiizde
tiiketimin merkezi olarak degerlendirebilecegimizi aligveris mer-
kezleri icin de s6z konusu oldugu soylenebilinir. “Alisveris mer-
kezlerinin modern birer panoptikon' seklindedirler. Eger demir
cubuklar bizleri hapishane disina ¢ikmaktan koruyorlarsa, neon
1s1klar, lazerler ve hologram imajlar1 da bizleri aligveris merkez-
lerinin fantastik diinyasindan uzaklasmaktan alikoymaktadirlar”
(Ozcan, 2007: 52). Aligveris merkezlerinin tiim dizayni kitlelerde
alg1 yanulmasi olusturmak, kitleleri icerde daha uzun stire tuta-
bilmek ve siirekli tiiketime tesvik etmek tizerine kurulmaktadir.

Modern donemdeki titketim anlayisi ile ilgili bahsettigimiz temel
problemlerin sonucu olarak “paramizi nasil kazandigimizdan ¢ok
nasil harcadigimiz 6nem kazanmistir” (Thorns, 2004: 120) diye-
biliriz. Cilinkii belirtildigi {izere modern tiiketim anlayis1 paranin
nerede, nasil kazanildig ile hig ilgilenmezken, nerede, nasil ve ne
kadar harcandig; ile yakindan ilgilidir.

Tiiketim sarmalinin geldigi noktada bugiin belirleyici olan sey,
bireylerin sisteme olan aidiyetlerinin stirekliliginin saglanmasi ve
tiiketiciyi direnis fikrinden uzak tutmanin gerekliligidir. Sistem, ip-
ler elde tutularak tiiketicinin kiiltiir endiistrisinin bir nesnesi olarak
yasamasini saglayacak sekilde diizenlenmektedir. “Kiiltiir endiist-
risi bu aldatmacayn tiiketiciye doyum diye yutturmakla kalmaz, bu-
nun da 6tesinde tiiketicinin zihnine, ona ne sunuluyorsa onunla ye-
tinmesi gerektigini kazir” (Adorno ve Horkheimer, 2010:189-190).

1 Jeremy Bentham tarafinda tasarlanan, ortasinda mahkumlarin géremedik-
leri bir kuleden gozetlendikleri, mahremiyetin olmadigi hapishane modeli.
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Kent Merkezlerinin Simiilasyonu Olarak Alisveris Merkezleri

Baudrillard'in simiilasyon kavrami baglaminda aligveris merkez-
leri incelendiginde, alisveris merkezlerinin kentlerin simiilasyo-
nu olarak inga edildigi gozlemlenmektedir. Kent merkezlerine
ait olan birgok 6zelligin alisveris merkezlerinin mimari 6zellikle-
rinde de kullanildig1 gortilmektedir. Baudrillard simiilasyon (hi-
pergerceklik) kavramini “bir koken ya da bir gerceklikten yoksun
gercegin modeller araciligiyla tiiretilmesi” (Baudrillard, 2010: 14)
olarak tanimlamaktadir. Simiilasyon “gercekle” “sahte” ve “ger-
cekle” “diigsel” olan arasindaki farki yok etmeye ¢alisir (Baudril-
lard, 2010: 16). Simiilasyon kavramu ile ilgili en 6nemli detay1 Ba-
udrillard su ciimleleriyle ifade etmektedir: “Simiile etmek sahip
olunmayan seye sahipmis gibi yapmaktir. Simiile etmis “-mis”
gibi yapmak degildir. Hastaymis gibi yapan kisi yataga uzanip
bizi hasta olduguna inandirmaya calisir. Bir hastalig1 simiile eden
kisi ise kendinde bu hastaliga ait semptomlar goriilen kisidir” (Ba-
udrillard, 2010: 16). Bu ifadeler simiilasyonu gercek olandan ayurt
etmenin ne kadar zor oldugunu gostermektedir. Baudrillard'in
belirttigi iizere hasta olmayan ama hastalig1 simiile eden kisi kar-
sisinda doktorun durumu bir hayli zor olacaktir. Gergek olmayan
ama gergekle arasinda bir fark yokmus gibi goriinen durumlar
hastalik 6rneginde de toplumsal ve sosyal cesitli 6rneklerde de
muhatabinda alg1 yanilmasina yol acabilmektedir. Aligveris mer-
kezlerinde de mimari 6zelliklerden faydalanilarak gercek ile sahte
ve diissel olan arasinda ayrim yapmak zorlastirilmaktadir. Birey-
lerde olusturulan alisveris merkezinin kent merkezine dair 6zel-
likleri tagidig: algisi, alg1 yanilmasina yol agarak, kent merkezine
gitmeye gerek olmadan kent merkezi ile ilgili tiim ihtiyaglarin
alisveris merkezleri igerisinde giderilebilecegi diisiincesini olus-
turdugunu soyleyebiliriz.

Baudrillard, aligveris merkezlerini “toplumsal yasamla bir yer-
lesim ve trafik diizenine ait islemsel bir simiilasyonun gercek-
lestirildigi zaman-mekan” olarak tanimlamaktadir. Bu tanim ile
aligsveris merkezleri igerisinde olan tiim dongiiniin aslinda kentte
yasananlardan farkli olarak ele almamayacagini ifade etmekedir
(Baudrillard, 2010: 112). Aradaki fark yine simiilasyon temeline

160 Sosyal ve Kiiltiirel Aragtirmalar Dergisi (SKAD)



Kentlerin Yeni Tiiketim Mabetleri: Aligveris Merkezleri

dayanmaktadir. Alisveris merkezlerinde insanlara hosgorii gos-
teriliyor, kolaylik saglaniyor gibi gosterilirken aslinda cesitli si-
nirlar ¢izilmis ve o smirlar cercevesinde insanlara hareket alani
birakilmigtir. Alisveris merkezleri, kent merkezlerinden farkl
olarak kendilerini giivenlikli, hosgoriilii, 6zgiir alanlar olarak ta-
nimlanirlar ancak giris kapilarinda bulunan giivenlik gorevlileri,
aligveris merkezlerinin —tuvaletler hari¢- her yerinde bulunan gii-
venlik kameralar1 ile miisterilerini her an denetim altinda tutmak-
ta ve disiplin diizeni olusturmaktadirlar. Baudrillard'in da ifade
ettigi gibi aligveris merkezlerinin farkli yonii; “toplumsal yasam
ve birlikteligin daginik islevlerini (is, bog zamanlar1 degerlendir-
me, beslenme, saglik, ulasim, medya, kiiltiir) tek bir homojen cat1
(zaman / mekan) altinda” bulusturmasidir, bu yoniiyle kapitalin
geleneksel kurumlar1 ve fabrikalarin otesindedir (Baudrillard,
2010: 112).

Aligveris merkezleri, kentlerin simiilasyonu olarak insa edilirler
ancak kentlerin kendi dogallig: ile igerisine barindirdiklar1 can-
liliga sahip degillerdir. Kent, kentlilerin kiiltiirti, yasam bigimi
ve aliskanliklari, sosyal ve ekonomik 6zellikleriyle birlikte yasa-
yan canlt bir organizma gibi stirekli kendi kendini yenileyen bir
biitiindiir. Aligveris merkezi igerisinde yeniden kurgulanan kent
mekani, kendi kendini yenileyebilme niteligini yitirir ve “kapali
kutu” igerisinde “bir defada yaratilan bir bosluk” haline gelir. Bu
boslukta kent mekaru taklit edilir; ticari basariya odaklanarak ta-
sarlanmus, kontrol edilebilen ve kolay yonlendirilebilen yapay bir
kent mekanina dontistir (Birol, 2005: 423).

Alisveris merkezlerinin kent merkezleri ile olan benzerlikleri hu-
susunda tartisilagelen konulardan bir tanesi de alisveris merkez-
lerinin kamusallig ile ilgilidir. Bu konudaki genel ka1 aligveris
merkezlerinin yar1 kamusal — yar1 6zel alan olduklar1 yoniindedir.
Aligveris merkezlerinde; “giindelik hayatta kamusal alanda gor-
meye alistk oldugumuz kendi tirettigi herhangi bir {irtinii satisa
sunan zanaatgl, isportaci / seyyar satici, ayakkabi boyacisi, sarhos,
dilenci, tablaci gibi sahsiyetlerin yani sira siddet, protesto, miting,
basin agiklamasi, vb. eylemlere rastlanilmaz” (Oztiirk, 2012: 629).
Siralanan bu 6zellikler alisveris merkezlerini kamusalliktan uzak-
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lagtirmaktadir. Ancak buna ilaveten alisveris merkezlerinde ser-
bestce gezinme ve satin alma zorunlulugunun bulunmadig: vitrin
seyri seklindeki aligveris tiiriiniin yaygin olmasi sebebiyle de ka-
musal ozellikler tasimaktadir.

Alisveris Merkezlerinin Mimari Ozellikleri ve Sayisal Veriler

Aligveris merkezlerinin, kent merkezlerinin simiilasyonu olarak
inga edilmesi beraberinde, toplumu kendisine gekebilmek, disa-
riy1 gereksiz kilabilmek, tiiketimin merkezi olabilmek adma mi-
mari Ozelliklerden de faydalandig1 gozlemlenmektedir. Alisveris
merkezleri ilk olarak biiytikliikleri ile disar1y1 gereksiz hale getir-
me ¢abasina girmektedir. Alisveris merkezlerinin biiytikliiklerine
ragmen bircogunda seffaf boliimler olmadigini gozlemlenmekte-
dir. Ciinkii alisveris merkezleri disari ile iliski kurmay1 reddeder
ve igeriyi kendi kurallar ile isleyen kapali bir mekan haline geti-
rir. Bu kapali mekanda zamanin gectigine dair herhangi bir isaret
yoktur ve 1s1ik miktar1 hep sabittir. Buna ilaveten mevsimle ilgili
de herhangi bir isaret yoktur, igerisi sabit bir sicaklikla sonsuz bir
bahar ve sonsuz bir giindiiz yasamaktadir: “Bu tiiketim toplumu-
nun {itopyasidir. Her mevsim ve giiniin her saati kesintisiz tiike-
tim imkan1” (Yirtici, 2005: 124).

Genel olarak aligveris merkezlerinin dis kisimlarinda siyah duvar-
lar vardir. “Cogu alisveris merkezine park alanindan bakildigin-
da celik ve tuglalardan olusan yekpare bir binanin iizerinde tek
bosluk olarak isgoren bir bliyiik magaza logosuyla, betonarme bir
sigmak gortinlimiindedir” (Gottdiener, 2005: 135). Bu diizenle-
menin amaci alisveris merkezinden ayrilan kisilerin disar1 gezme
istegi kirmak ve bir an 6nce bu mekani terk etmelerini hizlandir-
maktir. Ancak buna ilaveten “betonarme bir sigiak” gortintimii
olusturulmasinin ardinda disarisinin kozmopolit ve kaotik or-
taminda uzak bir “gtivenlikli alan” oldugu imajin1 da topluma
verme hedefi de yatmaktadir. “Disaridaki diinya sugla, diizensiz
gelismeyle ve toplumsal tabakalasmayla karakterize olmus bir
toplumdaki kent yasaminin tuhafliklariyla dolmusken, aligveris
merkezi icindeki yasam siyah, kale surlarin1 animsatan duvarlar
ve onun feodal goriiniimlii miilkiyetinin, yani aligveris merkezi
isletmesinin himayesinde korunmaktadir” (Gottdiener, 2005: 135-
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136). Modern donemin genel semptomlarindan olan asir1 giiven-
likli alanlarda yasama, toplumdan izole bir hayat siirme istegi
hem kisilerin ikamet ettikleri konut tarzlarini, hem de aligverig
merkezleri 6rnegi tizerinden de goriildiigii lizere sosyal faaliyet-
lerini de etkilemektedir.

Aligveris merkezlerinin hemen hemen hepsinde goriilen orta alan-
da bosluk birakilmasi ve bu boslugun kiiciik bir siis havuzu veya
cesitli giceklerle stislenmesi durumu, mimari 6zelliklerden fayda-
lanarak kent merkezinin minimal goriintiistinii alisveris merkezin-
de yakalama ¢abalarindan bir tanesidir. Buna ilaveten son donem-
lerde agilan aligveris merkezlerinin dizayninin agik alanlarda da
boliimlerinin olmasi ve sanki acitk havada dolasiliyormuscasina bir
diizen verilerek —ama ayni zamanda sinirlar cizilidir- kisilerin kent
merkezine gereksinim duymamalar1 saglanmaya calisilmaktadar.
EVA Gayrimenkul'un yaptig1 arastirmalara gore: “Tematik yone
destek veren ihtisas carsilari, bitpazarina doniisen ancak alisveris
merkezleri fonksiyonunu yitirmeyen olusumlar, mimaride farkl-
lik ve sosyal aktivitelerde gesitlilik yaratan temal1 aligveris merkez-
leri, cadde anlayisina yakin aligveris merkezi modelleri ve karma
kullanimli aligveris merkezleri 6ne ¢tkmaya basliyor”.

“Aligveris merkezleri, mekan sosyolojisi ve epistemolojisi agisin-
dan distintildiigtinde i¢ taksimati, renk, 1s1, 151k, koku, havalan-
dirma, vb. pek ¢ok acilardan mekanin insan {izerinde iktidar kur-
masina yonelik olarak tasarlanmistir” (Oztiirk, 2012: 624). Aym
zamanda kurulan iktidar ve denetim mekanizmalari ¢ercevesinde
kisiler iizerinde homojenlestirici bir etkisi oldugunu da sdylemek
miimkiindiir. Igeriye kimlerin girebilecegi, iceride nelerin yenile-
cegi, nelerin “moda” oldugu ve tiiketilmesi gerektigi gibi degis-
kenlerin belirlenmesi sebebiyle alisveris merkezlerindeki kitleler
birbirlerine benzetilmektedirler ve beraberinde “homojenlesebi-
len” kisiler alisveris merkezlerinin daimi miisterisi olmaktadirlar.

Mimari Ozelliklere ek olarak, alisveris merkezlerinin 6nemli bir
boliimiinii tegkil eden hipermarketler, i¢ dizaynlarini miisterilerin
onlardan istenilen yapmalarini saglamak iizere olusturmaktadir-
lar. George Ritzer, hipermarketlerin bu amag¢ dogrultusunda yap-
tiklarin1 asagidaki maddelerle 6zetlemektedir:
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- “Cicek ya da ekmek boliimii stipermarkette gogun-
lukla ilk karsilasilan yerlerdir. Tiiketicinin istahini
uyandirmak, marketle ilgili olumlu bir izlenim uyan-
dirmak ve tiiketicinin kararliligini zayiflatmak tizere
tasarlanmuistir.

- Yiyecekleri sergilemek icin en iyi yer her koridorun bas
ve sonudur. Buralarda sergilenen yiyecekler kolayca iki ii¢
kati satabilir. Daha genel bir ifadeyle g0z seviyesinde ya da
koridorun basina sergilenen mallarin satist artar.

- Cocuklara yonelik yiyecekler genellikle alt raflara
konulur. Bu durum ¢ocuklarin sadece tirtinii gorme-
sini degil, ellerine alip anne babalarina satin almalar:
icin yalvarmalarina olanak saglar.

- Siit iiriinleri genelde bir kenarda, et iiriinleri arkadadur.
Temel gidalara ulasmak icin miisteriler magazanin biiyiin
kismindan ve gesitli mallarin oniinden gegmek zorundadir-
lar.

- Koridorlardaki yi§1li mal kutulari miisterileri yavaslata-
rak raflara daha cok bakmalarina neden olabilir. Ayrica bir
depo havas: yaratarak ucuz fiyat izlenimi de verirler”.

Ritzer'a gore bu Orneklerin 6tesinde asil onemli olan, tiiketim
araglarinin (hem yeni hem de eski) insanlari istediklerinden daha
¢ok sey atin almaya ayartacak sekilde yapilanmis olmasidir (2011:
63-64).

Aligveris merkezlerin en 6nemli parcalarindan olan hipermarket-
ler insani iligkileri ortadan kaldiran i¢ dizayna sahiptirler. “Gele-
neksel aligveris eyleminde, tiiketiciye ne istedigini soran, gesitli
driinler arasinda alternatifler sunan, aldig: triinleri paketleyen
biri varken, hipermarket tarzi aligveriste tiiketici aradig tirtinleri
reyonlar arasinda kendi bulmak, benzer {iirtinler arasinda tercih
yapmak, aligveris sepetine doldurarak kasalara gotiirmek, barkod
sisteminden gegirdikten sonra paketlemek ve arabasina tasimak
zorundadir” (Yirticy, 2005: 140). Bu sekilde yapilan alisverislerde
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miisteriler tiim islerini kendi baslarina yapmak zorunda kaldikla-
r1igin, geleneksel aligveriste olan insani iligskilere modern aligveris
diizeninde yer yoktur. Ayrica aligveris merkezleri igerisinde bulu-
nan modern magazalar sabit fiyat politikasi ile sosyallesme araci
olarak pazarlig1 ortadan kaldirirlar (Yirtici, 2005:104). Geleneksel
aligverisin aksine modern dénemde mekanik bir alisveris tiirii
karsimiza ¢ikmaktadir. Belirli markalar ve sabit fiyatlar vardir,
miisteriye diisen tek sey gidip reyondan {iriinii almak ve ticretini
odemek yani tiiketimin bir parcas1 olmaktir.

Aligveris merkezlerinin son donemdeki durumunu bir de sayisal
verilerle degerlendirdigimizde, karsimiza ¢ikan sonuglar aligveris
merkezlerinin sayilarinda, kiralanabilir alanlarinda ve cirolarinda
biiyiik oranda artiglar oldugu goriilmektedir.

Aligveris merkezlerinin sayilarmin kronolojik olarak artislari in-
celendiginde; EVA Gayrimenkul ve Akademetre’'nin AVM aras-
tirmasina gore, 1995 yilinda 12 olan AVM sayisinin 2011 yilinda
264’e, 2014 yilinda ise 345’e ulastig1 goriilmektedir. 2016 yili Mart
ay1itibariyla 369 olan AVM sayisinin 2018'de 448’e yiikselecegi 6n-
goriilmektedir (EVA, 2016:2).

Aligveris merkezi ziyaretci sayis1 bulgular1 da ilging bir sonucu
gozler oniine seriyor. 2010 yilinda tiim aligveris merkezlerinin
aylik ortalama ziyaretci sayis1 137.586.497 ve metrekareye diisen
ziyaretci sayis1 22.1 iken; oran 2013 yilinda aylik 182.905.393 zi-
yaretgiye yiikseliyor, metrekare basina diisen ziyaretci ise 19.5%e
diistiyor (EVA, 2016:6). Bu veriler iki tiirlii sonug ¢ikarmamiza
yol agiyor. Birincisi alisveris merkezlerine olan talebin her gecen
glin artmas1 ve bunun dogal bir sonucu olarak tiiketim sektorii-
niin neredeyse dnlenemeyecek boyutlara ulasmasidir. Ikincisi ise
ziyaretci sayisinin artigi ile metrekareye diisen ziyaretci sayisinin
azalmasi verisi bize aligveris merkezlerinin biiyiikliiklerinin tale-
bin tizerinde artis gosterdigidir.

EVA Gayrimenkul ve Akademetre tarafindan yapilan arastirma
Istanbul’un aligveris merkezi sektoriinde bagli bagina ayri bir kate-
gori oldugunu ortaya koyuyor: Tiirkiye genelinde tiim AVM’lerin
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kiralanabilir alanlarinda bakildiginda ii¢ biiyiik kent olan Istan-
bul, Ankara ve Izmir ilk siralarda yer aliyor. 2015 Mayzs verilerine
gore Istanbul 4.1 milyon m?ile ilk sirada, Ankara 1.3 milyon m2
ile ikinci sirada, Izmir 469 bin m2 ile iigiincii sirada yer aliyor.
Rapora gore Istanbul’da 116 AVM faaliyet gostermekte; Anadolu
yakasinda 1.2 milyon m2, Avrupa yakasinda ise 2.9 milyon m2
kiralanabilir AVM alan1 bulunmaktadir. Anadolu yakasinda 1000
kisi basia 219 m2 olan kiralanabilir alan diiserken, Avrupa yaka-
sinda bu oran 324 m2’ye yiikseliyor (EVA, 2016:3).

Sonug¢

Kentlerdeki tiiketim iligkilerinin somut olarak gozlemlenebildigi
alisveris merkezlerinin sayisi son on yil igerisinde Tiirkiye ve 6zel-
likle de Istanbul'da kayda deger miktarda artis gdstermistir. Mo-
dern dénemin {iriinii olan aligveris merkezleri ile beraber kitleler
geleneksel alisveris tarzindan koparak “tiiketim toplumu”nun bi-
rer parcast haline gelmislerdir. Aligveris merkezlerinin miisterile-
rini kendine gekebilmek tizere kullandiklar1 ¢ok gesitli yontemler
olmakla beraber en belirgin olanlar1 degerlendirilmeye ¢alisilarak
gortilmiistiir ki, aligveris merkezleri besikten mezara kadar her bi-
reyi tiiketimin bir parcasi haline getirmeyi basarmaktadir.

Modern donemin bireyleri arasinda yaygmn olarak goriilen ken-
dini giivende hissetme, farkli olanlarla karsilasma alanlarini en
aza indirme gibi kaygilar sebebiyle de kisiler giinliik aktivitelerini
kendileri gibi olmayan insanlarin bulunmadig1 ortamda gercek-
lestirmek istemektedirler. Bu sebeple de yar1 kamusal alan olan
alisveris merkezlerinin korunakli goriiniimleri onlar1 daha da
cazip hale getirmektedir. Aligveris merkezleri icerisinde homo-
jen kitleler barmndirdig: gibi miisterilerine sundugu iiriinlerde de
bulunduklar1 bolgenin yerel 6zelliklerini tasimayarak homojen
niteliklerini beslemektedirler. Diinyanin herhangi iki farkli bolge-
sindeki aligveris merkezlerinin tiriin tarzlar1 ve cesitlilikleri kis-
men aynidir. Yani diinyanin her yerinde olusturulan yapay moda
algisi ile bireylere sorgulamadan sadece tiiketmeleri {izere birbi-
rine benzer tirtinler sunulmaktadir. Boylelikle alisveris merkezle-
ri, “homojen” salt titketme arzusu iginde olan kitleler yaratilmasi
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noktasinda modern kapitalist ekonomi diizeneginin en 6nemli
araglarindan bir tanesi haline gelmistir.

Aligveris merkezlerinin kent merkezilerinin simiilasyonu olarak
ingsa edilmesiyle daha ¢ok kisiye ulasmak ve “tiiketim ritiielleri”
igin aligveris merkezlerini tercih eden kisilerde kent merkezine
ihtiya¢ duymadan tiim aligveriglerini buradan yapabileceklerine
dair bir alg1 olusturmak hedeflenmektedir. Bu algimin olusturu-
labilmesi i¢in mimarinin tiim olanaklarindan faydalanilmaktadir.
Aligveris merkezlerinin artan sayilarina ve tercih edilme oranlari-
na bakildiginda da olusturulmak istenen algida basarili olundu-
gu goriilmektedir. Ancak aligveris merkezleri kent merkezlerinin
sahip oldugu canlilik ve kendi kendine yenilenebilirlik 6zelligine
sahip olmadigindan aslinda kent merkezi islevi gormemektedir.
flaveten hosgoriilii ve giivenli goriinmesinin ardinda her yerde
bulunan kameralar ve kapidaki giivenlik gorevlileri sebebiyle
aslinda miisteriler siirekli denetim altinda tutulmakta ve 6zgiir-
liikkleri kisitlanmakta, kent merkezinin alternatifi olarak gosterilse
de kent merkezinin sahip oldugu hareket etme 6zgiirliigii bura-
da saglanmamaktadir. Tiim bunlara ragmen, alisveris merkezleri
olusturulan alg1 yanilmas ile giin gectikte daha fazla insani1 icine
cekebilen giiniimiiz kapitalist diizeninin hem 6nemli araclarindan
birisi olmus hem de bu diizenin devamin saglayan bir yiiriitiicti
konumuna gelmistir.
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