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YOUTUBE’UN MINYATUR YETISKINLERI:
KIDFLUENCER VIDEOLARININ TOPLUMSAL
CINSIYET BAGLAMINDA iINCELENMESI
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Ozet

Yeni iletisim teknolojilerinin gelisimi beraberinde bircok avantaji getirirken o0zellikle
cocuklarin sosyal paylasim platformlarinda gegirdikleri zamanin artmasi olas: tehlikeleri
de beraberinde getirmistir. Bu tehlikelerden biri sosyal paylasim platformlarinda ¢ocuklar
tarafindan sunulan ve yine ¢ocuklara yonelik hazirlanan videolarda ataerkil diisiincenin
yeniden tretildigi toplumsal cinsiyet rollerinin yer almasi, bir digeri ise bu platformlarda
cocuklarin ¢ocuk gibi gériinmemesi ve erken yasta minyatur birer yetiskine dontismesidir.Bu
dogrultuda bu calismanin amaci, sosyal paylasim platformlarinda ¢ocuklarin maruz kaldig:
toplumsal cinsiyet rollerinin ortaya ¢ikarilmasi ve bu ¢ocuklarin minyatiir yetiskinkavrami
baglaminda incelenmesidir. Bu baglamda YouTube’da yer alan 14 Kidfluencerin Ocak-Aralik
2021 tarihleri arasinda paylastiklar: 168 videoya nicel ve nitel icerik analizi uygulanmistir.
Nicel icerik analizinde toplumsal cinsiyet icerikli unsurlarin sayisal verilerine ulasilirken,
nitel icerik analizinde gorseller iizerinden bu unsurlarin yorumlanmasina yer verilmistir.
Elde edilen bulgulara gore, Kidfluencervideolarinda toplumsal cinsiyet kalip yargilarina yer
verildigi gorilmis, arastirma kapsaminda incelenen Kidfluencer videolarinda cocuklarin
cocuk degil birer yetiskin gibi gosterilerek, minyatiir birer yetiskin olarak yer aldig1 sonucuna
ulagilmistir.
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Abstract

While the development of new communication technologies brings with it many advantages,
the increase in the time spent by children on social networking platforms has brought with
it possible dangers. One of these dangers is the presence of gender roles in which patriarchal
thinking is reproduced in the videos presented by children on social networking platforms
and prepared for children, and the other is that children do not look like children on these
platforms and turn into miniature adults at an early age. In this direction, the aim of this
study is to reveal the gender roles that children are exposed to on social network in platforms
and to examine these children in the context of the concept of miniature adults. In this
context, quantitative and qualitative content analysis was applied to 168 videos shared by
14 Kidfluencers on YouTube between January and December 2021. In quantitative content
analysis, numerical data of gender-containing elements were accessed, while in qualitative
content analysis, these elements were interpreted through visuals. According to the findings,
it was seen that gender stereotypes were included in Kidfluencer videos, and it was concluded
that in Kidfluencer videos examined with in the scope of there search, children were shown as
adults, not children, and took place as miniature adults.
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GIRIS

Medya iceriklerinin ¢ocuklar uzerindeki etkileri ge¢misten bugiline
iletisim calismalarinin tiizerinde durdugu 6nemli konulardan biri olmustur.
Cocuklarin fiziksel ve zihinsel olarak heniiz gelisimlerini tamamlamamis
olmasi, onlarin medya iceriklerinden gelebilecek olumsuz etkilere daha acik
olmalari sonucunu dogurmaktadir. Yeni iletisim teknolojilerinin gelismesi
ve cocuklarin sosyal medya mecralarinda gecirdikleri zamanin artmasi,
cocuklarinsosyal medya mecralarindakarsilasacagi tehlikelerden korunmasi
konusunu gundeme getirmistir. Son yillarda literaturde ¢ocuk ve sosyal
medya iliskisi uzerine yapilan calismalarin yogunlastigi gorulmektedir.
Bu calismalar genellikle cocuklarin sosyal medya kullanimi, cocugun
mahremiyet ihlali, siber zorbalik gibi konular uzerinde yogunlasmaktadair.
Cocuklarin bu mecralarda toplumsal cinsiyet kalip yargilariyla ¢ok erken
yaslarda tanismasi ve yine bu mecralarda ¢ocuklarin ¢ocuk gibi degil birer
yetiskin gibi yer almasi ise uizerine ¢alisilmasi gereken diger konulardir.

Her birey cocuklugundan baslayarak hem gozlem yoluyla hem de ona
ogretilenler araciligiyla toplumsal cinsiyet rollerini 6grenmektedir. Erken
yasta cocuklar gerek aile, gerek okul gerekse medya araciligiyla cinsiyet
kalip yargilarini benimsemekte ve icsellestirmektedir.Guintiimuzde sosyal
medya mecralari hem cocuklarin bu mecralarda fazla zaman gecirmesi
hem de toplumsal cinsiyet rolleri hakkinda bircok mesaj icermesi nedeniyle
arastirilmasi ve izerine dizenlemeler yapilmasi gereken alanlardir. Cocugun
bu mecralar araciligiyla edindigi cinsiyet kalip yargilarinin ve davranis
kodlarinin gindelik hayatta bireyin sahip oldugu sorumluluklar acisindan
cinsiyetci olmamasi, adil olmasi gerekmektedir.

Sosyal medyada cocuklar tarafindan hazirlanan ve yine c¢ocuklara
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yonelik olan videolarda cocuklarin cocuk gibi degil birer minyatur yetiskin
olarak yer aldigi gorulmektedir. Postman (1995: 120-123), televizyonun
cocuk ve yetiskin arasindaki ayrimi kaldirdigini ve cocuklarin tipk: kabarik
etekler, papyonlu kiyafetler giydikleri Orta Cag'da oldugu gibi minyatiir
birer yetiskine benzediklerini soylemektedir. Cocuklar yetiskinler ile
ayni enformasyona sahip olmakta, birer yetiskin gibi giyinmekte ve
davranmaktadir. Gliniimiizde ise sosyal paylasim platformlarinin cocuklarin
minyatur birer yetiskine benzemeleri icin ortam sagladigini soylemek
mumkiundur. Bu platformlarda cocuklar buyuklerin diinyasina 0zgu
kiyafetler giymekte ve yetiskin gibi davranmaktadir. Tipki Orta Cag’daki gibi
bu donemde de cocuklara 6zel kiyafetlerin ve ¢cocuklugu tanimlayacak 6zel
sozcuklerin bulunmadig1 gorulmektedir. Bu durumun ortaya ¢cikmasinda
kapitalizm dogrultusunda son yillarda tekstil, kozmetik gibi sektorlerin
gelismis olmasi ve cocuklar birer yetiskin gibi gosteren cocuk modasinin
ilerlemis olmasinin etkili oldugunu soylemek mumkindir.

Bunoktada cocuklugun gecmistenbugtine gecirdigidonusumuanlamak
onem tasimaktadir. Cocukluk kavraminin toplumsal ve tarihsel suirecteki
degisimini incelemek kavramin zaman icerisinde yasadigl donusumu
anlamak acisindan oOnemlidir. Modern donem oOncesinden ginumuze
cocukluk kavramini toplumlarin icinde yer aldig1 zaman diliminin 6zellikleri
goz onunde bulundurularak incelemek kavramin gunumiuzde var olan
anlamini kavrama konusunda yardimci olacaktir.

1. GECMISTEN BUGUNE COCUKLUK KAVRAMI

Cocuklugun tarihi ve gelisimi Uizerine literatiirde yer alan calismalarin
sinirli oldugu gorulmektedir. Cocukluk tarihi uzerine yazilmis unlu
eserlerden biri Philippe Ariés’in Centuries of Childhood adl eseridir. Ariés’in
bu eseri yayinlandiktan sonra cocuklugun genelgecer olmadigi ve toplumsal
bir insa oldugu dusunilmeye baslanmistir. Sosyal bilimciler ve sosyoloji
arastirmacilar1 tarafindan buytuk ilgi gosterilen bu calisma, cocuklugun
biyolojik bir kategori degil toplumsal bir insa oldugunu savunmasi agisindan
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onemlidir. Ariés’le baslayan cocukluk tartismalarinin 1990l yillarda,
ozellikle Postman’in Cocuklugun Yokolusu adli kitabinin basimi ile birlikte
yogunlastig: gorulmektedir.

Cocuklugun tarihi ve gelisimi uizerine yapilan calismalara bakildiginda
ilk olarak Antik Cag ile ilgili bilgilere ulasilmaktadir. Bu donemde ¢ocuklarin
eksik bireyler oldugu dustinulmektedir. Eger ust siniflara mensup bir
ailenin cocugu ise egitim almaya hak kazanmaktadir. Dogal malzemelerden
oyuncaklara sahip olabilen ve kisa da olsa ¢ocukluklarini yasayabilen bu
cocuklar devlet icin iyi bir vatandas olma adina yetistirilmektedir. Bu cagda
cocuklar kiliseye gore ilk ginahin izlerini tasimaktadir (Bumin, 1983: 12).

Ortacag, cocukluk uzerine calismalarin yogunlastigi donemlerin
basinda gelmektedir. Bunun nedeni ise bu donemde ¢ocuklugun olmadig:
ve cocuklarin ancak minyatir birer yetiskin olarak resmedilmesidir.
Ortacag’'in genellikle karanlik bir dénem oldugu séylenmektedir. Oncelikle
cocuklarin bagisiklarinin dusik olmasi, yetersiz beslenme, salginlar ¢ocuk
olimlerinde ciddi artislara neden olmustur. “Kismen cocuklarin hayatta
kalma yetersizliklerinden dolay: yetiskinler, cocuklara yonelik olarak normal
kabul ettigimiz duygusal baghlik gerceklestirememistir’ (Postman, 1995: 23).
Ortacag insanina gore cocuklar eksik, yetersiz ve yetiskinlere bagiml olarak
gorulmektedir.

OrtaCag'inardindan, Avrupa’dabaslayanveilerleyen yillarda diinyanin
pek cok uilkesini etkisi altina alan Ronesans, Reform hareketleri, Aydinlanma
Donemi ve Fransiz Devrimi gibi gelismeler birbirinden etkilenerek ardi
ardina yasanmistir. Yasanan gelismeler bilim, teknik, sanat, kultur, egitim
gibi alanlarda yasanacak yeniliklere yol acarken ozellikle Ronesans egitim
anlayisinin degismesini saglayarak cocuklugun algilanisini da degistirecek
onemli bir unsur olmustur (Dasci, 2008: 132-136).

Modern cocugun Ronesans, Reform, Aydinlanma, Endistrilesme,
Kapitalizm gibi gelismelerin yasandig1 u¢ yuz yillik bir donemin meyvesi
oldugunu soylemek munkundur. Bu donemde ekilen tohumlar yeni bir cagin
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baslamasziyla filizlenerek, yeni bir cocukluk felsefesi olusturmustur. “Modern
cocukluk paradigmasinin en temel ozelligi; cocuklugun ayr ve kendine é6zgui
kategorik yapisinin kabul edilmesidir” (Eraslan, 2019: 85).Cocuklugun yuizyih
olarak adlandirilan ve yeni bir ¢cagin da baslangici olan 20. yluzyil yeni bir
cocukluk felsefesini de beraberinde getirmistir. Bu felsefeye gore, cocukluk
toplumsal bir insadir.

“Cocuklugun Yuzyili” olarak adlandirilan 20. yuzyil bir birey olarak
cocugun egitiminin ve gelisiminin énemsendigi, biricikliginin anlasilmaya
baslandig: ve pozitif bilimlerle desteklendigi bir donem olmustur. Postman
(1995: 85) da 1850 - 1950 yillar1 arasinda cocuklugun zirve yaptiginm
soylemektedir. ABD’de cocuklarin fabrikadan alinip okula gonderilmeye
calisildigy bu donemde cocuklara 06zel yasalar cikarilmis ve cocuklarin
yetiskinlerin sapkinliklarindan korunmasi amaclanmistir. Ebeveynlerin
cocuklarini koruma sorumluluklarini yani sira toplum ve kurumlar da

cocuklar tizerindeki gorev ve sorumluluklarini yerine getirmeye baslamistir.

20. yuzyilin ozellikle ikinci yarisinda ortaya ¢ikan Postmodern donem
cocuk kavraminin algilanmasinda donusimlerin yasandigl bir donem
olmustur. Bu donemde, sosyal bilimlerin cocuklar1 gelecegin yetiskinleri
olarak degil, buginiin cocuklar1 olarak yeniden kesfettigini soylemek
mumkindur. Ebeveynlerin cocuk yetistirme konusundaki diistinceleri de
bu donemde degisiklik gostermistir. Modern ailede ebeveyn sezgisel olarak
cocuk buyutilirken, postmodern ailede yer alan ebeveynler etkili ebeveynlik
icin tekniklere ihtiya¢ duymakta, cocuk yetistirmeye dair kitap, dergi, egitim,
atolyelerden yardim alarak kendilerini gelistirmektedir. Bu baglamda
postmodern ailenin modern cekirdek aileden daha kozmopolit oldugunu
soylemek mumkundir (Elkind, 1999: 17).

Cocuk ile yetiskin arasindaki sinirlarin ¢izilmesi matbaanin
bulunmasiyla baslamis, televizyon ve bilgisayar teknolojilerinin genis
kitlelere yayilmasi ile gerceklesmistir. Fakat guinumuzde medya ve ardindan
yeni iletisim teknolojilerinin yayginlasmasi cocuk ile yetiskin arasindaki
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sinirin silinmesine yol agmaktadir. Postman, cocuk ile yetiskin arasinda yer
alan bu sinirin tipki Ortacag’da oldugu gibi gliniimiizde de ortadan kalktigini
ve cocuklarin ¢cocukluklarini yitirerek, tipki Ortagag’da oldugu gibi minyatiir
birer yetiskine donustugunu soylemektedir. Bu noktada minyatur yetiskin
kavramina daha yakindan bakmak 6nem tasimaktadir.

2. “MINYATUR YETISKIN” OLARAK COCUK

Postman, gunuimiizde ¢cocuklarin gelisen iletisim teknolojileri sayesinde
yetiskinler ile ayni enformasyona sahip oldugundan bahsetmektedir. Ona
gore, okuryazar olmayan bir toplumda cocuk ve yetiskin arasindaki sinir da
cizilememektedir. Bunun nedeni de cocuklarin yetiskinlerin sahip oldugu
diinya ile ilgili her tiirlu bilgiye sahip olmalaridir (1995: 19, 20).

Ortacag’dacocuklugun olmadiginisoyleyen Ariés (1962:50)’e gore, 15. ve
16. yuzyila kadar cocukluk ve yetiskinlik 6ylesine i¢ ice gecmistir ki cocuklugu
tanimlayacak ozel bir tabir bulunmamaktadir. Cocukluk toplum icerisinde
kullanilan bir kavram olmamakla birlikte, cocuklarin onlar: yetiskinlerden
ayiracak bir giyinis tarzlari da yoktur. Guniimuzde ise ¢ocuk giyim tarzinin
giderek ortadan kalkmaya basladigi, Orta Cag’'da oldugu gibi cocuk ve
yetiskinin ayni tarz kiyafetleri giydigi bir donemle kars: karsiyayiz. Sirin
(2015: 9)’e gore, medya toplumunda en onemli tartismalarda biri medyanin
hizlandirilmis bir cocuklugu urettigi gercegidir. Medya toplumunun bir
diger gercegi ise erken cocukluk doneminden baslayarak yetiskin medyasi
tuketen bir cocukluk gercegi ile karsi karsiya gelinmis olmasidair.

Ozellikle 1980li yillarda yasanan neoliberal politika degisiklikleri ve
ardindan gelen kuresellesme dalgas1 glinumuzde yer alan ¢ocuk imajinin
olusmasini saglamistir. Postman (1995: 123-125), giinumuzde ¢ocuklugun
ortadan kalktigin1 sdylemektedir. Ona gore, bu kaybolusun kanitlarim
da bircok alanda gormek mumkundir. Televizyon cag1 cocuk ve yetiskin
ayrimini degistirerek, bebeklik, ihtiyarlik ve “yetiskin-cocuk” ayrimini
yaratmistir. Enformasyon ve diinyada yasanan gelismeler artik ¢cocuklarin
da yetiskinler kadar ulasabilecegi konumda yer aldigindan ¢ocuk ve yetiskin
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arasinda bir ayrim da kalmamaistir.

Gunumuzde kentlesmenin ve yiiksek yapilasmanin artmasi, cocuklarin
dogadan, yasitlarindan, sosyallesmeden uzak kalmalari, kalabalik aile
ortaminin olmamasi ve cekirdek aile yapis:1 icerisinde cocukla cok fazla
ilgilenilememesi ve dijital bir ortam icinde hareketsiz yetismeleri bircok
olumsuz sonucglar1 beraberinde getirme potansiyeli barindirmaktadir.
Postmodern olarak adlandirilan bu donemde cocuklar, dogadan uzak
yasayan, fiziksel etkinliklerini saglayamayan, gercek hayattan uzak, gosteri
dinyasinin uruni olan goruntiilerin gerceklikleri icinde yasayan ve bu
gercekliklere inanan bireyler olarak yer almaktadir. “Estetik olanin kriterlerini
tersyiiz eden ve kendi varolusunu tiim varoluslarini tiiketmek tizere kurmus
olan popiiler kulturiin hem alicist hem de nesnesi olarak cocukluk, bugiin
yetiskinlikten ayri ve kendine 6zgu bir kategori olarak varligini yitirmektedir”
(Akbas ve Atasu Topguoglu, 2009: 102).

3. SOSYAL MEDYADA COCUKLAR BAGLAMINDA TOPLUMSAL
CINSIYET

Cocuklar erken yaslardan itibaren toplum tarafindan yetiskinliklerinde
sahip olmalaribeklenen cinsiyet rolleri, sorumluluklar ve davranis kaliplarini
once ailede sonra ise sosyal yasam ve medya araciligiyla 6grenmektedirler.
Toplumsal cinsiyet kaliplar1 kadin ve erkege bicilen rolleri belirlerken
cocuklar icin de bazi kalip yargilar olusturmaktadir. Giniimuzde sosyal
medya platformlar1 hem cocuklarin bu platformlarda oldukga fazla zaman
gecirmesi hem de toplumsal cinsiyet rolleri hakkinda esitlik¢i olmayan
icerikler barindirmasi nedeniyle arastirilmasi ve uzerine diizenlemeler
yapilmasi gereken yerlerdir. Cunku ¢ocugun bu platformlar araciligiyla
edindigi cinsiyet kalip yargilarinin ve davranis kodlarinin giindelik hayatta
bireyin sahip oldugu sorumluluklar adina cinsiyetci olmamasi, adil olmasi
gerekmektedir.

Gunluk dilde kullanilan kadin ve erkek kelimeleri yalnizca biyolojik
degil ayn1 zamanda toplumsal 6zellikleri ifade etmektedir. Dokmen (2004:
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19, 20), cinsiyet (sex) teriminin kadin ya da erkek olmanin biyolojik yoniinu
ifade ettigini ve biyolojik bir yapiya karsilik geldigini soylemektedir. Ona
gore, toplumsal cinsiyet (gender) terimi ise kadin ya da erkek adina toplumun
ve kultirin yukledigi anlamlar ve beklentileri ifade etmektedir. Toplumsal
cinsiyet bize kisilerin hangi cinsiyete dahil oldugunu, toplumun kisiden
neler bekledigini ve kisilere hangi rolleri bictigini séylemektedir. Biyolojik
olmaktan ziyade daha ¢ok toplumsaldir. Oakley (1972: 159), kultiirtin cinsiyeti
sekillendirmede belirleyici oldugunu ve cinsiyetin biyolojik temellere
dayanmasina ragmen kultirler arasinda var olan farkhliklarla anlam
kazandigini soylemektedir.

Toplumsal cinsiyet toplumsal bir insadir. ilk olarak ailede, ardindan
okul, arkadas cevresinde sonrasinda kitle iletisim araglar1 araciligiyla
benimsetilen toplumsal cinsiyet rolleri cocuklarin cinsiyetlerine gore yasayis
tarzlarin etkilemektedir. Cornell (1998: 84), toplumsal cinsiyet baglaminda
rol kavramini erkegin ve kadinin cinsiyetine uygun davranislar sergilemesi
olarak betimlemektedir. Cinsiyete uygun olan davranislar ise sosyallesme ile
birlikte 6grenilmekte, kiillturden kultiire farklihk gostermektedir. Dokmen
(2004: 29), toplumsal cinsiyet rolunu “toplumun tanimladig: ve bireylerin
yerine getirmelerini bekledigi cinsiyetle iligkili bir grup beklenti” olarak
tanimlamaktadir. Ona gore, kiz ve erkek cocuklar sosyallesme siireci boyunca
onlar icin uygun olan ya da olmayan nesne, etkinlik, oyun, meslek ve kisilik
ozelliklerini ayirt etmeyi 0grenmektedirler. Butler (2014: 52) ise cinsiyetin
kurgusalligindan bahsetmektedir. Bu kurgusal yapida kadin bedeni ataerkil
yapinin belirledigi kurallar1 erkek bedeni ise evrensel kisilik tasiyiciligini
temsil etmektedir. Bu yapiya uymayan kadin ve erkekler dislanma veya
cezalandirma yontemleriyle kurallara uymak zorunda birakilmakta, yap1 bu
sekilde korunmaktadir.

Toplumsal cinsiyet rolleri cogunlukla erkegin kadindan ustiun
oldugunu belirten, kadina daha fazla gorev ve sorumluluk yukleyen ve
kadinin 6zgurligunu kisitlayan kalip yargilar barindirmaktadir. Cocuklukta
baslayan bu kalip yargilar ataerkil sistemin devamini saglarken toplumun
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kadin ve erkege yukledigi sorumluluklar beraberinde bir takim esitsizlikleri
ve ayrimciligl getirmektedir.

Kitle iletisim araclari, olusturduklari icerikler ve verdikleri mesajlar ile
toplumsal cinsiyet esitsizliginin kusaktan kusaga aktarimini saglamaktadir.
Sosyal medya ise bu esitsizliklerin devamini saglamada etkili olan ve
etkisini her gecen giin arttiran bir baska aractir. Literaturde yer alan sosyal
medya ve toplumsal cinsiyet icerikli calismalara bakildiginda eril dilin
sosyal medya mecralarinda da devam ettigi gorulmektedir. Fatma Okur
Cakic1 ve Gulsum Calisir’'in Toplumsal Cinsiyet Baglaminda Sosyal Medyada
Kurulan Benlik Insasinin Temsili adli calismasinda toplumsal cinsiyet
baglaminda Facebook’ta nasil bir benlik insas1 yapilandirildigina iliskin
aragtirma yapilmistir. Universite 6grencileri izerinde yapilan arastirmada
toplumsal cinsiyet esitsizliginin uzantilarinin sosyal medyada da devam
ettigi gorulmustur. Calismanin sonucuna gore, kiz o6grenciler toplumun
deger yargilarindan bagimsiz hareket edememekte, kendilerini kisitlanmis
olarak hissetmektedir. Kendilerine 6zgurlikc¢i bir alanin sunulmadigini
dusunen kiz ogrenciler calismada, bir kimlik insasi kurgularken rahat
davranamadiklari belirtmistir (Calisir ve Cakici, 2015: 267-290). Literatiirde
ye alan diger bir calisma ise Ozge Baruoni Latif ve Ozlem Ingiin Karkis'in
Sosyal Medya Reklamlari Uzerinden Kadinin Toplumdaki Konumlandirilmasina
Iliskin Bir Icerik Analizi adli calismasidir. YouTube’da en cokizlenen 116 reklam
filmi incelenmis ve toplumsal cinsiyet acisindan kadin ve erkegin rollerinin
nasil farkhilastig1 ortaya konulmustur. Calisma sonucuna gore, reklamlarda
kullanilan dis sesin %80 oraninda erkeklere, sadece %14 oraninda kadinlara
ait oldugu gorulmustur. Reklamlarda erkekler genellikle bankacilik ve
finans, telekom hizmetleri, teknolojik urtinler ve e-ticaret siteleri ile ilgili
reklamlarda yer alirken, kadinlar ise kozmetik ve kisisel bakim, moda ve gida
urunleriileilgili reklamlarda gorulmektedir. Ayrica erkeklerin reklamlardaki
ikna edicilik rolu kadinlarin ikna edicilik roliine gore yaklasik ti¢ kat fazla
olmakla birlikte, calismada erkeklerin aktif kadinlarin ise pasif rollerde
yer aldiklar ve ¢ogunlukla ikna edilen, izleyici, gozlemleyici, yol gosterilen
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karakter olarak goruldiigu ortaya ¢ikmistir (Latif ve Karkis, 2018: 114-134).
Goruldugu gibi sosyal medyada yer alan iceriklerde de kadin meta olmaktan
Oteye gecememistir.

Gunumiuzde yeni iletisim teknolojilerinin gelismesi ile bu mesaj
ve icerikler sosyal medya ile yetiskinlerin oldugu kadar cocuklarin da
hayatlarinda yer bulmasina neden olmustur. Sosyal medyada yer alan
icerikler hentuiz dunyayr tanima asamasinda olancocuklarin toplumsal
cinsiyet rolleri hakkinda bilgi edinmesini, onlarin bu kalip yargilan
benimsemesi ve i¢sellestirmesini saglamaktadir.

Son donemde YouTube’da video paylasan cocuklar1 tanimlamak icin
“Kidfluencer” kavrami kullanilmakta, kavram “icerikle etki yaratan ¢ocuk”
anlamina gelmektedir (Tait, 2019). Son birkac yil icinde sosyal medya reklam
endustrisinin yukselisinde Kidfluencer sayisi ve etkisinin oldukc¢a fazla
oldugu gorulmektedir. Milyonlarca takipcisi bulunan Kidfluencerlar bugiin
8 milyar dolarlik yeni bir endustrinin parcasi durumundadir (Masterson,
2020: 2, 3). 2019'un ve 2020'nin en fazla para kazanan YouTuber’: yine bir
Kidfluencer olan Ryan Kaji'dir. Kaji, 2020 yilinda sadece YouTube’dan 29,5
milyon dolar kazanmistir (Berg, 2020). Cocuklarin bu platformlarda aktif
olarak yer almalar1 reklam sirketlerinin de ilgisini cekmektedir. Gerek
Kidfluencerlarin bu denli fazla izlenmesi, gerekse hitap ettigi kitlenin
cocuklar olmasi reklamcilar: harekete gecirirken, pek cok marka cok sayida
takipcisi olan bu cocuklarla isbirligi yaparak uiriinlerinin tanitimini yapmayi
onemli bir strateji olarak gormektedir.

Sosyal medya mecralarinda cocuklar tarafindan yine cocuklara
yonelik olusturulan bu Kidfluencer videolarindaataerkil diizene bagh
toplumsal cinsiyet kaliplarininyer aldig1 gorulmektedir. Bu cinsiyet kalip
yargilar1 ile sosyal medya platformlar1 toplumun kadin erkege bictigi
rollerin ve sorumluluklarin devaminin saglandigi bir mecra olarak varligini
surdurmektedir.
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4. ARASTIRMA METODOLOJiSi

Arastirmanin metodolojisini iceren bu bolumde arastirmanin amaci,
sorulari, yontemi, kapsami, 6rneklemi ve sinirliliklari ele alinmistir.

4.1. Arastirmanin Amaci ve Sorulari

Calismanin amaci, toplumsal cinsiyet baglaminda secilen 7’si yabanci,
7'si Turk toplam 14 Kidfluencerin sahip oldugu YouTube videolarinin
niteligi, niceligi ve icerik tiretme pratikleri agisindan analiz etmek ve ilgili
konulardaki mevcut durumun hem ulusal hem de uluslar aras1 boyutunu
verilen ornekler ile aciklamaktir. Calismada, yapilan alanyazin taramasi
sonucunda ¢alismada asagidaki arastirma sorularina yanit aranmaktadir:

S1:Kidfluencer videolarinda renkler tizerinden toplumsal cinsiyet kalip
yargilari iceren icerikler bulunmakta midir?

S2:Kidfluencer videolarinda oyuncaklar tizerinden toplumsal cinsiyet
kalip yargilar iceren icerikler bulunmakta midir?

S$3:Kidfluencer videolarinda prenses/kahraman gibi cinsiyetci
karakterleruizerinden toplumsal cinsiyet kalip yargilar1 iceren igerikler

bulunmakta midir?

S4:Kidfluencer videolarin makyaj, oje, sa¢ bakimi gibi gtizellik ve bakim
icerikli toplumsal cinsiyet kalip yargilari iceren icerikler bulunmakta midir?

S5:Kidfluencerlar videolarinda minyatiir birer yetigkin olarak yer
almakta midir?

S6:Kidfluencer videolarinda giinliik yasamda yer alan rol dagiliminda
toplumsal cinsiyet kalip yargilari iceren igerikler bulunmakta midir?

S7:Kidfluencer videolarinda sozel olarak toplumsal cinsiyet kaliplar:

iceren yargilar bulunmakta midir?
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4.2, Arastirmanin Yontemi

Arastirmada icerik analizi yontemi kullanilmistir. icerik analizi, bircok
arastirmaci tarafindan farkl sekillerde tanimlanmaktadir. Bu tanimlardan
bazilari sunlardir: “Yazilan ve sdylenenin, hazirlanan agiklayici yonergeye gore
ne kadar siklikla séylendiginin bulunmasi” (Aziz,1990:119), “Iletisimin gériinen
iceriginin nesnel, sistematik ve nicel yollardan betimlenmesi” (Berelson, 1952:
18). Ozetle, icerik analizi, ister yazili ister resimli her tiirli icerigin “nesnel”,
“sistematik”, “yinelenebilir” ve “nicellestirilebilir” sekilde incelenmesidir.

Hem nitel hem de nicel anlamda arastirma yapilabilmesine olanak
veren icerik analizi, sosyal bilimler alanindaki calismalarda da oldukca
tercih edilen bir yontem olagelmistir. Yumlu (1994: 77-86), kitle iletisim
araclarinda var olan metinlerin incelenmesinde bu iki tir yaklasimdan
bahsetmektedir. Niceliksel yaklasimda metinde icerigin ne kadar siklikla yer
aldig1 arastirilirken, belirlenen kategorilere gore siniflama yapilmaktadir.
Niteliksel analiz ise metne elestirel yaklasan, dilbilim ve kultiirel antropoloji
kuramlarina dayanan gorece daha gelismis bir analiz bicimidir.

4.3. Arastirmanin Kapsami, Orneklemi ve Sinirliliklar

Bu calismada, gerek ulusal gerekse uluslararasi alanda var olan,
toplumsal cinsiyet icerikli paylasimlar barindiran, ayni zamanda ¢calismanin
evrenini olusturan 58 Kidfluencer arasindan 14’u secilmistir. Evren,
YouTube’ta, anahtar kelimeler “Cocuk YouTuber”, “Kidfluencer” tizerinden
taranarak olusturulmustur. Verilerin karsilastirilmasi amaciyla bu
Kidfluencerlarin 7’si Turk, 7’si ise yabanci olarak calismaya dahil edilmistir.
Arastirma ornekleminin seciminde Kidfluencerlarin takip¢i sayisinin 1
milyonun uzerinde, yaslarinin ise YouTube'un kullanici yas sinir1 olarak
belirledigi 13 yasin altinda olmasi ve calismanin konusunu olusturan
toplumsal cinsiyet icerikli paylasimlarinin bulunmasi kriterleri dikkate
alinmistir. Calisma Orneklemi, secilen Kidfluencerlarin Ocak 2021-Aralik
2021 tarihleri arasindaki 1 yi1llik donemde her aya bir video gelecek sekilde

secilerek olusturulmustur. Calismada 14 Kidfluencerin 12’ser videosu
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secilerek toplamda 168 video incelenmistir.

Arastirmada, olasiliksiz 6rneklem yontemlerinden amach orneklem

tercih edilmistir. Aziz’'e (2008: 55) gore, amach oOrneklem; “ornekleme

secilen kisilerin ya da objelerin, arastirmacinin amaclarina en uygun

yanit1 verebilecek birey ve objeler arasindan secilmesi”dir. Bu orneklemede

arastirmaci calismanin amacina en uygun olan orneklemi kendi insiyatifi

dogrultusunda se¢cmektedir. Calisma kapsaminda arastirmanin amacina

uygun, arastirma sorularina dogru cevaplar verebilecek videolarin secilmesi

amaclanmistir. Arastirma kapsaminda analiz edilen kanallarin abone

sayisi, acilis tarihi, toplam video ve toplam goruntilenme sayis1 Tablo 1'de

verilmistir.
Kanal ismi Abone Sayis1 Acihis Tarihi ToPlam . '.I.'op{a m
Video Goriintillenme
1 LikeNastya 90,7 Milyon 6 Aralik 2016 625 61.632.850.119
2 Kids Diana Show 95,3 Milyon 12 Mayis 2015 948 62.076.893.805
3 Ryan’s World 32,5 Milyon 17 May1s 2015 2.067 48.864.203.739
4 VladandNiki 82 Milyon 23 Nisan 2018 409 53.323.598.863
5 ToysandColours 35,9 Milyon 17 Mart 2016 703 34.156.527.193
6 CKN 18,2 Milyon 28 Mart 2015 803 18.049.569.062
7 GabyandAlex 17,1 Milyon 7 Ekim 2012 350 7.891.294.621
8 Oyuncak Avi 15,2 Milyon 30 Aralik 2014 522 7.883.792.331
9 Fatih SelimTube 3,07 Milyon 28 Eylul 2017 1.224 2.853.040.876
10 | Yusuf Mirza Tube 1,54 Milyon 26 Mart 2019 884 1.708.412.816
11 Prenses Lina 2,65 Milyon 6 Agustos 2017 491 1.982.400.202
12 Prenses Elif 3,47 Milyon 6 Mart 2016 5.947 5.908.917.409
Oyuncak .
13 10,7 Milyon 13 Mart 2016 738 8.270.550.889
Oynuyorum
14 | Riya’'nin Ciftligi 1,33 Milyon 10 Kasim 2016 1.139 1.005.556.546

Tablo 1. Calismada Analiz Edilen Kanallar

Arastirmada, kullanilan verilerin sistemli hale getirilmesi kategorileme

islemi ile gerceklestirilmistir. Calismanin sistematik ilerleyisini saglamak,

konunun cercevesini ¢izmek ve calismanin genel amacini ortaya koymak

amaciyla ortaya konan arastirma sorularindan yola cikarak temalar,
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ardindan kategoriler ve kodlar belirlenmistir.

Aksit (1998), ogretmenlerin is yasami niteligi konusundaki algilarina
yonelik calismasinda nitel verilerin nasil sayisallastirilacagina iliskin bir
ornek sunmakta, verileri temalara gore gruplandirarak Microsoft Excel
programi yardimi ile icerik analizi yapmaktadir. Calismanin arastirma
bolumunde, Aksit’'in nitel verileri sayisallastirma yontemi 1s181nda, veriler
temalara gore gruplanarak, Microsoft Excel programi yardimi ile igerik
analizi yontemi ile incelenmistir. Calismanin arastirma sorulari ve kuramsal
cercevesi dahilinde yapilan tarama sonucu belirlenen tema, kategori ve
kodlar Tablo 2’de gosterilmektedir.

KATEGORI KOD
Cinsiyetci renk ayirimi
Fiziksel
Cinsiyetci karakter ayirimi

Glizellik ve bakim

Davranigsal Cinsiyetci rol paylasimi
Cinsiyetci oyuncak kullanimi
Sozel Cinsiyetci ifadeler

Tablo 2. Toplumsal Cinsiyet Temas1 Uzerinden Elde Edilen Kategori ve Kodlar.
5. ARASTIRMA BULGULARI

Arastirma, nicel ve nitel olmak tzere iki yonlu gerceklestirilmistir.
Arastirmanin nicel bolumunde c¢alismanin arastirma sorulari 1siginda
belirlenen kodlar tizerinden Kidfluencer videolarinda toplumsal cinsiyet
odakli unsurlarin sayisal degerlerine ulasilmasi ve ¢alismanin arastirma
sorularinin cevaplandirilmasi amaclanmistir. Arastirmanin nitel bolimunde
ise Dbelirlenen kategoriler tuzerinden basliklandirilarak Kidfluencer
videolarinda toplumsal cinsiyet odakli unsurlar verilen ornekler ve bu
orneklere iliskin yorumlar ile gozler onune serilmistir.
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5.1.Kidfluencerlarin Toplumsal Cinsiyet ile iliskisine iligkin
Nicel Analiz Bulgular:

Calismanin nicel analiz bolimiinde Kidfluencer videolarinda cinsiyet
rolleri, sorumluluklar: ve davranig kaliplarinin hangi oranda oldugunu, bu
kalip yargilarin devamini saglayan cinsiyetci renk, oyuncak ve davranislarin
videolarda ne derece yer aldigini belirlemek amaclanmistir. Tablo 3’te
Kidfluencerlarin toplumsal cinsiyet rollerini ve bu alandaki kalip yargilarini
arastirmak amaciyla, arastirma kapsaminda belirlenen “Kidfluencer ve
Toplumsal Cinsiyet” tema kategorilerinin videolarda yer alma oranlar
gosterilmektedir.

Toplumsal Kidfluencerlar Top
Cinsiyet 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 13 | 14 %

Renk %83 | %91 | %91 | %58 | %83 | %75 | %91 | %83 | %83 | %91 | %91 | %75 | %83 | %91 | %83

Karakter | %41 | %41 | %16 | %33 | %50 | %50 | %16 | %0 | %41 | %33 | %33 | %33 | %16 | %41 | %31

Giizellik | %33 | %25 | %8 | %0 | %33 | %0 | %16 | %0 | %0 | %0 | %25 | %8 | %16 | %41 | %14

Evisi %33 | %8 | %8 | %0 | %8 | %0 | %8 | %25 | %0 | %0 | %33 | %25 | %25 | %0 | %12

Oyuncak | %75 | %66 | %16 | %75 | %41 | %91 | %33 | %25 | %66 | %66 | %50 | %25 | %33 | %25 | %49

Sozel %8 | %33 | %0 | %8 | %O | %8 | %33 | %25 | %50 | %50 | %33 | %58 | %25 | %41 | %26

Tablo 3. Arastirmanin Nicel Analiz Sonuclari

Tablo 3’e gore, temanin ilk kategorisi olan “Renk” kategorisi, renklerin
cinsiyetci kalip yargilar olarak Kidfluencer kanal ve videolarinda nasil yer
aldigini ortaya cikarmayi amaclamistir. Arastirma kapsaminda incelenen
Kidfluencer videolarinin %83'iinde pembe ve mavi rengin cinsiyetlere gore
kullanildig1 gorulmektedir. Bu renklerin videolarda kullanimi genellikle,
kiyafet, oyuncak, oda dekorasyonu seklinde gerceklesmektedir.

Temanindiger kategorisiolan “Karakter” kategorisi, prenses, kahraman
gibi rollerin cocuklar uzerinde ne derece etkili oldugunu aciklamayi
amaclamaktadir. Arastirmada yer alan videolarda bu rollerin %31 oraninda
yeraldigigozlemlenmektedir.Kidfleuncerlardan kizolanlar prensesimgesine
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sikca yer verirken, erkekler kahraman rollerini benimsemekte, bu anlayisa
gore oyuncak, kostum, aksesuar ve dekorasyon urunleri tercih etmektedir.
Kizlar prenses elbisesi, taci1 ya da prenses temali oda dekorasyonu tercih
ederken, erkekler kahraman temali oyuncak, kostum ve oda dekorasyonu
tercih etmektedir. Temanin bir diger kategorisi olan “Guizellik” kategorisine
gore, Kidfluencerlarin %14’u makyaj, oje ya da sa¢ boyama gibi cinsiyetci
davranislara videolarinda yer vermektedir.

Tablo 3’e gore, toplum tarafindan belirlenen ve toplumsal cinsiyet
rollerinde kadinin sorumlulugunda gorulen temizlik, yemek ve cocuk
bakiminin videolarda nasil yer aldiginin belirlenmesinin arastirildigr “Ev
Isi” kategorisi videolarin %12’sinde yer almaktadir. Cocuklarin oynadig:
oyuncaklarincinsiyetciayriminibelirlemekacisindanolusturulan “Oyuncak”
kategorisine gore, bu oyuncaklarin cinsiyetlere gore yer almasi %49 seklinde
gozlemlenmektedir. “Sozel” kategorisine gore Kidfluencer videolarinda
sozlu olarak cinsiyetci soylemlerin yer alma orani ise %26 olarak karsimiza
citkmaktadir.

5.2. Kidfluencerlarin Toplumsal Cinsiyet ile iliskisine iligkin
Nitel Analiz Bulgulari

Calisma kapsaminda incelenen Kidfluencer videolarinda yer alan renk
secimi, kiyafet, oyuncak, oda dekorasyonu, davranis ve soz kaliplarinin
toplumsal cinsiyet iceren unsurlar tasidig: gozlemlenmistir.

5.2.1. Renkler Uzerinden Cinsiyet Ayrimcilig1

Toplumsal cinsiyet 6gretilerinden biri olan cinsiyete iliskin renk ayirimi
arastirma kapsaminda incelenen Kidfluencer videolarinda da varlhigini
surdiurmektedir. Calismanin nicel analiz bolimiinde, Kidfluencerlarin
%83’unun videolarda cinsiyetci renk ayrimina dikkat ettigi sonucuna
ulasilmistir. Videolarda erkekler genellikle mavi ve yesil renkleri giymeyi
tercih ederken kizlar pembe ve mor renkleri tercih etmektedir.

137



Youtube'un Minyatur Yetiskinleri: Kidfluencer Videolarinin Toplumsal Cinsiyet Baglaminda incelenmesi

Kids Diana Show kanali, videolarin cinsiyet¢i renk ayrimina dikkat
eden Kidfluencer kanallarindan biridir. Videolarda Diana’ya ait olan her
nesne ve esyanin pembe renkte olmasi dikkat cekmektedir. Gorsel 1'de,
Diana’nin odasinin da tamaminin pembe, beyaz ve mor renklerden olustugu
gorulmektedir.

Gorsel 1.Kids Diana Show’un Pembe Odas1

LikeNastya kanali da tipki Kids Diana Show gibi pembe bir yasam
uzerine kurulmustur. Nastya, pembe tonlarindaki odasinda pembe kiyafetleri
ve oyuncaklariyla gecirdigi zamani izleyicilere aktarmaktadir. Babasinin
arabasinin rengini begenmeyen Nastya aksesuarlar ile arabay1 pembe renge
de donusturebilmektedir. Hatta baba da pembe renk kiyafet giyerek kizini
mutlu etmektedir.

Gorsel 2.Nastya’'nin Pembe Arabasi
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Incelenen videolarda, oda dekorasyonlarinda da renklere oldukca 6nem
verildigi gorilmektedir. Gorsel 3’te, Kids Diana Show kanalina ait gorselde
odanin Diana i¢in ayrilan kismi pembe Roma i¢in ayrilan kism ise siyah
oldugu gorulmektedir.

Gorsel 3.Roma ve Diana’nin Cinsiyet¢i Renk Fotografi

Vlad and Niki kanalinda renk konusunda cinsiyetci ayrimlarin oldukcga
yogun oldugu gorulmektedir. Gorsel 4’te, Niki ve Vlad pembe bir arabaya
bakim yapmaktadir. Annelerine ait bu arabay1 renginden dolay1 begenmeyen
cocuklar videonun sonunda buiytik ve siyah olan babalarinin arabasini tercih
etmektedir.

Gorsel 4.Vlad ve Niki'nin Annesinin Pembe Arabasi
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5.2.2. Oyuncaklar ve Toplumsal Cinsiyet

Calismanin bu bolimiinde Kidfluencerlarin oyuncak secimlerinin
videolarda nasil yer aldigini inceleyerek toplumsal cinsiyetin cocuk
oyuncaklari tizerindeki etkisi gozler onuine serilmistir.

Oyuncaklar Kidfluencer videolarinda siklikla kullanilan nesnelerdir.
Cocuklarinvideolaritercihetmelerinisaglamakacisindanvideokapaklarinda
¢okca oyuncak bulunmakla birlikte oyuncak reklamlarina da Kidfluencer

videolarinda sikca yer verilmektedir.

Gorsel 7.Alex’in Araba Yatagi Gorsel 8.Fatih Selim’in Araba Yatag:

gﬁ@gb &Mk@@:\ff

Gorsel 9.Ryan’in Araba Yatagi Gorsel 10.Roma’nin Gemi Yatagi
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Incelenen videolarda erkek Kidfluencer yataklar1 arabalardan

olusurken, kiz Kidfluencerlar prenses temali yataklara sahiptir.

Gorsel 11.Diana Prenses Satosu Gorsel 12. Nastya Prenses Satosu
5.2.3. Cocuklugun Sonu: Minyatiir Yetiskinler

Postman (1995, 120-123) kitle iletisim teknolojilerinde gorilen
gelismenin sonucu olarak cocuklarin da yetiskinlerle ayn1 enformasyona
sahip olmasi, yetiskinler gibi giyinip onlarla ayni televizyon programlarini
izlemeleri sonucu cocuklarin ¢cocukluklarin yitirdiginden bahsetmektedir.
Kidfluencervideolarinda Postman’in sozini ettigi, cocuklarin cocukluklarini
yitirdigini dogrulayan icerik ve gortuintilerin yer aldig: gorilmektedir.

Makyaj videolar: Kidfluencer videolarinda oldukca sik yer almaktadair.
Cocuklar icin uretilmis makyaj setleri, makyaj masalar1 kizlarin odalarinda
yer almasi gereken olmazsa olmazlaridir. Bu Kidfluencerlardan biri Gorsel
13’te yer alan Oyuncak Oynuyorum kanalina ait gorselde anne, ¢cocuklarinin
makyaj yapmasini uygun bulmamaktadir.

Gorsel 13.0yuncak Oynuyorum Makyaj Masas1 Fotografi
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Like Nastya kanali da makyaj videolarina yer veren kanallardan biridir.
Videolarda baba, Nastya’'nin makyaj yapmasini desteklemekte hatta ona
makyaj masasi, makyaj malzemeleri hediye etmektedir. Gorsel 14’te yer alan
videoda Nastya makyaj malzemeleri az oldugu i¢in aglamakta, babasi ise onu
alisverise goturup istedigi tum makyaj malzemelerini almaktadair.

Gorsel 14. Nastya'nin Makyaj Malzemeleri

Kids Diana Show adli kanal videolarinda da makyaj ve guzellik
malzemelerine sik¢a verildigi gorulmektedir. Gorsel 15’'te goruldugu tzere,
Diana aynada suslendikten sonra kardesi Roma'ya guizel olup olmadigini
soran ve “hayir” cevabini alan Diana, suislenme isini bitirdikten sonra
Roma'ya tekrar gider, Roma bu defa onu onaylamaktadir. Videoda verilen
mesaja gore, Diana ancak bu kadar ¢ok siislenirse guzel gérinebilmektedir.

Gorsel 15.Diana Siislenme Fotografi

142



Istanbul Arel Universitesi lletisim Calismalari Dergisi Ece TOSUN
Cilt/Vol: 11 Sayi/No: 23 Haziran/June 2023
ISSN: 2146-4162

Gorsel 16 ve Gorsel 17'de yer alan Prenses Lina kanalina ait gorsellerde,
kanalin izlerkitlesini olusturan cocuklara birer yetiskin davranislan

sergilendigi gorulmektedir.

Gorsel 16.Lina Makyaj Gorseli Gorsel 17.Lina Takma Tirnak Gorseli

Kidfluencerlarin dogum gunu parti videolarinda da cinsiyetci
ogelere yer verilmektedir. Ozellikle kiz ¢ocuklarinin dogum giinlerinde
birer minyatir yetiskin gibi giyinip suislenen kizlar abiye kiyafetler, topuklu
ayakkabilar giymekte, saclar1 ve makyajlar1 evlerine gelen kuaférler ve
makyozler tarafindan yapilmaktadir. Gorsel 18’de Nastya’'nin dogum
gununden bir goruntu yer almaktadair.

Gorsel 18. Nastya'nin Dogum Giiniinde Makyaj

Kidfluencerlarin birer minyatur yetiskin olarak yer aldiklari videolar
ise gelinlik giydikleri videolardir. Kidfluencerlarin evlilik oyunu oynadig1 s6z
konusu videolar erken yasta evliligin normallestirilmesi a¢isindan buyuk
tehlike tasimaktadir.
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Gorsel 19.Diana’'nin Gelin Fotografi
5.2.4. Davranis ve ifadelerde Toplumsal Cinsiyet

Arastirma kapsaminda incelenen videolarin %26’sinda davranis ve
ifadelerde cinsiyetci 6gelerin varligina rastlanilmistir. Yani Kidfluencerlarin
videolarinda yer alan davranis ve soOzlerinin cinsiyetci ogeler tasidigl
gorulmektedir.Videolardakizcocuklarianac,geleneksel, pasif,erkekcocuklar:
ise aktif, ozgur, bireysel, teknik islerden anlayan olarak yansitilmaktadir.
Diger yandan ev islerinde sorumlulugunun esit dagitilma konusunda da
esitsizlikler gorulmektedir. Anne karakteri evde ¢ocuklari ile zaman geciren,
yemek ve temizlik yapan bir karakter iken baba, ise giden, evde zamanini
koltukta dinlenerek geciren ve teknik islerden anlayan karakter olarak yer
almaktadir.

Gorsel 20’de, Gaby and Alex kanalina ait videoda Gaby, agabeyi
Alex’in kirlettigi yerleri temizlemektedir. Temizligin kadinlara yonelik bir
sorumluluk oldugu distincesinin aktarildig1 videoda, Gaby pembe temizlik
malzemeleri ile evi temizlemekte Alex ise atistirmaliklarini yiyip tabletinde
oyun oynamaktadir.
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Gorsel 20.Gaby Temizlik Fotografl

Kidfluencer videolarinda davranisin yani sira sozli olarak da cinsiyetci
kelimeler kullanildig: goriilmektedir. Ornegin, Yusuf Mirza Tube kanalinda
“gucli” ifadesine sikhikla yer verilmektedir. Video isimlerinden de
anlasilacagi uizere, “Gugli Yusuf Kaydirag: Tek Parmagiyla Kaldird1”, “Yusuf
Yeni Oyuncagi Thanos Elini Act1 Birden Cok Gu¢li Oldu”. Ayrica Videolarda

Yusuf'un annesinin Yusuf’a “Cok gucli”, “Vaov ne kadar gui¢cli” ifadelerini
de siklikla kullanmaktadir.

Kids Diana Show kanalinda da cinsiyetci davranis kaliplarina
rastlanilmistir. Gorsel 21’de goruldugu uzereievlerinin bahgesinde oyunlar
oynayan Diana ve Roma farkh yarismalarda birbiri ile yarismaktadir. Araba
yarisi ve futbolda Roma kazanmakta, videoda araba kullanmak gibi teknik
islerin erkeklere gore oldugu izlenimi verilmektedir. Cocuklarin oyuncak ve
kiyafetlerinin de cinsiyet¢i olusu dikkat cekmektedir.

Gorsel 21.Diana ve Roma Araba Kullanma Fotografi
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Ryan’s World kanalinda yer alan videolarda ise Ryan’in genellikle deney,
dogay1inceleme gibi kesif videolarinda yalniz yer almasi, kizkardeslerinin ise
bu videolarda yer almamasi ancak, surpriz yumurta, bebek gibi oyuncaklar:
ile oynadiklar1 oyunlar ile 6n plana ¢ikmasi dikkat cekmektedir. Kizlarin
bilim ve teknolojiye ilgi duymadig1 ve evcilik gibi oyunlar oynayarak ev
icinde hayatlarini idame ettirmeleri duisuncesinin bu videolarda yer aldigini
soylemek mumkundir.

Kidfluencer kanallarinda mesleklere yonelik cinsiyetci ogeler de
yer almaktadir. Gorsel 22'de Toys and Colors kanalinda yer alan dikis isinin
kadinlara yonelik oldugu mesajinin verildigi fotograf yer almaktadir.

Gorsel 22.Toys and Colors Dikis Makinesi Fotografi

Kids Diana Show kanalinda Diana’nin ise uitu gibi ev islerini yaptig:
gorseller yer alirken erkek kardesinin ev isi yaptig1 gorsele hic yer
verilmemistir.

Gérsel 23.Diana Utii Fotografl
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SONUC

Bu calismada, literatiirde ilk defa, cocuklar tarafindan yine cocuklara
yonelik hazirlanan ve milyonlarca cocuk tarafindan izlenen Kidfluencer
videolar: toplumsal cinsiyet baglaminda incelenmistir.

Arastirma sonucuna gore, soz konusu videolarda %83'iinde cinsiyetlere
gore renk seciminin yapildigl, pembe rengin kiz ¢ocuklari, mavi rengin ise
erkek cocuklan icin kullanildigr gorilmektedir. Bu renklerin videolarda
kullanim1 genellikle, kiyafet, oyuncak ve oda dekorasyonu seklinde
gerceklesmektedir. Erkek cocuklari neredeyse hi¢ pembe kiyafet giymez iken
kiz cocuklar1 pembe ve mor kiyafetleri tercih etmektedir.

Incelenen videolarda, oda dekorasyonunda cinsiyetci secimler yapildig:
sonucuna ulasilmistir. Kiz cocuklar1 yine pembe ve mor tonlarinda oda
dekorasyonu tercih ederken, erkek cocuklarinin odalar1 mavi, yesil, siyah
tonlarindadir ve kesinlikle pembe renk barindirmamaktadair.

Arastirma kapsaminda incelenen prenses, super kahraman gibi
cinsiyete baglh karakter oranlarina bakildiginda, bu cinsiyetci karakterlerin
videolarda %31 oraninda yer aldig1 goriulmektedir. Videolarda ozellikle
oyuncak ve oda dekorasyonu seciminde bu karakterlere yer verilmektedir.
Cocuklarin toplumsal cinsiyet kaliplar1 dahilinde hazirlanan oda
dekorasyonlarina gore, erkek cocuklarinin odalar1 super kahraman ya da
araba posterleri ile donatilir iken, yataklar1 araba, gemi gibi tasitlardan
olusmaktadir. Kidfluencerlarin oyuncaklarini cinsiyetci kullanim orani %49
seklinde gozlemlenmistir. Videolarda erkek cocuklar: araba, kamyon, lego,
super kahraman gibi oyuncaklari tercih ederken, kiz cocuklari bebek, makyaj
malzemesi, mutfak esyasi gibi oyuncaklar tercih etmektedir.

S0z konusu videolarda, toplum tarafindan belirlenen ve toplumsal
cinsiyet rollerinde kadinin sorumlulugunda goriilen temizlik, yemek ve
cocuk bakimi gibi cinsiyetci roller %12 oraninda yer almaktadir. Videolarda
anne siklikla mutfakta yemek hazirlamakta ya da temizlik yapmakta
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iken, baba ise giden, evde zamanini koltukta dinlenerek geciren ve teknik
islerden anlayan karakter olarakkonumlandirilmistir. Dokmen (2004:
29)’in toplumsal cinsiyet roliini “toplumun tanimladigi ve bireylerin yerine
getirmelerini bekledigi cinsiyetle iligkili bir grup beklenti” olarak tanimladig:
uzere, Kidfluencer videolarini izleyen kiz ve erkek cocuklar birer rol model
olarak Kidfluencerlarin s6z ve davraniglarini icsellestirebilmekte ve onlar
icin uygun olan ya da olmayan nesne, etkinlik, rol, oyun, meslek ve kisilik
ozelliklerini ayirt etmeyi 6grenebilmektedir.

Kidfluencer videolarinda sozlu olarak cinsiyetci soylemlerin yer alma
orani ise %26 olarak karsimiza cikmaktadir. incelenen erkek Kidfluencer
videolarinda “gug¢” ifadesi, kiz Kidfluencer videolarinda ise “gtizel” ifadesi
siklikla kullanilmaktadir. Ayrica araba kullanmak, tamir yapmak gibi teknik
islerden kiz cocuklarinin anlayamayacagl videolarda sozel olarak siklikla
belirtilmektedir.

Arastirmanin diger bir sonucuna gore, cocuklar 6grendikleri toplumsal
cinsiyetkaliplarinihentizyetiskin olmayibeklemeden “minyatiurbiryetiskin”
olarak erken yaslarda gerceklestirmektedir. Sirin (2015: 9)’in dile getirdigi
gibi, medya toplumunun bir diger gercegi ise erken ¢ocukluk doneminden
baslayarak yetiskin medyasi tiiketen bir cocukluk gercegi ile karsi karsiya
gelinmis olmasidir. Bu durum ise beraberinde ¢ocuk ve yetiskin arasindaki
ayrimin ortadan kalktig1 ve cocuklarin minyatir birer yetiskine donustugu
elestirilerini getirmistir.

Kidfluencer videolarinda cocuklarin bir ¢ocuktan ziyade yetiskin gibi
davrandiklari, Postman (1995: 123-125)"1n deyimi ile, giiniimiizde cocuklugun
yok oldugu dusuncesini dogrulayan goruntuler yer almaktadir. Tipki
cocuklugun olmadig1 Orta Cag'daki gibi giiniimuizde de cocuklarin onlar:
yetiskinlerden ayiracak bir giyinis tarzlari ve davranis 6zellikleri yoktur. Bu
durum, Postman’in televizyon ¢aginin cocuk ve yetiskin ayrimini degistirdigi
ve cocuklugun yokoldugu dusuncesini dogrulamaktadir.

Calisma kapsaminda soz konusu videolarda ataerkil sistemin devamini
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saglayan, cogunlukla erkegin kadindan ustin oldugunu belirten, kadina
erkekten daha fazla gorev ve sorumluluk yiikleyen toplumsal cinsiyet
esitsizliklerinin var oldugu ve cocuklarin, cocukluklarini erkenden terk
ederek minyatur birer yetiskine donusmelerine neden olacak iceriklerin yer
aldigi sonug¢larina ulasilmistir.

Kidfluencerlarin, onlar1 takip eden milyonlarca cocugun dustiince
yapisinietkileyebilmepotansiyelinesahipolmasinedeniyletoplumsalesitlikci
yap1yl desteklemesi onem tasimaktadir. Bu mecralarda ataerkil diisincenin
yeniden uretilmesi, toplumsal cinsiyet rolleri ve kalip yargilarinin devaminin
saglanmasi, toplumun kadin ve erkege yukledigi sorumluluklar beraberinde
bir takim esitsizlikleri ve ayrimcilig1 getirebilmektedir. Sosyal medyanin
kullandig1 cinsiyetci dil, gorsel malzeme ile toplumda var olan erkek egemen
soylemi devam ettirebilmekte bu durum kadinin sosyal hayatta sahip oldugu
onyargilardan siyrilamamasina, dezavantajli konumdan ayrilamamasina

neden olmaktadir.

Sosyal medya mecralarinda icerik ureten kanallarin cocuklar icin rol
model olusturdugu, belirli toplumsal cinsiyet kaliplarini empoze ettigi ve
kimlik insasinin yanlis yapilanisina neden oldugu varsayimi ile zamanla
ticarilesen medyadan ¢ocuklarin korunmasi, bu konuda gerekli denetimlerin
ve calismalar yapilmasi kiiresel bazda bir gereksinim haline gelmistir.
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