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OZ: Kitle iletisim araclarmin hizli bir sekilde gelisimi ve yaygmlasmas: ile haber
igeriklerinin ¢ok daha hizli bir sekilde kitlelere iletilmesi miimkiin olmustur. Genis Kitlelere
kamusal bir hizmet veren ulusal ana medya yaninda sinirli bolge veya alan igerisinde gorece
daha kiigiik kitlelere yonelik yerel habercilik faaliyeti siirdiiren bir basin ve yayim kolu da
bulunmaktadir. Yerel basin olarak bilinen bu basin ve yayim kolunun gerek giindem
belirleme gerekse kamuoyu olusturmada ana akim medyas1 kadar onemli oldugu
diistiniilmektedir. Bu baglamda bu caligmanin odak noktasini yerel turizm ile iliskili
haberlerin yerel basinda yer alma sikligi ve bu haberlerin iliskilendirildigi konu diizeyleri
olusturmaktadir. Calismanin evrenini Edirne/ Kesan ilgesinde yayim yapan yerel gazeteler,
orneklemini ise 17 Mayis 1993 yilinda ilk baskisin1 yapan Medya Kesan gazetesi ve
gazetenin Ocak 2006-Aralik 2012 tarihleri arasindaki basili ve Ocak 2013-Haziran 2022
tarihleri arasindaki dijital sayilar1 olusturmaktadir. Calismada s6z konusu gazetenin 15 y1l ve
6 ay siire icerisinde yayimlanan basili ve dijital ayilarinda turizm anahtar kelimesinin haber
basgliklarinda goriilme siklig1 ve bu anahtar kelimenin bulundugu haber basliklarinda yer alan
diger kavram ve soz dizinleri ile olan iligkisel diizeyinin tespit edilmesi ve degerlendirilmesi
amaclanmistir. Bu dogrultuda gazetenin basili ve dijital sayilar1 taranmig ve elde edilen
veriler icerik ¢oziimlemesi kapsaminda frekans analizi ve kategorisel analiz teknikleri
kullanilarak yorumlanmigtir. Calismanin sonucunda gerek geleneksel gerekse dijital
habercilik konusunda ana akim medyanin yani sira yerel basinin da haber igerigi tiretmede
onemli rol oynadigi ve ayn1 zamanda giindem belirleyici oldugu anlagilmis olup ¢alismaya
konu olan turizm alaninda yerel basinin haber igerigi iiretme konusunda gerekli egitim ve
destegi almas1 gerekliligine dikkat gekilerek onerilerde bulunulmustur. Sonug olarak
turizmin sadece dinlenme ve eglenceden ibaret olmadig: bunun yani sira kurumlar, sahislar,
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etkinlikler, cevre, cevresel ekonomi ve altyapi gibi alanlari da kapsayarak turizm haberciligi
konusunun genisletilebilecegi vurgulanmigtir.

Anahtar Kelimeler: haber, haber taramasi, turizm haberciligi, yerel basin, Medya
Kesan Gazetesi
ABSTRACT: With the rapid development and spread of mass media, it has been possible to
transmit news content to the masses much more quickly. In addition to the national
mainstream media, which provides a public service to large masses, there is also a press .and
broadcast branch that conducts local reporting activities aimed at relatively small audiences
within a limited area or district. This branch of press and broadcast, known as the local press,
is as important as the mainstream media in both setting the agenda and forming public
opinion. In this context, the study focuses on the frequency of the appearance of the news
related to local tourism and related thematic levels of that news. The universe of this study
consists of local newspapers released in Edirne/ Kesan province and the sample size of the
study is based on Medya Kesan newspaper, which was first printed on May 17, 1993 in
Edirne/Kesan province with its printed issues between January 2006 and December 2012 and
digital issues between January 2013 and June 2022. The aim of the study is to determine and
evaluate the frequency of the appearance of the tourism keyword in the news headlines and
the relational level of this keyword with other concepts and word indexes in printed and
digital issues of this local newspaper within a period of 15 years and 6 months. For this
purpose, the printed and digital issues of the newspaper were screened and the obtained data
were interpreted using frequency analysis and categorical analysis techniques within content
analysis. As a result of the study, it was understood that the local press as well as the
mainstream media plays an important role in producing news content in both traditional and
digital journalism and at the same time it acted as an agenda setter. Further suggestions were
made by drawing attention to the need for local press to receive the necessary training and
support in producing news content in the field of tourism. It has also been discussed that
tourism is not only about rest and entertainment. In addition to this, it was emphasized that
by covering areas such as institutions, individuals, activities, environment, enviromental
economy and infrastructure, the subject of tourism journalism could be enlarged on.

Keywords: news, news screening, tourism news reporting, local press, Medya Kesan
Newspaper

EXTENDED ABSTRACT

From the very beginnings of human history, efforts to build communication have
played the central role among the individuals in a community. Communication can be
described as exchanging information through various forms such as speaking, writing or
drawing as done on the walls of the caves in ancient times. When people start communication,
they send or receive information in various forms. Messages that are exchanged need to be
comprehensible and meaningful. Otherwise, the communication process is likely to be
disrupted and finalized. Another channel through which messages transmitted is media
sources. Media sources are responsible for disseminating information as news. It is another
form of information that is new and fresh. Simply put, news is information about recent
events published in print and electronic media which is not limited to a country or a particular
area of activity as it is disseminated worldwide. There is a set of criteria by which news is
judged. These are whether it is new, unusual, interesting or significant. News is mainly
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reported by a journalist through both traditional and new media channels such as newspaper,
radio, television and social media. No matter on global, national or local level, news making
and news reporting are complicated processes that run on the basic principles of journalism.
Anything can be the matter of a news story or a headline wherever in the world on the
condition that it is based on the set of criteria that make news noteworthy and valuable.
Newspapers, radio and television make the biggest part of the mass media. The press and
broadcast organs are one of the essential and fundamental intermediaries in the production
and transmission of news. These press and broadcast organs can be handled as two different
groups as national and local press. In this sense, in addition to the national press, there is a
type of press and publication called local press, in other words the ‘Provincial Press’. The
local press, which has an important function such as informing, educating, entertaining and
creating public opinion to the masses living in the narrow and defined region, has a
significant mass of news readers and it possesses he strength to create agendas as much as
the mainstream media. Newspapers make a choice between events and publish some of these
events in larger font sizes on the first page, while others are published at the bottom or on the
inside pages. In short, the media present them with a certain agenda by making an evaluation
among the issues. This approach, known as the agenda-setting approach, is grounded on the
principle that a parallelism coexists between the importance that the mass media attributes to
a subject and that of the audience attaches to the same subject. In other words, the national
press is a media organization that covers issues that concern most of the people in a society
and that has created a service network that can deliver its publications to a larger part of its
target audience. Local media, on the contrary, are only media organizations that are read,
watched or listened to in a particular region and where local issues are addressed. For this
reason, journalists and news sites have important duties to fulfil. It is thought that more space
should be given to news types that will help promote regional tourism. In doing so, it should
be ensured that the necessary agenda needs to be created adequately and effectively by paying
more attention to the use of influential images and text writing in similar news. In view of a
local newspaper like Medya Kesan, it is seen that Kesan and its immediate surroundings are
a district that is on the way to branding with a tourism potential suitable for hosting different
types of tourism events and increasing the number of tourism activities. Screening both print
and electronic issues of the selected local newspaper involved, this study examines tourism
news making process in about a fifteen- and six-month year time period to see at what
intervals and how often the tourism keyword appeared in the headlines and to which contexts
and terms that keyword was related and referred in those headlines. Related frequency and
relational values were assessed by using frequency analysis and categorical analysis
techniques within content analysis method The study concludes with some important
findings that can be outlined with a few assumptions that while making and especially writing
news, reporters, journalists and editors are in a position that they can easily control the
mindset of their readers. Bearing this in mind, it is suggested they should possess a clear
knowledge of the context of an event from which the news is made and how it is told.
Tracking the frequency of the appearance of the tourism keyword and its relational and
syntactic position in the news headlines of a local newspaper will make it possible for both
readers and news makers to better understand how a keyword as a concept can be relatively
evolved into a series of a news event. Further suggestions were made by drawing attention
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to the need for local press to receive the necessary training and support in producing news
content in the field of tourism. The study is concluded with a discussion that tourism is not
only about rest and entertainment; it can also be the subject of tourism journalism by covering
areas such as institutions, individuals, festivals, construction, economy and environment as
long as the due importance is attached.

1. GIRIS

Watzlawick ve Beavin (1967), bes temel iletisim varsayimi arasinda 6n plana
ctkan ve belki de en c¢ok hatirda kalan varsaymmin “iletisim kuramamak
olanaksizdir.” varsayimi oldugunu vurgulamistir. Sozli, sézsiiz, gorsel ve yazinsal
gibi farkli kategorilerde smiflandirilabilen iletisim, seriivenine en bilindik ve en
yaygin bir goriis olarak magara duvarlarina ¢izilen av resimleri ile baglamistir.
Yazinsal iletisimin mihenk tasi olarak kabul edilen matbaanin icadini internet
yapisiyla giinlimiiz sayisal ve ¢evrimigi iletisim asamasi takip etmistir.

Biitiin bu iletisim tiirlerinin temelinde aslinda insanoglunun ilk ¢aglardan bu
yana yakin ve uzak c¢evresinde meydana gelen olaylar hakkinda bilgi alma diger
deyisle haber alma istek ve meraki igerisinde oldugu gercegi yatmaktadir. Banar
(2006) bir haberde olmasi gereken ozelliklere dikkat cekmistir. Bu anlamda 6nem,
ilginglik, yakinlik, duygusallik, sik tekrarlanma, hedef kitlenin genisligi, en biiyiik
olmak, en kiigiik olmak, tek olmak, ilk olmak, meshur olmak, merak uyandirmak
gibi o6zellikler haberin tasimasi gereken temel unsurlarini olugturmaktadir. Dag ve
Budak (2022) degisen habercilik uygulamalarinin incelenmesinin, haberciligin
toplumla kurdugu iliskiyi anlamada ipuglar1 sunduguna ve bunun gazeteciligin
teknolojik temelli gelisimini kavramada 6nem tasidigina dikkat cekmistir.

En basit anlamda haber, bir olgu, bir olay hakkinda iletisim veya yayim
organlar1 araciligi ile iletilen bilgi olarak ifade edilmektedir. Diger bir ifadeyle
etrafta, bilinmeyen, tizerinde konusulan ve 6grenmek istenilen her sey haber olarak
adlandirilabilmektedir. Haber aymi zamanda kisileri bilgilendirme, egitme ve
eglendirme gibi temel islevlere de sahiptir. Niteligi agisindan bakildiginda haberin,
inanilirlik, dogruluk, tutarlilik, anlamlilik, nesnellik ve gergeklik gibi 6zelliklere de
sahip olmas1 gerekmektedir. Biitiin bu islev ve 6zellikler dahilinde olay ve olgulart
haberlestirme faaliyeti gazetecilik olarak adlandirilmaktadir. Gazeteci; haberi
gazete, radyo, televizyon ve internet gibi kitle iletisim araglar1 diger bir ifade ile
basin ve yaym organlart araciligi ile Kitlelere ulagtirmaktadir. Basin ve yaymn
organlari iglevlerini ana akim medya ve yerel medya platformlari iizerinden
stirdiirmektedir.

Editorlerin ¢ogunlukla karar verici olarak goriildiigii medyada haber iiretim
stirecinde reklam verenler, devlet ile iliskiler gibi ekonomik politik yapiya dair
degiskenler ve onlarin etkisi zaman zaman goz ardi edilebilmektedir. Gelisen
teknoloji ve internetin olusturdugu olanaklar, izleyicinin haber alma aligkanliklari
yaninda haber akisinin da doniistiiriilmesine yol agmistir. Teknoloji sayesinde haber,
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dakikalar icerisinde belki de daha kisa siirede kitlelere ulasabilmektedir. Buna ek
olarak s6z konusu haber goriildiigii ve okundugu anda giincelligini kaybetme riskine
sahiptir. Geleneksel gazetecilik yontemleri ile basilan haberler séz konusu
oldugunda bu durumun daha da o6nemli bir tehdit olusturdugu goriilmektedir
(Kiigiikozyigit, 2016). Bu senaryo hem ulusal hem de yerel basin igin gegerli
olmaktadir.

Biitiin bunlar g6z 6ntinde bulunduruldugunda yerel basin haberciliginin islev
ve 6nemi daha iyi anlagilmaktadir. Yerel basin bolgesel haber verilerini paylasarak
ulusal ana akim medyanin odaklanmakta yetersiz kaldigi mikro haber igerikleri
olusturma gibi énemli bir igleve sahiptir. Bu anlamda mevcut ¢alisma, gelecekteki
caligmalara 1g1k tutabilir, ¢alismanin amact dogrultusunda alanyazina katki
saglayabilir.

2. YEREL BASIN VE TURIZM HABERLERI

Basin ve yayin organlarinin haberin yapilmasi ve iletilmesinde 6nemli ve
temel aracilardan oldugu bir gercektir. S6z konusu basin ve yayin organlar1 ulusal
ve yerel basm olmak tizere iki farkli grup olarak ele alinabilmektedir. Bu anlamda
ulusal basin yaninda yerel basin diger bir ifadeyle ‘Tasra Basini1’ olarak adlandirilan
bir basin ve yayin tiirii var olmaktadir. Yerel basin, sinirlar1 dar ve tanimlanmig
bolgede yasayan Kitleleri bilgilendirme, egitme, eglendirme ve kamuoyu olusturma
gibi 6nemli bir isleve sahiptir. Onemli bir okur Kitlesi barindiran yerel basinm ayni
zamanda ana akim medyasi kadar giindem olusturma ve giindem belirleme gibi bir
giice sahip olduguna inanilmaktadir (Vural,1999:44).

Medyada giindemin belirlenmesi konusuna ilgili literatiirde 6nemli bir yer
verilmistir. Bu dénemde dikkat ¢eken ilk ¢alismalarin baginda McCombs ile Shaw
tarafindan 1972 yilinda gelistirilen ‘Giindem Belirleme Kurami’ gelir. Bu kurama
gore “Izleyiciler kamusal ve diger konular1 Kitle iletisim kanaliyla 6grenmekle
kalmaz bir konuya ne kadar énem vereceklerini kitle iletisim araglarinin bunlara
verecekleri dnemden 6grenirler” (McQuail & Windahl,1997:122).

“Kitle iletisim araglarinin bir konuya verdigi 6nemle izleyenlerin ayn1 konuya
verdikleri onem arasinda bir paralellik bulunmaktadir”. Glindem belirme konusunda
gazete iyi bir ornek olarak verilmektedir. Oncelikle olaylar arasinda bir secim
yapmakla ise baslayan gazete, daha sonra bu olaylarin bazilarin1 daha biiyiik
puntolarla birinci sayfasina tasiyarak haberlerin ayrintilarini da ilgili alt boliimlerde
ya da i¢ sayfalarda yaymlamayi tercih etmektedir. Bu yontem, medyanin dncelikli
konular arasinda bir degerlendirme veya eleme yapmakta oldugu anlamina
gelmektedir. Boylece bu konular, sonrasinda belirli bir giindem ile kamuoyuna
sunulmaktadir. Bu sunum sekli gerek ulusal gerekse yerel basin araciligi ile
gergeklestirilmektedir. Her iki yayin platformu arasinda zaman zaman benzer haber
gecisleri olmakla beraber bazi temel farkliliklar da bulunmaktadir. Ulusal basin,
toplumdaki insanlarin ¢ogunu ilgilendiren konu ve olaylara yer veren ve yayinlarimi
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niifusun ¢ogunluguna ulastirabilecek nitelikte servis agini olusturmus basin
kuruluslaridir. Ote yandan yerel basin, yalnizca belirli bir bolgede okunan, takip
edilen ya da dinlenen ve yerel konu ve olaylarin ele alindig1 basin kuruluglari olarak
anilmaktadir (Yiiksel, 2001:12, akt. Dingil, 2019:1086). Bu anlamda yerel basinin
daha merkezi ve odak habercilik faaliyeti siirdiirdiigii ifade edilmektedir.

Girgin (2001:245) ulusal ya da uluslararasi Kitle iletisim araclarinin bireylere
diistinemedikleri ve onlarin ulagamadiklari bir diinyay:r sunma gayreti iginde
oldugunu vurgulamaktadir. Yasadiklar1 sorunlarin ¢oziilemedigini diigiinen toplum
tiyeleri kendi sorunlariyla bas basa kalmaktadir. Oysa yerel basin, yayimlandig
bolgede bireylerin sorunlarini  ¢ézmelerine yardimeir olmayr hedeflemektedir.
Boylece bireyler arasindaki iliskiler olumlu yonde gelismekte olup yerel diizeydeki
kamuoyunun olusmasina katkida bulunulmaktadir. Bunun yaninda yerel basin, yerel
yonetimleri bir 6l¢iide denetleyerek ve elestirerek kamu gorevi de yapmaktadir.
Sezgin (2007:177-178) yerel basinin islevlerini i¢ temel baslik altinda
toplanabilecegini ifade etmistir. Bunlar: kamu hizmetlerinin saghkli ve dogru
bigimde halka duyurulmasi, yerel yonetim-yurttas iliskisinin saglanmasi ve egitim
olarak siralandirilmustir.

Arslan ve Yilmaz (2007) yerel basinin yerel halkin kiiltiirel kimligini
korudugunu ifade ederek ayn1 zamanda sosyo-ekonomik gelisime katki saglamada,
kattlimi  tegvik etmede, Kkentli kimliginin olusumunda ve kamuoyunun
bilinglendirilmesinde de yerel basina 6nemli goérevler diistiigiini vurgulamistir.
Turizm de bu alanlardan biri olabilmektedir.

2.1. Turizm ve Turizm Haberciligi

Cavus ve Tanrisevdi (2000) Tirkiye'de turizm hareketlerinin giines, deniz,
kum ekseninde yer alan kiyr kesimlerinde yogunlastigini belirtmistir. Sosyo-
ekonomik gelisim olarak turizm faaliyetleri gerek kiiciik kasabalarin gerekse biiyiik
sehirlerin kalkinmasi ve tanitiminda bilyiik rol oynamaktadir. Turizm, insanlarin
dinlenme, tatil, saglik, gezme-gérme Ve inang gibi pek ¢ok farkli amagla stirekli
yasadiklari yerlerden belirli siireler ile ayrilarak diinyanin ya da yakinlarindaki farkli
bolgelere seyahat etmeleri ve gegici konaklamalar1 olarak tanimlanmaktadir. Turizm
bolgesinde yasayan yerel halk, turizm faaliyetlerinin ve onun etkilerinin birinci
derecede muhatabidir. Yerel halkin yasami turizm sektoriinde yasanan tiim olumlu
ya da olumsuz gelismelerden etkilenmektedir. Diger bir deyisle turizmin bolgedeki
gelisim siireci yerel halkin turizme yaklasimi tarafindan dogrudan etkilenmektedir.
Yerel halk tarafindan turizm faaliyetlerinin yeterince desteklenmedigi ve turizme
olumlu yaklasimmim bulunmadigi bir destinasyonda turizm alaninda yeterli
gelismenin saglanmasi da miimkiin olmayacaktir (Tiirker ve Tiirker, 2014). Kirsal
diizeyde siirdiirilmeye ¢alisilan turizm faaliyetlerinin yerel basin igeriklerinde yer
almas1 ve giindem olusturabilmesi olduk¢a onemlidir. Long ve Lane (2000:308)
karsal turizm faaliyetlerinin ¢ok bilinen belli basli turizm destinasyonlarinin Gtesine
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gegmeye bagladigimi vurgulayarak teknolojinin etkisiyle daha etkin siirdiiriilebilen
turizm pazarlamasi ve tanitimi sayesinde kentsel turizm ile kirsal turizm arasindaki
ac1gim kapanacagini belirtmistir. Politikacilarin ve yerel halkin da buna kayitsiz
kalmayacagina dikkat ¢ekilmistir.

Demir ve Dalkiran (2020) okuyuculara sunulan igeriklerin sadece turizm
talebini yonlendirmekle kalmayip destinasyon imajim1 da etkileyen bir unsur
oldugunu ifade etmistir. Bu siirecin de 6nemli 6lgtide hem geleneksel medya hem de
yeni medya araglari ile gergeklestigini vurgulamistir. Buna ek olarak arastirmacilar
ulusal alanyazinda medya-turizm iligkisini inceleyen ¢alismalarin daha ¢ok sosyal
medya mecralarindaki veriler ile analiz edildigi goriisiine yer vermistir. Bunun yani
sira yeni medya araglar1 arasinda dijital gazetelerin turizme olan etkilerine yonelik
caligmalarin varhigina dikkat ¢ekilmistir. Bu baglamda, belirli olaylara gore yapilan
donemsel g¢alismalarin sikligi gozlenmistir. Turizm ofisleri, seyahat rehberleri,
radyo, seyahat acenteleri, brosiirler, sosyal aglar, yakinlar, arkadaslar, gazeteler,
satig gorevlileri, dergiler, televizyon ve internetten elde edilen basili veya elektronik
bilgiler turistik bir destinasyona iliskin bilgi edinme kaynaklar1 arasinda
bulunmaktadir (Bargeman ve Van der Poel, 2006). Aydin ve Selvi (2012) yerel
yonetimler, Sivil toplum kuruluslari, turizm igletmeleri, tiniversite, medya gibi yerel
paydaslarin etkin rol almasi sayesinde yerel ya da diger bir deyisle kirsal turizm
tirlintiniin planlama, tiretim ve tanitimu siirecinde basarili sonuglarin alinacagini ifade
etmistir. Aragtirmacilar ayrica tanitim faaliyetlerinde tanitim araglarinin etkin bir
bigimde kullanilmasiin kirsal turizm destinasyonlarmimn kimlik yaratma ve imaj
gelistirme siirecinde hayati 6nem tasidigim ve paydaslarin rollerinin aktif, etkin,
samimi ve igten olmasi yerel bazda turizm endistrisinin gelisme hizim da
arttiracagini vurgulamigtir. Bu baglamda, yerel basin basta olmak iizere basina
onemli bir gorev diistigiine inanilmaktadir.

Yerel basinda yer alan haberler sehrin bir yansimasi olup imaj ve markalasma
acisindan 6nemli bir rol oynamaktadir. Turizmin bir bélgeyi farkli boyutlardan
etkiledigi gercegi yerel basin haberlerinde de iizerinde durulan konulardan biridir.
Yerel gazetelerin de kaynak olarak gosterildigi bu alanda yapilan ¢aligmalar haber
inceleme yontemi sayesinde bir bolgedeki turizmin gelisimini veya imajinin
anlagilabilmesinin olanakli oldugunu ortaya koymustur (Yildirim ve Karaahmet,
2013). Eryilmaz (2018:255) nitel igerik analizi yontemi kullanarak yaptigi
calismasinda Basin Yaym Enformasyon Genel Midiirligiiniin cep telefonu
uygulamasinda yer alan ve Sinop il sinirlari icinde yayim yapan tim yerel gazeteleri
analiz etmistir. Cevre haberlerinin kategorilere ve alt kategorilere ayrildig:
calismada Sinop yerel basininin ¢evre konusuna olan ilgisi bir ay boyunca toplam
287 kez haber sayfalarinda yer aldigi bulgulanmistir. Benzer sekilde Kesan ilgesi
yerel basininin turizm haberleri konusunda yakindan incelenmesi yerel basinin islevi
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ve rolii konusunda daha net bir sekilde bilgi edinilmesine yardimci olacag
diistiniilmektedir.

2.2. Kesan ve Yerel Basini

Edirne ilinin bir ilgesi olan Kesan; kiiltiirel, tarimsal, dogal ve tarihi degerleri
biinyesinde barindiran, zengin bir tarihi mirasa sahiptir. Bu anlamda ilge 6nemli bir
turizm merkezi olma yolunda ¢ok hizli ilerlemektedir. Kesan, Tiirkiye’nin Marmara
Bolgesi, Ergene béliimiinde, istanbul-Edirne-Ipsala/Yunanistan ve Canakkale yolu
kavsaginda yer alan ve Edirne iline bagli ve Edirne’ye 112 kilometre uzaklikta
merkez bir ilgedir. ilge, Istanbul-Tekirdag-Ipsala olmak iizere Bursa-Biga-Gelibolu
ve Izmir-Balikesir-Canakkale gibi énemli ticari rotalarini birbirine baglayan yollarin
kesisme noktasinda yer almaktadir (Orhun, 2021:1-2). Ozellikle Kuzey Ege
denizinin bir pargas: olan Saros korfezi ¢evresinde bulunan ¢ok sayidaki yazlik
sayfiye alanlar ile bolge 6nemli bir turistik deger tasimaktadur. Ilge, Yunanistan simr
kapisina yakin mesafede olup (35 km) son zamanlarda yabanci turistlerin de akinina
ugramaktadir. Bolgede satir et tescillenmis cografi bir isaret olarak kayitlara
geemistir (Kesan Satir Et, t.y.). Kesan’'da doga, kiiltiir ve hobi temelli alternatif
turizm faaliyetleri siirdiiriilmektedir. Bunlar arasinda deniz turizmi, eko-agro
turizmi, festival turizmi, Egnatia yol turizmi sualti dalis turizmi, gastronomi turizmi,
av  turizmi, kiltirel miras turizmi ve aligveris turizmi bulunmaktadir
(Giiler,2021:430).

Kesan’da belli bash dort yerel gazete bulunmaktadir. Bunlardan ilki 29 Nisan
1962 yilinda kurulan ve Kesan’m en eski gazetesi olan Onder gazetesidir. Gazete 31
Aralik 2019 tarihinde yayim hayatina veda etmistir. 17 Mayis 1993 yilinda yayim
hayatina baslayan Medya Kesan, 21 Mart 2005 yilinda yayim hayatina baglayan
Volkan Gazetesi ve 2 Subat 2009 tarihinde yayim hayatina baglamis olan Giindem
Saros gazeteleri basin ve yayin faaliyeti siirdiiren diger {i¢ gazete arasinda
bulunmaktadir.

3.ARASTIRMA YONTEMI

Aragtirmanin amaci ve yontemi ile ilgili genel bilgilerin verilecegi bu
boliimde arastirmanin evreni ve 6rneklemi tanmitilmaktadir. Ardindan verilerin analizi
sonucunda elde edilen bulgular degerlendirilerek sektor ve gelecekteki arastirmalar
icin Onerilerde bulunulmaktadir.

3.1. Arastirma Amaci ve Yontemi ile Tlgili Genel Bilgiler

Kiiltiir ve Turizm Bakanlhigimm 02.11.2006 tarihli ve 176497 sayili yazisi
tizerine, 2634 sayili Turizmi Tegvik Kanunu’nun 3’tincii maddesi ile 16/04/2004
tarihli ve 2004/7253 sayili Bakanlar Kurulu Karari ile yiirtirlige konulan Kiiltiir ve
Turizm Koruma ve Gelisim Bolgeleri ile Turizm Merkezlerinin Belirlenmesine ve
llanina Iligkin Y&netmelik hiikiimlerine gore, Saros Koérfezi Kiiltiir ve Turizm
Koruma ve Gelisim Bdolgesi olarak ilan edilmesine Bakanlar Kurulunca 20/11/2006
tarihinde kararlastirilmistir (Bakanlar Kurulu kararlar ile turizm merkezi olarak ilan
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edilen alanlarin, kiiltiir ve turizm koruma ve gelisim bolgesi olarak ilani, 2006).
Aliman bu karar dogrultusunda ilerleyen zaman igerisinde bolgede turizm adina
stirdiiriilen faaliyetlerin haberlestirilme siirecine bakilmistir. S6z konusu siireg
icerisinde turizm haberlerinin nasil sekillendigi ilgenin yerel basini araciligi
incelenmistir. Ilgili literatiirde ilce ve ¢evresine dair turizm haberciligi alaninda
dogrudan yapilan bir ¢alismaya rastlanmamis olup bolge ile ilgili one ¢ikan
caligmalar arasinda yazar Hilmi Dinger’e ait Kesan Tarihi (2007), Gelibolu
Yarimadasi’'ndan Enez’e Saros (2005) ve Gala Aghiyor (2004) ve editorligiini
Fatma Calik Orhun ve Burak Iscimen’in yaptigi Kesan Arastirmalar: (2021) adh
calismalarin bulundugu tespit edilmistir. S6z konusu durum bu ¢aligmanin diger bir
motivasyonunu olusturmustur.

Arastirmada Medya Kesan gazetesinin Ocak 2006-Aralik 2012 basili ve Ocak
2013-Haziran 2022 dijital sayilarinda Kesan ve yakin ¢evresine ait turizm
faaliyetlerinin haberlestirilme siirecinin incelenerek turizm haber igeriklerinin
¢Oziimlenmesi amac¢lanmuistir.

Bu baglamda, haber basliklarinda turizm anahtar kelimesinin gortilme siklig:
(frekans) ve s6z konusu anahtar kelimenin birlikte gorildiigi diger kavram ve soz
dizinleri ile olusturdugu iliskisel diizey tespit edilerek elde edilen bulgular igerik
¢oziimlemesi yontemi kapsaminda frekans analizi ve kategorisel analiz teknigi
kullanilarak degerlendirilmistir.

Medya Kesan gazetesinin Ocak 2006-Aralik 2012 aras1 basili ve Ocak 2013-
Haziran 2022 aras dijital sayilarinda turizm anahtar kelimesinin haber basliklarinda
birlikte gortldiigi kavram ve soz dizinleri ‘Kurum ve Organizasyonlar (1),
‘Aktorler (2)’, ‘Festival ve Turistik Aktiviteler (3)’, ‘Cevre ve Cevresel Ekonomi ve
Altyap1 (4)” olmak tizere toplam dort ana kategori ve 28 alt konu basligi altinda el
alinmustir.  Kategoriler sayisal, genel alt konu basliklari alfabetik olarak
siiflandirilmistir ve kodlanmigtir. Bu siniflandirma yapilmadan 6nce ilgili donemde
turizm anahtar kelimesinin goriildiigii haber bagliklarina ait alt metin igerikleri
taranns ve turizm ile iliski kavram ve soz dizinleri aynistirlmistir. Tlgili kavram ve
soz dizinleri ¢agristirdiklar ve yogunlastiklar: genel ana konu kategorileri ve onlarin
alt genel konu basliklar1 altinda ele alinarak bulgularin daha kolay anlasilmasi ve
degerlendirilmesi saglanmistir.

3.2. Arastirmamn Evreni ve Orneklemi

Arastirmanin evrenini Kesan ilgesinde yayim yapan yerel gazeteler,
orneklemini de Medya Kesan gazetesi olusturmaktadir. Caligma, arastirmanin
orneklemi olan Medya Kesan gazetesinin Ocak 2006-Aralik 2012 basili ve Ocak
2013-Haziran 2022 dijital donemlerini kapsayan 15 yil 6 ay zaman dilimi
igerisindeki sayilarini kapsamaktadir.
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3.3. Arastirmanin Simirhiiklar

flgenin en uzun &miirlii yerel gazetesi Onder gazetesi olmasma ragmen
cevrimigi arsivinin olmamasi, Volkan ve Giindem Saros gibi diger iki gazetenin hem
yazili hem de dijital arsivine erisimde zorluk yasanmasi ve bu arsivin de kesintili
olmasi gibi siirliliklar nedeniyle arastirma 6rneklemi olarak Medya Kesan gazetesi
secilmistir. Segilen gazetenin, ilcedeki diger yerel gazetelerin haber sunum
tekniklerini yeterince temsil ettigi ve arsiv taramasi siireci sonucunda gazete
sayilarinda arastirmaya Yyetecek sayida turizm anahtar kelimesi ve haber
basliklarinda iligkisel terim ve kavramlarin bulundugu varsayilmistir. Bu nedenle
turizm anahtar kelimesinin haber bagliklarinda goriilme sikligi anlaminda ilgedeki
diger yerel gazetelerde karsiliklarina bakilmamis ve degerlendirmeye alinmamustir.
Calisma Medya Kesan gazetesinin Ocak 2006-Aralik 2012 basili sayilar1 ve Ocak
2013-Haziran 2022 dijital sayilari ile sinirlandirilmistir. Gazetenin dijital arsivine
2012 yilindan 6nce teknik nedenlerden dolay1 ulasilamamasi sebebiyle ¢alismada
ulagilabilen ve taranan Ocak 2013-Haziran 2022 doénemi dijital verileri
kullanilmustir.

3.4. Arastirmanin Bulgular

Aragtirmanin bulgular1 Ocak 2006-Aralik 2012 basili donemi gazetenin izni,
destegi ve is birligi sayesinde yerinde arsiv taramasi, Ocak 2013-Haziran 2022
(dijital) dénemi ise dijital veri arsivi taramasi yapilarak elde edilmistir.

4. BULGULAR VE YORUM

Arastirmanin bu béliimiinde yerinde arsiv taramasi ve ¢evrimigi dijital veri
taramasi ile elde edilen siniflandirilmis veriler ve bu verilere iliskin arastirmaci
yorumlar1 yer almaktadir.

4.1. Turizm Anahtar Kelimesinin Basih Sayillar Haber Bashklarinda
Goriilme Sikhig1 ve Yorum

Turizm faaliyetleri y1l boyu siirdiiriilebilen faaliyetler olarak bilinmektedir.
Ote yandan bu faaliyetlerin daha bolgeye gore daha yiiksek oranda izlendigi sezon
veya aylar bulunmaktadir.

Buna gore turizm anahtar kelimesinin calismada yer alan yerel gazetenin Ocak
2006-Aralik 2012 tarihleri arasindaki basili ve Ocak 2013-Haziran 2022 tarihleri
arasindaki dijital sayilarinin haber basliklarinda aylara goriilme sikligi Tablo 1 ve
Tablo 2’de yer almaktadr.
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Tablo 1: Ocak 2006-Aralik 2012 tarihleri arasinda turizm anahtar kelimesinin basili
sayilar haber bagliklarinda goriilme sikligi

Ay Oca Sub Mar Nis May Haz  Tem Agu Eyl  Eki Kas Ara
Yil
2006 1
2007 5 2 2
2008 1 6 8 21 3 5 3
2009 3 4 1 2 26 3 1 1
2010 1 2
2011 3 6 2 4 2 3
2012 2 2 6 2 5 1 1
Yil 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 Toplam
Basili 1 9 47 41 3 20 19 140

Tablo 1’de goriildiigi gibi Ocak 2006-Aralik 2012 tarihleri arasinda turizm
anahtar kelimesinin basili sayilar haber basliklarinda goértilme sikligi 2006 yili igin
bir, 2007 i¢in dokuz, 2008 i¢in 47, 2009 i¢in 41, 2010 i¢in ii¢, 2011 i¢in 20, 2012
icin 19 olmak iizere toplam 140 olmustur.

Bu veriler 1s1ginda ilgili donem igerisinde turizm anahtar kelimesinin
gazetenin haber basliklarinda goriilme sikligi tutarl bir tablo ¢izmemektedir. Kesan
Kiilttir ve Turizm Festivali devam ederken 2008 yilinda Kesan Belediyesinin Diinya
Folklor Birligi’ne girmesi ile birlikte bu etkinligin énemli bir turizm haberi olarak
haber basliklarinda yer aldigi goriilmektedir.

4.2. Turizm Anahtar Kelimesinin Dijital Sayilar Haber Bashklarinda
Goriilme Sikhig1 ve Yorum

Turizm anahtar kelimesinin dijital sayilarda goriilme sikligi ay ve yil olarak
Tablo 2’de verilmistir.
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Tablo 2. Ocak 2013-Haziran 2022 tarihleri arasinda turizm anahtar kelimesinin dijital
sayilar haber bagliklarinda goriilme sikligi

AY Oca Sub Mar Nis May Haz Tem  Agu Eyl Eki Kas Ara

YIL

2013 1 1 1 2 1 3 1

2014 1 2

2015 1 1 2 1 2 1 1
2016 1 2

2017 3 1 3 1 1 1 1
2018 1 1 3 1 1
2019 2 2 2 1 1 1 1 1 1
2020 1 1 1 1

2021 1 2 2 1 2 1
2022 2 1 6

Yil 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022 Toplam

Dijital 10 3 9 3 11 7 12 4 9 9 77

Tablo 2’de goriildiigii gibi Ocak 2013-Haziran 2022 tarihleri arasinda turizm
anahtar kelimesinin dijital sayilar haber basliklarinda goriilme sikligi 2013 yili igin
on, 2014 igin g, 2015 i¢in dokuz, 2016 i¢in iig, 2017 i¢in 11, 2018 i¢in yedi, 2019
igin 12, 2020 igin dort, 2021 ve 2022 yillar1 i¢in dokuz olmak iizere toplam 77
olmustur.

Buna gore turizm anahtar kelimesinin haber basliklarinda goériilme sikligi
gazetenin basili sayilarinda dijital sayilara gore iki kat daha fazla oldugu
goriilmektedir. Haziran, Temmuz ve Agustos aylar1 bolgede yaz ve ayn1 zamanda
deniz turizminin faal oldugu aylar olarak bilinmektedir. Gazetenin basili doneminde
turizm anahtar kelimesi Temmuz ayinda haber basliklarinda biiytik bir siklik (43) ile
goriilirken  dijital sayilarda birbirine yakin oranda goriilme sikliklar
gbzlenmektedir. Ote yandan gazetenin hem basili hem de dijital sayilarinda Agustos-
Aralik aylari arasinda turizm anahtar kelimesi haber basliklarinda yer almamigtir. Bu
da bolgede bu aylarda ¢ok fazla turistik faaliyet olmadigi varsayimini ortaya
koymaktadir.

Dijital habercilik ile birlikte hizlanan haber akisi ve haberin daha hizh
tiiketilmesi sonucunu dogurabilmektedir. Bu anlamda Tablo 2’ye bakildiginda
turizm anahtar kelimesinin gazetenin dijital sayilart haber basliklarinda ¢ogunlukla
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yakin sikliklar ile goriildiigii anlasilmaktadir. Bu, bolgede ortaya ¢ikan daha fazla
paydasin diizenli turizm faaliyetleri ile haber giindeminde kalmayi basardig
anlamina gelmektedir.

4.3. Turizm Anahtar Kelimesinin Basih ve Dijital Saylarin Haber
Bashiklarinda Birlikte Yer Aldign Kavram ve Soz Dizinleri ile Tliskisel Diizeyi
ve Yorum

Turizm birgok sektorii dogrudan veya dolayl etkileyebilen bir faaliyet alani
olarak tamimlanmaktadir. Bu nedenle doérdiincii, ‘Cevre ve Cevresel Ekonomi ve
Altyapr’ kategorisinde goriildiigi gibi aralarinda dolayli, zaman zaman da dogrudan
iliski goriilen alt konu bagliklarinin tek bir kategori altinda toplanmasi tercih
edilmigtir. Bunun disinda diger alt genel konu bagliklarinin dogrudan iligkili
olduklar kategoriler altinda kiimelenmesine ¢alisilmasgtir.

Hem basili hem de dijital sayilarin tiim kategorilerde ilk defa gériilen veya
tekrarlanan toplam 175 kavram ve s6z dizininden olusan genel alt konu bagliklar
tespit edilmistir. Her ne kadar ¢alismanin verileri kamunun paydasi oldugu basin
haberlerinden derlenmis olsa da ¢alismada turizm ile ilgili haberlerde bahsi gegen
ozellikle kisi ve kurumlarin isimleri verilmemis sadece gorev ve faaliyet alanlar ile
anilmas1 uygun gériilmistiir. Gazetenin basili ve dijital sayilarin haber basliklarinda
yer alan turizm anahtar kelimesi ile iliskili kategorilerin genel alt konu genel
basliklar1 ve goriilme sikliklart Tablo 3’te verilmistir.

Tablo 3. Basili ve dijital sayilarda turizm anahtar kelimesi ana kategorilerinin genel
alt konu bagliklar1 ve goriilme sikliklari

Kategoriler Genel Alt Konu Bashiklari Goriilme Sikliklar

1 Ticaret Odalar1 (A) 1A=20
Turizm Gelistirme Kooperatifleri (B) 1B=10
Kalkinma Ajansi (C) 1C=1
Otelcilik ve Turizm Meslek Lisesi (D) 1D=5
Sivil Toplum Kuruluglar1 (E) 1E=5
Kamu Kurumlar1 (F) 1F=10
Doga, Cevre ve Kiiltiir Dernekleri (G) 1G=2
Seyahat ve Fuar Organizatorleri (H) 1H=3

2 Bolge milletvekilleri (1) 21=4

Yerel Yoneticiler () 2i=9
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Sanayi Odasi Bagkanlari (J) 2J=8
Otel Isletmecileri (K) 2K=5
Gezi Programlar1 ve Kose Yazarlar (L) 2L=2
3 Tanitim ve Yarismalar (M) 3M=7
Kesan Doga ve Kiilttir Turizm Festivali (N) 3N=25
4 Sahil Koyleri, Koylar ve Plajlar (O) 40=15
Ozel Cevre Koruma Alanlari (O) 40=8
Liman ve Balik¢1 Barinaklari (P) 4P=12
Ekolojik Tehdit Faaliyetleri (R) 4R=3
Rekreasyonel ve Alternatif Turizm (S) 45=10
Ekonomik Kriz (S) 4S=1
Kesan Marka Turizmi (T) 4T=1
Meslekler (U) 4U=3
Deniz Uriinleri (U) 4U=2
Kacak Yapilagsma (V) 4V=2
Imar Diizenlemesi (Y) 4vY=1
Erikli Sahili Altyapisi ve Turistik Tesis insasi (Z) 47=1

Ozetle Tablo 3°te goriildiigii gibi Kesan Doga ve Kiiltiir Turizm Festivali basta
olmak tizere bdlgenin ticaret odalarinin, turizm gelistirme dernek ve kooperatiflerin,
kamu kurumlarinin ve yerel yoneticilerin gazetenin haber basliklarinda turizm
anahtar kelimesi ile siklikla goriildiigii bulgulanmistr.

Bu kategoriler kapsaminda elde edilen veriler basili ve dijital donemler olarak
ayr1 ayri ele alinmistir.

4.4. Turizm Anahtar Kelimesinin Basih Sayillarin Haber Bashklarinda
Birlikte Yer Aldign Kavram ve Soz Dizinleri ile liskisel Diizeyi

Gazetenin Ocak 2006-Aralik 2012 tarihleri arasindaki basili sayilarinda
turizm anahtar kelimesinin haber basliklarinda birlikte goriildiigi ‘Kurumlar ve
Organizasyonlar’ kategorisinde en fazla iliskilendirilen kurumlar sirastyla, 2012 y1ili
igin sekiz, 2009 yili i¢in yedi, 2015 yil1 i¢in alt1, 2008 i¢in do6rt, 2010 ve 2011 igin
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toplam dort ve son olarak 2007 igin tek bir kurum olmustur. 2006 yilinda haber
bagliklarinda turizm anahtar kelimesi ile goriilen ve iliskilendirilen herhangi bir
kurum olmamustir.

‘Aktorler’ kategorisinde gazetenin haber bagliklarinda turizm anahtar
kelimesi ile iliskilendirilen aktorler sirasiyla 2009 yili igin dokuz, 2008 igin bes,
2011 ve 2012 yillar1 igin toplam sekiz, 2006, 2007 ve 2010 yillar1 i¢in toplam 3 aktor
olarak saptanmistir. Bu donemde iist diizey kamu gorevlilerinin turizm iliskili
faaliyetlerde aktif rol aldiklarina iliskin haberler Medya Kesan gazetesinde yer almis
olup bunu yerel turizm ve otel isletmecileri sahiplerinin izledigi goriilmistiir.

‘Festival ve Turistik Aktiviteler’ kategorisinde turizm anahtar kelimesi ile en
fazla iliskilendirilen kavram ve s6z dizini Kesan Belediyesi tarafindan 2001 yilinda
Kesanli Ali Kiiltiir ve Sanat Festivali adi altinda baglayan ve 2005 yilinda Kesan
Turizm ve Kiltiir Festivali adiyla 2011 yilina kadar devam etkinliklerin oldugu
goriilmektedir. Turizm anahtar kelimesinin sikga iligkilendirildigi Kesan Turizm ve
Kiiltiir Festivali ve etkinlikleri ilgili donemde diger kategorilerde de turizm anahtar
kelimesinin ilgili kavram ve soz dizinlerine iligkin haber sikliginin artmasinda
6nemli rol oynadig1 gériilmiistiir.

‘Festival ve Turistik Aktiviteler’ kategorisinde turizm anahtar kelimesi haber
basliklarinda 2008 y1l1 igin bes, 2007, 2011 ve 2012 yillar1 igin toplam dokuz, 2009
ve 2010 yillar1 i¢in toplam dort olay ile iliskilendirildigi gortilmiistiir.

Son olarak gazetenin Ocak 2006-Aralik 2012 basili sayilarinda turizm anahtar
kelimesinin haber basliklarinda iliskilendirildigi ‘Cevre ve Cevresel Ekonomi ve
Altyapr’ kategorisine bakildiginda iligkilendirilen en ¢ok kavram sirasiyla 2008 yili
igin 13, 2009 i¢in on, 2011 i¢in on, 2012 igin alti kavram olmustur. 2007 ve 2013
yillar1 igin toplam dort kavram iliskilendirilirken 2006 yili igin tek bir kavram
iliskilendirilmistir.

Gazetenin basilt donemi i¢in turizm anahtar kelimesi toplam olarak ‘Cevre ve
Cevresel Ekonomi ve Altyapr’ Kategorisi basta olmak iizere 44, ‘Kurum ve
Organizasyonlar’ kategorisinde 30, ‘Aktorler’ kategorisinde 25, ‘Festivaller ve
Turistik Aktiviteler’ kategorisinde 18 kez iligkilendirilmistir.

Gazetenin basili sayilar1 haber basliklarinda turizm anahtar kelimesi ile
iligskilendirilen kavram ve sz dizini en ¢cok ‘Cevre ve Cevresel Ekonomi ve Altyapr’
kategorisinde yer aldig1 goriilmektedir. Buradan turizm faaliyetleri agisindan ¢evre
duyarliligs, turizmin ekonomik potansiyelinin ve altyapiin 6nemli rol oynadigi
sonucu ortaya c¢ikmaktadir. Bu donemde kurum ve organizasyonlarin aktorlerin
Oniine gegtigi goriilmektedir.

4.5. Turizm Anahtar Kelimesinin Dijital Sayilarin Haber Bashklarinda
Birlikte Yer Aldiga Kavram ve Soz Dizinleri ile Tligkisel Diizeyi

Gazetenin Ocak 2013-Haziran 2022 tarihleri arasindaki dijital sayilarinda
turizm anahtar kelimesinin haber basliklarinda birlikte goriildiigii ‘Kurum ve
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Organizasyonlar’ kategorisinde en fazla iliskilendirilen kurum sirasiyla 2015 yili
icin alti, 2017 ve 2019 yillar1 igin toplam sekiz, 2013, 2021 ve 2022 yillar1 igin
toplam dokuz ve 2014, 2016 ve 2020 yillar1 i¢in toplam 3 adet kurum olmustur. 2018
yilinda haber bagliklarinda turizm anahtar kelimesi ile gériilen ve iligkilendirilen
herhangi bir kurum olmamustir.

‘Aktorler’ kategorisinde gazetenin haber basliklarinda turizm anahtar
kelimesi ile iligkilendirilen aktorler 2018 yili i¢in iki, 2020 yili i¢in sadece bir aktor
olarak saptanmustir. Diger yillar i¢in gazetenin dijital sayilarinin haber bagliklarinda
turizm anahtar kelimesi ile iliskilendirilen herhangi bir akt6re rastlanmamustir.

‘Festival ve Turistik Aktiviteler’ kategorisinde turizm anahtar kelimesi haber
basliklarinda 2017 yil1 igin alt1, 2015, 2019 ve 2022 yillar1 i¢in toplam alti, 2014 ve
2021 yillan1 igin toplam iki defa s6z konusu olaylar ile iligskilendirilmistir. Bu
kategoride 2013, 2016, 2018 ve 2020 yillarinda turizm anahtar kelimesi herhangi bir
‘Festival ve Turistik Aktiviteler’ gibi olaylar ile iliskilendirilmemistir. Bu
kategorinin alt temalarin1 tematik turizm haftasi etkinlik ve igerikleri
olusturmaktadir.

Son olarak gazetenin Ocak 2013-Haziran 2022 tarihleri arasindaki dijital
sayllarinda ‘Cevre ve Cevresel Ekonomi ve Altyapr’ kategorisinde haber
basliklarinda turizm anahtar kelimesi ile en ¢ok iliskilendirilen kavram ve s6z
dizinleri sirasiyla 2019 yili i¢in bes, 2021 yili i¢in ii¢, 2022 i¢in iki, 2020, 2013,
2016, 2017 ve 2018 yillar1 igin toplam bes kavram oldugu goriilmiistiir. 2014 ve
2015 yallar1 igin turizm anahtar kelimesi haber basliklarinda herhangi bir kavram ya
da kavramlar ile goriilmemis ve iliskilendirilmemistir.

Sonug olarak gazetenin dijital dénemi igin turizm anahtar kelimesi toplam
olarak basta ‘Kurum ve Organizasyonlar’ kategorisi olmak iizere 26, ‘Cevre ve
Cevresel Ekonomi ve Altyap1” kategorisinde 15, ‘Festival ve Turistik Aktiviteler’
kategorisinde 14, ‘Aktorler’ kategorisinde 3 kez iligkilendirilmistir.

Tablo 4. Basili ve dijital sayilarda turizm anahtar kelimesinin kategoriler ile siklik
diizeyi karsilagtirmasi

Turizm Kurum ve Aktorler Festival ve Cevre ve Cevresel
Anahtar Organizasyonlar Turistik Aktiviteler ~ Ekonomi ve Altyap1
Kelimesi

Basili 30 25 18 44

Dijital 26 3 14 15

Zaman igerisinde aktorlerin degismesi nedeniyle gazetenin dijital sayilarinda
turizm anahtar kelimesi ile iliskilendirilen kavram ve soz dizinlerinin goriilme siklig
gazetenin basili sayilarina gore 6nemli bir diisiis ortaya koymustur. En yiiksek
iliskisel diizey ‘Kurum ve Organizasyonlar’ kategorisinde gozlenirken en diisiik
iliskisel diizey ‘Aktorler’ kategorisinde goriilmektedir. En disiik fark ‘Cevre ve
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Cevresel Ekonomi ve Altyap1” ve ‘Festival ve Turistik Aktiviteler’ kategorileri
arasinda gozlenmistir.

Biitiin veriler 1g18inda bakildiginda turizm anahtar kelimesi dijital doneme
gore gazetenin basili donemi i¢in tiim Kategorilerde yiiksek bir siklik ve iligkisellik
arz etmektedir. Basili dénemi igin biitiin kategorilerde toplam 117 iliskisel diizey
bulunurken dijital donem igin bu rakam 58 olarak ortaya ¢ikmustir. Dijital sayilara
gore gazetenin basili sayilarinda aktorlerin ve c¢evre, ¢evresel ekonomi ve altyapi
konularinin turizm ile iliskisel 6zelligini 6nemli 6lgiide yitirdigi gozlenmektedir.
Kurum ve Organizasyonlar ile Festival ve Turistik Aktiviteler kategorilerinin kii¢iik
bir fark ile gazetenin hem basili hem de dijital sayilarinda haberlestirilmeye makul
oranda devam ettigi goriilmektedir. Dijital habercilikte haberin ¢ok hizli
olusturulmasi, islenmesi Ve tiikketilmesi s6z konusudur. Bu da haberin ayni1 zamanda
cok cabuk degerini ve 6nemini yitirme olasiligini ortaya koymaktadir. Geleneksel
gazetecilik anlamimda basili haberler giindemde daha uzun kalirken dijital
habercilikte her an yeni bir giindem igerigi olusturularak hedef kitlenin algis1 ve ilgisi
daha hizli bir sekilde manipiile edilebilmektedir.

Ote yandan Kesan Kiiltiir ve Turizm festivallerinin gazetenin basili donemi
ile ayn1 déneme rastlamasinin ve sik sik haberlestirilmesinin sonug tizerinde etkili
oldugu diistiniilmektedir. S6z konusu festival serisi gazetenin dijital donemlerinde
cesitli nedenler ile yapilamamistir. Buna ek olarak gazetenin gerek basili gerekse
dijital sayilar1 i¢in turizm haftas etkinliklerinin haber basliklarinda birbirine yakin
bir siklik ve iliskisel diizeyde ortaya ¢ikmasina neden oldugu gézlenmistir.

5. SONUC VE TARTISMA

Yasama, yiiriitme Ve yargi giiglerine ek olarak 'dordiincii kuvvet” kabul edilen
basinin toplumlarin yonetiminde ve gelismesinde 6nemli rol oynayan bir kuvvet
oldugu yadsinamaz. Bekiroglu (2008) yerel basinin faaliyet gosterdigi kamuoyuna
yonelik olarak gazetecilik ve habercilik meslegini icra etmesi gerekliligini
vurgulayarak yerel basin organi yerel gazetelerin 6ncelikli olarak yorede meydana
gelen sosyal, ekonomik, politik, kiiltiirel ve sportif gelismeler konusunda gazetecilik
ve habercilik agisindan iizerine diiseni etkin bir bigcimde yerine getirmesi
gerekliligine dikkat gekmistir.

Bu c¢alismada genel diger bir deyisle ulusal basinin yaninda yerel basinin da
islevine dikkat cekilerek tiim paydaslari ile tagra ve kirsalda halkin sesi olmasi
anlaminda gerekliligi ve 6nemi bir kez daha gozler oniine serilmektedir. Caligmada
faydalanilan Medya Kesan gazetesi, bolgesinde kokli ve dinamik gazetelerden biri
olarak ele alinmis, gazetenin diizenli basili déneminden sonra hizli bir sekilde dijital
caga ayak uydurarak evrildigi goriilmiistiir. Caligmada bolgenin 2006 yilinda turizm
bolgesi ilan edilmesi il turizm kavraminin s6z konusu gazetede ne kadar siklikla
haberlestirildigine bakildiginda basili donemin dijital doneme gore fazlasiyla 6ne
ciktigr goriilmektedir. Bunun nedenlerinden birinin gazetenin basili doneminde
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Kesan Belediyesi tarafindan ilk 2001 yilinda diizenlenen Kesanli Ali Kiiltiir ve Sanat
Festivali ve 2008 yilinda devami olan ve 2011 yilina kadar siiren Kesan Turizm ve
Kiltiir Festivali etkinliklerinin oldugu diisiiniilmektedir. Festival serisi 2011
yilindan sonra ekonomik nedenlerin dolay1 siirdiiriilememistir. Turizm anahtar
kelimesinin haber basliklarinda iliskilendirildigi ve birlikte gorildigi kurum,
aktorler, olay ve kavramlar anlaminda bakildiginda yine gazetenin basili donemi
dijital donemine gore daha zengin bir icerige sahip oldugu goriilmektedir. Kesan
Turizm ve Kiiltir Festivalinin yan1 sira bolgede fuar, sergi ve kermes gibi
faaliyetlerinin artmasimin  da bu iliskisel ve siklik diizeyini etkiledigi
gdzlemlenmistir.

Ote yandan Kilig vd. (2021) haber incelemesi yaptiklari ilgili ¢aligmada
benzer igerige sahip haberlerin sikligina dikkat ¢ekerck yerel haberlerin igerik
yoniinden 0zgiinlik konusunda eksiklik ortaya koydugunu ifade etmistir.
Arastirmacilar bazi gazete haberlerinde ‘turizm’ anahtar kelimesi aratildiginda
herhangi bir haber ile karsilasiilmadigini da vurgulamislardir. Benzer sekilde
Eryilmaz (2018:249:275) yerel gazetelerin icerik analizi ile incelenmelerine dayali
caligmalarin gelistirilmesinde editor, muhabir ve ayrica okuyucularla gériismeler
yapilmasi gerekliligine isaret ederek igerigi iiretenlerin ve okuyanlarin goriislerinin
icerek analizine katki saglayacagina dikkat ¢ekmistir.

Sonug olarak, yerel bir gazetenin bakis agisindan bakildiginda Kesan ve yakin
cevresinin farkli turizm cesitlerini barindirmaya, turistik etkinlik sayisint arttirmaya
uygun bir turizm potansiyeline sahip markalasma yolunda ilerleyen bir ilge oldugu
goriilmektedir. Bu nedenle gazetecilere ve haber sitelerine 6nemli goérevler
diismektedir. Bolge turizminin tanitimina yardimeci olacak haber tiirlerine daha fazla
yer verilmesi diistiniilmektedir. Bunu yaparken benzer haberlerde ilgi ¢ekici gorsel
kullanimina ve metin yazimina gereken 6zeni gostererek gerekli giindemin yeterince
ve etkili bir sekilde olusturulmasi saglanmalidir. Bak ve Esidir (2016) yazili
medyada kullanilan logo ve sloganlarin okurlari yonlendirdigine ve gazetelerin
gostergelerinde kendinden bir parga bulan okurlarin bu gazeteleri satin alma egilimi
gosterdigine dikkat ¢ekmislerdir.

Kizilirmak (2006) yerel etkinliklerin, turizm sektoriinde yasanan gelismelere
bagli olarak yeni bir turistik {iriin ¢gesidi olarak kabul edilmekle birlikte diizenleyici
kuruluslar ve toplumlar tarafindan ise sosyal, kiiltiirel ve toplumsal kutlama olaylar
olarak goriildiigiine dikkat ¢ekmistir. Bunun turizm amagli bir zenginlik olarak etkin
sekilde degerlendirilebilmesi icin yerel halk olmak iizere kamu ve 6zel sektor
kuruluslarmin da gerekli ¢aba harcamasi gerekmektedir. Boylelikle bu konuda bir
biling olusturularak tiim illerin sahip oldugu farkli konu ve kiiltirdeki yerel
etkinliklerin yurt i¢i ve yurt disinda tamitiminin yapilmasina Yyeterli talep
olusturulabilecektir. Bu nedenle benzer ¢aligmalara vakit kaybetmeden baglanmasi
gerekliligine dikkat ¢ekilmektedir.
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Bu calismada goriildiigii tizere turizm etkinliklerinin stirekliligi onlarin etki
diizeyini olumlu yénde etkilemektedir. Ote yandan bu etkinlikler haberlestirilirken
zaman zaman turizm ile iliskilendirilmemesi bunlarin siradan bir faaliyet gibi
algilanmasina neden olmustur. Bu baglamda haber ve igerik iiretmenin ne kadar
onemli oldugu bir kez daha ortaya ¢ikmaktadir. Gazeteci, editér ve muhabirlerin de
haber tiretirken metinsel iligkileri dogru kavramasi ve olaylarin igeriklerini bu
baglamda olusturmasi oldukg¢a 6nemlidir. Hig siiphesiz haber editérlerinin haberin
yazilmasinda 6nemli rolii bulunmaktadir. Buna 6rnek olarak verilebilecek ilging bir
veri ise ‘Camlica Koyii Bocuk Gecesi’ etkinligi ve °‘Erikli Riizgar Sorfi’
yarismalarinin haber basliklarinda turistik bir aktiviteden ¢ok yerel bir etkinlik
olarak verilmis olmasidir. S6z konusu etkinliklerden Camlica Koyl Bocuk
Gecesi’ne sadece ulusal basin degil ingiltere’nin 1821 yilindan beri giinliik olarak
yayim yapan The Guardian gazetesi de 30 Ocak 2023 ¢evrimigi sayisinda festival
haberi kategorisinde yer vermistir (Suna, 2023). Bu etkinlikler basli bagina bir turizm
faaliyeti iken yerel bir etkinlik haberi olmaktan 6teye gecemedigi gozlenmistir. Bu
yaklagimlarin, benzer arastirmalarin sonuglari iizerinde dikkat ¢ekmeye yonelik bir
etkisi olabilecegine inanilmaktadir. Elde edilen bulgular 1s1ginda yerel basin basta
olmak tizere Kesan Doga ve Kiiltiir Turizm Festivali gibi benzer festival ve yarigma
diizenleyicilerine, bolgenin ticaret odalarina, turizm gelistirme dernek ve
kooperatiflerine, kamu kurumlarina ve Yyerel yoneticilerine halen ve gelecekte
o6nemli gérev ve sorumluluklar diismektedir.

Bu ¢alismada ortaya konulan smirliliklardan dolay: tek bir yerel gazete ele
almabilmis ve ¢alisma bu gazete ile sinirlandirilmak zorunda kalinmistir. Benzer
caligmalar farkli ve ¢oklu ornekler ile zenginlestirilerek konuya daha genis ve
kapsamli bir agidan bakilmasinin miimkiin olacagi diistiniilmektedir.

6. ONERILER

Yerel bir gazetenin bakis agisindan bakildiginda Kesan ve yakin gevresinin
farkli turizm gesitlerini barindirmaya, turistik etkinlik sayisini arttirmaya uygun bir
turizm potansiyeline sahip markalasma yolunda ilerleyen bir ilge oldugu
goriilmektedir. Bu nedenle gazetecilere ve haber sitelerine onemli gorevler
diismektedir. Bolge turizminin tanitimina yardimeci olacak haber tiirlerine daha fazla
yer verilmelidir. Bunu yaparken benzer haberlerde ilgi ¢ekici ve daha fazla gorsel
iceriklerin kullanimima yonelmek gerekmektedir. Bunun yaninda yerel haber
muhabirlerinin etkili metin yazma, igerik iiretme ve tasarlama konusunda egitimler
almasinin {izerinde durulmasi gereken bir konu oldugu diisiiniilmektedir. Béylece
yerel giindemin yeterince ve etkili bir sekilde olusturulmast miimkiin olacaktir.



466 Trakya University Journal of Social Science
2023 VVolume 25 Special Issue (447-468)

Etik Beyan

Bu calismada “Yiiksekogretim Kurumlari Bilimsel Arastirma ve Yayin Etigi
Yonergesi” kapsaminda belirtilen tiim kurallara uyuldugu beyan edilmistir.

Etik Kurul Onay1

Aragtirmanin etik kurul izni gerektirmeyen aragtirmalardan oldugu beyan
edilmistir.

Cikar Catismasi ve Finansal Katki Beyani

Yazarlar tarafindan herhangi bir ¢ikar catismasi ve finansal katki beyan
edilmemistir.

Yazarhk Katki Beyam

Calismanin tiim agamalar1 yazarlar tarafindan tasarlanmig ve hazirlanmastir.
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