Glincel Turizm
Arastirmalar Dergisi

Giiz 7(2), 2023
e-ISSN: 2602-3008
https://doi.org/10.32572/guntad.1272323

Kesfedici Merak Olgeginin Tiirkceye Uyarlanmasi: Motosikletli Turistler Uzerine Bir Arastirma

Esra Katircioglu®™

1 Kiitahya Dumlupinar Universitesi, Simav Meslek Yiiksekokulu, Kiitahya, Tiirkiye, esra.yilmaz@dpu.edu.tr, ORCID: 0000-0002-5941-553X

0Oz

Bu arastirmanin temel amaci Chen & Hsu (2021) tarafindan gelistirilen kesfedici merak dlgeginin
Tlirkgeye uyarlanmasidir. Bu amag¢ dogrultusunda motosikletli turistler (zerine bir arastirma
gerceklestirilmistir. Arastirma kapsaminda 195 motosikletli turiste kolayda 6rnekleme ydntemi ile
ulasilmistir. Arastirmada elde edilen verilerin gegerlik ve glivenirlik analizleri gerceklestirilmistir.
Yapilan dogrulayici faktér analizi sonucunda kesfedici merak dlgeginin model uyum degerlerinin iyi
uyum gésterdigi belirlenmistir. 4 boyut ve 18 maddelik ilk tasarlanan haliyle Tiirkceye uyarlanan
6lcegin gecgerli ve giivenilir bir élgme araci olarak kullanilabilecegi ifade edilebilir. Literatiirde farkh
kesfedici merak 6lgeklerinin var oldugu bilinmektedir. Ancak Chen & Hsu (2021) tarafindan gelistirilen
6lcegin 6zellikle turistlerin kesfedici merak diizeylerini ortaya koymak amaciyla olusturuldugu ve bu
baglamda turizm literatiiriinde gelecekte yapilacak ¢alismalara bir temel olusturabilecegi
diistiniilmektedir.
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Adaptation of Exploratory Curiosity Scale into Turkish: A Study on Motocycle Tourists

Abstract

The main aim of the study is to adapt Exploratory Curiosity Scale developed by Chen & Hsu (2021) into
Turkish. Accordingly, a study was conducted on motorcycle tourists. In the study, 195 motorcycle
tourists were reached via convenience sampling method. Validity and reliability analyses of the data
obtained in the study were carried out. The confirmatory factor analysis revealed that the model fit
values of the exploratory curiosity scale were a good fit. It can be stated that the scale, which was
adapted into Turkish with 4 dimensions and 18 items, can be used as a valid and reliable measurement
tool. There are different exploratory curiosity scales in the literature. However, it is believed that the
scale developed by Chen & Hsu (2021) was created specifically to reveal tourists’ exploratory curiosity
levels, therefore, it can act as a basis for future tourism studies in the literature.
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Kesfedici Merak Olceginin Tiirkceye Uyarlanmasi: Motosikletli Turistler Uzerine Bir Arastirma

GIRIS

Bilinmeyeni kesfetme veya bilgi edinme arzusunu harekete gegiren merak, karmasik
bir duygu veya bilis olarak tanimlanmaktadir (Kang vd., 2009). Caglar boyunca devam
eden bilimsel ve teknolojik gelismeler merak diirtiisiiniin bireyi harekete gecirmesi ile
gerceklesmistir. Genel itibariyle merakin insan davranislari {izerinde inkar edilemez
bir etkisi mevcuttur. Merak, yasam dongtisiiniin tiim asamalarinda insan davranisini
hem olumlu hem de olumsuz yonde etkileyen kritik bir giidii olarak kabul
edilmektedir (Loewenstein, 1994). Bu baglamda Antik Cag’dan itibaren merakin ne
oldugu, kavramin ve igeriginin ne sekilde tanimlanmasi ve ¢oziimlenmesi gerektigine
dair ¢ok gesitli akil ytirtitmelerin oldugu goriilmektedir (Katircioglu, 2022). Ancak,
merakin tiirleri ve merak tiirlerinin insan davraniglarmna ne olciide yon verdigini
belirlemek tizere yapilan psikolojik temelli ¢alismalar 1960’11 yillar itibariyle ivme
kazanmugtir. Bunu takip eden siire¢ ise, merakin Olglilmesi ve boyutlarmin
belirlenmesi girisimleriyle karakterize edilmistir (Loewenstein, 1994).

Berlyne (1965), merak uyandiran farkhi uyaran tiirlerini ve bunu takip eden kesif
davraniglarmi arastirmis olsa da merakin yogunlugunu igsel bir durum olarak
ol¢gmenin 6nemini ya da meraki bir kisilik 6zelligi olarak deneyimleme ve ifade etme
konusundaki farkli egilimleri kabul etmemistir (Litman, Collins, & Spielberger, 2005).
Ancak alanyazinda merakin nasil dlglilmesi gerektigi onemli bir arastirma konusu
haline gelmistir ve yapilan calismalar merak tiirlerinin farkli 6l¢me araglar: ile
Olctilmesi gerekliligini ortaya koymaktadir. Literatiirde merak tiirlerinden bilgiye
yonelik merak olarak da isimlendirilen epistemik merak (Litman & Spielberger, 2003),
kisilerarasi merak (Litman & Pezzo, 2007), i¢sel merak (Litman, Robinson, & Demetre,
2017), algisal merak (Collins, Litman & Spielberger, 2004) ve kesfedici merak
(Kashdan, Rose, & Fincham ,2004) ile ilgili 6lcek gelistirme calismalar1 mevcuttur.
Olgek gelistirme ile ilgili yapilan ¢alismalarda merakin gémiilii boyutlara sahip gok
yonlii bir yap1 oldugu ve bu baglamda ortak bir sonuca varildig: ifade edilebilir
(Ainley, 1987, Litman & Speilberger, 2003; Silvia & Christensen, 2020). Ancak bu 6l¢gme
araglarindan biiyiik bir cogunlugu psikolojik temelli aragtirmalarda veya egitim
calismalarinda kullanilmaktadir.

Genel itibariyle merak olgusuna dair klinik ve teorik arastirmalar yiiriiten psikoloji
alan1 hem 0lgek gelistirme hem de bu 6lgeklerin uygulanmas: noktasinda 6n plana
cikmaktadir. Ozellikle cagdas arastirmacilarin genel egilimi merakin kisilik 6zellikleri
kapsaminda degerlendirilmesine yonelik ¢ok boyutlu envanterler ile hareketi
kolaylastirmaktadir (Ashton & Lee, 2009; Silvia & Christensen, 2020) Ancak, merakin
kisilik 6zellikleri 6lgekleri ile l¢lilmesinin dogru olmadig diisiincesi ile hareket eden
arastirmacilarin merakin farkli yonleri ve ¢ok boyutlu yapisina dikkat cekmektedirler
(Litman & Spielberger, 2003; Kashdan vd., 2018). Meraka dair psikoloji kadar yogun
sekilde arastirmalar yiiriitiilen diger bir arastirma alani ise egitim bilimleridir. Merak
ve 0grenme arasindaki iliskinin kesfedilmesi, merakin egitim agisindan onemli bir
arastirma konusu haline gelmesini saglamistir. Merakin diirtiisel ve duyusal bir
degisken oldugu ve bu baglamda bireyi yeni bilgi 6grenimi konusunda yonlendirici
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bir etkiye sahip oldugu diistintilmektedir (Hidi, Renninger & Krapp, 2004).
Literatiirde bahsi gecen bilim dallarinin yani sira spesifik gruplarin merak diizeylerini
kesfetmek amaci gliden 6lgek gelistirme ¢abalarinin da mevcut oldugu goriilmektedir.
Park (2007) taraftarlarin merak diizeylerini belirlemek amaciyla yaptigr calisma
kapsaminda kesfedici davramislara odaklanmis ve kesfedici merak Olgegi
gelistirmistir. Park, Mahony, & Greenwell (2010) benzer bir calismada spor
miisabakas: taraftarlarmin tiiketici davranislar1 agisindan diger segmentlere gore
farklilik gosterdigini, taraftarlarn hem tiiketici hem de iiretici konumunda
olduklarini, ayni zamanda spor karsilasmalarinda ortamin diger ortamlardan farkh
oldugunu one stirerek, taraftarlarin merak diizeylerini kesfetmek amaciyla kesfedici
merak Olgegi ile ilgili arastirmalar1 siirdiirmiislerdir. Chen & Hsu (2021) ise turist
davraniglarinin ve turistik ortamlarin kendine 6z farkliliklarinin oldugu ve benzer
sekilde bu tiiketici konumunda olduklarinda farkli karar alma davraniglar
sergiledikleri diistincesinden yola ¢ikarak turistlerin merak diizeylerini belirlemek
amaciyla kesfedici merak 6lcegi gelistirmislerdir.

Turizm literatiirii incelendiginde ise, merakin turizm hareketine yon veren
motivasyonlar arasinda yer aldigi (Mehmetoglu, 2004, Harman, 2014; Yan vd., 2016;
GOk, Aylan & Salvarcy, 2021; Totsune, Matsudaira & Taki, 2021) fakat spesifik merak
tiirlerinin turizm ile bagdastirildig1 smirli sayida ¢alismanin oldugu goriilmektedir.
Bu tiir calismalar araciligiyla merak olgusunun son yillarda onemli bir aragtirma
konusu haline geldigi ve 6zellikle isletmecilik temelinde ele alindig1 gozlemlenmistir.
Yaptiklar: calismada Celik, Storme, Davila & Myszkowski (2016) ise yonelik merakin
calisanlarin yenilikgilikleri tizerindeki etkisini kesfetmeye calismislardir. Calisma
kapsaminda kullanilan 6lgek ise Litman & Spielberger (2003) tarafindan gelistirilen
epistemik merak Olgeginin uyarlanmis versiyonudur. Baska bir calismada Pelit &
Katircioglu (2023) otel isletmelerindeki igsgorenlerin epistemik merak diizeylerinin
yenilik¢i is davramiglar1 tizerindeki etkisini belirlemek amaciyla bir arastirma
gerceklestirmislerdir. Calismada benzer sekilde epistemik merak 6lgeginin Tiirkgeye
uyarlanmis hali kullanilmistir. Aymi zamanda literatiirde isyeri merakliligini
belirlemeye yonelik Olgek gelistirme calismalari da mevcuttur. Bu dogrultuda,
Kashdan ve digerleri (2020) bir 6lgek gelistirmislerdir. Hamilton (2019) ise isyerinde
meraki engelleyen faktorlerin belirlenmesi tizerine yaptig1 calisma kapsaminda merak
kod endeksi ad1 altinda bir 6lgek gelistirmistir. 1§yeri meraklilig ile ilgili 6l¢eklerin
haricinde turizm 6zelinde Chen & Hsu (2021) tarafindan olusturulan 6lgegin belirli
turist gruplariin seyahat etme davranislarini harekete gecgiren merak: kesfetmek
amaciyla gelistirildigi goz ontinde bulundurulursa, turist davranislar1 hakkinda daha
fazla bilgi sahibi olmaya yardima olacagi ifade edilebilir. Sonug olarak, bu tiir merak
olgekleri ile spesifik gruplar 6zelinde bilgi edinimi kolaylasmaktadir. Bu dogrultuda
turizm 6zelinde gelistirilen ve turistlerin seyahat etme davranislarini harekete geciren
merak tiirti olarak kesfedici merak oOlgeginin (Chen & Hsu, 2021) Tiirkceye
uyarlanmas1 hedeflenmektedir. Bu dogrultuda gelecekte yapilacak galismalara bir
temel olusturmak amacglanmastir.
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Kavramsal Cerceve
Merak ve Kesif

Belirsizligi gidermek ve diinyay1 anlamlandirmak igin bireylerin kesif niyetini ve
davranisini harekete geciren motivasyonel bir durum olarak tanimlanan merak
(Berlyne, 1978), psikolojide giiglii bir diirtii olarak kabul edilmistir. Berlyne (1966)
bireyin bilgi veya uyarimi kesfetme isteginin kisinin i¢ motivasyonu araciligiyla
gergeklestigini gozlemlemistir. Bir diger ifadeyle, kisi kendisi igin bilgi arayisi
icerisindedir. Bu arayis, tarih boyunca insanin bilinmezligi kesfetmesine ve bilim ve
teknolojide siirekli olarak ilerleyisine temel olusturmustur. Durumsal baglamlar ve
hatta zamanin 6tesine kadar uzanan merakin etki alani oldukga genistir. Bu baglamda
kiiltiirel smarlarin ortadan kalktig1 da ifade edilebilmektedir. Konu ile ilgili yapilan ilk
calismalar merakin insan davramsindaki Oneminin farkinda olarak acglik veya
susuzluga benzer bir sekilde isleyen temel, homeostatik bir diirtii olarak ele
almislardir (Loewenstein, 1994). Bu diirtii, ayn1 zamanda yenilik¢iligin temelinde
yatan temel unsur olarak goriilmektedir (Aymar, 2006). Loewenstein’a (1994) gore
insanin kesif davranis igin itici bir gli¢ gorevi goren merakin yeni, beklenmedik ve
karmasik uyaranlar karsisinda harekete gectigi gozlemlenmistir. Berlyne (1960),
meraki Ozellikle orta diizeyde yenilik iceren uyaranlar karsisinda harekete gectigini
ifade etmektedir. Bu tercihin temel sebebi ise bireye kismen tanidik gelen bir uyaranin
ogrenmeye doniik firsatlar olusturmasidir (Van Lieshout, de Lange & Cools, 2020). Bu
dogrultuda oncel calismalar merakli bireylerin meraklarini gidermek igin bilissel,
algisal veya duyusal ortamlarda yeni bilgileri kesfetmeye daha fazla motive
olduklarini ortaya koymustur (Park, 2007; Kashdan vd., 2004). Ancak tiim bunlarla
birlikte yenilik, kesif davranisin1 harekete gecirmek icin yeterli degildir. Kesfetme
davranigini ortaya ¢ikarmak igin, bir uyarici, yeni olmanin yarm sira, ilging ve gekici
olmalidir (Henderson & Moore, 1980).

Bireyi harekete gegciren diirtii olarak tanimlanan merakin kesfedici davranislara temel
olusturdugu bilinmektedir. Oyle ki, psikolojik temelli arastirmalar araciligiyla
merakin genellikle kesif, tepki ve heyecan arayisi gibi davraniglara yol agtigini ve
biligselligin motivasyonel bir gii¢ oldugunu ortaya konmustur. Keller & Voss (1983)
merakin kesif davranisi i¢in motivasyonel bir 6n kosul oldugunu belirtmistir. Reio,
Petrosko, Wiswell & Thongsukmag (2006) ise, merakin psikoloji disinda da énemli bir
motivasyonel diirtii olarak ele alinmas: gerektigini; egitim, sosyoloji ve hatta fiziksel
aktivite gibi pek ¢ok alanda yasamlar1 boyunca bireylerin kesfedici davranislarmni
kolaylastiran anlamli faktorlerden birinin merak oldugunu ileri siirmiislerdir. Ayni
zamanda, merak Ozelliginin sezgisel olarak kesif davramislariyla iliskili olabilme
ihtimali mevcuttur. Berlyne & Ditkofsky (1976) bireylerin fiziksel ihtiyaclar1 diginda
da siklikla heyecan ve tatmin arayisi igerisinde olduklarmni ve bu davranisin bireyleri
heyecanlandirdig1 ve yeni deneyimler edinme noktasinda onlar1 tegvik ettigini ifade
etmekte ve bu davranisi kesfedici davranis olarak tanimlamaktadirlar. Merak ve kesif
davranis: arasindaki iliskinin belirgin olmasi ayni zamanda merak tiirleri arasindaki
tarkliligin da ortaya ¢ikmasiyla birlikte merakin dogasi geregi kesfedici oldugu fikrine
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dayanarak merak {izerine daha fazla ¢alisma yapilmas: gerektigi diistiniilmektedir
(Park, Mahony & Greenwell, 2010).

Motosiklet ile Seyahat Eden Turistler

Macera turizmi veya eko-turizm kapsaminda degerlendirilen turizm tiirlerinden
(Ramoa, Pires & Anana, 2021) motosiklet turizmi yeni bir olgu degildir. Motosikletin
icat edilmesini takip eden siirecte baslayan motosiklet turizmin ilk 6rnegi Carl Sterns
Clancy'nin 1913 yilinda motosiklet ile ilk diinya turunu tamamladig1 zamamn igaret
etmektedir (Frazier, 2005). Ancak motosiklet turizminin yaygmlasmasi II. Diinya
Savast sonrasinda gergeklesmistir. Motosiklet turizmi faaliyetleri giiniimiizde
diinyanin bir¢ok yerinde kuliip bilinciyle yaygin bir bi¢cimde stirdiirmektedir.

Motosiklet turizmi diger turizm tiirlerinde belirgin bir bigimde farklilasmasi
neticesinde literatiirde farkli bir turizm ¢esidi olarak ele alinmaktadir. Freyer (2015)
motosiklet turizmini tanumlarken Ozellikle motosiklet araciligiyla hareketi merkeze
alan 6zel bir turizm tiirii oldugu tizerinde durmakta ve bu turizm hareketliliginin
trafigin az oldugu, riizgarli, manzarali ve genellikle az bilinen rotalarda
gerceklestirildigini ifade etmektedir. Bir bagka tanimda Biedron (2011) ulasim araci
olarak motosiklet kullanan turistlerin seyahat ve konaklamalar: ile ilgili olay ve
olgular biitiinii seklinde bir tanim yaparak, benzer sekilde seyahat aracinin 6n planda
oldugu bir turizm tiirii oldugunun altini ¢izmektedir (Akt: Dorocki, 2021). Bu
baglamda motosiklet turizmi uygun donanim ve nitelik gerektiren bir turizm cesidi
olarak smiflandirilmaktadir. Ayni zamanda bu tanimlardan yola ¢ikilarak motosiklet
turizminin genel itibariyle siiriis turizmi (drive tourism) segmentinde yer aldig1 ancak
belirgin 6zellikler ile siiriis turizminden farklilastig1 da sOylenebilir (Sykes & Kelly,
2016). Motosikletli turistler ile araba kullanarak seyahat eden siiriis turizmi tutkunlar:
arasindaki o©nemli farklardan ilki, varis noktasina atfedilen degerdir. Siiriis
turizminde, destinasyon seyahat deneyiminin en oOnemli pargasidir. Ancak
motosikletli turistler igin stiriis bir spor olarak goriilmekte ve bu seyahatin temel
motivasyonu olarak algilanmaktadir (Frash Jr, Blose, Smith & Scherhag, 2018). Ayni
zamanda motosiklet turizmi daha fazla yetenek gerektiren ve siiriis turizmi ile
mukayese edildiginde daha tehlikeli bir turizm tiirti olarak gortilmektedir. Walker’a
(2011) gore turistlerin risk barindiran bu turizm tiirtine katilmalarindaki en 6nemli
unsur, macera ve heyecan arayisidir. Tesson (2015), bu turistler i¢in motosikletin
muhtesem bir seyahat araci olarak goriildiigiinii, hiz ve heyecan barindirdig: kadar
seyahat ve toplanti Ozglrliigii icerdigini de ifade etmektedir (Akt. Scol, 2016).
Dolayisiyla motosiklet turistler agisindan giiniimiizde turizmin temelinde yer alan ve
seyahat kavraminda fark yaratan hizli bir bicimde varis noktasina ulasma, turizm
hareketine yon veren unsur olarak goriilmemekte; aksine yapilacak seyahat
motosikletli turistler tarafindan hala siklikla talep edilen giiclii deneyimleri, kesifleri
ve yeni baglangig arayislarini giiglendirmektedir (Scol, 2016). Ozetle, sosyal ve gruplar
halinde seyahat eden motosikletli turistler i¢in seyahatin gerceklestirme amacini
olusturan destinasyon kadar seyahatin kendisinin de 6nemli oldugu diistintilmektedir
(Sykes & Kelly, 2014; 2016).
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Yapilan ¢alismalarda motosikletli turistlerin seyahatlerine yon veren farkli karar alma
davraniglarma sahip olduklarmi ortaya koymaktadir (Walker, 2011; Sykes & Kelly,
2012; Sykes & Kelly, 2016). Sykes & Kelly (2016) motosikletli turistlerin karar alma
davranislarma etki eden faktorleri belirlemek amaciyla gerceklestirdikleri ¢alisma
kapsaminda Ozellikle kirsal turizmin hareketlenmesi amaciyla motosikletli turistlerin
bu bolgelerdeki cazibe unsurlarmin yani sira destinasyonun sahip oldugu yol ve
konaklama olanaklarinin da dahil oldugu alt yap1 olanaklarma dikkat ederek gidilecek
bolgelere karar verdiklerini belirlemislerdir. Bu olanaklar dahilinde 6zellikle
isletmeler ve yerel halkin tavir ve davranislarinca motosiklet dostu bir bolge olarak
degerlendirilmesi ve motosiklet parklari, tamir atolyeleri, benzin istasyonlarmin gibi
yerlere dair bilgilerin rota tizerinde acik bir bicimde gosterilmesi gibi hususlarin 6n
plana ¢iktig1 ifade edilmektedir. Bagka bir calismada Ramoa, Pires & Afiana (2021) eko
turizm veya macera turizmi baglaminda motosikletli turistlerin karar verme
siireclerini etkileyen ¢ok cesitli kisisel ve motivasyonel faktorlerin oldugunu; bunlar
arasinda oOzellikle motosikletle seyahat etme oOzgiirliigliniin 6ne cktigimi dile
getirmislerdir. Hattingh (2021) ise, motosikletli turistlerin karar verme davranislarina
etki eden faktorlerin macera arayisi ve risk algis1 oldugunu ifade etmektedir. Hali
hazirda motosikletli turistler icin risk arayisindan ziyade seyahat deneyimi sirasinda
surekli risk degerlendirmesi yapilmas: gerekliligi ortaya ¢ikmaktadir. Belirli olcekte
bu tiir davraniglar, sirt cantali gezginlerin seyahat motivasyonlar: ile benzerlik
gostermektedir. Hatta yaptiklar: ¢calismada Triphati & Shaaheer (2022), motosikletli
sirt cantali gezginligin yeni ve gelismekte olan bir nis markete doniistiigtiniin ve bu
grubun cagdas sirt cantali gezginligin alt bir kiltiiriinii olusturdugunu ifade
etmektedirler. Bu baglamda sirt cantali gezginlerin kesfedici merak diizeylerini
belirlemek amaciyla gelistirilen Kesfedici Merak Olgegi'nin Tiirkceye uyarlanmasi
stirecinde bu 6l¢egin motosikletli turistlerin kesfedici merak diizeylerini belirleme ve
bu dogrultuda yapilacak ¢alismalara da zemin hazirlamasi hedeflenmistir.

YONTEM

Bu calismada nicel arastirma yontemleri temel alinmistir. Olgek uyarlama c¢alismalar1
farkl bir kiiltiir i¢in hazirlanmis 6lgegin hedef dilden farkli dillere gevrilerek farkl
kiiltiirlere adapte edilmesini saglayan psikometrik ¢aligmalarin yiiriitiilmesi stirecidir
(Deniz, 2007). Olgegin Tiirkceye uyarlanmasi sirasinda dlgegin ceviri siireci, pilot
uygulama, ana uygulama ve elde edilen veriler araciligiyla gerceklestirilen 6lgegin
gecerlik ve giivenirlik analizlerine bu boliim kapsaminda detayli bir bigimde yer
verilmistir. Arastirma kapsaminda elde edilen veriler incelenmis ve kasitl bir bigcimde
yanlis kodlama (tiim maddelerin aym sekilde kodlanmasi) yapildig: tespit edilen 5
anket calisma kapsami disinda birakilmistir. Elde edilen verilerin giivenirliklerinin
tespiti Cronbach Alfa katsayisi ile belirlenmis; normallik testi yapilmis ve sonrasimnda
dogrulayici faktdr analizi ile dlgegin yap1 gecerliligi belirlenmistir. Olgek uyarlama
calismalarinda olgek gelistirme calismalarindan farkli olarak olgegin faktor yapisi
belirgindir. Arastirmacilar yeterli teorik kanita sahip olan olgekler i¢in uyarlama
calismalarinda dogrudan dogrulayia faktor analizi yapilabilecegini ifade
etmektedirler (Hurley vd., 1997). Dolayisiyla Olgegin aslina sadik kalma amaciyla
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orijinal formdaki yapaisi ile dogrulayici faktor analizi yapilmast uygun gorilmiistiir.
Literatiirde benzer sekilde oOl¢ek wuyarlama c¢alismalarinin mevcut oldugu
gozlemlenmistir (Kardas & Yalc¢in, 2018; Ozer & Yalgmn, 2020; Kacmaz, Cumurcu &
Celik, 2023). Dogrulayici faktor analizi ileri diizey bir arastirma teknigi olup yapisal
esitlik modellemesinin bir tiirtidiir. Gozlenen Olglimler ile ortiik degiskenler
arasindaki iligkileri belirlemek amaciyla yapilan bu analiz tiiriinde verilerin temelinde
yer alan yapimn incelenmesi amaglanmaktadir. Dogrulayic1 faktor analizi gibi bir
ol¢iim modeli aracihigiyla Olgiilen degisken sayisindan daha az sayidaki faktorler
kullanilarak bir dizi gosterge arasindaki ortak degiskenligin daha az karmasik bir
bicimde anlasilmasma imkan saglamaktadir (Brown & Moore, 2012; Erkorkmaz,
Etikan, Demir, Ozdamar & Sanisoglu, 2013).

Kesfedici Merak Olcegi

Orijinal 6lgek dort boyut ve 18 maddeden olusmaktadir. Heyecan boyutunda 5 madde,
yeni destinasyonlar boyutunda 5 madde, sosyal iletisim boyutunda 4 madde ve yeni
turistik etkinlikler boyutunda ise 4 madde yer almaktadir. Olgekte yer alan tiim
maddeler 7’li Likert tipinde 1= Kesinlikle Katilmiyorum, 7= Kesinlikle katiliyorum
seklindedir. Chen & Hsu (2021) tarafindan yapilan giivenirlik testi neticesinde
Cronbach’s alfa degerleri; dlgegin geneli igin 0.87, heyecan boyutu igin 0.96, yeni
destinasyonlar icin 0.94, sosyal iletisim i¢in 0.94 ve yeni turistik etkinlikler boyutu igin
ise 0.92 olarak belirlenmistir. Arastirmacilarin gergeklestirdikleri dogrulayic1 faktor
analizi sonucunda elde edilen uyum iyiligi degerleri ise GFI: ,946, CFI: ,996, ve SRMR:
,033 olarak tespit edilmistir.

Olcegin Ceviri Siireci ve Pilot Uygulama

Chen & Hsu (2021) tarafindan gelistirilen kesfedici merak oOlgeginin uyarlanmasi
siirecinde ilk olarak orijinal 6lgegin Tiirkgeye terclime edilmesi ile ilgili ¢alismalar
gerceklestirilmistir. Bu siirecte Oncelikle, 0l¢ek maddeleri hedef dilden Tiirkgeye
cevrilmis ve daha sonra ayni maddeler orijinal dile tekrar g¢evrilmistir. Takip eden
siirecte, alan uzmani tarafindan 6lgek maddelerinin dil gecerliliginin kontrol edilmesi
istenmistir. Dil gegerliliginin kontrolii amaciyla uzmanlardan iki dil arasinda bigim
kontrolii yapilmasi istenmistir. Olgegin son seklini vermek icin turizm alaninda
uzman bir kisiden Olgegin anlasilir ve uygulanabilir oldugunu yoniinde goriis
alinmistir. Olgegin geviri siireci gerceklestirilirken Brislin, Lonner & Thorndike (1973)
tarafindan Onerilen tistte ayrintili bir bigimde yer verilen asamalar takip edilmistir.
Uzman goriisleri alinarak son sekli verilen dl¢egin ana uygulama 6ncesi giivenilirligi
ve anlasilabilirligini test etmek amaciyla 30 motosikletli turistin katilimiyla bir pilot
uygulama gergeklestirilmistir. Elde edilen verilerin incelenmesi sonucu olgegin
Cronbach Alfa degeri 0,91 olarak belirlenmistir.

Veri Toplama Siireci

Chen & Hsu (2021) tarafindan gelistirilen 6lgegin Tiirkceye uyarlanmasi siirecinde veri
toplama araci olarak anket tekniginden faydalanilmistir. Veri toplama siireci
oncesinde hazirlanan anket, etik agidan herhangi bir sakinca olup olmadigna dair
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goriis almak amaciyla T.C. Kiitahya Dumlupinar Universitesi Rektorliigii Sosyal ve
Beseri Bilimler Aragtirma ve Yaym FEtigi Kurulu'na sunulmustur. Etik agidan
uygulanabilir oldugu yoniinde 2022/07 sayili kurul onay: ile izin alinmistir.
Hazirlanan anket iki boliimden olusmaktadir. Ik boliimde katilimcilarin demografik
karakteristikleri ve kisisel Ozelliklerini kesfetmeye yonelik sorular yoneltilmistir.
Ikinci boliimde ise, Tiirkceye cevrilmis ve 30 kisilik bir 6rneklem ile pilot uygulama
sonucunda gecerli ve anlagilir oldugu kanaatine varilan 4 boyut ve 18 maddeden
olusan Kesfedici Merak Olgegi’ne yer verilmistir. Olgegin orijinal formunda 7’li Likert
tipi bir derecelendirme kullanilmistir. Bu ¢alismada ise 5li Likert tipi derecelendirme
(1=Kesinlikle Katilmiyorum, 5=Tamamiyla Katiliyorum) tercih edilmistir. Bunun
nedenleri arasinda oncelikle katilimcilarin segeneklerden kendilerine uygun olam
se¢me asamasinda zorluk yasama gibi olasiliklar:i ortadan kaldirmaktir. Nadler,
Weston & Voyles (2015) 5 secenekten daha fazlasi olan 7'li veya 9'lu Likert tipi
Olceklerde katilimcilarin segenekler arasinda farkliliklar:i belirleyebilmeleri ve
kendilerine uygun olani tercih etmeleri hususunda birtakim zorluklarm oldugunu
vurgulamiglardir. Agik ve anlagilabilir se¢enekler sunma amacinin yani sira ulusal
literatiirde en sik kullanilan 6lgek tiirii olmasi (Dursun & Alniacik, 2019) 5li Likert tipi
olgek tiirtiniin tercih edilmesinin sebepleri arasindadar.

Calismanin evrenini Tiirkiye’deki motosikletli turistler olusturmaktadir. Motosikletle
seyahati bir yasam stili haline getirmis; siirtis ve deneyim sahibi olan bireylere
ulasilmaya calisilmistir. Zaman ve maliyet unsurlar1 goz oniinde bulundurularak
calisma kapsaminda kolayda oOrnekleme yontemi tercih edilmistir. Motosikletli
turistlerin ulasilabilirliklerinin zor olmasi kolayda ornekleme yontemin tercih
nedenlerinden bir digeridir. Aragtirmanin veri toplama stireci Temmuz-Aralik, 2022
tarihleri arasinda gergeklestirilmistir. Verilerin toplanmas: igin Google formlar
araciligiyla olusturulan anket formu arastirmaci ve gevresi araciligiyla dernek, kuliip
ve birliklerle paylagilmistir. Bu kapsamda arastirmada 200 adet veri toplanmug; bu
verilerden kasith bir bicimde yanlis dolduruldugu tespit edilen 5 anketin arastirma
kapsami diginda birakilmistir. Dolayisiyla arastirmanin  6rneklemini kolayda
ornekleme yontemiyle ulasilan 195 motosikletli turist olusturmaktadir. Literatiirde
dogrulayiar faktor analizi i¢in 6rneklem biiyiikliigiiniin belirlenmesi ile ilgili farkl
yaklasimlar bulunmaktadir. Bazi kaynaklar her faktorde en az 3 madde ve minimum
veri sayismin toplamda en az 100 olmasi gerektigini belirtmektedirler (Ding vd., 1995).
Bazi kaynaklarda ise madde sayisinin 5 kati biiyiikliiglinde bir 6rneklemin bu tiir
analizler icin yeterli olacag: ifade edilmektedir (Child, 2006; Tabachnick ve Fidell,
2012). Ayrica kabul goren yaklasimlardan bir tanesi de Olgekte yer alan madde
sayisinin en az on kati kadar verinin bu analiz tiirii igin yeterli oldugu diisiincesidir
(Everitt, 1975; Tavsancil, 2002). Bu kapsamda ¢alismada Tiirk¢eye uyarlanan dlgegin
18 maddeden olustugu ve toplanan veri sayisinin dogrulayici faktor analizi i¢in uygun
biiytikliikte oldugu goriilmiistiir.
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Verilerin Analizi

Aragtirmada toplanan veriler oncelikle IBM SPSS 20.0 programina aktarilmigtir.
Program araciligiyla 6ncelikle verilerin giivenirlikleri kontrol edilmistir. 18 maddelik
Olcegin ifadeler arasi korelasyon katsayisi 0,456-0,788 arasinda degismektedir ve genel
olarak Cronbach Alfa degeri 0,93 olarak hesaplanmistir. Boyutlar bazinda
degerlendirildiginde, bu degerler heyecan boyutu i¢in 0,80; yeni destinasyonlar: 0,85;
sosyal iletisim: 0,78 ve yeni turizm etkinlikleri igin: 0,88 olarak belirlenmistir. Ayrica
verilerin normal dagilim gosterip gostermediklerini test etmek amaciyla carpiklik ve
basiklik degerleri incelenmistir. Carpiklik ve basiklik referans degerleri i¢in literatiirde
farkli yaklasimlar bulunmaktadir. Carpiklik ve basiklik degerleri igin +2 ile -2 arasinda
bir degerin kabul edilebilir bir deger oldugu (George & Mallery, 2010), baz
kaynaklarda ise bu degerlerin +3 ile -3 araliginda olabilecegine dair goriisler
mevcuttur (Kalayci, 2009; Guigercin & Ay, 2016). Ancak bu ¢alisma kapsaminda elde
edilen verilerin carpiklik ve basiklik degerleri incelendiginde, carpiklik icin veri
araliginin-1,745 ile-0,528 arasinda degistigi; basiklik i¢in ise -0,06 ile +2,508 araliginda
oldugu, yalnizca YD5 degiskeninin +2 referans aralimi gectigi goriilmiistiir. Bu
dogrultuda verilerin normal dagilim sergiledigi diisiiniilmektedir. Calisma
kapsaminda elde edilen verilerin normal dagilim sergiledikleri belirlendikten sonra
olcegin kiiltiirel uyumu ve 6lgegin ortiik yapisinin belirlenmesi amaciyla IBM AMOS
24.0 programi araciliyla dogrulayia faktor analizi gergeklestirilmistir.

BULGULAR
Demografik Bulgular

Arastirma kapsaminda ulasilan 195 motosikletli turistten elde edilen veriler
dogrultusunda katihlmcilarin %22,6's1 34-41, %22,1'i ise 42-49 yas araliginda oldugu
gozlemlenmektedir. Katillmcilarin biiytik bir ¢ogunlugu erkek motosikletli
turistlerden (%94,4) olusmaktadir. Katilimcilarin %58,5’i evli; %41,5 ise bekardir.
Katilimcilarin egitim durumlar: incelendiginde, %41,5nin lisans mezunu oldugu
belirlenmistir. Lise ve 6n lisans mezunu katilimcilarin orani ise sirasiyla %22,6 ve
%22,1 olarak tespit edilmistir. Katihmcilarin %39 unun 2-5 yillik, %24,6’smin ise 10 yil
ve daha uzun stiredir motosiklet kuliibti iyeligi bulunmaktadir. Aylk gelirleri
incelendiginde %35,9'unun 12.001TL ve daha fazla ticret kazandiklar1 belirlenmistir.
Katilimcilarin demografik karakteristikleri ve kisisel 6zelliklerine iliskin bilgiler Tablo
1’de yer almaktadr.

Tablo 1. Katiimcilarin Kisisel Ozelliklerine Tliskin Bulgular (N=195)

N %
18-25 35 17,9
26-33 42 21,5
Yas 34-41 44 22,6
42-49 43 22,1
50 yas ve tlizeri 31 15,9
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Erkek 184 94,4
Cinsiyet
Kadin 11 5,6
Bekar 81 41,5
Medeni Durum
Evli 114 58,5
[Ikégretim 12 6,2
Lise 44 22,6
Egitim Durumu On lisans 43 22,1
Lisans 81 41,5
Lisanstisti 15 7,7
1 ve/veya daha az yil 40 20,5
. 2-5yil 76 39,0
Motosiklet Kuliibii Uyeligi
6-9 y1l 31 15,9
10 yil ve/veya daha fazla 48 24,6
4.253-6.000TL 29 14,9
6.001-7.500TL 18 9,2
7.501TL-9.000TL 25 12,8
Aylik Gelir
9.001TL-10.500TL 27 13,8
10.501TL-12.000TL 26 13,3
12.001TL ve tstii 70 35,9

Tablo 1’de yer alan bilgilerden yola cikarak motosikletli turistlerin demografik
karakteristikleri ve kisisel Ozellikleri ile ilgili ¢ikarimda bulunmak miimkiindiir.
Oncelikle, cinsiyet agisindan bir degerlendirmede yapilacak olursa, motosiklet turizmi
tutkunlarinin biiyiik bir cogunlugunun erkektir. Literatiirde yapilan ¢alismalarda da
benzer sonuglar elde edilmistir (Kaya & Coban, 2018; Ertas, 2019; Abutalibov &
Tiirkay, 2021). Literatiirde yer alan ¢alisma sonuglarini da goz éniinde bulundurarak,
Tiirkiye’de motosiklet turizmi genellikle erkek turistler tarafindan tercih edilen bir
turizm tiirti olarak goriilebilir. Ayni zamanda bu arastirma kapsaminda ulasilan
veriler dogrultusunda, motosikletle seyahat turistlerin biiyiik bir boliimiiniin lisans
mezunu oldugu; bu noktada motosiklet turizminin genel itibariyle belirli bir egitim
seviyesindeki bireyleri cezbettigi soylenebilir. Benzer bir sonug Ertas (2019) tarafindan
yapilan ¢alisma kapsaminda da elde edilmistir. Son olarak motosikletle seyahat eden
turistlerin aylik kazanglarinin yiiksek oldugu; bu durumun 6zellikle belirli bir gelir
seviyesine sahip kisilerin bu tiir faaliyetlere katilabilme imkanina sahip olduklarmi
gostermektedir.

Maddelere iligkin Bulgular

Olgekte yer alan her bir maddenin &lgegin geneliyle tutarli olup olmadiginin ve ayni
zamanda maddeler arasindaki iliskinin belirlenmesi amaciyla toplam korelasyon testi
yapimistir. Elde edilen sonuglara gore, Olgekteki maddelerin korelasyon
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katsayilarmin 0,80’den biiyiik olmamasi ve madde toplam korelasyon katsayisinin ise
0,20'den kiiciik olmamasi kosulunun saglandig1 belirlenmistir. Maddelere iliskin
aritmetik ortalama, standart sapma ve korelasyon katsayilari Tablo 2’de yer
almaktadr.

Tablo 2 incelendiginde, heyecan boyutunda yer alan H: (Seyahatlerim sirasinda
bilmedigim seyleri kesfetmek icin giiclii bir istek duyarim) maddesinin en yiiksek
aritmetik ortalamaya (X: 4,59) sahip oldugu; en diisiik ortalamaya sahip olan
maddenin (x:3,68) ise Ha (Bazen sadece heyecan arayis: ile hareket ederim) maddesinin
oldugu goriilmektedir. Maddelerin toplam korelasyon katsayilarimin ise 0,788 ile 0,456
arasinda degisiklik gosterdigi belirlenmistir.

Tablo 2. Olgek Maddelerine Iliskin Aritmetik Ortalama, Standart Sapma ve Korelasyon Katsayilari

Faktor Madde Aritmetik Ortalama  Standart Sapma Korelasyon Katsayisi
H1 4,41 0,911 0,553
H2 4,59 0,743 0,703
H3 4,41 0,905 0,693
g H4 3,68 1,257 0,456
;.? H5 4,58 0,751 0,651
) YD1 4,32 0,931 0,604
% YD2 4,39 0,904 0,788
g YD3 4,13 1,135 0,521
E YD4 4,31 1,029 0,673
g YD5 4,45 0,903 0,679
3 SC1 4,27 1,021 0,703
% SC2 4,38 0,931 0,626
3 5C3 4,10 1,072 0,587
% SC4 4,26 1,088 0,496
gm YTE1 4,35 0,903 0,712
E’ YTE2 4,15 1,068 0,736
g YTE3 3,92 1,181 0,689
E E YTE4 4,16 1,084 0,681
> @

Dogrulayic1 Faktor Analizine Iliskin Bulgular

Arastirma verileri dogrulayici faktor analizi gerceklestirmek amaciyla IBM AMOS 24.0
programina aktarilmistir. Yapilan ¢alismalarda model uyum degerlendirilmesi
birtakim parametrelere bagl olarak gerceklestirilmektedir. Genel olarak en yaygmn
bicimde kullanilan ki-kare istatistiginin serbestlik derecesine orani (X2/df)”, “bireysel
parametre tahminlerinin istatistiksel anlamlilig1 (t degeri)”, “kalintilara dayanan

uyum indeksleri” (SRMR, GFI), “bagimsiz modele dayanan uyum indeksleri” (NNFI,
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CFI) ve “yaklasik hatalarin ortalama karekokii (RMSEA)” parametreleridir (Cokluk
vd., 2021). Hu & Bentler (1999) parametrelerle ilgili daha detayli bir ¢alisma
gerceklestirmisler ve bu baglamda ¢alisma kapsaminda dikkate alinacak parametreler
ve uyum indeksleri Tablo 3’te gosterilmektedir.

Tablo 3. Uyum Indeksleri

Uyum Indeksleri Kabul Edilebilir Uyum Miikemmel Uyum
X2/sd 2-5 <3

SRMR <0,09 <0,05

GFI >0,80 >0,95

AGFI >0,80 >0,80

NFI >0,90 >0,95

CFI >0,90 >0,95

RMSEA <0,08 <0,05

PCLOSE >0,05 >0,05

Kaynak: Hu & Bentler (1999).

Calismada program araciligiyla ilk olarak olgek ilk tasarlandig: haliyle 4 boyut ve 18
madde halinde analiz edilmistir. Yapilan ilk inceleme sonucunda model uyum
indekslerinin uygun diizeyde olmadigi (CMIN/DF= 1,746; GFI=884; AGFI=847
CFI=,951 RMSEA=,062, PCLOSE: ,069) tespit edilmistir. Bu dogrultuda, faktor ytiikleri
digerlerine gore diisiik olan maddeler tespit edilmistir. Ancak herhangi bir maddeyi
elemeden Oonce onerilen modifikasyon indeksleri (modification indices) incelenmistir.
Modelin daha iyi bir hale gelebilmesi amaciyla arastirmacilar modifikasyon
indekslerinden faydalanabilmektedir. Modifikasyon indeksleri model diagrami
cizilirken modele dahil edilmemis olas1 yollar i¢in bir diizeltme Onerisi getirmektedir
(Huck, 2012: 523). Modifikasyon indeksleri araciligryla sinirlandirilmis parametrelerin
tahmini ile x2 (CMIN) istatistiginin ne lciide azalacagi belirlenmektedir. Onerilen
modifikasyon indekslerinden ilk olarak e2-e3 ve ikinci asamada e7-e8 hata terimlerinin
birlestirilmesi sonrasinda analiz tekrarlanmis ve uyum indekslerinin kabul edilebilir
smir igerisine gekildigi belirlenmistir. Ayni1 zamanda maddelerin faktor yiikleri de
incelenmistir. Hair vd., (2010) gore 6l¢tim modelinde yer alan biitiin maddelerin faktor
yiiklerinin 0,40'tan biiyiik olmasi gerekmektedir. Yapilan inceleme sonucunda tiim
maddelerin bu kurali karsiladigi belirlenmistir. Kesfedici Merak Olgegine ait
dogrulayic faktor analizi sonuglar: Tablo 4’te verilmistir.

Tablo 4. Kesfedici Merak Olgegi Dogrulayici Faktér Analizi Sonuglari

5 % 5 @ = - S &
I % %3 S 5 G 5 & 9
(o] (o]
g H1 0,704 1,609 0,900 0,865 0,960 0,560 0,234
]
% H2 0479
T
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H3 0,776
H4 0,821
H5 0,650
. YDL 0738
S YD2 0772
o
& YD3 0,546
2
g Y4 0898
5 Yps 0713
= SCI 0540
£ sC2 0704
= sCG3 0775
o
& sc4 0,771
YTE1 0,774
-
% 5 YTE2 0816
5 =
£ S YTE3 0,834
Z =5
v M|
= YTE4 0,807

Calismada uyum iyiligi degerlerinin yam1 sira ayrisma gecerliliginin saglanip
saglanamadigin belirlemek amaciyla Heterotrait-Monotrait Ratio (HTMT) analizi
gerceklestirilmistir. Ab Hamid, Sami & Sidek, (2017) ayrisma gecerliligi ile ilgili
yaptiklari calismada HTMT ile Fornell & Larcker yontemlerini karsilastirmis ve HTMT
kriterlerinin ayirt edici gecerlilik sorunlarim1 saptamada yiiksek duyarlhilik ve
ozgiinliige sahip oldugunu belirlemistir. Literatiirde HTMT analizi igin kat1 ayrisma
gecerliligi alt degeri 0,850 olarak belirlenmistir (Henseler, Ringle & Sarstedt, 2015;
Voorhees, Brady, Calantone & Ramirez, 2016; Gaskin & James, 2019). Bu dogrultuda
lgegin ayrisma gegerliliginin saglandig tespit edilmistir. Olgege ait HTMT analizi
sonucu Tablo 5'te yer almaktadir.

Tablo 5. Kesfedici Merak Olgegi'nin Heterotrait-Monotrait Ratio (HTMT) Analizi

EXC YD SC NTE
EXC -
YD 0,845 -
SC 0,741 0,799 -
NTE 0,771 0,749 0,823 -

* HTMT kriteri: 0,850, EXC: Heyecan, YD: Yeni Destinasyonlar, SC: Sosyal Heti§im, NTE: Yeni Turizm Etkinlikleri
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Sekil 1. Kesfedici Merak Olgegi Dogrulayici Faktor Analizi Modeli

Bu sonuglara gore olcegin son halinin uyum degerlerinin yeterli diizeyde oldugu
goriilmektedir. Sekil 1’de yer alan modele gore oOlgegin dort boyutlu yapisi
dogrulanmis ve madde faktor yiikleri incelendiginde 0,48 ile 0,83 arasinda degistigi
gozlemlenmektedir.

SONUC, TARTISMA VE ONERILER

Merak ve kesif her iki olgu da diirtii, giidii veya uyaran degisikligi ihtiyaci gibi gesitli
motivasyonel yapilarla iliskilendirilmistir (Keller & Voss, 1983). Merak, cok cesitli
alanlarda insanlarin kesif davranislarini kolaylastiran onemli i¢sel bir motivasyon
olarak kabul edilmistir (Park, Mahony & Greenwell, 2010). Hatta merakin
motivasyonun yakit1 oldugu da ifade edilmektedir. Yapisal agidan birbirlerinden
bagimsiz diisiiniilemeyen merak ve kesif davramsinin literatiirde baz1 arastirmacilar
tarafindan ayr1 bir merak tiirii olarak ele alindigi ve kesfedici merak olarak
adlandirildig: goriilmektedir.

Bu ¢alisma kapsaminda, Chen & Hsu (2021) tarafindan sirt cantal: turistlerin kesfedici
merak diizeylerini belirlemek amaciyla gelistirilen Kesfedici Merak Olgegi’nin Tiirkce
alinyazina kazandirilmasi amaciyla bir 6lgek uyarlama calismasi gergeklestirilmistir.
Bu dogrultuda sirt cantali turistler ile benzer 6zelliklere sahip olan motosikletli
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turistler tizerine bir arastirma yapilmistir. Ayni1 zamanda bu sayede 6lgegin farkl: bir
orneklem grubuna da uygulanabilirligini tespit etmek amaglanmigtir. 195 motosikletli
turistten elde edilen veriler dogrultusunda, Olcek 4 boyut (heyecan, yeni
destinasyonlar, sosyal iletisim ve yeni turistik etkinlikler) ve 18 maddelik hali ile
gecerlik ve giivenirlik analizlerine tabi tutulmustur. Analiz sonucunda, olgekte yer
alan maddelerin madde toplam korelasyon degerlerinin uygun sinrlar igerisinde
oldugu ortaya konmustur. Ayn1 zamanda 6lgegin Cronbach Alfa katsayisinin (0,93)
yiiksek oldugu, buna ek olarak madde faktor yiiklerinin 0,40’tan biiyiik oldugu tespit
edilmistir. Gergeklestirilen dogrulayici faktdr analizi sonucunda uyum indeksleri
incelenmistir. Ayn1 zamanda HTMT analizi sonucunda 6lgegin ayrisma gegerliliginin
saglandig: tespit edilmistir. Bu dogrultuda Kesfedici Merak Olgegi'nin uyum iyiligi
degerlerinin kabul edilen smuirlar igerisinde bulundugu (CMIN/DF= 1,609; GFI=,900;
AGFI=,865 CFI=960 RMSEA=,056, PCLOSE: ,234) ve 0lgegin motosikletli turistlerin
kesfedici merak diizeylerini 6l¢mede giivenilir bir 6lgme aract oldugu ortaya
konmustur.

Bu calisma ile Tiirk¢eye uyarlanan dl¢ek Ek 1’de sunulmustur. Uyarlanan Kesfedici
Merak Olgegi'nin gelecekte yapilacak calismalar icin bir temel olusturabilecegi
diistintilmektedir. Bu ¢alisma kapsaminda motosikletli turistler {izerine bir arastirma
gerceklestirilmistir. Gelecekte yapilacak arastirmalarda daha biiyiik bir 6rneklemle
benzer sekilde motosiklet ile seyahat eden turistlerin yani sira farkl turist tipolojilerine
uyarlanarak turistlerin kesfedici merak diizeylerinin belirlenmesi amaciyla
kullanilabilir. Ayni zamanda bu durum tiiketici konumunda olan turistlerin
davranislar: altinda yatan faktorlerin belirlenmesi noktasinda da fayda saglayacaktir.
Calismanin birtakim simirliliklar1 da mevcuttur. Bu ¢alismada elde edilen veriler 195
motosikletle seyahat eden turistlerden elde edilen verilerle sinirlidir. Aynmi zamanda
bu calismada toplanan veriler yalnizca Tiirk motosikletli turistlerden elde edilmistir.
Gelecekte yapilacak c¢alismalarda farkli {ilkelerden katilimcilar da ¢alismaya dahil
edilerek kiiltiirler aras1 bir calisma gergeklestirilebilir.

Hakem Degerlendirmesi: D1s bagimsiz. Bilgilendirilmis Onam Formu: Tiim taraflar

Tesekkiir: Katkilarmdan dolay: hakemlere kendi rizalar1 ile calismaya dahil olmuslardir.

tesekkiir ederim. Etik Kurul Onayn: Kiitahya Dumlupinar
Universitesi Sosyal ve Beseri Bilimler Bilimsel
Arastirma ve Yaymm Etik Kurulundan

15/08/2022 tarih ve 2022/07 sayili karar
Etik Onayr: Bu calismanin tiim hazirlanma  nymaras ile izin alinmistir.

stireclerinde etik kurallara riayet edildigini
yazar(lar) beyan eder. Aksi bir durumun
tespiti halinde Giincel Turizm Arastirmalari
Dergisi'nin hic¢bir sorumlulugu olmayip, tiim
sorumluluk makale yazar(lar)ina aittir.

Destek Bilgisi: Herhangi bir kurum ve/veya
kurulustan destek alinmamustir.

Veri Kullanilabilirlik Beyani: Arastirma
verileri paylasilmamustir.
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Ek 1. Kesfedici Merak Olgegi

Heyecan Beni heyecanlandiran veya adrenalin seviyemi yiikselten etkinliklere katilmay1 severim.

Seyahatlerim sirasinda bilmedigim seyleri kesfetmek igin giiglii bir istek duyarim.

Seyahatlerim sirasinda bir macera ve heyecan duygusu ararim.

Bazen sadece heyecan arayisi ile hareket ederim.

Seyahat etmek, dinamik ve gesitlilik iceren bir hayat siirdiirmek istiyorum.

Yeni Medya veya internetten yeni bir destinasyon (varis noktast) hakkinda bilgi edindigimde
Destinasyonlar onu ziyaret etme istegi duyarim.

Yeni seyler kesfetme ihtimalimin oldugu bir yerde kendim denemeyi ve kesfetme ¢abasi
gostermeyi seviyorum.

Destinasyon altyapisini (ulagim sistemi, su kaynaklari, elektrik gii¢ kaynaklari, drenaj
sistemi ve iletisim sistemleri) arastirmayi, 6grenmeyi ve bulundugum yerden farkli yerlere
seyahat etmeyi seviyorum.

Daha 6nceden ziyaret etmedigim destinasyonlar1 kesfetmeye yonelik siklikla giiglii bir istek
duyarim.

Yasadigim cevreden farkl gelenek-gorenek ve kiiltiirlere sahip destinasyonlar1 kesfetmek
istiyorum.

Sosyal Tletisim Heyecan verici ve farkli insanlarla arkadas olmayi severim.

Heyecan verici ve yeni oldugu i¢in yerel halktan kisilerle veya diger motosikletli turistlerle
etkilesimde bulunmay1 severim.

Seyahatlerim sirasinda yerel halktan kisilerle azami 6l¢iide etkilesimde bulunmak igin ¢aba
harcarim.

Motosikletli gruplar ic¢in olusturulmus bir internet toplulugunun veya kuliibiin {iyesi
olarak seyahat etme ve merakimi tatmin etme amacimi gergeklestirmeyi umuyorum.

Yeni Turistik Benim igin alisilmisin disinda olan yeni veya heyecan verici turizm etkinliklerine (spor
Etkinlikler etkinlikleri, karnavallar, kiiltiirel etkinlikler ve festivaller gibi) katilmak ilgimi ¢eker.

Benim icin ideal seyahat deneyimi, daha 6nce hi¢ katilmadigim turizm etkinliklerine (spor
etkinlikleri, karnavallar, kiiltiirel etkinlikler ve festivaller gibi) katilabildigim bir
deneyimdir.

Nerede ve ne zaman olursa olsun, siirekli olarak yeni ve 6zgiin turizm etkinlikleri (spor
etkinlikleri, karnavallar, kiiltiirel etkinlikler ve festivaller gibi) artyorum.

Daha 6nce hi¢ deneyimlemedigim yeni bir turizm etkinligine (spor etkinlikleri, karnavallar,
kiiltiirel etkinlikler ve festivaller gibi) katildigimda zamanin nasil gectigini kolayca
unuturum.
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