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Ozet: Bu arastirma, Konya 2021 Islami Dayanisma Oyunlari’na katilan
seyircilerin digsal ve igsel katilim giidilerini belirleyerek bu gidiilerin
seyircilerin cinsiyet, gelir diizeyi, katilim saglanan bolge ve yas faktorlerine
gore farklilasma durumlarini incelemeyi amaglamaktadir. Arastirma “Kendi
Kaderini Tayin Teorisi” ile temellendirilmistir. Arastirmada veri toplamak
amaciyla “Spor Seyircileri I¢in Digsal Giidii Olgegi” ve “Spor Seyircileri Igin
Igsel Giidii Olgegi” ile kisisel bilgi formu kullanilmistir. Veriler, kolayda
ornekleme yontemine gére 9-18 Agustos 2022 tarihinde Konya Islami
Dayanigma Oyunlarina seyirci olarak katilan 18 yas ve lizeri, 149’ u kadin 185’
i erkek toplam 334 katilimcidan elde edilmistir. Calismada iliskisel tarama
modeli kullanilmigtir. Degigkenler arasi farkhiliklar T testi ve ANOVA ile
bagimli ve bagimsiz degiskenler arasi iliski Korelasyon testi ile saptanmustir.
Elde edilen bulgulara gore dissal giidii 6lgegine gore cinsiyet degiskeninde
kadmlar lehine, gelir diizeyi degiskeninde orta grubun lehine anlamli farklilik
tespit edilmistir. Digsal giidii 6lgek puan dagilimlarina gore katilim saglanan
bolge degiskeninde puanlarin anlamli olarak farklilastig1 tespit edilmistir. Igsel
gudii dlgegi puan dagilimlarina gore cinsiyet, gelir diizeyi ve katilim saglanan
bolge degiskenlerinde anlamli farklilik olmadig: belirlenmistir. Ayrica digsal
gudii dlgegi ile yas arasindaki iliskide negatif yonlii anlamli bir iligki tespit
edilirken; i¢sel giidii 6lgegi ile yas arasindaki iliskide sadece milli duygular alt
boyutunda pozitif yonlii anlamli bir iligki oldugu tespit edilmistir.

Anahtar Kelimeler: Neuroticism, approach-avoidance motivation, MVC.

Abstract: The research aims to determine the external and internal
participation motives of the spectators participating in the Konya 2021 Islamic
Solidarity Games and to examine the differentiation of these motives according
to the gender, income, region and age factors of the spectators. The research
is based on the “Self-Determination Theory”. In order to collect data in the
research, "Extrinsic Motivation Scale for Sports Spectators” and "Intrinsic
Motivation Scale for Sports Spectators” and personal information form were
used. The data were obtained from a total of 334 participants, 149 women and
185 men, aged 18 and over, who attended the Konya Islamic Solidarity Games
on 9-18 August 2022, according to the convenience sampling method.
Relational screening model was used in the study. The differences between the
variables were determined by the T test and ANOVA, and the correlation
between the dependent and independent variables was determined by the
correlation test. According to the findings, a significant difference was found
in favor of women in the gender variable and in favor of the middle group in
the income level variable according to the extrinsic motivation scale.
According to the extrinsic motivation scale score distributions, it was
determined that the scores differed significantly in the participating region
variable. It was determined that there was no significant difference in the
variables of gender, income level and the city participated in according to the
intrinsic motivation scale score distributions. In addition, while a negative
significant relationship was found in the relationship between the extrinsic
motivation scale and age; It was determined that there was a positive and
significant relationship only in the sub-dimension of national feelings in the
relationship between the intrinsic motivation scale and age.
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GIRIS

Sporun diinya ¢apindaki rolii ve artan mali kazanglar
sayesinde ¢cogu ulusun ekonomisi lizerindeki etkisi gz ardi
edilemez bir gergekliktir. Biiyiik sirketlerin yani sira
hiikiimetlerin ~ sporculara, takimlara ve biiyiilk spor
etkinliklerine sponsorluk yapmast, bu endiistrinin son yillarda
¢ok daha hizli bitylimesine ve son derece karli hale gelmesine
olanak saglamistir (Milano and Chelladurai, 2011). Ayni
zamanda hiikiimetler, uluslar ve kuruluslar sporu, insanlar1 bir
araya getirmek ve kiiltiirel engelleri yikmak igin bir arag
olarak kullanmaktadir. Bu anlamda Milano ve Chelladurai,
(2011) sporu; “kokenleri, ge¢cmisleri, dini inanglar1 veya
ekonomik durumlart ne olursa olsun insanlar1 bir araya
getirebilen evrensel bir dil” seklinde aktarmistir. Buna
karsilik, spor sektdriinde sporcularin ve takimlarin olumlu
performans gdstermeleri sporseverlerin ve seyircilerin ilgisini
¢ekmekte ve siirekli bir dongili halinde spor endiistrisinde
daha fazla gelir akisi i¢in firsat yaratmaktadir (Buraimo et al.,
2007). S6z konusu bu dongiide en Onemli unsur spor
endiistrisinin lokomotifi olan spor seyircileridir. Spor
izleyicisini "bir spor olaymi gozlemleyen kisi" ya da “belirli
bir spora veya sporcuya kars1 ilgisi ya da hevesi olan kisi”
olarak tanimlamak miimkiindiir (Wann et al., 1999). Taraftar
olarak ta tanimlanan spor seyircileri her tiirlii performans
sporuna kars ilgilidirler. Dolayis1 ile bu kitle spor olayini
internet, televizyon ve farkli medya iletisim araglarindan
takip ederler ya da bizzat spor olaymin gergeklestigi yerde
canli olarak seyrederler (Schwarz, 2008; Smith, 2008).

Bireyin tiiketim kararinda en O6nemli faktdrlerden birisi
giidillenmedir. Tiketici davraniglarinin  agiklanmasinda
onemli bir kavram olan giidiilenme, bireyin ihtiyaglar1 ve
istekleri dogrultusunda bir eylemi gerceklestirmek amaciyla
istekli davranmasi ve bu istegi tatmin etmek icin ortaya
konulan ¢abalarin tiimii olarak tanimlanabilir (Eren, 2015;
Robbins, 1992). Bu noktada satin alma davraniglart hem
tilketicinin ihtiyaglari, giidiileri, 6grenme siireci, algilari,
tutumlar1 ve inanglari (igsel) hem de kisinin ig¢inde yasadig
toplumda var olan kiiltiirli, sosyal sinifi, referans grubu ve
ailesi (digsal) etkisiyle ortaya cikmaktadir. Isletmelerin
faaliyetleri bu davraniglari 6nemli Olglide etkilemekte ve
yonlendirmektedir (Varinli ve Cakir, 1999).

Spor tiiketicisi kavramina bakildiginda, sporu veya spor
iiriiniinii dogrudan veya dolayli olarak satin alan ve kullanan
kisi ya da grup olarak tanimlanmaktadir. Elde edilen spor
iriinlinlin nihai tiiketicisi olarak nitelendirilen spor tiiketici
gruplarini, spor triinleri tiiketicisi (sporla ilgili ekipman,
giysi, dergi vb.), spor hizmetleri tiiketicisi (izleyen veya spor
faaliyetlerine katilanlar), spor katilimcilart ve gonilliileri
(spor faaliyetlerini destekleyenler) ve spor taraftarlar
(dinleyiciler, radyo veya televizyondan takipgiler) seklinde
siralamak mimkiindiir (Funk, 2008; Smith, 2008). Spor
izleyicileri/taraftarlari, spor endistrisindeki en ©nemli
tiiketici gruplarindan biridir. Bir spor miisabakasini izleyen ve
bos zamanlarinda spor izlemeye vakit ayiran bireyler spor
izleyicisi olarak tanimlanmaktadir (Trail et al., 2000).
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Bununla birlikte, Guttmann, (1986) spor izleyicisini, bir spor
olayini yerinde (canli olarak) veya film veya televizyon gibi
gorsel medya araciligiyla izleyen herkes olarak tanimlamisgtir.
Sporun pasif tiikketimi ile ilgili bir diger konu ise taraftarliktir.
Salon/spor alani, spor seyircisini ve taraftari1 kendi
takimlarina ve oyuncularina baglilik derecelerine gore ayirir
(Trail and James, 2001). Bu nedenle taraftarlar organize spor
tiikketicisidir. Hayranlik diizeyi ile ilgili arastirmalarda
hayranlar cesitli kategorilere ayrilmistir. Ornegin Sutton et
al.,, (1997) tarafindan yapilan kavramsal bir arastirmada
taraftarlik diisiik, orta ve yiiksek olmak iizere ii¢ gruba
ayrilirken “gegici taraftarlar, yerel taraftarlar, sadik
taraftarlar, fanatik taraftarlar ve koti islevli taraftarlar”
kavramlari kullanilmigtir.

Tirkiye'de ve diinyanin her yerinde bir¢ok spor
organizasyonu yapilmaktadir. S6z konusu bu tiir
organizasyonlarda asil ama¢ her zaman daha fazla
tilkketiciye/kitleye ulasmaktir. Ancak iilkemizde genel olarak
bu tiir organizasyonlarinin diisiik diizeyde ilgi gormesi ve
yeterli tiiketici kitlesine ulasamadigr disiiniilmektedir.
Pazarlama anlayisinin tiiketici odakli bir yap1 oldugu
diisiiniildiigiinde, {irlin ne olursa olsun her satig elemaninin
Uriiniiniin kime hitap ettigini bilmesi son derece Onemli
noktadir. Boylece hedef kitlenin olumlu ve olumsuz
tutumlarinin nedeni kolaylikla belirlenebilmektedir. Bu
aciklamalar 1s18inda, spor tiiketicilerinin (izleyicilerin)
davraniglarini etkileyen faktorlerin (giidiilerin) net bir sekilde
ortaya konmasi, spor olaymda tiiketim yogunlugunun
artirilmasinin - yani  sira, gelecek spor etkinliklerinin
planlanmasinda da 6nemli faydalar saglayabilir (Polat, 2013).
Uluslararasi literatiirde yapilan aragtirmalara bakildiginda
ozellikle basari, bilgi, beceri, estetik, aile, baglilik, drama,
kagis, eglence, kiiltiir, sosyal iliski ve eglence gibi farkli
boyutlardan olusan birgok tiiketim giidiilerine yer verildigi
goriilmektedir (Mullin, 2007; Shank, 2005; Smith, 2008;
Schwarz and Hunter, 2008). Yukarida belirtilen giidiiler tiiketici
giidiilerinin karmasik oldugu gostermektedir. S6z konusu bu
karmagik siirec ile ilgili olarak spor tiiketicilerinin spor ile
igili hizmet ve iirlinleri satin alirken nasil ve hangi diizeyde
giidiilendiklerini anlamak spor endiistrisi i¢in kritik bir 6neme
sahiptir (Smith, 2008). Bu durum ile ilgili olarak James ve
Ross, (2004) spor seyircilerinin sporu seyretme giidiilerinin
dogru anlagilmasi, spor pazarlamacilarinin ortaya koyduklart
tutundurma ¢abalarmin etkili bir sekilde gergeklesecegini,
bunun da sporun seyredilme oranimi artiracagini ifade
etmigtir. Bu baglamda arastrma, “Kendi Kaderini Tayin
Teorisi” ile temellendirilmistir. Bu teori, spor seyircisi igin
bir segim/karar siirecini ifade eder. Bu sebeple irade, istek ve
niyet gibi kavramlar bu teorinin odak noktasidir (Deci and
Rya, 1985). Bu teoriye gore bireyler i¢sel ya da digsal yonden
giidiilenerek farkli nedenlerle spor olaylarina yodnelir. Birey,
baska bir dissal etkileyici olmadan kendi istegi ile spor
olaymna katiliyor ve kisisel doyum, haz almak, kendini
gelistirmek gibi i¢sel nedenlerle miicadele ediyorsa o birey
icsel olarak gilidiilenmis varsayilmaktadir. Aksine birey
herhangi bir spor olayina kendi hiir iradesi diginda statii, 6diil
ve ¢evre baskist gibi digsal sebeplerden dolay1 katiliyorsa o
bireyin digsal olarak giidiilendigi sdylenebilir (Kazak, 2004).
Bu baglamda aragtirma 2022 yilinda diizenlenen Konya
Islami Dayanisma Oyunlarina katilan seyircilerin igsel ve
digsal gidiilerini farkli demografik degiskenler gore

inceleyerek degiskenler arasindaki iliski ve farkliliklart
belirlemek amaciyla yapilmistir.

Arastirma problemi: Konya Islami Dayanisma Oyunlarina
katilan seyircilerin digsal ve igsel giidiileri toplam ve alt boyut
puan dagilimlar1 cinsiyet, gelir durumu, katilim saglanan
bolge ve yas degiskenine gore anlamli olarak farklilagmakta
midir?

Arastirmanin alt problemleri

1. Konya Islami Dayanisma Oyunlarma katilan seyircilerin
digsal giidii olgegi toplam ve alt boyut puan dagilimlari
cinsiyet durumuna gore farklilasmakta midir?

2. Konya islami Dayanigma Oyunlarma katilan seyircilerin
icsel giidii dlgegi toplam ve alt boyut puan dagilimlar
cinsiyet durumuna gore farklilasmakta midir?

3. Konya Islami Dayanisma Oyunlarma katilan seyircilerin
dissal giidii 6lgegi toplam ve alt boyut puan dagilimlari gelir
durumuna gore farklilagmakta midir?

4. Konya Islami Dayanisma Oyunlarma katilan seyircilerin
igsel giidii 6l¢egi toplam ve alt boyut puan dagilimlart gelir
durumuna gore farklilagmakta midir?

5. Konya Islami Dayanigma Oyunlarma katilan seyircilerin
digsal giidii 6lgegi toplam puan dagilimlari katilim saglanan
bolge durumuna gore farklilagmakta midir?

6. Konya Islami Dayanigsma Oyunlarma katilan seyircilerin
igsel giidii 6lg¢egi toplam puan dagilimlart katilim saglanan
bolge durumuna gore farklilagmakta midir?

7. Konya Islami Dayanisma Oyunlarina katilan seyircilerin
digsal ve igsel giidii ol¢egi toplam ve alt boyut puan
dagilimlar1 ile yas degiskeni puan dagilimlari arasinda
anlamli bir iliski var midir?

YONTEM

Arastirma Modeli: Konya Islami Dayanisma Oyunlarina
katilan seyircilerin igsel ve digsal katilim giidiilerini cinsiyet,
gelir diizeyi, katilim saglanan bolge ve yas degiskenlerine
gore farklilik ve iliskileri belirlemek amaciyla yiiriitiilen bu
aragtirmada, nicel aragtirma yontemlerinden iliskisel tarama
yontemi kullanilmustir. iliskisel tarama modeli, iki veya daha
fazla degisken arasindaki iligkinin ¢esitli diizeylerde varligint
veya derecesini belirlemeye odaklanir (Karasar, 2016).

Arastirmanin Amact: “Kendi Kaderini Tayin Teorisi” ile
temellendirilen bu arastirma, Konya Islami Dayanisma
Oyunlarina katilan seyircilerin igsel ve digsal katilim giidii
diizeylerini belirleyerek bu giidiilerin seyircilerin cinsiyet,
gelir durumu, katilim saglanan bolge degiskenlerine goére
farklilasma durumlarini, yas degiskenine gore ise iliski
dumunu belirlemek iizere yiiriitiillmektedir.

Arastirma Grubu: Arastirma verileri, 2022 yilinda
diizenlenen Konya Islami Dayanisma Oyunlarina katilan
seyircilerden 18 yas ve iizeri 149°u kadin, 185’1 erkek toplam
334 sporcudan kolayda ornekleme yontemiyle, yiiz yiize
anket teknigi kullanilarak elde edilmistir.

Verilerin Toplanmasi: Arastirmanin verilerinin tamami
katilimeilara yiiz ylize anket uygulanarak toplanmustir.
Aragtirmada, seyircilerin digsal ve ig¢sel katilim giidiilerini
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belirlemek igin Polat, E. ve Yal¢in, H.B. (2020) tarafindan
uyarlanan "Spor Seyircileri igin Digsal ve I¢sel Giidii Olgegi”
kullanilmistir. Digsal giidii 61¢egi 25 madde ve 9 alt boyuttan
olugmaktadir. Gelistirilen dissal giidii 6lgegi alt boyutlar
Cronbach’s alfa degerleri: Sosyal paylasim (0,85), popiilarite
(0,79), aile baglar1 (0,86), medya etkisi (0,76), etik degerler
(0,83), bahis imkanlar1 (0,90), oyun bilgisi (0,77), kiiltiirel
gelisim (0,71) ve estetik degerler (0,84) olarak belirtilmistir.
I¢sel giidii 6lgegi alt boyutlart Cronbach’s alfa degerleri: Milli
duygular (0,88), spor tutkusu (0,82), rekaber duygusu (0,78),
taraftarlik (0,88), yerel baglilik (0,91), beceri diizeyi (0,80),
rahatlama (0,69) olarak tespit edilmistir (Polat ve Yal¢in,
2020).

Verilerin Analizi: Elde edilen veriler SPSS 24 istatistik
programi aracilifiyla analiz edilmistir. Madde sayisinin en az
5 kat1 (46*5=230) katilimc1 hedeflenmistir. Bu amagla elde
edilen verilerden 6rnekleme uygunluk, eksik bilgiler icerme
ve asirt u¢ deger olusturma gibi hususlar incelenerek bu
kriterleri saglamayan veriler ¢ikarildiktan sonra normallik
dagilimini saglayan 334 veri ile analizler gergeklestirilmistir.
Kalan verilere iligkin normallik degerleri ve analiz sonuglari
tablolastirilarak asagida sunulmustur. Analizlerde tekli
normallik dagilimlart basiklik- c¢arpiklik (+1.5 ile-1.5)
degerleri dikkate alinarak kararlagtirilmistir. Seyircilerin
demografik 6zelliklerinin dagilimlar frekans ve yiizde ile
bulgular kisminda gosterilmistir.  Degiskenler arasi
farkliliklar T testi ve ANOVA ile bagimli ve bagimsiz
degiskenler arasi iligki korelasyon testi ile saptanmistir.
Analizlerde istatistiksel anlamlilik degeri (p<0.05) kriteri
iizerinden yorumlanmustir.

Tablo 1. Seyirci dissal giidii 6l¢egi carpiklik ve basiklik degerleri

n  Ortalam Standart Basikh  Carpikh
SSDGO1 33 3,43 1,315 -0,317 -1,095
SSDGO2 33 3,37 1,230 -0,173 -0,949
SSDGO3 33 3,67 1,147 -0,368 -0,872
SSDGO4 33 3,34 1,138 0,032 -0,984
SSDGO5 33 3,28 1,138 0,045 -0,956
SSDGO6 33 3,49 1,133 -0,324 -0,654
SSDGO7 33 2,56 1,262 0,450 -0,797
SSDGO8 33 2,47 1,253 0,482 -0,793
SSDGO9 33 3,03 1,176 0,048 -0,823
SSDGO1 33 341 1,146 -0,340 -0,569
SSDGO1 33 3,36 1,182 -0,239 -0,730
SSDGO1 33 341 1,187 -0,251 -0,722
SSDGO1 33 2,87 1,265 0,238 -1,001
SSDGO1 33 2,97 1,287 0,150 -1,105
SSDGO1 33 2,93 1,306 0,150 -1,104
SSDGO1 33 1,78 1,125 1,527 1,556
SSDGO1 33 1,71 1,044 1,613 2,070
SSDGO1 33 1,75 1,069 1,474 1,470
SSDGO1 33 2,78 1,324 0,359 -1,033
SSDGO2 33 2,77 1,268 0,340 -0,939
SSDGO2 33 2,99 1,325 0,180 -1,123
SSDGO2 33 3,46 1,199 -0,212 -1,000
SSDGO2 33 3,59 1,166 -0,287 -0,965
SSDGO2 33 3,49 1,138 -0,130 -1,017
SSDGO2 33 3,40 1,129 -0,113 -0,910

Tablo 1 ’e gore digsal giidii 6lgegi normallik dagilimlari
incelendiginde degerlerin yaklagik (+1.5 ile -1.5) arasinda yer
aldigi ve bu degerlerin sosyal bilimlerde tekli normallik
kosullar1 icin yeterli oldugu belirtilmektedir (Biiytikoztiirk,
2012; Tabachnick, 2013).

Tablo 2. Seyirci igsel giidii 6lgegi carpiklik ve basiklik degerleri

n Ortalam  Standart Basikh  Carpikh

IGO1 33 4,15 1,029 -1,102 0,505

1IGO2 33 4,05 1,030 -0,976 0,355

IGO3 33 4,04 1,028 -0,941 0,303

IGO4 33 3,58 1,161 -0,355 -0,729
IGO5 33 3,51 1,190 -0,204 -0,961
IGO6 33 3,79 1,075 -0,515 -0,432
IGO7 33 3,88 0,974 -0,517 -0,301
IGO8 33 3,66 1,103 -0,325 -0,773
IGO9 33 3,56 1,107 -0,132 -1,023
IGO1 33 3,13 1,158 0,196 -0,827
IGO1 33 3,06 1,149 0,271 -0,838
IGO1 33 2,92 1,137 0,430 -0,653
IGO1 33 2,89 1,207 0,173 -0,821
IGO1 33 2,82 1,205 0,356 -0,738
IGO1 33 2,93 1,216 0,189 -0,852
IGO1 33 3,32 1,201 -0,035 -0,991
IGO1 33 3,31 1,240 -0,019 -1,138
IGO1 33 3,28 1,268 -0,088 -1,097
IGO1 33 3,54 1,179 -0,333 -0,843
IGO2 33 3,50 1,182 -0,338 -0,828
IGO2 33 3,66 1,202 -0,505 -0,780

Tablo 2’ ye gore igsel giidii dlgegi normallik dagilimlar
incelendiginde degerlerin yaklasik (+1.5 ile-1.5) arasinda yer
aldig1 ve bu degerlerin sosyal bilimlerde tekli normallik
kosullar1 icin yeterli oldugu belirtilmektedir (Biiytikoztiirk,
2012; Tabachnick, 2013).

BULGULAR
Arastirmaya katilan sporcularin demografik ozellikleri ile
aragtirmada yapilan analizler tablo, sekil ve grafik

kullanilarak bu béliimde sunulmustur.

Tablo 3. Arastirma grubunun demografik 6zelliklerine iligkin
tanimlayici istatistikler

Gruplar n %
Cinsiyet Kadn 149 44.6
Erkek 185 55.6
Toplam 334 100,0
Gelir Diisiik 128 38,3
Orta 152 45,5
Yiiksek 54 16,2
Toplam 334 100,0
Katildig1 bolge Giiney dogu 27 8,1
Akdeniz 25 75
Dogu Anadolu 30 9,0
Karadeniz 25 75
Marmara 43 12,9
Ege 12 3,6
icanadolu 172 51,5
Toplam 334 100,0
Yas 21 yas %25 ilk ceyrek
23vya %50
32 yas %70 son ceyrek

Tablo 3’te arastirmaya katilan seyircilere ait demografik
bilgilere yer verilmistir. Arastirmaya (149 kisi) %44,6° s1
kadin ve (185 kisi) %55,6’1 erkek olmak iizere toplam 334
goniilli seyirci katilmistir. Katilimeilarin gelir diizeyleri, yas
dagilimlar1 ve katildig1 bolgeye iliskin frekans ve yiizde
dagilimlari tabloda yeralmaktadir.

Arastirma sorusu 1: Konya Islami Dayanisma Oyunlarina
katilan seyircilerin digsal giidi toplam ve alt boyut puan
dagilimlari cinsiyet durumuna gore farklilagma var midir? ile
ilgili analiz bulgulari tablo 4’te sunulmaktadir.
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Tablo 4. Dissal giidii 6l¢egi toplam ve alt boyut puanlarinin cinsiyet durumu degiskeni T testi sonuglart

Seyirici digsal giidii 6l¢egi Cinsiyet n Ort. Ss Sd t p Anlamh Farhihk

Sosyal paylasim Erkek 185 32 L19 5,361 000 Kadinlar lehine
Kadin 149 3,84 97

Popiilarite E;'i':l iig 312‘11 fg . -1,183 238 Yok

Aile baglar IE(LItﬁlr(l iig g?g 122 -,184 ,854 Yok

Medya etkisi Erkek e ggg 122 635 526 Yok

Etik deger E;lffllr(l 133 ;:Ig ié? 232 -2,413 ,016 Kadmlar lehine

Bahis imkanlari EZEI:I iig i:gi ’19,(5)2 1,688 ,092 Yok

Oyun bilgisi E;Iiilr(l iig g:gg i:;i -2,792 ,006 Kadmlar lehine

Kiiltiirel degisme E;Iiilr(l iig g:g? izég -5,207 ,000 Kadmlar lehine

Estetik deger E’;ﬁi iig 2:;; i:gg -3,276 ,001 Kadinlar lehine
Erkek 185 291 73

Slcek toplam Kadmn 149 314 717 -2,839 ,005 Kadmlar lehine

Tablo 4 incelendiginde Konya Islami Dayanigsma Oyunlarina katilan seyircilerin digsal giidii 6lcegi toplam puan ortalamalarinda
kadmlar lehine anlaml bir farklilik oldugu gériilmektedir (t (332) = -2,839; p<.01). Olgegin sosyal paylasim (t(332) = -5,361;
p<.01), Etik deger (t(332) = -2,413; p<.05), Oyun bilgisi (t(332) = -2,792; p<.01), Kiiltiirel degisme (t(332) = -5,207; p<.01) ve
Estetik deger (t(332) = -3,276; p<.01), alt boyutlar1 incelendiginde kadin ver erkek katilimcilarin digsal giidii puan ortalamalarinin
yiiksek diizeyde oldugu ve kadinlar lehine anlaml1 olarak farklilastigi goriilmektedir. Olgegin Popiilarite, Aile baglari, Medya etkisi
ve Bahis imkanlar1 alt boyut puan ortalamalari incelendiginde ise kadin ve erkek katilimeilarin puan ortalamalarinin anlamli olarak
farklilagsmadig: tespit edilmistir (p>.05).

Arastirma sorusu 2: Konya {slami Dayanisma Oyunlarina katilan seyircilerin icsel giidii toplam ve alt boyut puan dagilimlari cinsiyet
durumuna gore farklilagmakta midir? ile ilgili analiz bulgulari tablo 5’te sunulmaktadir.

Tablo 5. Igsel giidii 6l¢egi toplam ve alt boyut puanlarinin cinsiyet durumu degiskeni T testi sonuglari.

Seyirici i¢csel giidii olcedi Cinsiyet n Ort. Ss Sd t p Anlamh
Farlihk

Milli Duygular Erkek 185 4,11 ,951 332 ,669 ,504 Yok
Kadin 149 4,04 1,006

Spor Tutkusu Erkek 185 3,64 1,070 ,207 ,836 Yok
Kadin 149 3,62 1,070

Rekabet Duygusu Erkek 185 3,71 ,913 ,264 792 Yok
Kadimn 149 3,68 ,993

Taraftarlik Erkek 185 3,00 1,063 -,681 ,496 Yok
Kadimn 149 3,08 1,089

Yerel Baglilik Erkek 185 2,80 1,167 -1,312 ,190 Yok
Kadin 149 2,98 1,148

Beceri Diizeyi Erkek 185 3,32 1,162 ,335 ,738 Yok
Kadin 149 3,28 1,163

Rahatlama Erkek 185 3,53 1,081 -, 719 AT2 Yok
Kadin 149 3,62 1,128
Erkek 185 3,44 ,7182 =271 787 Yok

Olgek toplam Kadin 149 3,47 ,839

Tablo 5 incelendiginde Konya Islami Dayanisma Oyunlarina katilan kadin ve erkek seyircilerin igsel giidii 6lgegi “milli duygular,
spor tutkusu, rekabet duygusu, taraftarlik, yerel baglilik, beceri diizeyi ve rahatlama alt boyut ve toplam puan ortalamalarinin yiiksek
oldugu fakat cinsiyet durumlarina gére anlamli bir farklilik olusturmadig: goriilmektedir (t(332) = -,271; p>.05).

Arastirma sorusu 3: Konya islam oyunlarina katilan seyircilerin dissal giidii toplam ve alt boyut puan dagilimlar1 gelir durumuna
gore farklilasmakta midir? ile ilgili analiz bulgulari tablo 6’ da sunulmaktadir.

Tablo 6 incelendiginde Konya Islami Dayanisma Oyunlaria katilan seyircilerin gelir durumlarina gore dissal giidii dlgegine iliskin
olgek puan ortalamalarinda anlamli farklilik tespit edilmistir (F (2, 331 = 7,194; p<.05). Olgegin, popiilarite, aile baglari, medya
etkisi ve bahis imkanlari alt boyutlarinda anlamli farklilik tespit edilmemistir (p>.05). Olgegin, sosyal paylagim (F (2,331)=19,888;
p<.05), etik deger (F (2, 331) = 12,940; p<.05), oyun bilgisi (F (2, 331) = 24,980; p<.05), kiiltiirel degisme (F (2, 331) = 27,565;
p<.05) ve estetik deger (F (2, 331) = 12,103; p<.05), alt boyutlar1 guruplar ayrintisinda yapilan Scheffe ¢oklu karsilastirma testi
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incelendiginde guruplar arasinda anlamli farkliligin orta gelir ile diisiik gelir grubu arasinda orta gelir grubu lehine oldugu
goriilmektedir (p<.05). Gelir durumu degiskenine gore dlgek toplam puan ortalamalar: incelendiginde; diisiik (X yiiksek =2,83), orta
(X ytiksek =3,16), iyi (X yiiksek =3.03) diizeyinde oldugu goriilmektedir. Puan ortalamalarinin orta diizeyin iistiinde ve yiliksek
diizeyde olmasi, seyircilerin digsal giidii diizeylerinin yiliksek oldugunu ifade etmektedir. Tespit edilen etki biiyiikliigii Eta kare (n2)
=0,04, farkin diisiik bir etki giicli oldugunu ve toplam varyansin yaklasik %4’tiniin bagimsiz degisken “gelir durumu” tarafindan

aciklandigini gostermektedir.

Tablo 6. Dissal giidii 6lcegi toplam ve alt boyut puanlarinin gelir durumu degiskenine gére ANOVA sonuglari

Bovut Gelir durumu n Ort. Ss Kareler tonlami Sd Kareler F o] n2 Scheffe
Sosyal Diisiik 128 3.17 1.15 Gruplar aras1 2,331  Gruplar arasi 8,585 0.000 0.05 1-2*
paylasim _Orta 152 3.69 113 21,235 10,617
Ivi 54 3.67 943 Grian ici Grinici
Popiilarite _ Diisiik 128 3.23 1.008 Gruplar aras1 2,331  Gruplar arasi 2,047 0.131 - yok
Orta 152 3.46 1.037 4,135 2,068
1Vi 54 345 .897 Grun ici Grminici
Aile Diisiik 128 2.52 1.048 Gruplar arast 2,331  Gruplar arast 2,566 0.078 - yok
baglari Orta 152 2,80 1.093 6,142 3,071 1-3*
Ivi 54 2.75 1,199 Grin ici Grminici
Medya Diisiik 128 3.33 1.092 Gruplar arast 2,331  Gruplar arast 454 0.635 - yok
etkisi Orta 152 341 1.055 1,060 ,530 1-3*
Ivi 54 3.49 1,119 Grian ici Grun ici
Etik Diisiik 128 2,66 1,144 Gruplar arasi 2,331  Gruplar arasi 7,018 0,001 - 1-2*
deger Orta 152 3.18 1.217 19,286 9,643
Ivi 54 2,85 1.108 Grun ici Grun ici
Bahis Diisiik 128 1,74 901 Gruplar arasi 2,331  Gruplar arasi 567 0.568 - yok
imkanlann _Orta 152 1.70 1.034 1,106 553
Ivi 54 1.87 1.049 Grun ici G ici
Oyun Diisiik 128 2.60 1.118 Gruplar arasi 2,331  Gruplar arasi 6,568 0,002 0,04 1-2*
bilgisi Orta 152 3,10 1,201 18,615 9,308
Tvi 54 2,70 1,322 Grn ici Grminici
Kiiltiirel Diisiik 128 3.33 1.100 Gruplar arasi 2,331  Gruplar arasi 6,133 0,002 0,4 1-2*
degisme Orta 152 3,76 1.144 15,330 7,665
Ivi 54 3.33 1.086 Grun ici Grun ici
Estetik Diisiik 128 319 978 Gruplar arasi 2,331  Gruplar arasi 7,188 0,001 0,04 1-2*
deger Orta 152 3.67 1,103 16,525 8,263
_ Ivi 54 3.42 1,192 Grun ici Grun ici
Olgek Diisiik 128 2,83 692 Gruplar arasi 2,331  Gruplar arasi 7,194 0.001 0.04 1-2*
Toplam Orta 152 3.16 726 7,435 3,717
Tvi 54 3.03 .758 Grin ici Grminici

Arastirma sorusu 4: Konya Islam oyunlarma katilan seyircilerin igsel giidii toplam ve alt boyut puan dagilimlar1 gelir durumuna

gore farklilasmakta midir? ile ilgili analiz bulgulari tablo 7’ te sunulmaktadir

Tablo 7. i¢sel giidii 6lgegi toplam ve alt boyut puanlarinimn gelir durumu degiskeni ANOVA sonuglari

Boyut Gelir durumu n Ort. Ss Kareler toplam Sd Kareler ortalamasi F p
Milli _ Diisiik 128 4,10 972 Gruplar arasi 2,331  Gruplar arasi 1,844 0.160
duygular Orta 152 3,99 ,984 3,489 1,745
Tyi 54 4,28 ,942 Grup ici Grup ici
Spor Diisiik 128 3,75 1,103 Gruplar arasi 2,331  Gruplar arasi 1,293 0.276
tutkusu Orta 152 3,55 1,060 2,948 1,474
Tyi 54 3,57 1,002 Grup ici Grup ici
Rekabet Diisiik 128 3,83 ,983 Gruplar arast 2,331  Gruplar arasi 2,595 0.076
duygusu Orta 152 3,57 ,958 4,621 2,310
Tyi 54 3,73 793 Grup ici Grup ici
Taraftarhk  Disiik 128 3,18 1,125 Gruplar arasi 2,331  Gruplar arasi 2,194 0,113
Orta 152 2,92 1,022 5,019 ,2,509
Tyi 54 3,019 1,065 Grup ici Grup ici
Yerel Diisiik 128 3,04 1,212 Gruplar aras1 2,331  Gruplar arasi 2,348 0,097
baglilik Orta 152 2,74 1,106 6,262 3,131
Iyi 54 2,89 1,149 Grup ici Grup ici
Beceri Diisiik 128 3,40 1,167 Gruplar arasi 2,331  Gruplar arasi ,802 0.449
diizeyi Orta 152 3,27 1,161 2,165 1,082
Iyi 54 3,17 1,150 Grup ici Grup ici
Rahatlama _ Diisiik 128 3,70 1,168 Gruplar arasi 2,331  Gruplar arasi 1,787 0,169
Orta 152 3,45 1,082 4,316 2,158
Tyi 54 3,56 ,9667 Grup ici Grup ici
Olgek Diisiik 128 3,57 ,84128 Gruplar arasi 2,331  Gruplar arasi 2,513 0.083
Toplam Orta 152 3,36 ,78684 3,241 1,620
Iyi 54 3,46 ,75304 Grup ici Grup ici

Tablo 7 incelendiginde Konya Islami Dayanigma Oyunlarina katilan seyircilerin igsel giidii “milli duygular, spor tutkusu, rekabet
duygusu, taraftarlik, yerel baghlik, beceri diizeyi ve rahatlama” alt boyut ve toplam puan ortalamalarinin yiiksek oldugu fakat gelir

durumlarma goére anlamli bir farklilik olusturmadig: goriilmektedir (F(2,331) =,819; p>.05).
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Arastirma sorusu 5: Konya Islami Dayanisma Oyunlarina katilan seyircilerin digsal giidii toplam puan dagilimlari katilim saglanan
bolge durumuna gore farklilasmakta midir? ile ilgili analiz bulgular: tablo 8’de sunulmaktadir.

Tablo 8. Digsal giidii 6l¢egi toplam puanlarmnimn katilim saglanan bolge durumu degiskeni ANOVA sonuglari

Katildiklar bolge n Ort. Ss Kareler toplam Sd Kareler ortalamasi F o]
Giiney dogu 27 3,09 ,702 Gruplar arasi 6,327  Gruplar aras1 2,150 0,048

S Akdeniz 25 3,34 ,810 15,069 2,512

= Dogu anadolu 30 3,22 611 Grup igi Grup igi

g Karadeniz 25 3,05 ,605 381,961 1,168

g_ Marmara 43 2,89 ,605

= Ege 12 3,51 ,835

8 I¢ anadolu 172 291 ,755

O Toplam 334 3,01 733

Tablo 8 incelendiginde Konya Islami Dayanisma oyunlarina katilan seyircilerin katilim sagladiklar1 bolge degiskenine gore digsal
giidii diizeylerine iligkin 6lgek toplam puan ortalamalarinda anlamli bir farklilik oldugu gériilmektedir (F (6,327 = 2,150; p<.05).
Fakat anlaml1 farkliligin hangi gruplar arasinda oldugunu belirlemek i¢in yapilan Post Hoc ¢oklu karsilastirma testlerinden Tamhane
puan ortalamalar1 incelendiginde ise gruplar arasinda anlamli farkliligin bulunmadig: tespit edilmistir.

Arastirma sorusu 6: Konya Islam oyunlarina katilan seyircilerin igsel giidii toplam puan dagilimlari katilim saglanan bdlge durumuna
gore farklilagsmakta midir? ile ilgili analiz bulgulari tablo 9’da sunulmaktadir.

Tablo 9. igsel giidii 6lgegi toplam puanlarinin katilim saglanan bélge durumu degiskeni ANOVA sonuglari.

Katildiklar1 bolge n Ort. Ss Kareler toplanm Sd Kareler ortalamasi F p
Giiney dogu 27 3,30 ,907 Gruplar arasi 6,327  Gruplar arasi 1,630 0,138
g Akdeniz 25 3,32 1,26 6,290 1,048
2 Dogu anadolu 30 3,50 917 Grup ici Grup ici
g Karadeniz 25 3,00 ,887 210,337 ,643
Tg Marmara 43 3,57 1,00
= Ege 12 3,89 ,868
8 I¢ anadolu 172 3,71 1,17
o) Toplam 334 3,57 1,10

Tablo 9’a gore Konya Islami Dayanisma Oyunlarma katilan seyircilerin katilim sagladiklar1 bblge degiskeni durumuna gére igsel
giidii diizeylerine iligkin 6lgek toplam puan ortalamalarinda anlamli bir farklilik olmadigt goriilmektedir (F (6,327 = 1,630; p>.05).

Aragtirma sorusu 7: Konya Islam oyunlarma katilan seyircilerin digsal giidii toplam ve alt boyut puan dagilimlari ile yas degiskeni
puan dagilimlart arasinda anlamli bir iliski var midir? ile ilgili analiz bulgulari tablo 10°da sunulmaktadir.

Tablo 10: Yas ile digsal giidii toplam ve alt boyut puanlar1 arasindaki iligki Analizi

Yas Soyal popiilarite Aile Medya Etik Bahis Oyun Kiiltiirel Estetik Olgek
paylasim baglar1 etkisi deger imkanl. bilgisi degisme deger toplam
yas r 1l -,268" -,144™ -,056 ,025 -,193™ -,067 -,3417 -,338™ -,290™ -,272"
p ,000 ,009 ,305 ,649 ,000 222 ,000 ,000 ,000 ,000

n 334 334 334 334 334 334 334 334 334 334

Tablo 10’ a gore Konya Islami Dayanisma Oyunlarma katilan seyircilerin yas puanlar1 ile sosyal paylasim (r= -0,268** p<0.01),
Popiilarite (r= -0,144** p<0.01), Etik deger (r= -0,193** p<0.01, Oyun bilgisi (r= -0,341** p<0.01), Kiiltirel degisme (r= -
0,338** p<0.01), Estetik deger (1= -0,290** p<0.01), Olgek Toplam (r=-0,272 p<0.01), negatif yonlii ve anlamli bir iliski oldugu
goriiliirken; Aile baglari (r= - 0,056; p>0.05), Medya etkisi (r= 0,025; p>0.05), Bahis imkanlar1 (r=-0,067; p>0.05), arasinda anlaml1
bir iligki olmadig1 goriilmektedir.

Tablo 11: Yas ile igsel giidii toplam ve alt boyut puanlari arasindaki iliski Analizi

Yas Milli Spor Rekabet Taraftarhk Yerel Beceri Rahatlama Olcek

duygulanim tutkusu duygusu baghhk Diizeyi toplam
yag I 1 1217 ,101 ,075 ,070 ,075 ,038 ,047 ,008
p ,027 ,065 173 ,205 ,169 ,491 ,389 ,073
n 334 334 334 334 334 334 334 334

Tablo 11° e gore Konya Islami Dayanisma Oyunlarina katilan seyircilerin yas puanlari ile milli duygular (= 0,121* p<0.01), alt
boyut puanlar1 arasinda pozitif yonlii ve anlamli bir iligki oldugu goriilmektedir. Spor tutkusu (r= 0,101; p>0.05), rekabet duygusu
(r=0,075; p>0.05), taraftarlik (r= 0,070; p>0.05), yerel baglilik (r=0,075; p>0.05), beceri diizeyi (r= 0,038; p>0.05), rahatlama (r=
0,047; p>0.05), alt boyut puanlar1 arasinda anlamli bir iligski olmadig1 goriilmektedir (p>0.05).
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TARTISMA VE SONUC

Bu aragtirma Konya Islami Dayanigsma Oyunlarina katilan
seyircilerin digsal ve igsel katilim giidiilerini belirleyerek bu
giidiilerin seyircilerin cinsiyet, gelir durumu, katilim saglanan
bolge faktorlerine gore farklilasma durumlarmi, yas
faktoriine gore iligki durumunu saptamak {izere
yuritiilmektedir.

Arastirmamin  ilk problemi: Konya Islami Dayanisma
Oyunlarina katilan seyircilerin digsal giidii toplam ve alt
boyut puan dagilimlari cinsiyet durumuna gore farklilagma
var midir? Arastirma bulgularina gore digsal giidii dlcegi
toplam ve alt boyut puanlarmin cinsiyet degiskenine gore
kadin katilimcilar lehine anlamli olarak farklilastig
goriilmektedir. Elde edilen bulgular, kadmlarin spor
miisabakalarini izlemek icin erkeklere gore daha fazla
motivasyona sahip olduklarini sdylemek miimkiindiir. Konya
Islami Dayanisma Oyunlarinda erkek seyirci kitlesinin yogun
oldugu futbol disinda basketbol, voleybol, atletizm, masa
tenisi ve ylizme gibi kadin seyircilerin de etkin katilim
gosterdigi branglarin yer almasi boyle bir sonuca etki ettigi
sOylenebilir. Dogal sartlarda boyle bir durumun erkekler
lehine olmasi beklenirken ¢ikan bu sonucu toplumsal
cinsiyetin yeniden iretilmesine baglayabiliriz. Toplumsal
cinsiyetin yeniden {iretilmesi, kadin ve erkek arasindaki
toplumsal ve kiiltiirel farkliliklarin yeniden sekillenmesi ile
iligkili bir durumdur. Toplumsal cinsiyet rollerinin aksine
toplumsal cinsiyet esitligine yonelik algt ve yaklasimlarin
kadin  lehine degismesi arastirmanin  sonuglariyla
iligkilendirilebilir. Literatiir incelendiginde genel olarak bu
farkliligin iki yonlii yani hem kadinlar hem de erkekler lehine
oldugu goriilmektedir. Arikan, (2000); Salman, (2008) ve
Uziim, vd.,(2014) yaptiklar1 arastirmada cinsiyet ile spor
izleyicisi arasinda anlamli bir bag oldugunu ve erkeklerin
spor izleme motivasyonlarmin kadinlardan daha yiiksek
oldugunu vurgulamiglardir. Giinay ve Bener, (2011) bu
durumu, erkeklerin kadinlara gore spor ile daha igli dish
olmalarina ve kadnlarin toplumsal cinsiyet rollerinden dolay1
spor etkinlikleri gibi ortak tiiketim alanlarini ailelerini
biitiinlestirmek icin kullanmalarina baglamaktadirlar. Ote
yandan Wann, (1995) kadinlarin erkeklere gore izleyici
motivasyonlarinin daha yiiksek oldugunu tespit etmistir.
Dietz-Uhler vd., (2000) ve Armstrong, (2001), kadinlarin
erkeklere gore sosyal ve ailevi giidiilerle daha fazla motive
olduklarint ortaya koymuslardir. Benzer sekilde James ve
Ridinger, (2002) ve Snelgrove vd., (2008) kadmlarin aile,
sosyal etkilesim ve fiziksel ¢ekicilik gibi dissal giidiilerden
daha fazla etkilendigini 6ne stirmiislerdir.

Arastirmamn ikinci problem: Konya Islami Dayanisma
Oyunlarna katilan seyircilerin i¢sel giidii toplam ve alt boyut
puan dagilimlari cinsiyet durumuna gore farklilasma var
midir? Arastirma bulgulara gore igsel giidii 6lgegi toplam
ve alt boyut puanlarinin cinsiyet degiskenine gore kadin ve
erkek seyirciler arasinda anlamli bir farklilik olusturmadigi
goriilmektedir. Bu bulguyu, katilimcilarin igsel giidiilerinden
olan milli duygular, rahatlama ve spor tutkusu gibi duygularin
benzer diizeyde olmasina baglayabiliriz. Robinson ve Trail,
(2005) kadinlarin ve erkeklerin izleyici motivasyonlarina
yonelik yaptigi arastirmada bilgi boyutu disinda anlaml
farklilik tespit edememesi arastirma sonuglari ile benzerlik
gostermektedir. Bununla iligili olarak Armstrong, 1999;
Funk, Mahony & Ridinger, 2002; Hansen ve Gauthier, 1993

yaptiklart  ¢alismalarda erkek ve kadin  seyirci
motivasyonlarinin benzer oldugu sonucuna ulagsmiglardir.

Arastirmamn iigiincii problem: Konya Islami Dayanisma
Oyunlarina katilan seyircilerin digsal giidii 6lgegi puan
dagilimlar1 gelir durumuna goére farklilasmakta midir?
Seyircilerin gelir durumlarma gore digsal giidii 6lgegine
iliskin puan ortalamalarinda anlaml farklilik tespit edilmistir.
Buna gore gelir seviyesi orta ve yiiksek diizeyde olan
katilimcilarin digsal katilim giidiilerinin daha yiiksek oldugu
sOylenebilir. Lopez ve Garate (2012), spora katilim ve spora
yapilan  harcamalar iizerine yaptiklar1  arastirmada
profesyonel spor dallar1 ile gelir diizeyi arasinda pozitif bir
iliski tespit etmis ayrica orta-list gelir diizeyine sahip
bireylerin profesyonel sporlara katilim oranlarinin daha
yiikksek oldugunu belirtmislerdir. Bireylerin bu tiir
miisabakalar1 izlemek i¢in bilet, yiyecek, icecek ve ulasim
gibi giderleri karsilamalar1 gerektiginden belirli diizeyde gelir
seviyesine sahip olmalar1 gerektigi sdylenebilir. Nitekim
arastirmacilar, spora katilmak igin para harcama diizeyi ile
seyirci giidiileri arasinda pozitif bir iliski oldugunu ortaya
koymuslardir. Benzer sekilde Wann ve Branscombe (1993)
tarafindan  taraftar 6zdeslesmesi konusunda yapilan
aragtirmada, takimlariyla 6zdeslesme orani yiiksek olan
bireylerin takimlarin1 ve ilgili spor olaylarmi izleme
sikliklarinin  daha yiiksek oldugu belirtilmektedir. Ayni
zamanda bu kisilerin takimlar1 ve ilgili spor bransi i¢in ¢ok
para harcadiklar1 bildirilmektedir. Buna gore Islami
Dayanigma Oyunlarina katilan, orta ve ist diizeyde gelir
sahibi olan seyircilerin digsal katilim giidiilerinin igsel katilim
giidillerinden daha yiiksek oldugu soylenebilir. Bu tiir
seyircilerin genel olarak sosyal paylagim, kiiltiirel etkilesim
ve spor miisabakalarindaki estetik ve etik davraniglari gérme
arzulari ile hareket ettikleri sdylenebilir.

Arastirmamn dérdiincii problemi: Konya Islami Dayanisma
Oyunlarina katilan seyircilerin ig¢sel giidii 6lgegi puan
dagilimlar1 gelir durumuna gore farklilagmakta midir?
Seyircilerin gelir durumlarina gore igsel giidii 6lgegine iliskin
puan ortalamalarmin yiiksek oldugu fakat anlamli olarak
farklilasmadigi goriilmektedir. Bu durumu, seyircilerin gelir
durumu ne olursa olsun milli duygular, takim bagliligi ve
sadakat, sporu ve rekabeti sevme gibi igsel siirecler boyle bir
sonucu ortaya ¢ikarmis olabilir.

Arastirmamin besinci ve altinct problemi: Konya Islami
Dayanisma Oyunlarina katilan seyircilerin digsal ve igsel
giidii 6lgegi puan dagilimlart katilim saglanan bdlgeye gore
farklilasmakta midir? Konya Islami Dayanisma oyunlarina
katilan seyircilerin katilim sagladiklar1 bolge degiskenine
gore digsal giidii diizeylerine iliskin dlgek  puan
ortalamalarinda anlamli farklilik oldugu goriilmektedir.
Ancak Tamhane puan ortalamalari incelendiginde ise gruplar
arasinda anlamli farkliligin bulunmadig: tespit edilmistir.
Benzer sekilde seyircilerin katilim sagladiklar1 bolge
degiskenine gore icsel giidl diizeylerine iliskin 6lgek puan
ortalamalarinda anlamli bir farklilik olmadig1 gériilmektedir.
Ayrica i¢sel ve digsal 6lgek puan ortalamalariin orta diizeyin
iistiinde ve yiiksek diizeyde olmasi, seyircilerin digsal ve igsel
gidii diizeylerinin yiikksek oldugunu gostermektedir. Bu
durumla ilgili olarak Islami oyunlara seyirci olarak katilim
saglayan bireylerin birbirine benzer giidiilere sahip olduklari
sOylenebilir. Diger bir ifade ile ncelikle milli duygular, spor
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tutkusu, sosyal ve kiiltiirel etkilesim, rahatlama, taraftarlik,
aile baglar1 gibi i¢sel ve digsal giidiilerin benzer ve yiiksek
diizeyde olmasi katilimcilarin mesafe gézetmeksizin farkli
bolgelerden katilim saglamalarina neden olmustur seklinde
yorumlanabilir. Dolayistyla Islami Daynigma Oyunlarinda
iilkemizi temsil eden takim ve sporcularin yogun bir sekilde
katilim gdstermesi spor seyircilerinin katilim
motivasyonlarint artirdigt sdylenebilir. Agkurt, (2018) ve
Makul, vd., (2023) yaptiklar1 arastirmada spora katilim
acisindan “ikamet edilen yer” degiskenine gore katilimcilar
arasinda anlamli diizeyde farklilk olmadigini1 ortaya
koymalar1 arastirmamizin sonuglartyla uyusmamaktadir.
Yaptigimiz arastirmada Konya Islami Dayanisma Oyunlarina
bir ¢ok branstan ve farkli tilkelerden ¢ok sayida sporcunun
katilmasi seyircilerin digsal katilm giidiilerini arttirdig:
sOylenebilir.

Arastirmamin yedinci problemi: Konya Islami Dayanigma
Oyunlarina katilan seyircilerin disgsal ve igsel giidii 6lgegi
toplam ve alt boyut puan dagilimlari ile yas degiskeni puan
dagilimlart arasinda anlamli bir iliski var midir? Aragtirma
bulgularma gore Konya Islami Dayanisma Oyunlarina katilan
seyircilerin digsal giidii dlgegi puanlar ile yas degiskeni
arasindaki iliskide “sosyal paylasim, popiilarite, etik deger,
oyun bilgisi, kiiltiirel degisme, estetik deger ve dl¢ek toplam
puanlart arasinda negatif yonde anlamli bir iliski
goriilmektedir. Diger bir ifade ile katilimcilarin yagsi arttikca
spora katilim giidiileri azalmaktadir. Bu da geng katilimcilarin
etkinlik atmosferini yasama, kiiltiirel ve sosyal paylasim gibi
beklentilerinin yiiksek oldugu soylenebilir. Igsel giidii
Olcegine gore ise sadece yas puanlart ile milli duygular alt
boyutunda pozitif yonde anlamli iliski oldugu tespit
edilmistir. Literatiir incelendiginde seyircilerin tiiketim
davranislarinda yas faktoriiniin etkileyici bir unsur oldugu
goriilmektedir (Mehus, 2005; Salman, 2008). Wann vd.,
(1999) bireylerin yasi azaldik¢a spora katilim ve tiikketim
giidiilerinin arttigin1 ifade ederek, yas ile seyirci katilim
glidisii arasindaki negatif yonii vurgulamiglardir. Mehus,
(2005)’ te spor miisabakalarmni izleyen bireyler iizerinde
yaptig1 arastirmasinda 6zellikle yasin sosyallesme giidiileri
iizerinde etkili oldugunu ortaya koymustur. Benzer sekilde
Salman, (2008) yas’in taraftarlarin motivasyon diizeyleri
izerinde etkili oldugunu ifade etmistir. Bu etki 6zellikle
arkadaglarla keyifli vakit gecirme (sosyal paylagim) dissal
katilim gidiisii ile yas arasindaki iligkiyi destekler
mabhiyettedir. Arastirma sonuglarinin aksine yas ile spora
katilim giidiileri arasinda pozitif yonlii iliskilerin oldugunu
ortaya koyan calismalarda mevcuttur (Korkutata, 2016;
Yal¢in, 2017). Ote yandan Kaman vd., (2017) ve Temel,
(2018) elde ettikleri sonuglara gore yas ile spora katilim
giidiileri arasinda anlamli iliskilerin olmadigimi1 ortaya
koymuslardir. Literatiirde yas ile seyirci katilim giidiileri
arasindaki iligki ile ilgili arastirma sonuglarmin farklilik
gosterdigi goriilmektedir. Bu durumu aragtirma gruplarinin
farklilagmasina, kisisel ve kiiltiirel farkliliklara, ihtiyaglara ve
spor kiiltiiriindeki degisime baglayabiliriz.

Oneriler: Bu arastirma Konya Islami Dayanisma Oyunlarina
katilan seyirciler 6rnekleminde katilimecilarin digsal ve icsel
katilim giidiilerine gore cinsiyet, gelir durumu, katilim
saglanan bolge faktorlerine gore farklilasma durumlarini, yas
faktortine gore iliski durumunu saptamak {izere
yiiriitiilmiigtiir. Arastirmada Konya Islami Oyunlara katilan
seyirciler Orneklem grubu olarak sec¢ilmistir. Gelecek
arastirmalarda farkli mega spor organizasyonlarinda bu tiir

aragtirmalarin  kargilagtirmali olarak yapilmasi; sporcu,
antrendr ve yonetici 6rnekleminde c¢alisilmasi alana katki
acisindan dnemli goriilmektedir.

Sonug: Elde edilen sonuglara gore digsal giidii 6lgegi toplam
puana gore cinsiyet degiskeninde kadinlar lehine, dlgegin
sosyal paylasim, etik deger, oyun bilgisi, kiiltiirel degisme ve
estetik deger alt boyutlarinda yine kadinlar lehine anlamli
olarak farklilagtigt sonucuna ulasilmistir. Gelir diizeyi
degiskeninde dissal giidii Olgegine iliskin Slgek puan
ortalamalarinda anlamli farklihk tespit edilmistir. Olgegin
sosyal paylasim, etik deger, oyun bilgisi, kiiltiirel degisme ve
estetik deger alt boyutlar1 gruplar ayrintisinda yapilan
“scheffe ¢oklu karsilagtirma testi” incelendiginde gruplar
arasinda anlamli farkliligin orta gelir ile diigiik gelir grubu
arasinda orta gelir grubun lehine oldugu sonucuna
ulastlmistir. Gelir diizeyi degiskeninde igsel giidii 6l¢egine
iliskin dl¢ek toplam ve alt boyut puan ortalamalarinda anlamli
farklilik tespit edilememistir. Digsal giidii 6lgek puan
dagilimlarina gore katilim saglanan bdlge degiskeninde
puanlarin anlamli olarak farklilastig1 ancak Post Hoc ¢oklu
kargilagtirma testlerinden Tamhane puan ortalamalari
incelendiginde ise gruplar arasinda anlamli farkliligin
bulunmadigi  tespit edilmistir.  Seyircilerin  katilim
sagladiklar1 bolge degiskeni durumuna gore igsel giidii
diizeylerine iliskin &lgek toplam ve alt boyut puan
ortalamalarinda anlamli farklilik olmadigi belirlenmistir.
Ayrica digsal giidii 6lgegi ile yas arasindaki iligkide negatif
yonlii anlamli bir iligki tespit edilirken; igsel giidii dlgegi ile
yas arasindaki iligkide sadece milli duygular alt boyutunda
pozitif yonlii anlaml bir iligki oldu tespit edilmistir.

Etik Metni: Bu makalede arastirma siirecinde, dergi yazim kurallarina,
yayn ilkelerine, arastirma ve yayin etigi kurallarina, dergi etik kurallarina
wyulmugtur. Makale ile ilgili dogabilecek her wirlii ihlallerde sorumluluk
yazara aittir. Calismanin gerceklestirilebilmesi i¢in, Bolu Abant /zzet Baysal
Universitesi Rektorligii Etik Kurul Baskanhgi 'ndan Insan Arastirmalart Etik
Kurulunun (Protokol NO.2022/507) 26.12.2022 tarihli ve 2022/12 karar
sayili yazist ile etik kurulu onayr alinmuigtir.

Cikar Catismasi: Bu ¢alismada yazarlar arasinda herhangi bir kisisel ve
finansal ¢ikar ¢atigsmasit bulunmamaktadr.

Yazar Katki Orani: Bu ¢calismada birinci yazarin katki orani %100’ diir.
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EXTENDED ABSTRACT

Research Problem: The aim of the research is to reveal the
difference levels of the internal and external participation
motives of the audience participating in the Konya Islamic
Solidarity Games according to the gender, income level, city
and age variables. In this context, the main problem of the
research is: Does the score distribution of the internal and
external motivations of the audience participating in the
Konya Islamic games differ significantly according to gender,
income level, region of participation and age? It is in the form.

Research Problems: Is there a difference in the extrinsic
motivation total and sub-dimension score distribution of the
spectators participating in the Konya Islamic games
according to gender?

Is there a difference in the intrinsic motivation total and sub-
dimension score distributions of the audience participating in
the Konya Islamic games according to gender?

Is there a difference in the internal motivation total and sub-
dimension score distributions of the spectators participating
in the Konya Islamic games according to their income status?

Is there a difference in the extrinsic motivation total and sub-
dimension score distributions of the spectators participating
in the Konya Islamic games according to their income status?

Is there a difference in the extrinsic motivation total score
distributions of the spectators participating in the Konya
Islamic games according to the state of the participating
region?

Is there a difference in the internal motivation total score
distributions of the spectators participating in the Konya
Islamic games according to the state of the participating
region?

Is there a significant relationship between the external and
internal motivation total and sub-dimension score
distributions and the age variable score distributions of the
spectators participating in Konya Islamic games?

Literature Review: One of the most important factors in an
individual's consumption decision is motivation. Motivation,
which is an important concept in the explanation of consumer
behavior, can be defined as the willingness of the individual
to perform an action in line with his needs and wishes, and all
the efforts made to satisfy this desire (Eren, 2015; Robbins,
1992). At this point, purchasing behaviors emerge with the
effects of both the consumer's needs, motives, learning
process, perceptions, attitudes and beliefs (internal) and the
culture, social class, reference group and family (external)
existing in the society in which the person lives. The activities
of the enterprises significantly affect and direct these
behaviors (Varinli ve Cakir, 1999).

Looking at the concept of sports consumer, it is defined as a
person or group that directly or indirectly buys and uses sports
or sports products. Sports consumer groups, which are
defined as the final consumer of the sports product obtained,
include sports products consumers (sports-related equipment,
clothing, magazines, etc.), sports services consumers (those
who watch or participate in sports activities), sports
participants and volunteers (those who support sports

activities) and sports fans. (listeners, followers from radio or
television) (Funk, 2008; Smith, 2008). Sports viewers/fans
are one of the most important consumer groups in the sports
industry. Individuals who watch a sporting event and spend
time watching sport in their spare time are defined as sport
spectators (Trail et al., 2000). However, Guttmann (1986)
defined sports audience as anyone who watches a sports event
on-site (live) or through visual media such as film or
television. Another issue related to the passive consumption
of sports is being a supporter. The hall/sports area divides the
sports spectators and fans according to their degree of
commitment to their teams and players (Trail and James,
2001).) Therefore, fans are organized sports consumers. Fans
have been divided into various categories in research on the
level of fandom. For example, in a conceptual study
conducted by Sutton et al. (1997), advocacy was divided into
three groups as low, medium and high, while the concepts of
"temporary adherents, local supporters, loyal supporters,
fanatical adherents, and dysfunctional adherents" were used.

Many sports organizations are held in Turkey and all over the
world. The main purpose in such organizations is always to
reach more consumers/mass. However, in our country, it is
thought that such organizations attract low attention and
cannot reach sufficient consumer mass. Considering that the
marketing approach is a consumer-oriented structure, it is
extremely important for every salesperson to know who the
product appeals to, regardless of the product. Thus, the reason
for the positive and negative attitudes of the target audience
can be easily determined. In the light of these explanations,
clearly revealing the factors (motives) affecting the behavior
of sports consumers (spectators) can provide important
benefits in the planning of future sports events, as well as
increasing the consumption intensity in sports events (Polat,
2013). Considering the studies conducted in the international
literature, it is seen that many consumption motives
consisting of different dimensions such as success,
knowledge, skill, aesthetics, family, commitment, drama,
escape, entertainment, culture, social relationship and
entertainment are included (Mullin, 2007; Shank, 2005;
Smith, 2008; Schwarz and Hunter, 2008). The motives
mentioned above show that consumer motives are complex.
It is of critical importance for the sports industry to
understand how and at what level sports consumers are
motivated when purchasing sports-related services and
products in relation to this complex process (Smith, 2008).
Regarding this situation, James and Ross (2004) stated that
the correct understanding of the motivations of the sports
spectators to watch the sport, the promotion efforts of the
sports marketers will be carried out effectively, and this will
increase the rate of watching the sport.

Methods: Relational survey method, one of the quantitative
research methods, was used in the research.From the audience
participating in the Konya Islamic solidarity gameslt was
obtained from a total of 334 athletes, 149 women and 185
men, aged 18 and over, by using convenient sampling method
and face-to-face survey technique. All of the data of the study
were collected by applying a face-to-face questionnaire to the
participants. In the research; To determine the external and
internal participation motives of the audience, Polat, E. and
Yalcin, H.B. (2020) "Extrinsic and Intrinsic Motivation for
Sports Spectators" scales were used. The extrinsic motivation
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scale consists of 25 items and 9 sub-dimensions. In the
research, Polat, E. and Yal¢in, H.B. (2020) "External and
Intrinsic Motivation for Sports Spectators" scales were used
to determine the external and internal participation motives of
the spectators. The extrinsic motivation scale consists of 25
items and 9 sub-dimensions. In the analyses, the single
normality distributions were determined by taking into
account the kurtosis- skewness (+1.5 to -1.5) values. The
distribution of demographic characteristics of the audience is
shown in the findings section with frequency and percentage.
Relational screening method was used in the research. The
differences between the variables were determined by the T
test and ANOVA, and the correlation between the dependent
and independent variables was determined by the correlation
test. The statistical significance value in the analyzes was
interpreted using the (p<0.05) criterion.

Result and Conclusions: According to the research findings,
it is seen that the total and sub-dimension scores of the
extrinsic motivation scale differ significantly in favor of
female participants according to the gender wvariable.
According to the findings, it is possible to say that women
have more motivation to watch sports competitions than men.
It can be said that the participation of branches such as
basketball, volleyball, athletics, table tennis and swimming in
which women are active, apart from football, which has a
large male audience, has an impact on such a result. While
such a situation is expected to be in favor of men under
natural conditions, we can attribute this result to the
reproduction of gender. The reproduction of gender is related
to the reshaping of social and cultural differences between
men and women. Contrary to gender roles, the change in
perceptions and approaches towards gender equality in favor
of women can be associated with the results of the research.
When the literature is examined, it is seen that this difference
is generally in favor of both women and men. Arikan, (2000);
Salman, (2008) and Uziim, et al., (2014) emphasized in their
research that there is a significant link between gender and
sports audience, and that men's motivation to watch sports is
higher than women's. Giinay and Bener (2011) attribute this
to the fact that men are more involved with sports than women
and that women use common consumption areas such as
sports activities to integrate their families due to their gender
roles. On the other hand, Wann (1995) found that women have
higher audience motivation than men. Dietz-Uhler et al.,
(2000) and Armstrong, (2001) revealed that women are more
motivated by social and familial motives than men. Similarly,
James and Ridinger (2002); Snelgrove et al., (2008)
suggested that women are more affected by external motives
such as family, social interaction and physical attraction. The
second problem of the research: Is there a difference in the
intrinsic motivation total and sub-dimension score
distributions of the audience participating in the Konya
Islamic Solidarity Games according to gender? According to

the research findings, it is seen that the total and sub-
dimension scores of the intrinsic motivation scale do not
create a significant difference between male and female
audiences according to the gender variable. We can attribute
this finding to the fact that the internal motivations of the
participants, such as national feelings, relaxation and passion
for sports, were at a similar level. The fact that Robinson and
Trail (2005) did not detect a significant difference other than
the knowledge dimension in their study on the audience
motivations of women and men is similar to the results of the
research. Related to this, Armstrong, 1999; Funk, Mahony &
Ridinger, 2002; Hansen & Gauthier, 1993, concluded in their
study that male and female audience motivations are similar.

Is there a significant relationship between the total and sub-
dimension score distributions of the external and internal
motivation scale of the audience participating in the Konya
Islamic Solidarity Games and the age variable score
distributions? According to the research findings, there is a
negative significant relationship between the extrinsic
motivation scale scores of the audience participating in the
Konya Islamic Solidarity Games and the age variable, “Social
sharing, Popularity, Ethical value, Game knowledge, Cultural
change, Aesthetic value and Scale total scores. In other words,
as the age of the participants increases, their motivation to
participate in sports decreases. This means that young
participants have high expectations of experiencing the event
atmosphere and cultural and social sharing. According to the
intrinsic motivation scale, only age scores and national
feelings sub-dimension were positively and significantly
correlated. When the literature is examined, it is seen that the
age factor is an impressive factor in the consumption
behaviors of the audience (Mehus, 2005; Salman, 2008).
Wann et al., (1999) emphasized the negative aspect between
age and audience participation motivation, expressing that as
the age of individuals decreases, their motivation to
participate in sports and consumption increases. Mehus
(2005), in his research on individuals watching sports
competitions, revealed that age is especially effective on
socialization motives. Similarly, Salman (2008) stated that
age has an effect on the motivation levels of the fans. This
effect supports the relationship between age and extrinsic
participation motivation, especially having a good time with
friends (social sharing). Contrary to the results of the
research, there are studies showing that there are positive
relationships between age and motivation to participate in
sports (Korkutata, 2016; Yal¢in et al., 2017). On the other
hand, Kaman et al., (2017) and Temel, (2018) revealed that
there is no significant relationship between age and
motivation to participate in sports, according to their results.
In the literature, the results of the research on the relationship
between age and audience participation motives differ;
research groupsto differentiateWe can attribute it to personal
and cultural differences, needs and changes in sports culture.
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