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Oz

Bilisim ve Internet teknolojilerindeki gelismeler insanlarim birbiriyle iletisim kurmada sosyal
medyay1 daha etkin kullanilir hale getirmistir. Sosyal medya ayn1 zamanda mesleki konularda
da oldukg¢a yaygin olarak kullanilmaktadir. Tasarimcilara da 6nemli bir esin kaynagi olan
sosyal medya ayn1 zamanda onlara tasarimlarini sergilemek ve goriiniir olmak i¢in 6nemli
firsatlar sunmaktadir. Bu aragtirma, Ogrencilerin sosyal medya kullanma durumlarinin
tasarimlarina etkisi olup olmadigini ortaya koymak amaciyla yapilmistir. Arastirmanin
orneklemini Selcuk Universitesi Sanat ve Tasarim Fakiiltesi Moda Tasarimi Béliimiinde
ogrenim géren 47 dgrenciden olusmaktadir. Ogrencilerin, sosyal medya araglarini kullanma
diizeyleri, sosyal medyayr kullanma amaclari, mesleki paylagimlarda ilgilerini ¢eken
ozellikler, mesleki paylasimlar1 takip etme sekilleri, sosyal medya kullanmanin tasarim
sirecine etki diizeyi ve tasarimlarini sosyal medyada paylasma diizeylerini belirlemek
amaciyla bir anket formu hazirlanmis, verilen cevaplarin istatistiksel analizleri yapilarak
ortaya ¢ikan bulgular yorumlanmistir. Arastirma sonucunda; sosyal medyanin 6grencilerin
tasarimlari lizerinde etkili oldugu, 6zellikle de yerli ve yabanci tasarimecilarin tasarimlarindan
etkilendikleri belirlenmistir.

Anahtar Kelimeler: Sosyal medya, tasarim, moda tasarim

! Bu makale, 13-16 Ekim 2016 tarihlerinde Antalya’da diizenlenen Uluslararast Avrasya Spor, Egitim ve
Toplum Kongresi’nde bildiri olarak sunulmustur.
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The Effects of Social Media on the Design of Fashion Design
Students: A Case Study

Abstract

Developments in information and internet technologies have made people use social media
more effectively while communicating with each other. Social media areal sowidely used in
Professional matters social media, being a source of inspiration for some designers, also
provide them with significant opportunitiest opresent their creation sand become visible. This
study was conducted with the aim to reveal whether or not circumstances of usage of social
media by student saffect their designs. The sample of the study is consist of 47 students who
are studying at the Department of Fashion Design, Art and Design Faculty of Selguk
University. A survey form prepared to detemine social media using levels, the purpose of
using social media features that interest in professionals haring, ways to follow vocationals
harings, the effect level in the design process of social media usage. Survey results were
statistically analysed and results were interpreted. As the result of the study were determined
that social media has an important effect on the design process of the students, and also
effected by designs of domestic and foreign designers..

Keywords: Social media, design, fashion design
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Giris

Iletisim, isbirligi ve paylasimin 6nem kazandig1 giiniimiiz bilgi toplumunda séz konusu
ihtiyaglarin karsilanabilmesi i¢in 6nemli roller iistlenen sosyal medya, sundugu olanaklardan
dolay1 bireysel ve sosyal hayatin ayrilmaz bir pargasi haline gelerek, insanlarin yasam
tercihlerini degistirmistir (Eren,2014:230). Insanlar artitk mevcut arkadaslariyla baglantida
kalabilmek, yeni arkadaslar edinebilmek, kisisel olarak olusturulan igerikleri paylasmak icin
sosyal paylasim sitelerini daha c¢ok kullanir hale gelmislerdir (Kim, vd., 2010:215;
Haciefendioglu, 2014:60). Beck (2004), “internet araciligiyla iletisimin duygularin ifadesini
ve duygusal mesajlarin iletilmesini kolaylastirdigini boylelikle aile i¢i iletisime benzer sekilde

arkadashik iliskileri olusturarak, kullanicilar arasindaki onemli sosyal baglar1 gelistirip
kuvvetlendirdigini ifade etmektedir” (Oztiirk, Akgiin, 2012:50).

En genel tanimiyla sosyal medya; yiiksek erisilebilir ve Glgeklenebilir iletisim araglart ve
platformlar tizerinden olusturulan sosyal etkilesim ve paylasim ortamlaridir (Tasc1, 2010: 73;
Tanriverdi, Sagir,2014:777). Sosyal medya kisilere, kendi ya da bagkalarinin profilinde, bilgi
ve diisiinceleri paylasmaya olanak saglayarak, kullanicilarin birbirleriyle aralarinda etkilesim
olusturan c¢evrimi¢i araglar ve web siteleri i¢in ortak kullanilan bir terimdir
(Hepkon,2011:160). Diisiik maliyetli olusu, bilginin yayilma hizi, giincelligi, samimi bir
ortamda gerceklesmesi, hedef kitlenin taninmasina imkan vermesi, aracisiz direkt iletisim
saglamasi, referans yoluyla alinan bilgilerin giivenilir olmasi, sosyal medyay1 giiclii kilan
ozellikleridir (Eréz, Dogdubay, 2012: 136).

Sosyal medyanin; bloglar (Blogger), mikrobloglar (Twitter, Tumblr), sosyal aglar, (Facebook,
Myspace, FriendFeed), sosyal medya paylasim siteleri (Youtube, Flickr), wikiler (Wikipedia),
sosyal isaretleme ve etiketleme siteleri, sanal diinyalar (Secondlife), podcastlar, sosyal
oyunlar ve cevrimici topluluklar gibi bir¢ok farkli formlar1 bulunmaktadir (Chen ve Bryer,
2012; Holotescu ve Grosseck, 2012). Sosyal medya uygulamalari, 1997 yilinda SixDegrees
sitesi ile ortaya ¢ikmig, 2002-2003 yillarinda web 2.0 olarak popiilerleserek 6nce Friendster
ve Myspace, ardindan 2004-2005 yillarinda Flickr ve Youtube, sonra da 2006-2007 yillarinda
Facebook ve Twitter (Borders, 2009; Boyd ve Ellison, 2007) ile birlikte giderek yaygin hale
gelmigtir (Otrar, Argin,2014:2).

Sosyal aglar1 kullanim amaglari, sitelere gore farklilhik gostermekle birlikte aile ve
arkadaslarla iletisim kurma (Boyd, Ellison, 2007), bilgiye ulasma (Park, Kim, 2013) ve
eglenme (Lin, Hoffman, Borengasser, 2013) amacl kullanimlar 06ne c¢ikmaktadir
(Eren,2014:231). Sosyal aglar, sadece kisilerin birbirlerini bulmalar1 ya da bilgi aligverisi i¢in
degil (Akar, 2011: 20), ayn1 zamanda kurum ve kuruluglarin marka imajlari, satis doncesi ve
sonrasi hizmetleri ile satig gelirleri i¢in kullandiklar1 bir platforma doniismeye baslamistir
(Olgun,2015:488).

Sosyal medya kullanimimin yayginlagsmasiyla beraber sosyal medya araglari da egitim ve
ogrenme kiiltlirlinti degistirmeye ve bu siireglerin ayrilmaz bir parcasi haline gelmistir (Sistek,
Chandler, 2012; Eren,2014:231). Ogrenciler, dersler hakkinda arastirma yapmak, bilgi
edinmek, kaynak paylasiminda bulunmak, 6dev hazirlamak, diger Ogrencilerle isbirligi
yapmak gibi amaglarla sosyal medya aglarindan faydalanmaktadirlar. Togay vd., (2013)
yaptiklar1 aragtirmada, dgrencilerin biiyiik boliimiiniin sosyal medyay1 egitim amagli olarak
kullandiklarinda; sosyal medya araglarinin kullaniminin gerekli ve faydali oldugunu, ders
basarilarinin olumlu yonde etkiledigini ve egitim siiregleri agisindan kolayliklar sagladigini
belirtmislerdir.
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Sanat egitimi igerisinde de kapsamli olarak yer alan ve Onemli gorevler iistlenen sosyal
medyanin, Ogrencilerin gordiikleri imgeleri ve kendi ¢alismalarinda kullandiklar1 imgeleri
daha anlaml bir sekilde yorumlamalarina yardimci olacagi diistiniilmektedir (Uysal,2011:4).
Moda tasarimi egitiminde ise; 0grencilerin, defile, sergi, fuar, {inlii tasarimcilarin sdylesileri
gibi sanat etkinliklerini takip etmesine imkan saglayan sosyal medya, 6zellikle dezavantajli
sehirlerden birinde dgrenim goren Selguk Universitesi dgrencilerinin bu etkinliklere kolay
erisimini saglayarak, onlara dnemli bir ilham kaynagi olusturmaktadir.

Sosyal medyanin, olumlu etkileri yaninda olumsuz etkileri de vardir. Baz1 arastirmacilar,
internetin bireyleri, topluluk ve ailelerinden uzaklastirdigini ileri siirmektedirler (Wellman vd,
2001;Oztiirk, Akgiin,2012:50). Moda tasarim Ogrencileri iizerinde ise; takip ettigi
meslekleriyle ilgili kisi, kurum ve olusumlarin, fotograf, video ve benzeri gorsellerin etkisi
altinda kalarak Ozgiinliikten uzaklasip taklitcilige, kopyacilia yoneltmesi gibi olumsuz
etkileri vardir. Moda tasarimi boliimii 6grencileri sosyal medyay1 etkin ve dogru bir sekilde
kullanarak, hem etik kurallara uyup hem de oradan aldigi ilhamla yaraticiliklarini ve
dolayisiyla tasarimlarini gelistirebilirler. Ogrenciler tasarimlar1 sosyal medyada paylasarak
goriiniir olup baskalarina da ilham kaynagi olabilirler. Ogrencilerin tasarimlarina ve kendi
tasarimlarint bu platformda paylasarak goriiniir olmalarina sosyal medyanin katkilarini
belirlemek agisindan arastirma énem tasimaktadir.

Bu aragtirmada genel olarak sosyal medyanin moda tasarimi Ogrencilerinin tasarimlarina
etkisi olup olmadigimi belirlemek amaclanmistir. Bu ama¢ dogrultusunda moda tasarimi
ogrencilerin sosyal medyay1 kullanma diizeyleri, tasarim yaparken sosyal medyadan etkileme
diizeyleri ve tasarimlarin1 sosyal medyada paylasma diizeyleri 6rnek bir uygulamayla ortaya
konulmaya c¢aligilmistir.

Materyal ve Yontem

Arastirmanin yiiriitiilmesinde tarama modeli kullanilmigtir. Arastirmanin evrenini Selguk
Universitesi Sanat ve Tasarim Fakiiltesi Moda Tasarimi Boliimii 6grencileri olusturmustur.
2015-2016 6gretim yili 1.,2. ve 3. siniflarda 6grenim goéren toplam 58 dgrencinin tamamina
ulagilmaya c¢alisilmis ancak sadece 48 Ogrenci ankete cevap vermistir. Arastirma, ankete
katilan 6grencilerden “sosyal medyayr kullandigin1” ifade eden 47 dgrenci ile ylirtitiilmiistiir.
Arastirmaya katilan 6grencilerin yaglara ve siniflara gére dagilimlar tablo 1°de verilmistir.
Tablo incelendiginde Ogrencilerinin genelinin yas araligmin 21-25 oldugu ve 2. Smif
ogrencilerinin ¢gogunlukta oldugu goriilmektedir.

Tablo 1. Ogrencilerin Yasa ve Siiflara Gore Dagilimlar

Ogrencilerin Yagslari ve f %
Siniflari
18-20 18 38,30
Yas 21-25 25 53,19
26-30 3 6,38
31 ve tzeri 1 2,13
1.smf 14 29,79
Sif 2. siif 18 38,30
3. smf 15 31,91
n:47
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Verilerin elde edilmesinde, sosyal medya ile ilgili yapilan calismalar g6z Oniinde
bulundurulmus, Keskin&Bas (2015), Eren (2014), Islek (2012) ile Togay vd. (2013)’nin
aragtirmalarinda uyguladiklar1 anket formlarindan da yararlanilarak, moda tasarimi
ogrencilerine yonelik bir anket formu diizenlenmistir.

Hazirlanan anket formu; siralamali dlgek ve 5°li Likert tipi dlgeklerden olusmaktadir.
Siralamal1 Olgekte; elde edilen konuya iliskin puan, Olgegin uygulandigi gurubun aldig
puanlarin igerisindeki konumuna gore 6nem kazanmaktadir (Bayat,2014:16). Tablo 2, 4, 5,
ve 6°da verilen arastirma bulgular1 siralamali 6l¢eklerden elde edilmistir. Buna gore her soru
icin maddeleri 1. derecede 6nemli olandan itibaren Tablo 2°’de 9’a kadar, Tablo 4’de 8 e
kadar, Tablo 5’de 5’e kadar, Tablo 6’da 9’a kadar, 6grencilerden siralamalar1 istenmistir.
Daha sonra verilen puanlara gore hesaplanarak toplam puanlar elde edilmistir. Buna gore; 2.
Tabloda; 47x1=41 — 47x9=423, 4. Tabloda; 47x1=47 — 47x8=376, 5. Tabloda 47x1=41 —
47x5=235, 6. Tabloda; 47x1=41 — 47x423 minimum ve maksimum puanlar ortaya ¢ikmuistir.
Minimum puanlar en az dnemliyken maksimum puanlar en ¢ok 6nemliyi ifade etmektedir.
Toplam puana gore her maddenin ortalamalari ve standart sapmalar1 hesaplanmistir. Tablo 7
her bir madde frekans (f) ve yiizde (%) hesaplanmalar ile degerlendirilmistir.

Tablo 9 ve Tablo 11 5’li Likert tipi 6l¢ekle degerlendirilmeye calisilmis ve her maddenin
toplam puani alinmistir. 9. Tablo 42x1=42 — 42x5=210, 11. Tablo; 34x1=34 — 34x5=170
minimum ve maksimum puanlar ortaya ¢ikmistir. Minimum puana gore; sosyal medyanin
Ogrenci tasarimlar iizerinde etkileri ve paylagsma diizeyi en az iken, maksimum puana gore;
sosyal medyanin Ogrenci tasarimlari lizerinde etkileri ve paylagsma diizeyi en fazlardir.
Toplam puana gore her maddenin ortalamalar1 ve standart sapmalar1 hesaplanmistir.
Arastirma verileri paket program SPSS 16.0 (Statistical Package for Social Sciences)
kullanilarak analiz edilmis ve elde edilen bulgulara yonelik yorumlar yapilmistir.

Bulgular ve Yorum

Sosyal medyanin Ogrenci tasarimlaria etkilerini degerlendirmek iizere uygulanan anket
sonuclar1 ve elde edilen bulgular asagida agiklanmistir.

Tablo 2. Ogrencilerin Sosyal Medya Araglarni Kullanma Diizeyleri

Sosyal Medya Araglari Toplam | Ortalama | Standart
Puan Sapma

Blog 111 4,62 2,374
Mikroblog (Twitter) 107 4,46 2,604
Sosyal aglar (Facebook, Google Plus, Linkedin,...) 300 8,11 1,663
Sosyal Medya Paylasim Siteleri (Youtube, Pinterest, 329 7,83 2,083
Instegram, Snapchat, Flickr, Slideshare)
Wikiler (Wikipedia) 177 5,90 1,668
Sosyal Isaretleme ve etiketleme siteleri (Stumblepon, 97 4,62 1,465
Reddit)
Cevrimigi topluluklar (Forumlar, Sozliikler) 138 4,76 2,012
Podcast araglari 82 3,57 2,332
Sanal Diinyalar (Knight Online, WOW, Second Life) 82 3,42 2,283
n:47 Minimum puan: 47 Maksimum puan: 423
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Veri analiz sonuglart incelendiginde, 6grenciler tarafindan en ¢ok sosyal medya paylasim
siteleri (Youtube, Pinterest, instegram...) ve sosyal aglarin (Facebook, Google Plus...)
kullanildig1 gozlenmektedir. Toygar vd. (2013) tarafindan yapilan benzer bir arastirmada,
ogrenciler tarafindan en ¢ok sosyal aglarin ve sosyal medya paylasim sitelerinden youtube 'un
kullanildigi, Keskin ve Bas (2015), tarafindan yapilan arastirmada da yine facebook ve
instegramin en fazla kullandig1, sonuglarina ulasilmistir. Literatiirdeki aragtirma sonuglariyla
bu aragtirmada ulagilan sonuglar ortiismektedir. Sosyal Medya Paylasim Siteleri ve Sosyal Ag
sitelerinde moda ile ilgili igeriklerin her gegen giin artis géstermesi, sosyal medyanin mesleki
amacli kullanimii artirmaktadir. Ozellikle Youtube, Pinterest, Facebook gibi siteler, modayi
takip etme agisindan Ogrencilerin mesleki hayatinda 6nemli yer teskil etmektedir. Moda
Bloggerlarinin modaya dair her konuda paylasimlarinin bulundugu bloglarin 6grenciler
tarafindan daha az takip edilmesi dikkat ¢eken bir sonugtur ve 6grencilerin okumak yerine
gorsellere ve videolara baktigini géstermektedir.

Sosyal medya araclar1 kullanimiyla ilgili standart sapmalar incelendiginde ise, 6grencilerin
verdigi cevaplara gore, en fazla mikroblog kullanim diizeyi degiskenlik gosterirken, en fazla
kullanilan araglardan biri olan sosyal aglari kullanim diizeyinin fazla degiskenlik
gostermedigi gozlenmektedir. Sosyal paylasim siteleri ise en ¢ok kullanilan ara¢ olmasina
ragmen kullanim diizeyi 6grencilere gore degiskenlik gdstermektedir.

Tablo 3. Ogrencilerin Sosyal Medyay1 Kullanma Siireleri

Kullanim Siireleri f %

1 yildan daha az 1 2,13
1-2 yil 1 2,13
2-3 yil 9 19,15
4-6 y1l 17 36,17
7 yil ve lizeri 19 40,43
1-2 giin 4 8,51
3-4 gilin 17 36,17
5-6 giin 15 31,91
Her giin 11 23,41
Saatten daha az 3 6,38
1-2 saat 3 6,38
3-5 saat 4 8,51
5 saatten daha fazla 37 78,72
n:47

Tablo 3 incelendiginde 6grencilerin gogunlugunun 7 yildan fazla siireyle, haftada 3-4 ya da 5-
6 giin ve giinde 5 saatten daha fazla sosyal medya kullandiklar1 gdzlenmektedir. Ogrencilerin
giinliik yasamlarinda, sosyal medyanin 6nemli bir yerinin oldugu gézlenmektedir.
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Tablo 4. Ogrencilerin Sosyal Medyay1 Kullanma Amaglar

Kullanim Amaci Toplam | Ortalama | Standart
Puan Sapma

Sohbet etmek 158 4,65 2,334
Mesaj/e-posta gondermek 198 5,21 2,145
Arkadaglarinin paylagimlarin takip etmek 208 5,94 1,909
flging buldugu video, fotograf, goriintii, caps, vs. 215 5,81 2,012
paylasmak
Kisisel bilgilerini/fotograflarini paylasmak 146 4,42 2,062
Mesleki paylagimlari (iinlii modacilar, trend analiz 197 5,05 2,395
sirketleri, mesleki yarisma ve sergiler, vb) takip
etmek
Mesleki iletisim ve haberlesme 124 3,76 2,136
Kendi tasarimlarini paylasarak goriiniir olmak 115 3,59 2,474
n:47 Minimum puan: 47 Maksimum puan:376

Tablo 4 incelendiginde analiz sonuglarina gore; 6grencilerin sosyal medya kullanmadaki en
onemli amagclarinin; ilging buldugu video, fotograf, goriinti, caps.. vs paylagsmak Ve
arkadagslarimin paylagimlarin takip etmek oldugu gozlenmektedir. Genellikle insanlar, sosyal
medyada igerik yaratmak yerine, diger kullanicilarin paylagimlarini takip etme, gézlem yapma
ve hatta bagkalarinin paylasimlarini paylasma eylemlerinde bulunmaktadirlar. Ogrencilerin
verdigi cevaplara gore; kendi tasarimlarini paylasarak goriiniir olmak degiskenlik
gostermekte, diger amaclarina gore en alt sirada yer almaktadir. Moda Tasarimi Bolimii
ogrencileri olmalarina ragmen mesleki paylasimlar: takip etmek onlar i¢in daha az 6nemli ve
ogrenciden 6grenciye degisken bir kullanim amaci oldugu goriilmektedir. Mesleki iletisim ve
haberlesme ile Kendi tasarimlarint paylasarak goriintir olmanin 6grenciler igin en az 6nemli
olmasi da dikkat ¢eken bir sonugctur.

Tablo 5. Mesleki Paylasimlarda Ogrencilerin Ilgisini Ceken Ozellikler

Ozellikler Toplam Puan | Ortalama | Standart Sapma
Paylagimin sahibi 272 6,04 2,286
Paylasimi olusturan kisi 220 5,12 2,228
Eserin sahibi 242 5,63 2,536
Sunum sekli 343 7,80 2,041
Eser hakkinda yapilan yorumlar 216 5,02 2,241
Paylasimin begeni orani 198 4,60 2,227
Eser sahibinin popiilaritesi 188 4,48 2,329
Eser sahibinin sosyal medyada takip orani 173 3,93 2,519
n:47 Minimum puan: 47 Maksimum puan:376

Sosyal medyada yapilan mesleki paylagimlarda dgrencilerin, en ¢ok paylasimin sunum sekline
(sergileme ve agiklama sekli) ve kimin tarafindan yapildigina dikkat ederek takip ettikleri
gozlenmektedir. Ogrencilerin “mesleki paylagimlari tiirlerine gore takip etme sekilleri”
tablosunda da goriildiigii gibi, oncelikle paylasimlarin videolarina bakilip daha sonra begeni
ya da paylasim yapilmasi; paylagimlarin sergilenirken dikkat cekici ozelliklere sahip
olmasinin 6grenciler igin 6nemini ortaya koymaktadir. Eser sahibinin sosyal medyada takip
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oraninin dgrenciler acisindan en az 6nemli olmasi, 6grencilerin igerige ve sunum sekline daha
¢ok dnem vermeleri ile ortiismektedir.

Tablo 6. Mesleki Paylasimlarda Paylasilan Eserlerde Ogrencilerin Ilgisini Ceken Ozellikler

Eserlerin Ozellikleri | Toplam Puan | Ortalama Standart Sapma
Orjinallik 156 3,47 1,408
Ozgiinliik 160 3,64 1,163
Modaya uygunluk 110 2,50 1,210
Popiilaritesi 90 2,00 1,187
Kendi tarzima 155 3,44 1,374
uygunlugu
n:47 Minimum puan: 47 Maksimum puan:235

Tablo 6’ya gore paylasilan eserlerden, 6grencilerin en fazla ilgisini ¢eken 6zelliklerin; eserin
ozgiinliigii, orijinal olmast ve kendi tarzlarima uygunlugu oldugu; standart sapmalari
incelendiginde ise eserin orjinalligi cevabmin 6grenciden 6grenciye degiskenlik gosterdigi
gozlenmektedir. Ogrencilerin baska kisilerin paylasimlarini  takip ederek onlarin
paylagimlarimi taklit etme ya da kopya etme durumu istenmeyen bir sonuctur. Bir eserin
orjinalligine ve 0zgiinliigline dnem vermesi 0grencilerin kendi eserlerinde de orjinalligi ve
Ozglinliigli tercih etmeleri konusunda onlari yonlendirmektedir. Eserin popiilerliginin en
diisiik sonucu vermesi, Ogrencilerin sosyal medyada, paylasimin takip oranina Onem
vermediklerini gostermekte, en yliksek sonuglardan biri olan, kendi tarzlarina uygunlugu
sonucu ile de ortiismektedir.

Tablo 7. Ogrencilerin Mesleki Paylagimlar Tiirlerine Gore Takip Etme Sekilleri

0 5 ~ - = =
5 | g | & I =
Paylasimlarin Tiirlerine | g £ 5 = = % =
Gore Takip Edilme Sekilleri | S .= | = = b b | =
> 8 5| = 2 T 5| 8.
= el S B © < 2 'é E o
L e B2 < < — = o] o=
SE|E5|58 |83 |8 | E8|8%| 23
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Gorsellere ve videolara f 39 29 18 28 20 19 18 25
bakarim % | 82,98 | 61,70 | 38,30 | 59,57 | 42,55 | 40,43 | 38,30 | 53,19
Gorselleri ve videolar: f 16 16 4 13 10 10 12 13
begenirim % | 34,04 | 34,04 | 851 | 27,66 | 21,28 | 21,28 | 25,53 | 27,66
Gorselleri ve videolari f 7 8 2 8 6 4 5 2
paylasirim % | 14,89 | 17,02 | 4,26 | 17,02 | 12,77 | 8,51 | 10,64 | 4,26
Igili haberleri okurum f 15 19 19 13 20 23 21 20
% | 31,91 | 40,43 | 40,43 | 27,66 | 42,55 | 48,94 | 44,68 | 42,55
llgili haberleri begenirim | f 8 9 8 7 9 9 5 10
% | 17,02 | 19,15 | 17,02 | 14,89 | 19,15 | 19,15 | 10,64 | 21,28
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Igili haberleri Paylagim f 5 2 2 4 4 4 5 5
% | 10,64 | 4,26 | 4,26 | 851 | 851 | 8,51 | 10,64 | 10,64
Igili yorumlar1 okurum f| 15 17 10 11 11 10 12 12
% | 31,91 | 36,17 | 21,28 | 23,40 | 23,40 | 21,28 | 25,53 | 25,53
Igili yorumlari f 2 2 0 4 4 4 2 2
begenirim % | 426 | 426 | 0,00 | 851 | 851 | 851 | 4,26 | 4,26
Sadece Tiirkge sayfalar f 3 8 3 2 3 4 4 3
incelerim % | 638 | 17,02 | 6,38 | 4,26 | 6,38 | 851 | 851 | 6,38
Alanimla ilgili yabanci f 11 15 4 9 7 7 2 9
dildeki sayfalar1 da
incelerim % | 23,40 | 31,91 | 8,51 | 19,15 | 14,89 | 14,89 | 4,26 | 19,15
n:47

Tablo 7’ye gore: Ogrencilerin defile videolar: ve goriintiilerini takip etme durumlarini
incelendiginde gorsellere ve vidolara bakarak begendikleri, ilgili haberleri ve yorumlari
okuduklari, gozlenmektedir. Unlii moda tasarimcilarim takip etme durumlarina gore,
gorsellere ve videolarina baktiklari, ilgili haberleri ve yorumlar1 okuduklari, Trend analiz
raporlart ile ilgili takip durumlarma bakildiginda, o6grencilerin onlarla ilgili haberleri
okuduklari, gorsellere ve videolara baktiklari ilgili yorumlari okuduklar goriilmektedir. Moda
tirtinlerini ve Moda bloglarimi takip durumlari incelendiginde, gorsellere ve videolara
baktiklar1 ve begendikleri, ilgili haberleri ve yorumlart okuduklari, Alanla ilgili giincel
haberleri takip durumlar1 incelendiginde, ilgili haberleri okuduklari, gorsellere ve videolara
baktiklar1 ve ilgili yorumlar1 okuduklari goriilmektedir. Moda etkinlik duyurular: takip
durumlarn incelendiginde, ilgili haberleri okuduklari, gorsellere ve videolara baktiklari, ilgili
yorumlart okuduklar, Tasarimcilarla ilgili haberleri takip durumlar incelendiginde,
gorsellere ve videolara baktiklari, ilgili haberleri okuduklari, gorselleri ve videolar
begendikleri, ilgili yorumlar1 okuduklar1 goriilmektedir.

Ogrencilerin sosyal medyada mesleki paylasimlari takip sekleri genel olarak incelendiginde;
mutlaka gorsellere ve videolara baktiklari, ilgili haberleri okuduklar1 gorselleri ve videolari
begendikleri, ancak bu begendikleri gorsel, video ve haberleri nadiren paylastiklar, ilgili
yorumlart okuduklari, sadece Tirkce sayfalari incelemekle yetinmeyip yabanci sayfalari
inceledikleri gozlenmektedir.

Ogrencilerin defile videolar1 ve goriintiilerinde %82,98 oraninda gérsellere ve videolara
bakmalar, “paylasilan eserin ilgi ceken 6zelliklerinden” biri olan sunum sekli’ne en ¢gok 6nem
vermeleri sonucu ile de ortiismektedir. Ogrencilerin sosyal medyada en ¢ok gorselleri ve
videolar: takip etmeleri Sanat ve Tasarimda gorsel hafizanin 6nemini ortaya koymaktadir.
Ilgili haberleri okumadan dogrudan begenip gegmeleri, dgrencilerin modayla ilgili iceriklere
yeterince 6nem vermediklerini gdstermektedir. Ogrencilerin Tiirkce sayfalardan daha fazla
yabanci sayfalar1 takip etmeleri dikkat ¢eken bir sonugtur.
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Tablo 8. Sosyal Medya Kullaniminin Ogrencilerin Tasarim Siirecini Etkileme Durumu

Tasarim Siirecini f %
Etkileme Durumu
Etkilenirim 29 61,70
Kismen etkilenirim 13 27,66
Etkilenmem 5 10,64
n:47

Tablo 8’e gore dgrencilerin % 61,70’1 tasarim siirecinde sosyal medyadan etkilendiklerini,
%10,64’1 etkilenmediklerini belirtmislerdir. Elde edilen sonuca gore sosyal medya;
ogrencilerin mesleki hayatlar1 tizerinde 6nemli bir yere sahiptir.

Tablo 9. Sosyal Medyanin Ogrencilerin Tasarim Siirecini Etkileme Diizeyi

Tasarim Siirecini Etkileme Diizeyi Toplam | Ortalama | Standart
Puan Sapma

Sosyal medyada meslegimle ilgili takip ettigim 129 3,07 1,218
kisiler tasarimlarimi etkiliyor
Sosyal medyada meslegimle ilgili takip ettigim 119 2,83 1,248
kurum ve kuruluglar tasarimlarim etkiliyor
Sosyal medyada meslegimle ilgili takip ettigim 114 2,71 1,235
gruplar tasarimlarimi etkiliyor
Sosyal medyada meslegimle ilgili takip ettigim 125 2,98 1,093
yerli tasarimcilar tasarimlarim etkiliyor
Sosyal medyada meslegimle ilgili takip ettigim 145 3,45 1,194
yabanci tasarimcilar tasarimlarimi etkiliyor
n:42 Minimum puan: 42 Maksimum puan:210

Tablo 9 incelendiginde; Ogrencilerin meslekleriyle ilgili sosyal medyada takip ettikleri
vabanci tasarimcilarin, kisilerin Ve yerli tasarimcilarin tasarimlarini etkiledigi goriilmektedir.
Ortaya c¢ikan sonuca gore Ogrencilerin tasarimcilardan ve kisilerden etkilenme diizeyinin
yiiksek olusu nedeniyle, sosyal medya kullaniminin etik kurallara uygun ve bilingli bir sekilde
yapilmasi ayni zamanda dogru bir ilham kaynagi olmast konusunda &grencilerin
bilin¢lendirilmesi gerekmektedir.

Tablo 10. Ogrencilerin Tasarilarin1 Sosyal Medyada Paylasma Durumu

Tasarimlar: Sosyal Medyada f %
Paylasma Durumu
Paylasirim 18 38,30
Kismen paylagirim 13 27,66
Paylasmam 16 34,04
n:47
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Tablo 10’a gore Ogrencilerin %38,30’unun sosyal medyada paylastiklari, %27,66’sinin
kismen paylastiklari, %34,04’linlin paylasmadiklar1 goriilmektedir. Tablodan elde edilen
sonuca gore Ogrencilerin kendi tasarimlarini sosyal medyada paylasma durumu yiiksek
olmasina ragmen, “Sosyal medyay1 kullanim amaclarina” bakildiginda kendi paylasimlarin
paylasarak goriiniir olma en az dnemli amagclaridir ve sonuglar ortiismemektedir.

Tablo 11. Ogrencilerin Tasarimlarmi Sosyal Medyada Paylasma Diizeyleri

Tasarimlar1 Sosyal Medyada Paylasma Durumu | Toplam | Ortalama | Standart
Puan Sapma

Paylagtigim tasarimlarimla ilgili geri doniisler 93 2,74 1,263

altyorum

Paylastigim tasarimlarla ilgili aldigim geri dontisler 118 3,47 1,212

genellikle olumlu

Sosyal medyadan aldigim olumlu geri doniisler 123 3,62 1,155

tasarimlarimi gelistirmeme katki sagliyor

Sosyal medyada aldigim olumsuz geri doniisler 99 2,91 1,485

tasarim yapma motivasyonumu etkiliyor

Sosyal medyada tasarimlarimi paylasirken 92 2,71 1,338

begenilmemesi konusunda kaygi yasiyorum

Sosyal medyada paylastigim tasarimlarin baskalari 100 2,94 1,413

tarafindan kopyalanmasi kaygisini tagiryorum

n:34 Minimum puan: 34 Maksimum puan:170

Tablo 11 incelendiginde, 6grencilerin en ¢ok sosyal medyadan aldigi olumlu geri déniislerin
tasarimlarint gelistirmelerine katki sagladigini ve tasarimlarla ilgili aldig1 geri doniislerin
genellikle olumlu oldugu gorilmektedir. Elde elden sonuglara gore Ogrenciler tasarim
paylasirken olumlu geri dontislerin etkisiyle tasarimlarin gelistirmeye ve paylasmaya devam
etmektedirler. Ortaya ¢ikan sonuca gore, begenilmemesi konusunda kaygi yasamalar: en
disiik diizeyde c¢ikmasi ve ayni zamanda olumsuz geri doniislerinin motivasyonlarini
etkilememesi  Ogrencilerin azmini gostermektedir tasarimlarinin  bagkalar1 tarafindan
kopyalanmas1 konusunda kaygi tasimalari ise; onlarin bu konularda bilinglendirilmeleri
gerektigini gostermektedir.

Sonug¢

Bilgi ve iletisim teknolojilerinin hizla gelistigi ve siirekli yenilendigi glinlimiiz sartlarinda,
bilimde, egitimde, sanatta her yerde sosyal medyaya olan ihtiya¢ artmaktadir. Ogrencilerin
caga ayak uydurmak, yenilenmek gelismek i¢in sosyal medyay1 etkin ve dogru bir sekilde
kullanmalar1 gerekmektedir.

Arastirma sonucunda elde edilen bulgulara gore; sosyal hayatin i¢inde yaygin bir sekilde
kullanilan sosyal medya paylasim siteleri ve sosyal aglarin 6grenciler tarafindan en ¢ok tercih
edilen sosyal medya kullanim araglaridir.

Sosyal medyayr hemen her giin ve etkin bir sekilde kullanan 6grencilerin amaci; ilging
bulduklari video, fotograf, goriintii, caps..vs paylasmak, ve arkadaglarimin paylasimlarim
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takip etmektir. Mesleki paylasimlar: takip etmek onlar i¢in daha az énemlidir. Ogrencilerin
amaclari arasina en az onemli olan kendi paylasimlarini paylasarak goriiniir olmaktir.

Mesleki paylagimlarda eserin sunum sekli, paylasilan eserlerin ozgiinliigii 6grencilerin en ¢ok
dikkatini ¢ceken Ozelliklerdir. Sosyal medyay1 takip ederken 6grencilerin en ¢ok gérsellere ve
videolara baktiklar: goriilmektedir.

Ogrencilere gére sosyal medyanin tasarimlar1 iizerinde etkisi vardir ve yabanci
tasarimcilardan ¢ok fazla etkilenmektedirler. Ogrencilerin biiyiik bir ¢ogunlugu tasarimlarini
sosyal medyada paylasmakta, aldigi olumlu geri dontisler de onlarin tasarimlarini gelistirmeye
katki saglamaktadir. Ogrenciler aym1 zamanda sosyal medyada paylastiklari kendi
tasarimlarinin baskalari tarafindan kopyalanmasi ile ilgili de kaygi tasimaktadirlar.

Bu sonuglar 15181nda aragtirmanin ortaya koydugu oneriler asagidaki gibidir:

Sosyal medyanin giinlimiiziin en 6nemli iletisim araclarindan biri olmas1 6ziinde iletisimi
barindiran ve gorerek yayilan moda sektdrii i¢in olduk¢a dnemlidir. Bu nedenle bu sektore
heniiz yeni adim atmak iizere olan moda tasarimi boliimii 6grencilerinin iriinlerinin ve
kendilerinin tanitilmasinda sosyal medyanin avantajlarini kullanmas1 gerekmektedir.

Ogrencilerin sosyal medyanin avantajlarindan faydalanabilmesi igin sosyal medyanin dogru
kullanimu ile ilgili bilgi sahibi olmalar1 konusunda bilinglendirilmeleri gerekmektedir.

Ogrenciler, sosyal medyanin dezavantajlar ile ilgili bilgilendirilmeli, 6zellikle de etik kurallar
ve yasal siiregler konusunda bilinglendirilmelidirler.

Sosyal medyada gorsellere daha agirlikli 6nem veren Ogrenciler daha nitelikli kullanim
konusunda bilgilendirilerek bu sayfalara yonlendirilmelidirler.
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