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Oz

Bu ¢aligma, 2023 Cumhurbagkanligi ve Milletvekilligi se¢im siirecinde AK Parti ve
CHP’nin siyasal kampanyalarinda yer alan reklamlari incelemeyi amaglamaktadir.
Caligmanin veri toplama yontemi dokiiman incelemesi; veri analiz yontemi ise icerik
analizidir. Calismanin evreni, ilgili partilerin 2023 se¢cim kampanyalarinda yer alan
tim reklamlardir. Calismanin Orneklemi, her iki partinin YouTube’daki resmi
hesaplarinda paylasilip, en fazla goriintillenen ilk bes reklamidir. Caligmanin
sonuglarina gore, AK Parti reklamlarinda pozitif ve negatif 6geler ile rasyonel ve
duygusal ¢ekiciligin bir arada kullanildig1 goriiliirken lider ve parti amblemlerine
siklikla yer verildigi dikkat ¢ekmektedir. AK Parti’nin ozellikle gergeklestirdigi
projeleri 6n plana g¢ikararak somut argiimanlari ikna ic¢in kullandig1 saptanmistir.
CHP reklamlarinda ise pozitif ve negatif 6geler bir arada kullanilmakla birlikte
duygusal ¢ekiciligin 6n plana ¢ikarildig1 goriilmektedir.
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Political Advertisements as a Political Campaign Tool: The Sample
of Ak Party and CHP Advertisements of 2023 Elections

Abstract

This study aims to analyze the advertisements in the political campaigns of AK
Party and CHP during the 2023 Presidential and Parliamentary elections. Data
gathering method of the study is document review and method of analysis of the
study is content analysis. The population of the study is all advertisements in the
2023 election campaigns of the mentioned parties. The sample of the study is the top
five most viewed advertisements posted by official accounts of both parties on
YouTube. According to the results of the study, it is observed that positive and
negative elements, rational and emotional appeal are used together in AK Party
advertisements, while leader and party emblems are frequently used. It has been
determined that AK Party uses concrete arguments for persuasion, especially by
emphasizing the projects it has actualized. In CHP advertisements, on the other
hand, positive and negative elements are used together, and emotional appeal is
emphasized.

Keywords: Political Communication, Political Actors, Political Campaigns,
Political Parties, Political Advertisements.
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Giris

Gilinliik yasamin her katmaninda siyasal iletisim bulunmaktadir.
Bu nedenle siyasal iletisim, yurttaglarin ve se¢menlerin hayatlariin
onemli bir pargasidir (Seker, 2022, s. 92). Siyasal iletisim, siyasi
aktorlerin ve yurttaslarin katildigr iletisim siirecidir (Damlapinar ve
Balci, 2004). Siyasal iletisim, “siyasi siirece yap1 ve anlam kazandiran
mesaj ve bilgi akig1” olarak tanimlanmaktadir (Pye, 1993, s. 442). Siyasal
iletisim hem sozlii hem de sozlii olmayan anlamlandirma araglarini
igermektedir (Savigny, 2002, s. 1).

Siyasal iletisim, 6zellikle se¢im donemlerinde yiiriitiilen siyasal
kampanyalarla birlikte daha fazla 6n plana ¢ikmaktadir. Balci’nin (2006)’
da belirttigi gibi, siyasal kampanya siireclerinde siyasi aktorler;
se¢menlerin oyunu kazanmak adia se¢gmenlere kendilerini tanitmak ve
diger siyasi aktorlere neden oy vermemeleri gerektigini anlatmaktadir
(Balc1, 2006, s. 1). Tokgoz’e (2008) gore, siyasi aktorlerin vaatleri
birbirine benzedigi igin siyasal reklamlar daha da 6nemli hale gelmistir.
Bu nedenle siyasal kampanya siirecinde se¢cmenleri ikna noktasinda
strateji  gelistirme adma yazili, gorsel ve isitsel materyallerden
yararlanilmaktadir  (Toks6z, 2008, s. 238). Bu anlamda se¢im
kampanyalarina eslik etmek {izere segilen siyasi reklamlar, etkili
propaganda yoOntemlerinden bir tanesidir. Ciinkii Titus ve Bello’nun
(2012) da vurguladigr gibi miizik, halkin genel se¢imlere dogru kitlesel
olarak harekete gecirilmesi gergevesinde farkindalik yaratilmasinda son
derece onemli bir islev gormektedir (Bello, 2012, s. 169) Bu anlamda
siyasi kampanyalarda sOylemsel stratejiler, genellikle farkindalik
yaratmak, se¢cmenleri yakalamak ve ikna etmek i¢in kullanilmaktadir
(Osisanwo, 2020, s. 73). Bu dogrultuda siyasal reklamlarin, se¢gmenleri
ikna etmek i¢in temel iletisim araglarindan bir tanesi olarak 6n plana
ciktigr dikkat ¢ekmektedir (Kinsey, 1999, s. 118). Bu baglamda 6zellikle
se¢menleri ikna etmek igin toplumun Kkarakterine uygun reklamlar
yayimlanmaktadir (Dogan, E., 2015, s. 40). Bu nedenle reklam ve miizik,
siyasi kampanyalarin 6nemli bir pargasi olmaktadir. Dogru reklam ve
miizik,  kampanya  etkinliklerinde @~ ve  mitinglerde  havayi
belirleyebilmektedir (Hunter, 2015). Bu anlamda siyasal reklamlar,
se¢cmenleri etkilemek adina 6nemli bir propaganda araci olarak 6n plana
cikmaktadir. Atkin ve arkadaslarinin (1973, s. 223) belirttigi gibi siyasal
reklamlar, segmenlerin karar vermesinde etkili olmaktadir. Dolayisiyla
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siyasal reklamlar, kararsiz segmenin karar vermesinde etkili oldugu gibi
kararin1  vermis olan se¢menlerin ise, kararlarim pekistirdigini
belirtmiglerdir. Bu baglamda c¢alismada, AK Parti ve CHP’nin 2023
secimlerinde se¢menleri ikna etmek i¢in kampanyalarinda kullandiklar
siyasal reklamlardaki mesajlari ortaya ¢ikarmak amaglanmaktadir.

Siyasal Kampanyalarda Reklam

Se¢im donemlerinde siyasal kampanyalar biiyiik ilgi géormektedir
ve siyasi partiler, potansiyel se¢men kitlelerini gegerli oy kullanmaya
tesvik etmektedir (Mfundisi, 2005, s. 173). Siyasal kampanya “bir adayin
potansiyel se¢menlerine uygunlugunu saglamak, adayin se¢men
kitlesinde taninmasini saglamak, rakiplerle farkini yaratmak, minimum
aracla gerekli oy sayisini elde etmek icin kullanilan tekniklerin”
(Bongrand, 1992, s. 17) tamamidir. Bu baglamda se¢im kampanyalarinda
reklam ve miizik kullaniminin 6zel bir konumu bulunmaktadir. Ciinkii
miizigin dogrudan duygularimiz iizerinde etkili oldugu bilinmektedir.
Filmlerin ya da reklamlarin miizikleri, nasil ruh halleri ve duygular
yaratiyorsa, kampanya sarkilar1 da benzer sekilde etkili olmaktadir.
Siyasal reklamlar i¢in uygun sarkilarin se¢iminde mesele sadece dogru
hedef kitleye ulasmak degil ayn1 zamanda markalagmak es deyisle kimlik
yaratmak gerekmektedir (Street, 2003, s. 114). Boylece siyasal reklamlar
(Titus ve Bello, 2012, s. 168), segmenleri birlestirmekte ve karakterize
etmektedir.

Reklam, “bir ya da daha ¢ok kisiyi bilgilendirmeyi ve/veya ikna
etmeyi amaglayan iicretli bir iletisim” Olarak tanimlanabilmektedir
(Fletcher, 2010, s. 2). Dinamik ve statik olmak tizere iki tiir
reklamciliktan bahsedilebilmektedir. Dinamik kitle iletisim araglar
tizerinde temellenen reklamcilik, televizyon, radyo ve internet
reklamciligin1  kapsamaktadir. Bu baglamda, s6z konusu mecralarin
etkilesimli ve elektronik yapisi nedeniyle siirekli degisebilmektedir.
Statik medya tizerinde temellenen reklamcilik ise, gazete, dergi, ilan
panosu (billboard), acik hava vb. mecralardaki reklamcilik ¢abalarin
icermekte olup; herhangi bir degisime ugramamaktadir (Hughes, 2018, s.
32-33). Bu itibarla, bu ¢caligmada internet ortaminda yayinlanan reklamlar
incelenmis olup; bu yoOniiyle ¢alisma dinamik reklamcilik cabalarina
yoneliktir.
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Siyasal reklamcilik hem se¢im kampanyalari hem de politika
kararlar1 alma agisindan, siyasi iletisimde tartismasiz biiyiik bir giictiir
(Kaid, 2004, s. 188). Siyasal partiler ve ¢ikar gruplari, se¢menlerin
adaylar, partiler ve programlarindan haberdar olmalarini saglamak ya da
se¢menlerin, rakiplerini desteklemelerini 6nlemek i¢in 6nemli reklam
biitgeleri kullanmaktadir (Tanusondjaja vd., 2023). Bu anlamda siyasi
aktorler, ozellikle siyasal reklamlardan se¢menleri bilgilendirmek igin
faydalanmaktadir (Atkin ve Heald, 1976, s. 216). “Siyasal reklamcilik
giinimiizde ozellikle de se¢cim donemlerinde giderek yayginlasirken,
siyasi ¢ikar odaklarmin uygulamalarinin  haklilagtirilmasinda  ve
mesrulastirilmasinda ideolojik bir ara¢ olarak kullanilmaktadir” (Goker
ve Alpman, 2010, s. 28). Dolayisiyla, siyasi reklamlar, se¢menlerin bir
secimde karar vermelerini Kolaylagtirmak ve etkilemek igin (O’cass,
2002, s. 64) yayimlanmaktadir. Bu ayni zamanda siyasal reklamlarin,
iktidarin  segimlerle belirlendigi ve siyasi rekabetin var oldugu
demokratik bir diizende anlam kazanabilecegi (Kaid ve Holtz-Bacha,
2006, s. 3) seklinde ifade edilebilmektedir.

Siyasal reklamcilik, Amerika Birlesik Devletleri’nde 1950’li
yillarda siyasal kampanyalarda yer alisindan bu yana, adaylar ve
se¢menler arasindaki baskin iletisim bigimine dontismiistiir (Kaid, 2004,
s. 155). Bu anlamda siyasi aktorler icin siyasal reklamlar, kendi
denetimlerinde imaj olusturma imkani saglamaktadir (Hunter, 2000, s.
39). “Siyasal reklamlar siyasal se¢imlerde siyasi partilerin hizmetlerini,
projelerini ve ¢esitli konulardaki goriislerini segmene aktararak
kampanya sirecindeki diger faaliyetlerin ve politik soylemlerin
tamamlayict bir unsuru olarak kullanilmaktadir” (Dogan ve Aslantas,
2015, s. 50). Bu baglamda Atkin ve arkadaslart (1973) siyasal kampanya
stirecinde se¢gmenlerin bilgi kazanimlarinda reklamlara dikkat eden ve
ozellikle reklamlar izleyen bireylerde yiiksek oldugunu tespit ederken
Rothschild ve Ray (1974), reklam tekrarlarinin siyasi aktorlerin akilda
kaliciligimi  arttirdigim1 - saptamaktadir. Bu durumun neticesinde de
secmenlerin ilgili siyasi aktére oy verme potansiyeli de artmaktadir
(Franz ve Ridout, 2007).

Siyasal reklamlar, ozellikle televizyon ve dijital platformlarda
yayimlanmaktadir. Ciinkii televizyon araciligiyla es zamanli olarak
milyonlarca bireye seslenilebildigi gibi (Ozsoy, 1999, s. 62) dijital
platformlarda da es zamansiz olarak  milyonlarca  bireye
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ulagilabilmektedir.  Yine kitleler i¢in ekranlarin  temel  bilgi
kaynaklarindan biri olmasit (Hunter, 2000, s. 39), tammirhg: artirmasi
(Uztug, 1999, s. 177), “gercege daha yakin olma” hissi uyandirmasi
(Shea ve Burton, 2001, s. 159), goriintiilerin sézlerden daha fazla
inandiriciliga sahip olmasi (Rutherford, 2000, s. 215), gorsel igeriklerin
agirhk kazanmasi (Barut, 2002, s. 72), ekranlar1 ilgi ¢ekici hale
getirmektedir (Book ve Schick, 1998, s. 249).

Diger yandan, dijital iletisim teknolojileriyle beraber siyasal
kampanyalar da dijitallesmeye baslamistir. Bu anlamda dijitallesen
siyasal kampanyalar, dijital teknolojiye ve “biiyiik veriye” kurumsal ve
stratejik bir bagimlilik gostermektedir. Ag baglantili iletisime giiven
artarken kampanya mesajlarinin bireysellestirilmis mikro hedeflemesi de
miimkiin hale gelmektedir. Ayrica kampanya alani, ulusal sinirlari agarak
uluslararast bir boyut kazanmaktadir (Roemmele ve Gibson, 2020, s.
595). Son on yilda, dijital medya {izerinden siyasi reklamcilik, taniml
Kitlelere belirli mesajlar iletmeyi amaglayarak hizla biylimiistiir
(Tanusondjaja vd., 2023). Bu itibarla Lin (2017), siyasi aktorlerin aktif
bir sosyal medya hesabinin bulunmasinin se¢im sonuglar1 {izerinde
olumlu bir etkisi oldugunu bildirmektedir.

Siyasi aktorlerin dijital platformlara artan ilgisi, teknoloji
firmalarimin pazarlama, reklam geliri ve lobicilik ¢abalarina hizmet
edecek iligkiler kurma amaciyla siyasi alanda daha etkili olmaya
odaklanmalarmi saglamistir. Bu dogrultuda Facebook, Twitter ve
Google, hizmetlerini tanitmanin  ve dijital reklam alimlarim
kolaylastirmanin 6tesine gecerek siyasi ¢alisanlarla yakin ig birligi iginde
kampanya iletisimini aktif olarak sekillendirmektedir. Bu firmalardaki
temsilciler, dijital stratejiyi, icerigi ve uygulamay1 sekillendirerek
kampanyalara yari-dijital danismanlar olarak hizmet vermektedir (Kreiss
ve McGregor, 2018, s. 155). Ciinkii sosyal medya aglarinin ozellikle
kararsiz se¢menler tizerinde etkili oldugu distiniilmektedir (Mathur ve
Moschis, 2022). Bu anlamda sosyal medya aglari, adaylarin stratejik
dijital iletisimleri ve reklam harcamalar1 igin giderek daha fazla
giivendikleri platformlar haline gelmektedir (Kreiss ve McGregor, 2019:
500). Bu dogrultuda son on yilda, siyasi reklam verenler -genel olarak
pek cok reklam veren gibi- biit¢elerinin daha biiyiik bir boliimiinii dijital
medyaya, Ozellikle de sosyal medyaya aktardilar (Towner ve Dulio,
2012; Petrova vd., 2021). S6z konusu dijital reklam harcamalar1 i¢in
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Facebook ve Google, diinya genelinde sektorii domine etmektedir (Soper,
2018). Tiirkiye 2023 Cumhurbaskanlig1 siyasal kampanya siirecinde de
dijital reklam harcamalarinin 6nemli payinin, Facebook ve Instagram
tizerinden gerceklestigi bilinmektedir (Kaplan, 2023).

Arastirmanin Yontemi

Bu ¢aligsma, birer siyasal kampanya araglar1 olarak siyasal reklam
filmlerinde kullanilan temel argiimanlar ve mesaj stratejilerinin ortaya
¢ikarilmasini amaglanmaktadir. Bu baglamda, calismada su arastirma
sorularina yanit aranmaktadir:

= Reklamlarda gorsel olarak hangi stratejiler kullanilmigtir?
» Reklamlarda sozel/dilsel olarak hangi stratejiler kullanilmigtir?
» Reklamlarda 6n plana ¢ikan temel argiimanlar nelerdir?

Arastirmanin evrenini, Tiirkiye 2023 Secimlerinin siyasal reklam
filmleri olusturmaktadir. Evren igerisinden 6rneklem secimi, Patton’un
bir amagli 6rnekleme ¢esidi olarak niteledigi olgiit 6rnekleme teknigine
gore yapilmustir. Olgiit drneklemede, 6nceden belirlenmis cesitli kriterler
cercevesinde bir 6rneklem se¢imi yapmak esas olmaktadir (Patton, 2002,
S. 238). Dolayisiyla, bu calismada ornekleme dahil edilecek siyasal
reklamlar, oncelikle “2023 Secimleri sonucunda en yiiksek oy oranina
ulasan iki siyasi parti” kriterine gore belirlenmistir. Bu baglamda, ilgili
secimlerde en yiiksek oy oranina ulasan partiler olan Adalet ve Kalkinma
Partisi (AK Parti) ile Cumhuriyet Halk Partisi’nin (CHP) siyasal
reklamlar1 degerlendirmeye alinmustir. Bu siyasi partilerin yayinladigi
reklamlardan hangilerinin degerlendirmeye alinacagi, bu partilerin “video
paylasim sitesi YouTube’daki resmi hesaplarindan paylasilip, en yiiksek
goriintiilenme  sayilarina ulagsan 5’er reklami1” gseklindeki Onem
kriterlerine gore belirlenmistir.

Incelenen reklamlarin tarih araliginin belirlenmesinde, 2023
Secimlerine iligkin se¢im takvimi esas almmistir. 2023 Sec¢imlerinin
yapilacagi, 10 Mart 2023’te kesinlesmistir. Cumhurbaskanhigi ilk tur
secimi ile milletvekili se¢iminin 14 Mayis 2023’te; cumhurbaskanlig
ikinci tur se¢iminin ise 28 Mayis 2023’°te yapilmasina karar verilmistir.
Bu ¢ergevede, AK Parti ve CHP’nin 10 Mart-28 Mayis 2023 tarihleri
arasinda (bu tarihler de dahil) YouTube’daki resmi hesaplarindan
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yayinladiklar1 ve “l1-2 Haziran 2023 tarihleri itibariyla en fazla
goriintiilenme sayisina ulasan 5’er reklam1” analize dahil edilmistir.

Bu anlamda, c¢aligmanin veri toplama teknigi, dokiiman
incelemesidir. Dokiiman incelemesinde; yazili ya da film, video, fotograf
gibi gorsel materyaller {izerinden, arastirilan konu hakkinda bilgi
edinmek amaglanmaktadir. Dokiiman incelemesi, tek basina veya baska
veri toplama teknikleri ile kullanilabilmektedir (Yildirim ve Simsek,
2018, s. 189-190).

Calismada sadece film/video formatindaki reklamlarin
secilmesinin nedeni, bu tiirden reklamlarin, belirlenen veri analiz yontemi
ve semasl bakimindan daha biitiinciil bir inceleme olanagi sunmasidir.
Mecra olarak YouTube’un secilmesinin nedeni, sadece film/video
formatindaki reklamlara dayali bir analiz yapilmasidir. Dolayisiyla,
YouTube’un veri saglama konusunda aragtirmanin amacina daha uygun
oldugu degerlendirilmistir. Ayrica, YouTube, Tiirkiye’de ve diinyada en
¢ok kullanilan video paylasim sitelerinden biridir.

Analize konu olarak 2023 Secimlerine ait reklamlarin
kullanilmasimin nedeni, bu seg¢imlerin Tiirkiye Cumhuriyeti’nin 100.
yilina girecegi bir donemde yapilmis olmasidir. Bu baglamda, Tiirkiye
Cumhuriyeti’nin ilk 100 yili geride birakip; ikinci bir 100 yila kapi
aralayacagi bir donemde yapilan segimler, Tiirk siyasi tarihi agisindan
onem arz etmektedir.

Arastirmanin sinirhiliklari, su sekilde ifade edilebilmektedir:

e 2023 Se¢imlerindeki reklamlar igerisinden sadece AK Parti ile
CHP’nin reklamlarinin ele alinmasi, 6rneklem se¢imine dayali bir
siirhiliktir.

e AK Parti ve CHP’nin sadece 10 Mart-28 Mayis 2023 tarihleri
arasinda yayinladiklar1 reklamlarin ele alinmasi, zamana dayali
bir sinirliliktir.

e Sadece YouTube iizerindeki reklamlarin incelenmesi, mecra
yoniinden bir sinirliliktir.

e Tirkiye’de yapilmis olan segimlerde kullanilan reklamlara
yonelik bir inceleme yapilmis olmasi, kiiltiirel bir simirliliktir.

Calismanin veri analiz yontemi, igerik analizidir. igerik analizi,
toplanan verileri anlaml bir sekilde agiklayabilecek kavram ve iliskilere
ulagmay1 amaclamaktadir. Bu baglamda, verilerin kavramsallastirilmasi;
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veriyi ag¢iklayan temalarin saptanmasi; bunlarin anlamli bir sekilde
diizenlenip, yorumlanmasi séz konusu olmaktadir (Yildirim ve Simsek,
2018: 242). Dolayisiyla, bu calismada elde edilen veriler (6rneklem
dahilindeki siyasal reklamlar), icerik analizi yontemi ile g¢esitli
kavramlar/basliklar tizerinden irdelenmistir.

Bu cercevede igerik analizi i¢in Balc1 ve Bal (2007), Balc1 (2007)
ve Balc1 ve Bekiroglu (2012) calismalar1 referans alinarak, asagidaki
kodlama tablosu/cetveli olusturulmustur:

Tablo 1: Calismanin kodlama cetveli

Siyasal reklamin basligi

Siyasal reklamin erigim adresi

Siyasal reklamin yayinlanma tarihi

Siyasal reklama erisim tarihi

Siyasal reklamin siiresi

Siyasal reklamin goriintiilenme sayis1

Siyasal reklamin tiirii

Siyasal reklamdaki ana tema

Siyasal reklamda kullanilan ¢ekicilik tiirii

Siyasal reklamda miizik kullanimi

Siyasal reklamda baskin olan ses

Siyasal reklamda kullanilan goriintii tiirii

Siyasal reklamda lider goriintiisii kullanim1

Siyasal reklamda slogan ve amblem kullanim1

Genel degerlendirme

Kaynak: (Balci ve Bal [2007]; Balc1 [2007]; Balci ve Bekiroglu [2012]).
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Tablo 1°deki kodlama cetvelinde yer alan maddelerin iglevleri su

sekilde aciklanabilmektedir:

7
°

7
°

>

/
*

Siyasal reklamin bashigi: Bu maddede, ilgili reklamlarin
YouTube iizerinde hangi baslikla yaymlandigi verilmistir. Madde
“reklam baglig1” olarak ifade edilmistir.

Siyasal reklamin erisim adresi: Bu maddede, ilgili reklamlarin
erisim linkleri, “URL-1” seklinde numaralandirilmig olarak
verilmistir. A¢ik linkler, URL numarasi ve erisim tarihleri ile
kaynak¢ada belirtilmistir. Madde “erisim adresi” olarak ifade
edilmistir.

Siyasal reklamin yaymmlanma tarihi: Bu maddede, giin/ay/yil
formatinda 1ilgili reklamlarin YouTube {izerinde yayinlanma
tarihleri verilmistir. Madde “yaymlanma tarihi” olarak ifade
edilmistir.

Siyasal reklama erigim tarihi: Bu maddede, ilgili siyasal reklama
hangi tarihte erisildigi, giin/ay/yil formatinda verilmistir. Madde
“erigsim tarihi” olarak ifade edilmistir.

Siyasal reklamin siiresi: Bu maddede, ilgili reklamlarin siireleri
verilmistir. Madde “siire” olarak ifade edilmistir.

Siyasal reklamin gériintiilenme sayisi: Bu maddede, ilgili
reklamlarin belirtilen tarihler itibariyla YouTube iizerinde kag
kez goriintillendigini ifade etmektedir. Madde “goriintiilenme
sayis1” olarak belirtilmistir.

Siyasal reklamin tiri: Bu maddede, ilgili siyasal reklamlarin
icerikleri “pozitif reklam” ve “negatif reklam” olarak iki ayri
kategoride = degerlendirilmistir. ~ Pozitif  reklam,  ilgili
adayin/partinin olumlu o6zelliklerini 6n plana ¢ikaran; siyasi
rakiplere iligkin olumsuz/elestirel/saldirgan bir tavir icermeyen
reklamlardir. Negatif reklam ise, ilgili adaym/partinin Siyasi
rakiplerine yonelik olumsuz/elestirel/saldirgan  sdylem ve
tutumlar iceren reklamlardir. Eger reklamda bu stratejilerin her
ikisi de kullanilmis ise, “pozitif ve negatif 6gelerin bir arada
oldugu” ifade edilmistir. Madde “reklam tirt” olarak
belirtilmistir.

Siyasal reklamdaki ana tema: Bu maddede, ilgili siyasal
reklamlarda ele alinan temel konu/konular belirtilmistir. Siyasal
reklamlarda egitim, saglik, ekonomi, ulasim, teror, sosyal
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giivenlik, diger vb. gibi konulardan hangilerine iligkin mesajlar
verildigi tespit edilmistir. Madde “ana tema” olarak ifade
edilmistir.

Siyasal reklamda kullamilan c¢ekicilik tirii: Bu maddede, ilgili
siyasal reklamlarin igerikleri “rasyonel g¢ekicilik” ve “duygusal
¢ekicilik” ayrimi  baglaminda degerlendirilmistir. Rasyonel
cekicilik, reklamda mantiksal vaat ve mesajlara yer verilmesini
ifade etmektedir. Ornegin, asgari iicret, ekonomi, ulasim gibi
konularda verilen mesajlar mantiksal bir nitelik arz etmektedir.
Duygusal ¢ekicilik ise reklamda duygusal mesajlara yer
verilmesini ifade etmektedir. Ornegin, din ve milliyetcilik temali
reklamlar duygusal ¢ekiciligin kullanildigi reklamlar olarak
karsimiza  ¢ikmaktadir. Madde “cekicilik  tiiri”  olarak
belirtilmistir.

Siyasal reklamda miizik kullamimi: Bu maddede, ilgili siyasal
reklamlarda miizik kullaniminin olup, olmadigi incelenmistir.
Madde “miizik kullanimi1” olarak ifade edilmistir.

Siyasal reklamda baskin olan ses: Bu maddede, ilgili siyasal
reklamlarda hangi sesin 6n plana ¢iktigina dikkat edilmistir. Bu
baglamda, “lider sesi, sunucunun sesi, halkin sesi ve birden ¢ok
ses” seklindeki kategoriler kapsaminda bir degerlendirme
yapilmistir. Madde “baskin olan ses” seklinde ifade edilmistir.
Siyasal reklamda kullanilan gériintii tirii: Bu maddede, ilgili
siyasal reklamlarda kullanilan goriintii tiirii “dis mekan ¢ekimi,
stidyo ¢ekimi ve her ikisi” seklindeki kategorilerden yola
cikilarak belirtilmistir. Madde, “kullanilan goriintii tiirii” olarak
ifade edilmistir.

Sivasal reklamda lider goriintiisii: Bu maddede, ilgili siyasal
reklamlarda lider goriintiisiiniin kullanilip, kullanilmadigina
bakilmistir. Madde “lider goriintiisii” seklinde ifade edilmistir.
Siyasal reklamda slogan ve amblem kullanimi: Bu maddede, ilgili
siyasal reklamlardaki slogan ve amblem kullanimna iligkin bir
degerlendirme yapilmistir. Bu ¢ercevede, “slogan ve amblem var;
slogan ve amblem yok; sadece slogan var; sadece amblem var”
seklinde kategoriler kullanilmigtir. Madde ‘“slogan ve amblem
kullanim1” seklinde ifade edilmistir.
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Genel degerlendirme: Bu maddede, ilgili siyasal reklamlarda
dogrudan ya da dolayli olarak sunulan temel argiimanlar ve
verilen/verilmek istenen temel mesajlar, genel c¢ergevede
yorumsamaci bir bakis acis1 ile degerlendirilmistir. Ote yandan,
reklamlardaki tiim anlam ve arglimanlarin ortaya ¢ikarilmasi
amaci gidiilmemistir. Madde “genel degerlendirme” seklinde
ifade edilmistir.

Calismanin gilivenirligini saglamak adina 2 bagimsiz kodlayici tarafindan
icerikler kodlanmis ve kodlayicilar arasi giivenirlik 0.82 olarak

hesaplanmustir.
Bulgular
AK Parti Reklamlarina iliskin Bulgular
Reklam 1
»  Reklam baghgi: “Soz Verdik ve Yaptik | AK Parti”
»  Erisim adresi: URL-1
»  Yaywmlanma tarihi: 14.03.2023
= Erisim tarihi: 01.06.2023
= Siire: 49 saniye

Goriintiilenme sayisi:  11.051.334 gorintiilenme  (01.06.2023
itibariyla)

Reklam tiirii: Pozitif

Ana tema: Ulasim ve savunma sanayi

Cekicilik tirii: Rasyonel ¢ekicilik

Miizik kullanimi: \ar

Baskin olan ses: Lider sesi

Kullanilan gériintii tiirii: D1g mekan ve stiidyo

Lider goriintiisii: VVar

Slogan ve amblem kullanimi: Slogan ve amblem var

Genel degerlendirme: Reklamda oncelikle AK Parti’nin 2011
Genel Sec¢imi i¢in yayimnladigi ve donemin Bagbakani Recep
Tayyip Erdogan’in da yer aldigi baska bir reklamdan Kesitler
sunulmaktadir. Daha sonrasinda ise, Erdogan tarafindan
giniimiize kadar olan donemde ulasim ve savunma sanayi
alanlarinda “AK Parti tarafindan yapildig1” mesaj1 verilen cesitli
projelerden bahsedilmektedir. Bu kapsamda, rasyonel g¢ekicilik
baglaminda “icraat” temelli bir mesaj Stratejisi yoluyla hedef
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kitleye seslenilmektedir. Bu anlamda AK Parti tarafindan yeni
donemde de seg¢menleri belirsizlikten kag¢inma noktasinda
etkilemek adma ge¢cmise referans verilerek strateji gelistirildigi
goriilmektedir.  Benzer  bir  sonuca, 2014  yilindaki
Cumhurbaskanlig1 se¢im siirecinde yer alan siyasal reklamlar
inceleyen A. Dogan (2015) da ulasmistir. Kalgik (2016) da
yaptigi incelemede AK Parti’nin gergeklestirdigi hizmetleri
referans gostererek segmenlerden oy istedigini tespit etmistir.

Reklam 2

Reklam bashgi: “Dogruya Dogru - Ugur Isilak | Yeni Klip | AK
Parti”

Erisim adresi: URL-2

Yaymnlanma tarihi: 28.04.2023

Erigim tarihi: 01.06.2023

Stire: 2 dakika 30 saniye

Goriintiilenme  sayisi:  6.222.943  goriintilenme  (01.06.2023
itibariyla)

Reklam tiirii: Pozitif ve negatif 6geler bir arada

Ana tema: Ulasim, saglik, savunma sanayi

Cekicilik tirii: Duygusal ve rasyonel cekicilik

Miizik kullanimi: Var

Baskin olan ses: Miizisyen sesi

Kullanilan gériintii tirii: D1s mekan

Lider goriintiisii: Var

Slogan ve amblem kullanimi: Slogan ve amblem var

Genel degerlendirme: Reklamda AK Parti tarafindan yapildigi
ima edilen ¢esitli projeler yansitilmaktadir. Bu yoniiyle rasyonel
bir nitelik arz eden reklam, s6z konusu projelerin bir miizik klibi
esliginde sunulmasiyla duygusal c¢ekiciligi de bilinyesinde
barindirmaktadir. Benzer bir sonuca, 2014 Cumhurbagkanlig1 ve
30 Mart Yerel Secimlerini analiz eden A. Dogan (2015) da
ulasmustir. Ote yandan, ge¢mis hiikiimetler doneminde yasanan
cesitli olaylar, gazete kupiirleri vasitasiyla yansitilarak, olumsuz
bir noktada konumlandirilmaktadir. Geg¢mis sorunlardan
bahsedilerek olumsuzluk insas1 yapildig1 dikkat ¢gekmektedir. Bu
baglamda “gecmis (AK Parti 6ncesi) ve simdi (AK Parti donemi)
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seklinde bir karsithk kurularak, AK Parti politikalar1 idealize
edilmektedir.

Reklam 3

Reklam baslhigi: “Onun Adi Recep Tayyip Erdogan | AK Parti”
Erigim adresi: URL-3

Yayinlanma tarihi: 16.05.2023

Evisim tarihi: 01.06.2023

Siire: 2 dakika 46 saniye

Goriintiilenme ~ sayisi:  5.823.688 gorlintileme (01.06.2023
itibariyla)

Reklam tirii: Pozitif reklam

Ana tema: Lider imaji

Cekicilik tirii: Duygusal cekicilik

Miizik kullanimi: Var

Baskin olan ses: Miizisyenin sesi

Kullanilan gériintii tirii: Dig mekan

Lider goriintiisii: Var

Slogan ve amblem kullanimi: Slogan ve amblem var

Genel degerlendirme: Reklam, Recep Tayyip Erdogan’a ovgii
amagcli bestelenen bir se¢im miizigi klibi seklindedir. Mitingler ve
Anitkabir ziyaretleri gibi goriintiilere yer verilen reklamda,
Erdogan ve secmen arasinda duygusal cekicilik vasitasiyla bir
bag kurmak amacglanmaktadir. Erdogan, idealize bir lider olarak
sunulmaktadir.

Reklam 4

Reklam baghigi: “Dualar, Rilyalar, Umutlar Seninle... | Yeni Sarki
Kibariye Della Miles Yiicel Arzen | AK Parti”

Erisim adresi: URL-4

Yayinlanma tarihi: 15.05.2023

Erigim tarihi: 01.06.2023

Stire: 2 dakika 10 saniye

Goriintiilenme  sayisi:  5.444.525 goriintilenme (01.06.2023
itibariyla)

Reklam tiirii: Pozitif
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Ana tema: Lider imaj1, milli ve manevi duygular

Cekicilik tiirii: Duygusal ¢ekicilik

Miizik kullanimi: \ar

Baskin olan ses: Miizisyenlerin sesi

Kullanilan gériintii tirii: Stidyo ve dis mekan

Lider goriintiisii: Var

Slogan ve amblem kullanimi: Slogan ve amblem var

Genel degerlendirme: Reklam, Recep Tayyip Erdogan’a 6vgii
amacli bestelenen bir se¢im miizigi klibi seklindedir. Miting
goriintiileri, camiler, halk bulugmalari, 15 Temmuz gecesi gibi
goriintiilerle sunulan miizik vasitasiyla, milll ve manevi
duygularin yeniden {iiretimi {izerinden Erdogan ve hedef Kkitle
arasinda duygusal bir bag kurmak amaglanmaktadir. Bu anlamda
lirik temalarin 6n plana ¢ikarildigi dikkat ¢ekmektedir. Benzer bir
sonuca 2015 Genel Segimleri siirecindeki siyasal reklamlari
inceleyerek ulasan Vodinali ve Akimci Cotok (2015), AK
Parti’nin siyasal reklamlarda “milli birlik ve biitiinlik” temasi
tizerinden sdylemlerini insa ettifini tespit etmistir. Dogan ve
Aslantas (2015) da “Millet Egilmez Tiirkiye Yenilmez” reklam
filmi ile “millet, bayrak ve ezan ortak paydasi” ile birlik ve
beraberlik vurgusunun 6n plana ¢ikarildigini saptamistir.

Reklam 5

Reklam bashgi: “Tiirkiye Yiizyili baslar, Diinyaya Ornek Olur |
AK Parti”

Erisim adresi: URL-5

Yayinlanma tarihi: 25.05.2023

Erigim tarihi: 02.06.2023

Siire: 2 dakika 13 saniye

Goriintiilenme  sayisi:  3.528.424  goriintilenme  (02.06.2023
itibariyla)

Reklam tiirii: Pozitif ve negatif 6geler bir arada

Ana tema: Teror, ekonomi, saglik, madencilik, eglence, spor,
uzay teknolojileri

Cekicilik tiirii: Rasyonel ve duygusal ¢ekicilik

Miizik kullanimi: Var

Baskin olan ses: Dis ses
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Kullanilan gériintii tirii: D1g mekan

Lider goriintiisii: Var

Slogan ve amblem kullanimi: Slogan ve amblem var

Genel degerlendirme: Reklamda ¢esitli faaliyet alanlarina doniik
mesajlar, “AK Parti’nin bu alanlarda basar1 sagladigi” imasiyla
verilmektedir. Bu baglamda, ¢ikis noktasi rasyonel olan
arglimanlarin, duygusal bir nitelikle yansitildigi goriilmektedir.
Ote yandan, ampul kullanimi vasitasiyla bir karanlik-aydinlik
karsithgr kurulmaktadir. Ayn1 zamanda AK Parti’nin amblemine
bir gonderme olan ampuller, AK Parti’den Onceki donemin
“karanlik”; AK Parti doneminin ise “aydinlik” olarak
konumlandirilmasina hizmet etmektedir.

CHP Reklamlarina Iliskin Bulgular
Reklam 1

Reklam bashgi: “Sana S6z Yine Baharlar Gelecek”

Erisim adresi: URL-6

Yayinlanma tarihi: 27.03.2023

Erigim tarihi: 01.06.2023

Stire: 1 dakika 37 saniye

Goriintiilenme  sayisi:  3.247.026 goriintilenme (01.06.2023
itibariyla)

Reklam tiirii: Pozitif ve negatif 6geler bir arada

Ana tema: Umut, iktidar degisikligi, hosgorii, ekonomi, bilim,
sanat, itibar, 6zgiirlikk

Cekicilik tirii: Duygusal cekicilik

Miizik kullanimi: Var

Baskin olan ses: Lider sesi

Kullanilan goriintii tirii: D1s mekan

Lider goriintiisii: Var

Slogan ve amblem kullanimi: Slogan ve amblem var

Genel degerlendirme: Reklamda hedef kitleye “sana séz yine
baharlar gelecek” sozleriyle umut verilmektedir. Burada
kastedilen “baharin gelmesi”, mevcut AK Parti iktidarinin
degismesini ifade etmektedir. Gorsel olarak sunulan karanlik,
yagmurlu ve gok giiriiltiilii hava mevcut diizenin olumsuz bir
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noktada konumlandirilmasina hizmet ederken; agaclarin ¢igek
actig1, giinesli bir hava ise “bahar1”, yani Millet Ittifaki’nin ve
onun Cumhurbagkant Aday1 Kemal Kiligdaroglu’nun segimleri
kazanmasin1 ifade etmektedir. Kiligdaroglu’nun sesi ve
gorlintlisiiyle yer aldigi reklamda, “karanlik-aydinlik”, “kis-
bahar” karsitliklar1 diizleminde bir politik duygu aktarimi
gerceklestirilmektedir.

Reklam 2

Reklam bashgi: “Bay Kemal Soziinden Donmeyecek”

Erisim adresi: URL-7

Yayinlanma tarihi: 27.03.2023

Evisim tarihi: 01.06.2023

Siire: 1 dakika 31 saniye

Goriintiilenme  sayisi:  1.992.932  gorlintilenme (01.06.2023
itibariyla)

Reklam tiirii: Pozitif ve negatif 6geler bir arada

Ana tema: Umut, iktidar degisikligi, ekonomi, liyakat

Cekicilik tirii: Duygusal cekicilik

Miizik kullanimi: Var

Baskin olan ses: Lider sesi

Kullanilan goriintii tirii: D1s mekan

Lider goriintiisii: Var

Slogan ve amblem kullanimi: Slogan ve amblem var

Genel degerlendirme: Tipki “Sana S6z Yine Baharlar Gelecek”
baslikli reklamda oldugu gibi, bu reklamda da se¢gmene “umut”
asilanmaktadir.  Mevcut  iktidar olumsuz  bir noktada
konumlandirilirken; Millet Ittifaki’'nin ve onun Cumhurbaskani
Aday1 Kemal Kiligdaroglu'nun se¢imleri kazandig1 bir senaryo,
“baharin gelisi” olarak kodlanmaktadir. Kiligdaroglu, sesi ve
gorlintiisiiyle reklamda yer almakta; “kis-bahar” karsithig
cergevesinde hedef kitleye ekonomi ve liyakat gibi konulara
iliskin mesajlar vermektedir.
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Reklam 3

Reklam bashgi: “Senin Oy un Onun Boyunu Asacak”

Erigim adresi: URL-8

Yayinlanma tarihi: 26.05.2023

Evigim tarihi: 01.06.2023

Siire: 54 saniye

Goriintiilenme  sayisi:  887.749  goriintilenme  (01.06.2023
itibariyla)

Reklam #irii: Negatif

Ana tema: iktidar degisikligi

Cekicilik tirii: Duygusal cekicilik

Miizik kullanimi: Var

Baskin olan ses: Lider sesi

Kullanilan gériintii tirii: Dig mekan

Lider goriintiisii: Var

Slogan ve amblem kullanimi: Slogan ve amblem var

Genel degerlendirme: Reklamda segmenler, Kemal Kiligdaroglu
tarafindan  Cumhurbaskan1  Erdogan’a  yonelik  olumsuz
gondermeler yoluyla sandiga, “Erdogan’t gdndermeye”
cagirilmaktadir. Bu baglamda, Erdogan’in iktidar1 elinde
bulundurmasi  olumsuz bir noktada konumlandirilirken;
Kiligdaroglu hedef kitleye kendisini bir ¢ikis yolu olarak
sunmaktadir.

Reklam 4

Reklam bashgi: “Ciftci Kardesim, Sesimizi Kesmeye Caliganlara
Inat, Sen de Duy Sesimi.”

Erisim adresi: URL-9

Yayinlanma tarihi: 10.04.2023

Erigim tarihi: 01.06.2023

Stire: 15 saniye

Goriintiilenme  sayisi:  878.760  goriintilenme (01.06.2023
itibariyla)

Reklam tiirii: Pozitif

Ana tema: Cift¢ilerin sosyal haklar
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Cekicilik tiirii: Rasyonel ¢ekicilik

Miizik kullanimi: Var

Baskin olan ses: Lider sesi

Kullanilan gériintii tirii: D1g mekan

Lider goriintiisii: Var

Slogan ve amblem kullanimi: Slogan ve amblem var

Genel degerlendirme: Reklamda Kemal Kiligdaroglu, kirsaldaki
kadin ve geng ciftcilerin sigorta primlerinin devlet tarafindan
O0denmesini vaat etmektedir. Bu yoniiyle Kiligdaroglu, rasyonel
cekiciligi kullanarak hedef kitleye hitap etmektedir.

Reklam 5

Reklam bashigi: “Haydi Tiirkiye! #Haydi”

Erisim adresi: URL-10

Yayinlanma tarihi: 04.05.2023

Erigim tarihi: 01.06.2023

Siire: 1 dakika 49 saniye

Goriintiilenme  sayisi:  483.915  goriintilenme  (01.06.2023
itibar1yla)

Reklam tiirii: Pozitif ve negatif 6geler bir arada

Ana tema: Iktidar degisikligi

Cekicilik tirii: Duygusal cekicilik

Miizik kullanimi: Var

Baskin olan ses: Miizisyenlerin sesi

Kullanilan goriintii tirii: D1s mekan

Lider goriintiisii: Var

Slogan ve amblem kullanim:: Slogan ve amblem var

Genel degerlendirme: Reklamda bir miizik vasitasiyla segmen,
iktidar degisikligi yoniinde telkin edilmektedir. Mevcut iktidara
duyulan hosnutsuzluk duygusu, Millet Ittifaki’nin “umut” vaadi
tizerinden dile getirilmekte; se¢men sandiga davet edilmektedir.
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Sonug¢

Siyasal reklamlar, iktidar miicadelesi yiiriiten siyasal aktorlerin,
kendilerini segmenlere ifade etmek icin kullandiklar1 araglardan biridir.
Bu baglamda siyasi aktdrler, siyasal reklamlar araciligiyla hem yurttaglar
bilgilendirmekte hem de segmenleri ikna etme stratejileri
gelistirmektedir. Teknolojik gelismelerle dogru orantili olarak, dnceleri
afislerle ve gazete ilanlartyla baslayan siyasal reklamlarin seriiveni,
televizyonun icadi ile farkli bir noktaya tagimustir. Giiniimiizde, internet
ve sosyal medya, siyasal reklamlarin vazgegilmez mecralari haline
gelmistir.

Bu ¢alismada, AK Parti ve CHP’nin 2023 Segimleri siirecinde, 10
Mart-28 Mayis 2023 tarihleri arasinda resmi YouTube hesaplar
tizerinden yayinladiklari reklamlardan, 1-2 Haziran 2023 itibariyla en ¢ok
gorlintiilenme sayilarina ulasan 5’er tanesi igerik analizine tabi
tutulmustur.  Bu  analizlere  iliskin  sonuglar, su  sekilde
Ozetlenebilmektedir:

AK Parti reklamlarinda pozitif ve negatif ogeler ile rasyonel ve
duygusal ¢ekiciligin bir arada kullanildig1 goriilmektedir. Lider ve parti
amblemlerine siklikla yer verildigi dikkat gekmektedir. Lider imaj1, milli-
manevi duygular ve “icraat” vurgusu, en On plana ¢ikan temalardandir.
Ayrica, ¢ikis noktasi rasyonel olan icraat temali mesajlara, duygusal bir
nitelik katildig1 da anlasilmaktadir. Ote yandan, icraat temali mesajlarin
verilmesinde “AK Parti oncesi donem ve AK Parti donemi” seklinde,
geemisi olumsuz bir noktada konumlandirip; AK Parti doneminin
idealize edilmesine hizmet eden ikili karsitliga dayali bir argiimantasyon
da 6n plana ¢ikmaktadir. Clinkii baz1 noktalar, bilgilerin hatirlanmasini
saglamada ve se¢menlere adaylarin konu hakkindaki tutumlarinin
belirginligi hakkinda fikir vermede daha etkilidir (Kaid, 2004, s. 188).

AK Parti gergeklestirdigi projeleri on plana g¢ikararak somut
arglimanlar1 ikna ic¢in kullanmaktadir. Farkli arastirmalarda da benzer
sonuca ulasilarak AK Parti’nin gerceklestirdigi hizmetleri referans
gostererek segmenleri ikna etmeye calistigi tespit edilmistir (Dogan, A.
2015; Kalgik, 2016; Ozdemir ve Tascioglu, 2023). Bu baglamda gegmiste
elde edilen basarilara tarihsel olarak atifta bulunarak segmenlere hitap
edilmektedir. Ciinkii adaylarin deneyimlerine, basarilarina ve sicillerine
iligkin tarihsel ima, se¢menlerin onlar hakkinda fikir olusturmasina
yardimci olur. Bu durumun bilincinde olan siyasi aktorler, segmeni ikna
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etmek icin strateji olarak tarihin kullanimindan yararlanmaktadir
(Osisanwo, 2016, s. 147).

AK Parti’nin siyasal reklamlarda lirik temalar1 vurgulayarak
vatanseverlik ingas1 yaptig1 tespit edilmektedir. Ayrica lider imajin1 konu
alan mesajlarda, Erdogan ve se¢men arasinda miizik yoluyla bir duygusal
bag kurmak amaglanmakta; Erdogan ethosu 6n plana ¢ikarilmaktadir.
Benzer bir sonuca 2014 Cumhurbaskanlig1 se¢im siirecinde Facebook ve
Twitter’da yer alan siyasal reklamlari inceleyen (Codur, 2018, s. 563) da
ulagmustir.

CHP reklamlarinda ise, pozitif ve negatifler bir arada
kullanilmakla birlikte duygusal ¢ekicilik daha 6n plandadir. Sadece lider
amblemine yer verilirken parti amblemine yer verilmedigi goriilmektedir.
En 0One ¢ikan konu, iktidar degisikligi vurgusudur. Bu vurgu ekonomi,
bilim, sanat, liyakat, sosyal haklar vb. alanlara doniik imalar iizerinden
yapilmaktadir. Ayrica, bu mesajlar Levent Yiiksel’in “Tuana” adli
sarkisindan esinlenilerek, “sana s6z yine baharlar gelecek” ciimlesi ile
sloganlagtirilmaktadir. “Baharin gelisi” ile Millet ittifaki’nin ve onun
Cumbhurbagkant Adayr Kemal Kiligdaroglu'nun se¢imleri kazanarak, AK
Parti iktidarina son vermesi kastedilmektedir. Bu baglamda, “kis-bahar”
karsithgr iizerinden, AK Parti iktidart “kis” olarak konumlandirilip,
olumsuzlanirken; CHP iktidar1 “bahar” olarak konumlandirilarak idealize
edilmektedir. Bu yolla se¢cmenlere “umut” ve “degisim” mesajlar
verilmektedir.

Genel olarak CHP’nin, evrensel temalari 6n plana ¢ikararak siyasi
yelpazenin tamamina seslenme hedefi tasidigi dikkat c¢ekmektedir.
CHP’nin kutuplastirict  konulardan uzaklasarak ortak bir zeminde
bulusmay1 tesvik ettigi goriilmektedir. CHP’nin, Statiikonun elestirisini
yapma ve sosyal degisimi savunma egiliminde oldugu saptanmustir.
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