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Oz

Diinya genelinde giderek yayginlhigini artirarak gerek kullanicilarin gerekse reklamverenlerin ilgisini
ceken podcast yaymecilig, Tiirkiye’de pandemi doneminde baslayan yiikselisini siirdiiremedigi gibi
bir gerileme siirecine girmistir. Podcast yaymciliginin tanitilamamasi, podcast dinleyicilerinin
beklentilerinin anlagilamamasi, yapimeilarin siireklilik arz eden bir maddi gelir elde edememesi ve
buna bagl olarak icerik iireticilerin amator diizeyde kalmasi ve yapimlarin periyodik olmamasi bu
gerilemenin sebeplerinden sayilabilir. Bu sorunlar cercevesinde arastirmanin temel amaci
Tiirkiye’deki podcast dinleyicilerinin profillerini, icerik kullamim yontemlerini ve tiiketim
motivasyonlarin1 ortaya koymaktir. Bu dogrultuda uygulanan anket calismasinda, podcast
dinleyicilerinin geng, egitimli ve orta-iist sosyo- ekonomik siniftan olduklari goriilmiistiir. Podcast
kullanicilan genellikle geleneksel medyada goremedikleri toplum ve kiiltiir, egitim, bilim ve sanat
konularina yonelik icerikleri takip etmektedirler. Kullanicilarin igerikleri agirlikli olarak cep
telefonlarindan ve evde dinledikleri goriilmiistiir. Ayrica kullanicilar icerikleri tiiketirken bagka
iglerle ugragmay1 tercih etmektedirler. Podcast kullanicilarinin igerik tiiketim motivasyonlarina
bakildiginda ise (a) teknik acidan isitsel platform {istiinliigii (b) kisisel-toplumsal 6zdeslesme,
arkadaglhk, iliski kurma (c) kagis ve zaman gecirme motivasyonlar1 6n plana ¢ikmaktadir. Bu
motivasyonlar cinsiyete, yasa ve egitim durumuna gore farkhilagsmaktadir. Erkek kullanicilarin
tiiketim motivasyonlari kadinlara gore daha yliksektir. Genclerde ise igerik agisindan isitsel platform
iistiinliigli 6ne ¢ikan motivasyon olarak goriilmektedir. Ayrica egitim diizeyi geriledikce kacis ve
zaman gecirme motivasyonu, egitim diizeyi arttikca kisisel-toplumsal 6zdeslesme, arkadashk, iliski

kurma motivasyonu 6ne ¢gikmaktadir.

Anahtar kelimeler: Podcast Yaymciligi, Podcast, Tiiketim Motivasyonlari, Tiiketim Yontemleri,
Yeni Medya

Content consumption methods and motivations of Podcast users in Turkey
Abstract

Podcast broadcasting, which has been gaining popularity worldwide and attracting the attention of
both users and advertisers, has not been able to sustain its growth in Turkey, which started during
the pandemic period and has also entered a declining phase. The reasons for this decline can be
attributed to the failure to promote podcasting, the misunderstanding of the expectations of podcast
listeners, and producers' inability to generate a consistent income, resulting in content creators
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remaining at an amateur level and productions not being periodic. Within this context, the primary
objective of this research is to shed light on the profiles of podcast listeners in Turkey, their methods
of content consumption, and their consumption motivations. In line with this direction, the survey
revealed that podcast listeners are predominantly young, educated individuals from middle to upper
socio-economic backgrounds. These users typically engage with topics that are less prevalent in
traditional media, such as societal and cultural matters, education, science, and arts. It has been
observed that users predominantly consume content via mobile phones and at home. Furthermore,
users exhibit a preference for engaging in other activities while consuming content. When examining
the content consumption motivations of podcast users, (a) technical superiority in terms of auditory
experience; (b) personal and societal identification, companionship, and relationship-building; and
(c) escapism and leisure emerged as prominent factors. Motivation for consumption was higher
among male users than among females. Among young individuals, auditory content superiority is
prevalent as a prominent motivation. Furthermore, as educational level decreases, motivations for
escapism and passing time come to the forefront, while with increasing educational levels,
motivations for personal-social identification, companionship, and forming relationships become

more prominent.

Keywords: Podcast Broadcasting, Podcasts, Consumption Motivations, Consumption Methods,
New Media

Giris

Iletisim teknolojilerinde yasanan gelismeler geleneksel medya araclarinin egemenligini sarsan, giindelik
hayatin da 6nemli bir parcas1 haline gelen “yeni medya” alanlarini ortaya c¢ikarirken, geleneksel medya
araclar ise form ve mekan degistirerek bu yeni mecralarda yer almaya ve bu sayede varligim ve
egemenligini siirdiirmeye calismaktadir. Bu siiregte yeni iletisim teknolojilerini kullanan ve geleneksel
medya araglarinin da 6zelliklerini tasiyan “melez” medya tiirleri de ortaya ¢cikmaktadir. Bu baglamda
melez bir medya tiirii olarak tanimlayabilecegimiz podcast yaymnciligi, her ne kadar geleneksel radyo
yayinciligl veya internet radyoculugu olarak algilansa da, kendine has ozellikleri ile yeni bir medya
tiiriidiir. Podcast yaymcihig, basta teknik alt yapisi, igerik iiretim siirecleri ve cesitliligi, hedef kitlesinin
yapis1 ve tiiketim davraniglar1 gibi bircok nedenden o6tiirii bu yaymcilik tiirlerinden ayrigmaktadir.
Podcast yaymncilig: diisiik iiretim ve tiiketim maliyeti, icerik farklilig1 ve zenginligi, tiiketim kolayhg,
etkilesimli yapis1 gibi sebeplerle yapimecilar ve dinleyiciler icin geleneksel medyanin egemenligine
alternatif bir medya araci olarak giderek yayginlagsmaktadir.

Amator veya profesyonel yapimcilarla dinleyicileri bulusturan ve diinyada giderek popiilerlesen podcast
yayincilig iilkemizde Covid-19 pandemi siirecinde adindan daha sik bahsettirse de heniiz yeterince
yaygmlasmamistir (Cil, 2021, s. 27-28). Diinyada ise 6zellikle Giiney Kore, Amerika ve Ispanya’da yaygin
olarak kullanilan podcast yayincihig1 Spotify, Apple gibi firmalarin bu alana yaptiklar1 yatirimlarla her
gecen giin yayginhgini artirmaktadir.

Podcast yaymciliginin gelecegine yonelik farkh tartismalar meveuttur. Podcastlerin miizik endiistrisine
zarar verip vermedigi, dinleyicilerin ilgi araliklarinin kisalmasi ve buna bagh olarak boliim siirelerinin
kisalmasimin podcast yayincihgmi olumsuz etkileyebilecegi veya aksi yonde Ibrisim’in degindigi gibi 5G
teknolojisi ile dinleyicilerin katihm saglayacagi canli podcast yayinlarinin yayginlagsmasi, Hennig’'in
belirttigi gibi akilli kulakliklar ve evlerdeki sesli asistanlar sayesinde podcastlere ilginin artabilecegi gibi
farkli goriisler mevcuttur (Akt. Sener, 2020, s. 242). Bu tartismalar ekseninde podcast yayinciligi her
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gecen glin yayginhgini artirmaktadir. Geleneksel ve yeni medyadaki fenomenler takipgileri ile farkli ve
etkilesimli bir mecrada iletisim kurmak veya takip¢i sayilarin1 artirmak, kullanicilar ise geleneksel
medyaya alternatif, gorece daha 6zgiir, farkh ve kisgisellesmis iceriklere ulagsmak i¢in bu mecraya
yonelmektedirler. Bu sayede Llinares’in de belirttigi gibi podcast yayincihigi “yeni isitsel kiiltiiriin
merkezi” haline gelmektedir (Akt. Ozkan Kutlu, 2020, s,20). Podcast yaymncihigmimn bu yiikselisi basta
Spotify olmak iizere Google, Apple gibi firmalarin da dikkatini ¢ekmistir. Sirket satin almalar1 ve
teknolojik yatirimlarla bu alana artan ilgi, podcast yayinciliginin daha da yayginlasmasini saglamistir.
Buna paralel podcast yayincilig: iizerine yapilan yapimei, igerik ve dinleyici odakl ¢aligmalarin sayisi
artarken bu arastirmalarla ortaya konulan dinleyici profilleri ve verileri ise firmalara dogru hedef kitleye
reklam verebilme sans1 getirmistir. Dijital ses reklamcilig1 lizerine ¢aligan SXM Media tarafindan
hazirlanan “2023 Podcast Trends Report” verilerine gore podcast reklamlari ile ulasilan dinleyenlerin
yarist reklamlardan sonra iiriinii satin almaktadir (SXMMedia, 2023, s. 11). Bu dogrultuda
reklamverenlerin bu mecraya olan ilgileri her gecen gilin artmakta ve podcast yayincihiginin reklam
pastasindaki pay1 giderek biiylimektedir. Gelirin artmasi ise daha profesyonel yayincilarin bu alana
yonelmesine, daha genis yelpazede, gorece daha nitelikli igeriklerin iiretilmesine olanak saglamaktadir.
Ote yandan bu pastadan pay almak isteyen geleneksel medya sirketleri ve yapimcilarinin sayisinin
artmasi ise podcast yayinciliginin amator ruhunu ve alternatif medya roliinii de tehdit etmektedir.

Tiirkiye’de podcast yayinlarina olan ilgi 6zellikle pandemi doneminde artmistir. Geleneksel medyada
kendine yer bulamayan veya bu alanlardan aforoz edilen haberciler, medya profesyonelleri, sosyal
medya fenomenleri, geleneksel radyo kuruluglari, amator yayimcilar gibi bircok kesim bu alan igin igerik
iiretmeye baglamis ve bu sayede podcast yayinciligi iilkemizde giderek yayginlagmaya baslamistir. Ancak
bu yayinlara bakildiginda bircogunun periyodiklikten uzak oldugu veya yayinlarina son verdigi
goriilmektedir. Stiphesiz bu durumun bircok farkli nedeni olmakla birlikte yayincilarin maddi olarak
tatmin edici bir kazancg elde edememeleri de 6nemli bir faktérdiir. Diinyada oldugu gibi iilkemizde de
podcast yayinlarinin yayginlasmasi icin nitelikli igeriklerin sayisinin artmasi, bunun icin de podcast
yayincilarinin finansal anlamda bagimsizliklarin1 kazanarak bu alana daha profesyonel yaklagmalar:
gerekmektedir. Finansal bagimsizlig1 elde edebilmek ise, her ne kadar giin sonunda geleneksel medyada
oldugu gibi yaymcinin 6zgiirliiglinii sermayeye teslim edebilme tehdidi barindirsa da, firmalarin bu
alana reklam vermesi ile gerceklesecektir. Bunun ic¢in de iilkemizdeki podcast dinleyicileri tizerine
detayl calismalar yapilarak, reklamverenlere podcastlere verecekleri reklamlarla hedef kitlelerine
dogrudan nasil ulasabilecekleri gosterilmelidir. Tiirkiye’deki podcast dinleyicilerinin profilini ortaya
koymak adina yola c¢ikan bu c¢alismada, katihmecilara uygulanan anket caligmasi ile dinleyicilerin
profilleri, icerikleri tiiketim yontemleri ve motivasyonlar1 ortaya konulmaya calsilacaktir. Arastirma
verilerine gecmeden podcast kavrami ve gelisim siirecleri hakkinda bilgi verilmesi, yurtdisinda ve
iilkemizde yapilan benzer calismalarin verilerinin aktarilmasi konunun biitlinliniin kavranmasi ve
karsilagtirma anlaminda faydali olacaktir.

Podcast yayincilig ve gelisimi

Podcast teknik olarak diisiik kayip oranlariyla ses dosyalarini sikistirmaya olanak taniyan MP3 ve
gazetelerin g¢evrimici igerikleri okurlara ulastirmakta kullandiklar1 RSS (Rich Site Summary/Really
Simple Syndication) teknolojilerinin birlesimidir (Singer, 2019, s. 572). Podcast kelimesi Apple’'in
iirettigi tasinabilir bir medya oynaticis1 olan “iPod” ve “yayin yapmak/yayin” anlamlarina gelen
“broadcast” kelimelerinden olusmustur. 2004 yilinda gazeteci Ben Hammersley’in podcast yayinciligini
anlattig1 bir makalesinde kullanana kadar popiiler olmayan “podcast” sozciigii (Sullivan, 2019, s. 3)
2005 y1linda ise Oxford Amerikan Sozliigii tarafindan yilin kelimesi olarak ilan edilmistir (BBC, 2005).
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Gilinlimiizde podcastler, Apple veya iPod’lardan bagimsiz olarak kullanilabilse de aymi isimle
anilmaktadir.

Podcast yayinciliginda kullanicilar, platformlardan veya farkli kanallardan ulastiklar1 yayinlara RSS
teknolojisinden faydalanarak abone olmakta ve bu yayinlara ait medya dosyalarinin bilgisayar, tablet
veya akilli telefonlarina otomatik olarak indirilmesini saglamaktadirlar. Bu sayede yayinlari
cevrimici/cevrimdisi olarak alabilmektedirler. RSS ile abone olunan yaymnlarin yeni boliimlerinden
haberdar olup cihazlarina otomatik olarak indirilmesine izin vererek, ¢evrimdisi iken de bu yayinlar
dinlemeleri miimkiindiir.

Podcast yayinciligindaki doniim noktalarindan biri Apple CEO’su Steve Jobs’in 2005 yilinda gelistirdigi
iTunes 4.9 siiriimiidiir. iTunes 4.9 kendinden 6nceki podcatcher yazilimlarina nazaran gorselligi ve
kullanim kolayhg: ile podcast yaymeciligina bir diizen de getirmistir. icerikleri bir araya toplayan,
kullanimi kolay, mobil cihazlardan podcast yayinlarinin dinlenmesini saglayan ve miizik diinyasindaki
yaygimnlhig ile podcast yayinciligini yeni kullanicilarla tanigstiran iTunes 4.9, podcast yayinlarini kiiltiirel
bir ana akima doniigtiirmiigtiir (Sullivan, 2019, s. 3). Sonraki siiregte podcast yayinciligini iginde
bulunduklari zor durumdan bir kurtulus yolu olarak géren CBC, BBC, Radio One gibi radyo kanallar1 da
bagimsiz yayincilara ek olarak podcast yayilarina baglamiglardir. Para kazanmak i¢in veya hobi olarak
icerik iireten yeni yayincilar ile birlikte podcast yayincilig: giderek daha zengin iceriklere kavusmus ve
yaygmlagsmistir (Azran, Laor, & Tal, 2017, s. 484). Yeni bir isitsel medya tiirii olarak kendi kiilttirtint
olusturan podcast yayincilign amator yayincilar, medya profesyonelleri, aglarin1 genisletmek isteyen
fenomenler, geleneksel medyadan diglanan haberciler, {inlii olmak isteyen kisilerin de katilimiyla her
gecen giin yaygihgini artirmaktadir. Ayrica bu gelisimi fark eden Spotify, Deezer, Google, Apple gibi
firmalar da yaygin olarak kullanilan miizik platformlarina koyduklari podcast igerikleri ve teknik alt yap1
yatirimlariyla podcast yaymnciliginin gelisimine katki saglamaktadirlar. Ancak baslangicta amator ve
Ozgiir bir ruhla alternatif bir medya araci olarak ortaya ¢ikan podcast yayinlarinin, dinleyicileri ile yaygin
olarak bu platformlarda bulusabilmesi, podcast yayinciliginin da geleneksel medya gibi olusturdugu
kiiltiirden ve ozgiirliigiinden uzaklasabilecegi endigesi yaratmaktadir. Spotify’in bu alanda faaliyet
gosteren bazi firmalar satin almasi, iinliilere podcast igerikleri iirettirerek tiim dikkatleri iizerine ¢cekme
cabasi, tekellesme yoniindeki adimlardan sayilabilir. flerleyen dénemde, yayginlasan bu platformlarin
istemedikleri icerikleri platformlarina dahil etmemeleri de podcast yayinciliginin 6zgiir ruhunu
zedeleyecektir.

Baglangicta radyo yayincihigi icin biiyiik bir tehdit olarak goriilen ve hatta radyo yayinciligini bitirecegi
diisiiniilen podcast yayinciign aslinda Webster'in da belirttigi gibi en yavas yayginlasan medya
araclarindan birisidir. Yapilan aragtirmalarda insanlari podcast kavramina agina olmalarina ragmen
ne oldugunu ve nasil dinlenebilecegini tam olarak kavrayamamalari, igeriklerin iicretli ve uzun siireli,
kullaniminin karmasik oldugunu diigtinmeleri (Webster, 2018), isminin kafa karigtirici olmasi ve
YouTube gibi video odakli uygulamalarla miicadele etmek zorunda olmasi (Olmsted & Wang, 2020, s.
2) bu yavag yayillimin sebepleri olarak siralanmaktadir. Amerika’da 12 yas ve lizeri bireylerde, en az bir
kez podcast dinleyenlerin orani 2013 yilinda gerileme gosterse de diizenli bir artigla 2023 y1li itibariyle
%64’e ulasmistir. (Edison Research, 2023). Tiirkiye’de ise heniiz yeterince yayginlagsmayan podcast
yayinciliginin 6zellikle pandemi siirecinde bilinirligi artmistir. Aragtirmalara gore Tiirkiye 2020 yilinda
podcast dinleme orani1 bakimindan en c¢ok artig gosteren iilkedir (Chartable, 2021). Sonug itibariyle
podcast yayincihiginin agir da olsa ilerleyisi bu alana yatirnm yapan sirketlerin, reklamverenlerin ve
pazarlamacilarin ilgisini cekmektedir. Podcast yaymnciliginin reklam pastasindan aldig: pay ise her yil
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artmaktadir. Podcast yayincihiginin kendine has karakteristik 6zellikleri ve geleneksel medya araglarina
gore farklilasan kullanici profili ve icerik zenginligi bu ilginin ve gelisimin temel sebeplerindendir.

Podcast yayinciliginin ve kullanicilarinin 6zelikleri

Isitsel bir medya tiirii olan podcast yayincihgi sese dayali olmas: nedeniyle kendinden énceki isitsel bir
medya tiirii olan radyo ile birgok konuda benzesmektedir. Bunun yaninda iletisim teknolojilerine bagh
olarak gelisen yeni bir medya tiirii olarak, kendine has baz 6zellikler de barindirmaktadir. Geleneksel
medya araclarina gore daha bagimsiz bir medya tiirii olan podcast yayinciligi, RSS teknolojisi ile de
merkezsiz bir yapiya sahiptir.

Isitsel iceriklerinin web ortaminda depolandig1 ve RSS teknik altyapist ile birbirine baglandig1 bir yapiya
sahip olan podcast yayimnciliginda dinleyiciler, acik ve iicretsiz olan RSS teknolojisi ve bir uygulama
aracihigiyla web sitelerinde gezmeye gerek kalmadan podcast iceriklerine ulasip, abone olabilmekte ve
bu icerikleri dinleyebilmektedir (Sullivan, 2019, s. 2). Bu 6zellik sayesinde kullanicilar kendi depolama
alanlarimi kullanmadan, istek ve ilgi alanlarina uygun iceriklere kolayca erisebilmekte ve abone olarak
buna bir siireklilik kazandirabilmektedir.

Podcast yayinciligi diisiik maliyeti ve kullanim kolayligi ile sinirsiz kiiresel erisim saglamaktadir (Koo,
Chung, & Kim, 2015, s. 432). Podcastler dinleme, dagitma ve ses kaydi1 asamalarinda ¢ok basit ve ticretsiz
teknolojilere gereksinim duymakta ve bu sayede kullanim kolaylig1 sunmaktadir. Ancak sesi diizenleme,
isleme asamalar1 diger asamalara gore kismen daha karmasiktir ve en azindan teknolojik bir
okuryazarhk gerektirmektedir (Tulley, 2011, s. 258). Ancak yapilan arastirmalarda podcast
dinlemeyenler, buna neden olarak kullamim zorlugu veya podcast iceriklerinin {icretli oldugunu
gostermektedirler ki belirttigimiz iizere podcast yayinciigt hem kullanicilar hem de yaymncilar icin
kullanim1 son derece basit ve iicretsiz bir medya alamidir. Yapimeilar ¢ok diisiik biitcelere sahip
olabilecekleri teknik bir altyapr ile hazirladiklar1 igerikleri iicretsiz olarak kullanicilara
ulagtirabilmektedir. Kullanicilar ise gelistirilen uygulamalarla {icretsiz ve kolay bir sekilde istedikleri
iceriklere ulagabilmektedir.

Podcast isitsel bir medya araci olmasi nedeniyle video iceriklerinden daha az veri harcamaktadir. Bu
ozelligi sayesinde internete erigsimin pahali oldugu gelismekte olan iilkelerde habercilik ve egitim
alanlarinda bir alternatif olusturmaktadir.

Podcast iceriklerinin tiiketimi de kullanicilar igin son derece basittir. Yeni iletisim teknolojilerinden
gelen ozelligi ile podcast yayinciligi, kullanicilara zaman ve mekandan bagimsiz bir tiiketim kolayligi
sunmaktadir. Ayrica kullanicilar podcast igeriklerini tiiketirken farkl islerle de ugrasabilmektedir.
Multitasking olarak adlandirilan bu 6zelligi ile podcast, kullanicilardan gazete veya televizyonda oldugu
gibi icerik tiiketmek i¢in 6zel bir zaman ayirma talep etmemektedir. Fronek vd. nin arastirmalarinda
ortaya koydugu iizere podcast kullanicilar1 podcast igeriklerini ne zaman ve nerede dinleyeceklerini
secme ve icerikleri tiiketirken bagka seyler yapma ozgiirliigiinii sevmektedirler (Fronek vd., 2016, s.
106).

Podcast yayinciligi yeni iletisim teknolojilerinin bir diger 6zelligi olan karsilikli etkilesim sansina da
sahiptir. Dinleyiciler uygulama ve platformlarda listeler hazirlayabilmekte, iceriklere yorum yapip diger
kullanicilar ve hatta yapimcilarla sohbet ederek etkilesim kurabilmektedir. Bu sayede dinleyici ve
yapimcilar arasinda samimiyet ve baglilik olusabildigi gibi agilan geri bildirim kanallar sayesinde
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dinleyicinin daha etkin oldugu ve geleneksel medyaya nazaran daha demokratik bir medya ortaminin
olustugunu soylemek miimkiindiir. Bu ortam sayesinde toplu olarak “podosfer” seklinde tanimlanan
(Besser, Larson, & Hofmann, 2010) podcast iceriklerinde konu cesitliligi artmakta, kitlesel taleplere
karsin bireysel talepler ve begeniler de one cikabilmektedir. Yapimailar istedikleri konularda yayin
yapabilirken dinleyiciler de ilgi alanlarina ve begenilerine gore farkli igerik seceneklerine
ulagabilmektedir.

Podcast dinleyicileri iizerine yapilan aragtirmalarin biiyiik ¢ogunlugu Amerika kaynakhdir. Edison
Research sirketinin hazirladigi ‘The Infinite Dial 2023” raporuna gore 12 yas lizeri Amerikalilarda en az
bir kez podcast dinleyenlerin oram1 %64 iken son bir ayda podcast dinleyenlerin orani ise %42’dir
(Edison Research, 2023). Wearesocial sirketinin her y1l yayinladig: dijital raporunun 2023 y1ih verilerine
gore ise diinyadaki 16-64 yas arasi internet kullanicilarinin %21.2°si her hafta podcast dinlemektedir.
Gecen yila gore bu oranin %3.9 artmasi podcast yayincihginin yavas da olsa yayginlastigini
gostermektedir. Amerika ile benzer sekilde podcast yayinlarini en fazla 16-24 ve 25-34 arasindaki
kullanicilarin dinledigi goriilmektedir ki bu da podcast igeriklerinin aslinda kullanimi son derece kolay
olmasina ragmen teknolojik boyutunun bireylerde gekinceler olusturdugunu gostermektedir. Geng
niifus da kadin dinleyicilerin oranm ¢ok kiiciik farkla fazla iken orta yas ve ilerisinde erkek dinleyicilerin
oraninin daha fazla oldugu goriilmektedir. Podcast kullanim oraninda %42.9 ile Brezilya ilk sirada yer
alirken Tiirkiye’de bu oran bir onceki yila gore %8.4 azalarak %16.3’e diismiistiir. Kullanicilarin
ortalama podcast dinleme siiresi ise bir 6nceki yila gore 7 dakika artarak 1 saat 2 dakika olurken
Tiirkiye’de bu siire bir onceki yila gore degisiklik gostermeyerek 49 dakika olarak gerceklesmistir
(Wearesocial, 2023). Karsilastirma agisindan IPSOS arastirma sirketi ve Podbee tarafindan 2021 yilinda
yapilan aragtirmaya baktigimizda Tiirkiye’de 14 yas lizerinde podcast bilinirliliginin %11, 45 yas altinda
ise %19 oldugunu ve yaklagik 650 bin podcast dinleyicisi oldugunu gérmekteyiz (IPSOS, 2021). Bu
veriler dogrultusunda Tiirkiye’de podcast dinleyici sayisinin 2021-2022 yillarinda artig gosterirken 2022
yilindan itibaren diisiise gectigini soylemek miimkiindiir. Bu durumun sebepleri podcast yayinciliginin
iilkemizdeki gelecegi icin lizerinde durulmasi gereken 6nemli bir konudur.

Aragtirmaya katilarak podcast yayinciigimi bildigini ancak igeriklere iicret 6demek istemedigini
soyleyen kisiler ise iilkemizde podcast yaymciliginin tam olarak kavranamadigini ve tanitiminin
yeterince yapilamadigini gostermektedir.

Amerika’daki podcast dinleyicilerinin sosyo-ekonomik yapisina bakildiginda dinleyicilerin agirlikli
olarak yiiksek gelire sahip, egitimli, gen¢ ve erkek olduklar:1 goriilmektedir (Win, 2021). IPSOS verilerine
bakildiginda benzer sekilde Tiirkiye’deki dinleyicilerin %31’inin yiiksek sosyo-ekonomik statiiye sahip
ve %53’liniin 25 yas alt1 oldugu goriilmektedir (IPSOS, 2021).

Podcast dinleyicilerinin biiyiik cogunlugu ikinci igitsel medya olarak ¢evrimici radyolar tercih etmekte
ve podcast yaymnlarini bu mecrada bulamadiklar: bilgi edinme ihtiyaclar: i¢in agirlikh olarak tercih
etmektedirler. Bu durum rakip gibi goriinen iki mecranin aslinda birbirinin tamamlayicisi oldugunu
gostermektedir. Bu durumu fark eden Spotify, Pandora gibi platformlar ise podcast yaymciligina ciddi
yatirimlar yapmaktadirlar (Olmsted & Wang, 2020, s. 16). Bu yatirimlar dogrultusunda diinyada oldugu
gibi lilkemizde de Spotify %48 gibi bir oranla podcast dinlemek icin kullanicilarin en fazla tercih ettigi
platformdur (IPSOS, 2021).

Podcast dinleyicilerinin biiylik cogunlugu yeni bilgiler edinmek, ilging eglenceler ve farkli insanlarin
hikayelerini 6grenmek icin podcast dinlediklerini belirtmislerdir (Perks, Turner, & Tollison, 2019, s.
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620). Tiirkiye’deki kullanicilar da benzer sekilde %43 gibi bir oranla yeni seyler 6grenmek ve bir konuya
daha fazla hakim olmak amaciyla podcast dinlediklerini belirtmislerdir. Bu motivasyonu sirasiyla
eglenmek, sorunlardan uzaklagmak, kaliteli bir zaman gegirmek ve giindemi takip etmek gibi
motivasyonlar izlemektedir (IPSOS, 2021). Bu paralelde Podtail ve Apple tarafindan yayinlanan rapora
gore iilkemizde en ¢ok dinlenen ilk bes podcast igeriginin ikisinin konusu egitimdir (Podtail, 2021). Yine
Spotify’da en c¢ok dinlenen ilk {i¢ kategoriyi “Toplum ve Kiiltiir”, “Sanat ve Eglence”, ile “Komedi”
olusturmaktadir.

Aragtirmalar podcastlere erismekte kullanilan teknolojilerin cesitlenmesi ile birlikte kullanicilarin
tiiketim aligkanhklarinda da degisimler yasandiginmi géstermektedir. Podcast mekana baghilik durumunu
ortadan kaldirmasina ragmen kullanmicilarin biiyiik cogunlugu podcast iceriklerini evde dinlemektedir.
Yine podcast yayincilig: icerikleri dinlerken bagka islerle ugrasabilme (multitasking) sansi1 vermesine
ragmen dinleyicilerin %70’i podcast dinlerken basgka islerle ugragsmadiklarin1 ve sadece podcast
dinlemeye odaklandiklarini belirtmislerdir (Olmsted & Wang, 2020, s. 4). Tiirkiye’de ise bu oran %26
olarak gerceklesmektedir (IPSOS, 2021). Podcast igeriklerini tiiketim motivasyonlarinin da bu duruma
etki ettigini soylemek miimkiindiir.

Podcast yayincilig1 2022 yilinda biiyiimeye devam ederken bu biiyiime orani 6nceki yila gére daha diisiik
seyretmistir. Diinya genelindeki ekonomik kriz genel anlamda reklamecilik sektoriinii de etkilerken
podcast reklam gelirleri de bu durumdan etkilenmistir. Reklam gelirleri artmis ancak artig oranlari1 2023
yiinda 2022 yilina gore yar1 yariya azalmistir (PodcastTurkey, 2022). Ulkemizde ise daha &nce
belirtildigi gibi podcast dinleyicilerinin oraninda ciddi bir diisiis yasanmaktadir. Podcast yayinciliginin
Tiirkiye’deki gelecegi igin podcast yapimlarimin siirekliligi saglanmali ve daha nitelikli icerikler
iiretebilecek yapimcilar bu mecraya ¢ekilmelidir. Bunun icinde reklamverenlerin bu mecraya ¢ekilmesi
ve boylece yapimeilar i¢in maddi bir cazibe alani yaratilmasi gerekmektedir. Reklamverenleri bu alana
cekmek icin ise podcast dinleyicilerine yonelik pazar aragtirmalarinin sayis1 artmalidir.

Calismamizda ise Tiirkiye’deki podcast dinleyicilerine uygulanan anket calismas ile dinleyicilerin
demografik verileri, podcast iceriklerini tiiketim yontem, amag¢ ve motivasyonlar1 ortaya konulmaya
cahsilacaktir.

Yontem
Arastirmanin amaci ve 6nemi

Podcast yayincihigi diinya genelinde yavas da olsa giderek yayginlagsmaktadir. Tiirkiye pandemi
siirecinde podcast yaymnciligin en hizhi yayginlastigi iilke konumunda iken son arastirmalar ise
Tiirkiye’deki podcast kullanici sayilarinda diisiis oldugunu gostermektedir. Bu diisiisiin arkasindaki
sebepler farkli bir arastirma ile ayrica ele alinmahdir ki boyle bir calisma Tiirkiye’deki podcast
yayinchgmm gelecegini belirlemek icin 6nem arz etmektedir. Ote yandan Tiirkiye'de podcast
iceriklerinin kalitesini artirmak, profesyonel yapimcilari bu mecraya ¢cekmek ve yapimlarda stirekliligi
saglamak adina Amerika’daki orneklerinde oldugu gibi Tiirkiye'deki podcast yayinciliginin reklam
pastasindan aldig1 payr artirmak gerekmektedir. Bunun i¢in de reklamverenlerin pek goz oniinde
tutmadiklar1 bu alanin dinleyicileri {izerine detayl caligmalar yapilarak, reklamverenlerin hedef
kitlelerine dogru sekilde ulagsmalar saglanmalidir. Ayrica yapimecilara hedef kitlelerini tanima sansi
vererek iceriklerini olustururken rehber olabilecek veriler saglanmalhdir.
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Tiirkiye’deki podcast kullanicilar iizerine yapilan ¢alismalar sinirli olmakla birlikte, bu aragtirmalarda
(IPSOS, Statista vb. ) demografik veriler ve igerik tiiketim yontemleri 6n plana c¢ikmaktadir. Bu
caligmada ise Tiirkiye’deki podcast kullanicilarin demografik bulgulari, podcast igeriklerini tiiketim
yontemleri, hangi tiir podcast iceriklerini dinledikleri ve bu igerikleri tiikketim motivasyonlar1 ortaya
konulmaya caligilacaktir. Bu dogrultuda calisma Tiirkiye’deki podcast kullanicilarini daha detayh
tanimak ve analiz etmek adina 6nem tagimaktadir.

Arastirmanin yontemi

Aragtirmada podcast dinleyicilerine 7-23 Temmuz 2021 tarihleri arasinda ¢evrimigi anket uygulamasi
yapilmigtir. Anket yontemi arastirmacilara genis 6rneklemli gruplardan cesitli bilgiler toplama olanag:
sunan bir yontemdir ve bir popiilasyonun algilarini ve davraniglarini incelemek icin kullanigh bir
yaklagimdir (Olmsted & Wang, 2020, s. 7). Anket ¢alismasinin “Podcast Tiiketim Motivasyonlar1” na
iligkin 6lgek kismi Slyvia Chan Olmsted ve Rang Whan tarafindan yayinlanan “Understanding Podcast
Users: Consumption Motives and Behaviors” adli makaleden, yayincilarin izni ve etik kurul onay:
almarak uygulanmigtir. Belirtilen tarihlerde c¢evrimigi uygulanan anket calismasinda 807 kisiye
ulasilmig ve podcast dinleyicisi olan 668 kisi ile ankete devam edilmistir. Aragtirma sonucu elde edilen
veriler SPSS programinda islenmistir. Bu veriler 1g1g1nda:

e Tiirkiye’deki podcast dinleyicilerinin profili
e Tiirkiye’de podcast dinleyicilerinin icerik tiiketim yontem ve davraniglar
e Tiirkiye’de podcast dinleyicilerinin igerik tiiketim motivasyonlari

e Tirkiye’de podcast dinleyicilerinin profilleri ile podcast tiiketim motivasyonlar1 arasmdaki
iligki, ortaya konulmaya calisgilmistir.

Anket caligmasinin uygulandigi donemde IPSOS arastirma sirketi tarafindan Tiirkiye’deki podcast
dinleyici sayis1 650 bin kisi olarak tahmin edilmistir. 10 bin ve {izeri evrene sahip arastirmalarda %95
dogruluk icin 6rneklem biiyiikliigiiniin 370’e ulagsmasi kabul edilebilirdir (Can, 2013, s. 28). Cevrimici
anket calismasinda ise 668 podcast dinleyicisine ulagilarak %5 hata pay1 ile %99 giiven diizeyine
ulagilmigtir.

Bulgular

Ankete katilan 807 kisiye oncelikle podcast hakkindaki bilgilerini ve podcast dinleyicisi olup
olmadiklarina anlamak igin “Podcast’in ne oldugunu biliyor musunuz?” sorusu yoneltilmistir. 66
katilmer “Bilmiyorum.” cevabini vermis ve bu katilimeilar icin anket sonlandirilmigtir. 73 katilimei ise
“Biliyorum ama dinlemiyorum.” cevabini vermistir. Bu katilimcilara neden podcast dinlemedikleri
soruldugunda 26 kullanici podcast dinlemek igin zamaninin olmadigimi belirtmistir. 16 katithma
podcastler ticretli oldugu i¢in dinlemedigini belirtirken, 5 katihme1 ise podcastlerin kullanimi zor oldugu
icin dinlemedigini belirtmistir. Bu durum podcast hakkinda bilgisi oldugunu diisiinen kisilerin bile
podcast hakkinda yanhs bilgilere sahip oldugunu ve podcast yayinciliginin tanitima ihtiyaci oldugunu
gostermektedir. 15 kullanici podcast iceriklerini ¢ok uzun buldugu igin, 6 kullanici ise ilgi cekici
bulmadig icin dinlemedigini belirtmistir. Bu cevaplar dogrultusunda podcast iceriklerinin format ve
siirelerinin de tekrar gozden gecirilmesi gerektigi diisiiniilebilir. Zira yapilan calismalarda bireylerin
gorsel-isitsel herhangi bir mesaja kars1 dikkat siirelerinin diistiigii ve kisa siireli, tiikketimi kolay medya
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iceriklerinin daha fazla tercih edildigi goriilmektedir. Baz1 kullanicilar ise video platformlarini takip
ettikleri, internet kota sorunu yasadiklar1 yoniinde cevaplar vermislerdir. Bu sorudan sonra anket
calismasi bu katihmeilar igin de sonlandirilmigtir. Bu veriler IPSOS arastirma sirketi tarafindan
Tiirkiye’de yapilan "Podcast Bilinirligi ve Dinleme Aligkanlhiklar1” (IPSOS, 2021) konulu anket ¢aligmasi
ile ortiismektedir. Zira bu ankette de kullanicilarin podcast dinlememe nedenleri zamansizlik, ticret
o0dememe istegi ve ilgi alanlarina uymamasi olarak benzer sekilde siralanmaktadir. Anket “Biliyorum ve
dinliyorum.” cevabini veren 668 katilimci ile devam etmistir.

Demografik bulgular

Sekil 1’de goriildiigii lizere ankete katilanlarin %54’linii erkek %46’sim1 ise kadinlar olusturmaktadir.
Sekil 2’de verilen podcast dinleyicilerinin yas araligina bakildiginda 25-34 yas arasindakilerin %35.9 ile
ilk sirada yer aldigi goriilirken onu %31.7 ile 18-24 yag arasindakiler takip etmektedir. IPSOS
arastirmasiyla benzer sekilde dinleyicilerin biiyiik cogunlugunun 25 yas alt1 oldugu goriilmekle birlikte
(%37,1) IPSOS arastirmasinda bu oran daha yiiksek (%53) goriinmektedir. Genel itibariyle podcast
dinleyicilerinin genc bir niifus oldugu goriilmektedir. Tleri yaslarda podcast dinleyici sayilarinin diisiik
olmasini podcast yaymciliginin teknolojik boyutu ile iligkilendirmek miimkiindiir. Zira yapilan
arastirmalarda yas ve egitim diizeyinin teknoloji kullanmimini etkiledigi ve yashlarin teknolojik araclar
kullanmakta ve kullanimlarini 6grenmekte daha gec yetigkinlere gore daha fazla zorlandiklari ve
ogrenme slirecinin daha uzun oldugu ortaya konmustur (Hazer & S6kmen Kiling, 2009, s. 90).
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Podcast dinleyicilerinin egitim durumuna bakildiginda Sekil 3’te de goriildiigii tizere lisans ve lisansiistii
dinleyicilerinin oraninin yiiksek oldugu goriilmektedir. Bir istatistik platformu olan Statista verilerinde
de benzer sekilde Tiirkiye’deki podcast dinleyicilerinin %70’ini lisans ve lisansilisti mezunlari
olusturmaktadir (Ozcan, 2023). Genel olarak Tiirkiye’de podcast dinleyicilerinin egitimli bireyler
oldugu goriilmektedir.

Ankete katilanlarin %44,5’lik kesimin tam zamanh olarak ¢aligtig1 goriilmektedir. Yar1 zamanl ve kendi
isinde calisanlarla birlikte bu oran %57 dolaylarina ulagmaktadir. Katihmcilarim %10’a yakini
calismadiginmi belirtirken %30Tuk bir kesim 6grenci oldugunu belirtmektedir. Bu cercevede podcast
dinleyicilerinin biiyiik cogunlugunun ¢alisan kesim oldugunu, 6grencilerin de bu alana énemli 6lciide
ilgi gosterdigini soylemek miimkiindiir.

Podcast dinleyicilerinin gelir durumuna bakildiginda %27,7’si higbir geliri olmadigini belirtmistir ki bu
oran 0grenci oldugunu belirten kullanicilarin oranina yakindir. Katithmecilarin %15,1’i aylik gelirinin 3
bin TL alt1 oldugunu belirtmistir. Anketin uygulandig1 tarihte asgari iicretin 2825 TL oldugunun
belirtilmesi gelir gruplandirmasi agisindan yol gosterici olacaktir. Katilimeilarin %16,2’sinin 3000-5000
TL arasi, %16.2’sinin 5000-7500 TL arasi, %10,8’inin 7500-10000 TL arasi, %14,1’inin ise 10 bin TL
tizeri gelir elde ettigi gorilmiistiir. IPSOS arastirmasinda podcast dinleyicilerinin %31'inin yiiksek
sosyo-ekonomik gruptan oldugu sonucuna ulagilmistir. Aragtirmamizda elde edilen egitim ve gelir
durumuna bakildiginda da podcast dinleyicilerinin orta-iist sosyo-ekonomik gruptan oldugunu
soylemek miimkiindiir.

Podcast iceriklerinin titkketim yontemlerine iliskin bulgular

Anketin ikinci kisminda katilimcilarin podcast iceriklerini tiiketim aligkanliklar1 ve yontemlerini
belirlemeye yonelik sorular yoneltilmistir. “Haftada en az kag¢ podcast dinliyorsunuz?” sorusuna
katimeilarin %23,5’1 en az 1 podcast dinledigi yanitin1 vermistir. %21,1’i en az 4-5 podcast dinlerken
%19,6’s1 en az 3 podcast dinlemektedir. Haftalik 11 adet ve iizeri podcast dinleyenlerin oram ise %6,6
olarak gergeklesmistir. Bu dogrultuda aktif bir podcast dinleyici grubunun oldugunu sdylemek
miimkiindiir.
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Katilimeilarin podcast dinlemek igin haftalik ayirdiklar: siire soruldugunda ise %32,3’tiniin 2 saat ve
iizeri zaman ayirdig1 goriilmektedir. Bunu sirasiyla 30 dakika-1 saat, 1-2 saat izlerken 30 dakika ve
altinda podcast dinleyenlerin orani ise sadece %14,7'dir. IPSOS arastirmasinda haftada 30 dakikadan az
podcast dinleyenlerin oram %37 iken (IPSOS, 2021) bu oran arastirmamizda ¢ok daha diisiik ¢ikmistir.
Bu veriler podcast dinleyicilerinin biiyiik cogunlugunun podcast iceriklerini tiiketmek i¢in 6nemli bir
zaman ayirdigini gostermektedir.

Katilimeilarin %35,6°s1 1-3 arasi podcast programina abonedir. Bunu %24,4 ile 3-5 program, %23,1ile 7
ve lizeri program aboneligi izlemektedir. %16,9’'u ise 5-7 arasi programa abonedir. Dinleyicilerin
programlara abone olmalar1 programlarla aralarinda bir bag olugsmasini saglayacagi gibi abone olunan
programlara iligkin bildirim ve otomatik icerik indirmeler ile dinleme noktasinda da bir siireklilik
olusturacaktir. Ayrica daha fazla ve farkh program takibi, podcast iceriklerini tiiketim siiresini de
artiracaktir. Dolayisiyla yapimcilar program aboneliklerini tesvik etmeye yonelik stratejiler
gelistirebilecegi gibi konu cesitliligi saglanarak dinleyicilerin daha farkh ve fazla programa abone olmasi
da saglanmalidir.

Podcast ait oldugu yeni iletisim teknolojileri sayesinde kullanicilara zaman ve mekandan bagimsiz icerik
tiikketme imkan1 vermektedir. Bu dogrultuda kullanicilara podcast igeriklerini en ¢ok hangi alanda
dinledikleri soruldugunda katihmecilarin %54,6’s1 podcast igeriklerini evde tiikettiklerini belirtmistir.
Podcast yaymciligi katilimcilara mekandan bagimsiz dinleme sansi verse de katihmecilarin biiyiik
cogunlugu sabit bir mekanda podcast dinlemeyi tercih etmektedir. Olmsted&Wang'in arastirmasinda
da benzer sekilde kullanicilarin biiyiik ¢ogunlugunun podcast igeriklerini evlerinde dinledikleri
belirlenmistir (2020, s. 4). Kullanicilarin %27,2’si ise podcast igeriklerini araglarinda dinlemektedir. Bu
baglamda podcast yayinciliginin kendinden once gelen isitsel medya olan radyo ile benzestigini
soylemek miimkiindiir. Radyo yaymlarinin da en c¢ok dinlendigi zamanlar “drive time” olarak
adlandirilan giin iginde ise gelis gidis saatleridir. Dinleyiciler trafikte gecirdikleri zamam radyo
dinleyerek gegirirken araclarini da kullanabilmektedir. Podcast yayinciliginda da benzer bir durum so6z
konusudur. Kullanicilarin sadece %5,1’lik bir orani podcast igeriklerini igyerlerinde tiiketmektedirler.
Bu da podcast igeriklerini dinlemek icin 6zel bir zaman ve dikkat ayirdiklarini gostermektedir. A¢ikhava
ve spor salonu da yine katihimcilarin podcast igeriklerini tiiketmek i¢in tercih ettikleri alanlardir.

Katilimecilara Spotify, Apple Podcast ve Google Podcast platformlarinda yer alan konu bagliklarindan
derlenerek hazirlanan kategorilerden hangilerini en ¢ok dinledikleri sorulmustur. Birden fazla cevap
secme sansi verilen soruya gelen yanitlar Podtail ve Spotify verileriyle benzesmektedir. Podtail verilerine
gore en ¢ok dinlenen ilk 5 podcastin ikisi egitim konuludur (Podtail, 2021). Benzer sekilde “Egitim”
kategorisi anket sonugclarina gore de tigiincii sirada yer almaktadir. Ayrica Spotify verilerine gore en ¢cok
dinlenen konu basliklar1 “Toplum ve Kiiltiir”, “Sanat ve Eglence” ve “Komedi” seklinde siralanirken
arastirma sonuclarinda da “Toplum ve Kiiltiir” konulu podcastler ilk sirada yer almaktadir.
Katilimeilarin verdikleri cevaplara gore en ¢ok dinlenen konu bagliklari ise soyle siralanmaktadir:
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En Cok Dinlenen Podcast Konulari

Toplum ve Kt i1 e 6,0
Bilim
Egitim
Komedi
Sanat
Teknoloji
Tarih

Spor
P()pﬁler I 10,6
Haber
is-Ekonomi

e 39,2
1 34,7
I ——— 33 5
. 06
1 24
1 23’4
1 21,4

I 13,5
I 13,5

o 10 20 30 40 50 60

Sekil 8 En Cok Dinlenen Podcast Konulari

Katilimeilarin 6nemli bir kisminin podcast igeriklerini egitim amach veya egitimi desteklemek, yeni
bilgiler 6grenmek amach kullandiklar goriilmektedir. Ashnda podcast igeriklerinin egitim/6gretim
amach kullanimi yaygin ve iizerine ¢ok sayida akademik caligmalar olan bir uygulamadir. Podcast
kullanimi ile 6gretim (podagogy) ses dosyalarinin kaydedilmesi, diizenlenmesi ve daha sonra
ogrencilere dagitilmasi anlamina gelir ve son yillarda 6grencilerin teknoloji ile 6grenmesini desteklemek
icin girilen bircok pedagojik yaklasimdan birisidir. Arastirmalar Podagogy'nin 6grencilerin 6grenme
siirecine aktif olarak dahil olmalarini ve onlara derin bir 6grenme imkam sagladigin1 gostermektedir
(Gachago, Livingston, & Ivala, 2016, s. 870). Egitim/6gretim kurumlar diginda kullanicilar bireysel
olarak da podcast iceriklerini 6grenme amach kullanmaktadirlar. Yabanc: dil 6grenimi, tarih, siyaset,
mitoloji, finansal okuryazarlik gibi konular bu anlamda kullanicilarin en fazla tercih ettikleri konu
bagliklaridir ve bu konularda ¢ok sayida podcast icerigine rastlamak miimkiindiir.

Podcast Dinlerken Yapilan Etkinlikler
60
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Sekil 9 Podcast Dinlerken Yapilan Etkinlikler
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Podcastler isitsel olmas1 ve bu yoniiyle sadece tek bir duyuyu mesgul etmesi, zaman ve mekandan
bagimsiz olarak dinlenebilmesi gibi ozellikleriyle icerik tiiketirken bagka iglerle ilgilenmeye olanak
tanimaktadirlar. Bu baglamda katilimcilara podcast iceriklerini tiiketirken bagka hangi islerle
ugrastiklari sorusu yine birden fazla cevap isaretlemelerine olanak taniyacak sekilde yoneltilmistir. Sekil
6'daki yanitlar incelendiginde katilimcilarin podcast dinlerken en fazla yiiriiyiis yaptiklar: goriilmiistiir.
Toplu tasimada seyahat etmek ve ara¢ kullanmak da yine yaygin olarak verilen cevaplardandir. Bu
dogrultuda podcast kullanicilarinin podcast yayinciliginin mekandan bagimsiz olarak tiiketilebilme
ozelliginden faydalandigini s6ylemek miimkiindiir. Podcast yayincihiginin ¢oklu goreve (multitasking)
uygun olmasi da yanitlardan anlasilmaktadir. Kullanicilarin bir¢ogu ev isleri, spor, ders veya isle ilgili
caligmak, arag¢ kullanmak gibi farkli eylemlerle birlikte podcast igeriklerini tiiketmektedirler. Bu tiiketim
kolaylig1 podcast yaymciliginin en 6nemli tercih sebeplerindendir. Fronek vd.nin de belirttigi gibi
podcast kullanicilar: podcast dinlerken bagka seyler yapabilme 6zgiirliigiinii de sevmektedirler (Fronek
vd., 2016, s. 106). Buna karsin podcast kullanicilarinin 6nemli bir kismi da podcast dinlerken higbir isle
ugrasmadan sadece podcast iceriklerine odaklandiklarini belirtmiglerdir. Olmsted&Wang'in
aragtirmasinda bu oran %70 olarak gerceklesmis olup kullanicilar genel olarak bagka seylere
odaklanmadan tiim dikkatlerini podcast igeriklerine vermektedirler. Ankette %30 civarinda olan bu
oran IPSOS arastirmasinda ise %26 olarak gerceklesmistir. Bunu yine arastirmamizla benzer sekilde
“Yiiriiyiis Yapmak” ve “Ev Isleri ile Ugrasmak” izlemektedir. Yanitlar genel olarak Tiirkiye’deki podcast
dinleyicilerinin, podcast dinlerken bagka islerle ilgilenmeyi tercih ettiklerini gostermektedir.

Podcast Disinda En Sik Kullanilan Medya
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Sekil 10 Podcast Disinda En Sik Kullanilan Medya

Katilimecilara podcast disinda hangi medya tiiriinti kullandiklar1 soruldugunda yeni medya araclari 6n
plana cikmaktadir. Katihmeilarin yas ortalamasi da dikkate alindiginda podcast dinleyicisi genclerin
geleneksel medyaya daha mesafeli oldugu goriilmektedir. Podcast dinleyicileri en cok sosyal medya,
YouTube ve benzeri video paylagim platformlar1 ve giderek yayginlasan dijital platformlar1 tercih
etmektedir. Bu medyalarin teknolojik alt yapisinin, tiiketim yontemlerinin ve erigim araclarimin (akilh
telefon vb.) benzerlik gostermesinin bu tercihlerde etkili oldugunu soylemek miimkiindiir.
Olmsted&Wang podcast dinleyicilerinin ayn1 zamanda cevrimici radyolarin da yogun kullanicisi
oldugunu belirtmektedirler (2020, s. 16). Ancak arastirma sonuglarina bakildiginda Tirkiye’deki
Adres | Address
RumeliDE Dil ve Edebiyat Arastirmalart Dergisi | RumeliDE Journal of Language and Literature Studies
Osmanaga Mahallesi, Miirver Cicegi Sokak, No:14/8 | Osmanaga Mahallesi, Miirver Cicegi Sokak, No:14/8
Kadikdy - ISTANBUL / TURKIYE 34714 | Kadikdy - ISTANBUL / TURKEY 34714

e-posta: editor@rumelide.com | e-mail: editor@rumelide.com,
tel: +90 505 7958124, +90 216 773 0 616 | phone: +90 505 7958124, +90 216 773 0 616



RumeliDE Dil ve Edebiyat Arastirmalari Dergisi 2023.013 (Ekim)/ 855

Tiirkiye’de Podcast kullanicilarinin igerik tiiketim yontemleri ve motivasyonlari / Cil, S.

podcast dinleyicilerinin bu verilere uymadig, isitsel bir medya yerine daha ¢ok gorsel medyay: tercih
ettikleri goriilmektedir. Yine Olmsted&Wang’in arastirmasinda podcast yaymciligi ve dijital miizik
yayinciliginin  birbirini tamamlayit medya tiirleri olduklar1 ve bilgi arayisinda olan miizik
dinleyicilerinin bu ihtiyacini yine igitsel bir medya tiirii olan podcast yaymlar ile karsiladiklar
belirtilmektedir (2020, s. 16). Dijital miizik dinleyicileri {izerinde yapilacak bir arastirmayla
dogrulanabilecek bu veriye karsin diger boyutta dijital miizik platformlarinin hatta diger isitsel medya
tiirlerinin de podcast dinleyicilerinin 6ncelikli tercihi olmadig1 goriilmektedir.

Sahip oldugu dijital miizik dinleyicilerini podcast yayincilig ile tanigtiran ve podcast yayinciligima ciddi
yatirimlar yapan Spotify, katihmecilarin podcast yayinlarini dinledigi mecralarin basinda gelmektedir.
%71 orana sahip olan Spotify’1, %12,4 ile Apple Podcast, %7 ile Google Podcast ve %5,1 ile web siteleri
takip etmektedir. Diinya genelinde podcast dinleyicilerinin en fazla tercih ettigi alan olan Spotify
(Reuters Institute, 2021) IPSOS arastirmasinda da Tiirkiye genelinde en cok tercih edilen podcast
uygulamasi olarak goriinmektedir.

Katilimcilara podcast yayinlarini en ¢ok hangi aracla takip ettikleri soruldugunda akilh telefonlar %92,5
ile acik ara 6ne ¢ikmaktadir. Podcast yayincihiginin mekandan bagimsiz olmasi, katihmecilarin genellikle
yiiriiyiis, seyahat, spor, ara¢ kullanma gibi etkinlikler esnasinda podcast iceriklerini tiiketmeyi tercih
etmesi bu oran1 dogrular niteliktedir. Diziistii bilgisayarlar %3,1, masaiistii bilgisayarlar ise %2,4 oranla
tercih edilirken podcast yaymciiginin yayihmina o6nemli katkilar saglayacag: diisiiniilen akilli
hoparlorler(%0,6) ve evlerdeki ses sistemleri (%0,3) ise ¢cok diisiik oranlarda tercih edilmektedir.

Podcast iceriklerini tiikketim motivasyonlarina iliskin bulgular

Katihmecilarin podcast igeriklerini tiiketim motivasyonlarini belirlemeye yonelik olarak Slyvia Chan
Olmsted ve Rang Whan tarafindan yayinlanan “Understanding Podcast Users: Consumption Motives
and Behaviors” (Olmsted & Wang, 2020) adli cahismada uygulanan 6lgek, yayincilarin izni ve etik kurul
onayi ile alinarak uygulanmistir. Olmsted&Wang tarafindan uygulanan 6lcek 7 faktérden olusmakta ve
kullanicilarin  podcast igeriklerini tiiketim motivasyonlar1 belirlenmeye c¢alisilmaktadir. Anket
caligmasindaki sorular Tiirkge 'ye ¢evrildiginden sorularin anlagilirligin test etmek ve faktor dagilimini
kontrol etmek i¢in 63 katihmei ile pilot uygulama yapilmistir. Pilot uygulama sonucunda calismamiza
uygulanan Olgekte “Bilgi Edinme” faktorii diger faktorlerden belirgin olarak ayrismadigi icin
cikarilmistir. Podcast yayinciiginin “Isitsel Platform Ustiinliigii*nii belirlemeye yonelik 6 soruluk faktor
ise kendi icerisinde ayrisarak “Teknik Acidan Isitsel Platform Ustiinliigii” ve “icerik Acisindan Isitsel
Platform Ustiinliigii” seklinde iki ayr faktor olusturmustur. “Kisisel Toplumsal Ozdeslesme” ve
“Arkadashk, Iliski Kurmak” faktorleri ise belirgin bicimde yakinlastigindan birlestirilerek tek faktor
seklinde degerlendirilmigtir. Bu faktorlerde bulunan “Aym1 podcastleri dinledigim Kkisilerle
ozdeslesirim.” ve “Podcast dinlemek daha az yalniz hissetmemi saghyor.” sorular1 ise herhangi bir
faktore belirgin olarak dahil olmadigindan cikarilmistir. Sonuc olarak “Podcast iceriklerini Tiiketim
Motivasyonlar1” nm1 belirlemeye yonelik 6lgek 6 faktor ve 5°1i Likert oOlcegi ile sorulmus 24 soru ile
katihmeilara uygulanmistir. Olcege uygulanan faktor analizine iliskin veriler Tablo 1’de verilmektedir.

Faktor 1: Teknik Acidan Tsitsel Platform Ustiinliigii (Varyansm Aciklanma Orani1:8,966 Aciklanan Toplam
Varyans: 8,066 Cronbach Alfa: 0,626

ifadeler Faktor Yiikii | Mean Standart
Sapma

icerikleri istedigim zaman dinleme imkanim podcastlerde diger
sesli medya tiirlerine gore daha fazladir. ,817

Adres | Address
RumeliDE Dil ve Edebiyat Arastirmalar Dergisi | RumeliDE Journal of Language and Literature Studies
Osmana@a Mahallesi, Miirver Cicegi Sokak, No:14/8 | Osmanaga Mahallesi, Miirver Cicegi Sokak, No:14/8
Kadikoy - ISTANBUL / TURKIYE 34714 | Kadikdy - ISTANBUL / TURKEY 34714
e-posta: editor@rumelide.com | e-mail: editor@rumelide.com,
tel: +90 505 7958124, +90 216 773 0 616 | phone: +90 505 7958124, +90 216 773 0 616



856 / RumeliDE Journal of Language and Literature Studies 2023.S13 (October)

Content consumption methods and motivations of Podcast users in Turkey / Cil, S.

icerikleri istedigim yerde dinleme imkamim podcastlerde diger

4,4736

sesli medya tiirlerine gore daha fazladir. 847
Diger sesli medya tiirlerine gore podcastin kullanimi daha
kolaydir. ,674

0,57790

Faktor 2: Icerik Acisindan Isitsel Platform Ustiinliigii (Varyansin A¢iklanma Oran:

Varyans: 18,840 Cronbach Alfa: 0,684

9,874 Aciklanan Toplam

ifadeler Faktor Yiikii | Mean
Podcast diger sesli medya tiirlerine gore daha fazla icerik cesitliligi 00

sunmaktadir. 7

Podcast diger sesli medya tiirlerinden daha 6zgiin icerikler 00 3,4153
sunmaktadir. 7

Diger sesli medya tiirlerine gore podcast daha kullanic istegine 618

bagh bir medyadir.

Standart
Sapma

0,88415

Faktor 3: Kagis ve Zaman Gecirme (Varyansin Aciklanma Orani:10,847 Agiklanan Toplam Varyans: 29,687

Cronbach Alfa: 0,765

ifadeler Faktor Yiikii | Mean
Bos zamanlarimi doldurmak i¢in podcast dinlerim. ,718

Yapacak daha iyi bir sey olmadiginda podcast dinlerim. ,742

Zaman gecirmek icin podcast dinlerim. ,834 3,8288
Giinliik aktivitelerin kosusturmasindan kagmak i¢in podcast

dinlerim. ,546

Bagka seylerden uzaklagmak icin podcast dinlerim. ,531

Standart
Sapma

0,87660

Faktor 4: Kisisel Toplumsal Ozdeslesme, Arkadaslik, iliski Kurma (Varyansin Aciklanma Orani:15,946

Aciklanan Toplam Varyans: 45,633 Cronbach Alfa: 0,856

Mean

ifadeler Faktor Yiikii
Podcast dinlemek kendimi farkl hissettiriyor. ,713

Podcast dinlemek nasil bir insan oldugumu anlamami sagliyor. ,833
Podcast dinlemek kisisel degerlerimi yeniden onayliyor. ,721

Podcast dinledigimde kendimi bir topluluga ait hissediyorum. ,437
Podcast dinleyerek diger insanlarin hayatlarini gorebilirim. ,730
Podcast dinleyerek insanlarin normalde géremeyecegim yonlerini | ,839
gorebilirim.

Podcast dinlemek bana arkadaglhk ediyor. ,424

4,0020

Standart
Sapma

0,93197

Faktor 5: Eglence (Varyansin Ag¢iklanma Orani:9,027 Agiklanan Toplam Varyans: 54,660 Cronbach Alfa: 0,740

ifadeler Faktor Yiikii
Podcast dinlemek keyiflidir. ,807
Podcast dinlemek eglencelidir. ,814
Podcast dinlemek rahatlaticidir ,601

Mean

3,4857

Standart
Sapma

0,92178

Faktor 6: Sosyal Etkilesim (Varyansin Aciklanma Orani:6,811 Aciklanan Toplam Varyans: 61,471 Cronbach

Alfa: 0,542

ifadeler Faktor Yiikii | Mean Standart
Podcast dinlemek keyiflidir. ,631 Sapma
Podcast dinlemek eglencelidir. ,712
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Podcast dinlemek rahatlaticidir 3,4217

697 0,84024

Genel Cronbach Alfa=0,876 KMO0=0,874 Barlett’s Test Of Sphericity=5861,926

Tablo 5 Podcast iceriklerini Tiiketim Motivasyonu Olgegi Faktor Analizi Tablosu

Buna gore “Podcast Iceriklerini Tiiketim Motivasyonu Olcegi” 6 faktorden olusmaktadir. “Teknik Acidan
Isitsel Platform Ustiinliigii” faktorii 3 sorudan olusmaktadir. Bu faktdriin varyansi aciklama oram
%8,066 ve Cronbach Alpha (gecerlilik degeri) ise 0,626'dir. “icerik Acisindan Isitsel Platform
Ustiinliigii” faktorii de 3 sorudan olusmaktadir. Bu faktoriin genel varyans: aciklama oran1 %9,874 ve
Cronbach Alpha ise 0,684’tiir. “Kacis ve Zaman Gegirme” faktorii 5 sorudan olusmaktadir. Bu faktoriin
varyansi aciklama orani %10,847 ve Cronbach Alpha degeri 0,765tir. Iki faktoriin birlesiminden olusan
“Kisisel Toplumsal Ozdeslesme, Arkadaslik, Iliski” faktorii ise genel varyansin %15,946’s1m aciklarken
Cronbach Alpha degeri ise 0,856’dir. “Eglence” faktorii 3 sorudan olugsmaktadir genel varyansi agiklama
orani %9,027, Cronbach Alpha degeri 0,740’tir. Son faktor olan “Sosyal Etkilesim” faktoriiniin genel
varyansi aciklama orani %6,811 ve Cronbach Alpha degeri ise 0,542°dir. Sonuc¢ olarak “Podcast
Iceriklerini Tiiketim Motivasyonu Olcegi” podcast kullanicilarmin icerik tiiketim motivasyonlarim
%61,471 oraninda aciklamaktadir. Olcegin Cronbach Alfa degerinin 0,876 olarak cikmasi ise yiiksek
giivenilirlik diizeyine sahip oldugunu gostermektedir.

KMO and Bartlett's Test
Kaiser-Meyer-Olkin Measure of Sampling Adequacy. ,874
Bartlett's Test of Sphericity IApprox. Chi-Square 5861,926
df 276
Sig. ,000

Tablo 6 Faktor Analizi Uygunluk Testi

Tablo 2’de goriildiigii lizere 6lgegin KMO degerinin 0,874 ile 1,00’a yakinhig1 6lgegin faktor analizine
uygun sorulardan olustugunu gosterirken Barlett degerinin 0,00 olmasi da elde edilen verilere faktor
analizi uygulanabilecegini gostermektedir.

Tablo 1’de goriildiigii iizere katilmecilarin podcast igeriklerini tiikketim motivasyonunda en belirleyici
faktor “Teknik Acidan Isitsel Platform Ustiinliigii” olmustur. (Ortalama:4,4736; Standart
Sapma:0,57790) Diger isitsel platformlar ile karsilastirlldiginda podcast yaymciliginin sahip oldugu
zaman ve mekandan bagimsizlik oOzelliginin kullanicilar i¢in 6nemli bir tercih unsuru oldugu
goriilmektedir. Diger bir belirleyici faktor ise “Kisisel Toplumsal Ozdeslesme, Arkadashk, iliski”
olmustur. (Ortalama:4,0020; Standart Sapma:0,93197) Katihmcilar podcast iceriklerini dinleyerek
kisisel ve toplumsal 6zdeslesme sagladiklarim ve podcast iceriklerinin arkadashik ve iligkilerinde etkili
oldugunu belirtmektedirler. “Kagis ve Zaman Gegirme” faktorii de katilimcilarin podcast igeriklerini
tilkketimlerinde etkili bir faktor olarak goriilmektedir. (Ortalama:3,8288; Standart Sapma:0,87660)
Katilmeilarin podcast igeriklerini giindelik hayatin kosusturmalarindan kacis ve bos zamanlarim
kaliteli gecirmek icin 6nemli bir arag olarak kullandiklar1 goriilmektedir. Diger faktorler bu ii¢ faktor
kadar etkili olmasa da katilimcilarin podcast tiiketim motivasyonlarinda etkili olmaktadir.

Podcast dinleyicilerinin tiiketim motivasyonlarinin cinsiyete gore farklilik gosterip gostermedigini
belirlemek icin bagimsiz 6rneklem T testi yapilmustir. Tablo 3’te goriildiigii iizere “Teknik Acidan Isitsel
Platform Ustiinliigii” ve “Kisisel Toplumsal Ozdeslesme, Arkadashk, iliski Kurma” faktorleri disindaki
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faktorlerde cinsiyete gore anlamli bir farkliik goriilmektedir. Bu baglamda erkeklerin podcast
iceriklerini tiiketim motivasyonlarinda diger isitsel medyalara gore igerik agisindan iistiinliigiin
(ortalama=3,4912) kadinlardan (ortalama=3,3507) daha etkili oldugu goriilmektedir. Yine podcast
iceriklerini tiiketim motivasyonlarinda erkeklerde kacis ve zaman gecirme motivasyonunun
(ortalama=3,9088) kadinlardan (ortalama=3,7608) daha yiiksek oldugu goriilmektedir. Erkeklerde
podcast kullaniminda eglence motivasyonu (ortalama=4,5027) yine kadinlardan (ortalama= 4,4488)
daha fazla goriinmektedir. Sosyal etkilesim motivasyonunda da erkeklerin (ortalama=3,5103) podcast
iceriklerini kadinlara (ortalama=3,3463) kiyasla daha fazla sosyal etkilesim icin kullandiklar
goriilmektedir.

CINSIYET N X SS P

Teknik Agidan Isitsel Platform Kadn 307 4,4488 57620 220

Ustiinligii Erkek 361 4,5027 57946 ’

Icerik Aqisindan sitsel Kadim 307 3,3507 84834 o1

Platform Ustiinligii Erkek 361 3,4912 ,92008 '
Kadin 307 3,7608 ,00082

Kacis ve Zaman Gegirme ,030
Erkek 361 3,088 ,84168

Kisisel Toplumsal Ozdeslesme, Kadin 307 3,9945 192861 801

Arkadaglik, Iliski Kurma Erkek 361 4,0109 193734 ’
Kadin 307 4,4488 193217

Eglence ,001
Erkek 361 4,5027 ,84813
Kadin 307 3,3463 ;85046

Sosyal Etkilesim ,012
Erkek 361 3,5103 ,82059

Tablo 77 Podcast iceriklerini Tiiketim Motivasyonlarmin Cinsiyete Gore Analizi: T-Testi Sonuclar:

Katihmecilarin podcast igeriklerini tiiketim motivasyonlarinin yag araligina gore farklihk gosterip
gostermediginin belirlenmesi i¢in “Tek Yonlii Anova” testi kullanilmigtir. Bagimsiz ornek sayis1 ikiden
fazla oldugu durumlarda hata yapma olasiigin1 diisirmek adina “Tek Yonli Anova” testi
uygulanmaktadir. Tek yonlii Anova testinde; bagiml degiskenin bagimsiz degiskenin diizeylerine gore
farklilagip farklilasmadig, farkli gruplarda hesaplanan varyanslarin karsilagtirilmasi temeline dayanan
F testi ile incelenmektedir (Can, 2013, s. 214-216).

Tablo 4'te belirtildigi iizere “Icerik Acisindan Isitsel Platform Ustiinliigii” (p=0,037<0,05), “Kacis ve
Zaman Gecirme” (p=0,012<0,05) ve “Kisisel Toplumsal Ozdeslesme, Arkadashk, Iliski Kurma”
(p=0,001<0,05) faktorlerinde yasa gore anlamh bir farklilik oldugu goriilmiistiir.

YAS N X SS F P

12-17 36 4,5370  ,47993
18-24 212 45142 55674
. .. 25-34 240 4,4611  ,53979
Teknik Acidan Isitsel Platform Ustiinligii ,0612 ,601
3544 142 4,4202 ,67801
45-54 36 4,4537 62311

55-64 24,6667 ,47140
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12-17 36 3,4000 ,82808
18-24 212 3,5217 ,77966

L .. i 25-34 240 3,4492 ,89597

Igerik Agisindan Isitsel Platform Ustiinliigii 2,380 ,037
35-44 142  3,2408 ,95562
45-54 36  3,2278  1,03775
55-64 2 4,1000  1,27279
1217 36  3,6574 ,92749
18-24 212 3,7594 ,87037

. 25-34 240 3,7611  ,89959

Kagcis ve Zaman Gegirme 2,054 ,012
35-44 142 4,0469 ,78860
45-54 36 3,9722  ,92711
55-64 2 4,3333  ,47140
12-17 36 3,5741  ,85305
18-24 212 3,8679 ,98346

Kisisel Toplumsal Ozdeslesme, Arkadashk, iliski Kurma P534 240 3,9806 94900 5,805 ,001
35-44 142 4,2535 ,79193
45-54 36 4,3333 ,78478
55-64 2 4,6667  ,47140
12-17 36 3,5675  ,91089
18-24 212 3,5842 ,83481

. 25-34 240 3,3923 ,96349
Eglence 1,242 ,287

3544 142 3,4447 ,92380

45-54 36  3,6151  1,10013

55-64 2 3,3571  ,90914

12-17 36 3,1481 1,20698

18-24 212 3,3381 ,84905
o 25-34 240 3,4472 ,83563
Sosyal Etkilesim 1,979 ,080
35-44 142  3,5493 ,71481
45-54 36  3,5093 ,79076
55-64 2 3,5000 ,23570

Tablo 8 Podcast iceriklerini Tiiketim Motivasyonlarmin Yasa Gore Analizi: Anova Testi Sonuclari

Tablo 5’te goriildiigii iizere “Icerik Acisindan isitsel Platform Ustiinliigii” motivasyonunun 18-24 yas
aralhiginda ozellikle 35-44 yas araligindan daha yiiksek oldugu goriilmektedir.

YAS J Ortalamalarin Farki (I-J) St. Hata P
12-17 ,12170 ,15856 ,973

18-24 25-34 ,07253 ,08201 ,052
35-44 ,28085% ,09538 ;039
45-54 129392 115856 1432
55-64 -,57830 ,62490 1940
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12-17
18-24
35-44 25-34
45-54
55-64

-,15915
-,28085%
-,20832
,01307
-,85915

,16414 ,3100
,00538 ,0082
,09313 ,0578
,16414 ,4822
,62634 ,9310

Tablo 9 icerik Agisindan Isitsel Platform Ustiinliigii Motivasyonunun Yasa Gore Farklihg Tukey Testi Sonuclar

Tablo 6’da ise 35-44 yas araliginin “Kacis, Zaman Gecgirme” motivasyonunun 18-24 ve 25-34 yas
araliklarindan daha yiiksek oldugu gortilmektedir.

YAS J Ortalamalarin Farka (I-J) St. Hata P
12-17 ,10203 ,15687 ,987
18-24 25-34 -,00168 ,08202 1,000
35-44 -,28751% ,09437 ,029
45-54 -,21279 ;15687 »753
55-64 -,57390 ,61826 ,939
12-17 ,10370 115554 ,985
18-24 ,00168 ,08202 1,000
25-34 35-44 -,28584* ,09214 ,024
45-54 -,21111 »15554 »753
55-64 -,57222 ,61792 ,940
12-17 ,38054 ,16239 ,158
18-24 ,28751% ,00437 ,029
35-44 25-34 ,28584* ,09214 ,024
45-54 ,07473 ,16239 997
55-64 -,28638 ,61068 ,997

Tablo 10 Kagis Zaman Gegirme Motivasyonunun Yasa Gore Farkliligi Tukey Testi Sonugclar:

Podcast kullanicilarimin igerik tiiketim motivasyonlarinin egitim durumuna gore farklilik gosterip
gostermedigini anlamak i¢in yine “Tek Yonlii Anova” testi uygulanmigtir. Analiz sonucunda Tablo 7’de
goriildiigii iizere “Kacis ve Zaman Gecirme”, “Kisisel Toplumsal Ozdeslesme, Arkadashk, iliski Kurma”
ve “Sosyal Etkilesim” faktorlerinde egitim durumlarina gore istatiksel olarak anlaml farkliliklar oldugu

tespit edilmistir.(p<0,05)

YAS N X SS F P
12-17 36 4,5370 47993
18-24 212 4,5142 55674
Teknik Aqdan — 25.34 240 4,4611 53979
Isitsel Platform 1,090 ,360
Ustiinliigii 35-44 142 4,4202 ,67801
45-54 36 4,4537 ,62311
55-64 2 4,6667 ,47140
12-17 36 3,4000 ,82808
igerik A(;lSlIldaIl 18_24 212 3,5217 ’77966
Isitsel Platform 1,195 312
Ustiinligi 25-34 240 3,4492 ,89597
35-44 142 3,2408 ,95562
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45-54 36 3,2278 1,03775
55-64 2 4,1000 1,27279
12-17 36 3,6574 192749
18-24 212 3,7594 ,87037
25-34 240 3,7611 ,89959
K e amn
¢ 35-44 142 4,0469 ;78860
45-54 36 3,9722 ,92711
55-64 2 4,3333 »47140
12-17 36 3,5741 ,85305
Kisisel 18-24 212 3,8679 ,08346
Toplumsal 25-34 240 3,9806 ,94900
Ozdeslesme, 4,099  ,003
Arkadaslik, 35-44 142 4,2535 »79193
iliski K
195 furma 45-54 36 4,3333 78478
55-64 2 4,6667 47140
12-17 36 3,5675 ,91089
18-24 212 3,5842 ,83481
. 25-34 240 3,3923 ,96349
Eglence 1,788 ,129
35-44 142 3,4447 ,92380
45-54 36 3,6151 1,10013
55-64 2 3,3571 ,90914
12-17 36 3,1481 1,20698
18-24 212 3,3381 ,84905
o 25-34 240 3,4472 ,83563
Sosyal Etkilegim 3,746 ,005
35-44 142 3,5493 ,71481
45-54 36 3,5093 ,79076
55-64 2 3,5000 ,23570

Tablo 11 Tablo 4 Podcast Iceriklerini Tiiketim Motivasyonlariin Egitim Durumuna Gére Analizi: Anova Testi
Sonugclari

Tablo 8de Ilkogretim/Ortadgretim mezunlarimin “Kacis, Zaman Gecirme” motivasyonunun lise
mezunlarina gore daha yiiksek oldugu goriiliirken 6n lisans mezunlarinin da “Kagis, Zaman Gegirme”
motivasyonlarinin lise mezunlarina gore daha yliksek oldugu goriilmektedir.

EGITIM J Ortalamalarin Farki (I-J) St. Hata p
Lise ,85403 ,30511 ,042

ilkogretim/Ortadgretim On Lisans ,38392 ,32040 ,752
Lisans ,65372 129347 171
Lisansiistii ,64815 ,29907 ,104
ilk6gretim/Ortadgretim -,85403 ,30511 ,042

Li On Lisans -,47011 ,16550 ,037

ise

Lisans -,20031 ,10421 ,307
Lisansiistii -,20588 ,11906 417
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ilk6gretim/Ortadgretim -,38392 ,32040 752
L Lise ,47011 ,16550 ,037
On Lisans .

Lisans ,26980 ,14292 ,325

Lisansiistii ,26423 ,15408 ,425

Tablo 12 Kacis ve Zaman Gegirme Motivasyonunun Egitim Durumuna Gore Farklilig: Tukey Testi Sonuglar
Sonug

Podcast yayinciligi hem ait oldugu teknolojilerin hem de cagristirdig1 geleneksel medya araglarimin
ozelliklerini alarak ortaya ¢ikan melez bir yeni medya araci olarak, her gegen giin yayihm alanini
genisletmektedir. Bu genisleme, kullanicilarin oldugu kadar medya sirketlerinin ve reklamverenlerin de
ilgisini cekmekte olup podcast yayincihiginin reklam pastasindan aldigi pay da giderek artmaktadir.
Podcast yayinciligi 6zellikle pandemi doneminde Tiirkiye’de adindan sikca soz ettirmis ve hatta 2020
yilinda Tiirkiye podcast yayincihiginda dinleme orani1 bakimindan en fazla artig gosteren iilke olmustur
(Chartable, 2021). Ancak sonrasmnda bu artis devam etmedigi gibi Tiirkiye’deki podcast dinleyici
sayisinda da onemli bir diisiis yasanmgtir. Bu diisiisiin altinda bir¢ok neden olmakla birlikte podcast
yayincihigr diigiik maliyeti, icerik iiretim ve tliketim kolaylhigi, icerik cesitliligi gibi ozellikleriyle
kutuplagsmig ve tekellesmis geleneksel medyaya karsi bir alternatif ve geleneksel medyadan
uzaklastirilan medya figiirleri ve bu mecralardan uzaklagsan 6zellikle geng kesim igin bir liman olarak
onemli bir potansiyele sahiptir.

Bu potansiyeli ortaya ¢ikarma noktasinda katki saglamayr amaclayan bu ¢alismada Olmsted&Wang'in
Amerika’daki podcast kullanicilarinin igerik tiikketim yontem ve motivasyonlarini arastirdiklar:
calismada kullanilan 6lgek uygulamasi Tiirkiye’deki podcast kullanicilarina uyarlanarak, cevrimici anket
aracihigiyla uygulanmistir. Arastirma ile Tiirkiye’deki podcast kullanicilarinin demografik bilgileri,
icerik tiikketim yontemleri ve motivasyonlari ortaya konulmaya ¢aligilmisgtir.

Cevrimici olarak toplamda 807 kullaniciya ulasilan anket calismasi podcast kullanicisi oldugunu
belirten 668 kisi ile devam etmistir. Podcast yayinciliginin ne oldugunu bilmedigini belirten ve podcast
yayinciligini bildigini ama iicretli oldugu veya kullamimi zor oldugu ic¢in kullanmadigimi belirten
katilmeilarin bu yanhs algilar1 Tiirkiye’de podcast yayinciliginin oncelikle tanitima ve bilinirliginin
artirllmasina ihtiya¢c duydugunu gostermektedir.

Tiirkiye’deki podcast dinleyicilerinin genellikle geng, egitimli, orta-iist sosyo-ekonomik statiiye sahip
bireylerden olustugunu soylemek miimkiindiir. Yamtlar katihmcilarin heniiz yeni ve isitsel bir medya
tiirii olmasina ragmen podcast iceriklerini tiiketmek i¢in 6nemli bir zaman ayirdiklarini gostermektedir.
Ayrica katilimcilar programlara abone olarak yapimeilarla aralarindaki bagi gelistirirken, abone olunan
program sayisinin azlig ise iizerine ¢alisilmasi gereken bir konudur.

Yeni bir iletisim teknolojisi olan podcast yayincilig: sahip oldugu zaman ve mekandan bagimsiz tiiketim
ozgiirligii ile kullanicilara ciddi kolayliklar saglamaktadir. Ancak Olmsted&Wang1 destekler nitelikte
elde edilen sonuclar kullanicilarin podcast igeriklerini biiyiik oranda evde tiikettiklerini gostermektedir.
Kullanicilar genellikle toplum ve kiiltiir, egitim, bilim ve sanat gibi konu bagliklarina ait icerikleri
tiikketmektedir. Bu bagliklar geleneksel medya araclari, ozellikle televizyon tarafindan neredeyse
unutulmusken, podcast yayincihiginin muadili gosterilen geleneksel radyo yayinciliginin ise bir miizik
kutusuna doniistiigiinii soylemek miimkiindiir. Bu baglamda geleneksel medyadan kagan hedef kitlesini
arayan reklamverenler, bu tematik yapimlarda geleneksel medyaya gore cok daha diisiik biitcelerle
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hedef kitlelerine ulasabilecektir. Ayrica podcast yayinlarinin yiiksek oranda egitim amaciyla dinlenmesi
ve buna bagh olarak podcast igeriklerinin egitim araci olarak kullanilabilecegi iizerine yapilan akademik
caligmalar, bu mecranin alternatif ve destekleyici bir egitim araci olabilecegini de gostermektedir.

Podcast yayincilig1 6zellikle mobil cihazlarla birlikte kullanimi ile zaman ve mekandan bagimsizhigi,
isitsel bir medya tiirii olmas1 nedeniyle fazla duyu organina, dolayisiyla dikkate ihtiyag¢ duymamasi gibi
nedenlerle icerik tiiketirken bagka islerle ugragsmaya izin vermektedir. Olmsted&Wang'in calismasinda
Amerikan dinleyicisinin %70’inin podcast dinlerken bagka islerle ugrasmadig: goriiliirken (Olmsted &
Wang, 2020) IPSOS ve tarafimizdan yapilan ¢alisma Tiirk dinleyicisinin farklilastigin1 ve podcast
dinlerken bagka islerle ugragsmayi sevdigini gostermektedir. Ayrica katilimcilarin geleneksel medyadan
neredeyse tamamen koptugu ve yeni medya araclarini1 yogun olarak kullandiklar1 goriilmektedir. Bu
durumu fark eden reklamverenler harcamalarinin 6nemli bir kismini dijital alanlara kaydirmaktadir ki
son donemde bu alanlarin reklam gelirleri geleneksel medyay1 gegerek onemli bir artis yakalamistur.
Ancak podcast yaymciliginin bu dijital reklam pastasindan yeterli pay1 aldigini s6ylemek miimkiin
degildir. Podcast dinleyicilerinin biiyiik cogunlugu icerikleri cep telefonlarindan ve bu mecraya ¢ok ciddi
yatirimlar yaparak one g¢ikan Spotify’dan dinlemektedir. Podcast sahip oldugu RSS teknolojisi ile
bagimsiz ve ozgiir bir yapiya da sahiptir. Bu nedenle Spotify, Apple Podcast veya GooglePodcast gibi
firmalar etrafinda yasanabilecek bir tekellesme podcast yayincihginin bu 6zgiir ruhuna zarar verecegi
gibi geleneksel medya 6rnegindekiyle benzer sekilde dinleyici kaybina da sebep olacaktir.

Olmsted&Wang’in ¢alismasindan uyarlanan, podcast kullanicilarinin igerik tiiketim motivasyonlarini
belirlemeye yonelik 6lgek sorular: ¢evrimigi olarak 668 kullaniciya yoneltilmigtir. Yiiksek giivenilirlik
diizeyine sahip oldugu goriilen calismada alinan cevaplar ile 6lgegin kullanicilarin igerik tiiketim
motivasyonlarim %61,471 oraninda agikladig: goriilmektedir. Bu baglamda podcast dinleyicilerinin en
onemli tiiketim motivasyonlar1 podcast yayincihginin diger isitsel platformlardan teknik olarak
distiinliigidiir. Bu durum sanilanin aksine podcast yaymnciiginin kullanim kolayhgini dogrular
niteliktedir. Podcast kullanicilarinin toplumla ve kendileriyle 6zdeslesmek, i¢inde bulundugu toplumu
ve kendini anlamak icin de podcast igeriklerini tiikettikleri goriilmektedir. Geleneksel medyanin
toplumun belirli bir kesimine sikismig ve bu gercevede iiretilmis gergeklikleri sunmasi, bunun digindaki
gercekligi ve kendilerini arayan bireyleri podcast yayincilig: gibi yeni medya tiirlerine yoneltmistir. Bu
cercevede geleneksel medyanin kendisine yonelik azalan ilgiyi de dikkate alarak hedef kitle ve
iceriklerini gozden gecirmesi gerekirken yeni medya ortamlarinin da geleneksel medyay: taklit etmek
yerine bu veriler dogrultusunda kendini gerceklestirmesi gerekmektedir.

Podcast kullanicilarinin  igerik tiiketiminde Onemli bir motivasyonu da gilindelik hayatin
kosusturmasindan kagig ve zaman gecirmektir. Kullanicilar kendilerine ayirdiklar: bu zamanda podcast
yayinlarim1 takip etmektedir. Takip ettikleri konular ekseninde degerlendirildiginde, podcast
dinleyicilerinin bu zamanlarim1 daha kaliteli gegirme cabasi icerisinde oldugu goriilmektedir ki bu
baglamda geleneksel medyanin hedef kitlesinden ayrismaktadir.

Podcast iceriklerini tiiketim motivasyonlarina cinsiyet baglaminda bakildiginda genel olarak erkeklerin
tiiketim motivasyonlarinin kadinlardan daha yiiksek oldugu goriilmektedir. Yag araligina gore yapilan
analizde ise 18-24 yas araliginin podcast iceriklerini tiiketirken en 6nemli motivasyonlarinin podcast
iceriklerinin diger isitsel platformlardan iistiin olmasi gelmektedir. Bu da genclerin geleneksel medya
iceriklerine ilgi goOstermedigini ve arayis icerisinde olduklarin1 gostermektedir. Bu cercevede
yapimcilarin aragtirmalarini podcast dinleyicilerinin de biiyiik kismini olusturan genclere yonelterek,
iceriklerini bu dogrultuda olusturmalar: faydali olacaktur.
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Egitim durumuna gore icerik tiiketim motivasyonlarina bakildiginda genel tablo egitim seviyesi
geriledikee kacis ve zaman gecirme motivasyonunun arttigini gostermektedir. Egitim diizeyi yiikseldikce
ise kullanicilarin tiiketimlerinin bir amaca yoneldigi, toplum ve kendisiyle 6zdeslesme ve sosyal
etkilesim motivasyonlarinin arttigi goriilmektedir. Bu baglamda egitim diizeyi arttikca amacsal bir
tiiketim motivasyonu ortaya c¢ikarken egitim diizeyi geriledikce geleneksel medyayla benzesen kacis,
rahatlama gibi motivasyonlarin arttig1 goriilmektedir.

Sonug¢ olarak podcast yayinciligi diinya genelinde giderek yayginlasmakta ve dinleyici sayisini
artirmaktadir. Tiirkiye’de ise bir gerileme siirecinde olsa da 6zellikle pandemi donemindeki artis hizi
podcast yayinciliginin Tiirkiye’de de onemli bir potansiyeli oldugunu gostermektedir. Bu potansiyeli
harekete gecirmek icin podcast yapimcilarinin profesyonellesmesi ve yayinlarin siirekli ve periyodik hale
gelmesi gerekmektedir. Bunun icin ise yapimcilarin bu mecradan siireklilik arz eden ve tatmin edici bir
gelir etmesi gerekmektedir. Reklamverenler igin ise podcast yaymncilig1 6nemli bir potansiyele sahiptir.
Geleneksel medyadan kacan ve arayis icerisinde olan 6zellikle genc hedef kitleye bu alanda ¢ok daha
diisiik maliyetlere ulagsabilmek miimkiindiir. Ayrica tematiklesen icerikler hedef kitleye ulagma
noktasindaki sapmalar1 da azaltacaktir. Bu anlamda ¢alismamizda oldugu gibi podcast kullanicilarina
yonelik arastirmalarim giincellenerek ve genisletilerek devam etmesi 6nem arz etmektedir. Ote yandan
bu gelismeler siirerken platformlar {izerinde gelisen podcast yaymciliginin RSS teknolojisinden gelen
bagimsiz ve 6zgiir yapisina zarar verilmemesi, geleneksel medyanin yasadigi kutuplagsma ve tekellesme
siireclerinden uzak kalmasi saglanmalidir.
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