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OZET

Bu calismada, farkli demografik ozellikli mobilya kullanicilarinin klasik sandalyelerle ilgili stil ve renk tercihleri
arastirilmistir. Bu amagla bir anket hazirlanmustir. Ankette cinsiyet, medeni hal, yas, egitim durumu, meslek, aylik aile geliri
gibi mobilya kullanicilarinin amaca uygun gelen bazi demografik ozelliklerini saptamaya yonelik sorular ve Regency,
Hepplewhite, Colonial, Queen Anne, Sheraton, Barok, Duncan Phyfe 1, Ronesans, Duncan Phyfe 2, Chippendale, Rokoko,
William Mary stilleri olmak tizere on iki adet sandalye stili ile ilgili stil ve bu sandalyelerde renk tercihlerini saptamaya yonelik
sorular yer almistir. Hazirlanan anket Ankara’da farkli semtlerde ikamet eden farkli meslek gruplarindan farkli demografik
ozellikli 400 kisiyle rastsal oérnekleme ilkelerine gore, yliz-yiize goriisme yoluyla uygulanmistir. Buradan elde edilen bilgiler
istatistiksel olarak analiz edilmistir. Herhangi bir 6zellik goz Onitine alinmadan Duncan Phyfe 1, Queen Anne, Ronesans,
Colonial, ve Duncan Phyfe 2 stilleri en ¢ok tercih edilen sandalye stilleri; kahverengi, beyaz ve sar1 renkler ve bu renklerin
tonlart en ¢ok tercih edilen renkler olarak one ¢ikmaktadir. Demografik 6zelliklere gore de stil ve renk tercihlerinde farkliliklar
olusmaktadir.

Anahtar Kelimeler: Mobilya, sandalye, tiiketici tercihleri, sandalye stilleri, renk

Determination of Classical Chair Style and Colour
Preferences of Consumers with Different Demographic
Dimensions

ABSTRACT

In this study, the style and colour preferences of consumers with different demographic dimensions for classical chairs
were studied. For this purpose, a questionnaire was prepared. Some questions took place in the questionnaire to determine
demographic dimensions of consumers as sexuality, marital status, age, educational status, profession, montly family income, and
preferences concerning twelve different classical chair styles and colours of them. The questionnaire was applied to 400 people
that live in Ankara by face-to-face interview method. The questionnaire results have been determined and analyzed statisticallly.
When demographic dimensions are not considered, Duncan Phyfe 1, Queen Anne, Renaissance, Colonial and Duncan Phyfe 2 as
styles and brown, white and yellow as colours are higly preferred. The styles and color preferences depending on demographic
dimensions also show differences.

Keywords : Furniture, chair, consumer preferences, chair styles, colour

venilirlik, saglamlik, ve emniyettir. Estetiklik disindaki
diger iiriin oOzellikleri olmazsa olmaz temel tasarim
Ozellikleri oldugundan, iiriin farklilagtirmada {iriiniin
ozelliklerini tiiketicilerin beklentilerine uyumlandira-
bilmek i¢in basta islev yiikleme ile birlikte bigim, renk,
denge-orant1 ve doku gibi estetik unsurlar tizerinde

1. GIRiS VE GENEL BiLGILER

Tiiketicilerin satin alma kararlarinda ekonomik
etkenler (gelir seviyesi, genel ekonomik durum, finansal
yapi), sosyal etkenler (kiiltiir ve alt kiiltiir, sosyal sinif,
ornek alinan bireyler, roller ve aile), psikolojik etkenler

(giidiileme, algilama, tutumlar, 6grenme ve kisilik) ve
kisisel etkenler (demografik ve durumsal) etkili olmak-
tadir. Bireyler, bu degiskenlerden kaynaklanan bireysel
ozelliklerine gore iiriin 6zelliklerinde bir takim farkli-
liklar aramaktadirlar. Buna bagli olarak da, insanlara
yonelik olarak tasarlanan her iiriin tiiketicilerin bu bek-
lentilerine cevap verecek sekilde farklilastirilmaktadir.
Mobilya ile ilgili olarak farklilastirma gerektiren (iiriin
ozellikleri bagta estetiklik olmak tizere islevsellik, gii-

durulmaktadir.

Genel anlamda pazarlama etkinliklerinde yuka-
rida bahsedilen kullanici 6zelliklerine bagl olarak pazar
bolimlemeye gidilmekte, isletmeler hedef pazarlarini bu
boliimlerden segmektedirler. Bu boliimlemeye bagli ola-
rak mekan 6zelligi géz 6niine alinarak mobilyalar konut,
biiro, sehir, vb. mobilyalari; konut mobilyalar1 da yatak,
yemek, oturma, vb. mobilyalart; yas esas alinarak be-

359



Erol BURDURLU, flker USTA, U. Ozgiir BERKER, Suat ALTUN, F.Asli MANANGALI Gaye ERDOGAN / POLITEKNIK DERGISI, CILT 8, SAYI4, 2005

bek, geng, ebeveyn mobilyalari; gelir durumu goz 6niine
alinarak iist/tist, {st/alt, iist/orta, alt/orta, alt/iist, ve
alt/alt gelir grubuna yonelik mobilyalar olarak siniflan-
dirllmakta, isletmeler herhangi bir veya birka¢ boliimii
hedef pazar olarak se¢ebilmektedirler.

Hedef pazarin amact dogrultusunda, se¢ilen bo-
lum igerisindeki kullanicilarin ozellikleri nispeten ho-
mojen olmakla beraber, farkli tercihlerin tatmin edile-
bilmesi i¢in tirtin 6zellikleri agisindan tiriin ¢esitlendir-
meye gidilmesi bir zorunluluk olmaktadir. Bu durumda
grupsal bazda siklikla ortaya ¢ikan tercih alternatifleri-
nin goz oniine alinmas gerekmektedir.

Uriin farklilagtirmanin ortaya konabilmesi igin
ise benzer lirtin 6zellikleri talep eden tiiketiciler tespit
edilerek toplam pazar boéliimlere ayrilir ve her bolim-
deki tiiketicilerin beklentilerini karsilayacak iiriin gelis-
tirme etkinliklerine girigilir. Bu nedenle, yeni iirtin ge-
listirme etkinliklerinde hedef kitlenin  tercihlerinin
arastirilmasi gerekmektedir. Nitekim, bu hedefe yonelik
arastirmalarda agagidaki bulgular ortaya konmustur:

Ahgap iirtinlerde ¢evreye uygunluk etiketinin
(Eco-label) yer almasi tercihte 6nemli goriilmektedir
(0.

Mobilya kullanicilar1 emprenye edilmis ahsap
iriinlerin emniyeti ve bu {irtinlerin sagliga etkisi agisin-
dan olumlu diisiinmekle beraber saglik agisindan bazi
tereddiitlere de sahiptirler (2).

Yeni Zelanda’da mobilya iiretiminde kullanilan
ahsabin temin edildigi orman tipi, cevreye uygunluk eti-
ketinin olup olmadig1 (Plantasyonlar dogal ormanlara
tercih edilmektedir) ve garanti siiresi tiiketici tercihle-
rinde etkili olan en énemli ii¢ etkendir (3).

Finlandiya’da ahsap konut mobilyas: tercihinde
sira ile kalite, tasarim, stil, reklam, ve fiyat o6ncelikle et-
kili olmaktadir (4).

Ahsap konut mobilyalarinda yapisal 6zellik gos-
tergeleri mevcudiyeti {iriin se¢iminde bir dereceye kadar
o6nemlidir (5).

Giiney Almanya’da mobilya pazarlamada etkili
olan etkenler tasarim, malzeme, fiyat, ¢evreye zararsiz-
lik ve iist yiizey islemleri seklinde siralanmaktadir (6).

Cin mobilya endiistrisinde yonga levha, sert agac
keresteleri, islenmis ara iirtinler ve MDF en ¢ok kulla-
nilan malzemeler olup, yiiksek gelir gruplarinda masif
veya kaplamalarin laminasyonu ile olusturulmus mobil-
yalar daha ¢ok tercih edilmektedir (7).

Trabzon’da yasayan tiiketicilerden mobilya se-
¢iminde kadinlar 6n planda olup kullanishlik, kalite-da-
yaniklilik ve estetik unsurlar secimde oncelikli etken-
lerdir (8).

Ankara’da yasayan tiiketicilerin mobilya satin
alma kararlarinda kullanislilik, kalite-dayaniklilik, eko-
nomiklik, is¢ilik kalitesi gibi mobilya iiriin 6zellikleri
etkili olmaktadir (9).

Tasarimda, irtin farklilastirma amaciyla basvu-
rulan 6nemli araglardan biri de renktir. Ayni model
tirtine farkli renkler uygulayarak farkli renk istekleri
olan tiiketicilerin istekleri karsilanmaya c¢alisilmaktadir.
Bu amaca yonelik olarak renk ile ilgili tiiketici istekleri
de aragtirilmaktadir. Bu konu ile ilgili baz1 arastirma so-
nuglar1 asagida verilmistir:

Dosemelik  kumaslarla ilgili yapilan bir calig-
mada, kolej 6grencilerinin renk tercihinde ton, deger, ve
parlaklik etkili bulunmustur (10).

Insanlarin gelisim dénemleri ve buna bagli ola-
rak gelisen kisilik yapilart renk se¢iminde etkili ol-
maktadir. Neseli insanlar turuncuyu tercih ederken, at-
letik yapidakiler kirmiziyi, entelektiieller maviyi, ben-
ciller sarty1 segmektedir. Yas durumu goz oniinde bu-
lundurulursa, bebekler parlak renkleri ( kirmizi ve sart),
daha biiyiik yastaki ¢ocuklar ise kirmizt ve mavi renk-
leri tercih etmektedirler. Olgunluk donemiyle birlikte
mavi ve yesile yonelim olmaktadir. Bu nedenle; firmala-
rin logo renklerinin se¢iminde, pazarlamada {iriin am-
balajlarinin se¢iminde, mekanlarin i¢ ve dis dekorasyo-
nunda, kisiler arasi iletisimde ve daha pek c¢ok alanda
renklerin insanlar {izerindeki yarattig1 psikolojik etkiden
yararlanilmaktadir (11).

Endiistriyel tirtinlerin tasariminda {iriin-kullanici
iliskisini yapilandiran, tirtiniin malzeme, konstriiksiyon
veya islev Ozelliklerini yansitan bir etken olarak renk
kullanilmaktadir. Bir nesne gorsel olarak daima renk ve
bicim biitiinligi ile tanimlanir. Bi¢im renkten daha et-
kin bir iletisim araci olarak one ¢iksa da renk bu bigimi
tamamlayan, onun ifadesel niteliklerini igeren bir 63e
olarak degerlendirilmektedir (12).

Tiiketicilerin yagam bigimleri ile iligkili genel
anlamda renk tercihleri ile satin alma davraniglarindaki
renk tercihleri arasindaki iligki aragtirilmigtir. Genel ola-
rak, renklerin se¢iminde tiiketiciler piyasada mevcut
uriinlerin marka renklerinden etkilenmekte, renk tercih-
leri farkli yasam bigimine sahip gruplardaki bireyler
acisindan onemli bir farklilik gostermemektedir (13).

Renkler icerdikleri diisiik yada yiiksek titresimli
enerjileri ile insan psikolojisi {izerinde etkili olmakta-
dirlar. Insanin duygusal, zihinsel ve fiziksel diinyasini
derinden etkileme giiciine sahiptirler. Bazi renkler i¢ da-
raltic1 ve sikict bulunurken, bazi renkler ise insan iize-
rinde bir ferahlik, genislik duygusu yaratmaktadir. Bu
ozellikleri ile renkler, uyarici olduklari kadar, bunaltici,
yapict olduklart kadar da yikict, itici ya da gekici ola-
bilmektedirler (13).

Bu arastirmada ise kullanicilarin yas, cinsiyet,
medeni durum, gelir seviyesi, ve egitim durumu gibi
bazi demografik 6zelliklerine bagli olarak piyasada ha-
len yaygin sekilde iiretilen Regency, Hepplewhite,
Colonial, Queen Anne, Sheraton, Barok, Duncan Phyfe
1, Ronesans, Duncan Phyfe 2, Chippendale, Rokoko,
William Mary stilleri olmak iizere on iki adet sandalye
stilinden hangilerinin ve bu sandalyelerde hangi
renklerin daha ¢ok tercih edildiginin saptanmasi he-
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deflenmistir. Buradan elde edilecek bilgiler iiretilecek
iiriiniin belirlenmesi, iiriin serilerinin belirlenmesi, he-
def pazarin belirlenmesi, ve kapasite tespiti gibi olagan
isletme etkinliklerinde kullanilabilecektir.

2. YONTEM

Calismada farkli demografik 6zellikli mobilya
kullanicilarinin klasik sandalyelerle ilgili stil ve renk
tercihleri aragtirilmigtir. Bu amagla, bir anket hazirlan-
mis ve anket iki béliimden olusturulmustur.

Birinci boliimde; cinsiyet, medeni hal, yas, egi-
tim durumu, meslek, aylik aile geliri gibi mobilya kul-
lanicilarinin amaca uygun gelen bazi demografik 6zel-

liklerini saptamaya yonelik sorular yer almustir. ikinci
boliimde ise tiiketici 6zelliklerine bagli olarak tercihte
One cikarilan sandalye stillerini ve renkleri tespit etmeye
yonelik sorular yer almistir. Bu amagla, gegmisteki kla-
sik mobilya stilleri incelenerek gesitli donemlerin 6zel-
liklerine gore Regency, Hepplewhite, Colonial, Queen
Anne, Sheraton, Barok, Duncan Phyfe 1, Ronesans,
Duncan Phyfe 2, Chippendale, Rokoko, William Mary
stilleri olmak {izere on iki adet sandalye stili se¢ilmistir.
Rengin tercihleri etkilememesi i¢in bu sandalyeler si-
yah-beyaz olarak tek sayfalik tercih formuna dontistii-
rillmiistiir (Sekil 1). Segilen stillerin belirlenmesinde pi-
yasada hala bulunabilirligi etkili olmustur. Mobilya

i
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Colondal 5til

Resum B
Heppiewhite Sl

Feam &
RegeneySitik

Fesmn B
Sheraton 5hll
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Resun H
Foresins 51l
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Diimcan Phyfe S1d 2
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Sekil 1. Ankette kullanilan klasik sandalye gosterimleri

Cizelge 1. Ankete katilan bireylerin bazi1 demografik 6zellikleri
Egitim durumu Say1 Yas Araligy Say1
[1kogretim 21 28 Yas ve Altt 214
Lise 64 29-42 Yas Arasi 103
Yiiksek okul (2 Yillik) 43 43-49 Yas Arasi 34
yiiksek okul / fakiilte (4 yillik) 223 50 Yas ve Ustii 46
Yiiksek lisans-doktora 49 Toplam 400
Toplam 400
Gelir Durumu Say1 [Medeni durum Say1 Cinsiyet Say1
1000 YTL’ye kadar 187 |Evli 168 Erkek 174
1000-2000 YTL aras1 143 |Bekar 232 Bayan 223
2000 YTL tizeri 70 |Toplam 400 Toplam 400
Toplam 400
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kullanicilariin klasik sandalyelerdeki hakim renk ter-
cihlerinin belirlenmesi igin kirmizi, mavi, sari, yesil,
kahverengi, siyah ve beyaz renkler ve tonlar: secilmis,
hazirlanan anketle kullanicilarin bu renklerle ilgili ter-
cihleri sorulmustur.

Hazirlanan anket Ankara’da farkli semtlerde
ikamet eden farklt meslek gruplarindan farkli demogra-
fik ozellikli ve ihtiya¢ oldugunda bu tiir sandalyeleri de
satin alabilecegini belirten 400 kisiyle rastsal ornek-
leme ilkelerine gore yiiz-ylize goriisme yoluyla uygu-
lanmistir.  Ankete konu olan bireylerin demografik ve
ekonomik 6zellikleri Cizelge 1°‘de verilmistir.

Yapilan analiz sonucunda mobilya kullanicilari-
nin stil ve renk tercihleri ile ilgili olarak dagilimlar cin-
siyet-stil, medeni durum-stil, cinsiyet-renk, ve medeni
durum-renk degiskenlerinin birbirleri ile olan iliskilerini
analiz edebilecek sekilde, yas-stil, gelir durumu-stil,
egitim durumu-stil, yas-renk, gelir durumu-renk ve egi-
tim durumu-renk degiskenlerinin birbirleri ile olan ilis-
kilerini analiz edemeyecek sekilde gergeklesmistir.

3. BULGULAR VE VERIi ANALIiZi

Herhangi bir 6zellik goz oniine alinmadan mo-
bilya kullanicilarin en ¢ok tercih ettikleri ilk 5 sandalye

Cizelge 2. Cinsiyet, yas guruplari ve medeni duruma gore klasik sandalye stil tercihleri

Cinsiyet Yas Araliklan Medeni Durum
Stiller Erkek | Bayan [Toplam|S D| p (32) 28 ve alti| 29-42 | 43-49 | 50 ve lizeri | Toplam evli | bekar [Toplam| SD |p (2)
N N 2 N| 17|13 ] 30
Regency 20 | 10 | 30 13 12 | 3 2 30 1
% (1149 442 | 7.50 % | 6,07 |11,65|882 | 408 7.50 % |10,12] 5,60 | 7,50
i N| 8 | 21| 29 N| 10 7 | 4 8 29 N| 1514 ] 29
Hepplewhite : -
% | 4,60 | 9,29 | 7,25 % | 467 |680 |11,76| 1633 7,25 % | 893 | 6,03 | 7,25
i N 13|28 | 4l N| 2 7 | 4 8 41 N |18 | 23 | 4
Colonial
% | 747 [1239] 10,25 % | 10,28 | 6.80 |11,76| 1633 | 1025 % [10,71] 9,91 | 10,25
N| 31 | 33 64 N 37 14 4 9 64 27 | 37 | 64
Queen Anne - -
% |17,82 | 14,60 | 16,00 % | 17,29 [13,59[11,76]| 1837 16,00 % | 16,07 | 15,95 | 16,00
Nl |7 |18 N| 8 5 | 2 3 18 N| 13| 5 | 18
Sheraton
% | 6,32 | 3,10 | 4,50 % | 374 |485|588| 6,12 4,50 % | 7,74 | 2,16 | 4,50
Barok N|jw]| o9 | 19 N| 14 3| 2 0 19 N[ s [1a] 19
% | 575 | 398 | 475 % | 654 [291 58| 000 475 % | 298 | 6,03 | 475 | 11 ]0,001
N|2 N N| 38 | 32 | 70
Duncan Phyf | 2 145 | Wy ome| =2 12 70
% |14,37[19,91 17,50 % | 11,68 [2524|2059| 2449 | 1750 % | 22,62(13,79 | 17,50
. N| 27 | 26 | 53 N | 42 5 2 4 53 N| 11 | 42| 53
Ronesans 4
% |1552[11,50] 13.25 % | 1963 | 485|588 | 816 13,25 % | 6,55 | 18,10 13,25
L 22 N 2 N| 10 | 30 | 40
Duncan Phyfe 2 18 | 22 | 40 26 | 12 0 40 D
% [10,34| 9,73 | 10,00 % | 12,15 [11,65|588 | 000 10,00 % | 5,95 [ 12,93 10,00
' N|1]8]%9® N| 4 4 | o 1 9 N| 4|5 |9
Chippendale :
% | 057 | 3,54 | 2,25 % | 1,87 [388]000| 204 2,25 % | 2,38 | 2,16 | 2,25
9 | 14 | 23 N 10 7 4 2 23 N| ¢ 14 | 23
Rococo
% | 517|619 | 575 % | 467 [6.80 |[11.76] 4.08 5,75 % | 5,36 | 6,03 | 5,75
N N[ 1 3 4
William Mary 1 ]3] 4 3 1 |0 0 4 i
% | 0,57 | 1,33 | 1,00 % | 140 097 000| o000 1,00 % | 0,60 | 1,29 | 1,00
Toplam N | 174 | 226 | 400 | N | 214 103 | 34 | 49 400 N | 168 | 232 | 400
P % 100,00[100,00] 100,00 Y% | 100,00 {100,00/100,00] 100,00 100,00 % (100,001100,00{ 100,00

Bu anketle elde edilen bagimli ve bagimsiz de-
giskenler arasindaki iliskiler (Yasin sandalye stil terci-
hine etkisi, cinsiyetin renk tercihine etkisi gibi) istatis-
tiksel olarak analiz edilmistir. Degiskenler arasinda
iliski olup olmadigimnin belirlenmesi igin “Ki” kare testi
kullanilmistir. Yakin sonuglar elde edilen stiller ara-
sinda istatistiksel olarak fark olup olmadiginin saptan-
masinda Z testi uygulanmistir. Aralarinda iliski olan de-
giskenler capraz ¢izelgelerle anlamlilik degerleriyle ve-
rilmis, aralarindaki dagilimin iliski verecek sekilde ger-
ceklesmedigi degiskenler ise yine ¢apraz cizelgelerle ve
yalnizca agirliklandirilarak verilmistir. Kisisel 6zellik-
ler ve bi¢im tercihleri arasindaki veri analizinde SPSS
bilgisayar paket programi kullanilmistir.

stili; toplam 400 kisinin 70’1 (%17,5) Duncan Phyfe 1,
64’1 (%16) Queen Anne, 53’1 (%13,25) Ronesans, 41°1
(%10.25) Colonial ve 40’1 (%10)’da Duncan Phyfe 2
stili seklinde siralanmaktadir. Yine aynt kullanicilarin
bu sandalyelerde gormek istedikleri renk tercihlerine
bakildiginda 400 kisiden 184’iiniin (%46) kahverengi
ve tonlarini tercih ederken 57’sinin (%14,25) beyaz ve
tonlarint ve 45’1 (%11,25) de sar1 ve tonlarint tercih et-
tikleri goriilmektedir.

3.1. Cinsiyetin Stil Tercihine Etkisi

Cinsiyete bagli olarak sandalye stil tercih dagi-
limlar1 Cizelge 2°de verilmistir.
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Erkeklerin en ¢ok tercih ettigi sandalye stillerine
bakildiginda 174 erkekten 31’1 (%17,82) Queen Anne
stilini, 27’si (%15,52) Ronesans stili, 25’1 (%14,37)
Duncan Phyfe 1 stili, 20’si (11,49) Regency stili ve 18’1
(%10,34) Duncan Phyfe 2 stili sandalyeleri tercih
etmektedirler. Bayanlar agisindan ise 226 bayandan
45’1 (%19,91) Duncan Phyfe 1, 33’1 (%14,60) Queen
Anne, 28’1 (%12,39) Colonial, 26’s1 (11,50) Ronesans,
22’si (%9,73) Duncan Phyfe 2, ve 21’1 (%9,29)
Hepplewhite stili sandalyeleri tercih etmektedirler.

Cinsiyetle sandalye tercihi arasindaki iliskinin
onemli olup olmadigina yonelik istatistiksel analizde
cinsiyetin sandalye tercihinde etkili oldugu (p<0,05)
saptanmistir.

3.2. Yas Stil Tercihine EtKkisi

Farkli yas araliklarina gore sandalye stil
tercihleri Cizelge 2‘de verilmistir. Buna gore 214
kisinin yer aldig1 28 yas ve alt1 yas araliginda 42 kisiyle
(%19,63) Ronesans ve 37 kisiyle (%17,29) Queen Anne
stilleri en ¢ok tercih edilirken, 103 kisilik 29-42 yas
araliginda 26 kisiyle (%25,24) Duncan Phyfe 1 ve 14
kisiyle (%13,59) Queen Anne stilleri, 34 kisilik 43-49

grupta 12 kisiyle (%24,49) Duncan Phyfe 1 ve 9 kisiyle
(%18,37) Queen Anne stilleri tercih edilmektedir.

3.3. Medeni Durumun Stil Tercihine Etkisi

Medeni duruma gore stil tercih dagilimlart
Cizelge 2‘de verilmistir. Buna gore 168 evliden 38’i
(%22,62) Duncan Phyfe 1 stili sandalyeyi tercih ederken
27°s1 (%16,07) Queen Anne, 18’i (%10,71) Colonial ve
17°si (%10,12 ) Regency stili sandalyeleri tercih
etmektedir. Bekarlarla ilgili olarak da 232 bekardan
42’si (% 18,10) Ronesans stili sandalyeyi tercih ederken
37 kisi (%15,95) Queen anne ve 32 kisi (%13,79)
Duncan Phyfe 1 stili sandalyeleri tercih etmektedir.

Bireylerin medeni  durumlarinin  sandalye
tercihlerinde etkili olup olmadigina yonelik analizde
medeni durumun tercihi 6nemli derecede -etkiledigi
(p<0,05) saptanmustir.

3.4. Gelir Durumunun Stil Tercihine Etkisi

Arastirmaya katilan  bireylerin aylik aile
gelirlerine gore sandalye stil tercihleri ile ilgili dagilim
Cizelge 3‘te verilmistir. Cizelgenin incelenmesinden de
goriilebilecegi gibi aylik 1000 YTL’ye kadar aile

Cizelge 3. Gelir ve egitim durumuna gore klasik sandalye stil tercihleri

Gelir Araliklar1 (YTL) Egitim Durumu
s yiiksek okul/ ¢
1000 1 1000 - %000. Toplam [lkogretim| Lise iksek Okl fakiilte . Yulsel Toplam
Stiller altt 2000 | Uzeri (2 Yillik) (4Yillik) lisans/doktora
N 18 10 2 30 N 4 7 4 11 4 30
Regency
%] 9,63 6,99 2,86 7,50 % 19,05 10,94 9,30 493 8,16 7,50
Herslenhiis N 15 8 6 29 N 3 4 5 17 0 29
PP % 802 | 559 | 857 | 725 | [%| 1429 | 625 | 1163 7,62 0,00 725
1 N 18 18 5 41 N 2 6 2 25 6 41
Colonial
%] 9,63 12,59 7,14 10,25 % 9,52 9,38 4,65 11,21 12,24 10,25
N 25 27 12 64 N 3 11 7 32 11 64
Queen Anne
%] 13,37 18,88 | 17,14 | 16,00 % 14,29 17,19 16,28 14,35 22,45 16,00
N 7 6 5 18 N 0 5 1 9 3 18
Sheraton
%| 3,74 4,20 7,14 4,50 % 0,00 7,81 2,33 4,04 6,12 4,50
N 7 9 3 19 N 1] 1 0 17 1 19
Barok
%| 3,74 6,29 429 4,75 % 0,00 1,56 0,00 7,62 2,04 4,75
Duncan N 32 25 13 70 N 4 8 11 35 12 70
Phyfe 1 % | 17,11 17,48 | 18,57 | 17,50 % 19,05 12,50 25,58 15,70 24,49 17,50
. N 34 9 10 53 N 3 4 5 36 5 53
Ronesans
%] 18,18 6,29 14,29 | 13,25 % 14,29 6,25 11,63 16,14 10,20 13,25
Duncan N i3 21 6 40 N 0 9 3 24 4 40
Phyfe 2 %| 6,95 14,69 8,57 10,00 % 0,00 14,06 6,98 10,76 8,16 10,00
Chippendale N 1 5 3 9 N 1 2 0 4 2 9
PP % 053 | 3,50 | 429 | 225 | [%| 476 | 313 | 0,00 1,79 4,08 2,25
N 14 5 4 23 N 1 6 5 10 1 23
Rococo
%] 7,49 3,50 5,71 5;75 % 4,76 9,38 11,63 448 2,04 .70
William N 3 0 1 4 N 0 1 0 3 0 4
Mary % 11,60 0,00 1,43 1,00 % 10,00 1,56 ,00 1,35 0,00 1,00
Toplam N 187 143 70 400 N 21 64 43 223 49 400
p %/ 100,00 | 100,00 [ 100,00 | 100,00 % | 100,00 | 100,00 100,00 100,00 100,00 100,00

yas araligimnda 7 kisiyle (%20,59) Duncan Phyfe 1 ve
4’er kisiyle (%11,76) Hepplewhite, Colonial, Queen
Anne ve Rococo stilleri, 49 kisilik 50 yas ve iizeri

gelirine sahip bireylerde en ¢ok tercih edilen ii¢ klasik
sandalye tiirii Ronesans (34 kisi, %18,18), Duncan
Phyfe 1 (32 kisi, %17,11) ve Queen Anne (25 Kkisi,
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%13,37) seklinde olurken; 1000-2000 YTL gelir
araliginda Queen Anne (27 kisi, %18,88), Duncan Phyfe
1 ( 25 kisi, %17,48) ve Duncan Phyfe 2 (21 Kkisi,
%14,69) seklinde ve 2000 YTL {iizeri gelire sahip
olanlarda da Duncan Phyfe 1 (13 kisi, %18,57), Queen
Anne (12 kisi, %17,14) ve Ronesans (10 kisi, %14,29)
seklinde gergeklesmistir.

3.5. Egitim Durumunun Stil Tercihine Etkisi

Bireylerin egitim durumlarina gore sandalye stil
tercihlerine iliskin dagilim Cizelge 3‘te verilmistir. ilk
ogretim mezunu 21 kisi arasinda Regency ve Duncan
Phyfe 1 stilleri (4’er kisi, %19,05), lise mezunu 64 kisi
arasinda Queen Anne stili (11 kisi, %17,19), 2 yillik
yiiksek okul mezunu 43 kisi arasinda Duncan Phyfe 1
stili (11 kisi, %25,58), 4 yillik yiiksek okul/fakiilte
mezunu 223 kisi arsinda Ronesans stili (36 kisi,
%16,14), ve yiiksek lisans/doktora mezunu 49 kisi
arasinda  Duncan Phyfe 1 stili (12 kisi, %24,49)
sandalyeler en ¢ok tercih edilen sandalyeler olmustur.

3.6.Cinsiyetin Sandalye Renk Tercihine Etkisi

Cinsiyete bagli olarak klasik sandalyelerde tercih
edilen renklerle ilgili dagilim Cizelge 4‘te verilmistir.

Cizelge 4’e gore; en cok tercih edilen ii¢ renge
bakildiginda 174 erkekten 88’1 (%50,17) kahverengi ve

Cinsiyetin renk tercihleri iizerinde etkili olup
olmadigina yo6nelik analize gore iki degisken arasindaki
iliskinin 6nemli oldugu (p<0,05) saptanmigtir. Buna
gore erkeklerle bayanlarin renk tercihleri ayr1 ayri ele
alimmalidir.

3.7. Yasin Sandalye Renk Tercihine Etkisi

4 farkli yas grubuna yonelik klasik sandalye
renk tercihlerine iligkin dagilim Cizelge 4‘te verilmistir.
28 yas altinda bulunan 214 kisiden 103’1 (%48,13)
kahverengi ve tonlarini, 29’u (%13,55) beyaz ve
tonlarmni ve 26’s1 (12,15) siyah ve tonlarini, 29-42 yas
arliginda bulunan 103 kisiden 39u (%37,86)
kahverengi ve tonlarini, 23’1 (%22,33) sar1 ve tonlarimi
ve 15’1 (%14,56) beyaz ve tonlarini, 43-49 vyas
araliginda bulunan 34 kisiden 16’st (%47,06)
kahverengi ve tonlarini, 8’1 (%23,53) beyaz ve tonlarini
ve 4’er kisi (% 11,76) de sar1 ve tonlari ile kirmizt ve
tonlarni, ve 50 yas Ustii yas araliginda bulunan 49
kisiden 26’s1 kahverengi ve tonlarini, 8’i (%16,33) sar1
ve tonlarin1 ve 5 kisi (%10,20) de beyaz ve tonlarim
tercih etmektedir.

3.8. Medeni Durumun Sandalye Renk
Tercihine Etkisi

Ankete katilan bireylerin medeni durumlarina
gore sandalye renk tercihlerine iliskin dagilim Cizelge

Cizelge 4. Cinsiyet ve yas gruplarina gore sandalye renk tercihleri

Cinsiyet Yas Araliklari

Renkler Erkek Bayan Toplam |SD| p (x2) 28 ve alt1| 29-42 43-49 | 50 ve tizeri [Toplam
Beyaz  ve| N 19 38 57 N 29 15 8 5 57
fonlge % | 1092 | 1681 | 1425 % | 13,55 | 1456 | 23,53 1020 | 1425
Sari ve| N 16 29 45 N 10 23 4 8 45
[Toxla % | 920 12,83 | 11,25 % | 467 | 2233 | 11,76 16,33 11,25
Kirmizi ve| N 10 27 37 N 21 8 4 4 37
[Tonlan % | 575 11,95 9,25 % | 981 777 | 11,76 8,16 9.25
Yesil ve| N 4 6 10 N 5 2 0 3 10
[Fonlan % | 230 2,65 250 | ¢ | ooa % | 234 1,94 | 0,00 6,12 2,50
Siyah  ve| N 20 14 34 ’ N 26 6 1 1 34
[Fonlan % | 1149 | 619 | 850 % | 1215 | 583 | 294 204 | 850
Mavi  ve| N 17 16 33 N 20 10 1 2 33
[Fonian % | 977 7,08 8,25 % | 935 | 971 | 294 4,08 8,25
Kahverengi [ N 88 96 184 N 103 39 16 26 184
veTonlar | o | 5057 | 4248 | 46,00 % | 48,13 | 37,86 | 47.06 53,06 | 46,00
Toplam N 174 226 400 N | 214 103 34 49 400

% | 100,00 | 100,00 | 100,00 % | 100,00 | 100,00 | 100,00 | 100,00 | 100,00

tonlarint tercih ederken, 20’si (%11,49) siyah ve
tonlarm1 ve 19’u (%10,92) beyaz ve tonlarini tercih
etmektedir. Bayanlarin en ¢ok tercih ettigi ii¢ renge
bakildiginda ise 96 kisi (%42,48) kahverengi ve
tonlarini, 38 kisi (%16,81) beyaz ve tonlarit ve 29 kisi

(%12,83) de sar1 ve tonlarini tercih etmektedir.

5‘de verilmistir. Cizelgeden de takip edilebilecegi tizere
toplam 168 evli bireyden 71’1 (%42,26) kahverengi ve
tonlarini tercih ederken 32’si (%19,05) sar1 ve tonlarimi
ve 25’1 (%14,88) de beyaz ve tonlarmni tercih etmekte-
dir. Bekarlarda ise toplam 232 bekardan 113’1 (%48,71)
kahverengi ve tonlarini, 32’si (%13,79) beyaz ve
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tonlarint ve 30 kisi (%12,93) de
tercih etmektedir.

siyah ve tonlarini

Medeni durumun sandalye  renk tercihleri
tizerinde etkili olup olmadigina yonelik analize gore iki
degisken arasindaki iligskinin olduk¢a 6nemli oldugu
(p<0,05) saptanmustir. Buna gore evlilerle bekarlarm
renk tercihleri ayr1 ayri ele alinmalidir

tonlar1 ile mavi ve tonlarmi tercih etmektedir. 1000-
2000 YTL gelir araligma sahip 143 kisiden 68 kisi
(%47,55) kahverengi ve tonlarini, 18 kisi (% 12,59) sar1
ve tonlarini, ve 17’ser kisi (%11,89) de beyaz ve tonlar1
ile yesil ve tonlarii tercih etmektedir. 2000 YTL tizeri
gelir seviyesine sahip 70 kisiden 35’1 (%50,00)
kahverengi ve tonlarmi tercih ederken 11’1 (%15,71)

Cizelge 5. Medeni durum ve Gelir durumuna gore sandalye renk tercihleri

Medeni Durum Gelir Durumu (YTL)

Renkler Evli Bekar | Toplam [ SD |p (x2) 1000 altr | 1000 - 2000 6222 Toplam
Beyaz ve| N 25 32 57 N 29 17 11 57
fontar % | 14,88 13,79 | 1425 % | 1551 11,89 15,71 14,25
Sari ve| N 32 13 45 N 18 18 9 45
a0t %] 19,05 5,60 11,25 %| 9,63 12,59 12,86 | 1125
Kirmizi  ve| N 17 20 37 N 16 17 4 37
[Lodla % | 10,12 8,62 9,25 %| 856 11,89 5,71 9,25
Yesil ve| N 5 5 10 N 7 3 0 10
Tonlar %| 298 2,16 250 | 6 | 000 | [%| 374 2,10 0,00 2,50
Siyah ve| N 4 30 34 N 18 10 6 34
Lelan %| 238 | 1203 | 850 %| 963 6.99 857 | 850
Mavi ve| N 14 19 33 N 18 10 5 33
Tonlar: %[ 833 8,19 8,25 %| 963 6,99 7,14 8,25
Kahverengi ve| N 71 113 184 N 81 68 35 184
Tonlan %| 4226 | 4871 | 46,00 % | 4332 47,55 50,00 | 46,00
Tl N 168 232 400 N 187 143 70 400

% | 100,00 | 100,00 | 100,00 % | 100,00 100,00 | 100,00 | 100,00

3.9. Gelir Durumunun Renk Tercihine Etkisi

Ankete konu olan bireylerin 3 gelir grubuna gore
sandalye renk tercihlerine iligkin dagilim Cizelge 5°‘te
verilmistir. Buna gore; 1000 YTL’ ye kadar geliri olan
187 kisiden 81’1 (%43,32) kahverengi ve tonlarini, 29’u
(%15,51) beyaz ve tonlarini, 18’er kisi (%9,63) sar1 ve

Cizelge 6. Egitim durumlarina gore sandalye renk tercihleri

beyaz ve tonlarimi ve 9 kisi (%12,86) de sar1 ve tonlarini
tercih etmektedir.

3.10.Egitim Durumunun Renk Tercihine
Etkisi

Egitim durumlarma gore ankete katilanlarin renk
tercihleri Cizelge 6 ‘da verilmistir.

Egitim durumu
Renkler " Yiiksek Yiiksek
ilkogretim Lise Yzlzk i{eﬁ]?lf)u} okul / fakiilte lisans/ Toplam
(4Y1llk) doktora
Beyaz ve tonlar1 | N 2 13 6 34 2 57
% 9,52 20,31 13,95 15,25 4,08 14,25
Sart ve tonlart N 3 7 6 19 10 45
% 14,29 10,94 13,95 8,52 20,41 11,25
Kirmizi ve tonlart [N 1 7 5 17 7 37
% 4,76 10,94 11,63 7,62 14,29 9,25
Yesil ve tonlart [N 3 0 1 5 1 10
% 14,29 0,00 2,33 2,24 2,04 2,50
Siyah ve tonlar1 [N 2 8 2 20 2 34
% 9,52 12,50 4,65 8,97 4,08 8,50
Mavi ve tonlart [N 1 6 3 21 2 33
% 4,76 9,38 6,98 9,42 4,08 8,25
Kahverengi ve
tonlari N 9 23 20 107 25 184
% 42,86 35,94 46,51 47,98 51,02 46,00
Toplam N 21 64 43 223 49 400
% 100,00 100,00 100,00 100,00 100,00 100,00
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Buna gore; ilkdgretim mezunlarinda kahverengi
en ¢ok tercih edilen (9 kisi, %42,86) renk olurken bunu
sar1 ve tonlart ile yesil ve tonlar1 (3’er kisi, %14,29)
takip etmektedir. Lise mezunlarinda 23 kisi (% 35,94)
kahverengi ve tonlarini tercih ederken 13 kisi (20,31)
beyaz ve tonlarini ve 8 kisi (%12,50) siyah ve tonlarini
tercih etmektedir. 2 yillik yiiksek okul mezunlarinda
20 kisi (%46,51) kahverengi ve tonlarini, 6 sar kisi
(%13,95) da esit agirlikla beyaz ve tonlart ile sar1 ve
tonlarini tercih etmektedir. 4 yillik fakiilte mezunlarinda
107 kisi kahverengi ve tonlarin1 tercih ederken, 34 kisi
(%15,25) beyaz ve tonlarmi ve 20 kisi siyah ve
tonlarini tercih etmektedir. Yiiksek lisans / doktora
mezunlarinda ise 25 kisi (%51,02) kahverengi ve
tonlarint, 10 kisi (%20,41) sart ve tonlarint ve 7 kisi
(%14,29) de kirmizi ve tonlarini tercih etmektedir.

4. SONUC VE TARTISMA

Uygulanan anketlerden elde edilen verilerin
analizi ile asagidaki sonuglar elde edilmistir.

Erkeklerin en ¢ok tercih ettigi sandalye stilleri;
Queen Anne, Ronesans, ve Duncan Phyfe 1 olurken,
bayanlarda; bu dagilim Duncan Phyfe 1, Queen Anne,
ve Colonial stilleri seklinde gergeklesmektedir.

Farkli yas araliklarina gore sandalye stil
tercihlerine bakildiginda 15-28 yas araliginda; Ronesans
ve Queen Anne stilleri, 29-42 yas araliginda ve 50 yas
ve tizeri grupta; Duncan Phyfe 1 ve Queen Anne stilleri,
43-49 yas araliginda; Duncan Phyfe 1 ve Hepplewhite
stilleri 6ne ¢ikmaktadir.

Medeni duruma gore stil tercih dagilimlar
incelendiginde evlilerde; Duncan Phyfe 1 ve Queen
Anne stili sandalyeler tercihte 6ne ¢ikarken, bekarlarda;
Ronesans ve Queen Anne stili sandalyeler daha ¢ok
tercih edilmektedir.

1000 YTL’ ye kadar aylik aile gelirine sahip
bireylerde en ¢ok tercih edilen sandalye stili Ronesans
olurken, 1000 — 2000 YTL gelir araliginda; Queen Anne
ve 2000 YTL iizeri gelire sahip olanlarda da Duncan
Phyfe 1 stilleri daha gok tercih edilmektedir.

ilk 6gretim mezunlart  Regency ve Duncan
Phyfe 1 stilleri, lise mezunlari Queen Anne stili, 2 yillik
yiiksek okul mezunlart Duncan Phyfe 1 stili, 4 yillik
yiikksek okul/fakiilte mezunlart  Ronesans stili, ve
yiiksek lisans/doktora mezunlari da Duncan Phyfe 1
stili sandalyeleri tercihte 6n plana ¢ikarmaktadir.

Herhangi bir 6zellik g6z oniine alinmadiginda
Duncan Phyfe 1, Queen Anne, ve Ronesans stili
sandalyeler tercihte 6ne ¢ikmaktadir.

En ¢ok tercih edilen stil (Duncan Phyfe 1) g6z
ontine alindiginda kullanicilarm sandalyelerde nispeten
sadelik yaninda siklifit da 6n planda tuttuklar
soylenebilir. Ancak, ikinci ve iiglincti tercihler de goz
oniine alindiginda, kullanicilarin, tercihte nispeten daha
agir ve gosterisli (Queen Anne ve Ronesans) stillere de
yonelebilecegi ortaya ¢ikmaktadir.

Cinsiyet, medeni durum, yas, gelir durumu,
egitim seviyesi gibi degiskenlerin renk tercihine etkisine
bakildiginda, tim degiskenlere bagli olarak kahverengi
ve tonlar1 en ¢ok tercih edilen renktir. Sar1 - beyaz
renkler ve tonlar ikinci ve iigiincii oncelikli renkler
olarak one c¢ikmakta ancak sar1 ve beyaz arasindaki
siralama degisebilmektedir. Herhangi bir 6zellik goz
Onitine alinmadan kullanicilarin  sandalyelerde gormek
istedikleri renk tercihlerine bakildiginda da kahverengi
ve tonlari, beyaz ve tonlar1 ve sar1 ve tonlari renkler en
cok tercih edilen {i¢ renk olarak 6ne ¢ikmaktadir.

Bu renklerin 6ne ¢tkmasinda cevizin Tiirkiye’de
¢ok kullanilan bir agag tiirii olmasi, ozellikle kayin ve
camin her renk boyamaya uygun olmasindan kaynakli
olarak bu agag¢ tiirtinden tiretilen mobilyalarin 6zellikle
ceviz ve eskitme renkli olarak piyasaya siiriilmesi
kahverengi agirlikli bir renk kiltiiriiniin olugsmasinda
etkili olmus olabilir. Ayrica, toplu konutlarda ve
miiteahhit yapimi1 konutlarda duvarlarin genelde beyaz
veya agik renkli bir boya ile bitirilmesinin, mobilya
yiizeylerinde kontrastlilk agisindan bu  renklerin
seciminde etkili oldugu disiiniilmektedir. Ayn1 sekilde,
cam tiirii ahsap malzemelerin ingaat isleri, mekan donati
elemanlar1 ve mobilyada dogal renkle ¢ok kullanilmasi,
sar1 rengin ¢ok tercih edilmesinde etkili olabilir. Beyaz
renk de, temizligi ve saflig1 simgeliyor olmasi nedeni ile
cok tercih ediliyor olabilir.

Oturma mobilyas1 olarak sandalye kullanicilarmni
hedef pazar olarak segen bir isletmenin yukarida sonug
olarak verilen kullanicilarin yas, cinsiyet, gelir durumu,
egitim durumu, medeni durum gibi 6zelliklerine bagh
olarak ortaya ¢ikan stil ve renk tercihlerini g6z oniine
almas1 yararli olabilir.
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