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C")zet

Kitap kiiltiirel degerinin yani sira alinip satilabilen, maddi bir degeri olan ve maddi degeri olan her iiriin
gibi reklami yapilan bir nesnedir. Reklam, bir iiriiniin satisinda ne kadar etkiliyse, iiriin sahibi sirketin
kendi reklamini yapmasi agisindan da bir o kadar 6nemlidir. Kurumsallagmus sirketlerin reklama ne
kadar 6nem verdigi bilinmektedir. Penguin Books reklamlari bu anlamda tek bir iiriine odaklanmayip
genel anlamda kitaplarinin reklamini yapan ve bu yolla sirketin de reklamini olduk¢a basarili bir
sekilde yansitan reklamlardir. Tiirkiye'de ise yayinevleri yakin zamana kadar kurumsallasmisg sirketler
olarak dikkat cekmemekteydi ancak son zamanlarda biiyiiyerek gelisen ve piyasada s6z sahibi olan
yayinevleri bulunmaktadir. Yapi Kredi Yayinlari ve Tiirkiye Is Bankasi Kiiltiir Yayinlari’nin reklamlar
Tiirkiye icin oldukca énemlidir ve bu alanda reklamciligin gelismesi icin 6ncii niteligindedir. Arastirma
kapsaminda ele alinan 6rnekler 6diil almis reklamlar olup, géstergebilim agisindan incelenerek
yorumlanmistir.

Anahtar Sozciikler: Gostergebilim, Reklamcilik, Yayinevi Reklamlari

A REVIEW ON ADVERTISING CAMPAIGNS OF PENGUIN BOOKS, YAPI
KREDI YAYINLARI AND IS BANKASI KULTUR YAYINLARI

Abstract

In addition to cultural value, the book is an object that can be bought and sold, advertised like every
product that has a material value. Penguin Books is one of the largest publishing house in the world
and allocates the most budget for advertising. Advertising is important for selling a product as well as
for promoting itself. It is well known that institutionalized companies place importance on advertising.
Penguin Books ads are not focus on a single product, but in general advertise their company. In
Turkey, publishing houses have not attracted attention as institutionalized companies until recently,
but recently, publishing houses that have grown and developed in market. The advertising of Yapi
Kredi Yaymlari and is Bankasi Kiiltiir Yayinlar are very important for Turkey and pioneer for the
development of advertising area. The examples in the research are awarded advertisements and they
interpreted and examined in terms of semiology.
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Giris

Kitabin baski strecinin bitmesinden sonra ticari bir faaliyet olarak kitap
satiginin tarihi gok eskilere dayanmaktadir. Kiigiik capli bir kiitliphaneye
sahip olan birisi bu kitaplari ya yiiksek bedeller 6deyerek satin alir ya da
elde yazarak bir kopyasini kendine alirdi. iskenderiye Kiitiiphanesi'nin
kitap temin etmek icin kitap sahiplerine ¢ok blyik meblaglar dédedigi
bilinmektedir. Matbaanin Avrupa'da yayilmasina kadar gecen siirede en
fazla kitaba sahip olan kurumlar kiliselerdir. Dini kitaplar katipler tarafindan
elde cogaltiimis ve zanaatkarlar tarafindan stslenmistir. Stslenen kitaplar
daha degerlidir. Bu donemde kitap yazma ve gogaltma gibi faaliyetlerin
neredeyse tamami Kilisenin elindedir ve halkin kitaba erisimi kolay degildir.

Yayincilik ve yayinevi terimlerinin ortaya c¢iktigi dénem matbaanin
Gutenberg'le birlikte Avrupa'da yayilmaya basladigi dénemdir. Bu déneme
kadar ister Asya'da (Cin ve Kore) ister Osmanli'da olsun kitap cogaltmak
sarayda yurGtilen bir faaliyettir ve basilip ¢ogaltilan eserler Sultan ve
imparatorlarin begenisine gére sekillenmistir. Bunlar cogunlukla dini
metinlerdir. Matbaa ile birlikte kitap basma ve cogaltma isi ticarilesmis
ve tek el olmaktan ¢ikmistir. Febvre ve Martin'ye gore kitabin ticari bir
mal olarak kabul gérmesindeki en blyiik rol Manuzio ve Estienne'ler gibi
girisimciler sayesinde olmustur (Febvre ve Martin, 2000: 83). Venedik'te
Aldine Matbaasi'ni kuran Aldo Manuzio, basilan kitaplar daha fazla
okuyucuya ulastirabilmek igin kitap basimini ucuza mal etmis bdylece
kitabin ticari bir meta olmasinda énciiliik etmistir.

Burada matbaa, basimevi ve yayinevi kavramlarinin tanimi yapmak
gerekmektedir. TDK'ya gére matbaa, basim isi yapilan yer anlaminda
kullanilan ve basimevi ile ayni anlama gelen bir sdzciiktir'. Yayinevi ise
yine TDK'ya gore dergi kitap vb.niyayimlayan veya satan kurulus anlamina
gelmektedir?. Bu durumda ilk yaymnevleri matbaalardir. Clinkii matbaalar
kitap basiminin yani sira dagitim ve satisini da yapmuslardir. Kitabin kag
adet basilacagl, hangi kitabevlerine gdnderilecegi, satisindan elde edilecek
kar ve yazara 6denecek miktar gibi konularda s6z sahibi matbaalardir.
Matbaa Almanya'da Gutenberg'in dncliligliinde basladiktan kisa bir stire
sonra Fransa, italya, Hollanda ve Avrupa’nin diger bélgelerinde yayildiktan
sonra 300 yil boyunca Avrupa'da yasanacak buytk gelismeler igin donim
noktasi olmustur. Glinimizde Almanya ve Hollanda'nin kitap baski kalitesi
acgisindan diinyanin 6nde gelen Glkeleri olmasinin sebebi bu tarihsel alt
yapidir.

"www.tdk.gov.tr
2 www.tdk.gov.tr
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Almanya'dakullaniimayabasladiktan sonra hizlibirsekilde biittin Avrupa'ya
yayllan matbaa teknolojisi, Turkiye'ye azinlklar tarafindan getirilmis ve
ciddi bir yayginlik kazanmamistir. Ketenci'ye gore ilk matbaa Yahudiler
tarafindan Il. Bayezit zamaninda acilmistir. Yine 1567'de Topkapi'nin
Kefeli mahallesindeki Surp Nigogayos kilisesinde ilk Ermeni matbaasinin
Apkar Tibir tarafindan kuruldugu bilinmektedir ve ilk Rum basimevi ise
1627'de kurulmustur (Ketenci ve Bilgili, 2006: 61). Osmanlinin ilk devlet
matbaasini kurmasi ise uzun zaman almistir. Ocal'in belirttigine gére
Padisah 1ll. Ahmet ve Sadrazam Damat ibrahim Pasa déneminde ibrahim
Miuteferrika ve Yirmisekiz Celebizade Sait Efendinin birlikte gosterdikleri
cabayla 1728'de, ilk devlet matbaas istanbul'da kurulmustur. Kurduklari
matbaanin hazirhgina 1726'da baslamis, 1727'de her seyi tamamlamis
ve 1729'da devletin idaresinde bulunan matbaada basiimis ilk kitap olan
Vankulu Liigati'ni basmiglardir. Ligat, 1000 adet basiimis ve 35 kurustan
satilmistir (Ocal, 1971: 139, 140, 152). ibrahim Miiteferrika'nin biitiin
gayretlerine ragmen Matbaa-i Amire beklenen etkiyi yaratamamistir.
Miiteferrika'nin élimiinden sonra ise uzun sire ayakta duramamis ve
kapanmuigtir.

Osmanli'dan sonra Tlrkiye Cumhuriyeti'nin kurulmasiyla birlikte yeni
bir dénem baslamis ve bu dénemde en biylik degisikliklerden biri
alfabenin degismesi olmustur. Latin harflerinin kabulyle birlikte bu yeni
yazinin toplumun geneline yayilmasi amaciyla daha ¢ok ders kitaplarinin
basilmasina agirlik verilmistir. Ankara'nin ilk 6zel basimevi olan Giizel
Sanatlar Matbaasi ise ancak 1941 yilinda kurulmustur.

Matbaanin Avrupa'da dogmus olmasi ve Tirkiye'ye bu kadar gec
gelmesinin, glinimizde faaliyet gosteren yayinevlerinin satig oranlari ve
dogal olarak halkin kitap okuma oranlari tizerinde oldukga biiytik bir etkisi
vardir. Penguin Books gibi bir yayinevinin bugtin diinyanin farkli yerlerinde
ofis agmasi ve bastigi kitaplar diinyanin neredeyse her yerine dagitma
imkani bulmasi, bu yayinevinin dogdugu topraklarda kitaba verilen 6nemle
ilgili oldugu unutulmamalidir. Okuma orani oldukga diisiik olan Glkemizde
ise yayinevleri arasinda satis ve biitce agisindan diinya siralamasina girecek
buyiklikte bir yayinevi bulunmamaktadir. Bitlin bu veriler yayinevlerinin
reklam kampanyalarina da kaginilmaz olarak yansimaktadir. Reklamin satis
Uzerindeki etkisi gbz onlinde bulunduruldugunda yayinevlerinin daha
blylk kitlelere ulagabilmesi icin kaginilmaz bir yol olan reklami, etkili ve
dogru bir sekilde kullanmalari olduk¢a 6nemlidir.

Reklamin bir cok tanimiyapilabilirancak genel olarak bir tirlin ya da hizmetin
genis kitlelere ulastinlmasi amaciyla bagvurulan her tiirli yol ve yéntemi
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reklam olarak tanimlamak mumkindir. Topsimer ve Elden reklami bir
mal veya hizmetin sirilecegi piyasanin ve bu mal ya da hizmetin alicisi
olacaklarin taninmasi icin yapilacak aragtirmalar, reklam amacinin, reklam
giderlerinin ve mesaj tlrlerinin tasarlanmasi, reklam bitcesi reklamin ne
zaman yapilacagl, hangi iletisim araclarinin kullanilacagi konusundaki
kararlar ve reklam iceriginin hazirlanmasi gibi faaliyetlerin bitlnG olarak
tanimlar (Topstimer ve Elden, 2015: 16).

lyibirreklamintiriiniinsatigi izerindekietkisitartisiimazdirve kurumsallagmig
sirketlerin reklam kampanyalari hem Griini hem de sirketi dogru bir sekilde
yansitmayi basarabilmis reklamlardir.

Bu makalede ele alinan reklamlar degerlendirilirken bu reklamlarin 6zellikle
kurumun kimligini basarli bir sekilde yansitmasinin sirketler icin hayati bir
6neme sahip oldugu gercegi Gizerinde dikkatle durulmustur.

Bu makale icin literatlir taramasi yapilirken simdiye kadar yapilan calismalar
arasinda gostergebilim analizi ile ilgili incelenmis reklamlarin ele alindi g1 tez
ve makalelere rastlanmistir. Ancak yayinevlerininreklamlarininbuyéntemle
incelendigi herhangi bir akademik calismaya rastlanmamistir. Reklam
coziimlemelerinde siklikla basvurulan bir yontem olan gostergebilimsel
analiz yontemi, daha énce akademik bir calismada yayinevi reklamlari icin
kullanilmamustir. Calismanin amaci burada belirtilen yayinevlerinin reklam
kampanyalar Gzerinden bir analiz yaparak bu alandaki ¢alismalara farkl
bir noktadan katki saglamaktir.

Arastirmanin kapsami, Penguin Books yayinevinin “There is life in a book”,
“Escape into a book" ve “Your own World" adl reklam kampanyalar ile
Is Bankasi Kiltir Yayinlan'nin Sesli Yayinlar ve YKY'nin Kitabi Daha lyi
ve Sesli Kitap reklam kampanyalari olacaktir. Analiz edilen bu reklamlarin
tamami 6ddl almig reklamlardir.

Yontem

Bu calismada kullanilacak olan yéntem gostergebilim analiz yontemidir.
Gostergebilim  kavramini  Rifat, gosterge dizgelerini  betimlemek,
gostergelerin birbirleriyle kurduklari bagintilan saptamak, anlamlarin
eklemlenerek olusma bicimlerini bulmak, gostergeleri ve gosterge
dizgelerini siniflandirmak, ya da insan ile insan, insan ile dlinya arasindaki
etkilesimi aciklamak, bu amacgla da bilimkuramsal, yontembilimsel ve
betimsel agidan tiimikapsayici, tutarli ve yalin bir kuram olusturmak
gibi birbirinden farkli bir cok arastirmanin alani olarak tanimlamaktadir.
Gosterge ise kendi disinda bir seyi temsil eden ve dolayisiyla bu temsil ettigi
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seyin yerini alabilecek nitelikte olan her cesit bicim, nesne ve olgu, vb. dille
ilgili bilimlerde genel olarak gosterge diye adlandirilir (Rifat, 2014: 113-
115). Cagdas gostergebilimin 6nclilerinden Saussure ve Pierce, bu alaninin
temel kuramlarini olusturmusglardir. R. Barthes ise Saussure ve Hjelmslev'in
kavramlarini gelistirmis bu alana ¢cok énemli katkilarda bulunmustur.

Bu makalede ele alinan reklamlar gostergebilim analiz y&ntemiyle
ele alinacak ve bu alana katkisi oldukca fazla olan Roland Barthes'in
Gostergebilim ilkeleri (Barthes, 1979) kitabinda ele aldigi temel bagliklar
ile degerlendirilecektir. Bu basliklar;

1. Dil ve S6z

2. Gosteren ve Gosterilen

3. Dizim ve Dizge

4. Diizanlam ve Yananlam'dir

Bu basliklardan Gosteren ve Gosterilen, Dizim ve Dizge ile Diizanlam ve
Yananlam cercevesinde reklamlar analiz edilecektir.

Penguin Books, Tiirkiye is Bankasi Yayinlari ve Yapi Kredi Yayinlan'na
Ait Bazi Reklamlarin Géstergebilim Agisindan Analizi

Penguin Books, 1930 yilinda Allen Lane tarafindan ingiltere’de kuruldu.
1935 yilinda ilk kitaplarin basilmaya baslanmasiyla birlikte Penguin,
kitap piyasasinda s6z sahibi olmaya baslamistir. Kurulug tarihi cok eski
olmamasina ragmen Penguin'in kisa bir stire icerisinde blyuk bir basari
yakalamasinin sebepleri arasinda 1800'lerin basinda kurulmus olan bazi
yayinevlerini blinyesine almis olmasi gosterilebilir. Penguin Books, agirlikli
olarak klasik kitaplari basmasiyla birlikte cocuk, bilim ve sanat kitaplari
da satmaktadir. Penguin'in bastigi ve 6dul almis ilk kitaplar arasinda
glinimuizde klasik haline gelmis oldukca fazla kitap vardir. 1937 yilinda
Shakespeare serisini piyasaya stiren sirket, 1939 yilinda da New York'taki
ilk ofisini agmistir. Penguin, yayinladigi kitaplarin niteligi ve baski kalitesine
6nem vermektedir ve bir sanatgininilliistrasyonunu kapaginda kullandigrilk
yazar Walt Whitman'dir. Rafaello Busoni tarafindan yapilan bu kitap kapagi
1947 yilinda basilmistir. Penguin Books igin en blylk doniim noktalarindan
biri 2013 yilinda Random House ile birlesmesi ve sirketin adinin Penguin
Random House olarak degismesidir.

3 Penguin Books ile ilgili tarihsel verilerin tamami www.penguin.com adresinden alinmigtir.
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Yayinevinin kurulusundaki temel amaglardan biri kitap satin almay tesvik
etmektir. Kitap ¢cok uzun yillar boyunca satin alinan degil ancak 6dling
alinabilen bir nesnedir ve Penguin Books bu durumu tersine ¢evirmek icin
cep boy kitaplari basip uygun fiyata satmayi ve bdylece blyik bir pazar
payi elde etmeyi basarmis en buyiik yayinevlerinden biridir. Bu makalede
incelenmek Gzere 6zellikle Penguin Books'un tercih edilmesindeki sebep,
Bu yayinevinin bastigi kitaplarin tanitimini yapmaktan ¢ok kurumsal olarak
kendi reklamini yapmasidir. incelenen bir cok yayinevinde (hem Tiirkiye
hem yurtdisindaki yayinevleri) gézlemlenen durum piyasaya yeni cikan
kitabin ve yazarinin tanitim kampanyalardir. Penguin Books, piyasaya
cikardigr yeni kitaplan ve dizenli olarak bastigi klasiklerinin tanitimini
yaparken ayni zamanda okumaya ve kitap almaya 6zendiren, sirketi
tanitan reklamlar da yapmaktadir.

Bu béliimde Penguin Books ve YKY ile is Bankasi Kiiltiir Yayinlari'nin
reklamlarindan verilecek 6rnekler tizerinden bir degerlendirme yapilacaktir.
Penguin Books, tv- radyo reklamlari, outdoor, billboard, poster, etkilesimli
reklam, gazete-dergi ve internet gibi bir cok farkl platformda yayinlanmak
tzere reklam vermektedir. Burada ele alinacak olan reklam kampanyalari;
“There is life in a book", “Escape into a book” ve “Your own World"
reklam kampanyalari olacaktir.

ik 6rnekler “There is life in a book” kampanya serisinden reklamlar;

A ﬁ

* For i Tk S - om0l yon i, wa quil Boflowing mel™

™,

Sekil 1. Y&R, 9, , Malezya, 2005.
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HELL O

Sekil 2. Y&R, HELL O, Malezya, 2006.

Asagida bulunan tablolarda bu reklamlara ait gosterge analizleri

verilmektedir;

Gosterge Gosteren Gosterilen Diizanlam Yananlam

Penguin Books = Dokuz rakami | Virgtille Virglille Baba

“9." reklami konusan dokuz | konugsan dokuz | (kisilestirilmis
rakami rakami rakam)

Virgil Dokuz rakamini | Dokuz rakamini | Ogul
takip eden bir | takip eden bir | (kisilestirilmig
virgtil virgtl noktalama isareti)
Tablo I. 9, Reklaminin Gosterge Analizi
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Gosterge Gdosteren Gdsterilen Diizanlam Yananlam

Penguin Books | HELL kelimesi | ©  harfinden | O harfindenayri | Ollie (O harfi) ile

“HELL o” ayri duran Hell | duran Hell | konusmaya
reklami (cehennem) (cehennem) calisan Hell
kelimesi kelimesi (kisilestirilmis
kelime)
O harfi Hell Hell | Ollie
kelimesinden kelimesinden (kisilestirilmis

ayrt duran O |ayr duran O | harf)
harfi harfi

Tablo 2. HELL O Reklaminin Gosterge Analizi

Malezya'da Y&R Kuala Lumpur reklam ajansi tarafindan hazirlanan bu
reklamlar, kitap dilinin sikicihgr dtstincesini degistirmek amaciyla aslinda
dilin eglenceli oldugu vurgusunu yapan bir reklam kampanyasidir. Birinci
gorlintiide yer alan reklamda 9 rakami kendisine bezeyen virglile onun
babasi olmadigini, bu ylzden pesini birakmasi gerektigini sdyliyor. Bu
reklamlarda amac harflere farkli bir bakis acisi gelistirmektir. Ciink
bilindigi Gzere bir sayfaya yigilmis olan ytizlerce harf ilk bakista soguk ve
sikici, biitlin bu sayfalarin bir araya gelerek olusturdugu sayfalar yigini ise
biraz korkutucu gelebilmektedir. Penguin'in burada ele aldigi asil sorun
kitap okumanin sikici oldugu dustincesidir. Oysa “kitaplarin icerisinde
hayat vardir”. "HELL O" reklaminda ise “"HELL"* ve “"HELLO"> kelimeleri _
Uzerinden yapilmig bir espri gérilmektedir. Burada Hell sézctigii o harfinin | [
gitmesi durumunda iglerin kotlye gidecegini sdylemektedir. e ﬂ ﬂ'r -

Bir sonraki reklamlar “Escape into a book" isimli reklam kampanyasindan
orneklerdir.

Sekil 4. Saatchi&Saatchi, Bus-stop, Singapur, 2007

* (ing) cehennem
® (ing) merhaba
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Gosterge Gosteren Gosterilen Diizanlam Yananlam
Bekleme salonu | Bekleme salonu | Bekleme salonu | Kitap ckumak
igin uygun bir yer
ve zaman
Penguin Books
“Airport” Oturan diger Ucak bekleyen | Ucak bekleyen | Kitap okumayan
rekdarn yoleular yolcular yolcular kalabalik
Kitap Yerinde Yerinde Kitabin icinde
olmayan bir olmayan bir kaybolmus bir
yolcunun yolcunun okur
sandalye sandalye
Uzerinde duran | lizerinde duran
kitabi kitabi
Tablo 3. Airport Reklaminin Gosterge Analizi
Gosterge Gosteren Gosterilen Diizanlam Yananlam
Otobiis duragi | Otobiis duragi | Otobis duragl | Kitap  okumak
icin uygun bir yer
ve zaman
Penguin Books
“bus-stop” Durakta Otobis Otobiis Kitap okumayan
rekdarm bekleyen bekleyen bekleyen insanlar
insanlar insanlar insanlar
Kitap Yerinde Yerinde Kitabin  icinde
olmayan bir | olmayan bir | kaybolmus  bir
yolcunun yolcunun okur
sandalye sandalye

lizerinde duran

kitabi

izerinde duran

kitabi
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Tablo 4. Bus-Stop Reklaminin Gosterge Analizi

“EscapeintoaBook" Cannes Lions reklam festivalinde 6dul almig bir reklam
kampanyasidir. Penguin Books icin yapilan bu reklam kampanyalarindan
Airport isimli reklamda bir havaalaninda koltuklardan birinde agik duran
bir kitap ve Gzerinde kiiglik bir puntoyla yazilmis Escape into a book yazisi
goriilmektedir. Bu karede havaalanindaki diger insanlardan farkl olarak
kitap okuyan kisinin bulundugu ortamdan kagip kitaba sigindigi vurgusu
yapillmaktadir. Bus-stop isimli diger reklamda da ayni sekilde bir otobis
duraginda bir kitap ve ayni yazi gériilmektedir. Bu iki mekan arasindaki
ortak nokta bekleme durumudur. Havaalani ve otobls duraklarinda
insanlarin binip gidecekleri araci bekleme durumu s6z konusudur. Bu
reklamlar aslinda kitap okuyarak beklemeyi, digerlerinden farkl olmanin
bir yolu olarak gostermektedir. Beklemek ¢cogunlukla insanlarin sevmedigi
ancak gln(in her aninda maruz kaldigi bir durumdur ancak bu sevilmeyen
istenmeyen bu durumu kitap okuyarak gecirmek, zamani degerli kilmanin
bir yolu olarak goriilmektedir.

Turkiye'de hisselerinin buytkligl acisindan dinya siralamasina giren
yayinevi bulunmamaktadir ancak kitap satisindan yiiksek gelir elde eden
kokli ve buylk yayinevleri bulunmaktadir. Bu konuyla ilgili herhangi
bir istatistige rastlanmamistir ve sadece kitabi en fazla baski yapan ve
satan yazarlar hakkinda her yil bir istatistik ¢ikarimaktadir. Bu istatistikler
dogrultusundaTurkiye'deencoksatisyapanyayinevleriileilgiliancaktahmini
bir cikanim elde edilebilmektedir. Bu anlamda Tirkiye'de kurumsal olarak
reklam kampanyasi diizenleyen yayinevlerine siklikla rastlanmamaktadir.
Yayinevleri genellikle kitabin tanitiminiyapmakta, bazen de kitap ve yazarin
bir arada bulundugu bir basin ilani vermektedirler. Tirkiye'de yayinevleri
kendi kurumlarinin reklamini yapmaktansa cikardiklar yeni bir kitabin
reklamini yapmay: tercih etmektedirler. Yapi Kredi ve is Bankasi Kiltiir
Yayinlar'nin 6dilli reklamlar da yine belirli bazi kitaplar icin yaptiklari
reklamlardir. Burada reklamlari ele alinacak olan yayinevleri is Bankasi
Kaltdr Yayinlari ve Yapi Kredi Yayinlari olacaktir. Penguin Books'ta oldugu
gibi bu yayinevlerinin de basili reklamlarina yer verilecektir.

Tirkiye Is Bankasi Kiltiir Yayinlan, 1956 yilinda Hasan Ali Yiicel tarafindan
kurulmustur. Hasan Ali Yiicel, Milli Egitim Bakanhigi déneminde baslattigi diinya
klasiklerinin dilimize kazandirimasi ve yaygin olarak okunmasi calismasi amaciyla
is Bankasi ile birlikte tlkemizin énemli ve koklii yayinevlerinden birini kurmustur.
Yayinlanan ilk kitap, Mustafa Kemal Atattrk'tin Zabit ve Kumandan ile Hasbihal'i
olmus ardindan kapsamli bir Atatiirk kiitliphanesini olusturacak kitaplar basilmistir.
Yayinevi, Hasan Ali Yiicel Klasikler Dizisi, Modern Klasikler Dizisi, Cocuk ve Genclik,
Arastirmave inceleme alanlarinda yayimladigi kitaplariyla giiclii bir portfdye sahiptir.6

6 jskultur.com.tr
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Is Bankasi Kiiltiir Yayinlan'nin asagidaki reklamlan Kirmizi Odiilleri’'nde
basinda en iyi reklam metni olarak secilen kampanyadan 6rneklerdir.

.

! KEARARSIZLIK

Sekil 6. Medina Turgul DDB, Is Bankasi/Vaktim Yok Deme, 2015.
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Gosterge Gosteren Gosterilen Dazanlam Yananlam
Metro Sakin bir metreo Sakin bir metro Kitap dinlemek
kabini kabini icin ideal mekan
Kulakl ik Kulaklik @=kmis Kulaklik takmis Kitap dinlemeyen
takmi§ geng | genc bir yolcu zen¢ bir yolcu bir yolcu
bir yolcu
Durak Durak adi Durak adi Kitabin
is Bankas: tabelas yazllmasi gereken | yazilmasi gereken | sayfalarindan biri
Kl eiir bir tabela bir tabela
Yayinlari,
. Ayakta duran | Metrodan ckmak | Metrodan ckmak | Romanin
sesll sirt cantall bir | Gzere olan sirt tzere olan sirt kahramani
Yayinlar
Reklamt yolcu cantall geng cantall geng Aleksey
ideyid Mekan| Mekani Kitap dinleyen
géderinden séderinden yoleu
cérdigimiz g6rdidgimiz
oturan yolcu oturan yolcu
Reklam Uzerinde yazilar Uzerinde yazilar Kitabin
panosu bulunan iki bulunan iki sayfalarindan biri

bilglendirme

panosu

bilgilendirme

panosu

Tablo 5. Vaktim Yok Deme- Karamazov Kardesler- Reklaminin Gosterge Analizi
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Gasterge Gosteren Gaosterilen Dazaniam Yananlam
Beldeme salonu | Sakin bir Sakin bir Kitap dinlemek
bekleme salonu | bekleme salonu | igin ideal mekdn
is Bankas: Kiler Alizveriz Kol gun Koltw gun Kitap sayfam
Yaymlar, Sesi cantalar lizerinde duran lzerinde duran
Yaynlar Rekdam iki bl'.i]ﬂl'.-lk iki bﬁﬁk
aligveriy cantas aligveris cantas
Kadn Bakleme Bekleme Sirasmn beklarken
salonunda salonunda kitap dinlemek
srasmni bekdeyen | srasni bekleyen | disinda bagka bir
bir kadn bir kadn seylerie oyalanan
kisgi
ki bilglendirme | Uzerinde yazlar | Uzerinde yazilar | Kitabn etkileyic
panosu bulunan ik bulunan iki girig alimiesinin
bilglendirme ya | bilgilendirme ya | yazi oldupu iki
da reklam da reklam pano
panosu panasu
izleyici Mekin Mekdn) Kitap dinleyen kisi
gozlerinden goderinden
gordigimiz, gordigimiiz,
oturan ve kahve | oturan ve kahve
icen kisi igen kisi
Derg Masanin Masanin Kitap sayfasi
lizerinde Uzerinde
obkunmalc igin okunmak igin
bekleyen bir bekleyen bir
derg derg

Tablo 6. Vaktim Yok Deme- Déniisiim- Reklaminin Gosterge Analizi
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Bu reklamlar is Bankasi Kiltiir Yayinlarinin sesli kitaplari icin yapilan “vak-
tim yok deme" reklam kampanyasindan érneklerdir. Soldaki Fiyodor Dos-
toyevski'nin Karamazov Kardesler adli romaninin sesli kitabi igin yapilan
reklamlardan biridir. Reklam metni olan kitabin ilk climlesi bir metro ve
metro istasyonunun farkli yerlerine gdmulmis olarak okunabilmektedir.
Bu reklam 2015 yilinda Kristal Elma Odiillerinde basin alaninda en biiyiik
odil olan kristal 6daliini kazanmigtir.

Sagdaki reklam ise Franz Kafka'nin Dontisiim adli romaninin ilk ctimlesi
bir bekleme odasinin duvarlarinda, alisveris cantalar ve derginin Gzeri-
ne yerlestirilmis bicimde durmaktadir. Cevreyi gozlerinden gérdigimiz
orada bekleyen ve kahve icen biri de kitap dinlemektedir. Alt tarafta ise
Tirkiye is Bankasi'nin kurumsal renginde bir serit ve (izerinde sag tarafta
bankanin logosu, sol tarafta ise kitapla birlikte “vaktim yok deme" slogani
gorilmektedir.

Yap! Kredi Yayinlari (YKY), 1945 yilinda Dogan Kardes dergisi ve yayinlaryla
yayincilik hayatina baglamis Tarkiye'nin en biiylk yayinevlerinden biridir. Edebiyat,
sanat, cizgi roman, tarih, felsefe ve yemek kitaplarinin yani sira sireli yayinlara da
sahip genis bir yayin yelpazesine sahip bir yayinevidir.”

Sekil 7. Saydan Celik, Sesli Kitaplar- Harry Potter ve Felsefe Tagi, 2014.

7 kitap.ykykultur.com.tr
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Sekil 8. Saydan Celik, Sesli Kitaplar- Ne Giizel Sey Hatirlamak Seni, 2014.
Gosterge Gosteren Gosterilen Duzanlam Yananlam
Yapi Kredi Kulak Oldukea yakin Oldukega yakin Magaranin girisi
Yayinlar’'nin cekim bir kulak | cekim bir kulak
Sesli Kitap goruntusi gorintusi
reklam
Elinde 151k olan Kulagin icine Kulagin icine Elinde sihirli asasi
kampanyasi
biri girmek uzere girmek lzere ile magaranin
(Harry Potter
elinde 151k olan elinde 15k olan oniinde bekleyen
ve Felsefe Tasi)
biri biri Harry Potter

Tablo 7. Sesli Kitaplar- Harry Potter Ve Felsefe Tasi- Reklaminin Gosterge Analizi
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Gosterge Gosteren | Gosterilen Duzanlam Yananlam
Yapi Kredi Kulak Oldukga yakin Oldukea yakin Magaranin ¢ikigi
Yayinlari’nin Sesli cekim bir kulak cekim bir kulak
Kitap reklam gorintlsi géh.]ntt’jsij
kampanyasi (Ne

Tren Kulagin icinden Kulagin icinden Garin iginden
Giizel Sey

glkmak {izere cikmak iizere olan | gikmak iizere olan

Hatirlamak Seni)

olan bir tren bir tren bir tren

Tablo 8. Sesli Kitaplar- Ne Giizel Sey Hatirlamak Seni- Reklaminin Gosterge Analizi

Yapi Kredi Yayinlari'nin ¢ikardigi sesli kitaplar igin yapilan yukaridaki rek-
lamlar, basinda en iyi illistrasyon dalinda 6dil almig bir reklam kampan-
yasindan calismalardir. Reklami yapilan Grliniin sesli kitaplar olmasi sebe-
biyle kulagin icinde gerceklesen kitaptan sahneler gériilmektedir. Soldaki
Harry Potter ve Felsefe Tasi kitabindan “Magaranin girisinde Harry'nin sesi
yankilandi: LUMOS SOLEM!" climlesi resimlenmis, sagdakinde ise Nazim
Hikmet'in Ne Glzel Sey Hatirlamak Seni adli kitabindan “Seher vakti ha-
bersizce girdi gara ekspres..." climlesi resimlenmistir. Her iki reklamda da
yayinevi, sesli kitaplarin ¢ikisini en cok okunan ve sevilen kitaplari (izerin-
den duyurmustur.

Sonuc¢

Penguin Books Avrupa'da ve diinyada adini duyurmus, kitaplari ucuza mal
ederek oldukga genis kitlelere ulagtirmayi basarmig biytik bir yayinevidir.
Bu kadar genis bir kitleye ulasmig olmasi, reklamlarinda da etkisi goster-
mektedir. Penguin Books, belli bir kitaptan ¢cok kendi yayinevinin reklamini
yapmakta, boylelikle global bir reklam dili olusturmayi basarabilmektedir.
Sadece dizenli olarak kitap okuyan kitleyi degil ayni zamanda hobi ve
arastirma kitaplarina ihtiyag duyanlari da hedef alan kampanyalar yur(t-
mektedir. Bu kampanyalar yaymevinin daha buytk bir alanda taninmasi
ve okunmasini kolaylastirmaktadir. Diger yandan Tiirkiye'de yayinevlerinin
reklam vermeye baslamasi yakin zamanda baglayan bir gelismedir. Bu rek-
lamlarin Kirmizi ElIma gibi organizasyonlarda 6dil almasi Turkiye'de yayin-
cihk alanindaki reklamlar konusunda umut vericidir. Tiirkiye'de yayincilik
sektortiniin Avrupa ulkeleri kadar gelismemis olmasi Turkiye'deki okuma
oranlaniyla ilgilidir. Yayinevlerinin kitap satis oranlari da butcelerini kaginil-
maz olarak etkilemektedir. Reklamin Griin satigi tizerindeki etkisi distindl-
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diginde Tirkiye'deki yayinevlerinin reklama daha fazla blitge ayirmalari
gerektigi acikca gorllebilmektedir. Butiin bunlara ragmen Tirkiye'de hizla
gelisen ve bliyliyen yayinevleri ve bu yayinevlerinin 6dillii reklamlarinin
bulunmasi umut vericidir. Yayinevlerinin kurumsallagsmasi ve reklamcilik
alaninda daha fazla gériinmeleri Turkiye'nin dlinya yayincilik sektériinde
belirleyici bir konum almasi igin blyuk bir katki saglayacaktir.
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