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ANA HABER BULTENLERINDE KADININ SUNUMU
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OZET

Yeni iletisim teknolojileri ve 6zellikle internet ile birlikte habere ulasma yon-
temleri ¢esitlilik gostermektedir. Buna karsilik giinlimiizde hala en etkili haber alma
araci televizyondur. Televizyonda bireylerin diizenli olarak haber ihtiyaglarini karsi-
ladiklar1 programlar ise kanallarin ana haber biiltenleridir. Televizyon kanallarinin
prestijini olusturan ana haber biiltenleri ayn1 zamanda televizyon kanalinin hakim
politikasinin bir {iriinii olarak olusturulmaktadir. Bu baglamda, habere konu olan ka-
dinin sunumu televizyon kanalinin diger programlarinda da tekrarlanmaktadir. Ca-
lismamizin amaci, ana haber biiltenlerindeki kadinin konumunu feminist elestiri
baglaminda inceleyerek ana haber biiltenleri 6zelinden kadinin medyadaki sunumunu
arastirmaktir. Arastirmamiz kapsaminda belirlenen ii¢ kanalin ana haber biiltenleri
niceliksel icerik analizi yontemi ile incelenmistir.

ABSTRACT

New communication technologies and methods for reaching news have varied
by means of internet. However, the most effective communication mean is the tel-
evision. Television programs which supplies the individual’s getting information is
main news bulletin of the television’s channel. Main news bulletin which comprises
television channel’s prestige have also been comprised as a product of television
channel’s dominant politics. In this sense, the presention of the woman who is the
subject for the information have also been repeated in the other programs of the chan-
nel. The purpose of our study is to search the presentetation of woman by analyzing
feminist critics in line with the position of the woman in main news bulletin. Main
bulletin news of three television channels have been analyzed by quantitative content
method.
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GIRIS

Gilinlimiizde, yeni iletisim teknolojileri ve 6zellikle internete ragmen tel-
evizyon, kitlelerin haber gereksinimini en ¢ok karsilayan haber kaynagi ko-
numundadir. Radyo Televizyon Ust Kurulunun 2007 yilinda haberin
algilanmasina yonelik yaptigi “Televizyon Haberleri Izleme Egilimleri Aras-
tirmas1” baslikli ¢alisma, halkin biiylik cogunlugunun (% 68.7) her giin, dii-
zenli olarak televizyon haberlerini izledigini ortaya koymaktadir (RTUK
Kam., Yay. Ar., 2007: 35). Yine ayni1 ¢alismada “Giin Igerisinde Televizyon
Haberlerini Izleme Siklig1” arastirildiginda, % 78.6 orani ile “aksam (ana
haber)” kusaginin en ¢ok izlenen haber oldugu ortaya ¢ikmistir (RTUK Kam.,
Yay. Ar., 2007: 17).

[letisim araglarinin etkinlik ve yaygimlik kazandig1 toplumlarda, insanla-
rin i¢inde yasadiklari toplumsal ger¢ekligi anlamlandirmalar1 okuduklari, iz-
ledikleri, dinledikleri haberler ile yakindan iligki igerisindedir (Uzun, 2002:
13). Televizyon haberleri de, diger televizyon programlari gibi yapilmaktadir.
Haber, olan1 aktarmaktan ¢ok gercegin, kendi formu i¢inde yeniden kuruldugu
ve dolayistyla yeniden kurguladigi yapimlardir (Watson’dan akt. Rigel, 2000:
179). Televizyon programlarinin izleyicilerin tutum ve davranislarinin prog-
ramlandigi (Berger 1993: 95) yapimlar oldugu diistiniildiigiinde televizyon ha-
berlerinin, yalnizca giinliik haber ve enformasyon gereksinimini karsilamakla
yetinmedigini, ayn1 zamanda gelecege yonelik bireysel ve toplumsal tutum ve
davraniglar konusunda da yonlendirici rol oynadigini sdylemek miimkiindiir
(Kars, 2004: 544).

Genis bir agidan bakildiginda haber, tarihsel baglamda iistiin gelen de-
gerleri bicimlendirir ve yansitir (Ergiil, 2000: 78). Bu anlamda televizyon ha-
berleri  Tirkiye’de, ataerkil toplumlardaki cinsiyet rollerinin
geleneksellesmesinde ve igsellestirilmesinde dogrudan gorev almaktadir. Ata-
erkil yap1, kadin ve erkek olarak ayrilan cinsiyetlerin her biri i¢in kisilik 6zel-
likleri, davranis ve is boliimii olarak betimlemistir. Buna gore erkek, hir¢in,
bagimsiz, kendine giivenen, aktif, mantikli, egemen, giiclii; kadin ise, bagimli,
yumusak, itaatkar, duygusal, pasif, mantiksiz, nazik seklinde belirlemistir
(Nelson’dan akt. Fiske, 1997: 203).

Insan1 yalmzca kadin ve erkek olarak ayrimlayan cinsiyet kavramimdan
daha farkli ve kapsamli olan toplumsal cinsiyet, bu farkliliklarin politik, eko-
nomik ve davranigsal tiim farkliliklar1 igerdigi toplumsal bir sistem olarak
aciklanabilir (Hill, 2003: 12). Bu toplumsal sistem ataerkil sdylemin egemen-
ligindedir. Kitle iletisim araglari igerisinde 6zellikle televizyon, toplumsal cin-
styetin siirekli egemen oldugu ve yeniden iiretildigi, ataerkil hakim ideolojinin
en yogun islendigi aragtir. Televizyonda olusan imgeler cinsiyet¢i kaliplar iger-
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mektedir. Cinsiyetcilik ise, kadinin ikincil bir konumda gosteren toplumsal
cinsiyete bagli bir ayrimcilig1 ifade etmektedir.

Anaakim medya, hakim liberal-kapitalist sistem i¢cinde konumlandirarak,
kadin bedenini cinsiyetci bakis agisini pekistiren, kadinlik rollerine iliskin ege-
men tanimlar1 tireten, kadinligi belli imge ve yasam tarzlari iginde sekillendi-
ren sOylem pratikleri ile cesitli imgeleri toplum igerisinde dolasima
sokmaktadir (Binark, www.ucansupurge.org/newhtml/ 130204/130204
medya2.php?PHPSESSID=58b, 4 Kasim 2007). Bu nedenle, televizyon prog-
ramlar1 i¢erisinde en ¢ok ilgi ¢geken ana haber biiltenleri i¢erisindeki kadin su-
numunun ayrica incelenmesi 6nem kazanmaktadir.

Bu calismada ataerkil diisiincenin hakim oldugu Tiirkiye’de “Ana Haber
Biiltenlerinde Kadin Sunumu” feminist elestiri baglaminda incelenecektir.

“Feminizm: kadinlarin diinyanin her yerinde baski altinda olma ve erkelerin
bagimli olma ozelliklerini ele alip tartisan bir kuram, tiim kadinlari erkeklerin
tstiinliigtinden ve somiiriisiinden kurtarmayr amaglayan siyasal bir kuram ve
pratik” (Mutlu, 1995: 129).

Kadinlarin toplum i¢indeki rollerini ve haklarin1 genisletmeyi dngdren
bir doktrin olarak tanimlayabilecegimiz (Ekal v.d., 1997: 111) feminist yakla-
simlarin birgok farkli ¢esidi bulunmaktadir. Bunlar; liberal feminizm, marksist
feminizm, sosyalist feminizm, radikal feminizm gibi. Bu ¢esitlenme feminist
yaklagim i¢inde farkli ideolojik temellerden kaynaklanan goriislerin ortaya
konmasindan kaynaklanmaktadir (Mutlu 1995: 129). Temelde feminist yak-
lasimlar, ataerkil toplumsal diizeni elestirmekte, bu diizen icinde kadinlarin
degersizlestiklerini varsaymakta ve bunun nedenlerini sorgulamaktadirlar
(Imanger, www.felsefeekibi.com/site/default.asp?PG= 1110, 20 Kasim 2007).

Bu baglamda calismamizin amaci Tiirkiye’de ana haber biiltenlerindeki
kadinin konumunu feminist elestiri baglaminda inceleyerek ana haber biilten-
leri 6zelinden kadinin medyadaki sunumunu arastirmaktir.

Bu ¢ercevede arastirmamiz, rastlantisal olarak se¢ilen 30 Haziran - 4 Tem-
muz tarihleri arasinda reyting 6l¢iimlerine gore en ¢ok izlenen ilk ti¢ ana haber
biiltenlerinin yayinlandig1 kanallar ¢ercevesinde gerceklestirilmistir. Bu ka-
nallar, ATV, KANAL D ve TRT1 dir. Belirtilen televizyon kanallarinin ana
haber biiltenleri niceliksel icerik analizi yontemi ile incelenmistir. Arastirma
verileri dogrultusunda haber biiltenlerinde kadin sunumu ile ilgili alt basliklar
olusturulmustur. Bunlar; Haberde Aktér Olarak Kadin Kullanimi, Haberde
Spiker Olarak Kadin Kullanimi, Haberde Perfore Ses Olarak Kadin Kullanima,
Konunun Uzmani Olarak Kadin Kullanimi1’dir.
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1. HABERDE AKTOR OLARAK KADIN KULLANIMI

Haber aktorii olarak haberin konusu olan kisi ya da kisiler ifade edilmistir.
Haber metni igerisinde ve pekistirici olarak haber gorselinde var olan kisi/ki-
siler haber aktorii olarak tanimlanmustir.

Arastirmamiz kapsaminda incelenen ii¢ televizyon kanalinda belirlenmis
zaman araliginda toplam 234 haber yayilanmistir. Bu haberler i¢inde kadinin
tek bagina aktor olarak sunuldugu haber bulunmamaktadir. Bu durum kadinin
temsiliyet sorununu en agik bir sekilde ortaya koymaktadir. Kadinin haber ak-
torii olarak sunuldugu 124 haberin tamaminda haber aktorii olarak erkekte su-
nulmustur. Haber aktorii olarak yalnizca erkegin kullanildig1 haber sayisi
98’dir.

Tablo 1: Haber Aktoriiniin Cinsiyeti

Cinsiyet Haber Sayisi

Erkek 98
Kadin 0
Her ikisi de var 124
Yok 12
Toplam 234

Bu cergevede, rakamlar bize gostermektedir ki erkek agirlikli haberler
medyamizda yer almaktadir.

Grafik 1: Haber Aktoriiniin Cinsiyeti ve Haber Dagilimi
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Erkegin tstiinliigline dayanan ataerkil diisiince, toplumda kadin ve erkek
rollerini de belirlemekte, kadini daha ¢ok 6zel alanda erkegi de kamusal alanda
konumlandirmaktadir. Haber bir kamusal alan etkinligidir ve bu etkinligin ta-
mami erkeklere aittir. Kadinlarin kamusal alandaki yoklugu, dogal bir bi¢imde
hem seslendigi kitle hem de secilen konular acisindan erkek kitle 6zdesles-
mesine neden olmaktadir (Fiske, 1989: 284).

Haber kusaklarinda kadinin temsiliyetinin azlig1, diinya niifusunun yiizde
52’sini olusturan kadinin bir anlamda gérmezden gelinmesidir.

“Temsiliyet; temsil edilen kisi/kurum/nesnenin hayatimizdaki yerini yan-
sitir; bu yere mesruluk kazandirir; temsiller birbirine eklemlenerek
diinyaya/topluma/insana bakisimizi yansitir, belirler veya yeniden iiretir.”
(http://www.ucansupurge.org/index.php?option=com_conten
t&task=view&i1d=2478&Itemid=54, 20 Ekim 2007).

Kadinin temsil edildigi haberlerde goriilmektedir ki, toplumsal yasami
yonlendirici haberlerde aktor olarak erkege gore daha az kullanilmaktadir.
Bunun en biiyiik nedenlerinden biri medyada daha iist organlarda, karar alma
mekanizmalarinda calisanlari ¢ogunun erkek olmasidir. Is béliimii cinsiyetci
olarak yapilanmakta, 6zellikle 80’lerden sonra bu alanda daha ¢ok kadin ¢a-
ligmaya baslasa da, bes calisandan ancak biri kadindir ve hala kadinlar i¢in
medyada ¢alisma kosullar1 daha zordur. Her kadinin kadin bakis agisina sahip
oldugu iddia edilmemekle birlikte, boyle bir bilince sahip olan kadinlarin da
bunu medya iirlinlerine aktarabilmeleri, yonetici kadrolarin ¢ogunun erkekler
tarafindan isgal edilmesi ve erkek egemen degerler sistemi i¢inde ¢alisilma-
sindan dolay1 oldukca giictiir (Bek ve Binark, 2000: 6). Arastirma kapsaminda
elde etmis oldugumuz istatistiki verileri bu baglamda degerlendirmeliyiz. Ka-
dinlarin haberde ele alinisinda bir iyilesme olabilmesi i¢in kadinlarin ¢alisan
olarak sayilarinin artmasi ya da haberde daha ¢ok yer almalarindan 6te bir an-
lat1 tiirti olarak haberde koklii degisimlere gereksinim vardir (Rakow ve Kra-
nich, 2002: 517).

Tablo 2: Haber Aktoriiniin Cinsiyeti ve Kanal Kargilagtirmalar

Haber Aktoriiniin Kanal Ads
Cinsiyeti ATV |KANALD| TRT1 |Toplam
Erkek 42 24 32 98
Her ikisi de var 52 48 24 124
Yok 2 5 5 12
Toplam 96 77 61 234
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Arastirma cercevesinde incelenen u¢ kanallin (ATV, KanalD, TRTT) ana
haber biiltenlerinde aktor olarak kadinin kullanimi kanallara gére karsilasti-
rildiginda sadece TRT1 kanalinda erkek aktoriiniin kullaniminin erkek ve
kadin aktoriin birlikte (Her ikisi de var) kullanimina gore daha fazla oldugu
tespit edilmistir. Diger kanallarda erkek ve kadin aktoriin birlikte kullanildigi
haberler sadece erkek aktoriin kullanildigi habere gore sayica fazladir. Bu du-
rumu devletin ataerkil séyleminin kamu yayincist TRT1’in tizerindeki yansi-
mast seklinde degerlendirebiliriz. Sonu¢ olarak; devletin ideolojik
aygitlarindan biri olan kitle iletisim aracglari, gonderdikleri mesajlarla, devlet
ideolojisinin ve politikasinin yayilmasini ve pekistirilmesini saglamaktadir.»

Kadmin erkek ile birlikte aktor olarak kullanildig1 124 haber, haber tiirti
olarak siniflandirildiginda kadinin 48 haber ile en ¢ok siyaset haberleri iginde
yer aldigin1 gérmekteyiz. Erkegin haber aktorii olarak tek basina kullanildigi
haber tiiri 60 haber ile yine siyaset haberleri karsimiza ¢ikmaktadir. Haber
aktorii olarak kadinin hi¢bir haber tiiriin de tek bagina kullanilmamasi kadinin
haber biiltenleri igerisinde sunumu agisindan oldukga ilging bir sonug olarak
ortaya ¢ikmaktadir. Bu istatistikler gdstermektedir ki, kadin tek basina aktor
olarak konumlanmamakta, erkegin yaninda erkege yardimci olarak sunulmak-
tadur.

Tablo 3: Haber Aktoriiniin Cinsiyeti ve Haber Tiirii Karsilagtirmasi

Haber Tiirii

Haber v

Aktoriiniin Kiiltiir- Tamum | Felaket | Diger

Cinsiyeti | Siyaset | Asayis | Ekonomi | Magazin | Sanat | Saghk | Haberleri | Haberleri | Tur | Spor | Toplam
Erkek 60 11 0 1 1 5 1 0 18 1 98
Kadin 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0
Her ikisi ;

48 17 1 1 2 7 4 2 39 3 124

de var
Yok 4 0 5 0 0 0 0 0 3 0 12
Toplam 112 28 6 2 3 12 5 2 60 4 234

2005 yil1 igerisinde yazili basin incelenerek yapilan bir arastirmada ka-
dinlarla ilgili haberlerde agirlikli temalarin, eglence ve magazin oldugunu tes-
pit edilmistir
(http://www.ucansupurge.org/index.php?option=com_content&task=view&id
=3118&Itemid=54, 20 Ekim 2007). Baska bir tespitte ise, magazin diinyasina
giyimleri, yasamlari, konugmalari, sansasyonlari ile konu olanlar ya da edi-
lenler hep kadinlar oldugu yoniindedir (Dorsay, 2000: 137). Arastirmamizin
siireci igerisinde incelenilen kanallar ve ana haber biiltenleri icerisinde toplam
2 magazin haberine rastlanmistir. Bu istatistik bir donem magazin haberleri
ile doldurulan ana haber biiltenlerindeki degisimi de gézler 6niine sermektedir.

Kadinin genel olarak medyada sunulus algisi, {ilkenin siyasi-ekonomik-
kiltlirel giindeminden, iiretiminden soyutlanmis olarak makyaj, giyim-kusam
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ve erkek tavlama disinda hi¢cbir derdi keder1 olmayan bir halde oldugu yonun-
dedir (http://64.233.183.104/ search?q=cache:NKoTQffynYkJ:www.yasemi-
ninceoglu.com/%3FPage%, 4 Kasim 2007). Buna karsilik calismamizda yer
alan istatistikler kadinin ana haberlerde yer alan kullanima siyasi, adli ve diger
konularda; magazin, saglik, kiiltiir-sanat konularina gore daha fazla oldugunu
gostermektedir. Ekonomi ve kiiltiir-sanat alanlarinda ise erkek aktor ile birlikte
esit ya da yalnizca erkek aktor kullanimina gore daha fazla bir sekilde aktor-
lerin birlikte kullanildig1 goriilmektedir.

Kadinin medya da sunulus bi¢gimlerinden biri de magdur-kurban kadin
seklindedir. Aragtirmamizda yer alan istatistikler gore, kadinin erkek ile bir-
likte aktor olarak sunuldugu 124 haberin 11’inde kadin magdur ya da kurban
olarak gosterilmektedir. Bu haberlerin tamami kocasi1 ya da ailesinin diger iiye-
leri tarafindan siddet goren kadinlarla ilgili haberlerdir. Bu haber sayis1; eko-
nomi, kiiltlir-sanat ve magazin haberlerinin toplamindan fazla yer bulmaktadir.
Toplumumuzda giin gectikce kadina olan siddet artmaktadir. Kadina siddet
konusunda cezalar caydirici nitelikte olmaz iken siddetin sona ermesi i¢in top-
lumsal zihniyetin degismesi gerekmektedir. Kadinin medyada genel olarak
temsil edildigi rollerin (geleneksel rol; anne, iyi es..., kurban; aldatilan, siddet
goren..., cinsel nesne) disinda ve erkekten bagimsiz olarak medyada ve med-
yanin en 6énemli arglimani olan haberlerde yer buldugunda beklenen toplumsal
bilinglenme ve zihniyet degisimi i¢in baslangic olacaktir.

Tablo 4: Haber Aktorii olarak Magdur-Kurban Kadin Kullanim

o Haber Aktorii olarak Magdur-
Haber.Ak.torl‘mun Kurban Kadin
Cinsiyeti

Var Yok Toplam
Erkek 0 98 98
Her ikisi de var 1 113 124
Yok 0 12 12
Toplam 11 223 234

Haberleri duygusal ve bilissel olarak iki ana kategoride siniflandirdigi-
mizda biligsel haber kategorisinde toplam 204 haberin 101’inde kadin ve er-
kegin aktor olarak birlikte kullanildigi, 91’inde ise erkek tek basina aktor
olarak kullanilmaktadir. Toplam 30 haberin yer aldig1 duygusal haber katego-

risinde ise, kadin ve erkegin aktor olarak birlikte kullanildig1 23 haber, kadin
aktorden bagimsiz olarak erkegin aktor olarak kullanildig1 7 haber yer almak-

tadir.
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Tablo 5: Haberin Genel Olarak Degerlendirilmesi

Genel Olarak Haber
Haber Aktoriiniin Deperlendi .
S egerlendirmesi
Cinsiyeti —
Duygusal | Biligsel | Toplam

Erkek 7 91 98
Kadin 0 0 0
Her ikisi de var 23 101 124
Yok 0 12 12
Toplam 30 204 234

Haber medyasi, kadinlari, kadin hareketlerinin, feminizmin ve kadin ko-
nularinin ya yok sayildigi ya da belirli bi¢imde sergilendigi konumlardan olus-
maktadir (Rakow ve Kranich, 2002: 516). Haber anlat: tiiriinde var olan ayrim,
“ciddi haber” (arastirmamizda biligsel haber olarak degerlendirilmistir.) “in-
sani ilgi veya yasam tarz1” (arastirmamizda duygusal haber olarak degerlen-
dirilmistir.) haberler ayriminin kendisi de cinsiyet¢i bir pratik olusturmaktadir.
“Ciddi haberler”, erkek erkege konusmalardir” (Rakow ve Kranich, 2002:
521). Bu eril anlatilar igerisinde kadinlar nadiren konusan 6zneler olarak yer

almaktadir (Rakow ve Kranich, 2002: 522).
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Tablo 6: Haberde leti Olarak Cinsiyet Temsili

Haberde ileti olarak: Kadin Erkek Her Ikisi de Var
Teknoloji 0 9 5
Uriin maliyet-para harcamaya 6zendirme 0 4 9
Giizellik-estetik ve giizellesme unsurlari 0 2 0
Alim giicti 0 5 13
Vefat 0 4 3
Oliim ve yaralanma 0 12 34
Cevre sorunlan 0 4 4
Protesto 0 1 10
Savag 0 7 8
Kahramanlk 0 0 3
Sug ve sug unsurlarn 0 24 35
Cinsellik 0 0 5
Cinsel taciz 0 0 1
Finans diinyas1 0 3 1
Siddet 0 16 36
Terér 0 14 21
Bagan oykiileri 0 15 21
Geligmiglik 0 1 2
Askeri ulusal giivenlik 0 15 20
Kigsisel giivenlik 0 17 35
Barig unsuru 0 14 11
Toplumsal ayaklanma 0 3 9
Askeri darbe unsuru 0 2 2
Toplumsal giivenlik 0 25 25
Dinsel 6ge 0 28 33
Kayg1 unsuru 0 36 51
Merak unsuru 0 65 66
Eglendirici unsurlar 0 1 11
Skandal 0 5 0
Sahtekarhk 0 3 2
Yolsuzluk 0 0 1
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Ileti tiirlerine gdre kadin ve erkegin yalniz biri veya her ikisinin birlikte
kullanildig: tablo yukarida yer almaktadir. Bu tabloya gore, kadin temsili erkek
temsilinden bagimsiz bir sekilde kullanilmamistir. Kadin ve erkegin birlikte
temsil edildigi ileti tiirlerine gore en fazla kullanilan ileti tiirleri, Merak unsuru
(66), Kaygi unsuru (51), Siddet (36), Sug ve sug¢ unsurlari (35), Kisisel giiven-
lik (35) seklindedir. Kadinin aktor olarak i¢inde yer aldig: haberlerde kaygi,
siddet, sug ve kisisel glivenlik gibi iletilerin baskin bir sekilde kullanildigini
gormekteyiz. Bu durum kadiin medyada genel olarak temsil edildigi rollerden
biri olan kurban (aldatilan, siddet goren) olarak konumlanmasindan kaynak-
lanmaktadir.

Haber iletilerinde erkegin kadindan bagimsiz olarak en ¢ok temsili, Merak
unsuru 65 kez, Kaygi unsuru 36 kez, Dinsel 6ge 28 kez Toplumsal giivenlik
25 kez, Sug ve suc¢ unsurlar1 24 kez seklindedir. Bu durum incelenen haftanin
glindemi (ulusal ve uluslararasi olaylar) ve ramazan ayimin ilk haftasi1 olmasi
nedeni ile sekillenmistir.

Kadin temsili haberin konu basligina gore degerlendirildiginde, kadinin
yine erkek temsili ile birlikte sunuldugu goriilmektedir. Haber konu basligi
kadin ve erkek aktor kullanimi agisindan degerlendirildiginde “Se¢im haber-
leri” olan haberler 29 haber ile ilk sirada yer almaktadir. Erkek temsilinin en
yogun yasandig1 haber konu basliginda “Sec¢im haberleri” dir. Bu durumun
sebebi Cumhurbagkanligi se¢imi 6ncesi Cumhurbagkani adaylarinin incelenen
hafta igerisinde a¢iklanmasi ve se¢im kampanyalarinin baslamasidir.

Kadin ve erkek aktorlerin en ¢ok birlikte kullanildig1r “Secim haberleri”
ni haber konu baslig1 olarak “Cinayet (14)” ve “Kiiltiir, Din, Dil, Gelenek Ko-
nulu Haberler (12)” takip etmektedir. Bu haberlerde kadin ve erkek aktorler
birlikte sunulurken erkek aktor tek basina temsil edilmemistir. “Se¢im haber-
leri” haber konu baghiginda erkek aktor kullanimi 42, erkek ve kadin aktorlerin
birlikte kullanim1 29 haberde yer almaktadir. Sonug olarak erkeklerin, kamusal
alan sayilan politika, ekonomi, protokol uluslararas iligkiler gibi konularda
daha fazla konu olduklarini s6ylemek miimkiindiir.
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Tablo 7: Haberin Konu Baghig: Olarak Cinsiyet Temsili

Haber Aktoriiniin Cinsiyeti

Haberin Konu Bashiy Erkek | Kadm Her\i]l;irsi de Yok | Toplam
ABD ile iligkiler 0 0 1 0 1
Ortadogu’da Gelismeler 3 0 2 0 5
Cinayet 0 0 14 0 14
Kaza 5 0 9 0 14
Adli Olaylar 5 0 1 0 6
Kavga-Darp 4 0 2 0 6
Gasp-Kapkag-Hirsizlik vs 2 0 2 0 4
Deprem-Sel gibi Dogal Afetler 0 0 1 0 1
Terorist Eylemler(Bombalama-Suikast-Saldirt) 5 0 5 0 10
Barig-Ateskes Goriismeleri 1 0 0 0 1
Toplumsal Eylemler(Yiiriiyiis-Protesto-
Otlljrma—Aghi Grevi(\j{s) ™ 3 v / v 10
Saglikta Bulug Ve Gelismeler 1 0 0 0 1
Sanat-Eglence-Yasam konulart 4 0 6 0 10
TV Kanalimin Kendinden Haberler 1 0 4 0 5
Se¢im Haberleri 42 0 29 4 75
Para ve Is Diinyasindan Haberler 0 0 0 7 7
Ulusal Politika 2 0 4 0 6
Eﬁ;riﬂz?htlka ve Yerel Yonetimler ile ilgili 0 0 1 0 1
Egitim-Ogretim 0 0 2 0 2
Kiiltiir, Din, Dil, Gelenek Konulu Haberler 0 0 12 0 12
Diger Devletlerin Kendi i¢ Politik Geligmeleri 3 0 2 0 5
Doga ve Cevre Kirliligi Haberleri 2 0 1 0 3
Trafik-Asayis Denetleme Ceza Haberleri 3 0 1 0 4
Sahtekarlik-Yolsuzluk 1 0 1 0 2
Yangin 2 0 3 0 5
Beslenme-Saglik-Giizellik Gibi Konular 3 0 6 0 9
Ulusal Giivenlik 3 0 5 1 9
Vefat 2 0 2 0 4
Ulagim-Askeri-Spor Yaurim Haberleri 1 0 1 0 2
Toplam 98 0 124 12 234
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Televizyon haberciligindeki yapisal durum, kadinin konumunu 6zne ol-
maktan ¢ok nesne olarak bigimlendirmektedir. Erkegin iistlinliigline dayali ata-
erkil diistince, toplum i¢erisinde kadin-erkek rollerini belirlemis ve kadin1 daha
cok Ozel alana, erkegi de kamusal alana yerlestirmistir. Haber bir kamusal alan
etkinligi oldugundan, bu etkinligin tamami neredeyse erkeklere ait olmaktadir.
Kadinin kamusal alandaki yoklugu, dogal bir bicimde hem seslendigi kitle
hem de secilen konular agisindan erkek kitle 6zdeslesmesine sebep olmaktadir.
Haberler, yalnizca erkekler hakkinda ve onlar tarafindan olusturulan bir kurgu
degil, ayn1 zamanda erkek bakis acistyla olusturulan biiltenler olarak karsimiza
¢ikmaktadir. Bu durum, haberi yapan ya da iireten kisi ve kurumlar1 asarak
haberin genel sdylemini olusturmaktadir (Kars, 2004: 554).

2. HABERDE SPIKER OLARAK KADIN KULLANIMI

Incelenen 3 televizyon kanali i¢inde kadin, erkek temsiliyeti ile ilgili ola-
rak kadinin iistlinliiglinlin yasandigi tek durum haberde kadinin spiker olarak
kullanimidir. Arastirmanin konusu olan 2 televizyon kanalinda TRT-1, ve
ATV de haber spikeri olarak kadin sunucu KANALD’de ise erkek sunucu yer
almaktadir. Bu dogrultuda arastirmanin stiresi i¢inde incelenen haber sayisi
istatistiki verilere dokiildiigiinde kadin spiker kullaniminin erkek spiker kul-
lanimina gore daha yogun oldugunu goérmekteyiz.

Tablo 8: Haberde Spiker Kullanimi Olarak Cinsiyet Temsili

Cam- Kanal Adi

Spiker ATV |KANALD | TRT1 |Toplam
Erkek 0 77 0 77
Kadin 96 0 61 157
Toplam 96 77 61 234

Arastirmanin kapsamini olusturan 234 haberin 157’sini kadin spiker
77’sini ise erkek spiker sunmustur. Kadinlar haberlerde daha ¢ok goriintiile-
riyle, glizellikleriyle kullanilmaktadirlar (Kars, 2004: 544). Arastirmamizdaki
bu istatistikler yapilan tespiti dogrular niteliktedir. Haber spikeri olarak sunu-
lan kadinlar giizellikleri ve giydikleri kiyafetleri ile izleyicinin dikkatini ¢ek-
mektedirler. Oyle ki, iilkemizdeki ulusal kanallardan KANALD ve SHOWTV’
nin (1999-2002: Kanal D Ana Haber Biilteni-KANAL D, 2002-2007: Show
TV Ana Haber Biilteni-SHOW TV) ana haber biiltenlerini eski Tirkiye gii-
zellerinden Defne Samyeli sunmustur.
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Televizyonun giindelik hayatin bir pargasi haline getirdigi kadini, bakilan,
izlenen ve gozlenen, erkegi de bakan, izleyen konumu (Kahraman 2005: 51)
ana haber biiltenlerinde kadinin spiker olarak yogun kullanimiyla tekrarlan-
maktadir. Ornegin; Amerika’daki televizyon haberlerinde kamera karsisinda
giizel goriinmeyen insanlarin “Gtiniin Haberleri”’nde halka hitap etmeleri fii-
len olanaksiz goriinmektedir (Postman 1994: 13). Medyada ¢alisan olarak ka-
dinlar, erkek egemen sdylemin tekrar iiretilmesine dekoratif olarak katkida
bulunmaktadirlar. Kadin “6zne” konumunda iken aslinda “nesne” konumunda
kullanilmakta ve tiiketilmektedir (S6kmen, 2006: 35).

Ana haber biiltenlerini sunan, haber icerigine miidahale edebilen kisi an-
lamina gelen “anchorman” deyimi de Ingilizce erkek anlamia gelen “man”
ile bittiginden dolay1 erkeklere atfedilmis bir sifattir. Habercilikte “anchorwo-
man” (woman; Ingilizce kadin anlamina gelmektedir) deyimi oldukga az kul-
lanilmakta hatta zaman zaman kadin sunucular i¢in bile “anchorman”
nitelemesi kullanilmaktadir.

Anchorman kelimesinin sozliik anlam1 bayrak yarisinda, bayragi en son
tasiy1p bitis c¢izgisine ulagtiran kisidir. Bayrak yarislarindaki son kosucu ge-
nellikle takimin en iyisidir. Bu baglamda bu tiir haber sunucular1 da, giin boyu
haberler i¢in kosusturanlarin en iyisi ve haberleri izleyiciye ulastiran kisilerdir
(Kars, 2002: 609).

Yapilan arastirmalara gore televizyonda anchor statiistinde haber spikeri
ise alinirken erkekler i¢in farkli kadinlar i¢in farkli kriterler gecerli olmaktadir.
Erkekler gazetecilik konusunda sektor deneyimlerine gore ise alinirken, ka-
dinlar, erkek patronlar tarafindan fiziksel c¢ekiciliklerine gore secilmektedir.
Erkeklerin kadinlara gore ortalama 20 yas daha biiytik olduklar1 dolayisiyla
da kadinlara gore habercilik konusunda iki kat daha tecriibeli olduklar dikkat
cekmektedir. Ayrica erkek spikerler kadinlara gore %22 oraninda daha fazla
maas almaktadir (Smith v.d., 1990: 228).

3. HABERDE PERFORE SES OLARAK KADIN KULLANIMI

Arastirmamiz sirasinda perfore olarak kadin kullanimini dl¢iimleyebil-
mek i¢in perfore ses baglhigi altinda kadin, erkek, kadin muhabir, erkek muha-
bir, yok, kadin (perfore ses)-kadin muhabir, kadin ses (perfore ses)- erkek
mubhabir, erkek ses (perfore ses)-kadin muhabir, erkek ses (perfore ses)-erkek
muhabir degiskenlerine yer verilmistir. Asagidaki tablodan da goriildiigii gibi
perfore ses olarak erkek sesi (130 Haber Erkek-22 Haber Kadin) baskin bir
sekilde perfore ses olarak kullanilmstir.
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Tablo 9: Perfore Ses Cinsiyet Kargilagtirmasi

Cinsiyet Haber Sayist

Kadin Ses 2”2
Erkek Ses 130
Frkek Muhabir 9
Kadin Muhabir 7
Yok 23
Kadin Ses-Kadin Muhabir 7
Erkek Ses-Kadin Muhabir 12
Erkek Ses-Erkek Muhabir 24
Toplam 234

Haberin anlaticisi yani perfore ses, cogunlukla haber metinlerinde “dog-
runun garantorii” konumundadir (Dinler, 2003: 22). Yapilan arastirmalarda
erkek sesinin daha giivenilir oldugu ortaya konmustur. Bu baglamda televiz-
yon kanallar1 spiker se¢imlerinde gorselligi géz oniinde bulundururken perfore
ses se¢imlerinde izleyiciyi etkileme amact dogrultusunda se¢im yapmaktadir-
lar. Haber metnindeki ses, belli bir bakis acisini izleyiciye dikte etmektedir
(Inal, 1996: 103). Bu baglamda dikte edilen egemen anlayis erkek egemen
sOylemdir.

Perforenin bulundugu 234 haber iginde 22 haberde kadin sesi tek basina
perforede kullanilirken 7 haberde de kadin muhabir ile birlikte kullanilmistir.
Toplamda 29 haberde perfore ses olarak kadin sesi tercih edilmistir. Bununla
birlikte kadin muhabirin kullanimi; tek basina kadin kullanimi1 7 haber, kadin
perfore sesi, kadin muhabir ile birlikte 7 farkli haber, 12 haberde ise kadin
muhabir erkek sesi ile birlikte seklindedir. Toplamda kadin muhabir kullanimi1
26 haberde tespit edilmistir. Kadin ve erkek muhabir kullanimi arasinda biiytik
fark bulunmamaktadir. Erkek muhabir 33 haberde yer alirken, kadin muhabir
26 haberde kullanilmistir. Aragtirmamizda tespit edilen ilging nokta kadinin
muhabir olarak kullanildig1 toplam haber sayisinin nerdeyse yarisinda (12
haber) kadin muhabir erkek sesi ile birlikte kullanilmasidir. Erkek muhabir in-
celenen higbir haberde kadin perfore sesi ile birlikte kullanilmamaistir. Bununla
birlikte incelenen toplam haber sayis1 i¢inde erkek muhabir ve perforenin
erkek ses olarak kullanimi yiizde yetmis nokta sekizdir.

Perfore ses kullaniminin haber aktoriiniin cinsiyeti ile iliskisi karsilasti-
rildiginda asagidaki veriler elde edilmektedir.
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Tablo 10: Haber Aktoriiniin Cinsiyeti ve Perfore Ses Kargilagtirmasi

Perfore Ses
Haber Kadin Kadin Erkek Erkek
Aktdriiniin | Kadin Erkek Erkek Kadin Ses - Ses - Ses - Ses -
e . .| Yok Toplam
Cinsiyeti Ses Ses Mubhabir | Muhabir Kadin Erkek Kadin Erkek
Muhabir | Muhabir | Muhabir | Muhabir
Erkek 7 66 6 1 6 1 0 2 9 98
Kadin 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0
Her ikisi de 15 63 2 5 8 6 0 10 15 124
var
Yok 0 1 9 0 0 12
Toplam 22 130 9 7 23 7 0 12 24 234

Perfore olarak kadin sesi kullanildiginda haber aktorii olan kadin, erkek-
ten bagimsiz olarak kullanilmamistir. Haberi kadin muhabir seslendirdiginde
bir haberde erkek kadindan bagimsiz olarak temsil edilmistir. Kadin haber
metni icerisinde erkekle birlikte temsil edilmekte, erkege bagimli olarak su-
nulmaktadir.

Haber tiirli siniflandirmasi igerisinde kadin sesinin kullanimi, Siyaset,
Asayis ve Diger Tiir haberlerinde 2 haberi gecmistir. Ekonomi ve saglik ha-
berlerinde kadin perfore sesi kadin muhabir ile birlikte 1’er haberde kullanil-
migtir.

Tablo 11: Perfore Ses ve Haber Tiirii Kargilagtirmasi

Perfore Ses
Erkek Erkek
Haber Tiirii Kadin Ses | Ses - Ses -
Kadin Erkek Erkek Kadin -Kadin Kadin Erkek
Ses Ses Mubhabir | Muhabir Yok Muhabir | Muhabir | Muhabir | Toplam
Siyaset 12 65 7 3 12 2 1 10 112
Asayis 5 16 1 1 1 0 0 4 28
Ekonomi 0 0 0 0 5 1 0 0 6
Magazin 0 2 0 0 0 0 0 0 2
Kiiltiir-Sanat 0 1 0 0 0 0 0 2 3
Saglik 0 4 0 1 0 1 5 1 12
TV Tanitm
Haberleri ! 3 0 Y ! 0 0 0 >
Felaket
2
Haberleri 0 1 0 0 0 0 0 1 2
Diger Tur 4 34 2 3 6 6 60
Spor 0 4 0 0 0 0 0 4
Toplam 22 130 7 23 7 12 24 234

Aragtirmanin ilging tespitlerinden bir de magazin ve kiiltiir-sanat haber-
lerinde kadin sesinin ve kadin muhabirinin kullanilmamasidir. Genel olarak
kadin magazin diinyasinin en 6nemli aktorii iken incelenen haberlerde kadin
temsil edilmemistir. Incelenen siire igerisinde 2 magazin haberi tespit edilmis-
tir. Bu baglamda magazin haberlerinin ana haber biiltenlerinde oldukc¢a az yer
aldigin1 soyleyebiliriz.
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Haberlerin konu basliklar1 incelendiginde perfore ses olarak kadin ve
kadin muhabir kullanim1 arasinda benzerlik goriilmektedir. Haber tiirii siniflan-
dirmasi igerisinde kadin kullanimi “Siyaset” haberleri ile ilk sirada yer alirken,
haberin konu baslig1 siniflandirilmasinda kadinin perfore ses olarak en yogun
kullanim1 “Se¢im haberleri” baslig1 altinda gerceklesmistir. Haberlerin ince-
lendigi zaman zarfi igerisinde ililke giindeminin Cumhurbaskanlig1 se¢cimine
odaklanmasi bu durumun dogal sonucudur.

Siyaset haberlerinin disinda kadinin en fazla perfore ses olarak kullanil-
dig1 haber tiirii “Asayis” haberleridir. Kadin bu haberler icerisinde genel olarak
magdur konumdadir. Kadinin medyadaki temsilliyeti dogrultusunda kadin sesi
bu tiir haberlerde yer almaktadir.

Tablo 12: Perfore Ses ve Haberin Konu Baghg Kargilagtirmas:

Haberin Konu Baghg
Perfore Ses Toplumsal Kiiltiir, Din, | Beslenme-
Eylemler(Yiiriiyiis- Dil, Gelenek Saglk-
Protesto-Oturma- Secim Ulusal Konulu Giizellik
Cinayet | Kaza Aglik Grevi vs) Haberleri Politika Haberler | Gibi Konular
Kadin Ses-Kadin
Muhabir 0 0 0 2 0 2 2
Kadim Muhabir 1 0 0 5 0 5 0
Kadin Ses 5 5 > 9 5 0
Toplam 3 2 2 13 2 4 2

Haberin konu bashigina gore perfore ses ve muhabir kullanimi incelendi-
ginde “Beslenme Saglik Giizellik gibi Konular” baslig1 altinda perfore ses ola-
rak kadin ve kadin muhabir kullanimiyla erkek perfore ses ve erkek muhabir
kullanim1 7°ser haberle esit olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Giizellik konu baghigi
altinda kadin ve erkegin esit olarak kullanilmasi gayet dogaldir. Kadinin med-
yadaki temsiliyetleri igerisinde en baskin konumdaki cinsel nesne sunumu bes-
lenme, saglik, giizellik gibi konu basgliklarinda birinci derece rol oynamaktadir.

30



Ana Haber Biiltenlerinde Kadinim Sunumu / Onur AKYOL

Tablo 13: Perfore Ses ve Beslenme Saglik Giizellik gibi Konular

Perfore Ses

Beslenme-Saglik-
Giizellik Gibi Konular

Erkek Ses-Erkek Muhabir

Erkek Ses-Kadin Muhabir

Kadin Ses-Erkek Muhabir

Kadin Ses-Kadin Muhabir

Yok

Kadin Muhabir

Erkek Muhabir

Erkek Ses

Kadin Ses

Toplam

O[O m ||| || |-

Haber aktoriiniin cinsiyetinin, haberde ileti olarak giizellik, estetik ve gii-
zellesme unsurlari ile karsilastirmali tablosunda gordiigiimiiz tizere erkek ka-
dindan bagimsiz olarak da bu tarz haberlerde yer almaktadir.

Tablo 14: Haber Aktoriiniin Cinsiyeti ve Haberde ileti olarak
giizellik-estetik ve giizellesme unsurlar

Haber Haberde ileti olarak giizellik-

Aktoriiniin estetik ve giizellesme unsurlan

Cinsiyeti Var Yok Toplam
Yok 0 12 12
Her ikisi de var 0 124 124
Erkek 2 96 98
Kadin 0 0 0
Toplam 2 232 234

“Cinsel dengesizlikler iizerine kurulmus diinyamizda, izleme zevki iki be-
lirgi konuma ayrilmistir: erkekler bakar-lik; kadinlar ise ba-ki-lir-lik ifade
ederler. Her iki konumda erkek arzusuna isarettir. Geleneksel olarak, sergile-
nen kadint iki islevi vardir: film karakterleri igin erotik obje olmak ve izleme
odasindaki seyircinin erotik objesi olma” (Store, 2000: 78).

Cinsiyetlerin medyadaki sunumu incelendiginde genel olarak erkek
bakan, kadin ise bakilan konumda oldugu tespit edilmektedir. Kadinlara erkek
egemen bakis agisiyla bakilmaktadir. Arastirmamiz siiresi igerisinde bu tespiti
dogrulayici bir istatistik saptanmamuistir. Giizellik ve estetik unsurlariin yer
aldig1 sinirli sayidaki haberde kadin yok sayilmistir. Buna karsilik haberde
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ileti olarak cinsellik ve cinsel taciz (Tek haber; kadin muhabir sunumu) bas-
liklarinda perfore ses ve kadin muhabir kullanimi erkek sesi ve erkek muhabir
kullanimina gore fazlalik gostermektedir. Toplam 5 haberde; 2 haber olarak
kadin sesi, 2 haber ise kadin muhabir kullanilmistir. 1 haberde perfore ses ve
muhabir kadin olarak kullanilmis, 2 haberde ise erkek sesi tercih edilmistir.

Tablo 15: Perfore Ses ve Haberde Ileti Olarak Cinsellik Karsilastirmasi

Perfore Ses Haberde ileti olarak cinsellik

Var Yok Toplam
Kadin Ses 1 21 22
Erkek Ses 2 128 130
Erkek Muhabir 0 9 9
Kadin Muhabir 1 6 7
Yok 0 23 23
Kadin Ses-Kadin Muhabir 1 6 7
Erkek Ses-Kadin Muhabir 0 12 12
Erkek Ses-Erkek Muhabir 0 24 24
Toplam 5 229 234

Haberde ileti olarak perfore ses ve kadin muhabiri seklinde bir siniflan-
dirma yapildiginda kadinin en ¢ok kullanildig ilk bes ileti tiirii asagida yer al-
maktadir. Listede goriinen Merak Unsuru, Kaygi Unsuru ve Sucg-Sug
Unsurlart basliklar: kadinin medya da temsiliyet bicimlerinden biri olan mag-
dur-kurban kadin bicimi ile eslesmektedir. Haberde ileti olarak “Dinsel Oge
Kullanim1’nin bu kadar yogun olmasinin sebebi aragtirmamizin inceleme sii-
resinin ramazan ayinin ilk haftasina gelmis olmasidir. Listenin sonunda gor-
diigtimiiz “Alim Giicti” baslikli iletiler ise kadini birinci derecede tiiketimin
parcasi olarak konumlandiriliginin tirtiniidiir.

Tablo 16: Perfore ses ve Haberde ileti Tiirii Karsilagtirmas:

. Haberde fleti Tiirii
Perfore Ses Merak Kayg1 Dinsel Oge | Su¢-Sug
Unsuru Ulzs%lru Kullalnnf UI?SUI‘]ZI‘I Alm Giicti

Kadin Ses 9 12 4 8 1
Kadin Muhabir 4 2 3 1 2
Kadin Ses - Kadin Muhabir 5 1 3 0 2
Erkek Ses - Kadin Muhabir 9 5 5 2 4
Toplam 27 20 15 11 9

Eliha Katz ve Foules’in belirttigi gibi insanlarin kitle iletisim araglarini
kagma i¢in kullandiklar1 bir diinyada televizyon reklamlar1 kagan ve teslim
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olan insanlara kucak agan 6zel bir varolusa sahip bir iist yapiy1 olusturmakta-
dir. Bir seyi satma islevlerini anlam yapilar1 yaratarak meydana getiren tel-
evizyon reklamlar1 diinyanin halen bir ¢ok iilkesinde hakim olan ataerkil
anlay1s kaliplar1 i¢inde merkeze kadini1 koyarak anlamlarini olusturmaktadirlar
(Ulusoy v.d., 2005: 211). Bu baglamda televizyon reklamlar1 kendi kusakla-
rindan tasarak ana haber biiltenlerinin i¢ine girmistir ve kadin yine reklam
merkezli dolayisiyla tikketim amacl kullanilmaktadir.

4. KONUNUN UZMANI OLARAK KADIN KULLANIMI

Televizyon haberlerinde belirli bir konu ya da sorunla ilgili olarak konuyu
aydinlatmasi i¢in konun uzmanina bagvurulur. Bu durum televizyon haberle-
rinde nesnelligin tiretilmesine katkida bulunurken bir yandan da televizyonun
soylemsel hiyerarsisi i¢erisinde bilimi temsil etmektedir (Dursun’dan akt.
Diindar, 2003: 177).

Bu dogrultuda, haber aktorii olarak konunu uzmanini belirlemek adina
Bilim Adami, Akademisyen, Uzman Doktor, Diyetisyen-Giizellik-Zayiflama
Uzmani ve Diger (Emlakei, Finansgi, gibi uzman olarak etiketlenenler) olmak
tizere degiskenler belirlenmistir. 234 haber igerisinde 27 haberde uzman goriise
bagvurulmus bunlarin sadece 2’si kadin uzmani temsil etmektedir.

Tablo 17: Haber Aktorii Olarak Konun Uzmanin Cinsiyeti

Kadin 1
Frkek 25
Yok 207
Toplam 234

Pek ¢ok biligsel bilimci ve psikologa gore kadin ve erkeklerin diisiinme
yetenekleri ve stilleri arasinda farkliliklar bulunmaktadir. Kadinlarin sozel,
eklerin sayisal alanda ve 6zelliklede uzaysal/mekansal diisiinmede daha {istiin
olduklar1 iddia edilmektedir.?* Bununla birlikte arastirmamizda goriillmektedir
ki, haber aktorii olarak konun uzmani kadin, diyetisyen-giizellik uzmani olarak
sunulmaktadir. Konunun uzmani olarak yapilan siniflandirmada akademisyen,

uzman doktor ve diger degiskenlerinde erkek uzman goriisiine bagvurulmus,
kadin uzman goriistine ihtiya¢ duyulmamistir.

Tablo 18: Haber Aktorii Olarak Konunun Uzmanmin Cinsiyet Eglesmesi

Haber Aktorii Haber Aktorii Olarak Konunun Uzmani
Olarak Konunun Diveti Giigellik
Uzmanimn Akademisyen Uzman Doktor U1yetllsyen— et Diger
Cinsiyeti e
Kadin 0 0 1 0
Erkek 1 8 0 15
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Bu baglamda kadinin birinci derece temsil edildigi uzmanlik alanlarinda
tikketim unsuru olarak kullanildigini gérmekteyiz. Kadin toplum tarafindan
tizerine atfedilen 6zelliklerini pekistirici bir sekilde, konun uzmani olarak ha-
berin i¢inde yer almaktadir.

2003 yilinda yapilan baska bir arastirmada da benzer veriler elde edil-
mistir. U¢ kanalinin- TRT-1, SHOWTYV, KANAL 7- haberlerinin incelendigi
bu aragtirmada 406 haberin 141’inde erkeklerin, 17’sinde ise kadinlarin go-
rislerine bagvurulmustur. Erkeklerin agirlikl olarak, politika ve ekonomi ko-
nulu haberlerde goriisleri alinirken, kadinlarin goriislerinin alindig1 konular
i1se magazin-aktiialite ve ekonomi olmustur. Ayrica erkeklerin goriisiiniin alin-
madi81 higbir haber konusu bulunmazken, kadinlarin politika, kiiltiir, sanat,
teror, temel hak ve 6zgirliikler ve din konularinda goriislerine bagvurulma-
mistir (Diindar, 2003: 179).

Sonug olarak iki arastirmanin sonuclari karsilastirildiginda, politika, eko-
nomi, bilim gibi kamusal alanla dogrudan iliskili haberler ciddi olarak deger-
lendirilip erkeklerin goriislerine bagvurulmakta, moda, saglik, toplumsal hayat
gibi haber konular1 magazinsel olarak nitelendirilip kadinlarin goriislerine bas-
vurulmaktadir.

SONUC

Televizyon araciliiyla haber olarak yansitilanlar gercegin birebir kendisi
degil, bir tiir segme isleminin sonucunda sunulan gercektir. Bu se¢me islemi
belirli bir ideolojiyi i¢inde barindirarak kadin sunumunu dogrudan etkilemek-
tedir. Haberi olusturacak bilginin ortaya ¢ikisi i¢inde yasanan toplumsal ku-
rallarin bir sonucudur. Kadin ve erkegin temsiliyetindeki esitsizligin mesaji
tireten kisi ve kurumlardan ¢ok, kadin ve erkekle ilgili toplumsal tanimlama-
lara dayanmaktadir. Kadin haberi sunan kisi olsa dahi erkek egemen sdylemin
etkisiyle konusmaktadir. Kisacas1 kadinin medyada yer alis bigimi Tiirk top-
lumu ile ortiismektedir.

Kapitalist sistem i¢inde erkek egemen giiciin glidiimiindeki ataerkil yap1
kadini ikinci simif varlik olarak konumlamaktadir. Sanattan, edebiyatta, eko-
nomik hayattan sosyal yasama bir¢ok alanda kadin erkek ile esit bir konumda
degildir. Bu esitsizligin haber biiltenlerine de yansidigini arastirmamizda gor-
mekteyiz. Kadin diinya niifusu igerisinde aldig1 yilizdelere haberler icerisinde
yaklagamamaktadir. Kadinlar haberde konu olan kisi konumunda, erkelere
oranla daha az yer almaktadirlar. Arastirma ¢ercevesinde incelenen toplam
234 haberin hi¢birinde kadin tek bagina habere konu olan haber aktorii olarak
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yer almamustir. Kadin, konu oldugu tiim haberlerde (124) erkek aktorle birlikte
sunulmustur. Haber biiltenlerinde yer alan haberlerde kadin esitlik¢i bir yak-
lagim yerine gelenekselci bir yaklagim ile sunulmaktadir. Kadinin haberlerdeki
temsiliyeti erkegin yaninda ya da tartigmanin bir tarafini soruna iliskin bir yo-
rumu destekleyecek kanit olarak yer almaktadir.

Incelenen haber biiltenleri icerisinde kadinin temsiliyet acisindan iistiin
oldugu tek durum, haber spikerligi konumudur. Incelenen ii¢ ana haber biilte-
ninin ikisini kadin spiker sunmaktadir. Kadin spikerler gorsellikleri ile 6n
plana ¢ikarken, erkek spiker ise tecriibe ve basarisi ile 6n plana ¢ikmaktadir.

Dogrunun garantdrii olan anlatici sesin de cogunlukla erkek oldugunu
gormekteyiz. Perfore sesin kullanildigi 195 haber igerisinde sadece 29 haberde
perfore ses olarak kadin sesi kullanilmistir. Toplumsal cinsiyet ayrimi ses fak-
tori ile yeniden tretilmektedir.

Haberde uzman goriisiine bagvurulan kisilere bakildiginda yine erkegin
istlinliigi s6z konusudur. Konun uzmanina bagvurulan 25 haberin sadece
I’nde kadin goriisiine bagvurulmustur. Erkegin agirlik olarak, habere konu
olan kisilerde oldugu gibi politika, ekonomi gibi konularda goriisii alinirken,
kadinin goriisiintin alindig1 konu diyet/saglik konusu olmustur. Bu durum, ka-
dinin tiikketim unsuru olarak sunuldugu anlayisini pekistirmektedir.

Kadinin televizyonda 6zel olarak haber biiltenlerindeki temsiliyet sorunun
coziilebilmesi i¢in kadinlarin egitilmesinin disinda erkeklerde feminist yakla-
simlar ¢ercevesinde egitilmelidir. Haberi erkek bakis agisiyla olusturulan bir
yapim olmaktan ¢ikarip esitlik¢i bir soylem ile iiretilen bir yapim olanak ye-
niden konumlandirmaliy1z. Kadin ve erkegin esit olarak temsil edilebilmesi
i¢in, halkin bilinglenmesini saglayacak programlar tiretilmelidir. Televizyon-
lardaki kadin ¢alisan sayisi arttirtlmalidir. Buna karsilik mecliste yer alan kadin
sayis1 diistiniildiigiinde kadinin haber biiltenlerinde ve genel olarak televiz-
yonda erkekle esit olarak temsil edilebilmesinin uzun bir siire¢ alacagini 6n
gormek miimkiindiir.
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