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OZET

Siyasal kampanya siireglerinde se¢gmen ihtiya¢ duydugu siyasal bilgiyi elde edebilmek, siyasal adaylar
ise segmene daha etkin bir sekilde ulasabilmek amaciyla sosyal medyay1 her gecen giin daha etkin bir
sekilde kullanmaktadirlar. Bir bagka ifade ile sosyal paylagim aglari siyasal iletisim siirecinin 6nemli
bir araci olarak, yaygin bir sekilde tercih edilir hale gelmistir. Siyasal se¢im siireglerinde siyasal
aktorler hedef kitlelerine ulagmak, cesitli konulardaki goriislerini paylasmak, faaliyetlerini duyurmak
amactyla yaygin sosyal paylasim aglarindan biri olan Twitter’1 yogun olarak kullanmaktadirlar. Bu
calisma, ABD Bagkanlik Se¢imleri siirecinde adaylarin Twitter’1 hangi diizeyde ve hangi amaglar igin
kullandigini analiz etmek amaciyla gergeklestirilmistir. Bu amag dogrultusunda bulgular icerik analizi
yontemi kullanilarak elde edilmistir. Calisma kapsaminda Cumbhuriyet¢i Parti Aday Adayi Donald
Trump ve Demokrat Parti Aday aday: Hillary Clinton’in 1-15 Nisan tarihleri arasinda paylastiklari
tweetler analiz edilmistir. Tweet igeriklerinde Hillary Clinton’in farkli segmen gruplarina, 6zellikle
kadinlara, ¢ocuklara ve is¢ilere yakin sempatik bir imaj olusturma gayretinde oldugu goriiliirken, is
diinyasindan gelen bir aday olan ve Tweetlerinde de bu 6zelligini yansitan Donald Trump’in, patron
imaj1 olusturmaya g¢alistig1 sonucuna varilmistir.

Anahtar Kelimeler: Siyasal Tletisim, ABD Bagkanlik Secimleri, Sosyal Medya, Twitter,

USE OF TWITTER IN THE USA PRESIDENTIAL ELECTIONS AS POLITICAL
COMMUNICATION MEDIUM: HILLARY CLINTON AND DONALT TRUMP AS AN
EXAMPLE

ABSTRACT

During political campaign processes, electors use the social media more actively day by day to be able
to obtain political information which they need, and political candidates also do so to be able to reach
the electors more efficiently. In other words, social Networks have become commonly preferable as
an important medium of political communication process. During political electoral processes, the
political actors intensely use Twitter, one of the common social Networks, in order to reach their target
groups, share their opinions related with various topics, and to announce their activities. This study
was done to analyze at which level and for what purposes do the candidates use Twitter during the
USA Presidential Elections process. In line with this objective, the findings were obtained using the
content analysis method. Within the scope of the study, tweets were analyzed which Donald Trump,
the presumptive nominee of the Republican Party, and Hillary Clinton, the presumptive nominee of
the Democratic Party, shared between 1-15th April. While Hillary Clinton seems to make an effort
to create a sympathetic image close to different elector groups, especially to women, children and
workers, Donald Trump, who is a candidate from the business world and reflects this on his tweets,
tries to create the boss image.
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1. GIRIS

Enformasyon ve iletisim teknolojilerinde meydana gelen gelismeler, yeni iletisim
teknolojilerinin her alanda kullanimimi kaginilmaz hale getirmektedir. Bilisim tek-
nolojilerindeki bu gelismeler sayesinde, insanlar arasindaki bilgi paylasimi ¢ok hizli
bigimde gerceklesebilmektedir.

Insanlar arasinda bilginin ¢ok hizl1 bir bicimde paylasilmaya baslamasi, mobil ile-
tisimin devreye girmesi, yeni sosyallesme mekanlarini ortaya ¢ikarmustir. Sosyal
aglarin popiilaritesinin artmasiyla her tiirlii iletisim bu aglar araciligiyla gercekles-
tirilmeye baglamistir. Meydana gelen bu gelismeler, insanlarin iligkilerini, iletigim-
lerini, sosyallesme siire¢lerini, yasam bigimlerini, ¢evreyle olan etkilesimlerini de
derinden etkilemektedir.

Giliniimiizde ulasilan teknolojik gelismeler her alanda oldugu gibi siyasal iletisim
alaninda da hizli bir degisime yol agmaktadir. Yeni medyanin olusturdugu firsatlar,
siyasal iletisimin 6zellikle sosyal medya iizerinden gergeklestirilmesine imkan sag-
lamakta, siyasetcilere daha genis ve heterojen bir kitleye daha hizli ve ucuz ulagsma
imkanin1 sunmaktadir. Yeni medya teknolojilerinin sundugu olanaklar ile profesyo-
nellesen siyasal iletisim galigmalari; hedef kitleye ulasmanin yeni yollarini bulmus,
iknaya dayal siyasal iletisimi ortaya ¢ikarmistir. Sosyal aglardaki siyasi aktorleri
sadece kendi taraftarlarinin degil karsit goriiste olanlarin da takip etmesi siyasal
iletisimde sosyal medyanin dnemini gdstermektedir. Sempatizan veya taraftar olma-
dig1 halde birgok siyasi aktor genis bir kitle tarafindan takip edilmektedir.

Cift yonlii bir iletisim imka&ni sunmasindan dolay1 sosyal medya araciligiyla adaylar
secmenleriyle anlik iletisime gegmekte, segcmenlerini ¢esitli konularda bilgilendire-
rek, onlarin goriislerini degerlendirebilmektedir.

2006 yilinda gelistirilmesinden bu yana bir mikroblog olan Twitter, kullanict sa-
yist ve bunun sonucu olarak kullanimi giin gegtikce artmaktadir. Kullanicilariin
birbirlerini takip ettigi Twitter‘da takipgiler birbirlerinin paylastigi yazi, video ve
fotograflar1 gorebilmekte r ve paylasimlarina yorum yapabilmektedirler.

Sosyal medya, siyasal iletisim stratejileri agisindan bir arag olarak etkin ve hizli bir
sekilde kullanilabilen en 6nemli arag olarak gosterilmektedir. 2008 yilindan itibaren
ABD’de se¢im kampanyalarinda sosyal medya 6zellikle Twitter ¢ok etkin bir sekil-
de kullanilmaktadir. Twitter diger sosyal aglara oranla siyaset ve habere daha hizl
ve dogrudan ulasilan bir ortam olmasi itibariyle siyaset¢iler tarafindan daha ¢ok
tercih edilmektedir (Cetin, 2015:88).

Bu ¢alismada, ABD Bagkanlik se¢imlerinde siyasal adaylarin sosyal aglardan biri
olan Twitter kullanim pratikleri, paylagimlardaki ortak yonler, 6n plana ¢ikan ve
giindem olusturan tweetler, karsilastirmali igerik analizi yontemiyle incelenmistir.
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1. 1. Pragmatik Bir Olgu Olarak Siyasal Iletisim

Siyasal iletisim kavramia yonelik bir¢ok tanim bulunmaktadir. Bunun nedeni, si-
yaset ve iletisim gibi kapsami genis iki kavramin bir araya gelmesinden kaynaklan-
maktadir. Bu nedenle tek bir tanimla sinirlamak oldukea gii¢ olmaktadir. Kavramla
ilgili olarak Oktay (2002:7) su tanmim1 yapmaktadir: Siyaset, toplumdaki farkli ke-
simlerin ve gii¢ odaklarinin ortak bir zeminde uzlastiriimasidir. Iletisim ise ortak
semboller olugturma ve bunlar {izerinde tartisarak bir uzlasmaya varma siirecidir.
Sonug olarak siyasette gerceklestirilen eylemler iletisim araciligiyla yiiriitiilmekte-
dir. Aziz (2015:3-4) ise siyasal iletigsimi “Siyasal aktorlerin belli ideolojik amagla-
rini, belli gruplara, kitlelere, iilkelere ya da bloklara kabul ettirmek ve gerektiginde
eyleme doniistirmek, uygulamaya koymak iizere ¢esitli iletisim tiir ve tekniklerinin
kullanilarak yapilmasidir.” seklinde tanimlamaktadir.

Tiim tanimlarda siyasal iletisimin temelde iknaya dayali bir siireci ifade ettigini
gormekteyiz. Bu anlamda siyasal iletisimi, kamuoyunun giivenini ve destegini al-
maya yonelik yiiriitiilen bir siire¢ olarak tanimlayabiliriz. Genellikle siyasal ileti-
simin sadece se¢im donemleri igin gegerli oldugu yanilgisina diisiilse de ¢ok daha
uzun vadeli bir siireci ifade etmektedir. Siyasette imajin 6n plana ¢iktig1 giiniimiizde
olumlu bir imaj ve kimlik olusturulmasi biiylik oranda siyasal iletisim ¢alismalariy-
la miimkiin olmaktadir. Her donem ig¢in yiiriitiilen siyasal iletisim faaliyetleri se¢im
donemlerinde ise daha da yogunlagmaktadir.

Kalayci (1999:29-30), secimler 6ziinde politik karakterli olsa da etkilerinin ve etki-
lendigi unsurlarin ekonomik nitelikli oldugunu ifade etmektedir. Ciinkii segimler si-
yasal karar alma siirecinde se¢menler, politikacilar, biirokratlar ve ¢ikar baski grup-
larinin bireysel ¢ikarlarinin toplamidir. Siyasal karar alma siirecinde tiim aktorlerin
amaci ¢ikarlarmin maksimum diizeyde gergeklesmesini saglamaktir. Bu gikarlara
ulagmak ve segmenleri siyasal davranis noktasinda ikna etmek ise bilyiik oranda
uzun vadeli yiiriitiilen siyasal iletisim ¢aligmalariyla miimkiin olmaktadir.

1. 2. Siyasal iletisimin Yogunlasma Siireci: Secim Kampanyalari

Toplumsal aktorler, ¢esitli motivasyonlar aracilifiyla aralarinda s6z, yaz1 ve niha-
yet gliniimiiz iletisimini karakterize eden medyalar araciligiyla iletisim kurmaya
yonelirler. Iletisimin gesitli sebekeleri boyunca dzerklesip, genellikle bireysel veya
kollektif kaynaklariyla ortak 06l¢iisii kalmayan etkiler iireten bir giligler biitiiniine
doniistiigiinii ifade eden Huisman (2000: 192), bu degerlendirmeleriyle bir nevi gii-
niimiiz medya ve siyaset iligkisini tanimlamuistir.

Siyasal partilerin biiylik bir rekabet i¢inde gerceklestirdikleri secim kampanyalari,
halkin sempatisini, giivenini ve son tahlilde destegini kazanmanin birincil yolu ol-
maktadir. Kitle iletisim araglarinin, yogun olarak kullanildigi, se¢im kampanyalari
siirecindeki etkisi yadsinamayacak kadar dnemlidir. Halkin ilgisini ¢ekip, destegini
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almak siyasal partilerin temel hedefidir ve siyasal se¢im siireclerinin elde edilmesi
gereken sonucudur.

. Siyasal iletisimin basladigi lilke olarak kabul edilen Amerika Birlesik Devletlerin-
de modern se¢im kampanyalarinin 1828 yilinda bagladigim belirten Lazuk (2016:5),
adaylarin segmenlere duygu yliklii arglimanlarla hitap ettigini ifade etmektedir. Si-
yasal ikna siireci II. Diinya savagsi sirasinda yogunlagsmis ve televizyonun gelisi-
miyle birlikte secmenlerin istenilen sekilde yonlendirilebilecegi diisiincesi ortaya
cikmistir. Stratejik bir siire¢ olan kampanyalar planlanirken kitle iletisim araglarin-
dan yogun olarak yararlanmaktadir. 1950-2002 yillar1 arasindaki genel secimleri
aragtiran Dogan ve Ipeksen (2013:119), konunun uzmanlar ile gergeklestirilmesi
gereken bu siirecin, Tiirkiye’de ¢ok partili hayata gecis ile 6nem ve gegerlilik ka-
zandigim belirtmektedirler. Kampanyanlar se¢gmenin siyasal tercihini etkilemenin
yaninda se¢cmenleri oy vermeye yoOnlendirip siyasal katilimi artirmay1 da amagla-
maktadir. Tartisma platformu olusturmasi, adaylarin daha iyi taninmasini ve farkli-
liklarin ayirt edilmesini saglamasi yoniiyle segmenler agisindan da dnemli bir igleve
sahiptir. Diger yandan siyasi partilerin kamuoyu olusturmasina katki saglamaktadir.

Yapilan aragtirmalar bir siyasal kampanyanin en 6nemli etkisinin medyanin giinde-
mini etkilemek ve siyasal kampanya reklamlarinda sozii edilen konunun medyada
tartisilmasini saglamak oldugunu gostermektedir (Devran, 2003:4). Kampanya sii-
resince tiim se¢menlere ulasabilmek hedeflenmektedir. Bu ¢ercevede

adaylar, yliz ylize gergeklestirilen ¢alismalar yaninda yeni medya teknolojileri vasi-
tasiyla da segmene ulasabilmektedir. Bu nedenledir ki, son yillarda siyasal iletigim-
de etkin olarak kullanilan sosyal medya, siyasi aktdrlerin kampanya siirecinde 6nem
verdikleri mecra olmustur.

2. Siyasal Tletisim Araci Olarak Sosyal Medya

Yeni medya terimi, geleneksel medyadan farkli olarak, sayisal medyayi, 6zellikle
etkilesimsel medyay1, internet aglarin1 ve sosyal iletisim medyasini nitelemek i¢in
kullanilmaktadir. Bilgisayar araciligiyla her tiirlii iiretim, dagitim ve iletisim bigi-
mini tanimlayan ve tiim medyalar1 igeren ve medyalar {istii olan bir medya olarak
bir tiir hiper medya oldugu sdylenmektedir (Binark, 2014: 15; Ozgiil, 2012:4528).

Yeni medya, teknoloji alanindaki gelismelere paralel olarak ortaya ¢ikan web site-
lerini, bloglar1 ve sosyal medya gibi yeni gelisen aglar1 kapsayan bir kavramdir. Ya-
sanan bu gelismelerle birlikte iletisim teknolojileri ve yeni medya toplumsal yapiy1
da etkileyen 6nemli bir pratik olmaya baslamistir. Yeni medya araciligiyla insanlar
artik sosyallesmenin yaninda eglenmekte, fikirleri dogrultusunda yaymlar paylasip
kendilerini ifade edebilmektedirler. Tiim bunlarin zaman ve mekan siirlamasi ol-
madan yapilabilmesi ise her gecen giin kullanicilarin artmasinda en 6énemli etken-
lerden biridir.
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Sosyal medya 0Ozellikle son yillarda segcmenin siyasal davranisini etkilemek iize-
re yogun bir sekilde kullanilmaktadir. 2008 Amerika Baskanlik se¢imlerinde Oba-
ma’nin verimli bir sekilde uyguladig1 sosyal medya stratejileri bu alanda bir devrim
niteligi olusturmasi bakimindan kayda degerdir (Genel, 2012: 30). Barack Obama,
ozellikle baskanlik se¢imi kampanyasi ve ge¢is donemindeki sosyal ag yaklagim-
lartyla ¢evrimigi teknolojinin kullanilmasina dnciiliik etti (Borins, 2011: 85). Dos-
tie-Goulet’e gore (2009: 418), ABD Baskanlik secimleri kampanyasinda Barack
Obama, sosyal aglar1 etkin bir sekilde kullandi ve daha 6nceki segimlere gore hayal
edilemeyecek bir sekilde genglerin siyasal katilimi1 gozlemlendi. Sotirovic’e gore
(1 2008:595) genel olarak, internet siyasi bilgi ve erisim arama i¢in kullanildiginda
kampanya haber, siyasi bilgi iizerine olumlu etkisi vardir.

Sosyal medya teknolojilerinden Twitter’1 siyasi aktorlerin tercih etme nedeni mini-
mal ve giiclii etkilere sahip olmasindan kaynaklanmaktadir. Siyasi etkilesime daha
elverisli olmasinin yaninda vatandasin geri bildirimine acik olmasi bu sosyal agin
etkisini arttirmaktadir (Hong, 2013:465).

2. 1. Sanal Bir Miting Alani: Twitter

Twitter, 2006 yilinda Evan Williams, Biz Stone ve Jack Dorsey tarafindan kurulmus
olan bir sosyal ag ve en popiiler microblog aracidir. Kullanicilariin birbirlerini ta-
kip edebildigi Twitter‘da takipgiler birbirlerinin paylastigi1 yazi, video ve fotograf-
lar1 gorebilmekte, begenebilmekte, paylasabilmekte ve paylagimlarina yorum yapa-
bilmektedir.

Twitter’da en onemli 6zellik tweet atmaktir. Civilti, civildamak anlamina gelen
tweet atmak, etkilesimi saglayan 6nemli bir aragtir. Her tweetin 140 karakterle si-
nirli oldugu Twitter’da, kullanicilarin etkisi tweetlerine gelen retweetlere baghdir.
Retweet edilerek bir baska kullanicinin hesabinda paylasilan tweet, kullanicinin
Twitter’daki etkisini arttirmaktadir. Zaman icinde farkli araglar1 kullanima koyan
Twitter, kisa bir siire dnce anket (polls) 6zelligini kullanicilarina yeni bir secenek
olarak sunmustur. Tweet olusturma kutusunda anket ikonu segilerek istenilen konu-
da anket yapilabilmektedir.

Misyonunu “Herkese, hi¢bir engelle karsilasmadan fikir ve bilgi {iretme ve bunlari
aninda paylagma giicii saglamak™ olarak belirten Twitter’in 30 Eyliil 2015 tarihi
itibariyle aylik 320 milyon aktif kullanicisi vardir. Bu kullanicilarm %80°i mobil
cihazlarla erisim saglamaktadir (https://about.twitter.com).

Sosyal medyada yiiriitiilen se¢im kampanyalar1 hedef kitlesine gore gelistirilmekte-
dir. Amerika se¢im kampanyalarinda hangi sosyal mecrada ne tiir ¢aligmalarin yii-
riitiildiigiinii inceleyen Enli ve Naper (2012: 6) Facebook’da daha ziyade kadinlara
yonelik, Twitter’da ise erkek, {iniversite mezunu ve yiiksek gelirli kitleye yonelik
caligmalar yuritiildiiglini ifade etmektedirler. Twitter’in siyaset ve habere yonelik
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kullanimi, se¢im kampanyalarinda bu mecranin siklikla kullanilmasi sonucunu ge-
tirmektedir.

3. Metodoloji ve Bulgularin Analizi

3. 1. Arastirmanin Amaci

Sosyal medya uygulamalarindan biri olarak Twitter siyasal se¢im kampanyalarinda
her gecen giin daha da yogun olarak kullanilmaktadir. 2008 yili ABD Bagkanlik
secimlerinde Barack Obama’nin Twitter kampanya siiresince se¢menlere ulasmak
amaciyla etkin bir sekilde kullanmasi, bu anlamda 6énemli bir siire¢ olarak deger-
lendirilmektedir. Daha sonraki siiregte hem ABD’de hem de iilkemizde Twitter’in
siyasal kampanya siirecinde 6nemli bir iletisim arac1 olarak kullanildigini ifade et-
mek miimkiindiir.

8 Kasim 2016 tarihinde yapilacak olan ABD bagkanlik se¢imlerinde rakip olan
adaylardan Hillary Clinton ve Donald Trump’in Twitter’1 se¢im kampanyalarinda
nasil ve ne diizeyde kullandiklarini arastirmak bu ¢alismanin temel amacini olustur-
maktadir. Genel olarak siyasi aktorler tarafindan daha c¢ok tercih edilen Twitter’in
secim kampanyalarindaki kullanim pratigini gérmek amaciyla gerceklestirilen bu
caligmada, Hillary Clinton ve Donald Trump 6rneklemi {izerinden Twitter’1 nasil
kullandiklar1 analiz edilecektir. Bir sosyal medya ortami olarak Twitter’da kodlanan
metinleri (tweet’leri), elestirel bir bakis agis1 igerisinde ¢oziimlemek arastirmanin
amaglari icindedir.

3. 2. Arastirmanin Yontemi

Arastirmada, medya metinlerini sistemli bir bigimde analiz etmede kullanilan ni-
tel yontemlerden biri olan icerik ¢oziimlemesi teknigi kullanilmstir. Igerik analizi,
metnin i¢inde kullanilan her tiirli karakterin sayisal ve niteliksel olarak analizini
miimkiin kilan bir yontemdir.

Igerik ¢oziimlemesinin amaci bir metin iginde gegen karakteristiklerin ne siklikla
tekrar ettigini, hangi tutumla sunuldugunu arastirmak ve mesajlarin bigimsel 6zel-
liklerini saptamaktir. fletisim ¢alismalarinda icerik ¢dziimlemesi resmetme, sahiplik
politikalari, gercek diinyayla karsilastirma, temsil ve medya etkisi aragtirmalarina
destek dogrultusunda siklikla kullanilmaktadir (Binark, 2014:38).

Nicel ve nitel tekniklerin kullanildig1 igerik analizi yontemi, alman 6rneklemden
yola ¢ikarak metnin igerigi izerinde ¢ikarimlar yapilmasini saglamaktadir.
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3. 3. Arastirmanin Orneklemi

Siyasal iletisimin dogdugu yer olarak kabul edilen Amerika Birlesik Devletleri,
kullanilan araglar ve yontemler bakimindan ilklerin merkezi olmustur. Bu nedenle
ABD’de gerceklestirilen se¢cim kampanyalar: siyasal iletisimde gelinen noktalari
gostermesi bakimindan dnem tagimaktadir. Amerika Baskanlik se¢im kampanyala-
rinda siyasal iletisimin nasil kullanildigini ele aldigimiz ¢alismada Demokrat Parti
aday1 Hillary Clinton’in ve Cumhuriyet¢i Parti adayr Donald Trump’in Twitter et-
kinlikleri icerik analizi teknigiyle incelenmistir. Caligmada Hillary Clinton’in ve
Donald Trump’in Twitter hesaplar1 6rneklem olarak alinmistir.

3. 4. Arastirmanin Simirhihiklar:

Hillary Clinton ve Donald Trump’a ait Twitter hesaplarinin rneklem olarak alindi-
g1 caligma, her iki hesabin 1-15 Nisan 2016 aras1 200 tweetiyle smirlandirilmigtir.
Kullanicinin yaptig1 retweetler ile sadece mention veya hashtag i¢eren, metin bulun-
mayan tweetler 6rnekleme dahil edilmemistir.

3.5.Verilerin Toplanmasi ve Degerlendirilmesi

Caligmada kullandigimiz yontem olan igerik analizi i¢in Oncelikle kodlama cetveli
olusturulmustur.

Bu cetvelde;

Tweetin igerdigi mesajin tiiri (pozitif-negatif),

tweet icerigi,

tweet icerisinde link ve fotograf olup olmadigi,

tweetlerde kullanilan tislup 6zellikleri gibi basliklar yer almaktadir.

Calisma, 01 Nisan 2016 ile 15 Nisan 2016 arasi tarihlerdeki tweetleri kapsamak-
tadir. Bu tarihler arasinda, Hillary Clinton’in ve Donald Trump’in Twitter hesap-
larinda ayr1 ayr1 200 tweet iki farkli aragtirmaci tarafindan incelenmis ve benzer
sonuclara varilmistir. Calismanin giivenilirlik analizi yapilmistir.

3.6. Arastirma Bulgular1 ve Yorumlar

3.6.1. Hillary Clinton ve Donald Trump: Hesaplarin Genel Ozellikleri

ABD Baskan adaylarindan olan Hillary Clinton, Nisan 2013 tarihinde Twitter hesa-
b1 agmuistir. Son giincelleme tarihi olarak 27 Mayis 2016 yil1 itibariyle 6 milyon 379
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bin 165 takipgiye sahiptir. Takip ettigi hesap sayisi ise 660, toplam tweet sayis1 ise
5734 olarak goriilmektedir. Retweet yaptig1 tweetler daha ¢ok kendi ¢aligmalariyla
ilgili icerige sahiptir.

ABD Bagkan aday adaylarindan olan Donald Trump, 18 Mart 2009 tarihinde Twit-
ter hesabini1 agmistir. Son giincelleme tarihi olan 27 Mayis 2016 itibariyle 8.511.600
takipciye sahiptir. Takip ettigi hesap sayis1 40, attig1 tweet sayis1 ise yaklagik 32 bin
olarak goriilmektedir. Retweet 6zelligini kullandigi pek goriilmemektedir.

3. 6. 2. Hillary Clinton ve Donald Trump Tweetlerin Analizi

Tablo 1. HC ve DT Tweet Mesaj Tiirii Dagilimi
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Metin+Fotograf+- 32 16 35 17,5
Link

Sadece Metin 51 25,5 63 31,5
Toplam 200 100 200 100

Hillary Clinton Donald Trump

F % F Y%

Pozitif 89 44,5 84 42
Negatif 84 42 95 47,5
Belirsiz/Kodlanamiyor 27 13,5 21 10,5
Toplam 200 100 200 100

ABD Bagkan adaylar1 Hillary Clinton ve Donald Trump’in tweetlerinin paylagim-
larinin tiirtiniin ortaya koyan Tablo 1°de de goriildiigi tizere ABD siyasal kampan-
yalarinda negatif bir dil kullaniminin 6nemli bir diizeyde oldugunu sdylemek miim-
kiindiir.

Her ne kadar Hillary Clinton’in paylasimlarinda pozitif bir dilin yiizdelik orani
(%44.5) daha yiiksek olmakla birlikte negatif bir icerik orani1 da (%42) azimsan-
mayacak diizeydedir. Hillary Clinton’in paylastig1 negatif icerikli tweetler, her ne
kadar rakiplerine yonelik ve onlar1 kiiglimsemek, yermek ve onlarla alay etmek
maksatl paylasilmis sahip olsa da nefret, 6tke gibi duygular uyandirmamasi énemli
bir noktadir.

Donald Trump’1in tweetlerini inceledigimizde ise genellikle negatif bir i¢erige sahip
oldugu goriilmektedir. Is adami1 olmasinin etkisi siyaset dilinde hissedilmektedir. Is
diinyasindaki tutumunu tweetlerinde de kullanan Trump, patron oldugu imajini1 ver-
meye ¢aligmaktadir. Bir bakima ABD’nin diinya ¢apinda sahip oldugu biiyiik patron
imajini1 kendinde olusturmak istedigi sezilmektedir.

Tablo 2. HC ve DT Tweet Sonunda Y 6nlendirici Medya Kullanimi

Hillary Clinton Donald Trump

F % F %

Metin+Link/Video 60 30 56 28
Metin+Fotograf 57 28,5 46 23
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Tweetlerde kullanilan baglantilar veya linkler paylasima giiveni arttirmak ve yon-
lendirmek agisindan 6nemli goriildiigiinden siklikla bagvurulmaktadir. Tablo-2’de
gorildiigii gibi, Hillary Clinton’in link ve video kullandig1 tweet sayis1 Donald
Trump’a gore daha fazladir. Birgok siyasal aktor gibi Hillary Clinton’da medyanin
sik¢a kullandig1 uzman goriisii ve kaynak kullanimina bagvurarak takipgileri ilgili
sayfalara yonlendirmekte ve inandiriciligini artirmaya ¢alismaktadir.

Yonlendirdigi baglantilarin ¢ogunlukla igerikle ilgili haber sitesi ve onu destekle-
mek icin agilmis haber ve bilgi siteleri oldugu gériilmektedir. Ozellikle “The Bri-
fing” haber sitesinin ve kendi adiyla, secimler nedeniyle kurulan sitenin linkleri-
ni tweetlerinde kullanmaktadir. Haber olarak yayinlanan konusma, agiklama, vb.
unsurlarin se¢im siirecinde segmenler {izerinde daha etkili oldugundan bdylesi bir
uygulamaya gidildigi diisliniilmektedir. Bennet’in ifade ettigi gibi (2000:169), gbze
carpici politik mesajlar, gegerlilikleriyle ilgili bazi1 6lgiiler kendilerine eslik ettikleri
takdirde, muhtemelen daha fazla destek goreceklerdir. Sagduyu bize, argiimanlarin,
saglam mantik, giivenilir delil veya otoritelere referans icermeleri durumunda daha
giivenilir olduklarint sdylemektedir. Cogu politik imajlar mantik, delil ve otorite
onaymmi bir dl¢lide kullanirlar. Hillary Clinton se¢im kampanyasinda bu gercek dik-
kate alinarak haber sitesi goriinlimlii ancak tamamen kendisine ait web sitelerini
kullanmaktadir. Ayrica buralara yapilan yonlendirmeler sayfanin tiklanma orant
ekonomik boyutu olan bir durumdur. Se¢gmene yapilan yatirimlar bu sekilde geri
alinmaktadir. En ¢ok verdigi linkin kendi tanitim ve kampanyasin yiiriitmek igin
kullandig1 “The Brifing” adl1 site olmasi ekonomik kaygilar da giidiildiigiiniin gos-
tergesidir.

Linkte bulunan video igeriklerinin genellikle se¢im kapsaminda yapilan geziler ve
konugmalarla ilgili oldugu goriilmektedir. Halkla i¢ ige bir goriintii vermeyi tercih
eden Clinton, ¢cocuklarla ve kadinlarla yakin iletisim i¢cinde oldugu goriilmektedir.
Bu sekilde sicak ve sempatik bir imaj olusturma ¢abasi i¢inde oldugu gozlemlen-
mektedir. Bunlar diginda 6zellikle Donald Trump’a yonelik bazen suglayici bazen
de eglenceli ve hicveden videolar paylastig1 goriilmektedir. Video igeriklerine gore
baktigimiz zaman en ¢ok begeni ve retweet alan tweetlerin bunlar oldugu goriil-
mektedir.

Yine Tablo 2’de goriildiigii izere twetlerde fotograf kullanim diizeyinin de yiiksek
oldugu goriilmektedir. Hillary Clinton tweetlerinde fotograf, video veya link kullan-
maya dikkat etmektedir. Halkla i¢ ige oldugu fotograflara 6zellikle 6nem vermek-
te ve paylagmaktadir. Hillary Clinton’in tweetlerinden %57 sinin mesaj igerigini
fotograf ile pekistirdigi goriilmektedir. Hillary Clinton baz1 tweetlerinde fotografi
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ve yonlendirici baglantiy, icerigi destekleyecek sekilde kullanmaktadir. Ozellikle
halkla i¢ i¢e oldugu kadinlar ve ¢ocuklarla birlikte zaman gecirdigi fotograf ve vi-
deolarmi paylastigi goriilmektedir. Bunlarin digsinda 6nemli bir haber veya giindem
icerigiyle ilgili fotograf paylastig1 da goriilebilmektedir.

Donald Trump’in tweetlerinde Hillary Clinton’a oranla kismen daha az fotograf
kullandig1 goriilmektedir. Video paylagimini bazi linkler araciligiyla yapmaktadir.
Instagram hesabi da bulunan Trump, bu hesabinda paylastig1 fotograflarin linklerini
Twitter hesabinda da eszamanli olarak paylasmaktadir. Fotografi dogrudan paylas-
mak yerine instagram hesabina yonlendirmektedir. Instagram disinda yonlendirici
link kullanimimin daha az oldugu gozlenmektedir. Baz1 linkleri ise kendi adiyla se-
¢im i¢in acilan web sayfasina yonlendirmektedir. Konuyla ilgili ayrintili bilgi ve
aciklama yapilmaktadir. Yonlendirdigi baglantilar igerikle ilgili pekistirici kaynak-
lardir. Sade metin seklinde tweet atmay1 daha ¢ok tercih eden Trump, bu tweetlerin-
de siklikla mention kullanmaktadir.

Tablo 3. HC ve DT Igerik Dagilim1 (Tweetler birkag igerikten olusmaktadir)

Hillary Clinton Donald Trump

F % F | %
Vaat 42 | 21 | Siyasi Rakipler, Cekisme 45 22,5
Ulke Giindemi 41 | 20,5 | Ulke Giindemi 43 21,5
Haber-Bilgi verme 38 | 19 |Haber-Bilgi verme 37 | 18,5
Kisisel Giindem 37 | 18,5 | Kisisel Giindem 36 | 18
Siyasi Rakipler, Cekigsme 32 | 16 | Vaat 35 | 17,5
Elestiri-Sikayet 32 | 16 | Elestiri-Sikayet 31 | 15,5
Sosyal Sorumluluk/Hiz- 24 | 12 |Katilacag etkinlik duyu- 22 | 11
met rumu-Tanitim
Toplumsal-Siyasal Olaylar | 22 | 11 | Toplumsal-Siyasal Olaylar | 21 | 10,5
Katilacagi etkinlik duyu- 12 6 | Sosyal Sorumluluk / 18 9
rumu-Tanitim Hizmet

Tweetlerin iceriklerine iligkin hazirlanan Tablo 3°te en ¢ok islenen konularin vaat-
ler, yapilan icraatlar ve giindem konularina dair degerlendirmeler ile siyasi rakipler
oldugu goriilmektedir. Hillary Clinton’in 6zellikle rakibi Donald Trump’a yonelik
yazdig1 tweetlerinde kinaye, alay etme, kiiciimseme seklinde bir tslup kullandigi
goriilmektedir. Bunu yaparken etkilesimi arttirmak igin fotograf ve 6zel hazirlanmig
videolar da kullanmaktadir. Se¢im kampanya siirecinde kadinlara, iscilere, aileye
yonelik ¢aligmalara dnem veren ve bu yonde vaatlerde bulunan Hillary Clinton,
twitter hesabinda bu sdylemleri sik¢a kullanmaktadir. Toplumsal sorunlar ve bu
yonde yapilacak girisimlere dikkat ¢cekmektedir. Sosyal sorumluluklarini yerine ge-
tiren, halkiin yaninda bir imaj olusturma gayreti vardir. Amerikan halkinin 6zel
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bir sempati duymasinin nedeni de eski bagkan olan esi Bill Clinton tarafindan alda-
tilmis olmasidir. Kadinlarla ilgili vaat ve ¢alismalarini igeren paylasimlarina yapi-
lan yorumlarda bunu daha net gozlemleyebiliyoruz. Calisan haklarina da biiyiik bir
onemle egilen Hillary Clinton, is¢i haklari, isci licretleri ve aileleriyle gecirecekleri
zamanin daha uzun olmasi noktasinda yeni diizenlemeler yapilmasi gerektigini soy-
leyerek 6zellikle is¢ci segmenlerin tutumlarinda degisim olusturmaya caligmaktadir.

ABD Bagkani1 Barack Obama’nin ve dnemli delegelerin destegini de alan Hillary
Clinton, bunu tweetlerinde kullanarak o isimlerin destegi ¢ergevesinde giiciinii ar-
tirmay1, segmenleri bu destek algisi ile etkilemeyi hedeflemektedir.

Donald Trump’in tweet iceriklerinde ise en ¢ok ele alinan konunun siyasi rakipler
ve lilke giindemine dair degerlendirmeler oldugu goriilmektedir. Donald Trump’in
Hillary Clinton’a gore vaat ve sosyal sorumluluk ¢aligsmalarina yonelik daha az pay-
lagimlarda bulundugu dikkat ¢cekmektedir. Siyasi ¢ekismelerin daha yogun olarak
tweet iceriklerine hakim oldugu goriilmektedir. Hillary Clinton’a yonelik yazdigi
tweetlerinde kinaye, alay etme, kiiclimseme seklinde bir iislup kullandigi goriil-
mektedir. Bunu yaparken etkilesimi arttiran bir baska Twitter araci olan mention’1
kullanmaktadir. Mention’lara cevap verilmesi ise retweet edilmesini arttirmakla
birlikte bir¢ok kisinin yorum yaparak konunun tartisiimasini saglamaktadir. Kisisel
sorun yasadig1 kisi ve kurumlarla ilgili attig1 tweetlerde, konuyu devlet meselesi
gibi sunarak konuyu kisisel olmaktan ¢ikarmaya ve bu sekilde mesru zemin olustur-
maya calistig1 goriilmektedir. Donald Trump’in tweetlerinde dikkat ¢eken diger bir
unsur, “The Club For Growth” adl1 kurulusun adin1 baz1 twetlerinde kullanmasidir.
Daha ¢ok ekonomi ile ilgili yorumlar yapmasi ve bu kurulusun adini kullanmasi
kendisinin de iginde oldugu is diinyasina isaret etmektedir. Ulkenin diger sorunlari-
n1 giindeminde bulundursa da ekonomiye ¢ok daha fazla dikkat ¢ektigi gdzlenmek-
tedir. Glindeme getirdigi konular diger adaylarin giindemindeyse muhalif bir soy-
lemle konuyu tekrar giindemine tasimaktadir. Ornegin kiirtajla ilgili Hillary Clinton
pozitif bir tutum sergilerken, Trump buna negatif yaklasmaktadr. Isci iicretleri ve
izin konusunda bir patron gibi diisiindiigii net olarak goriilmektedir.

Tablo 4. HC ve DT Tweet Hashtag Kullanim Dagilim

Hillary Clinton Donald Trump
F % F %
Hashtag var 30 15 98 49
Hashtag yok 130 85 102 51
Toplam 200 100 200 100

ABD Bagkan adaylarinin paylasimlarinda hashtag kullanim diizeylerini ortaya ko-
yan tabloda da goriildiigii tizere Trump, Clinton’a gore paylasimlarindan daha yiik-
sek diizeyde hashtag kullanmistir.
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Hillary Clinton’un tweetlerinde kullanilan hashtaglarin sloganlar ve vaatler {ize-
rinden olusturuldugu gériilmektedir. Ozellikle se¢im konusmalarinda ve gezilerde
sikca dile getirdigi esit licret (#equalpay), yiiksek maas (#RaiseTheWage) gibi sOy-
lemleri hashtag ile kullanarak konunun giindemde kalmasina ve hashtaglere 6nem
veren geng kesimin de dikkatini ¢ekmeye ¢alismaktadir. Amerika i¢in 6nemli sa-
natcilarin 6liim yildéniimlerinde bu kisilerle ilgili igerige sahip tweetlerini hashtag
yapmaktadir. Bunlar disinda (#TransDayofVisibility ), (#New York Values) gibi giin-
dem hashtag’leri de kullandig1 goriilmektedir.

Donald Trump’in ¢éziimlenen tweetlerinin 6nemli bir boliimiinde (%49) hashtag
kullandigimi gérmekteyiz. Se¢cim kampanyasinin slogani olan (#MakeAmericaGre-
atAgain) yeniden harika Amerika hashtag’ini siklikla kullanmaktadir. Baz1 tweet-
lerini sadece bu hashtag ile yazmaktadir. Bunun disinda (#Trump2016), ( #VoteT-
rumpW]I) gibi hashtag’ler kullanmaktadir. Asagida verdigimiz tweette de goriildigii
tizere Trump kendine yonelik agilmis hashtag kullanmaya 6nem vermektedir.

N Trump For President
_g!i’ RT @realDonald Trump: iy new
e  radio ad, airing today in
Wisconsin! S5ee you soon!
I Primary FTrummp201 e
¥ L SO T e O B T
ama... fsfF 8W

Tablo 5. HC ve DT Tweet Mention Kullanim Dagilimi

Hillary Clinton Donald Trump
F % F %
Mention var 42 21 148 74
Mention yok 158 79 52 26
Toplam 200 100 200 100

Hillary Clinton, Mention’1 bazen rakiplerine satagmak i¢in bazen de giin iginde ger-
ceklesen bir olayla ilgili birinin destegini gostermek i¢in kullandig1 goriilmektedir.
Ozellikle diger adaylara yonelik hazirlanmis bir video paylastyorsa mention kulla-
narak paylagmaktadir.

Mention kullanimina énem veren Donald Trump, kendisini destekleyen kisi ve ku-
rumlarla birlikte rakip adaylari da mention kullanarak etiketlemektedir. Bu sekilde
etkilesimi artirmaya c¢alisan Trump dikkat ¢ekmeyi amaglamaktadir.
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Tablo 6. HC ve DT Tweet’lerde En Cok Kullanilan Kelimelerin Dagilim1

Hillary Clinton Donald Trump
Kelime F % Kelime F %
We/Biz 59 29,5 | Great/Harika 89 44.5
Family/Aile 52 |26 | Make/Yapmak 62 31
Work-Worker-Isci 45 22,5 |1/Ben 41 20,5
Rights/Haklar 39 19,5 | Again/Tekrar 34 17

Women/Kadinlar 38 19 Delegate/Temsilci | 28 14

Againts/Karsit 37 18,5 | People/Insanlar 27 13,5
Candidate/Aday 36 18 Politic 19 9,5
If/Eger 32 16 | Media/Medya 16 8
Republican/Cumbhuri- | 28 14 | If/Eger 15 7,5
yetci

Can/Yapabilmek 26 13 | Vote/Oy 15 7,5
D. Trump 26 13 Train/Egitmek 14 7
Make/Yapmak 24 12 | H.Clinton/Ted Cruz | 11 5,5
Let/izin vermek 22 11

Tablo 6’da, Hillary Clinton’in paylastigi tweetlerde en ¢ok kullandig1 kelimelerin
dagilimi verilmistir. Coztimlemesi yapilan tweetler igcinde, birlikteligi ifade eden
‘Biz’ zamirini siklikla kullandig1 goriilmektedir. Aileye dnem veren ve se¢im ko-
nusmalarinda ¢ogunlukla aileyle gecirilen vaktin 6nemine deginen Clinton’1n, bu
kelimeyi tercih ettigi goriilmektedir. Glindemde kalmasini saglayan ve en ¢ok konu-
sulup tartisilan tweetlerin konusu daha ¢ok bir siyasi parti ve onun liderine yaptigi
satagsmalardan olusmaktadir. Amerikanin 6nemli sorunlarindan biri olan is¢i ve is¢i
haklarina sik sik deginen Hillary Clinton, maas, izin ve is¢i licretleri konusunda
yeni diizenlemeler yapilmasinin aile yapisi tizerinde 6nemli degisikler olusturaca-
ginin ve Amerika toplumunun ihtiyact olan degerlere bu sekilde kavusulacaginin
ustiinde durmaktadir. Siyasetciler dogal olarak bulunduklari iilkenin sorunlarina
¢oziim olacak vaatlerde bulunmaya dikkat etmektedirler. Clinton bu yonde yaptigi
paylasimlarinda saglik, insan haklari, kadin haklar1 ve benzeri konular1 glindeminde
bulundurmaktadir. Bir durumun gergeklesmesinin bir bagka duruma veya sarta bagl
oldugunu ifade eden ‘if / eger’ baglacinin ise siyaset¢ilerin siklikla tercih ettigi bir
kelime olarak kullanildig1 goriilmektedir. Bununla birlikte tiim bunlar1 yapabilecek
yeterlilige ve kapasiteye sahip oldugunu gostermek i¢in ‘can /-e bilmek’ yardime1
fiilini kullandigin1 gézlenmektedir.
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W Hillary Clawton | 1 Hillary Clintan =1 | .
i Ficked up this nacklace at a great a From Super Tuesday to "Live at
il woman-awnad shop in Madison, bl the Apolio * March, in photos.

W Looks like theyve gat Tans in hre. ioi RS SFoI
Meawy ¥York, too. -H

Paylastig1 tweetlerde kelime sayis1 ¢ok az olan ve negatif bir dil kullanmay1 tercih
eden Donald Trump’in Tablo 6’de en ¢ok kullandig1 kelimelerin dagilim1 verilmis-
tir. Coztimlemesi yapilan tweetler i¢inde, en ¢cok kullandigi kelimelerin se¢im sloga-
ni1 olarak kullandig1 “Amerikay1 Yeniden Harika Yap” (Make America Great Again)
oldugunu gormekteyiz. Bu slogani hashtag ile kullanan Trump, baz1 tweetlerinde
hicbir sey yazmadan sadece bu slogani kullanmaktadir. Delege segimleri dncesi ve
sonrast bu kelimeyi ¢cok kullandig1 ve 6zellikle 6nemli eyaletlere yonelik tweet at-
t1g1 goriilmektedir.

Diger bagkan adaylar gibi Donald Trump’da vaat verirken “Eger Bagkan olursam...”
ile baglayan ciimleleri kullanmaktadir. Ancak diger adaylara gore yiiksek bir 6zgii-
vene sahip oldugu dikkat ¢gekmektedir. “Beni segmezseniz siz kaybedersiniz” mesa-
j1 bazi tweetlerinde ortiilii olarak bulunmaktadir. Ozellikle yabancilarla ilgili sert bir
tutma sahip olan Trump’in iilkedeki yabancilara yonelik sdylemlerinde “insanlar”
diye hitap etmektedir ve iilkeye girmemeleri gerektigini siklikla tekrarlamaktadir.

N Donakd J. Trump Donald J, Trump
[ So great to be in New York. Can you believa that Ted Cruz, who

Catching up o0 many things has been killing aur country on
fre trade for so long, just put out &
Wisconsin ad talking abaut trade?

member, | am slill running a
15q winile | campaign)

Donald Trump’in twitter paylasimlarinda “ben” zamirini kullanmaya 6zen goster-
mistir. Bu durum Clinton’un kullandig1 “biz” zamirinin kargitt bir durum olarak
dikkat ¢ekmektedir. “Ben” zamiri ayn1 zamanda kendine giivenin bir ifadesi olarak
degerlendirilecegi gibi egolu bir kisisel 6zelligin yansimasi olarak da degerlendiril-
mektedir.

Trump paylasimlarinda siyasi rakiplerinin isimlerini twitter paylasimlarinda kulla-
narak siyasal ¢ekisme ve polemik diizeyini sosyal medyada da siirdiirme egiliminde
oldugu goriilmektedir.Bu kisilerin basinda Hillary Clinton ve Ted Cruz gelmekte-
dir. Bu yonde paylastig1 tweetlerin retweet ve begeni oraniin da yiiksek oldugu
gozlenmektedir. Dogru ciimleler kullanmaya dikkat etmedigi goriilen Trump, uzun
climleler kullanmamaktadir. Bu 6zelligi Amerika’da bes aday ilizerinde yapilan bir
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arastirma sonucunda ¢ikmistir. Pennsylvania/Pittsburgh’da bulunan Carnegie Mel-
lon Universitesinin yaptig1 bir ¢alisma Donald Trump’in se¢im kampanyas1 konus-
malarinda kullandig1 lisanin 11 yas altindaki ¢ocuklarin kullandig: lisan ile ayni
niteliklere sahip oldugunu gdésterdi. Bes adayin konusmalar iizerine yapilan calis-
mada, “’sozciik kullanim1™ ve “’gramer bilgisi”’ gibi unsurlarin kriter alindig belir-
tilmektedir (Sabah Gazetesi, 2016).

Tablo 7. HC ve DT Tweet Uslup Ozellikleri Dagilim1

Hillary Clinton Donald Trump
F % F %

Ovgii/Yiiceltme 54 27 59 29,5
Kinaye 31 15,5 32 16
Alay/Kiigiimse- 27 13,5 28 14
me
Yerme 21 10,5 24 12
Satagma 20 10 23 11,5
Eglenceli 19 9.5 17 8,5
Destekleyici 17 8,5 9 4.5
Iliml 11 5,5 8 4
Toplam 200 100 200 100

Tablo 7°de Hillary Clinton ve Donald Trump’in tweetlerinde yogun olarak kullandi-
g1 tslup 6zelliklerinin dagilimi verilmistir.

Hillary Clinton’in tweetlerinde 6vgii ve yiiceltme (%27) iislubu 6ne ¢ikmaktadir.
Hillary Clinton kendi ge¢mis icraatlarini, sdylemlerini ve eylemlerini 6n plana ¢1-
karan bir Uislup kullanmaktadir. Tweetlerinin %13’linde alayc1 ve kii¢iimseyici bir
tislup kullanmaktadir. Bu tweetlerin ise 6zellikle Donald Trump’a yo6nelik oldugu
goriilmektedir. Yerme niteliksel 6zelliginin bulundugu tweetlerin biiyiik boliimii
yine rakiplerinin sdylemleriyle ilgilidir. Eglenceli ve satasan bir tisluba sahip olan
tweetlerinde yine rakiplerini hedef almakta hatta 6zel olarak hazirlanmis videolar
kullanmaktadir.

Tablo 7°de Donald Trump’in ¢alisma kapsaminda incelenen tweetlerinde, Hillary
Clinton’da oldugu gibi en yiiksek oran nitelik 6vme ve yiiceltme’ye aittir. Her siyasi
aktoriin kullandig bir iislup 6zelligi olmast bakimindan évgiiniin yiiksek ¢ikmasi
oldukca dogaldir. Ancak Donald Trump’in kendini {istiin géren ve “ben” merkezli
0zelligi sonucunda 6vgii ve yiiceltmelerin merkezine de kendisi koymaktadir. Bu
nedenle daha ¢ok takim olarak degil kendisini 6n plana ¢ikaran ve yiicelten ifadeleri
tercih etmektedir. Ikinci olarak kiigiimseyici bir iisluba sahip olan tweetlerinde rakip
adaylar1 hedef almaktadir. Tweetlerinin %16’sinda alayci, kiiglimseyici bir iislup
kullandig1 goriilmektedir.
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Chamald J. Trump L
Choes anybody like Lyin® Ted?
netagram.comip/BDgwFr Ghl

Yukarida verdigimiz tweette Trump, Ted Cruz’a yalanci demekten ¢ekinmedigi go-
rilmektedir. Bu ve benzeri igerige sahip tweetler cogunluktadir.

Yerme niteliksel 6zelliginin bulundugu tweetlerin bilyiik boliimii yabancilarla ilgi-
lidir. Irk¢1 sdylemleriyle taninan Trump’in, 6zellikle Miisliimanlarla ilgili negatif
bir tutumu oldugu bilinmektedir. Buna yonelik tweetlerinde metin kullanmasa da
yonlendirici link kullanarak fikrini ortaya koymaktadir.

.a_ Donald J. Trump
B  let's have the policy speeches on

immigration, economy, foreign
policy, and MATO! p (s}

Trump’in tweetlerinde negatif icerik pozitif icerige gore daha fazla olarak goriil-
miigtiir. Pozitif igerikteki tweetlerinin daha ¢ok kendisine destek veren kisi ve ku-
rumlarla ilgili oldugu goriilmektedir. Eglence ve satagsma olan tweetlerini polemik
olusturmak i¢in sik¢a kullanmaktadir.

SONUC

Geligen iletisim teknolojileriyle birlikte siyasal iletisim alaninda da degisim go-
riilmeye baglanmistir. Bu degisimin siyasal aktdrlerin se¢im kampanyalarinda kul-
landiklar1 araglardan, kullandiklar1 dile kadar kendisini hissettirmektedir. Sosyal
medyanin sahip oldugu kendine 6zgii dili, her mekanin aslinda kendi birey tipini
yarattigini1 gostermektedir. Sosyal medyanin olusturdugu birey tipi kullanicilarini
da bu yonde bir kisilik olusumuna ydnlendirmektedir. Sosyal medyanin siyasal ile-
tigimde kullanilmaya baslanmasiyla birlikte siyasal aktorler lizerinde de bu degisim
goriilmeye baglanmistir. Bulunduklari mecranin diizenine uyan ve popiiler kiiltiir
sOylemlerine bagvuran siyasal aktorler, hedef kitlenin dikkatini bu sekilde ¢ekmeye
caligmaktadirlar. Siyasetin popiiler kiiltiirden beslenmeye baglamasi yeni olmasa da
iletisim alanindaki teknolojik gelismelerle birlikte doniisiime ugramigtir. Tiirkiye’de
bunun en iyi 6rnegi, Twitter’1 aktif olarak kullandig1 bilinen Melih Gokgek, bir ba-
kima siyasetten popiiler kiiltlire transfer olmustur. Siyasi aktorler de tipki popiiler
kiiltiiriin yarattig1 bireyler gibi fenomen olma, begenilme ve daha ¢ok giindemde
olma istegiyle hareket etmektedirler. Amerikan siyasetinde popiileritenin yaygin bir
memnuniyetsizlik yarattigini belirten Solty (2016:3), 6zellikle Trump’in popiiler
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kiiltiiriin bir pargas1 gibi hareket etmesinin, siyasi aktorler tarafindan dogru karsi-
lanmadigini ve bu nedenle desteklenmedigini ileri stirmektedir.

Caligma kapsaminda 6rneklem aldigimiz Hillary Clinton ve Donald Trump’in Twit-
ter hesaplarinda popiiler kiiltiir kodlarina ve sempatik séylemlere sik¢a bagvurduk-
lar1 goriilmektedir. Amerikan siyasetinde kullanilan negatif dilin popiiler ifadelerle
yumusatildigi sdylenebilir. Hillary Clinton’da sempatik imaj yaratma ugrasin1 daha
belirgin gérmekteyiz. Donald Trump geldigi is diinyasinin geleneklerini siirdiirmek-
tedir. Sergiledigi tavirlarla kapitalizmin viicut bulmus hali oldugu séylenebilir. Bir
bakima ABD’nin bir prototipi gibi goriinmektedir. Is diinyasindaki tutumunu tweet-
lerinde de kullanan Trump, patron oldugu imaji olusturmaya galigmaktadir.

Twitter’da popiilerligin gostergesi olan takipgi sayisi, retweet ve begeni oranlarinin
siradan bir insan kadar siyasi aktorler i¢in de 6nemli oldugu goriilmektedir. Donald
Trump’in 8 milyonu agan takipg¢i var iken, Hillary Clinton’un takipgi sayis1 6 Mil-
yon dolaymdadir.

Sosyal aglarin dinamik yapis1 kullanicilarina da canli, gen¢ ve dinamik bir imaj
olusturmaktadir. Geng kesimin teknolojiye ve internete olan yogun ilgileri bu imaji
olusturmaktadir. Genel olarak siyaset ve habere yonelik igerige sahip olsa da aktif
olarak Twitter kullanan siyasi aktdrler dinamik bir izlenim vermektedir. Ozellik-
le geng hedef kitle iizerinde bdyle bir izlenim birakmak siyasi aktorler agisindan
onemlidir. Bu izlenimi olusturan sadece aktif kullanici olmakla ilgili degildir. Tweet
iceriklerinin geng kesimin kullandig1 ifadelerle kurulmus olmasi da énemlidir. Do-
nald Trump sadece Twitter degil Instagram ve Facebook gibi sosyal medya ortamla-
rin1 da aktif olarak kullanmasi1 bunu gostermektedir.

Yeni medya ortamlarindan olan Twitter, “medyalastirilmayan seyin var olamadi-
&1 ya da ¢ok kisitli bir bicimde var oldugu” (Huisman, 2000: 62) ger¢eginden ha-
reketle, siyasi aktorler tarafindan siyasi ve yonlendirici mesajlar olusturmak igin
kullanilmaktadirlar. Twitter metinleri olusturulurken cesitli anlamlarin insa edildigi
goriilmektedir. Bireyin yorumuna agik olarak sadece bir haber gibi sunulan twe-
et, cesitli yonlendirmelerle sartlandirma olusturabilmektedir. Bu yonlendirmeyi ta-
kiben pekistire¢ olarak verilen kaynaklarla, olusturulan anlam desteklenmektedir.
Hillar Clinton’1n, twitter paylasimlarinda bu duruma dikkat edildigi goriilmekte ve
tweetlerle kampanyay1 desteklemek tizere agilmis haber sitelerine yonlendirme ya-
pilmaktadir.

Hillary Clinton ve Donald Trump, paylastig1 tweetlerde fotograf, video ve link gibi
mesajlar1 gliclendiren unsurlar1 da kullanmaktadirlar. Sadece metin kullanim diize-
yi Trump’da, Clinton’a gore daha yiiksek diizeydedir. Clinton’un paylasimlarinda
iilke giindemi ve vaatlerden olusan icerik 6ne ¢ikarken, Trump’da iilke glindemi
ile birlikte siyasi rakiplerle ¢ekisme igerikli tweetler 6ne ¢ikmaktadir. ABD siyasal
kampanyasinda siyasi rakiplere yonelik mesaj kullanimi Clinton da kullanmaktadir
ancak bu oran Trump’a gore daha diisiik diizeydedir. Yine twitter mesajlarinda kul-
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lanilan kelimelerin analizine bakildiginda Clinton kadinlar, isciler, aile gibi farkli
hedef kitlelere yonelik kavramlar1 kullandigi halde Trump da bu tiir paylagimlar
gérmek miimkiin olmamistir. Trump, “ben” merkezli bir siyasal se¢cim kampanyasi
cercevesinde twitter paylagimlarin da bulunmaktadir.

Sonug olarak, ABD Bagkanlik se¢imlerinde twitter baskan adaylar1 Hillary Clinton
ve Donald Trump tarafindan yogun olarak kullanilarak, se¢men kitleleri etkilemeye
caligilmaktadir.
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YAYIM SARTLARI VE YAZIM KURALLARI
YAYIM SARTLARI

1. Atatiirk Iletisim Dergisi, hakemli bir dergi olup, Giiz ve Yaz olmak iizere yilda iki
kez yayinlanmaktadir. Gerektiginde 6zel sayilar ¢ikarilabilecektir.

2. Atatiirk Iletisim Dergisi, basta Iletisim Fakiilteleri olmak iizere sosyal bilimlerin
tiimiine hitap etmekte olup dergide temel iletisim bilimleri, radyo tv sinema, gazetecilik
ve halkla iliskiler ve tanitim gibi alanlardaki bilimsel ve 6zgiin nitelikte Tiirkge ve
Ingilizce makaleler, kitap tamtimi ve elestirileri ile ornek olay caligmalar
yayinlanmaktadir.

3. Atatiirk Iletisim Dergisi’ne gonderilen yazilar daha once bir baska dergide
yayimlanmamis, yayimlanmak iizere gonderilmemis veya yayim i¢in kabul edilmemis
olmalidir. Herhangi bir bilimsel toplantida sunulmus ve yayimlanmamis olan yazilarda,
toplantinin adi, yeri ve tarihi dipnot olarak belirtilmelidir.

4. Makalelerdeki goriis ve bilimsel sorumluluklar yazar veya yazarlara ait olup
Atatiirk iletisim Dergisi’'ni baglamaz. Yazilar yayinlanmak iizere kabul edildigi takdirde
Atatiirk Iletisim Dergisi biitiin yayin haklarina sahip olur. Eserin yayimlanmasina karar
verilmesi durumunda yazarlar yaym haklarim Atatiirk Iletisim Dergisi’ne devretmis
olurlar. Makale gonderecek olan biitiin yazarlarin “Yaym Hakki Devir Formu”nu
doldurup imzalamalar1 gerekmektedir.

5. Atatiirk letisim Dergisi'ne gonderilen makaleler, editér ve yardimer editorler
tarafindan sekil ve icerik yoniinden 6n incelemeye alinmakta olup, genel olarak dergide
yayinlanmaya deger olup olmadigina karar verilmekte ve daha sonra hakemlere
gonderilmektedir. Makale o alandaki iki hakeme gonderilir. Hangi makalenin hangi
hakemlere gonderilecegine hakemlerin ve makalelerin ilgi alanlarina gore karar
verilmektedir. Makaleyi degerlendiren hakemlerin kimlikleri hakkinda yazarlara,
gonderilen makalenin kime ait oldugu konusunda da hakemlere bilgi verilmez. Hakem
raporlar1 gizlidir.

6. Makalenin gonderildigi iki hakemden de olumlu goriis bildirilmesi durumunda
makale yaymlanmak iizere siraya alnir. iki hakemden de olumsuz goriis bildirilmesi
durumunda makale hicbir surette yaymlanmaz. Iki hakemin birbirinden farkli goriis
bildirmesi durumunda makale {iglincii bir hakeme gonderilir; {giinci hakemin
verecegi cevaba gbre yaymlanmasina veya yayinlanmamasina karar  verilir.
Hakemlerden gelen raporlara gore, makalenin aynen yayinlanmasina (kabul), diizeltme,
ekleme veya c¢ikarma istenmesine (diizeltme) veya yaymlanmamasina (ret) karar
verilmekte olup bu karar yazar veya yazarlara en ¢ok 2 ay igerisinde bildirilmektedir.

7. Hakemlerin diizeltme yoniinde goriis bildirmeleri durumunda yazara bagvurulur ve
yazarin gerekli diizeltmeleri tamamlayarak gondermesi istenir. Diizeltme verilen
makaleler yazar1 veya yazarlar1 tarafindan belirtilen siire igerisinde diizeltilmedikge
yayinlanmaz.




