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Facebook Sitesinde Kullamlan Profil Resimleri Araciligiyla
Sanal Diinyada Kadin Kimliginin Temsili’

Pinar Ozgikbel Bilis

0z

iletisimin tarihsel gelisimine bakildiginda, internet kadar hizli degisim ve biiyime
gbsteren bir bagka iletisim aracina rastlaniimamaktadir. Bu sebeple de énem ve
anlam bakimindan gelecegin kitle iletisim araci olarak belleklerde yerine aldigi
kabul edilmektedir. internet her ne kadar geleneksel iletisim araglarina gére yeni bir
iletisim araci olarak nitelendirilse de, sundugu icerikler bakimindan yeni degildir. Bu
mecrada duyulan, goérilen ve yazilanlar, hala egemen toplumsal yapilari yansitmakta
ve glclendirmektedir. Kimlik temsillerine bakildiginda ise internetin sanal ya da
gercek kimliklerle dolu bir diinya oldugu gértlmektedir. Burada kimlikler kimi zaman
geleneksel kodlarla kurgulanmakta, kimi zaman ise idealize edilmis bir bi¢gimde arzu
edilen kimlikler olarak yeniden insa edilebilmektedir. Dolayisiyla internetin ve burada
yer alan sosyal aglarin bireylere sundugu kimlik olusturma olanaklari, Uzerinde
calisiilmasi gereken dusunsel bir alan olarak karsimiza ¢ikmaktadir.

Bu duslinceden yola ¢ikarak sanal dinyada kadinlarin kullandiklari profil resmi
araciligiyla, kadina dair nasil bir kimlik temsili yaratildigi, calismanin temel sorunsalini
ifade etmektedir. S6z konusu sorunsali ¢6zmek icin kimlik kuramindan yola
cikilarak niteliksel icerik ¢6zimlemesi ile incelenmektedir. Calismanin kuramsal ve
ydntemsel rotasi 1siginda, Ege Universitesi iletisim Fakltesi'nin 6gretim elemanlari
ve dgrencilerinin yer aldigi toplam 104 kadin Facebook kullanicisinin profil resimleri
amagsal olarak belirlenmisgtir.

S6z konusu incelemede geleneksel, modern, postmodern, sosyal, hedonist ve romantik
kadin kimlik temsillerine rastlaniimakta ve iletisimin geleneksel ve yeni mecralarinda
simdinin ve gelecegin bilirkisi konumundaki kadinlarin yeni medya araglarinda
kendilerine dair insa ettikleri kimlikleri hakkinda bir ¢erceve olusturulmaktadir.
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Representation of Female Identity in the Virtual World
Through Profile Photos Used in Facebook

Abstract

When we look at the historical development of communication, we won’'t come
across another communication tool that changes and grows as rapidly as Internet.
For this reason, it is accepted as the media tool of the future in terms of significance
and meaning. As much as it is considered a new communication tool in contrast to
traditional communication tools, Internet is not new in terms of the content it provides.
The content available on this medium still reflects and reinforces the dominant social
structures. When we take a look at identity representation, we can see that Internet
is a world that is full of virtual or real identities. Here, the identities are sometimes
built through traditional codes, and sometimes rebuilt through desired identities that
have been idealized. Thus, the identity creation opportunity provided by Internet and
social networks comes across as an intellectual field that requires investigation and
examination.

With this in mind, the problematic of this research is that the kind of identity
presentation of women is formed through the profile pictures women use in the digital
world. Qualitative content analysis method is applied in order to give an answer to
the question. In light of the corporate and procedural route of this work, 104 female
Facebook profile pictures of Ege University Communication Faculty instructors and
students are purposefully identified and analyzed.

In this research, we come across traditional, modern, postmodern, social, hedonist,
and romantic female identity presentations creating a framework of the identities built
by women who are in the position of an expert of today’s and the future’s traditional and
new mediums of communication.

Keywords: Internet, Social Media, Female Identities, Identity Theory, Facebook
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1. Giris

medyatikimgeler, bilgiler ve verilerle yogun bicimde karsilasmaktadir. Boylesi bir

yogunlukta elektronik medya araglarinin yoklugu dustinilemez. Hatta insanlarin
medya araclarini kullanabilen ve kullanamayanlar olarak kategorize edilmekte ve
medya araglariyla baglanti kuramayan ya da onlarla uyumlu davranamayan insanlar,
toplumsal ve kultirel yasamdan kolaylikla dislanabilmektedir (Mikos, Hoffmann ve
Winter, 2007, s.7).

M edya ve glndelik yasamin i¢ ice gectigi glinimuz iletisim ¢aginda insanlar

internetin insanlar ve toplumlar lzerinde yarattigi etkilere yénelik bircok olumlu ve
olumsuz spekdilasyonlar getirilmis olsa da, o, kisa siirede modern toplumsal yasamin
glindelik bir mecrasi olmustur. internet artik salt alisverisin yapildigi ya da bilginin
toplandigi degil, iletisimi, kisilerarasi etkilesimi ve sosyal iligkileri dizenleyen toplumsal
ve canli bir mecraya evrilmistir. insanlar, geleneksel iletisim diizeninde edilgen
konumlarindan siyrilarak goértinur bir nitelik kazanmig ve etkili bir iletisim aktorine
dénlUsmduslerdir. S6z konusu bu gérunurlik, insanlarin kendi kimliklerini internet ve
onun sundugu imkanlar dogrultusunda Uretmeye tesvik etmektedir.

Bu disunceden yola ¢ikarak giinimiz postmodern toplum yapisinda insanin glindelik
hayatindaki gercek kimliginin yani sira sosyal medyada da bir sanal kimlik yaratma
siirecine girdigi gozlemlenmektedir. internet diinyasinda her seyin anlik ve degisime
odakl olmasindan dolayi yaratilan sanal kimlikler de her an degisebilme 6zelligini
sahiptirler. Insanlar, sosyal medyada bulundugu paylasimlarla, fotograflarla ve
etiketlemelerle yeni bir gbzetlenme bicimi yaratmakta ve kimligini bunun Gzerinden
tekrar tekrar kurabilmektedir. Geleneksel toplumlarda egemen olan deger yapisi
insanin gbézetlenmesinin rahatsiz edici bir unsur oldugundan yanaydi ancak internet
ve sosyal medyanin ortaya ¢cikmasiyla yeni bir gézetlenme bigimi gelismis ve insanlar
kimliklerini s6z konusu gbzetlenme kavrami lzerinden kurmaya baglamistir. Aile ve
arkadaslarla olusan etkilesimler, yas, cinsiyet, medeni hal gibi demografik 6zellikler ve
kisinin ideolojik yapisi da sosyal medya Uzerinden surekli yeniden kurgulanabilmekte
ve kiginin farkli kimlikler olusturmasina imkéan vermektedir. S6z konusu kimlikler,
sosyal medya sayfasinda yer alan fotograflar, bulunulan mekanlar ve gergeklestirilen
paylasimlar araciliiyla da pekistiriimektedir.

isbu akigkanlik ve degistirilebilirlik arz eden kadina dair kimlik yapilari, calismanin
Uzerinde durdugu ve ana c¢ikis noktasini olusturdugu sorunsaldir. Clnkl kadinlarin
toplumsal cinsiyete dayali 6n kabuller nedeniyle toplumsalyasamda anne, esyada glzel
kadin, genc ve diri vicutlu kadin gibi belirli rol ve kimliklere indirgenmektedir. Kadina ve
onun kimlik temsillerini arastirmak, Ulkemizdeki kadin calismalarina katki saglayarak
s0z konusu indirgemeci yaklasimlarin tartisiimasina vesile olacaktir. S6z konusu
sorunsali irdelemek adina da Facebook’un ana sayfasinda yer alan profil fotograflar
ve duvar resimleri betimleyici yaklagimla incelenerek kimlik yapilandiriimasinin ne
derece gergeklestigi arastiriimaktadir. Ancak bu noktada belirtiimelidir ki, s6z konusu
kimlik yapilari kesinlikle statik bir yapi arz etmemektedir. Bu sebeple sosyal medyada
yer alan kimlik yapilar kendisini strekli degistiren ve bu sekilde “yeniden Ureten” bir
nitelikte olduklari, calismanin bir 8n savi olarak kabul edilmektedir.

Calismanin birinci béliminde kimlik kavrami hakkinda tanimlara yer verilerek
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gercek kimlik, sanal kimlik kavramlari Gzerinde durulmaktadir. Calismanin kuramsal
temelini olusturan Mead, Goffman ve Keupp’un kimlik teorileri ana hatlar ile ikinci
béliman konusu olarak aktariimaktadir. S6z konusu Ug¢ teorinin de geleneksel medya
Uzerine kurulan savlar glinimiz zamaninda yeni medya i¢in de gecerliligini koruyup
korumadigi, calismanin yanit aradigi bir diger soruyu olusturmaktadir. Calismanin
Gguncl bélimande, “sosyal medya” ve “profil resim” kavramlar irdelenmektedir. Ayni
bélimde arastirmanin temelini olusturan sosyal medya agi Facebook sitesi hakkinda
birka¢ veri aktariimaktadir. Dérdlnct bélimde ise arastirmanin ydntemi ve evreni
aciklanarak, analiz b8limu olusturulmaktadir. Besinci ve son bélimde ise arastirma
sonuglari Uzerinde bir degerlendirme yapilarak, elde edilen sonuglarin bu alanda
yapilacak bagka arastirmalara yardimci olacagi arzulanmaktadir.

2. Toplumsal Cinsiyet Baglaminda Kadin Kimligi Kavrami

Turk Dil Kurumu’nun getirdigi tanima goére kimlik, “Toplumsal bir varlik olarak insana
6zgu olan, belirti, nitelik ve 6zelliklerle birinin belirli bir kimse olmasini saglayan sartlarin
batinadir” (www.tdk.gov.tr, Erisim Tarihi: Ekim, 2016).

“Ben kimim?”, “Kim olmak istiyorum ve digerlerinin beni nasil gérmesini istiyorum?”
gibi sorular kimlik ile ve onun hakkindaki tartismalara zemin hazirlayan temel
sorulardir. Sorulabilecek sorularin yelpazesi bugiine ve yakin ya da uzak gelecege
kadar uzanabilmektedir. insanlar kimlik yapilandirma siireclerinde bir kendini bulma
arayig! icerisindedir ve bastaki “Ben kimim?” ya da “Kim olmay: istiyorum ve bunu
nasil gésterebilirim?” sorular da tam olarak bu kaygiy! tasimaktadir. Abels (2006, s.
247-254) bu baglamda kimligi “kisisel otobiyografi bilgisi” ile esanlamli kullaniimasini
6nermektedir ve kimligin sadece ge¢misin degil, ayni zamanda da gelecekteki kendiligin
yansitilmasiyla alakali oldugunu ifade etmektedir. Ona gbére kimlik, olasi gelecek
hakkinda ¢izilen bir resimdir. Ayrica kimlik, “kendine 6zgu bir yasam hikayesine sahiptir
ve bu sebeple baska hicbir seyle karsilastiriimayan, karistirimayan bir bireysellik
bilinci olmaktadir. Bu biling, ayni zamanda davraniglarda sorumluluk gésterebilen
ve kisilerarasi etkilesimde bireysel istek ve taleplerle toplumsal beklentiler arasinda
dengeyi bulmayi basaran bir bilingtir”.

Bilgin (1996) kimligi, bireye 6zgurligini ve haklarini koruma duygusunu kazandiran,
ona orijinallik duygusunu veren ve bir deger olarak kisinin bilincine yerlesmesiyle
kisinin hem kendisinin g6ézliinde hem de toplumun gézinde degerli olma duygusunun
gelismesine yardimci olan bir unsur olarak tanimlamaktadir.

Kimlik insa surecinde kisinin kendisiyle uyumlu olmasinin yani sira diger bireylerle olan
iliskileri ve etkilesimleri de énemlidir. Zira digerleriyle olan iligkiler, kisinin kimligini ve
onun davranis bicimlerini agiklamaktadir. Kisinin kimligini gésteren davranis bigimleri
ve tim eylemleri, diger insanlarin kisiyi nasil gérmeleri ya da algilamalari gerektigini
cevaplamaktadir. Bu ayni zamanda kisinin icinde bulundugu sosyal iliskilerde kendi
durusunu da kapsamaktadir, ¢tinku kisi genellikle bir grubun Uyesi olarak ya da birinin
esi, arkadasi, tanidigr vs. Uzerinden kendi kimligini tanimlamaktadir. Ozetle, “kimlik,
sosyal ve kdlturel olarak tartisilabilen bir yapidir (...) ve anlami, bulunulan toplumsal
baglam, mekan ve zamana goére degisebilmektedir’ (Mikos vd., 2007, s.7).

Kimlik kavramina iliskin tanimsal yaklagimlarin ardindan kadin kimligi ile ilgili tespitleri
irdeleme gerekliligi duyulmaktadir.

317



318

Akdeniz iletisim Dergisi
Pinar Ozgokbel Bilis

Kadinlar yapisal 6zellikleri ile erkeklerden sadece biyolojik, fizyolojik veya psikolojik
olarak degil, ayni zamanda kdlturel ve sosyolojik yénden de farklilagsmaktadir. Burada
s6zu edilen farklilagsmalar toplumsal dgretiler dogrultusunda pekistiriimekte ve genel
olarak kadini belirli kalip, rol ve kimliklere indirgemektedir. Kadina atfedilen 6zellikler
genellikle kultdr icerisinde tanimlanmaktadir.

Kadin kimligi onu benimseyen ve tasiyan kadin icin gerceklikler icindeki bir gerceklik
olmaktadir. S6z konusu durum, sembolik evrenin icerisinde yer alr ve onun
tamamlayicisi olan ve gercekligini artiran kimliklerle, 6zellikle de erkek kimligi ile
birlikte var olmaktadir. Aslinda tasiyicisi agisindan bu kimligi anlamli kilan sembolik
evren icerisindeki diger kimliklerdir (Metin, 2011, s. 83).

T.C. Bagbakanlk Kadinin Statisi Genel Mudurlugi, Kadin ve Medya (2008, s. 5)
adli politik dokiimaninda kadinlarin iletisim sistemlerine katiliminda ve ulagabilirliginde
esitsizlik yasandigini, medyada kadinin klise rollerle temsil edilerek siddet iceren
kigulticu bir imajla temsil edildigini ifade etmektedir. Boylelikle medyada toplumsal
cinsiyet esitsizligi yeniden Uretiimekte ve toplumda mevcut cinsiyet ayrimciliginin
devamliligini saglanarak mevcut esitsizliklerin glglendirildigi s6ylenmektedir.

Sosyal medyada kimlik yapilarina bakildiginda, kimligin toplumsal icerigini ele almak
dnemlidir. Ozellikle de kisilerarasi etkilesim ve iletisim bicimleri anlamlidir, zira bunlar
sanal ve gercek kimlik temsillerinin arastirimasinda etkin bir rol oynamaktadir. Oz
benlige bir kimlik kazandirmak fiziksel unsurlara dayanarak gerceklesmektedir.
S6z konusu fiziksel unsurlar kisinin bedenine ve onun 6zelliklerine yaslanmaktadir.
Facebook profiline yuklenilen profil resmi de bu perspektifte kisinin 6z benligini
tanima igareti olarak islev kazanmakta ve kimligi okumada énemli veriler sunmaktadir.
Dolayisiyla sosyal medyada kimlik yapilarini incelemek, kimligin olusturuldugu slrecte
egemen olan toplumsal, kulturel ve kisisel durumlari da dikkate almayi ve kimligin
degisken yapisini da gbzetmeyi gerektirmektedir.

Sosyal medya ginimizde kiltirel norm ve tutumlar UGzerinde olumlu etkilerin
olusturulmasinda buayutk firsatlar sunabilmektedir. Her ne kadar kadina iligkin fiziki
cekicilik, beden sunumu ya da kadin kimligine dair cinsiyetci stereotipleri barindiriyor
da olsa kadina ve onun temsili hakkinda arastirmalar yapmak ve kadinlarin ortak
platformlarda kendilerini ifade edebilmelerine imkan tanimak, uzun vadede s6z konusu
temsilin dnyargi ve stereotiplerden arindirilabilecegi disundlmektedir.

3. Kimlik Kuramlan

Calismanin bu béliminde Mead'in, Goffman’in ve Keupp’un kimlik teorilerinin ana
hatlar cizilerek sosyal medyada kimlik yapilarinin insasinin nasil gerceklestirildigi
Uzerine kuramsal bir cergceve sunulmaktadir.

3.1. 6. Herbert Mead: “Sosyal Davranisci Perspektifle Kimlik ve Toplum” (1968)

Mead’in sosyal davranisgi yaklasimina gore, kadin ya da erkegin genel olarak belirli bir
konuda benzer davranis ortaya koymasi, Uyesi oldugu sosyal grubun o konu Uzerine
genel tutumlarini géstermektedir. Ayni zamanda bireyin davranigi, onun Uyesi oldugu
toplumsal grubun davranigi olarak da anlamak mumkunddr (Mead, 1968, s. 28)
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Sz konusu davranislar, bireyin kimligini yapilandirmasinda etkilidirler. Kimligin olusum
sUrecinde ise ikitemel evre bulunmaktadir. Birinci evrede, kimlik yapisininingasii¢in grup
tyelerinin s6z konusu kimlik yapisina kargi gosterdikleri tutumlarin organize edilmesi
gerekmektedir. ikinci evrede ise kimlik “genellestirme yapmaya odakli diger bireylerin”
gosterdikleri toplumsal tutumlarin diizenlenmesiyle ortaya ¢ikmaktadir. Burada
s0zU gecen “genellestirme yapmaya odakh diger bireyler”, toplumsal bir grup olarak
tanimlanmakta ve her grup Uyesinin davranigi Gizerinde s6z konusu toplumsal grubun
glcl bulunmaktadir (Réder, 2012, s. 21). internet diinyasinda ve 6zellikle Facebook gibi
sosyal medyada bir araya gelen milyonlarca kisinin “community” olarak adlandiriimasi,
Mead'’in kastettigi toplumsal grup olarak goérilebilmektedir ve onun tim &zelliklerine
sahip olmaktadir. Bireyin toplum tarafindan kontrol edilmesi de yine Facebook sitesiyle
iliskilendirilebilmektedir. Zira Facebook kullanicisinin da tim hareketleri arkadas
gruplarinin temsil ettigi toplumsal grup tarafindan takip edilerek kontrol edilmektedir.
Kullanicinin durum giincellemesi, aktivitelere katihmi, arkadagliklarin kurulmasi vb.
gibi her eylemi, Facebook’ta belgelenmekte, arsivienmekte ve kullanici profilinde
g6rundr kilinmaktadir. Ancak bu noktada belirtilmelidir ki, kullanici silme ya da bir takim
sinirlamalarla s6z konusu kontrolden kagabilmektedir.

Mead’in kimlik teorisini tartisabilmek icin ayrica “Ben” ve “Kendim” (“I” and “Me”)
ifadelerinin kuramsal ¢ikis noktasini da irdelemek gerekmektedir. Kimligin iki temel
evresini ifade eden bu iki zamir, Abels’e gbre “egonun iki yuzuduar” (Abels, 2006, s.
264).

Mead “Ben”i, kisinin 6zdeslesme surecini gerceklestirdigi unsur olarak ifade etmektedir
ve toplumsal durumlara cevap verse de hesaplanabilir degildir. “Ben”, kisinin digerlerinin
tutumlarina kargi gosterdigi tepkidir. Bu sireg aktif bir surectir ve tanimlanmaz bir yapiyi
arz etmektedir. “Ben” unsurundan farkl olarak “Kendim” unsuru ise, davranislarda var
olan ve toplumsal grubun her yerde onayladigi davranis bicimlerini tstlenen unsurdur.
“Ben” ve “Kendim” arasinda iligki ilk bakista cok karmasik gérunir. Ancak her ne kadar
“Ben” ve “Kendim” birbirinden ayrigsa da, her ikisi 6nemlidir ve ancak birlikte var olarak
kimligi olusturabilmektedirler. Kimlik, toplumsal grubun genellesmis davranis modelini
disa vurmakta, ayni zamanda da her Uyesinin kimlik yapisini da temsil etmektedir
(Mead, 1968, s. 218). Mead’in bu tespiti, Facebook sayfalarinda yer alan kimlik
yapilarini agiklayabilmek icin énemlidir. Zira her Facebook kullanicisi da kendisini
sUrekli bir “community” (toplulugun) éniinde ispat etmek zorundadir ve aktif bir sekilde
paylagimlari, araciligiyla goérinur olarak toplulugun icinde kaybolmamalidir. Mead’e
gbre kimligin gelisimi icin ihtiya¢c duyulan bu aktif olusum, davraniglari tamamlamakla
baglantihdir. Zira gergek kimlik, bir davranisin bitiriimesiyle ortaya cikmaktadir. Bir
diger ifadeyle, kimlik tartismaya yer vermeksizin bireyin aktif eylemini sart kosmaktadir.
Eylem olmazsa, kimlik gelisimi de mimkin olmamaktadir. Mead daha da ileriye
giderek, bireyin toplumda varligini strdirebilmesi icin belirli davranislar géstermesi
gerektigini ileri sirmektedir (s. 221). Bu noktada da yine sosyal aglarla baglanti
kurulabilmektedir: Sosyal aglar kullanici katiliminin olmaksizin “cansiz” ve sabit birer
platformdur, dolayisiyla da kullanicilarinin aktif eylemlerine dogrudan bagimhdirlar.

3.2. Erving Goffman: “Giinliik Yagsamda Benligin Sunumu” (1953)

Goffman’in kuramsal yaklasimin temel c¢ikis noktasinda bireyin tim davraniglarinin
belirli bir benlik sunumuna bagl olarak disa vuruldugu ifade edilmektedir. Bireyin benlik
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sunumunun iddial olmasi iginse, kendisini ve eylemlerini digerlerine nasil tanittigi,
hangi araclarla biraktig etkiyi kontrol ettigi ve ydnettigi ya da hangi davranislara izin
verilip verilmedigini bilmesiyle ilgilidir (Goffman, 2009, s. 3).

Goffman “toplumsal karsilasmalarin” yapisini arastirirken farkh rollerin cisimlesme
Ozellikleri Uzerinde durmaktadir. Burada temsil, vitrin ve takim gibi kavramlar merkezi
bir 6nem tasimaktadir. S6z konusu kavramlar daha yakindan agiklamak gerekirse,
temsil, Goffman’a goére, bireyin digerlerini bir sekilde etkilemek ugruna gésterdigi bir
cesit performanstir. S6z konusu performans gosterme slrecinde Goffman, iki farkl
oyuncunun varligindan bahseder. ilki, roliinii gercek olarak temsil ettiginden dolay!
kendisinden emin bir oyuncudur ve bu sebeple “dirist” bir nitelige sahiptir. Diger
oyuncu ise Ustlendigi rolinden hi¢ mi hi¢ ikna olmadigindan “alayci” bir kimligi
disa vurmaktadir. Oyuncular temsil suresince takindiklari maskeleri ise keyfi olarak
degil, olmay arzuladiklari kisiye ddnusebilmelerinde onlara yardimci olacak olani
secmektedir (Abels, 2006, s. 267). Facebook sitesinde de kisi istedigi maskeyi
takinabilmekte ve kendisi hakkindaki bilgiyi istedigi kadariyla desifre ederek kimlik
temsilini gerceklestirmektedir. Dogum ginU, yasadigi sehir, gbz rengi, medeni hali gibi
kisisel veriler istege bagh sekilde degistirilebilmekte ya da gizlenebilmektedir ve bu
dogrultuda arzu duyulan kimlik insa edilebilmektedir. Ancak Goffman’in bu distnsel
haritasinda iki oyuncu temsilinden ayrisan “ara tipler” ayrimini yapmamasi, onun
sundugu kimlik kategorisini sinirlamaktadir. Zira “ara tipler” de kimlik insa stirecinde
etkilidirler ¢cuinkt kimlik, her zaman belirli bir toplumsal arka plan ve toplumsal baglam
dogrultusunda, ayrica da farkli toplumsal ve kultirel sartlarda yaratilabilmektedir.
Goffman’in vitrin kavraminin Gzerinde énemle durmasindaki sebep, vitrinin, kiginin
benligine hizmet eden en gicli disavurum araglarini kapsamasindandir. Séz konusu
araclar unvan, kiyafet, cinsiyet, yas, irk, fiziksel 6zellikler, durus, konusma tarzi, yiz
ifadesi ve jestlerdir (Goffmann, 2009, s. 25). Ayni araglar Facebook sitesinde de
kimlik insasi surrecinde etkindir. Kisinin yUkledigi fotograf ve resimlerdeki yuz ifadesi,
bedenini sunus bicimi, yazisma araciligiyla disa vurdugu konusma tarzi vb. kisisel
benliginin sunumunda etkili olmaktadir. Goffman, kisisel vitrinde oyuncunun toplumsal
statist hakkinda bilgi veren “gérinimi” ile hangi roli oynamaya dusindigini
gbsteren “davranigl” arasinda bir ayrimin yapiimasi gerektigini belirtmektedir. Vitrin,
kisi tarafindan bilingli olarak secilmektedir ve bir sahne ile bir kulisten olusmaktadir.
Oyuncu sahnede digerlerinin gdéziinde olmasini arzuladigini gergeklestirebilmek igin
bir takim kural ve degerlere gére hareket etmektedir ve bu slirecte asil disiince ve
tutumlarini bastirmak zorunda kalabilmektedir. S6z konusu bastirmalar, kulis mekani
olarak tanimlanan yerde ortaya cikabilmektedir. Gésterimin bir parcasi olan kuliste
oyuncu maskesini duslrerek rolinin disina cikabilmekte ve rahatlayabilmektedir
(Goffmann, 2009, s.104). Facebook sitesinde de yer alan ana sayfa bir sahne olarak
gorilebilmekte ve kisi burada kendisini ifsa etmektedir. Ayrica topluluk éniinde nasil
davranmasi gerektigini bilerek davraniglarini dizenlemektedir. Gizli ayarlar imkanina
sahip olmasiyla da kisi, Goffman’in sdzinu ettigi kulise geri ¢cekilebilmekte ve kendisi
olabilmektedir.

Takim kavramini ise Goffman su sekilde agiklamaktadir: Birlikte bir rol olusturan gruplar
6zinde birer takimdirlar aslinda. Takimin belirleyici 6zelligi takim Gyelerinin karsilikli bir
baglilikla birbirlerine bagh olmalaridir. Facebook sitesinde de kisiler bireysel takimlarini
olusturmaktadirlar. Burada gercgeklestirilen bitin paylagimlar arkadaslarin yorumuna
muhtactir ki, aksi takdirde sosyal agin hicbir anlami bulunmamaktadir. Ayrica kullanici
aktif oldugu 6l¢tde topluluk da ona bir o kadar ilgiyle yaklagsmaktadir.
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Ozetle, Goffman kuramsal ¢ikis noktasinda temsilin stratejileri tizerinde yogunlasmakta
ve kisinin giindelik yasaminda benligini nasil sundugunu ortaya ¢cikarmayi calismaktadir.
Goffman’in sadece oyuncunun géziinden bakmasi elestiriye agik bir durum olmasina
ragmen calismamiz igin énemli bir eksiklik teskil etmemektedir, ¢iinki sinirlarin kesin
olmadigi Facebook ortaminda kullanici hem bir yandan oyuncu, hem diger yandan ise
izleyici konumundadir. Konuyla ilgili olarak Biger (2014, s. 88), Facebook’un anonim
olmayan cevrimici yapisindan ileri geldigini ifade etmekte ve kimliklerin tanitma
amaciyla yapilandirildigini séylemektedir.

3.3. Heiner Keupp: “ileri Modernizmin Yamali Kimlikleri” (2002)

Kimlik kavrami Gizerinde toplumsal ilginin bu denli yogun olmasinin sebebini Keupp,
postmodernizmin belirsizliginde kimligin ne olduguna dair kesin sinirlar gizilemediginde
gérmektedir ve ileri modernizmde kimlik insasini “6znelerin aktif basarisi ya da
performansi” olarak tanimlamaktadir (Keupp, 2002, s. 8). Kimliklerin insa edildigini
vurgulamasiyla Keupp da kimligin kesin ve duragan bir sey olmadigini, “yapilabilir” bir
nitelik tasidigini anlatmaktadir. Ginimuzin toplumsal yapilarinin akicihgr nedeniyle
kimligin statik bir olusum gdéstermesi de zaten beklenilmemelidir. Facebook ve diger
sosyal paylasim aglarinda sureklilik arz eden gelisim ve degisimler tam da s6z konusu
toplumsal yapilarin akiciligini destekler seklindedir. Keupp ayrica bireyin digerleri ve
kendisiyle olan iligkisini bir ¢catisma alani olarak gdstermektedir ve bunu “Bagkalik”
kavrami adi altinda islemektedir. Bagkalik ve kimlik birbiriyle cézilemeyen bir bag ile
baglanmistir. Bir diger ifadeyle bireyin kimligi diger bireylerle ve toplumsal ¢cevreyle ile
girdigi sentezleme sonucunda olugsmaktadir. Keupp’un yaptigi bu tespitleri Facebook
sitesine su sekilde uyarlanabilmektedir: Her Facebook kullanicisi yaptigi paylagimlari
digerlerinin ilgisini cekmek Uzere gerceklestirmekie ve ana sayfasinda paylastigi her
seye icten ice mutlaka bir geri bildirim beklemektedir. Dolayisiyla sosyal paylagim
aglarinda kimlik ingasinin her zaman diger kullanicilarla kurulan baglantiyla dogrudan
iliskili oldugu sdylenebilmektedir.

4. Sosyal Aglar ve Onun Sanal Kimlikleri

Boyd ve Ellison (2007)'un tanimlarina gére internet dinyasinda faaliyet gdsteren
sosyal bir ag, kullanicilarina bir takim gerekleri sunmaldir. Bunlar, kamusal ya da yari
kamusal bir profil hesabin olusturulabildigi, diger kullanicilarla etkilesimin kurulabildigi
ve kisiye ait arkadaslhk listelerinin takip edebildigi, yénetilebildigi ve ayni zamanda
ayni sisteme Uye olan diger kullanicilarla etkilesimi saglayabildigi gerekler olarak
siralanmaktadir.

Genis bir kitleye bir arada olma duygusunu yasatan ve sanal bir evren kurarak ikinci
bir toplum kurmayi kisa zamanda basaran sosyal paylasim aglar, ginimuzde
olusturduklar icerik ve dénustirdukleri glindelik hayat pratikleri dahilinde ytklendikleri
yeni anlamlarla birgok tartismayi da beraberinde getirmektedir. Sosyal paylasim aglari,
kullanicilarinin sosyallesmek icin kullandiklari ve bir noktada onlari diinya tizerinde var
olmalarinin, gérindr olmalarinin yeni araglaridir (Pésteki ve Velioglu, 2014, s. 206).

Sosyal paylasim aglar, bir yandan kullanicinin surekli kimlik arayisinda oldugu bir
diinyada kisisel bir alan (profil) kurarak onu bireysellestiren, diger yandan farkli
sosyal gevrelerden arkadaslarini bir araya getiren ve belirsizliklerle dolu bir diinyada
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kullaniciya bir gruba ait olma hissi veren bir iletisim araci olarak gérilebilmektedir.
Ayrica sosyal aglarin en &énemli iglevlerinden biri, kullaniciyr surekli bir kimlik
performansina suriklemesidir. Kullanici, sosyal aglarda durum guincellemesi yaparak,
iliski durumunu agiklayarak, fotograf paylasarak, gruplara Uye olarak ya da yorum
yazarak kim olduguna, nasil bir yagsam suirdiigiine, nasil bir sosyal cevrede yasadigina,
begenileri, zevkleri, hayata karsi durusunun ne olduguna dair ipuglar vermekte ve
bdylelikle de kimligini fragmanlar halinde diger kullanicilara aktararak durmaksizin kim
oldugunu sergilemektedir. BOylelikle de kullanici kendisine iligkin bilgileri sergileyerek
bir tir toplumsal gérunirlik kazanmaktadir (Sener, 2010).

Sosyal paylagim aglarinin kullanicisina sundugu olanaklar dinyasi icinde belki de en
cazip geleni, sanal kimlik yaratimidir. Sanal kimlik, “insanlarin e-mail, chat, internet
sayfasi, sosyal medya gibi bilgisayar temelli teknolojiler araciligiyla birbirleriyle iletisim
ve etkilesime gectikleri anda kendilerini nasil sunduklar1” (Déring, 2000, s. 72) olarak
tanimlanmaktadir. Sanal kimlik, gergekligin disinda olusturulan kimlik davranislarini
kastetmektedir, ancak salt bir sahteligi, gercek disihgi ya da kurgulanan bir seyi
cagristirmamalidir. Kurgusal tasarimlardan yola ¢ikilarak olusturulan kimliklere Déring
(2010, s. 68), Hayali Kimlikler kavramini getirmektedir. Hayali kimlikte kisi kendine yeni,
sanal bir kimlik olusturmakta ve boylece bir sekilde gercek kimligini gizleyebilmektedir.
S6z konusu girisim genellikle sohbet odalarinda goézlemlenebilmektedir. Burada
kolaylkla cinsiyetler, medeni haller ya da yaslar degisebilmektedir. Peki, neden
kisiler hayali bir kimlik olustururlar? Burada yatan temel motivasyonlar ve cikarlar
nelerdir? Bu sorularin cevabinda kisinin olasi kompleksli yapisi ve 6zglven noksanhgi
yatabilmektedir. Yeni ve “daha iyi” olarak olusturan bir kimlik araciligiyla kisi kendi arzu
duydugu bir “kimlik” olusturabilmekte ve bdylece d6zglvenini gl¢lendirebilmektedir.

Bilgisayar araciligiyla aktarilan iletisim bigiminin temelinde bir cisme, belirli bir jeste
ya da mimige bagh olmayan bir anlasma sekli mevcuttur. “Utanma esiginin” disik
olmasiyla kullanici dis gériinistiine bagh olasi korku ve endiselerinden siyrilarak bir
kimlik olusturmaktadir. Burada gérsel materyaller cok énemlidir. Ornegin Facebook’ta
kullanici kendisinin nasil gériinecegini yukledigi profil resmi ve diger 6zel resimlerle
belirleyebilmektedir. “Nasil gérilmek istiyorum?” ya da “Ben kimim?” gibi kimlige dair
sorular bu gérsel unsurlarla desteklenmektedir. Ayni zamanda kiginin beden sunumu
da olusturmak istedigi kimlik agisindan 6nemlidir. Zira kisiler arasi etkilesimde arka
plana itilen beden, kimligi temsil etme sirecinde kullanilan gérsel sunum &égelerinde
6n plana ¢ikmaktadir. Facebook sitesinde kullanilan gérsel unsurlardan en énemlisi
kullanicinin profil resmidir kuskusuz. Zira profil resmi, kiginin bedensel temsilcisi, kimlik
imajinin sekil almis hali ve gevrimici olunmasa dahi bir sekilde sanal olarak varhigini
devam ettiren gorsel unsurdur. Kisi hakkinda gorsel hatirlatmayi da yine profil resmi
gerceklestirmektedir. Bir diger ifadeyle, profil resmi kuskuya yer birakmayarak kisinin
internet aginda bir aktér olarak goérsellesmesine imkan tanimaktadir. S6z konusu
bu gérulebilirlik Gyelerinin kisisel bilgilerini temel alan sosyal aglarin sartlarindan
olmaktadir. Ayni zamanda isim ya da grafik ikonlara gére bizi kiminle kargi karsiya
oldugumuzu kesin olarak gostermektedir(Astheimer, Neumann-Braun ve Schmidt,
2011, s. 22).

Bati dinyasinda okuma yénuntin sol Ustten sag alta dogru olmasiyla dogru orantili
olarak profil resmi, Facebook sayfasinin sol Ust kdsesinde yerini almaktadir. llk bakista
g6zumUzl yakalamakta, profil sahibi hakkinda ilk etkiyi ve tanitimi saglamakta ve
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sayfayi ziyaret edeni metaforik ve sembolik anlamda selamlamaktadir. Ayni zamanda
sosyal medya dinyasinda kiginin potansiyel “var olmasinin” temsilidir. Sosyal
aglara gore profil resminin blyUkligu farklihk gdsterebiliyorken, konumlandiriimasi
aynidir. Ayni zamanda kisinin yaptigi tim eylemlerde kugultulmus olarak paylasimin
yaninda yerini almaktadir. Profil resmi, ger¢cek yasamda nasil biriyle karsilasabilecegi
hakkinda bir 6n izleme sunar ve bedenin yerini almaktadir. Ancak gergek yasamdaki
karsilasmalarda jest ve gorinim soyleneni gorsel olarak eslik etmektedir. Profil
resminde bunlar eksiktir ve s6z konusu eksikligi gidermek adina resimde semboller,
duruslar bir gesit gosterise baglanir ve boylelikle de sanal mekanda eksik olan unsurun
ustu értinmeye calisilir. Ayni zamanda profil resmi sayfanin sahibi hakkinda kisa ve
0zIU bir ifade vermektedir. S6z konusu ifade, kullaniciya gercek yasamdaki gibi sanal
diinyada da goérundr bir bireysellik bahsetmektedir.

Astheimer, Neumann-Braun ve Schmidt (2011, s. 35) profil resmin kategorilerini
asagidaki gibi belirlemektedirler:

Bos Resim: Burada profil resminin yiklenebilecegi alanda cinsiyete 6zgi ya bir erkek
ya da bir kadin gélgesi goérilmektedir. Profil resmini bos resim olarak belirlemek, kiginin
icine kapanik bir kimlik yapisina sahip oldugu, sosyal paylasim sayfasinda onu taniyan
en yakin kigilerle iletisim kurmak istedigi ve anonim kalmay: tercih ederek romantik bir
kimlik yapisina isaret etmektedir.

Vesikalik Resim: Vesikalik resim 6zdeslesme saglayan en geleneksel gorsel aragctir.
Burada kisinin yuizi ve Ust gdvdesi 6n plandadir. Vesikalik resim sahip olunan toplumsal
rolleri agiga ¢ikartmamaktadir, sadece kisisel statli ve kultirel kdkene génderimde
bulunulmasina imkén taniyabilmektedir. Profil resminin vesikalik resim olarak se¢ilmesi
kisinin ilgiyi Uzerine toplama istegini disa vurmaktadir. Ancak vesikalik resim profil
resmi olarak etkilesimi dusUk bir aractir, zira kisiyi duragan bir sekilde gdstermektedir
ve bu, milyonlarla ifade edilen sosyal medya toplulugu icinde dikkate alinmamak gibi
bir tehlikeyi de beraberinde getirmektedir.

Dummy (Kukla) Resim:Dummy resmi, kullanicinin kendisinin yerine temsili bir 6ge ya
dakisiyi profil resminde gdrsellestirmesidir. S6z konusu resim se¢imi genis bir yelpazeye
sahiptir. Manzara resimleri, hayvan, Unli kisi ya da kurgusal imgeler Dummy érneginde
kullanilan en yaygin resim bicimleridir. Ozellikle geng yastaki kullanicilar, tuttuklari
takimlarin, hayranhk duyduklar Gnlt sahislarin ya da bagh olduklari ev hayvanlarina
ait resimleri kendi profil resimleri olarak kullanmay! tercih ettikleri tespit edilmektedir.
Ornek ne olursa olsun, bu resim seciminde kisi kendisini bir birey olarak én plana
cikartmamakta ve anonimlik i¢cinde kendisini bagka yollardan tanimlamaktadir. Kigilerin
Dummy seklindeki profil resim secimi, onlarin gercek kimliklerini ifsa etmeden sosyal
medyada deneyimlerini gerceklestirme arzusunu ifade ettigi diistiniimektedir.

iliskileri Yansitan Resim: Profil sayfasi sahibinin bagka kisilerle beraber bulundugu
resimleri profil resmi olarak belirlenmesini ifade eden bu kategoride ask iliskileri ya da
birlik beraberligi simgeleyen dostluk iligkileri yer almaktadir. Genellikle resimde yer alan
kisiler arasinda esitligi vurgulamak adina bir simetrinin gozetildigi fark edilmektedir.
Ancak burada sosyal kimligini yansitmak isteyen profil sahibi, yine kendisinin gbéze
carptigi grup resmini profil resmi olarak kullanmayi tercih edebilmektedir. Burada
kisinin “arkadaslik ve sevgi iligkileri dogrultusunda bir kimlik inga etmesi s6z konusudur.
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Digerleriyle olan iliskiler, bireysel kimlik insasindan daha &nemlidir. Oznenin
yukseltiimesinden ziyade gdésterilen iliski yuceltiimektedir ve iligkiyi belgeleyen resim
toplumsal uyumu sembolize etmeye yarayan bir ara¢ olmaktadir” (Bourdieu, akt.
Roder 2012, s. 105). lligkileri yansitan profil resimlerinin kullanim yayginigi azdur, zira
kisi genellikle kendi sosyal paylagim sayfasinda basrolii oynamay! tercih etmektedir.

Beden Durusunu Yansitan Resim: Bdylesi bir profil resimde kisinin tek basina oldugu,
bir nebze yan durdugu, bakislarinin vizére dogru yonelttigi ve iletisime hazir oldugunu
sembolize eden bir beden durusu séz konusudur. Sayet kisinin bakislari vizére degil
de, bosluga uzaniyorsa, o zaman kisinin zihinsel bir stirecte oldugunu, hayallere daldigi
ve igsel bir yolculukta oldugu vurgulanabilmektedir. Burada gérlnir olarak alenen
takilan maskeler ve duruslar kisiye bir kimlik kazandirmaktadir. Ayrica da kisi burada
kendisini degil, ustlendigi bir roli sergilemektedir. Profil resimlerinde sunulan pozlar ve
bunlarin cagrisimlari kitle iletisim araglarinin yansittigi anlamlarindan ¢ikartiimaktadir.
Dolayisiyla da karakter ¢zellikleri ve kimlik ingasinda érnek teskil eden rol ve tutumlar,
kullanicilar tarafindan uygulamaya dékulerek sembolize edilmektedir.

Kurguya Dayali Resim :Resimlerin Gzerinde dijital oynamalari izin veren programlarin
icadiyla birlikte kisisel fotograflari yabancilastiran ¢carpitmalar ve stilistik sanat 6geleriyle
tasarlanmasina olanak yaratiimaktadir. Burada profil kullanicisi arka plana yerlesirken
sanatsal disavurum ve yaraticilik 6n plana ¢ikartiimaktadir. Kullanici burada kendisini
istedigi sekilde bicimlendirerek 6zel bir zamanin ruhunu yansitabilmektedir.

Ozel Ginleri ve Durumlari Gésteren Resim: Kullanici bu profil resminde kendi
yasaminda yasanan bir an’in kesitine génderim yapmaktadir. Bunlar gezi, dogum gind,
merasim ya da 6zel bir durumun sunulmasi olabilmektedir. Boylelikle de yasamina ait
énemli bir an’i belgelemektedir. Ozel giin ya da duruma iliskin bir profil resmi kisinin
Ozel ilgi alanlarini ve 6nceliklerini 63renmek icin resme bakana bir firsat sunmaktadir.
Kullanici s6z konusu profil resmiyle kimligi hakkinda bilgiler sunmakta ve digerlerinin
bununla 6zdeslesmesine ya da soyutlanmasina olanak tanimaktadir.

5. Yontem

Aragtirmada Ege Universitesi Iletisim Fakiiltesi’nde calisan 52 kadin akademisyenin
ve okuyan 52 kiz 6grencinin profilleri olmak tzere toplam 104 profil ve duvar resimi
niteliksel ydntemle incelenmistir. Klages’in 1984 yilinda yayinladigi “Wertorientierungen
im Wandel” adli eserinde bes deger tipini tanimlamaktadir ve deger tipleri bireylerin
deger ybnelimlerine gbre geleneksel, tevekkilcu, realist, hedonist ve idealist olarak
gruplandirilabilecegini ifade etmektedir (1984, s. 165). Kimlik, bireyin icsellestirdigi
degerler dogrultusunda olusturulmaktadir. Ancak incelemede Klages’in deger tipi
kategorilerinin yeterli olmadigi tespit edilmekte, is bu sebeple ¢alisma cergevesinde
kimlik kategorilerinin genigletiimesine ihtiya¢c duyulmaktadir. Dolayisiyla ¢alismada
yuksekdgrenim egitimi almis ve almakta olan kadin facebook kullanicilarinin
paylastiklari gérsel imgeler araciligiyla geleneksel, modern, postmodern, sosyalist,
hedonist ve romantik kimlik kategorileri olusturulmaktadir. Arastirmanin evreni bir
sosyal paylasim agi olan Facebook sitesidir. Facebook, 1.18 milyar aktif kullanicisiyla
diinya genelinde en ¢ok kullanilan sosyal paylasim agidir. Turkiye’de ise Facebook’un
aylik aktif kullanici sayisi 34 milyon, giinliik aktif kullanici sayisi ise 21 milyon olmaktadir
(Kaytmaz, 2014). Arastirmanin érneklemi Ege Universitesi iletisim Fakdiltesi mensubu
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kadin 6gretim elemanlan ile kiz 6grencilerinin Facebook sayfalaridir. Bu noktada
belirtiimelidir ki, calisan ve arastirmanin gerceklestirildigi tarihlerde aktif bir Facebook
hesabina sahip olan akademisyen sayisi 52 olarak tespit edilmigtir. Bu sebeple de
Ogrenci-akademisyen arasinda kimlik sunumlarinin karsilastiriimasi yapilabilmesi igin
rastgele 6rneklem yoluyla fakiltede okuyan 52 kiz 6grencisinin Facebook sayfalari
incelenmigtir.

6. Bulgular

Arastirmada profil ve duvar resimlerinin kategorizasyonunun kullanim dagilimlari
asagidaki grafikler araciligiyla gorsellestiriimektedir:

Profil Resimlerinin Kullamim Dagilim
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Grafik 1: Profil Resimlerinin Kullanim Dagilimi

Duvar Resimleri Kategorilerinin Kullanim Dagilum
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Grafik 2: Duvar Resimleri Kategorilerinin Kullanim Dagilmi

Her iki tabloda da goruldigu Uzere akademisyen ve 6grenci kitlenin cogunlugu profil
ve duvar resim tercihlerinde birbiriyle aynilik igindedir. Profil resimleri her iki tarafta
da en cok olarak beden sunumu Uzerinden gerceklesirken, duvar resim kategorisinde
hicbir akademisyenin beden durusunu gdsteren bir resim tercih etmedigi, 6grenciler
ise sadece bir tanesinin beden sunumu Gzerine odaklanan bir resim duvar resmi olarak
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belirledigi dikkat cekmektedir. Buna benzer gézlem Dummy ve 6zel gun kategorisinde
de gdézlemlenmektedir. Profil resminde Dummy kullananlar sadece akademisyenler
grubudur, duvar resmi olarak ise 6grencilerin daha ¢ok Dummy kategorisini tercih
ettikleri tespit edilmektedir. iligkiler (izerine kurulan profil ve duvar resimleri her iki
grupta da ortalama tercih oranina sahiptir. Bir diger dikkat ceken gézlem ise, bos olarak
kullanilan profil ve duvar resimleri daha ¢ok akademisyenler tarafindan kullanildigidir.

Bu tespitlerden yola ¢ikarak su soylenebilmektedir: Yas ortalamasi 30 yasi gegen
ve akademik bir kariyere sahip kadinlar Facebook sayfasinda kimliklerine iligkin
kisisel vitrinlerini daha ¢ok beden, Dummy ve 6zel glin/durumlari resmeden resimler
Uzerinden kurmaktadirlar. Yaslari 25’i gegmeyen kiz 6grencileri ise beden, Dummy
ve kurguya dayal profil ve duvar resimleri aracihigiyla kimlik yapilarini insa etmeyi
tercih etmektedirler. Her iki grubun ortak en ylksek tercih kategorisi Dummy kategorisi
olmakta, dolayisiyla Facebook’ta kimlik insasi temelde kadinin kimligi kendisi tizerinden
ziyade bagka unsurlardan yola ¢ikilarak kurulmaktadir.

Profil ve duvar resmi araciligiyla kurulan kimlikler ise yine asagida yer alan iki grafikte
g6rilmektedir:

Profil Resimleri

25
20
15 —
10

5 —

0

Geleneksel Modern Postmodern Sosyal Hedonist Romantik
B Akademisyenler Ogrenciler

Grafik 3: Profil Resimlerinin Kimlik Kategorilerine Gére Dagilimi
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Grafik 4: Duvar Resimlerinin Kimlik Kategorilerine Gére Dagilimi
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Profil ve duvar resimleri aracihgiyla kurulan kimlik insalarina baktigimizda,
akademisyenlerin en cok geleneksel kimlik, dégrenciler ise en ¢ok modern kimlik
Uzerinden kendilerini ifade ettikleri ortaya ¢cikmaktadir. Ancak sosyal, hedonist ve
modern kimlik insalari da azimsanmayacak orandadir. Duvar resimleri kategorisinde
ise akademisyenlerin romantik, 6grencilerin ise hedonist kimliklerle 6n plana ciktigi
tespit edilmektedir. Diger kimlik kategorileri ise sayisal olarak buytk farkliliklar arz
etmemektedir. Tim bu tespitlerden yola cikarak, Facebook’ta insa edilen kadin
kimliklerin sosyal statliye gére degisim gOsterebilecegdi sdylenebilmektedir.

Sonuc

Demokratik bir toplumun temel degerlerinden biri, cinsiyetler arasi esitciliktir. Ancak
medya tarafindan sekillenen bir diinyada s6z konusu esitcilik buyik bir oranda kadinin
aleyhine islemektedir. Medya, cinsiyetlerin davranis kurallarini arz eden bir gésteri
platformuna dénusmis durumdadir ve kadinlik ile erkeklik kavramina iliskin degerleri
ifade ederek bunlar hakkindaki beklentileri pekistirmektedir. Boylelikle medya kadinin
ve erkegin nasil olmasi gerektidi hususunu tanimlamakta ve ayrica, toplum tarafindan
kabul edilmeyen, sapma gésteren temsil ve kurallari da belirlemektedir. Normatif ve
ideolojik toplumsal yapinin disina ¢ikmamak adina insanlar da genel olarak medya
iletilerini itiraz etmeksizin kabul etmekte ve onun sundugu idealler dogrultusunda
davraniglarini ve kimliklerini yapilandirmaktadir.

Sosyal aglarda kurulan kadin kimliklerini arastiran bu calismada ele edilen sonuclar
dogrultusunda, calismanin kuramsal cikis noktasini olusturan geleneksel kimlik
kuramlarinin  glnimuaz yeni iletisim slire¢ ve teknolojilerine uyarlanabilecegi
ve Ozellikle de genc¢ nifus icin kimlik olusumunda da dikkat g¢ekici rol imgeleri
sundugu tespit edilmektedir. Bu noktada belirtiimelidir ki, gengler, kimlik olusturma
slrecinde bedenlerine, cinselliklerine ve erkeklik-kadinlik olusumlarina bagl olarak
toplumsal cinsiyet kimligini gelistirmektedirler. Kisinin kendisine erkek, kadin ya da
cinsiyetlerarasi biri olarak tanimlamasi, onun kisilik ve bireysel kendini gerceklestirme
hakkinin bir ifadesidir. S6z konusu kendini gerceklestirme ideali ise deneme yoluyla
gerceklesmektedir. Henuz yetiskinlik konumuna gelmemis geng birey farkli rollere
girerek, istek ve sinirlarini strekli yeniden tanimlayarak kendi kimligini olusturmaktadir.
Boylelikle arastirmaya dahil edilen kadin 6grenciler, facebook sitesinde kullandiklari
profil ve duvar resimleri ile bir cok farkl kimlik rollerini disavurmaktadirlar. S6z konusu
gorseller, kadin 6grencileri aileleri, arkadagslari ve sevdikleriyle eglenirken, sosyal bir
aktivite yaparken, gullerken, restoran ya da kafede otururken gibi anlari resmeden
gorseller olmakta ve égrencilerin aile ve yakin ¢evrede bulunurken geleneksel kimlik
kodlari gelistirdiklerini, sevgili ve arkadas gruplarinda bulunduklarinda hayattan zevk
alan, an’in tadini ¢cikaran hedonist ve modern kimlik yapilarini gelistirebildiklerini ifade
etmektedir.

Calismanin ortaya koydugu bir diger tespit ise Ogrenci grubu olarak arastirma
o6rneklemini olusturan kadinlar, Facebook sitesini kendilerince glzel bulduklari
bir vitrine donustiurmektedirler. Kadin 6grenciler, kendilerine dair gizel oldugunu
disinduUkleri bir fotograf ya da resmi portre ya da goérsel olarak paylagsmakta, gorseller
Uzerinde el sallamak, dudak bizmek, dalgin, disutnceli durus sergileme gibi belirli
davranis bicimleri gostererek diger kullanicilardan farkl olduklarini varsaymaktadirlar.
Boylelikle sanal aglarda kurulan kimlikler, kisiye akigkanlik arz eden bir kimlik
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yaratma firsati vermektedir. Kimlikler tipki gunlik kullanilan aksesuarlar gibi istege
gobre takilip ¢ikartilabilmektedir. Kadin égrenciler, kah geleneksel kimligi disavuran
aile ya da sevdigi birisi ile birlikte bulundugu, ya da yaptigi ev dekorasyonu ya da
yemegi resmeden gorselleri paylasabilmekte, kah dévmeli, renkli sacl ya da dekolte
kiyafetlerle modern gérinumli bir kadin olarak giin be giin duruma gére kimlikleri
uyarlayarak tekrardan yapilandirabilmektedir. S6z konusu yapinin olumlu bir yéni
vardir. O da sudur ki, genclik dénemi, toplumsal cevreyle baglantih olarak kisilik
Ozelliklerinin ve toplumsal cinsiyet kimliginin olusturuldugu bir dénemdir. Bu sirecte
aile, arkadas gruplar ve egitim kurumlarinin yani sira medyanin etkisi de buyuktur.
Medya, 6zellikle ginimuzde genclerin zamanlarinin buyik bir kismini ayirdiklari
sosyal medya, gengclerin kimlik olusumlari i¢in rol modelleri sunan merkezi bir sahneye
dénlismektedir. Isbu medya temsilleri ne kadar cok-yénlii, cok-katmanli ve hosgérii
gelistirici ya da tam tersi, kisitlayici ya da stereotipik olurlarsa, dogru orantili olarak
genclerin 6zgurce bireysel kimlik gelisimleri tizerinde belirleyici olmaktadir. Dolayisiyla
genclerin facebook Uzerinden bir ¢cok kimlik denemeleri gerceklestirmeleri, onlarin
saglikli bir kimlik olusturma surecine katki vermektedir.

Etik olarak bakildiginda da bireysel olarak toplumsal cinsiyet kimligini gelistirmek,
kisisel 6zgirliik olusumunun bir unsurudur. Ozgiirlik hakki, cinsiyet étesi bir nitelik
tasimakta ve bireysellik ile baglantil olmaktadir. Bir diger ifadeyle sahip olunan
cinsiyetten bagimsiz olarak her insanin bir nesne olmaktan ziyade bir 6zne olarak
kendini gelistirebilme hakki, demokrasinin temel anlayisini olugturmaktadir. Boylelikle
de basarili ve kaliteli bir hayat dizeninin nasil olmasi gerektigi etik sorusalinin
6zlne dokunmaktadir. Kisisel 6zgurlik bilincinin olusmasi, kadin ya da erkek olarak
bir kimlik olusturma olasihgini ortaya cikarmakta, bdylelikle de bireysel bir yagsam
modeli gelistirilebilmektedir. Yénlendirme, érnek olusturma ve deger edinimi iglevleri
acisindan yaklasildiginda ise, medyada yer alan ve cinsiyetler arasi esitsizligi
gliclendiren stereotipik cinsiyet kimlik temsilleri ve yagsam modellerinin sunumu, geng
kiz ve kadinlar icin otonom bir kimlik olusturma ve yagsam modeli gelistirme sansini
azaltma tehlikesini barindirmaktadir. Ancak medyanin alternatif rol modelleri ve cinsiyet
kimliklerini sunmasi, genclerin kimlik olusumlarini bireysel olarak gerceklestirmelerine
destekleyebilecektir.

Kadin kimligi ataerkil sdylem cercevesinde cinsel cekicilik, ¢aliskanlik, hamaratlik
ve annelik Uzerine kurgulandigi, calismanin basinda belirtiimistir. Kadin bir yandan
geleneksel (toplumun ondan beklentilerini bilen) diger yandan is ve ev hayatini rahatlkla
bir cati altinda toplayabilen modern kadin olarak gdsterilmektedir. incelenen gérseller
de bu savi destekler niteliktedir. incelenen akademisyen kadinlarinin geleneksel
kadindan beklenilen mutlu es, fedakar anne kimlik yapisi, facebook profillerinin ve
duvar resimlerinin akademisyenlerin cogunlukla ailelerini merkezi aldiklari, sevdikleri
erkegi baghhk icinde olduklarini gdsteren fotograflari koymalari ya da ¢ocuklarinin
gorsellerini paylagsmalariyla kendisini disa vurmaktadir. Kadin 6grenciler ise arkadas
gruplarini ve sosyal aktivitelerini resmederken, ayrica segctikleri kiyafet tarzlariyla da
modern kadin kimligini yansittiklari gérilmektedir. Ancak geleneksel ve modern kimlik
temsili kadinlar icin bir sorunsal olusturabilmektedir. Bir yandan toplumsal beklentilerin
kesin oldugu geleneksel kadin kimliginin sundugu dar eylem agcisi, diger yandan her
beklentiye cevap veren, basarili olma zorunlulugu hissettirilen modern kadin kimligi,
kadinlart mikemmiliyetcilik baskisina maruz birakabilmektedir.
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Bir diger unsur, cinsel ¢ekicilik Gzerine kurgulanan kadin kimliginde kadin, kendi degerini
bedeni Uzerinden paha bicmektedir. Genglik, ¢ekicilik, bakimlilik, fit gérinumlik ve
gulerytzltlik séz konusu kadinlarin, yasamlarindan duyduklari mutlulugun digavurum
bicimi olmaktadir. Facebook sitesinde paylasilan profil fotograflarinda akademisyen ve
ogrencilerin buyik bir geneli en cok beden sunumu Gzerinden bir kimlik olustururken,
duvar resim kategorisinde hi¢cbir akademisyenin beden durusunu gdsteren bir resim
tercih etmedigi, 6gdrencilerden ise sadece bir tanesinin beden sunumu Uzerine
odaklanan bir resmi duvar resmi olarak belirledigi dikkat cekmektedir. Profil resimlerinde
surekli mutlu olundugu, yuzlerin guldigu ya da spor yaparken alinan keyifli an’lar
belgelemesinin altinda yatan sebep, kadinlarin ulusal ve uluslararasi mecrada
kimliklerini temsil etmek, gdsteris yapmak ve imaj yaratmak icin bir vitrin sunmasindan
ileri gelmektedir.

Kimlik olusturma strecinin bireyin gelisim surecinde genclik yillarinda gergeklestigi
hususu, calismaninbasindabelirtiimektedir. Yaslariitibariyle kimlik olusumutamamlamis
olmasi gereken akademisyen kadinlar, profil resminde Dummy kullanabilmekte, hatta
bos olarak bile birakabilmektedirler. Burada artik kimlik yapisinin disavurulma arzusu,
birilerine kimlikle ilgili ispat etme yarislari artik cogunlukla sona ermistir.

Yas ortalamasi 30 yasi gecen ve akademik bir kariyere sahip kadinlar Facebook
sayfasinda kimliklerine iliskin kisisel vitrinlerini daha ¢ok beden, Dummy ve 6zel gin/
durumlari resmeden resimler lGzerinden kurmaktadirlar. Yaslar 25°i gegmeyen kiz
6grencileri ise beden, Dummy ve kurguya dayal profil ve duvar resimleri araciligiyla
kimlik yapilarini insa etmeyi tercih etmektedirler. Her iki grubun ortak en yuksek
tercih kategorisi Dummy kategorisi olmaktadir. Boylelikle sanal diinyada kadin kimlik
olusumu blyuk oranda kadinin kendisi Uzerinden degil, bagka unsurlardan yola
cikilarak gerceklesmektedir. Ayrica sonuglar yas-statli bakimindan da ele alindiginda
facebook sitesinde incelenen kadin kimliklerinin kadinin sosyal statlistine gore de
degisim gosterdigi tespit edilmektedir. Yas ne kadar ileri, sosyal statii ne kadar yiksek
ise, kimlik geleneksel kimlik Gzerinden ifade edilmektedir. Béylece, facebook sitesinde
kadinin huzurlu ve guvenli hissedebilmesi icin ataerkil toplum soylemi dogrultusunda
bir kimlik inga ettigi sdylenebilmektedir.

Kimligin onaylanmasi icin digerlerinin kanaatlerine ihtiya¢c duyulmaktadir. Olumlu
kanaatleri elde edebilmek adina da bir takim disiince ve davranislar ya bastiriimakta
ya da tamamiyle inkér edilmektedir. Bu durumda da sosyal aglarin gergek kimlikleri
yansittigi sdylenememektedir. Sonug olarak sosyal aglarda bir yandan geleneksel ve
modern, diger yandan haz ve eglenceye yatkin romantik kadin kimlik temsilleriyle dolu
oldugu tespit edilmektedir. S6z konusu temsiller araciliiyla sosyal paylasim siteleri,
kimlikleri satisa sunan bir vitrine dontismektedir.

Kadinlarin medya araglar tarafinca belirlenen kimlik insalarini bertaraf edebilmek
icinse, var olan kultirel ve toplumsal dustnce yapilarinin kdkten degistiriimesiyle
mumkun olacaktir.
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