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ARTICLEINFO

Bu caligmada Tiirkiye’de 2017 Nisan ayinda yapilan referandum siirecinde AK Parti’nin YouTube
iizerinde kendi kurumsal hesabinda paylastigi “Tiim Kalbimle Evet” isimli 13 video gostergebilim
yontemi ile incelenmistir. Incelenen videolarda kadm, erkek hemen her yastan ve farkli
mesleklerden, farkli sehirlerden vatandasin yer aldigi ve milli, manevi, yerel, egitim, ekonomik ve
toplumsal cinsiyet baglaminda gostergelere yer verildigi degerlendirilmistir. Béylece AK Parti’nin
her yastan, her meslek grubundan kadin ve erkek se¢menine ulagsmak istedigi ve iilkenin milli,
manevi degerlerine bagli bir parti oldugunu ve iilke ekonomisinin daha iyi olmasini referandumla
iligkilendirdigi, yerel nitelikli gorseller ile {ilkenin tiim sehirlerindeki se¢meni ayr1 ayr1 nemsedigi,
yiiksekdgrenimin parti i¢in 6nemli bir politika oldugu, kadin segmenin parti i¢in degerli oldugu
mesajlarinin verilmek istendigi degerlendirilmistir.
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In this study, 13 videos that were shared on YouTube official account of the AK Party during the
2017 April Referendum period with the titled as “Yes, With All My Heart” were analyzed with the
semiotic method. The signs were analyzed as national, moral, regional, education, economic and
gender. Thus, it was determined that Justice and Development Party wants to contact all women and
men voters from all ages and from all occupational groups, it is a loyal party to the country’s national
and moral values, it associates better economic situation of the country with the referendum and it
cares for all voters from all over the country individually with the regional visuals, AK Party gives
particular importance to higher education policies and value Turkish women voters.

1. Giris

kendini gdstermektedir. Onceleri yaziy1 temele alan yeni
medya iletisimi, sonralart gorsel ve isitsel unsurlar1 da bir

fletisimin giiniimiizde geldigi nokta, insanin ihtiyaclarina
gore dili ve dilin unsurlarimi sekillendirdigini rahatlikla
gostermektedir. Ozellikle dijitallesmenin, her alanda oldugu
gibi iletisim alaninda da hizli bir sekilde yer edinmesi,
iletisimin ¢esitliligini artirmaktadir. Bu ¢esitlilik en ¢ok da
internetin olanaklarindan yararlanan yeni medya araglarinda

araya getiren ortamlara doniigmiistiir. Boylece bireyler
kendini tanitma, ifade etme, begenilme, onaylanma, gevre
edinme, arkadas ¢evresini genigletme gibi ihtiyaglarini, yeni
medyanin sundugu olanaklarla tirettikleri iletilerle kargilama
yolunu se¢mektedirler. Bireylerin iletisime yonelik degisen
bakis acisi, siyaset kurumunun da onceledigi ve dikkate
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almak mecburiyetinde kaldig1 bir igerik {iretme yarigini da
beraberinde getirmistir. Son yillardaki se¢im
kampanyalarinda ortaya konan, 6zellikle internet araciligiyla
iretilen igeriklerde bu iletisim kaygisinin siyasete de
yansidigt rahatlikla gdzlenebilmektedir. Yeni medyanin
sundugu cesitli olanaklar ise siyaset yapan kurumlarin da
secmeniyle olan iletisimine yeni firsatlar saglamaktadir.
Gorselligin insanlar i¢in fazlasiyla deger buldugu giiniimiiz
diinyasinin farkinda olan siyasi kurumlar, gorsel ve isitsel
mesajlarin bir arada etkili sunuldugu siyasal iletisim igerikli
iriinler ireterek se¢menlerini etkilemek i¢in ¢aba
gostermektedir. Partilerin bu cabalariyla irettikleri siyasal
iletisim igerikli {rlinleri, geleneksel medya araglarinda
paylasildig1 gibi partilerin kurumsal yeni medya hesaplari
iizerinden de segmen kitleyle paylasilmaktadir. Ozellikle
yeni medyanin kalicilik, ulasilabilirlik, erisim ve kullanim
kolaylig1 gibi 6zellikleri sayesinde, secmen kitle paylasilan
bu igeriklere kolayca ulasarak istedigi tekrarda bu videolar1
izleyebilmektedir. Bu durum partilerin vermek istedikleri
mesajlarin etkisine olumlu katki saglamaktadir. Bu sebeple
calisma kapsaminda degerlendirilecek olan siyasal iletisim
igerikli videolarla AK Partinin segmenine vermek istedigi
mesajlarda hangi hususlart 6nceledigi arastirilmustir.

2. Siyasal iletisim

fletisim “anlamlarin  simgeler aracihigiyla karsilikli
paylasildig1 bir siire¢” olarak tanimlanmaktadir. Iletisimin
gerceklesmesi ise kaynak, ileti, kanal/arag¢ ve hedef
Ogelerinin varligina baglidir. Bu 6gelerden birinin eksikligi
iletisimin ger¢eklesmesini engellemektedir (Gokge, 2013:
41). Bu durum siyasal iletisim i¢in de gegerlidir. Siyasilerin
ve siyasi partilerin kaynak oldugu siyasal iletisim stirecinde,
iretilen  her mesaj ve igerik ileti  olarak
degerlendirilebilirken, bu siiregte gérev alan kaynak ya da
araglar ise genellikle kitle iletisim araclar1 ve son yillarda ise
yeni medya araglari olmaktadir. Hedef kitle ise ikna edilecek
ve etkilenecek olan segmen kitlesidir. Siyasal iletigim ile
ilgili bir¢ok tanimda ikna ve etki kavramlarinin kullanildig:
ifade edilmektedir (Kilig, 2013: 48). Ancak hem “siyasal”
hem de “iletisim” kavramlarinin genis kapsamli olmalar1
sebebiyle siyasal iletisim hakkinda tek bir tanimin yapilmasi
oldukca giictiir. Fakat Aziz (2011: 3) siyasal iletisim
kavramini: “Siyasal aktérlerin belli ideolojik amaglarini,
belli gruplara, kitlelere, iilkelere ya da bloklara kabul
ettirmek ve gerektiginde eyleme doniistiirmek, uygulamaya
koymak iizere c¢esitli iletisim tiir ve tekniklerini
kullanmalar:” seklinde yalin bir halde tanimlamaktadir.

McNair (2003: 4) ise siyasal iletisimde mesajin igerigine ve
amacina dikkat ¢ekmektedir. Bu sebeple siyasal iletisimi
ifade ederken, “siyaset lizerine amacli bir iletigim” tanimini
ortaya koymaktadir. Bu siyasal iletisim tanim1 kapsaminda
olanlar1 ise su sekilde siralamaktadir.

(i) Ozel hedeflere ulasmak amaciyla siyasetciler ve diger
politik aktorler tarafindan {istlenilen tiim iletigim
bigimleri.

(if) Siyasi aktorlere yonelik olarak segmenler ve gazete
kose yazarlar1 gibi siyasi olmayanlar tarafindan
yapilan iletigim.

(iii) Siyasi aktorler ve onlarin ¢aligmalar: hakkinda haber
raporlarinda, bagmakalelerde ve diger siyasi

tartismalarin oldugu medya ortamlarinda yer alan
iletisim.
Boylece siyasal iletisim siyasi kisi ve kurumlarca,

secmenlerce ve gesitli medya organlarinca gergeklestirilen
amacli bir iletisim olarak ifade edilebilir.

2.1. Medya ve Siyasal Iletisim

Kitle iletigimi {izerine yapilan ilk arastirmalarda toplumun
isleyisinde  kitle iletisiminin  hayatiyeti  {izerine
odaklanilmistir.  Berelson, Lazarsfeld, Hovland ve
cagdaslariin caligmalarina bakildiginda, siyasal
kampanyalarin  ve propagandanin insanlar {izerindeki
etkilerini arastirmaya yonelik oldugu goriilmektedir. Tiim bu
calismalarin ve digerlerinin ortak noktas1 medyanin
insanlar1, fikirleri ve mallar1 satmak amactyla nasil
kullanilabilecegi tizerineydi (Ruddock, 2001: 81-82).
Gliniimiizde ¢ok ¢esitli tanitim ve pazarlama yontemlerinin
uygulanabilmesine olanak tantyan yeni medya ortamlarinda
tiretilen igerikler siyasal kampanya ve propaganda amagl
olarak da kullanilmaktadir. Bu noktada yeni medya
ortamlarinda partiler ya da siyasilerin hedef kitleye bir nevi
arzini ya da pazarlamasin1 yapmak adina yeni medyanin
onemli kitle iletisim araglar1 arasinda sayilmaya baslandigi
ifade edilebilir.

Medyanin siyaset iizerindeki etkisine yonelik daha onceki
caligmalar, siyasal gazeteciligin esik bekciligi ve giindem
belirleme islevlerine ve medya etkileri {izerine odaklanmistir
(Lengauer vd., 2013). Bu noktada McCombs ve Shaw’in
belirttigi gibi kitlelerin ne hakkinda diislinecegini
belirlemede medyanin dnemli bir rolii oldugu bilinmektedir
Ancak yeni medya ile medyanin giindem belirlemesi farkl
bir boyut kazanmistir. Giiniimiizde yeni medya ortamlarinin
sundugu imkanlar sayesinde, bireyler ve kurumlar gibi
partiler ve siyasal aktorler sahip olduklar1 yeni medya
hesaplar1  tizerinden  kitleleri  kendileri  hakkinda
bilgilendirmek, Kitleler iizerinde izlenim olusturmak ve
algilar sekillendirmek amaciyla kendi irettikleri iceriklerle
paylasimlar yapabilmektedir. Yeni medyanin bu 6zelliginin
siyasi aktorler ve partilere, geleneksel medya organlarinin
siyasi adaylara ve partilere yonelik olarak uyguladiklari
filtrelemeler ve giindem belirleme giicline kars1 kismen bir
Ozgiirliik ve segmenle dogrudan iletisim kurabilme imkani
kazandirdig: ifade edilebilir. Ancak burada dikkat edilmesi
gereken Onemli bir husus, partinin ya da adaym kendi
mesajint dogrudan hedef kitleye ulastirirken paylasilan
icerikte yer alacak hususlarin nelere dikkat edilerek
belirlendigidir. Paylasilan igerikteki kiigiik bir hatanin ciddi
krizlere sebep olabilecegi ihtimalinden dolayi, yeni medyada
hedef kitleyle kurulacak iletisimde paylasilacak mesajin
cesitli boyutlarinda iretim, tasarim ve paylasimindan
sorumlu uzman bir ekibin varligi gerekli olmaktadir. Bu
gereklilik, siyasal iletisim yonetiminin sosyal medya boyutu
olarak ifade edilebilir.

Bu noktada Weimann ve Brosius’un (2016: 28), YouTube,
Facebook ve Twitter gibi cogu sosyal medya ortaminin hizli
olma ozellikleri sayesinde, geleneksel haber kaynaklarinin
glindemini etkileyebilecek yeterlilikte oldugunu belirten
ifadeleri dogrultusunda diigiiniildiiglinde, etkili kullanilan bir
yeni medyanin siyasal iletisimde oldukg¢a 6nemli bir arag
olabilecegi ifade edilebilir.
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Se¢menler karar vermek igin “siyasal bilgiye” gereksinim
duymaktadir. Se¢menin algisi sekillendirirken siyasi
partiler, adaylar, parti programlari, vaatler vb. bilgiler onemli
bir degere sahiptir. Segmenin gerek duydugu tiim bilgilerin
belirli bir yontem ve kapsam cergevesinde se¢menlere
aktarilmasi, siyasal iletisim yOnetiminin temel gorevleri
arasindadir. Se¢im kampanyalarmin planlanmasi, siyasal
reklamlar, halkla iligkiler, medya yonetimi, iletigim
stratejileri vb. bircok 6ge siyasal iletisim yonetimi arasinda
ifade edilmektedir. Tiim bunlar ise segmenin 6zgiir kanaatini
ve kararlarinin sekillenmesine destek olmaktadir (Ozkan,
2015: 7). Bu noktada sosyal medya ortamlarinda da hassas
bir siyasal iletisim yonetiminin gerekliligi s6z konusu
olmaktadir.

Rawnsley (2005: 177) ise internetin ve internet araglarinin
siyasal iletisimde kullanildiginda demokratiklesmeye katki
saglayacagina yonelik diisiincesini, Rheingold’in “Internetin
dogru anlasilip, kullanildiginda ve yeteri kadar hedef kitle
tarafindan iyi sekilde bilindiginde diger medya araclar1 ile
ayni demokratiklesme potansiyeline sahip olabilecegi”
gorisiinii paylasarak ifade etmektedir.

Siyasal kurumlar ve siyasiler giliniimiizde sadece seg¢im
donemlerinde degil, se¢im disi zamanlarda da hem yeni
segmenler kazanmak hem de mevcut segmenini korumak ve
destegini devam ettirmek igin gelencksel medyada siirekli
olarak varlik gdstermektedir. Yeni medyanin se¢menin
giinliik kullanim aligkanliklar1 arasinda yer almasiyla,
siyasiler bu yeni medya ortamint da kullanmaya baslamustir.
Bdylece yeni medya siyasilerin segmeniyle iletisime gectigi
yeni bir iletisim ortam1 olmakla birlikte, siyasilere segmenin
beklenti ve isteklerinden haberdar olma firsatim da
sunmaktadir.

Yeni medya ortamlarinda firsatlarla birlikte tehditler de
gelisebilir. Yeni medyanin bir kurgu araci olarak
kullanilabilmesi sayesinde, siyasi kisi ve kurumlar hakkinda
paylasilan i¢erikler olumlu ya da olumsuz imajin olugmasina
da sebep olabilir (Giirbiiz ve Aydin, 2017: 538). Bu nedenle
hem siyasiler hem de siyasi partiler yeni medya hesaplart
iizerinden olumlu imaj olusturmak amaciyla paylagimlarda
bulunurlar. Segmene iletilecek mesajin etkisi ise mesajin
sunumu ile dogrudan iliskilidir. Bu etki ise gorsel ve isitsel
mesajlarin birlikte sunuldugu yeni medya ortamlarinda
kolayca  gergeklesebilmektedir.  Ozellikle  YouTube
segmenlerle iletisim kurmak igin tercih edilen yeni medya
ortamlar1 arasinda onemli goriilmektedir.

2.2.  Teknoloji ve Siyasal iletisim

Siyasal iletisimde her ne kadar hala partilerin ve liderlerin
meydan mitinglerinde se¢gmenle bulugsmalart soylevin
etkisinin devam ettigini gosterse, tek basina yetersiz
kalmaktadir. Bu sebeple siyasi partiler medyanin, dzellikle
yeni medyanin sundugu firsatlarindan yararlanarak siyasal
iletisim baglaminda igerikler gelistirmektedir. Teknolojinin
firsatlariyla her gecen giin bigimsel yenilikler kazanan yeni
medyada siyasal iletisime yonelik {iretilecek iirtinlerde
zenginlesmektedir. Gorsel, isitsel ve yazili kaynaklarin bir
arada sunuldugu bu {iriinler de segcmenin ne kadar ¢ok duyu
organina mesaj gonderilirse, etki o kadar ¢cok olabilmektedir.
Bu anlamda, gorsellerin isitsel unsurlarla bir araya
getirilerek sunuldugu siyasal iletisim videolar: istenilen

etkinin olusturulmasinda en ¢ok bagvurulan siyasal iletisim
iirtinleri arasinda yer aldig1 ifade edilebilir.

Teknolojinin ve dijitallesmenin iletisime olan etkisi giin
gectikce artmaktadir. Bu durumun siyasal iletisimde de bir
doniistime sebep oldugu Lilleker tarafindan ifade
edilmektedir. Siyasal iletisimde yaganan bu doniisiimiin
eszamanli olarak birbiriyle baglantili “profesyonellesme,
medyatizasyon ve pazarlama” olarak isimlendirilen iig
stirecten gectigi ifade edilmektedir. Bu siireglerin, siyasal
iletisimcilerin stratejilerini ve taktiklerini sekillendirdigi ve
kamunun giiven, baghilik ve katilim diizeylerini temelden
etkiledigi  ileri  siirlilmektedir.  Siyasal  iletisimin
profesyonellestirilmesi, siyasetin kamuya ulagmak igin
iletisimin yeni bigim ve tarzlarma, yeni iletisim araglarina
adapte olma bicimini agiklar. Profesyonellesmenin medya
tarafindan  yonlendirildigi ve iletisimin  medyanin
bigimlerine adapte oldugu tartisiimaktadir. Internetin siyasal
iletisim i¢in birincil ara¢ olarak televizyona karst rekabet
ediyor olmasiyla kendimizi bugiin hipermedya c¢aginda
buluyoruz. Medyatizasyon ise siyasal iletisimcilerin
medyada haber yayin siiresinde yer alabilmek igin
gazetecilerin ve editdrlerin bigim diizenlerine ve ¢aligma
pratiklerine uyum saglamasi olarak ifade edilmektedir.
Siyasi pazarlama literatiirii alanindaki uzmanlar, politikanin,
mesajlarin ve sloganlarin ve iletisim araglarinin tasarimi
acisindan, pazar olarak giicii elinde bulunduran tiiketici veya
izleyici kitlesinin oldugunu 6ne siirmektedir. Pazarlama ise
kamunun ve siyaset tiiketicisinin (se¢gmenin) taleplerine
uyum saglamak olarak ifade edilmektedir (Lilleker, 2014:
19).

Siyasal iletisimde internetin kullanilmas siyasilere ve siyasi
kurumlara o6zgiirlik, hizlilik, kolaylik ve diger iletisim
kanallar1 ile etkilesim seklinde olumlu 6zellikleriyle yeni
olanaklar saglamaktadir. Zaman ve mekan sinirlamasi
olmadan  verilmek  istenen  mesajlar  medyanin
smirlandirmasina takilmadan ve carpitilmadan
verilebilmekte, diger medya araclarina gore mesajlarin
iceriginde kolayca ve hizlica giincelleme yapilabilmekte ve
mesajlar daha hizli paylasilabilmektedir. Ayrica internet ve
yeni medya ortamlarinda siyasal aktorlerin ve kurumlarin
daha onceleri iirettikleri yiiz yiize, yazili, sozlii ya da gorsel
tim medyada paylasilmis olan siyasal iceriklerin tekrar
iretilmesi ve yayginlastirilmasi imkani vardir (Aziz, 2011:
69-70). Ozellikle sosyal medya liderlerin kamuoyunu
etkileme ve ikna etmede Onemli bir siyasal iletisim araci
olarak kullanilmaktadir (Sayar ve Dugan, 2017: 311).

Dogru kullanildig1 takdirde, internetin ¢ok fazla goriiniirliik
saglayabilecegi, katilimi tesvik edebilecegi ve uzlagsma
olusturmaya katkida bulunabilecegi, bdylece bir tarafin veya
adayin aldig1 oy sayisini arttirabilecegi ifade edilmektedir
(Giansante, 2015: 9).

Cogunlukla dogrudan oldugu ifade edilen ¢evrimici siyasal
iletisimin aracilik yapabilecegi ya da kendi iginde araci
olabilecegi ifade edilmektedir. Ornegin, bir parti bir video
olusturarak onu YouTube hesabina yiikleyebilir ve bu
videoya insanlar yorum yapabilir ya da videoyu
paylasabilirler. Cevrimigi tiikketim igin iiretilen bu videolar
ana haber biiltenlerinde yer alip, gazeteciler tarafindan
yorumlanabilecegi gibi, cevrimi¢i kullanicilar tarafindan
¢okca destek gorebilir ya da siddetli sekilde olumsuz karsilik
da bulabilir (Lilleker, 2014: 38). Bu baglamda YouTube
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lizerinde paylasilan siyasal iletisim videolarinin oldukga
o6nemli oldugu ifade edilebilir. Ancak paylasilan videolarin
secmen Kkitle iizerinde olumlu etkilerinin olabilecegi gibi,
muhaliflerin de sert yorumlar1 ya da videolar:t muhalif olmak
adina cesitli amaclarla internet ortaminda yayabilecekleri
unutulmamalidir.

3. Yontem

Cevrimigi iletisim bireylerin, kurumlarin ve sirketlerin
etkilesimini goriiniir kilar ve bu goériinenler kendi basina veri
olarak deger bulur. Cevrimigi verilerle ¢alismak biiylik bir
zorluk olarak algilanmaktadir: “Sosyal medya metodolojileri
cevrimi¢i medyay1 analiz etmeye hazir degildir. Cevrimici
medya izerinde calisilacaksa yeni ya da degisiklige
ugratilmis yontemler gereklidir (Keyling ve Jiinger, 2016:
183). Bu sebeple goriinene odaklanan bir yontem olarak bu
calismada gostergebilim kullanilarak c¢evrimici ortamda
paylasilan videolarmn degerlendirilmesi amacglanmstir.
Cilinki siyasal kampanyalar hakkinda yapilan arastirmalarda
kampanya boyunca siyasi kurum ve kisiler tarafindan siyasal
iletisim amagli iretilen gorseller ayri bir gézle incelenmekte
ve gostergebilimsel olarak ¢oziimlenmektedir (Karakog ve
Taydas, 2016: 253).

Gostergebilimin temel ilgi odagimi gostergeler olusturur.
Gostergelerin ve bunlarin ¢aligma bigimlerinin arastirilmasi
gostergebilim olarak isimlendirilir. Gostergebilimde
okunacak yani yorumlanacak olan metinde (bir resim, bir
fotograf vb.) okuyucunun rolii olduk¢a Snemlidir. Ciinkii
metnin anlamlandirilmasinda okurun kendi deneyimlerinin,
tutumlarmin ve duygularinin dogrudan katkisi vardir. Bir
gosterge, kendi diginda baska bir seye gondermede bulunan,
duyularla kavranabilir fiziksel bir seydir ve kullanicilar
tarafindan bir gosterge olarak kabul gérmesi ise o seyin bir
gosterge olarak var olmasim saglar (Fiske, 2017: 122-123).
Gosteren ve gosterilen olmak tdizere iki elemanin
toplamindan gosterge olusmaktadir. Gosteren imgeler
toplulugu olarak ifade edilebilir. Gosteren kapsaminda
degerlendirilen imgelerin ardindaki anlam ve kavramlar
kiimesi gosterilene isaret etmektedir (Ertan ve Sancarct,
2017: 32-34).

Bu calismada da incelenen gorseller gosterge, gosteren ve
gosterilen boyutunda ele alinacaktir. Caligmada incelenen
videolara AK Parti’nin kurumsal YouTube hesabi iizerinden
ulagilmigtir (www.youtube.com/akparti). Incelenen
videolarin se¢iminde nitel arastirmalarda tercih edilen
amagh oOrnekleme yontemi kullanilmuistir (Islamoglu ve
Alniagik, 2014: 212). Nitel aragtirmalarda 6rneklemin
“temsil edicilik” o6zelligi yerine “6zglnligii” Onemli
goriilmektedir. Bu sebeple nitel arastirmalarda 6zgiinliigi
artirmak i¢in amagli ve kontrollii 6rnekleme teknikleri daha
cok tercih edilmektedir (Yesil, 2014: 64). Bu ¢alisma igin
secilen videolar “tiim kalbimle evet” basliginda YouTube
iizerinden paylasilan 13 video ile sinirlandirilmastir.

Bu ¢alisma kapsaminda cevap aranacak arastirma sorulari ise
asagida sekildedir.

(i) AK Parti videolarla hangi se¢gmen kitlesine ulagsmak
istemektedir?

(i) AK Parti'nin videolarda kullandigi sloganlar ile
gorseller uyumlu mudur?

(ili) AK Parti videolarda milli niteliklere yer vermis
midir?

(iv) AK Parti videolarda manevi nitelikli gorsellere yer
vermig midir?

(v) AK Parti videolarda yerel nitelikli gorsellere yer
vermis midir?

(vi) AK Parti videolarda egitim nitelikli gorsellere yer
vermis midir?

(vii) AK Parti videolarda ekonomik nitelikli gorsellere yer
vermis midir?

(viii) AK Parti videolarda toplumsal cinsiyet baglaminda
gorsellere yer vermis midir?

4. Bulgular ve Yorum

Bu calisma kapsaminda Adalet ve Kalkinma Partisi’nin
YouTube hesabinda yayinladigt “Tiim Kalbimle Evet” isimli
13 videosu degerlendirilmigtir. Arastirmanin  sorulari
videolardaki gorsellere gore yanitlanmaya c¢aligilmistir. Bu
anlamda aragtirma sorularina yanit aranirken Tiirkiye nin
2017 yilindaki ekonomik, sosyal, kiiltiirel ve politik arka
plan1 ise g6z oniinde bulundurularak gorsellerin vermek
istedigi mesajlar gosteren — gosterilen iligkisi ile
incelenmistir. Bu c¢alismada incelenen veriler 15 Temmuz
2016 Darbe Girisiminin neticesinde geligen siirecte anayasa
degisikligine yonelik alinan halk oylamasi kararmin
ardindan siyasi kurumlar tarafindan {iretilen siyasal iletisim
videolarmin igerigini incelemesi bakimindan Onemli
goriilmektedir. Cilinkii 15 Temmuz 2016 Darbe Girigimi ile
Tirk milletinin her ferdi milli bir birliktelik igerisinde
darbeye karsi birlesmis ve direnmistir. Halkin bu birlikteligi
siyaset kurumlarinin da segim stratejilerine nasil yansidigi
sorusunu sordurmustur.

Yasanan Darbe Girisimi siirecinde milletin  manevi
birlikteligi de oldukga dikkat ¢ekmistir. Darbe girisiminin
oldugu saatlerde Diyanet Isleri Bagkanliginca tiim
camilerden salalarin okutulmasi, halkin kendi imkan ve
araglariyla organize olarak, ozellikle saldirilarin oldugu
semtlere giderek tiim silahli darbecilere kars1 gosterdikleri
direnis ve daha sonraki giinlerde halkin meydanlarda dualar
etmeleri halkin bdylesi bir darbe girisimine karsi olan
manevi yoniinii géstermektedir denilebilir. Halkin direnisi
kentten koye kadar Tirkiye’nin tim yerlesim yerlerinde
yasayan yurttaglarca giinlerce tutulan nébetlere de
yansimistir.

Darbeler ve darbe girisimleri iilkelerin ekonomisinde biiyiik
kriz olusturdugu da genel kabul goéren bir durumdur. 15
Temmuz darbe Girigiminden sonra da ekonomi alaninda
darbe girisiminin etkileri olmustur. Bu duruma ¢aligmasinda
dikkat ¢eken Karag6l (2016: 50), kredi derecelendirme
kuruluslar1 tarafindan verilen notlarin disiiriilmesini ve
doviz kurunun yiikselmesini darbe girisiminin ekonomik
maliyetleri arasinda siralamaktadir. Bu referandum
kampanyasinda 15 Temmuz Darbe Girisimi ardindan olugan
sonuclar siyasi partilerce gelistirilecek olan siyasal iletigim
diline etki etmistir. Bu sonuglardan bazilarimi Alkan (2016:
267) 15 Temmuz Darbe Girisiminin sonuglar1 {izerine
yaptig1 calismada, “Devietin ve her kesimden siyasetin
devsirmeci anlayis ve mekanizmalart terk etmeleridir. Firsat
esitligine dayanan ve liyakati esas alan bir kamu hizmeti
anlayisimin yapilandrilmast bu agidan onem tasimaktadir.
Egitim sisteminin firsat esitligini hayata gegirecek sekilde
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yeniden ele alinmasi, yalmizca halka giivenilmesi ve
patronaja dayali tim yollarin tikanmasi zorunlulugu 15
Temmuz'un  en  onemli  sonuclarindan  biridir.”
degerlendirmesinde bulunmustur.

Bu yoniiyle diisiiniildiigiinde 15 Temmuz Darbe Girigimi
sonrasinda ortaya ¢ikan bir referandum siirecinde, siyasi
kurumlar halkin destegini alabilmek i¢in siyaset, ekonomi,
kiiltiir ve sosyal tiim alanlarda tiim kesimleri kucaklayici net
bir iletisim dilini gergeklestirmeleri zorunlulugu ortaya
cikmistir. Ayrica siyasi kurumlarin halk ile arada engel
olabilecek her bir kurum ve kiginin ortadan kaldirilmasi
hususunda gerekli projeleri olusturmasi ve agik bir siyasal
iletisim diliyle bunlar1 anlatmasim gerekli kilmustir. Iste
boylesi bir arka planin oldugu ortamda ortaya konan siyasal
iletisim videolarinda halkla kurulmak istenen iletisimde
hangi unsurlarin dikkate alindi§inin incelenmesi bu
calismada degerli goriilmiistiir.

Bu anlamda referandum kampanyast doneminde siyasi
partilerin se¢men kitlesine yonelik {irettigi siyasal iletisim
mesajlarinda milli, manevi, yerel, egitim, ekonomik ve
toplumsal cinsiyet baglaminda hangi igeriklerin tretildigi
bilimsel merak konusu olmustur. AK Parti 6zelinde halka
verilmek istenen mesajlarin  videolardaki  gorseller
araciligiyla nasil  bigimlendirildigi  degerlendirilmeye
calisilmustir.

Tiim partiler i¢cin se¢gmen kitlenin her birinin degerli oldugu
ve bunu gostermek isteyen siyasi partilerin mesajlarinda
bunu gosteren unsurlara yer verdigi bilinmektedir. incelenen
videolardaki gorsellerde kadin, erkek, yasli, geng, ¢ocuk,
kentli, koylii, ¢alisan, calismayan halkin her kesiminden
bireylerin gorsellerde yer aldigi degerlendirilmistir. Bu
bakimdan AK Parti’nin cinsiyet ayrimi yapmadan hemen her
yastan ve ¢esitli meslek gurubundan, Tiirkiye’nin farkli
sehirlerinden tim segmene ulagmak istedigi
degerlendirilmistir.

AK Parti’nin videolarda kullandig1 gorseller ile sloganlarin
uyumlu olup olmadigina yoénelik incelemenin bulgulart
Tablo 1’de gosterilmektedir.

Tablo 1. Gorsel ve Slogan Uyumu

Gorsel Slogan

Yasgl vatandaglar Torunlarim igin evet

“Gii¢li ekonomi, biiyiik
Tiirkiye i¢in”

“Daha ¢ok is i¢in”

“Daha ¢ok yatirim i¢in”
“Ekonominin bilyiimesi i¢in”

Esnaf ve sanayi ¢aliganlari

“Milletimiz igin”
“Bayragimiz igin”
“Sehitlerimiz i¢in”
“Tarihimiz i¢in”

Tiirk bayrag:

Tablo 1 incelendiginde, kullanilan bazi sloganlar ile
gorsellerin uyum igerisinde tasarlandigi ve boyle bir tasarim
ile segmenin etkilenmek istendigi ifade edilebilir. Ancak
videolardaki tiim gorsellerin sloganlarla uyumlu olarak
tasarlanmasi1 videolar ile amaglanan siyasal iletisimin
etkisini artirabilirdi.

Bu c¢aligmada smiflandirilmaya tabi tutulan gorseller
yorumlanirken her bir gorsel ayr1 ayr1 degil genel anlamda

verilmek istenen ortak
degerlendirilmistir.

mesajlar baglaminda

o Milli nitelikli gorseller

Sekil 1. Videolarda Yer Verilen Milli Nitelikler

Gosterge: 2017 Referandumu AK Parti “Tim Kalbimle
Evet” YouTube Videolar1 Gorselleri

Gosterenler: Tiirk bayragi, Milli degerlerle 6zdeslesen
kiyafetler, yapilar ve unsurlar, kadin erkek, genc¢ yash
bireyler.

Gosterilenler: Incelenen gorsellerde Tiirk bayragina siklikla
yer verilmesi, bayragin tilkenin tiim bireylerini birlestirici
olan ozelligini ifade etmektedir. Yasl bireylerin varligi
Tiirkiye Cumbhuriyetinin koklerinin tarihteki derinliklerine,
geng bireylerin varligi geng ve giiglii bir devlet kavramina
¢agrisim yapmaktadir. Kadmlarin temsili diigiiniildigiinde;
Bandirma Vapuru 6niinde yer verilen kadinin Cumhuriyetin
temellerinde ve Istiklal miicadelesinin kazanmilmasinda
kurucu unsur olarak kadinin 6énemli bir roli ve yeri oldugu
mesaj1 verilmektedir. Anitkabir dniinde geng bir kadinla da
Tirkiye Cumhuriyetinin kurucusu olarak Mustafa Kemal
Atatiirk’iin bu topraklart Tiirklere tekrar yurt yapan kurucu
devlet bagkami ozelligi vurgulanmistir. Kuva-yi Milliye
kiyafetli yasli bir erkek gorseliyle, gorselin tagidigi anlam ile
O6zdes olarak birlik ve beraberlik kavramlar1 {izerinden
se¢cmene mesaj verilmistir. Mehteran gorseliyle, AK Partinin
gelenek ve goreneklerine bagli ve mehteranin akla getirdigi
davul, bayrak ve tug ile de milli hakimiyet ve bagimsizlik
kavramlarina 6nem veren bir parti oldugu mesaj1 verilmistir.

o Manevi nitelikli gorseller

Sekil 2. Videolarda Yer Verilen Manevi Nitelikler

Gosterge: 2017 Referandumu AK Parti “Tim Kalbimle
Evet” YouTube Videolar1 Gorselleri

Gosterenler: Yaslt kadin ve erkekler, baba ve kizi, geng
kadin ve erkekler, aile kavramina ¢agrisim yapan unsurlar,
manevi anlam tastyan yapilar, manevi c¢agrisimlar yapan
beden dili unsurlart.
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Gosterilenler: Paylasilan gorsellerden AK Partinin toplumun
temel yapisi olan aileye, yaslilara ve genglere deger veren bir
parti oldugu mesaj1 verilmistir. Ayrica yaslilarin videolarda
kullandiklar1 “Torunlarim igin Evet” slogani ile yetiskinlerin
verecekleri oyun manevi degerine dikkat ¢ekilerek,
secmenin sandiga gitmesinin neden 6nemli oldugu mesaji
verilmistir. Bir camiinin 6niinde kapali bir kadinin ellerini
acarak “birlik i¢in, dirlik i¢in” sloganini kullanmasi ve
Mevlana Tiirbesi 6niinde geng bir kadmin ellerini kalbine
birlestirerek Hz. Mevlana’nin hosgoriisii ile herkese olan
“gel” c¢agrisint hatirlatmast  bakimindan AK  Partinin
toplumun tiim kesimleriyle biitiinlesik bir parti olmak
istedigi mesaj1 verilmistir.

o Yerel nitelikli gorseller

Sekil 3. Videolarda Yer Verilen Yerel Nitelikler

Gosterge: 2017 Referandumu AK Parti “Tim Kalbimle
Evet” YouTube Videolar: Gorselleri

Gosterenler: Kentle 6zdeslesen tarihi dokular, anit heykeller,
kopriiler, dini yapilar, kiiltiirel kiyafetler, tarim {irtinleri,
yasli, geng, kadin ve erkek bireyler.

Gosterilenler: Incelenen videolarda Tiirkiye’deki tiim
kentlerin isimlerine ve o kentlerin bazilarinin 6n plana ¢ikan
yerel Ozelliklerine yer verilmistir. Boylece AK Parti
Tiirkiye’nin tiim kentlerindeki se¢menine ayri ayri deger
verdigi mesajimni vermistir. Gorsellerde yer verilen farkli
yerel kiyafetlerle, AK Parti farkliliklar1 zenginlik gordigii
mesajint vermistir. Bereket, bolluk ve barisin simgelerinden
olan incir heykeli 6niinde geng bir kadin gorseli iizerinden,
AK Parti barisa ve ekonomik kalkinmaya yonelik bir mesaj
vermistir. Sanliurfa Balikligél gorseliyle, Anadolu’nun tim
bolgelerinin tarihte oldugu gibi gliniimiizde 6nemli yerlesim
yerleri arasindaki oldugu ve her bir yerel unsurun degerli
goriildiigii mesaji se¢mene verilmistir. Rizeli kadinlarin
temsil edildigi gorsellerle Karadeniz’in heyecanlt ve neseli
insanina bir ¢agrisim yapildigt ve AK Partinin de
vatandagindaki  bu  duygusal  ozellikleri  partisiyle
Ozdeslestirdigi mesaji verilmistir. Bing6l’deki ¢oban ve
Kastamonu’daki sarimsaklarin yer aldigi gorselle iiretime
kiiciik biiyilk katki saglayan tiim kentlerin iilke
kalkinmasindaki yerinin parti i¢in degerli oldugu mesaji
verilmigtir.

o Egitim nitelikli gérseller

Sekil 4. Videolarda Yer Verilen Egitim Nitelikleri
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Gosterge: 2017 Referandumu AK Parti “Tim Kalbimle
Evet” YouTube Videolar1 Gorselleri

Gosterenler: Universite kampiis girislerinde tebessiim eden
kadin ve erkek iiniversiteli 6grenciler.

Gosterilenler: Universite kampiislerinin 6niinde genglerin
bulundugu gorseller ile AK Parti’nin yiiksek6grenimin ve
bilimin énemine deger verdigi mesaji1 verilmistir. Ozellikle
bu gorsellerle geng segmene mesaj verilmistir. Ayrica egitim
gorsellerinde ¢ogunlukla kadin 6grencilerin tercih edilmis
olmasi, AK Partinin, kadmlarm yiiksekdgrenim gorerek
toplumsal hayatin her alaninda daha etkin olmasin isteyen
bir parti oldugu mesaji verilmistir. Yiiksekdogrenim hayati
Ozgilirlik ve sosyal c¢evre c¢agrisimlari bakimindan
degerlendirildiginde, AK Parti’nin genglerin 6zellikle kadin
ogrencilerin  yliksekogrenimle daha  6zgir  bireyler
olabilmelerini ve sosyal hayatin i¢inde daha ¢ok yer
alabilmelerine 6nem verdigi mesaj1 verilmistir. Gorsellerde
Anadolu’daki iniversitelerin  yer almasi ise artik
Anadolu’daki tiniversitelerinde Istanbul, Izmir ve Ankara
gibi sehirlerdeki {iniversitelerle rekabet edebilen kalitenin
oldugu mesaj1 verilmistir.

o FEkonomik nitelikli gorseller

Sekil 5. Videolarda Yer Verilen Ekonomik Nitelikler

Gosterge: 2017 Referandumu AK Parti “Tiim Kalbimle
Evet” YouTube Videolar: Gorselleri

Gosterenler: Tarim, hayvancilik, gida ve diger meslek
gruplarindan ¢alisan erkek bireyler.

Gosterilenler: Bu gostergede 6zellikle kiigiik 6lgekli esnafin
temsil edildigi gorseller ele alimmistir. Asagida Sekil 6°da
paylasilan gorsellerde ise sanayi sektoriinde ¢alisanlar ele
almacaktir. Videolarda oldukca sik yer verilen ekonomik
gorsellerle, AK Partinin referandumda se¢gmenden oy
isterken partinin simdiye kadar ortaya koydugu ekonomi
politikalarin1  hatirlatma  arayisiin  yansimasit  olarak
degerlendirilmistir. Gorsellerde yer alan farkli sektdrlerden
esnafin: “Biiyiik Tiirkiye i¢in”; “Gili¢li ekonomi, biiylik
Tiirkiye i¢in”; “Daha ¢ok is i¢in”; “Gii¢lii bir Tiirkiye i¢in”;
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sloganlarini kullanmalari, AK Partinin esnafinin destekgisi
bir parti oldugu mesajini segmene vermistir. Boylece AK
Parti esnaf segmenin verecekleri oylarin yoniinii etkilemek
istemistir.

Sekil 6. Videolarda Yer Verilen Ekonomik Nitelikler
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Gosterge: 2017 Referandumu AK Parti “Tiim Kalbimle
Evet” YouTube Videolar1 Gorselleri

Gosterenler: Sanayi sektoriiniin ¢esitli alanlarinda ¢aligan
erkek bireyler ve calisma hayatinda temsil edilen yasli ve
geng kadinlar.

Gosterilenler: Sekil 6’da incelenen gorseller daha ¢ok sanayi
calisanlarini kapsamaktadir. AK Parti, “Daha Cok Yatirim”;
“Ekonominin Biiyiimesi I¢in”; “Gelisen Tiirkiye I¢in”;
“Uretimde istikrar i¢in” sloganlarmni kuran sanayi ¢aliganlar
iizerinden, sanayi {iretimine yonelik parti politikalar1 ve
yatirimlart hakkinda se¢gmenine mesaj vermek istemistir.
Ayrica ¢alisma hayatinda kadinin  varhigini  temsili
bakimindan da kadin hekim ve hali dokuyan Tiirk kadina
gorsellerde yer verilmistir. Boylece AK Parti caligma
hayatinin her alaninda kadinin varligin1 6nemsedigi mesajt
vermistir.

o Toplumsal cinsiyet nitelikli gérseller

Sekil 7. Videolarda Yer Verilen Toplumsal Cinsiyet Nitelikleri
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Gosterge: 2017 Referandumu AK Parti “Tiim Kalbimle
Evet” YouTube Videolar1 Gorselleri

Gosterenler: Tarimda calisan, egitim goren, is hayatinin
icinde, aile kurumunda, kentte ve kdyde yasayan geng ve
yasl kadin bireyler.

Gosterilenler: Toplumsal cinsiyet baglaminda
degerlendirilen gorsellerde, AK Partinin toplumun her
kesiminden kadin1 hem aile hem de ¢aligma hayatinda ki rolii
ile kadmlar1 degerli gordiigii mesajim1 vermistir. Tiirk
kadininin kirsalda da kentte de tarimdan egitim ortamlarina
kadar ig hayatinin herhangi bir sektdriinde, bir anne, bir
hekim, bir 6gretmen veya bir is kadini olarak her yerde var
oldugu gosterilmek istenmistir. Kadinin Tiirk toplumunda
erkekten farkli olmadig, erkegin yapacagi tiim is alanlarinda
da kadinin siiphesiz varlik gosterebilecegi ve gosterdigi ifade
edilmistir. Boylece AK Parti kadin1 ¢alisan ve iireten bir

birey olarak {ilkenin ekonomik kalkinmasinda Onemli
gordiigli mesajini vermistir.

5. Sonuc¢

Sonu¢ olarak AK Parti kurumsal YouTube hesabin
kullanarak, se¢gmen kitlenin duymasini, g6rmesini ve
hissetmesini istedigi mesajlar1 siyasal iletisim amagli olarak
rettigi videolar lizerinden vermek istemistir. Bu noktada
YouTube’un siyasal iletisim araci olarak AK Parti tarafindan
kullanildigi ve YouTube’un bir siyasal iletisim ortam
oldugu ifade edilebilir. Glinlimiiziin 6nemli bir gergegi
haline gelen yeni medya ortamlarmin sundugu firsatlarla,
siyasal partilerin se¢gmeniyle iletisim kurmasinda oldukca
onemli gorildiigii ve Tiirk siyasetinin 2017 Referandum
stirecinde iletisim amacli yeni medyadan yararlandigi bu
caligmanin sonuglarindan biridir.

Genel olarak c¢aligma sonuglart videolardaki gorseller
baglaminda degerlendirildiginde, AK Partinin tiim se¢gmen
kitlesini hedef alan gorselleri videolarda kullandigi, gorseller
ile sloganlarin bazilarinin  uyum igerisinde oldugu,
videolarda milli, manevi, yerel, egitim, eckonomik ve
toplumsal cinsiyet baglaminda niteliklerin goérsellerde yer
verildigi degerlendirilmistir. AK Parti Tirk milletinin her
ferdinde ortak anlamlara sahip olan milli nitelikli
simgelerden bazilarina gorsellerde yer vermistir. Boylece
AK Parti’nin milli bir bilince sahip parti oldugu mesajt
verilmistir. Manevi igerikli gorseller ile aile kurumunun,
yaslilarin, ¢cocuklarin ve inanglarin parti i¢in énemli oldugu
mesaj1 verilmigtir. Yerel nitelikli gorsellerle, tiim kentlerdeki
se¢menini tanityan ve her bir kente ve segmeni degerli
gordiigli mesaji1 verilmistir. Egitim gorsellerinde 6zellikle
kadin 6grencilere yer verilmistir. Boylece AK Partinin kadin
secmenlerine Ozellikle deger verdigi mesaji verilmistir.
Videolarda ekonomik nitelikli gérsellere oldukga yogun yer
verilmistir. Boylece AK Parti’nin iilke ekonomisine ve
ekonomiye katki saglayan tim unsurlara deger verdigi
mesaj1 verilmistir. Gorsellerde kadm kimligi de bilingli
olarak temsil edilmistir. Boylece kadin se¢meni degerli
goriildiigii mesaj1 verilmistir.

Ozetle, videolarda Tiirk bayraginin yer verildigi gorsellerin
oldukca ¢ok tercih edilmesi ve parti bayraklarinin
gorsellerde yer almayisi, 15 Temmuz Darbe Girisimi ve
sonrasindaki siirecte Tiirkiye vatandaslarina yonelik daha
genis kapsamli bir iletisim dilinin gelistirilmek istendigi
ifade edilebilir. Manevi igerikli olarak degerlendirilen
gorseller incelendiginde, “birlik igin, dirlik i¢in” sloganini
pekistirmek amaciyla diger inanglara sahip vatandaslarin da
parti icin Onemli goriildiigiinin bir ifadesi olarak, o
inanglarin inang merkezlerine ait gorsellere de yer
verilebilirdi. Incelenen videolarda her kentin isminin yer
verildigi gorseller tiretilmistir. Ancak {iretilen gorsellerde o
kentlere ait kentle 6zdeslesen yerel unsurlarin yeteri kadar
gorsellerde islenemedigi ifade edilmelidir. Se¢menini
etkilemesi bakimindan kentle 6zdes olan unsurlarin
gorsellerinin videolarda yer verilmesi daha etkili olabilirdi.
Ayrica 15 Temmuz Darbe Girisiminden sonra her kentin
kent meydanlarinda Tiirk halkinin giinlerce siiren meydan
nobetleri de videolarda islenebilirdi. Referandumun
yapildig1 siire¢ diisiiniildiigiinde, 15 Darbe Girisiminden
etkilenen bir ekonominin oldugu g¢esitli arastirmacilarla
ortaya konmustur. Boyle bir ortamda yiiriitiilen referandum
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kampanyasinda {iretilen ve bu ¢aligmada degerlendirilen
videolarda ekonomik unsurlar dikkatli bir sekilde videolarda
islenmistir.  Ancak toplumsal cinsiyet baglaminda
aragtirmaci tarafindan degerlendirilen gorsellerin se¢gmene
verilmek istenen mesajlar baglaminda tam ve net olarak bir
iletisim dilinin kurgulanamadigi ifade edilmelidir. Kadinin
parti i¢in degerli oldugu kadin vatandaslarin temsil edildigi
gorsellerle igslenmeye caligilsa da daha kapsamli gorsellere
yer verilmeyisi bir eksiklik olarak degerlendirilmistir.

fleride yapilacak ¢aligmalar icin, farkli arastirmacilar
tarafindan incelenecek olan siyasal iletisim videolarinda
tiretilen sloganlarin sdylem analizi ile degerlendirilmesi bu
calismanin ortaya koydugu bulgulara farkli bir bakis agisi
getirmesi bakimindan degerli olacaktir. Ayrica bu
calismadan elde edilen bulgular diger partiler hakkinda
yapilacak ¢aligmalarla da karsilastirilabilir.
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