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Özet: Uluslararasý rekabet gücünün artan öneminden hareketle çalýþmanýn amacý; Türkiye'nin en 
önemli hedef pazarý konumunda bulunan AB (15) pazarýnda, Türk Endüstrileri'nin rekabet gücü 
düzeylerini belirlemektir. Çalýþmada Ýhracat Benzerlik Endeksi, Balassa Endeksi ve Vollrath 
Endeksi kullanýlmýþtýr. Ulaþýlan sonuçlar itibariyle Türkiye'nin AB (15) Pazarý'ndaki en yakýn 
rakipleri; Polonya, Romanya, Portekiz, Çin, Hindistan, Endonezya, Ýtalya, Tayland, Slovenya, Fas 
ve Ýsrail'dir. Bu ülkelerle karþýlaþtýrmalý olarak yapýlan rekabet gücü analizine göre ise Türkiye, 
Emek Yoðun ve Hammadde Yoðun endüstrilerde rekabet gücüne sahiptir. Bununla birlikte, 
Türkiye'nin özellikle Sermaye Yoðun, az da olsa Kolay ve Zor Taklit Edilebilen Araþtýrma Yönlü 
bazý endüstrilerde rekabet gücü potansiyelinin de bulunduðu görülmektedir.  Ayrýca, çalýþmada 
Türkiye'nin AB dýþýnda yer alan rakiplerine karþý daha yüksek rekabet gücüne sahip olduðu 
belirlenmiþtir.
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Examination of Competitive Power Levels of Turkish Industries In 
European Union (15) Market Within The Theory of Comparative 

Advantages: 1995 – 2007

Abstract: Starting from the point of increased importance of international competitiveness, the 
aim of the study is; to determine the competitiveness levels of Turkish industries in EU (15) 
market, which is the most important target market for Turkey. In this study, Export Similarity 
Index, Balassa's Index and Vollrath's Index are used. According to the results, Turkey's rival 
countries are Poland, Romania, Portugal, China, India, Indonezia, Italy, Tayland, Slovenia, 
Morocco and Israil in European Union (15) Market. According to analyze of comparison with 
competitor countries, Türkey has competitive power at the Labor-intensive goods and Raw 
material-intensive goods. However it has been seen that some of easily and difficultly imitable-
research oriented industries, particularly capital intensive industries, have potential of competitive 
power. Furthermore, It is founded that Turkey has higher competitive power against rival countries 
which except from European Union.
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GÝRÝÞ
Geliþmiþ ya da geliþmekte olan ülkeler açýsýndan ticaretin nedenlerini açýklayan 
farklý teorilerin farklý yaklaþýmlarý olmasýna raðmen, teorilerdeki ortak 
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noktalarýn en önemlilerinden biride dýþ ticaretin her iki taraf açýsýndan da kazanç 
saðlayacaðýný ileri süren görüþüdür. Dolayýsýyla, dýþ ticaretin geliþtirilmesi 
mutlak artý deðerin elde edilmesinde karþýlaþýlan kýsýtlamalarý kaldýrmak ve 
göreli artý deðere ulaþmak için gerekli olmuþtur. Daha açýk ifadesiyle, ihracat 
üretken sermayenin üretim tabanýný geniþleterek iþbölümünün daha ileri 
aþamalara getirilmesini saðlamakta, ithalat ise dolaþýmda olan deðiþmez 
sermayenin ve iþgücünün deðerini düþürerek artý deðer oraný yükseltilmektedir. 
Böylelikle, dýþ pazarlar veya dýþ ticaretin mutlak ve göreli artý deðer oranlarýnýn 
yükselmesini saðladýðý, dolayýsýyla sermaye birikimini hýzlandýrdýðý 
saptanmaktadýr (Sönmez, 1998, 27).

Ancak dýþ ticaretten elde edilecek kazanýmlarýn maksimizasyonu ticaretin 
önündeki tüm engellerin minimizasyonundan geçmektedir. Diðer ifadesiyle, 
ülkeler ticaretin önündeki engelleri kaldýrma yönünde serbest ticaret 
politikalarýný azami ölçüde uygulamaya koymak zorundadýrlar. Bu baðlamda da 
dünya ekonomisinde uluslararasý ticareti serbestleþtirme konusunda temelde iki 
yaklaþýmýn geliþtiði gözlenmektedir. Bunlar; uluslararasý ya da küresel 
yaklaþým ile bölgesel yaklaþýmlardýr. Uluslararasý yaklaþým GATT-WTO 
gözetiminde düzenlenen uluslararasý konferanslar yoluyla, dünya ticaretinde 
uygulanan tarife ve tarife dýþý kýsýtlamalarýn kaldýrýlmasýna yöneliktir. (Karluk, 
2002, 225). Buna karþýlýk bölgesel yaklaþýmýn kapsamý ise, belirli bir grup ülke 
ile sýnýrlýdýr. Burada çoðunlukla ayný coðrafi bölgede yer alan ülkeler arasýndaki 
dýþ ticaretin önündeki engeller kaldýrýlarak ticaret serbestisi saðlanan belirli bir 
grup oluþturulmaya çalýþýlýr (Seyidoðlu,2003, 204). 

Aslýnda, küreselleþme ve bölgeselleþme eðilimlerinin temelinde ortak olarak 
ihracata dayalý bir ekonomik model yatmaktadýr. Ayrýca, özünde liberal iktisadi 
düþünceyi barýndýran böyle bir model anlayýþý da dünya ölçeðinde rekabeti ve 
rekabet gücünü; firma, endüstri ve ulusal bazda ön plana çýkarmaktadýr (Ekin, 
1997, 10 ). Bu baðlamda ülkelerin, ticaretin önündeki ekonomik sýnýrlarý 
ortadan kaldýrma eðiliminde olmasý, pazar yapýlarýnýn ülke ölçeðinden bölgesel 
ve hatta küresel ölçeðe geniþlemesine neden olmaktadýr. 

Ekonomik sýnýrlarýn ortadan kaldýrýlmaya baþlanmasýyla birlikte pazar 
ölçeðinin geniþlemeye baþlamasý ve serbest giriþ imkânlarý, ayný pazarda ayný ya 
da benzer ürünleri üreten, ayný hedefler doðrultusunda hareket eden birçok 
firmayý karþý karþýya getirmiþtir. Böyle bir yapý da eskisine oranla rekabetin daha 
da þiddetlenmesine zemin hazýrlamaktadýr. Bu açýdan, günümüzde ülkelerin az 
geliþmiþlik sorunlarýný aþarak istikrarlý bir büyüme trendini yakalayabilmeleri 
ve geliþmiþ ülkelerle aralarýndaki farký kapatabilmeleri mutlak manada 
uluslararasý düzeyde sahip olacaklarý rekabet gücüne baðlanmaktadýr.

Rekabet gücüne ait parametrelerin ise çok çeþitli olmasý ve bu parametrelerin 
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zaman içinde deðiþim ve geliþim göstermesi ortak bir rekabet gücü tanýmýna 
varmayý zorlaþtýrmaktadýr. Bu kapsamda, dünya ticaretinin ve ona yön veren 
rekabet unsurlarýnýn geliþimi ve deðiþimi incelendiðinde, özellikle ikinci dünya 
savasýndan 1970'li yýllara kadar olan zaman diliminde rekabet gücünün temel 
öðesinin üretim üstünlüðü olduðu ve bunu gerçekleþtirmek için de kitlesel 
üretim stratejilerinin geliþtirildiði görülmektedir. 1970'lý yýllarýn sonrasýnda ise 
maliyet yönlü rekabet dönemi baþlarken, 1980'li yýllarda bu geliþime kalite 
boyutu eklenmiþtir. Ýçinde bulunduðumuz zaman dilimini de kapsayan ve 
özellikle 1990'lý yýllarla birlikte rekabet gücünün belirleyenleri ise, esneklik, hýz 
ve yenilik (farklýlýk) olarak karþýmýza çýkmaktadýr (Güleþ, 2001, 61). Bu 
geliþmeler çerçevesinde, rekabet gücünü, hýzla deðiþim gösteren tüketici 
taleplerine uyumlu, en yeni ve kalite düzeyi yüksek ürünleri en düþük fiyatlarla, 
en hýzlý þekilde ve destekleyici hizmetlerle hedef pazarlara ulaþtýrmaktýr 
þeklinde ifade edebiliriz.

Görüldüðü üzere rekabet gücü, temelde firma düzeyinde ele alýnmaktadýr. Diðer 
ifadesiyle uluslararasý rekabet gücü firma düzeyinden baþlamaktadýr. Ancak 
rekabet gücü firma, endüstri ve ulusal ya da uluslararasý açýdan da 
tanýmlanabilmektedir. Firma düzeyinde rekabet gücü yukarýda da ifade edildiði 
gibi maliyet, kalite, yenilik, esneklik, hýz ve hizmetler açýsýndan diðer firmalarla 
yarýþabilme becerisi iken (Aktan ve Vural, 2004-a, 11), endüstri düzeyinde 
rekabet gücü de, endüstrinin bünyesinde barýndýrdýðý büyük firmalarýn rekabet 
gücü olarak açýklanabilir (Aktan ve Vural, 2004-b, 16). Ulusal ya da uluslararasý 
rekabet gücü ise, Dünya Ekonomik Forumu'na göre; “bir ülkenin ekonomik refah 
ve yaþam standartlarýný iyileþtirebilmesi için gerekli olan ekonomik güçtür” 
þeklinde ifade edilirken (Özkývrak, 2001, 165), Uluslararasý Yönetim 
Geliþtirme Enstitüsü'ne göre ise; “bir ülkenin katma deðerde sürekli artýþ 
saðlayabilecek bir çevre oluþturabilme yeteneði” olarak ifade etmektedir 
(Aktan ve Vural, 2004-b, 18).  

Sonuçta, ulusal rekabet gücü analizi, firma ve endüstri düzeyinde ifade edilen 
rekabet gücü parametrelerini kapsayan makro ekonomi yönetiminin ulusal 
rekabet gücünün ana hedefi konumundaki ulusal refah açýsýndan yüklendiði 
iþlevi ön plana çýkarmaktadýr. Bu durum da açýk olarak, geliþmekte olan 
ülkelerin rekabet gücünü ve kazanýmlarýný reel gelir artýþý biçiminde toplumsal 
kesimlere aktarmada neden baþarýsýz olduðu sorusuna cevap niteliðindedir 
(Dulupçu, 2001, 89).

Uluslararasý rekabet gücünün, genel olarak yapýlan açýklamalar kapsamýndaki 
önemi baðlamýnda çalýþmamýz, Türkiye'nin en yoðun olarak ticari iliþki 
içerisinde olduðu AB (15) pazarýnda Türkiye'nin rekabet gücü düzeyini 
belirlemeye yönelik olacaktýr. Türkiye'nin AB pazarýnda Karþýlaþtýrmalý 
Üstünlük Avantajý'nýn bulunduðu endüstrilerin belirlenmesi temelinde yapýlan 
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rekabet gücüyle ilgili önceki çalýþmalar incelendiðinde Türkiye'nin AB 
pazarýnda genel olarak Hammadde Yoðun, Emek Yoðun ve daha çok düþük 
katma deðerli Sanayi Ürünlerinde karþýlaþtýrmalý üstünlüðe sahip olduðu 
görülmektedir.

Ancak bir ülkenin, belirlenen hedef pazarda hangi endüstrilerde karþýlaþtýrmalý 
üstünlüðe sahip olup olmadýðýnýn belirlenmesinin rekabet gücüyle ilgili 
çalýþmalar açýsýndan gerekli, buna karþýlýk tek baþýna yeterli olmayan bir 
uygulama olduðunu düþünmekteyiz. Araþtýrmanýn daha da derinleþtirilmesi 
açýsýndan ilgili ülkenin, belirlenen hedef pazarda karþýlaþtýrmalý üstünlüðe sahip 
olduðu endüstrilerinin ayný hedef pazarda, ayný endüstrilerde karþýlaþtýrmalý 
üstünlüðe sahip olduðu belirlenen benzer yapýdaki rakip ülkelerle 
karþýlaþtýrmalý olarak analiz edilmesi gerekmektedir.

Bu yaklaþýmdan hareketle, biz diðer çalýþmalardan farklý olarak; Türkiye'nin AB 
(15) pazarýnda hangi endüstrilerde karþýlaþtýrmalý üstünlüðe sahip olduðunu 
belirlemenin ötesinde benzer yapýda ve AB (15) pazarýnda ayný karþýlaþtýrmalý 
üstünlüklere sahip olan rakip ülkelerle karþýlaþtýrmalý analiz metodunu 
kullanacaðýz. Ayrýca bu çalýþmada biz, karþýlaþtýrmalý üstünlük avantajýnýn 
belirlendiði endüstriler yanýnda, avantajýn marjinal sýnýrda olduðu ve 
dezavantaja sahip olunan endüstrileri de benzer yapýdaki rakip ülkelerle 
karþýlaþtýrmalý rekabet gücü analizine tabii tutarak rekabet gücü potansiyelinin 
bulunduðu endüstrileri de belirlemeye çalýþacaðýz.

Bu kapsamda çalýþmamýzda izlenecek üç temel aþama þu þekilde özetlenebilir. 
Öncelikle, Karþýlaþtýrmalý Üstünlükler Prensibi'ni açýklayan teoriler ve bu 
teoriler ekseninde yapýlan çalýþmalarla konuya ýþýk tutulmaya çalýþýlacaktýr. 
Ýkinci aþamada araþtýrmanýn çýkýþ noktasýný oluþturan ana problem ve bu 
problem ekseninde araþtýrmanýn amaç ve önemi belirlendikten sonra 
araþtýrmanýn yöntemi baþlýðý altýnda da uygulanacak modeller tanýtýlacaktýr. 
Uygulama bölümünde ise, Türk Endüstrileri'nin AB (15) pazarýnda 1995 – 2007 
yýllarý arasýnda SITC - 2 (Standart International Trade Clasification - 2 Digit) 
kapsamýnda tanýmlanan endüstri ya da ürün gruplarý bazýnda karþýlaþtýrmalý 
üstünlükler açýsýndan avantajlý, dezavantajlý ve avantajýn marjinal sýnýrda 
olduðu ilgili endüstriler belirlenecek ve rakip ülkelerle karþýlaþtýrmalý olarak 
analiz edilecektir. Karþýlaþtýrmalý analiz neticesinde de Türk Endüstrileri'nin AB 
(15) pazarýndaki mevcut ve yakýn gelecekteki rekabet gücü düzeyleri 
belirlenmeye çalýþýlacaktýr.
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KLASÝK KARÞILAÞTIRMALI ÜSTÜNLÜKLER TEORÝSÝ

Endüstriler- arasý ticaret; bir endüstri deki ürünlerin farklý bir endüstride 
üretilen ürünlerle deðiþtirildiði durumu ifade eder (Greenaway, 1985, 29). Daha 
geniþ bir bakýþ açýsýyla endüstriler-arasý ticaret, farklý faktör yoðunluklarýna 
baðlý olarak farklý verimlilik düzeylerindeki ürünlerde uzmanlaþma saðlayan 
ülkeler arasýndaki farklý ürünlere dayalý ticarettir. Uluslararasý ticareti genel 
olarak ülkeler arasýndaki bu tür farklýlýklar prensibiyle açýklamaya çalýþan bu 
yaklaþýmýn teorik altyapýsý; Adam Smith, David Ricardo, Eli F.Hechscher ve 
Bertil Ohlin'in çalýþmalarýyla oluþturulmuþtur.

The Wealth of Nations (1776) adlý eseriyle büyük bir çýðýr açan Adam Smith'e 
göre iki ülke arasýndaki iki ürünlü ticaret modeli, ülkelerin sahip olduklarý 
mutlak üstünlüklere göre gerçekleþir (Theory of Absolute Advantages). Buna 
göre her iki ülke de emek-deðer teorisi yaklaþýmýnca, diðerine göre daha verimli 
(düþük maliyetli) olduðu ürünün üretiminde uzmanlaþarak bu ürünleri ihraç 
edecek, verimsiz olduðu ürünün üretimini karþý tarafa býrakarak bu ürünü de 
ithal edecektir (Salvatore, 1990, 22). Dolayýsýyla, bu yolla kaynaklar daha etkin 
biçimde kullanacaðýndan ve daha fazla çýktý düzeyine ulaþacaðýndan her iki 
ülkenin de refahý artmýþ olacaktýr. Ancak, iki ülke ve iki ürün modeline göre 
kurulan teori bir ülkenin diðerine göre her iki üründe de mutlak üstünlüðe sahip 
olduðu durumu açýklayamamaktadýr. Teorideki bu eksiklik ise Smith'den 
yaklaþýk kýrk yýl sonra David Ricardo tarafýndan giderilmiþtir.

David Ricardo On The Principles of Political Economy and Taxation (1817) adlý 
eserinin VII. (On Foreign Trade) bölümünde mutlak üstünlüklere iliþkin 
analizleri geliþtirerek Klasik Karþýlaþtýrmalý Üstünlükler Teorisi'ni (Theory of 
Comparative Advantages) ortaya atmýþtýr. Ricardo'ya göre uluslararasý ticareti 
mutlak üstünlüklere dayandýrmaya gerek yoktur. Böyle bir yaklaþým teorinin 
kapsamýný daraltmaktadýr (Seyidoðlu, 2003, 18). Ricardo'nun karþýlaþtýrmalý 
üstünlükler prensibine göre, bir ülke diðer ülkeye göre her iki ürünün üretiminde 
de mutlak olarak dezavantaja sahip olsa dahi belirli þartlar altýnda dýþ ticaret 
gerçekleþtiðinde her iki ülke de ticaretten kazançlý çýkabilecektir (Carbough, 
1992, 19). Öyle ki; mutlak olarak her iki üründe de dezavantajlý durumda olan 
ülke karþýlaþtýrmalý olarak daha az verimsiz olduðu olanda uzmanlaþýrken, diðer 
ülke de karþýlaþtýrmalý olarak daha yüksek verime sahip olduðu alanda 
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uzmanlaþacaktýr (Ellsworth, 1958, 62). 

Ricardo'nun geliþtirdiði karþýlaþtýrmalý üstünlükler teorisi, belirli þartlar altýnda 
hala geçerliliðini sürdürmektedir. Ancak teorinin en önemli eksikliði, ülkeler 
arasýnda dýþ ticaretin en önemli nedeni sayýlan emeðin verim farklýlýklarýnýn 
nereden kaynaklandýðýný açýklamamýþ olmasýdýr. Bu eksiklik Ýsveçli iktisatçýlar 
Eli F. Hechscher ve Bertil Ohlin tarafýndan giderilerek karþýlaþtýrmalý 
üstünlükler teorisi modern bir yapýya kavuþturulmuþtur.

Ricardo'yu izleyen yüzyýlda, bir çok ekonomist karþýlaþtýrmalý üstünlükler 
yaklaþýmýna olumlu katkýlarda bulunmuþlardýr. Örneðin, Jacop Viner ve 
Gottfried Haberler emek-deðer teorisine olumlu eleþtirilerle katkýda 
bulunurken, John Stuart Mill ticaret hadlerini (göreceli fiyatlar) açýklamak için 
bu yaklaþýma karþýlýklý talep (reciprocal demand) kanunuyla katkýda 
bulunmuþtur. Ancak, en önemli katký Bertil Ohlin'in 1933 yýlýnda yayýmlanan 
Interregional and International Trade isimli çalýþmasý olmuþtur. Aslýnda 
Ohlin'in bu çalýþmasý, temellerini Eli F.Heckscher'in ortaya attýðý çalýþmanýn 
geliþtirilmiþ þeklidir. Bundan dolayý bu teori Heckscher-Ohlin (H-O) teorisi 
olarak adlandýrýlmaktadýr (Root, 1990, 42).

Bu yaklaþýma göre, ülkelerdeki üretim faktörlerinin faklý yoðunluklarý, 
karþýlaþtýrmalý üstünlüklerdeki farklýlýklarý meydana getirmekte bu durum da 
ülkeler arasýnda ticarete yol açmaktadýr (Johnson, 1962, 30).  Genel olarak, bir 
ülkede bol olarak bulunan faktörler nispeten ucuz, kýt olan faktörlerde nispeten 
pahalý olarak temin edilecektir. Dolayýsýyla, bol olan faktöre dayalý olan 
ürünlerin üretiminde uzmanlaþma saðlanýp bu ürünler ihraç edilirken, kýt olan 
faktöre dayalý ürünler ise ithal edilecektir (Ohlin, 1933/1967, 63). Bu nedenle, 
farklý faktör yoðunluklarýna baðlý avantajlar dýþ ticaret sayesinde ülkelerin 
kazançlý çýkmalarýna olanak saðlayacaktýr.

Teori, Ricardo'nun dýþ ticaretin temeli olarak ortaya koyduðu emek 
verimliliklerindeki (üretim maliyeti) farklýlýklarýn nedenini ülkelerdeki faktör 
yoðunluklarýna baðlayarak karþýlaþtýrmalý üstünlükler teorisine son þeklini 
kazandýrmýþtýr. Ayrýca, H–O Teorisi'nde, Ohlin'in 1924 yýlýnda yayýmladýðý The 
Theory of Trade isimli çalýþmasýnda emek-deðer teorisinin çöktüðünü 
ispatlamasýyla,  Ricardo'nun Karþýlaþtýrmalý Üstünlükler Teorisi'nde ifade ettiði 
emek faktörüne ek olarak sermaye faktörü de dahil edilerek ülkeler arasýndaki 
karþýlaþtýrmalý üstünlüklerin tek faktörden ziyade çoklu faktörlerle de 
gerçekleþeceði kanýtlanmýþtýr. 
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KARÞILAÞTIRMALI ÜSTÜNLÜKLER VE REKABET

Teorik çerçevede de ifade edildiði gibi Ricardo'nun karþýlaþtýrmalý üstünlükler 
prensibi ve H-O yaklaþýmlarýyla açýklanan endüstriler-arasý ticaret ülkeler 
arasýndaki üretim faktörlerinin farklý yoðunluklardaki mevcudiyetine, 
dolayýsýyla bu faktörlerin farklý verimlilik düzeylerine (maliyet)  dayanýr. Fakat 
bu farklýlýklar ülkeler arasýndaki ticaret nedeniyle tamamlayýcý bir nitelik arz 
eder. Her ülke karþýlaþtýrmalý olarak üstün olduðu ürünlerin üretiminde 
uzmanlaþýr ve bu ürünlerin ihtiyaç fazlasý olan kýsmýný ihraç ederken, 
karþýlaþtýrmalý olarak dezavantajlý olduðu ürünlerin üretiminden ise vazgeçer ve 
ihtiyacý olan bu ürünleri diðer ülkelerden ithal eder. 

Ancak, iki ülke ve iki ürün modeliyle açýklanan teorilerin çok ötesinde, ticaret 
acýsýndan hedef olarak belirlenen ülke, ülkeler ya da bölgesel entegrasyonlar 
karþýsýnda bir ülkenin, sahip olduðu üretim faktörleri itibariyle, belirli ürünlerin 
üretiminde karþýlaþtýrmalý üstünlüðe sahip olmasý durumu, belirlenen bu hedef 
pazarlarda, o ülkenin ilgili ürünlerde rekabet gücünün varlýðýna ve mutlaka 
ihracat gerçekleþtireceðine iþaret etmez. Ayný zamanda böyle bir durumun 
varlýðýnýn, ülkenin ilgili ürünlerinin ihracat performansý, diðer bir ifadeyle, 
sahip olacaðý pazar ölçeði ve ihracat hacmi üzerinde de belirleyici bir etki 
meydana getireceði söylenemez. Rekabet gücü konusunda, benzer faktör 
yoðunluðuna ve üretim potansiyeline sahip, dolayýsýyla benzer ürünlerin 
üretiminde karþýlaþtýrmalý üstünlükleri olan ve ayný hedef pazarlara yönelen 
diðer ülkelerin ürettikleri ürünler, elde ettikleri pazar paylarý ve 
gerçekleþtirdikleri ihracat hacimleri karþýsýndaki durumun tespiti en önemli 
belirleyici etkendir. 

Belirli bir hedef pazara yönelik olarak, benzer ürünlerin üretiminde 
karþýlaþtýrmalý üstünlüklere sahip farklý ülkelerin farklý büyüklüklerdeki pazar 
paylarýna ve ihracat hacimlerine sahip olmalarý, hatta bazý ülkelerin hedef 
pazarlardaki pazar paylarýný ve ihracat hacimlerini artýrma eðiliminde iken, bazý 
ülkelerin ise bu avantajlarýný kaybetme eðiliminde olmalarý bilinen bir gerçektir. 
Böyle bir durum ise ancak, ilgili ürünler açýsýndan bu ülkelerin benzer faktör 
donanýmýna sahip olmalarýna raðmen, hedef pazarlarda farklý rekabet gücüne 
sahip olmalarýyla açýklanabilir. 

Dolayýsýyla, rekabet gücü acýsýndan bir ülkenin belirli ürünlerde, belirlenen 
hedef pazarý oluþturan ülke ya da ülkeler açýsýndan karþýlaþtýrmalý üstünlüðe 
sahip olmasý gerekli ancak tek baþýna yeterli bir özellik deðildir. Bunun yanýnda 
bir ülkenin rekabet gücünün belirlenebilmesi için benzer yapýdaki diðer ülkeler 
karþýsýndaki performans durumu ve bu durumun sürdürülebilirliði de önem 
kazanmaktadýr.
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ARAÞTIRMANIN AMACI VE ÖNEMÝ
Türkiye, 1996 yýlýndan itibaren 15 AB üyesi ülkeyle, Gümrük Birliði iliþkisi 
içerisinde dýþ ticaretini aðýrlýklý olarak bölgesel bir zemine kaydýrmýþtýr. 1996 
yýlýndan günümüze kadar geçen süre içerisinde Türkiye'ye ait dýþ ticaret verileri 
incelendiðinde de dýþ ticaretin yoðun olarak Gümrük Birliði kapsamýndaki AB 
(15) ülkeleriyle gerçekleþtirilmekte olduðu görülmektedir. Dolayýsýyla, AB (15) 
pazarý Türk dýþ ticareti açýsýndan büyük önem taþýmakta, diðer bir deyiþle Türk 
Endüstrileri'nin AB (15) pazarýndaki baþarý ya da baþarýsýzlýðý Türk 
Ekonomisi'ni önemli derecede etkilemektedir. 

Bu baðlamda, Türkiye'nin Gümrük Birliði kapsamýnda yer alan 15 AB üyesi 
ülkeyle 1995 ve 2007 yýllarý arasýnda gerçekleþtirmiþ olduðu ihracat ve ithalata 
ait veriler incelendiðinde 2001 yýlý haricindeki tüm yýllarda Türkiye'nin 
ithalatýnýn ihracatýndan daha fazla olduðu görülmektedir. Dýþ ticaret açýsýndan 
böyle bir yapý, Türk Endüstrileri'nin AB (15) pazarýndaki rekabet gücü 
düzeyinin incelenmesi gerekliliðini ön plana çýkarmaktadýr.

Kaynak: www. eurostat.com

Ýlgili açýklamalar ýþýðýnda, araþtýrmanýn çýkýþ noktasýný oluþturan en önemli 
problem; Türk Endüstrileri'nin ihracat hacminin en yoðun olduðu AB (15) 
pazarýndaki rekabet gücünün tüm rakip ülkeler karþýsýnda hangi düzeyde 
olduðudur. 

Gümrük Birliði sürecinin, rekabet gücü anlamýnda Türk Endüstrileri'ne hangi 
kazanýmlarý saðladýðý, Türkiye'nin Gümrük Birliði kapsamýndaki ve diðer 
üçüncü ülkeler arasýndaki rakip ülkelere karþý sahip olduðu rekabet gücü 
düzeyinin sorgulanmasý ile açýklýða kavuþturulacaktýr. Ayrýca, Türkiye'nin 15 
AB üyesi ülke dýþýndaki üçüncü ülkelere karþý Gümrük Birliði avantajý olmakla 
beraber, 2004 yýlý itibariyle 10 yeni AB üyesi ülkeye, 2007 yýlýnda üye olan 2 
yeni AB ülkesine  karþý bu avantajýn ortadan kalktýðý, ve aday ülke statüsünde 
yer alan ülkelere karþý da yakýn gelecekte Gümrük Birliði avantajýnýn kalkacak 
olmasý, Türk Endüstrileri'nin AB (15) pazarýnda elde ettiði rekabet gücü 
yapýsalýnýn sorgulanmasý gereðini ön plana çýkarmaktadýr. 
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Tablo 1: Türkiye Ýle AB (15) Ülkeleri Arasýndaki Ýhracat ve Ýthalat  (Milyar Eu ro) 

  95 96 97 98 99 00 01 02 03 04 05 06 07 95-07 

ÝHR 9,2 10,2 11,8 13,6 15,0 17,5 20,2 22,0 24,0 29,0 31,2 35,9 39,3 279,0 

ÝTH 13,3 17,9 21,6 21,5 19,9 29,4 19,8 23,9 27,7 35,2 38,5 42,9 44,8 356,6 

FRK -4,1 -7,8 -9,8 -7,9 -4,8 -11, 0,4 -1,9 -3,7 -6,2 -7,3 -7,0 -5,5 -77,5 

 

   Almanya, Belçika, Fransa, Hollanda, Ýtalya, Lüksemburg, Ýngiltere, Danimarka, Ýrlanda, 
Yunanistan, Ýspanya, Portekiz, Finlandiya, Ýsveç, Avusturya
   Çek Cumhuriyeti, Estonya, Kýbrýs, Letonya, Litvanya, Macaristan, Malta, Polonya, Slovakya, 
Slovenya
 Bulgaristan, Romanya
   Hýrvatistan, Makedonya, Arnavutluk, Bosna Hersek, Sýrbistan Karadað
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7
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Bu açýdan araþtýrmanýn en temel amacý; Türkiye'nin AB (15) pazarýnda avantaj, 
dezavantaj ve avantajýn marjinal sýnýrda olduðu belirlenen endüstri ya da ürün 
gruplarýnýn, üretim faktörleri itibariyle benzer özellikler ve üstünlükler taþýdýðý 
belirlenen rakip ülkeler karþýsýnda,  karþýlaþtýrmalý analizini yaparak rekabet 
gücü düzeylerini belirlemektir.

Gümrük Birliðinin üçüncü ülkelere karþý saðlanan korumacý avantajlarý yanýnda 
üye ülkeler açýsýndan ticaret ve rekabet gücünü artýrýcý olumlu etkilerinin yapýsal 
olarak Türk Endüstrileri'ne ne düzeyde fayda saðladýðý araþtýrma kapsamýndaki 
son on iki yýl için deðerlendirilmeye alýnmaktadýr. Dolayýsýyla araþtýrmada, 
Karþýlaþtýrmalý Üstünlükler Teorisi açýsýndan Türk Endüstrileri'nin AB (15) 
pazarýnda, ilgili rakip ülkeler karþýsýndaki rekabet gücü analizinin yapýlmasý, 
Türk Endüstrileri'nin güçlü ve zayýf yönlerinin belirlenmesine olanak 
saðlayacaktýr. Türk Endüstrileri'ne ait güçlü ve zayýf yönlerin belirlenmeye 
çalýþýlmasý da AB (15) pazarýndaki negatif dýþ ticaret farkýnýn nedenlerine, 
dolayýsýyla dýþ ticaret ve rekabet gücünü artýrmaya yönelik olarak üretilmesi 
gereken politikalara ýþýk tutacaktýr.

ARAÞTIRMANIN YÖNTEMÝ

Araþtýrma, SITC - 2 (Standart International Trade Clasification - 2 Digit) 
kapsamýnda sýnýflandýrýlan endüstri ya da ürün grubu bazýnda 
gerçekleþtirilecektir. Elde edilen veriler, Türkiye ve rakip olarak belirlenen 
ülkelerin AB (15) pazarýnda gerçekleþtirmiþ olduklarý Euro bazlý ihracat ve 
ithalatlarýna ait olup ilgili veriler 1995 – 2007 yýllarýný kapsamaktadýr. 

Araþtýrmada öncelikle Ýhracat Benzerlik Endeksi kullanýlarak AB (15) 
pazarýnda Türkiye'ye yapýsal anlamda benzerliði olan rakip ülkeler 
belirlenecektir. Uygulamanýn ikinci aþamasýnda ise, Balassa'nýn Açýklanmýþ 
Karþýlaþtýrmalý Üstünlükler Endeksi kullanýlarak, Türkiye'nin AB (15) 
pazarýnda avantajlý, dezavantajlý ve avantajýn marjinal sýnýrda olduðu endüstri 
ya da ürün gruplarý tespit edilecektir. Son aþamada ise, Vollrath Endeksi 
Kullanýlarak, Türkiye açýsýndan AB (15) pazarýnda tespit edilen avantajlý, 
dezavantajlý ve avantajýn marjinal sýnýrda olduðu endüstri ya da ürün gruplarýnýn 
mevcut rekabet güçleri rakip ülkelerle karþýlaþtýrmalý olarak analiz edilecektir.

Ýhracat Benzerlik (Export Similarity) Endeksi

Ýhracat Benzerlik Endeksi, bir ülkenin ya da ülke grubunun hedeflenen 
pazardaki ürün kompozisyonu açýsýndan en yakýn rakiplerinin hangi ülke ya da 
ülke gruplarý olduðunun belirlenmesinde kullanýlmaktadýr. Ayrýca, ihracat 
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benzerlik endeksi kullanýlarak iki ülke ya da ülke grubunun hedeflenen pazarda 
kendi aralarýndaki ihracat benzerliðinin zamana yaygýn olarak deðiþimi 
incelenebilmektedir. Bu endeksin diðer endekslerden en önemli farký, 
standartlaþtýrýlmýþ uluslararasý ticaret verilerinin kullanýlmasýný zorunlu 
kýlmasýdýr (Ferman ve dið.,2004, s.8). Aþaðýdaki formülle ifade edilen ihracat 
benzerlik endeksi, Finger ve Kreinin (1979) tarafýndan geliþtirilmiþtir. 

Ürün bazýnda, ülkeler arasýndaki ihracat benzerliðinin azalmasý durumunda 
endeks “0” a yaklaþýrken, benzerliðin artmaya baþlamasý endeks deðerini “100” 
e yaklaþacaktýr. Dolayýsýyla, hedeflenen pazara ihraç edilen ilgili ürünlerin, 
gerçekleþtirilen toplam ihracat içerisindeki oranlarý açýsýndan, rakip ülkeler 
farklý oranlarda ihracat gerçekleþtiriyorlarsa endeks deðeri “0” a doðru 
azalýrken, ihraç edilen ürün oranlarýnýn benzerliðinde ise endeks deðeri “100”e 
doðru yükselecektir. 

Bu baðlamda, rakip ülkelerin hedef pazara ihraç ettikleri benzer ürünlerin 
toplam ihracatlarý içindeki oranlarý eþit olduðunda endeks “100”, tamamýyla 
farklý ürünler ihraç ettiklerinde ise, endeks “0” deðerine ulaþacaktýr (Kreinin ve 
Plummer, 2004, 7). Endeks deðerinin “0” olarak hesaplanmasý Schott (2004)'a 
göre de rakip ülkelerin ilgili yýllar için tamamýyla farklý ürünleri ihraç ettikleri 
þeklinde yorumlanmaktadýr.

Endeksin hesaplanmasýnda yararlanýlan bileþenler ise þu þekilde 
açýklanmaktadýr:

Balassa Endeksi

Açýklanmýþ Karþýlaþtýrmalý Üstünlükler (RCA) Endeksi ilk kez Lisner 
tarafýndan geliþtirilmiþ olsa da, endeksin popüler hale gelmesi Balassa'nýn 
geliþtirici çalýþmalarý sonucunda gerçekleþmiþtir. Balassa (1965)'ya göre ülkeler 
arasýndaki karþýlaþtýrmalý üstünlükleri belirleyen birçok faktör bulunmaktadýr. 
Hatta bu faktörlerin bazýlarý daha etkin iken bazýlarý da karþýlaþtýrmalý 
üstünlüklerin belirlenmesinde nispeten daha zayýf kalmaktadýr. Bu etkinlik ve 
zayýflýða baðlý olarak da bu faktörlerin ölçülebilmesi zorlaþmaktadýr. Bu açýdan 
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Balassa, gözlemlenebilir ya da gözlemlenmiþ ticari iliþkileri temel alýp ölçülen 
karþýlaþtýrmalý üstünlüðü “Açýklanmýþ Karþýlaþtýrmalý Üstünlükler” olarak 
adlandýrmýþtýr (Hoen ve Oosterhaven, , s.1).

Açýklanmýþ Karþýlaþtýrmalý Üstünlükler Endeksi, temel olarak ülkelerin 
açýklanmýþ ihracat rakamlarýndan ya da ihracat paylarýndan hareketle 
karþýlaþtýrmalý olarak ülkelerin zayýf ya da güçlü durumdaki ihracat 
sektörlerinin ampirik açýdan belirlenmesini hedef alýr (Hinloopen ve Marrewijk, 
2004, s.1). Endeks temel olarak, ülkeler arasýnda gerçekleþtirilen ticaret sonrasý 
verilerine dayandýrýldýðýndan ülkeler arasýnda karþýlaþtýrmalý üstünlüklere 
yansýyan nispi fiyatlarýn olduðu kadar fiyat dýþý faktörlerin de etkisini içerir (Li 
ve Bender, 2002, s.2). Ayrýca endeks, ülkelerin ihracat ürünleri kapsamýnda 
sahip olduklarý nispi faktör yoðunluklarýndaki ve verimliliklerindeki deðiþimin 
de incelenmesini saðlar (Batra ve Khan, 2005, s.5). Bu baðlamda Balassa 
geliþtirdiði endeksi þu þekilde ifade etmiþtir:

Vollrath Endeksi

Vollrath (1991) Açýklanmýþ Karþýlaþtýrmalý Üstünlükler' in hesaplanabilmesine 
yönelik üç alternatif yöntem ileri sürmüþtür. Bunlardan ilki, ihracat verileriyle 
olduðu kadar ithalat verileriyle de açýklanan Nispi Ticaret Avantajý (Relative 
Trade Advantage) RTA'dýr. RTA, Balassa'nýn endeksine denk sayýlan Nispi 
Ýhracat Avantajý (Relative Export Advantage) RXA ve yine Balassa Endeksi'nin 
benzeri olan Nispi Ýthalat Avantajý (Relative Import Advantage) RMA' 
arasýndaki fark olarak belirlenmiþtir (Fertö ve Hubbart, 2002, 5-6). Vollrath 
geliþtirdiði endeksler içerisinde kullaným açýsýndan en uygun endeksin “lnRXA” 

http://som.rug.nl
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endeksi olduðunu belirtmiþtir (Togan, 1993, s.263). Zira bu endeksin hem 
asimetri sorununu aþmasý hem de benzer faktör yoðunluðuna sahip rakip 
ülkelerin ayný hedef pazarda ihracat performanslarýna baðlý olarak rekabet 
güçlerinin kýyaslanmasýna olanak tanýmasý geniþ kullaným alaný bulmasýna 
neden olmaktadýr.

UYGULAMA

SITC - 2 kapsamýnda AB (15) pazarýna en fazla ihracat gerçekleþtiren ilk 50 
ülkenin 1995-2007 yýllarý arasýndaki ihracat verilerine dayanarak hesaplanan 
ihracat benzerlik endeksi sonuçlarý aþaðýda yer alan tablodaki gibi 
gerçekleþmiþtir.

Tablo 2: AB (15) Pazarýnda Türkiye'ye Rakip Olan Ülkeler
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ÜLKELER 1995 1996 1997 1998 1999 2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 ORT 

POLONYA 75,61 78,62 77,64 80,79 82,33 80,29 80,89 80,58 81,31 83,53 84,41 86,28 84,62 81,30 

ROMANYA 80,73 79,73 81,07 79,75 76,76 80,01 77,54 76,30 80,26 80,29 82,41 84,80 89,18 80,68 

PORTEKÝZ 79,39 79,78 76,77 80,00 78,89 76,77 74,66 80,41 79,60 84,42 84,56 87,37 82,17 80,37 

ÇÝN 77,55 77,84 75,36 77,19 77,10 77,38 77,92 81,53 81,56 82,36 82,82 83,07 86,15 79,83 

HÝNDÝSTAN 82,40 80,98 81,30 78,89 80,85 80,58 82,12 79,32 79,55 77,44 75,69 74,96 76,70 79,29 

ENDONEZYA 82,91 80,11 81,49 81,18 85,07 84,28 80,96 79,68 77,37 76,92 73,98 71,07 70,63 78,90 

ÝTALYA 68,53 70,76 70,35 72,43 73,38 73,16 76,03 79,05 79,79 83,84 84,33 87,06 85,70 77,26 

TAYLAND 77,19 76,03 73,13 72,56 74,28 74,38 74,58 76,23 75,96 79,58 82,15 82,86 81,33 76,94 

SLOVENYA 68,46 70,25 71,13 72,92 75,36 74,99 77,41 75,34 75,20 80,24 79,33 81,68 81,65 75,69 

FAS 79,23 77,37 78,62 79,49 76,61 71,23 67,60 68,45 68,69 66,90 82,56 64,42 65,23 72,80 

ÝSRAÝL 66,29 68,66 68,92 72,45 75,33 73,15 75,29 71,05 71,54 70,49 67,63 72,04 68,41 70,86 
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En az %70 benzerlik oranýnýn baz alýndýðý hesaplamalar neticesinde Türkiye'ye 
AB (15) pazarýnda rakip olan benzer yapýdaki ülkeler sýrasýyla; Polonya, 
Romanya, Portekiz, Çin, Hindistan, Endonezya, Ýtalya, Tayland, Slovenya, Fas 
ve Ýsrail olarak belirlenmiþtir. Rakip olarak belirlenen bu ülkeler incelendiðinde 
ise ülkelerin, Polonya, Romanya, Portekiz, Ýtalya ve Slovenya gibi AB üyesi 
ülkeler  ile Çin, Hindistan, Endonezya, Tayland, Fas ve Ýsrail olmak üzere iki 
sýnýfa ayrýldýklarý görülmektedir.

Uygulama bölümünün ikinci aþamasýnda ise, Balassa Endeksi yardýmýyla Türk 
Endüstrileri'nin AB (15) pazarýnda 1995 – 2007 yýllarý açýsýndan karþýlaþtýrmalý 
üstünlük avantajýna, dezavantajýna ve avantajýn marjinal sýnýrda olduðu endüstri 
ya da ürün gruplarý belirlenirken, Vollrath Endeksi kullanýlarak da rakip 
ülkelerle ilgili endüstri ya da ürün gruplarýnýn rekabet gücü açýsýndan 
karþýlaþtýrmalý analizi yapýlacaktýr. 

Balassa ve Vollrath Endekslerine ait hesaplamalar tekrardan kaçýnmak 
amacýyla tek bir tablo üzerinde gösterilecektir. Bu açýdan, 1995 – 2007 yýllarý 
için hesaplanan endeks deðerlerinin ortalama olarak hesaplanan tek deðerleri 
alýnacaktýr. Dolayýsýyla, ilk tabloda Balassa Endeksinin ölçüm kriterlerine göre 
karþýlaþtýrmalý üstünlük avantajý tespit edilen endüstri ya da ürün gruplarýnýn, 
Vollrath Endeksiyle hesaplanan rakip ülkelerle karþýlaþtýrmalý analizi bir arada 
görülmektedir. Karþýlaþtýrmalý analiz neticesinde rekabet gücünü gösteren 
pozitif deðerler koyu renkle belirtilmiþtir.
Tablo 3: Karþýlaþtýrmalý Üstünlük Avantajýnýn Yüksek Olduðu Endüstrilerin 
Rakip Ülkelerle Karþýlaþtýrmalý Analizi 
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SITC 00 - 99 kodlu endüstri ya da ürün gruplarý, teknolojik alt yapý 
gereksinmeleri açýsýndan  5 farklý sýnýfta tanýmlanmaktadýr (Ferman ve dið., 
2004, s.12; Yýlmaz, 2003, s.7). Bu sýnýflandýrmaya göre genel olarak; 

1) SITC - 0 (Canlý Hayvanlar ve Gýda Maddeleri), 2-(26) (Akaryakýt 
Hariç, Yenilmeyen Hammaddeler), 3-(35) (Mineral Yakýtlar, Yaðlar vb. Ýlgili 
Maddeler), 4 (Hayvansal ve Bitkisel Sývý, Katý Yaðlar ve Mumlar)ve 56 
(Gübreler (272. Grubun Dýþýndakiler)) kodlu ürünler “Hammaddeye Dayalý 
Ürünler”, 

2) SITC - 26 (Dokuma Elyafý (Yün Toplarý Hariç) vb. Artýklarý), 6-(62, 
67, 68) (Baþlýca Sýnýflara Ayrýlarak Ýþlenmiþ Ürünler) ve 8-(87, 88) (Çeþitli 
Mamül Eþya) kodlu ürünler “Emek Yoðun Ürünler”, 

3) SITC - 1 (Ýçki ve Tütün), 35 (Elektrik Enerjisi), 53 (Debagat ve 
Boyacýlýkta Kullanýlan Ürünler), 55 (Uçucu Yað, Rezinoit, Parfümeri, 
Kozmetik, Tuvalet Müstahzarlarý), 62 (Baþka Yerde Belirtilmeyen Kauçuk 
Eþya), 67 (Demir ve Çelik), 68 (Demir Ýhtiva Etmeyen Madenler), 78 (Kara 
Taþýtlarý) kodlu ürünler “Sermaye Yoðun Ürünler”, 

4) SITC - 51(Organik Kimyasal Ürünler), 52 (Ýnorganik Kimyasal 
Ürünler), 54 (Týp ve Eczacýlýk Ürünleri), 58 (Ýlk Þekilde Olmayan Plastikler), 59 
(Baþka Yerde Belirtilmeyen Kimyasal Madde ve Ürünler), 75 (Büro Makineleri, 
Otomatik Veri Ýþleme makineleri), 76 (Haberleþme, Sesi Kaydetme ve 
Kaydedilen Sesi Tekrar Vermeye yarayan Aletler)  kodlu ürünler “Kolay Taklit 
Edilebilen Araþtýrma Yönlü Ürünler”, ve  

5) SITC - 57 (Ýlk Þekildeki Plastikler), 7-(75, 76, 78) (Makine ve 
Ulaþtýrma Araçlarý) 87 (Baþka Yerde Belirtilmeyen Mesleki, Ýlmi, Kontrol 
Aletleri ve Cihazlarý), 88 (Fotoðraf Malzemeleri, Optik Eþyalar, Kol ve Duvar 
saatleri) kodlu ürünler de “Zor Taklit Edilebilen Araþtýrma Yönlü Ürünler” 
olarak tanýmlanmaktadýr.

Bu sýnýflandýrma itibariyle Balassa Endeksi kullanýlarak yapýlan 
hesaplamalarda Türkiye AB (15) pazarýnda genel olarak; SITC - 03 (Balýk, 
Yumuþakça, Kabuklu ve Omurgasýzlar, vb Ürünler), 05 (Meyve ve Sebzeler), 22 
(Yaðlý Tohumlar ve Yað Veren Meyveler), 27 (Ham Gübre ve Maden (Kömür, 
Petrol ve Deðerli Taþlar Hariç)) kodlu “HAMMADDE YOÐUN ÜRÜNLER”de, 

SITC - 65 (Baþka Yerde Belirtilmeyen Tekstil Ýplikleri, Kumaþlar, Þekil Verilmiþ 
Mensucattan Eþyalar), 66 (Baþka Yerde Belirtilmeyen Metal Olmayan 
Maddeden Yapýlmýþ Eþyalar), 81 (Prefabrik Yapý, Sýhhi Su Tesisat, Isýtma ve 
Sabit Aydýnlatma Cihazlarý), 82 (Mobilya, Yatak Takýmý, Yatak Payandalarý ve 
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Yastýklarý), 83 (Seyahat Eþyalarý, El Çantalarý vb. Taþýyýcý Eþya), 84 (Giyim 
Eþyalarý ve Bunlarýn Aksesuarlarý) kodlu “EMEK YOÐUN ÜRÜNLER”de, 

SITC - 62 (Baþka Yerde Belirtilmeyen Kauçuk Eþya)  kodlu “SERMAYE 
YOÐUN ÜRÜNLER”de , ve 96 (Diðer Düþük Deðerli Ürünler) kodlu ürünlerde 
Karþýlaþtýrmalý Üstünlük Avantajýna sahiptir.
Karþýlaþtýrmalý Üstünlükler baðlamýnda AB (15) pazarýnda avantajlý olduðu 
tespit edilen ilgili endüstri ya da ürün gruplarýnýn benzer yapýdaki rakip ülkelerle 
karþýlaþtýrmalý rekabet gücü analizine göre ise þu sonuçlara ulaþýlmýþtýr. Rakip 
ülkeler karþýsýnda en yüksek rekabet gücü, “HAMMADE YOÐUN 
ÜRÜNLER”de SITC - 05 (Meyve ve Sebzeler), 22 (Yaðlý Tohumlar ve Yað 
Veren Meyveler) ve 27 (Ham Gübre ve Maden (Kömür, Petrol ve Deðerli Taþlar 
Hariç)), “EMEK YOÐUN ÜRÜNLER”de SITC - 65 (Baþka Yerde Belirtilmeyen 
Tekstil Ýplikleri, Kumaþlar, Þekil Verilmiþ Mensucattan Eþyalar), 66 (Baþka 
Yerde Belirtilmeyen Metal Olmayan Maddeden Yapýlmýþ Eþyalar) 81 (Prefabrik 
Yapý, Sýhhi Su Tesisat, Isýtma ve Sabit Aydýnlatma Cihazlarý) ve 84 (Giyim 
Eþyalarý ve Bunlarýn Aksesuarlarý), “SERMAYE YOÐUN ÜRÜNLER”de de 
SITC -  62 (Baþka Yerde Belirtilmeyen Kauçuk Eþya) kodlu ürünlerde tespit 
edilmiþtir.

Karþýlaþtýrmalý analiz rakip ülkeler açýsýndan ele alýndýðýnda ise, Türkiye'nin 
karþýlaþtýrmalý üstünlük avantajý bulunan 12 endüstriden 9 endüstride 
Endonezya, Slovenya ve Ýsrail, 8 endüstride Romanya ve Portekiz, 7 endüstride 
Polonya, Ýtalya ve Tayland, 6 endüstride Çin ve 5 endüstride de Hindistan 
karþýsýnda rekabet gücü elde ettiði belirlenmiþtir. 

Aþaðýdaki tabloda ise, Balassa Endeksine göre Karþýlaþtýrmalý Üstünlük 
Avantajý'nýn marjinal sýnýrda olduðu belirlenen endüstri ya da ürün gruplarýnýn 
Vollrath Endeksi kullanýlarak benzer yapýdaki rakip ülkelerle yapýlan 
karþýlaþtýrmalý analiz sonuçlarý yer almaktadýr.
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Tablo 4: Karþýlaþtýrmalý Üstünlük Avantajýnýn Marjinal Sýnýrda Olduðu 
Endüstrilerin Rakip Ülkelerle Karþýlaþtýrmalý Analizi

Bu sýnýflandýrma itibariyle Balassa Endeksi kullanýlarak yapýlan 
hesaplamalarda Türkiye'nin AB (15) pazarýnda genel olarak; SITC – 01 (Et ve Et 
Ürünleri), 04 (Hububat ve Hububattan Hazýrlanmýþ Ürünler), 06 (Þeker, Þeker 
Ürünleri ve Bal), 07 (Kahve, Çay, Kakao, Baharat vb. ürünleri), 09 (Çeþitli 
Yenilebilir Ürünler vb. Hazýrlanmýþ Ürünler), 29 (Baþka Yerde Belirtilmeyen 
Ýþlenmemiþ Tarýmsal Ürünler), 33 (Petrol ve Petrolden Elde Edilen Ürünler) ve 
42 (Ýþlem Görmemiþ Bitkisel Yaðlar, Rafine Edilmiþ, Fraksiyonlara Ayrýlmýþ) 
kodlu “HAMMADDE YOÐUN ÜRÜNLER” de

SITC – 26 (Dokuma Elyafý (Yün Toplarý Hariç) vb. Artýklarý), 69 (Baþka Yerde 
Belirtilmeyen Madenden Mamul Eþyalar), 85 (Ayakkabýlar) ve 89 (Baþka Yerde 
Belirtilmeyen Çeþitli Mamul Eþyalar) kodlu “EMEK YOÐUN ÜRÜNLER” de

SITC – 12 (Tütün ve Tütün Ürünleri), 67 (Demir ve Çelik), 68 (Demir Ýhtiva 
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Etmeyen Madenler) ve 78 (Kara Taþýtlarý) kodlu “SERMAYE YOÐUN 
ÜRÜNLER” de

SITC – 52 (Ýnorganik Kimyasal Ürünler) ve 76 (Haberleþme, Sesi Kaydetme ve 
Kaydedilen Sesi Tekrar Vermeye yarayan Aletler) kodlu “KOLAY TAKLÝT 
EDÝLEN ARAÞTIRMA YÖNLÜ ÜRÜNLER” de

SITC – 77 (Elektrik Makine, Cihaz ve Alet, vb. Aksam ve Parçalarý), 79 (Diðer 
Taþýt Araçlarý)“ZOR TAKLÝT EDÝLEN ARAÞTIRMA YÖNLÜ ÜRÜNLER” 
de ve 91 (Diðer Düþük Deðerli Ürünler) kodlu ürünlerde Karþýlaþtýrmalý 
Üstünlük Avantajýnýn Marjinal Sýnýrda olduðu belirlenmiþtir.

Karþýlaþtýrmalý Üstünlükler baðlamýnda AB (15) pazarýnda avantajýn marjinal 
sýnýrda olduðu tespit edilen ilgili endüstri ya da ürün gruplarýnýn benzer yapýdaki 
rakip ülkelerle karþýlaþtýrmalý rekabet gücü analizine göre ise þu sonuçlara 
ulaþýlmýþtýr. Rakip ülkeler karþýsýnda en yüksek rekabet gücü, “HAMMADDE 
YOÐUN ÜRÜNLER” de SITC – 06 (Þeker, Þeker Ürünleri ve Bal), 09 (Çeþitli 
Yenilebilir Ürünler vb. Hazýrlanmýþ Ürünler), 33 (Petrol ve Petrolden Elde 
Edilen Ürünler) ve 42 (Ýþlem Görmemiþ Bitkisel Yaðlar, Rafine Edilmiþ, 
Fraksiyonlara Ayrýlmýþ), “EMEK YOÐUN ÜRÜNLER” de, 26 (Dokuma Elyafý 
(Yün Toplarý Hariç) vb. Artýklarý), “SERMAYE YOÐUN ÜRÜNLER” de 12 
(Tütün ve Tütün Ürünleri), 67 (Demir ve Çelik), 68 (Demir Ýhtiva Etmeyen 
Madenler) ve 78 (Kara Taþýtlarý), “KOLAT TAKLÝT EDÝLEN ARAÞTIRMA 
YÖNLÜ ÜRÜNLER” de ise, 52 (Ýnorganik Kimyasal Ürünler) ve 76 
(Haberleþme, Sesi Kaydetme ve Kaydedilen Sesi Tekrar Vermeye yarayan 
Aletler) kodlu ürünlerde tespit edilmiþtir.

Karþýlaþtýrmalý analiz rakip ülkeler açýsýndan ele alýndýðýnda ise, Türkiye'nin 
karþýlaþtýrmalý üstünlük avantajýnýn marjinal sýnýrda bulunduðu 21 endüstriden 
13 endüstride Çin ve Endonezya, 12 endüstride Fas, 11 endüstride Hindistan, 
Tayland ve Slovenya, 10 endüstride Romanya ve Portekiz, 9 endüstride Ýsrail ve 
7 endüstride de Polonya karþýsýnda rekabet gücü elde ettiði belirlenmiþtir. 
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Tablo 5: Karþýlaþtýrmalý Dezavantajýn Olduðu Endüstrilerin 
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Son olarak yukarýdaki tabloda ise, Balassa Endeksine göre Karþýlaþtýrmalý 
Üstünlük Avantajý'nýn düþük ya da dezavantajýn olduðu belirlenen endüstri ya da 
ürün gruplarýnýn Vollrath Endeksi kullanýlarak benzer yapýdaki rakip ülkelerle 
yapýlan karþýlaþtýrmalý analiz sonuçlarý yer almaktadýr.

Bu sýnýflandýrma itibariyle Balassa Endeksi kullanýlarak yapýlan 
hesaplamalarda Türkiye'nin AB (15) pazarýnda genel olarak; SITC – 00 (03. 
Bölümde Yer Alan Hayvanlarýn Dýþýndaki Canlý Hayvanlar), 02 (Süt, Süt 
Ürünleri ve Kuþ Yumurtalarý), 08 (Hayvanlar Ýçin Gýda Maddeleri), 21 
(Ýþlenmemiþ Kösele, Deri ve Kürk), 23 (Ham Kauçuk (Sentetik ve Rejenere 
Kauçuk Dahil)), 24 (Mantar, Odun ve Kereste), 25 (Kaðýt Hamuru ve 
Kullanýlmýþ Kaðýt), 28 (Metal Cevherleri, Döküntü ve Hurdalarý), 32 (Tas, Kok 
ve Briket Kömürü), 34 (Doðal Gaz ve Mamul Gaz), 41 (Hayvansal Sývý ve Katý 
Yaðlar), 43 (Ýþlenmiþ Yað, Mum vb. Yenilmeyen Karýþýmlarý) ve 56 (Gübreler 
(272. Grubun Dýþýndakiler)) kodlu “HAMMADDE YOÐUN ÜRÜNLER” de

SITC – 61 (Baþka Yerde Belirtilmeyen Deri, Ýþlenmiþ Kürk), 63 (Mantar, 
Ahþaptan Eþya (Mobilya Hariç)) ve 64 (Kaðýt, Karton ve Kaðýt Hamurundan 
Kaðýt veya Kartondan Eþya) kodlu “EMEK YOÐUN ÜRÜNLER” de

SITC – 11 (Ýçkiler), 53 (Debagat ve Boyacýlýkta Kullanýlan Ürünler) ve 55 
(Uçucu Yað, Rezinoit, Parfümeri, Kozmetik, Tuvalet Müstahzarlarý) kodlu 
“SERMAYE YOÐUN ÜRÜNLER” de

SITC – 51 (Organik Kimyasal Ürünler), 54 (Týp ve Eczacýlýk Ürünleri), 58 (Ýlk 
Þekilde Olmayan Plastikler), 59 (Baþka Yerde Belirtilmeyen Kimyasal Madde 
ve Ürünler) ve 75 (Büro Makineleri, Otomatik Veri Ýþleme makineleri) kodlu 
“KOLAT TAKLÝT EDÝLEN ARAÞTIRMA YÖNLÜ ÜRÜNLER” de

SITC – 57 (Ýlk Þekildeki Plastikler), 71 (Güç Üreten Makineler ve Araçlar), 72 
(Belirli Sanayiler Ýçin Özelliði Olan Makine ve Cihazlar), 73 (Metal Ýþleme 
Makineleri), 74 (Baþka Yerde Belirtilmeyen Genel Endüstri Makineleri), 87 
(Baþka Yerde Belirtilmeyen Mesleki, Ýlmi, Kontrol Aletleri ve Cihazlarý) ve 88 
(Fotoðraf Malzemeleri, Optik Eþyalar, Kol ve Duvar saatleri) kodlu “ZOR 
TAKLÝT EDÝLEN ARAÞTIRMA YÖNLÜ ÜRÜNLER” ile 93-97-99 (Diðer Düþük 
Deðerli Ürünler) kodlu ürünlerde karþýlaþtýrmalý dezavantajýn olduðu 
belirlenmiþtir.

Karþýlaþtýrmalý Üstünlükler baðlamýnda AB (15) pazarýnda dezavantajýn olduðu 
tespit edilen ilgili endüstri ya da ürün gruplarýnýn benzer yapýdaki rakip ülkelerle 
karþýlaþtýrmalý rekabet gücü analizine göre ise þu sonuçlara ulaþýlmýþtýr. Rakip 
ülkeler karþýsýnda göreceli olarak yüksek rekabet gücü avantajý, “HAMMADDE 
YOÐUN ÜRÜNLER” de SITC –  34 (Doðal Gaz ve Mamul Gaz), 41 (Hayvansal 
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Sývý ve Katý Yaðlar) ve 56 (Gübreler (272. Grubun Dýþýndakiler)), “SERMAYE 
YOÐUN ÜRÜNLER” de SITC – 11 (Ýçkiler), “KOLAY TAKLÝT EDÝLEN 
ARAÞTIRMA YÖNLÜ ÜRÜNLER” de 58 (Ýlk Þekilde Olmayan Plastikler), 
“ZOR TAKLÝT EDÝLEN ARAÞTIRMA YÖNLÜ ÜRÜNLER” de ise 71 (Güç 
Üreten Makineler ve Araçlar), 72 (Belirli Sanayiler Ýçin Özelliði Olan Makine 
ve Cihazlar) ve 73 (Metal Ýþleme Makineleri) kodlu ürünlerde tespit edilmiþtir.

Karþýlaþtýrmalý analiz rakip ülkeler açýsýndan ele alýndýðýnda ise, Türkiye'nin 
karþýlaþtýrmalý dezavantajýnýn olmasýna raðmen 34 endüstriden 18 endüstride 
Çin, 17 endüstride Fas, 15 endüstride Endonezya ve Tayland, 13 endüstride 
Ýsrail, 12 endüstride Hindistan, 7 endüstride Romanya, 6 endüstride Slovenya, 4 
endüstride Polonya ve Portekiz son olarak da 2 endüstride Ýtalya karþýsýnda 
rekabet gücü elde ettiði belirlenmiþtir. 

BULGULARIN DEÐERLENDÝRÝLMESÝ VE SONUÇ

Çalýþma kapsamýnda elde edilen bulgulara göre, Türkiye'nin AB (15) pazarýnda 
1995 – 2007 yýllarý arasýnda; 25 Hammadde Yoðun endüstride (4/3), 13 Emek 
Yoðun endüstride (6/4) ve 9 Sermaye Yoðun endüstride de (1/1) endüstride 
Karþýlaþtýrmalý Üstünlük Avantajý / Rekabet Gücü elde ettiði görülmektedir.  
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Karþýlaþtýrmalý Üstünlük Avantajýnýn Marjinal Sýnýrda olduðu belirlenen 
endüstriler acýsýndan da, Türkiye, 25 Hammadde Yoðun endüstride (8/4), 13 
Emek Yoðun endüstride (4/1), 9 Sermaye Yoðun endüstride (4/4), 7 Kolay Taklit 
Edilen Araþtýrma Yönlü ürünlerde (2/2) ve 9 Zor Taklit edilen Araþtýrma Yönlü 
Ürünlerde ise (2/0) endüstride Karþýlaþtýrmalý Marjinal Avantaj / Rekabet Gücü 
elde etmiþtir.

Karþýlaþtýrmalý Üstünlükler açýsýndan Dezavantajlý konumda bulunmalarýna 
raðmen rakip ülkeler karþýsýnda da daha avantajlý görünen endüstriler açýsýndan, 
25 Hammadde Yoðun endüstride (13/3), 13 Emek Yoðun endüstride (3/0), 9 
Sermaye Yoðun endüstride (4/1), 7 Kolay Taklit Edilen Araþtýrma Yönlü 
ürünlerde (5/1) ve 9 Zor Taklit edilen Araþtýrma Yönlü Ürünlerde ise (7/3) 
endüstride rekabet gücü potansiyeli elde edilmiþtir.

Elde edilen bu sonuçlar itibariyle, Türkiye AB (15) pazarýnda karþýlaþtýrmalý 
üstünlük avantajý bulunan endüstriler itibariyle en belirgin olarak Emek Yoðun 
Ürünlerde, toplam endüstri açýsýndan düþük oranlý olmakla birlikte Hammadde 
Yoðun Ürünlerde rakipleri karþýsýnda rekabet gücüne sahiptir. Türkiye'nin 
karþýlaþtýrmalý üstünlük avantajýnýn marjinal sýnýrda olduðu endüstriler 
açýsýndan ise özellikle Sermaye Yoðun ürünlerde önemli ölçüde, Kolay Taklit 
Edilebilen Araþtýrma Yönlü Ürünlerde ve  bununla birlikte karþýlaþtýrmalý 
üstünlük dezavantajýnýn bulunduðu endüstriler açýsýndan da Zor Taklit 
Edilebilen Araþtýrma Yönlü Ürünlerde az da olsa rekabet gücü potansiyelini 
yakalamakta olduðu görülmektedir.  Bu kapsamda 52 (Ýnorganik Kimyasal 
Ürünler) ve 76 (Haberleþme, Sesi Kaydetme ve Kaydedilen Sesi Tekrar 
Vermeye yarayan Aletler) kodlu Kolay Taklit Edilebilen ve 71 (Güç Üreten 
Makineler ve Araçlar), 72 (Belirli Sanayiler Ýçin Özelliði Olan Makine ve 
Cihazlar) ve 73 (Metal Ýþleme Makineleri) kodlu Zor Taklit Edilebilen 
Araþtýrma Yönlü Ürünlerin üretildiði endüstrilerde belirlenen rekabet gücü 
potansiyelinin dikkate alýnmasý ve bu endüstrilerin desteklenmesi noktasýnda ilk 
sýralara alýnmasý gerekmektedir.

Elde edilen bulgular rakip ülkeler açýsýndan deðerlendirildiðinde ise,  
Türkiye'nin karþýlaþtýrmalý olarak AB dýþýndaki rakip ülkelerden AB üyesi 
ülkelere oranla daha yüksek bir rekabet gücüne sahip olduðu görülmektedir.
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Rakip ülkeler karþýsýnda en yüksek rekabet gücü sýrasýyla; Çin, Endonezya, Fas, 
Tayland, Ýsrail ve Hindistan gibi AB üyesi olmayan, Slovenya, Romanya, 
Portekiz, Polonya ve Ýtalya gibi AB üyesi ülkeler þeklinde sýralanmaktadýr. 
Türkiye açýsýndan böyle bir sonuçun elde edilmesi yapýsal anlamda rekabet 
gücünden ziyade Türkiye'nin AB dýþýndaki ülkeler karþýsýnda Gümrük Birliði 
avantajýndan kaynaklanan bir rekabet avantajý elde ettiði izlenimini 
vermektedir.
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