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OZET: Spor olaylarin1 halka aktarma islevini yerine getiren spor medyas1, genel medya alanlari icinde akademik
veya sektorel olarak en g¢ok tartisma konusu olan alanlardan biridir. Bu arastirmada, gazetelerin spor servisi
y0neticileri ve spor gazetelerinin yoneticilerinin spor gazeteciligine yonelik yogun elestirilerin oldugu tarafsizlik ve
gercek dist haber konularina bakis agisi incelenmistir. Nitel arastirma ydntemiyle gergeklestirilen bu aragtirmada,
Tiirkiye genelinde yaymn yapan 5 gazetenin spor servisi mildiirii ve 2 spor gazetesinin miidiirii ile goriigmeler
yapilmustir. Elde edilen veriler igerik analizine tabi tutulmustur. Gazetelerin spor servisleri ile spor gazetelerinin
yoneticileri, gergek dist haberlere ozellikle transfer donemlerinde rastlandigi ve tarafsiz davranma konusunda
yeterince hassas olunmadigi goriigiindedir. Katilimeilara gore spor gazetelerinin en 6nemli haber kaynagi olan ii¢
biiytik kuliibiin (Galatasaray, Fenerbahce ve Besiktag) biiyiik 6lgiide kapilarini gazetecilere kapatmalart spor
medyasini zor durumda birakmustir. Kuliiplerin engellemeleri, haber ihtiyacini karsilayamaz hale gelen gazeteleri
sayfalar1 doldurmak i¢in gercek disi haberlere yoneltmistir. Spor servisi yoneticilerine gore haber ve yorumlarda
tarafli davranilmasinin altinda da medyanin ticari kaygilarla biiytik kuliipleri kayirmasi yatmaktadir. Gazetelerin bu
kisir dongiiden kurtulmasi igin, diinyanin en ¢ok ilgi géren bransi olan futbolun digindaki spor dallarina da ilgi
gostermesi Onerilebilir. Spor medyasinin sosyal sorumluluk anlayigiyla hareket ederek, diger spor branglarina daha
fazla yer vermesinin, taraflilik ve gercek dis1 haber sorununun ¢6ziimiine katki saglayacagi sdylenebilir.

Anahtar kelimeler: Spor gazeteciligi, medya, etik.
ACCURACY AND IMPARTIALITY IN SPORTS JOURNALISM

ABSTRACT: Sports media that functions as the transmitter of sports news to the public is one of the topics of
academic or sectoral discussion among the general media sectors. This study examines the viewpoints of sports
service and sports newspaper administrators regarding impartiality and insubstantiality in the news which is a topic
of most of the criticisms towards sports journalism. The qualitative study involves interviews with the sports service
managers of 5 national newspapers and 2 sports newspapers managers. Collected data was analyzed with the help of
data analysis. Administrators of sports services in the papers and managers of sports newspapers believe that
unsubstantiated news frequently occur during the transfer season and they think that there is not sufficient
sensitivity towards being impartial. According to the participants, the fact that the three most important football
clubs (Galatasaray, Fenerbahge and Besiktag) which are the main source of sports newspapers closed their gates to
the sports journalists left the sports media in a difficult situation. The obstruction of the football clubs towards the
sports newspapers and services have led these sources to unsubstantiated news. According to sports service
administrators, the underlying reason behind all this is the fact that media shows favoritism to big football clubs due
to financial concerns. In order for the newspapers to break free from this vicious cycle we can suggest that people
should focus on sports branches other than football. We can also state that the sports media, acting with social
responsibility, can contribute to the solution of the problems of impartiality and unsubstantiated news

Key words: Sports journalism, media, ethic.
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GIRiS

Diinyanin her yerinde spor medyasi, genel gazetecilik alanlarindan biri olarak kendine has dinamikleriyle 6zgiin bir
yapiya sahiptir. Haber konularinin hayatin gergekliginin disinda genelde eglence, saglik ve rekreatif amaglarla
gerceklestirilen “sportif oyunlar” olmasi, spor medyasini farkli bir konuma oturtmaktadir. Spor medyasi bu yoniiyle
“daha az ciddi” bir gazetecilik alan1 olarak degerlendirilmektedir.

Spor gazeteciligi, Ingiltere’deki geleneksel gazetecilik hiyerarsisinde “6zensiz gazetecilik” ve “yumusak”
haberleriyle elestirilmekte ve asagilayict sekilde genel gazeteciligin  “oyuncak  bolumu”  olarak
degerlendirilmektedir. Ingiltere’de spor gazeteciligi medya egitimi ve iletisim caligmalari i¢inde yer bulamamugtir.
Ticari anlamda spor gazeteciliginin 6nemi fazla degildir ancak son on yilda medya sektdriinde ¢ok buylk bir yer
tutmaktadir. Times ve Daily Telegraph gibi ciddi gazeteler i¢in bile spor en onemli iiglincii igerik alani haline
gelmistir (Boyle, 1996: 1).

Diinyada oldugu gibi Tiirkiye’de de spor haberleri, medyada en ¢ok izlenen haber tiirleri arasindadir. Tiirkiye’de
yaklasik 500 bin olan giinliik gazetelerin toplam tirajinin %10 unu spor gazeteleri olusturmaktadir (netgazete.com).
Turkiye’de giinluk gazeteler yaklasik 3-4 sayfasini spor haberlerine ayirmaktadir. Spor haberleri, gazeteler i¢in tiraj
saglayan onemli bir faktdr olarak goriilmektedir. Spor gazeteciligi, gegen son 15 yilda iginde, dzellikle ticarilesme
ve profesyonellesmenin hakimiyetiyle birlikte 6nemli anlayis degisiklikleri ile geliserek biiyiiyen bir sektor
olmusgtur.

Her meslegin oldugu gibi gazetecilik ve daha &zelde spor gazeteciliginin de etik ilkeleri bulunmaktadir ve
uygulamada yasanan ihlallerle birlikte bu ilkeler sik sik giindeme gelmektedir.

Etik sozciigii koken olarak Yunanca’da “ethos” sozciigiinden gelir ve aligkanlik, tére ve gorenek anlamlari tasir.
Meslek etigi, belirli bir meslegi icra ederken kisinin ne yapmasi ya da ne yapmamasi gerektigiyle ilgilidir. Biitiin
meslek gruplarinin ahlaklari, genel ahlaki ilkeye, mesleginde olabildigince iyi olma ilkesine dayanir (Uzun, 2009:
25).

Bertrand’a gore medya etigi; neyin yapilmasi, neyin yapilmamast gerektigini, hangi davranisin kabul edilebilir
oldugunu belirleyen bir kurallar dizisidir. Genellikle yazili olmayan geleneksel kurallar, meslek orgiitleri tarafindan
yazili hale getirilerek meslek mensuplarinin bunlara uymas talep edilir (Bertrand 2004: 40). Dogruluk, diiriistliik,
hakkaniyet, dengeli ve sorumlu habercilik gibi degerler, gazetecilik etiginin temelini olusturmaktadir (Capli 2002:
212).

Deuze, gazetecilerin paylagtig1 ortak bir meslek ideolojisi oldugunu ve bu ideolojinin de su ilkeler iizerine kurulu
oldugunu 6ne siirmektedir: Kamu yararina hizmet, tarafsiz olma, nesnel/objektif olma, adil ve givenilir olma,
bagimsizlik, hiz ve etik ilkelere uygun habercilik (Aktaran: Cangdz, 2009: 335).

Gazetecilik, doktorluk veya avukatlik gibi bazi profesyonel mesleklerde oldugu gibi ilgili alandan diplomay1
gerektiren, yani alanin profesyonel kurallariyla ilgili egitiminin almmig olmasini gerektiren bir meslek degildir. Bu
formal eksiklik meslegin profesyonel sayginligini ve gegerliligini azaltir. Ancak gazeteciler meslegin bu zafiyetini
“profesyonel bagimsizlik” iddiasiyla telafi ederler (Tumber ve Prentoulis’ten aktaran: Cangdz, 2009: 334).
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Mesleki duyarliigm bir ifadesi olarak bazi genellemeler yapilmaktadir. Ornegin, doktorlarm hatalarni gémdiikleri,
avukatlarin ise hatalari astiklarini sdyleyen eski deyisi Carey, “gazeteciler ise hatalarini yayimlamaktadir”
bi¢iminde degerlendirmektedir (Capli, 2002: 15).

Medyada etik kodlarnin en fazla ihlal edildigi ¢alisma alanlarindan biri de spor basinidir. Tiirkiye’de spor basini,
neredeyse etik kodlarin disinda bir gazetecilik alan1 olarak goriilmekte, meslek ilkelerine aykirt davranislar etik bir
bakis agisiyla tartisiilmamaktadir (Uzun, 2004). Spor gazeteciliginde elestiri konusu olan etik ihlallerinin basinda
tarafli yayincilik ve gercek disi haber gelmektedir.

Tarafsizhk

Tim dunyada gazetecilik mesleginin mihenk tas1 olarak kabul goren tarafsizlik olgusunun tarihine bakildiginda
Ingilizce’de “Penny Press” olarak adlandirilan ve 1 kurusa satilan popiiler gazetelere kadar uzanmak gerekir. Bu
gazeteler, gazeteciligin karl bir isletme ve politik giic aracina doniismesinde dnemli bir yere sahiptir. 1 kurugluk
gazeteler aracilifiyla ulasilan tiraj ve bunun kalic1 olmasi ise basmnin artik siyasi partilerin dogrudan ekonomik
destegine ihtiya¢ duymamasini saglamistir (Cangdz, 2009: 336).

Tarafsizlik medya i¢in her alanda uyulmas: gereken bir ilkedir. Genel gazetecilikte medya kuruluslarinin herhangi
bir fikir veya siyasi parti lehinde/aleyhinde tavir almasi ilke olarak istenen bir durum olmamakla birlikte,
Tirkiye’deki gazetecilik pratigine bakildiginda bu konuda medya kuruluslarina yonelik ¢ok suglama oldugu
bilinmektedir. Medyanin bir kismi giiglii olan parti veya siyasal giicli desteklemekle elestirilmektedir. Baz1 gazete
ve televizyonlar “yandas” suglamasina maruz kalirken, bazilarmin muhalif tavirlar1 6ne ¢ikmaktadir. Siyaset gibi
spor alaninda da medyanin giiclii olan kuliipten yana tavir aldigi, bunu yaparken de ticari kaygilarla hareket ettigi
dile getirilmektedir.

Spor medyasinda tarafsizlik kavrami, haber ve yorumlarda herhangi bir kuliibiin veya takimin lehine veya aleyhine
tavir takinmamak yani objektif olmay1 anlatmaktadir. Tiirkiye’deki spor medyasinda tarafsizlik gibi etik ilkeler igin
yazil1 bir mesleki baglayicilik unsuru bulunmamaktadir. Etik ilkelere aykiri davrananlar i¢in herhangi bir yaptirim
56z konusu degildir.

Gazeteciligin kimi profesyonel meslek alanlarinda oldugu gibi yasal diizenlemeleri ve bu diizenlemelere aykirt
davranislarinda “mesleklerinden men edilme” gibi kurallar1 ve araclar1 yoktur. Bu nedenle de etik ilke ve kodlarin
gelisimi gazeteciligin profesyonel bir meslek olarak gelisimine, gazeteci kimliginin nasil tanimlanmasi gerektigine
dair tartigmalara paralel bir gelisim izlemistir. Gazeteci kimligi tanimlanirken basvurulan bagimsizlik, tarafsizlik,
dogruluk ve diirtistliik gibi degerler; etik ilkeler baglaminda yorumlanir (Belsey ve Chadwick’ten aktaran: Cangdz,
2009:334).

Gergek dis1 haber

Tiirkiye’de gazetelerin spor sayfalar1 ve spor gazeteleri yogun olarak futbol haberleriyle doludur. Tiirkiye genelinde
yayin yapan 10 gazete iizerinde yapilan bir arastirmaya gore (2008), gazetelerin spor sayfalarinin % 65.7’sini futbol,
% 5.65’ini basketbol, % 12.84’ii de iddaa/at yaris1 haberleri olusturmaktadir (Ozsoy ve ark., 2008: 983). Benzer bir
arastirmada incelenen 5 gazetede futbol haberlerinin oran1 84.2, basketbol haberlerinin oran1 da 11.8 olarak
cikmustir (Cendek ve Ozbek, 2010: 34).
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Futbol bransindaki haber ve yorumlar ise biiyiik kuliipler olarak adlandirilan Fenerbahce, Galatasaray ve Besiktas
tizerine yogunlagsmistir. Medya Takip Merkezi’nin her ay, tiim medya mecralarini arastirarak hazirladigi “ayin spor
giindemi” raporuna gore, 2011 Mayis ayinda medyanin en fazla konu edindigi spor kuliipleri Fenerbahge (45 bin
377 haber/yaz1), Trabzonspor (34 bin 154 haber/yaz1), Besiktas (31 bin 399 haber/yaz1) Galatasaray (31 bin 360
haber/yazi) ve Bursaspor (22 bin 971 haber/yazi) olmustur. 2010-2011 sezonunda Spor Toto Super Ligi’ni
sampiyonluk ile tamamlayan Fenerbahge’nin dort y1l aradan sonra sampiyon olmasiyla medyanin ilgisini de {izerine
toplayarak kuliip haberlerine gosterilen ilgi %26 artirdigr goriilmistiir (medyatakip.com, erisim: 15 Haziran 2011).
Milyonlarca taraftar1 olan biiyiik kuliiplerin haberleriyle dolu olan spor medyasi, haber ve yorumlart bu kuliiplerin
lehine yapmakla elestirilmektedir.

Ticari yapilanmanin dogal sonucu olarak tiraj veya reyting kaygisiyla hareket eden spor medyasi 6zellikle futbolcu
transferi donemlerinde gergek dis1 haberlerle giindeme gelmektedir.

Spor muhabirlerinin spor medyasindaki dogruluk degeri tizerindeki goriiglerinin incelendigi bir aragtirmada (Cimen
ve Ilhan, 2007) spor medyasinin agirlikli olarak tek bir spor bransma yoneldigi ve spor medyasinda sisirme
haberlere yer verildigi (%46,2), kuliip yoneticilerinin etkisiyle yaym yapildig1 (%49,2), gergeklerin yazilmadigi
(%51) gibi bulgulardan hareketle, spor medyasinda dogruluk degerine bagliligin 6nemli 6lgiide zayif oldugu
belirlenmistir.

Bostanct’ya gore medyanin tek amaci daha fazla reklam almak, daha fazla kar saglamak, tiraj ve reyting ¢itasinda
en lste ¢ikmaktir. Ona gore medya amacina engel olacak higbir ahlaki degeri tanimaz, eger ahlaka bagvuruyor gibi
goziikiiyorsa bile bu tavrinin kendisine itibar yani baska deyimle daha fazla para saglayabilecegi umudundadir
(Bostanci, 1998: 129).

Daha 6ncesinde tek diize ve yavan olarak goriilen habercilik formatin1 diizeltme ¢abalar tiraj ve izlenme orani
kaygilariyla Ortiisiince magazinel ve sansasyonel bir formatin medyada yerlesmesine neden olmustur. Bu nokta
gazetelerin spor sayfalar1 ve spor gazetelerini kapsayan spor basini igin de oldukga belirgin olup spor basmin en
temel karakteristiklerinden biri haline gelmistir (Gokalp, 2004).

Tiirkiye’deki spor medyasimin tarafsizlik olgusu, yurt disi ile karsilastirildiginda iilkelerin sportif yapilanmasiyla
baglantili olarak farklilik go6stermektedir. Cerrahoglu’'na gore (2004) Almanya’da izleyici kitlede spor
gazetecilerinin objektifligi konusunda herhangi bir spekiilasyon yoktur ¢iinkii agikca bir taraf lehine tavir almalari
s6z konusu degildir. Spor gazetecisi her seyden Once gazetecidir ve gazeteciligin en temel kurali objektiflige
baglidir.

AMAC

Bu aragtirmanin amaci, spor gazeteciligi i¢in en cok elestiri konusu olan tarafsizlik ve gercek disi haber
konularinda, spor servisi yoneticilerinin bakis agilariyla Tiirkiye’deki mevcut durumun ortaya konulmasidir.

YONTEM

Bu arastirma nitel arastirma yontemlerinden gériigme yontemi ile gerceklestirilmistir. Nitel arasgtirmayi, gézlem
goriisme ve dokiiman analizi gibi nitel veri toplama yontemlerinin kullanildigs, algilarin ve olaylarin dogal ortamda
gergekei ve biitiinciil bir bigimde ortaya konmasina yonelik nitel bir siirecin izlendigi arastirma olarak tanimlamak
miimkiindiir. Sosyal bilimlerde en sik kullanilan arastirma yontemlerinden birisi de goriismedir. (Yildirim ve
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Simgek, 2004: 35, 105). Goriismeler igin aragtirmaci tarafindan literatiir taranarak yari yapilandirilmig 8 soruluk
goriisme formu hazirlanmisgtir. Formda, katilimcilarin spor gazeteciliginde dogruluk ve tarafsizlik konusundaki
diistinceleri ve sektérdeki uygulamalarda yagananlara yonelik sorular yer almistir. Arastirmanin 6rneklemi, kartopu
drnekleme yontemiyle belirlenmis ve Tiirkiye genelinde yayin yapan 5 gazetenin spor servisi midiirii ve 2 spor
gazetesinin genel yaym yonetmeninden olusmustur. Goriigmeler, arastirmact tarafindan gazetelerin ¢alisma ofisleri
ziyaret edilerek gergeklestirilmistir. Goriisme yapilan spor miidiirleri ve yapilan goriismelerle ilgili bilgiler Tablo
1’de verilmistir. Elde edilen goriisme verileri desifre edildikten sonra aragtirmaci ve iletigim alanindan bir
akademisyenle birlikte kodlanmis ve temalara ayrilmistir.

Tablo 1 - Gériisme Yapilan Gazetelerin Spor Servisi Miidiirleri ve Yapilan Goriismelerle ilgili Bilgiler

Kod Yas Egitim Mesleki Deneyim (Yil) Goriisme Siiresi  GOrlisme Goriisme
Yeri Tarihi

K1 52 Lise 33 45 dakika Istanbul Mayis 2011
K2 47 Lise 29 50 dakika Istanbul Mayis 2011
K3 55 Lise 32 40 dakika Istanbul Mayis 2011
K4 42 Lise 22 35 dakika Istanbul Mayis 2011
K5 47  Lisans 22 35 dakika Istanbul May1s 2011
K6 41  Master 18 40 dakika Istanbul Mayis 2011
K7 36  Lise 20 25 dakika Istanbul Mayis 2011

BULGULAR

Tarafsizhk

Tiirkiye’deki spor medyast ¢ogunlukla en 6nemli haber konusu olan spor kuliipleri arasinda tarafsiz davranmamakla
elestirilmektedir. K2, 6z elestiri yaparak spor sayfalarindaki bazi kdse yazarlarinin tarafli tutumlarinin kuliiplerle
medyanin diyalogunu olumsuz etkiledigini vurgulamaktadir:

Bunda bizim sugumuz da var. Medyada isin gazetecilikten ¢ok amigoluga donmesi, birgok spor
yazarinin sadece kuliip igin ¢aligmasi, beyaza asla beyaz dememesi, amigolugun dozunu
arttirmalar1, sevmedikleri takimu taslamalari, rakiplere hakaret etmeleri kulliplerin gazetecilere
bakis agisini degistiriyor. Onlar yiiziinden gazeteler suglantyor (K2).

Spor sayfalarindaki yazarlarmin bir kismi, -bunlarm ¢ogunlugu futbolu birakmis eski sporcular- yazilarini {iyesi
veya taraftart olduklart kuliiplerin renkleriyle yazmaktadir. Eski futbolcular ve yoneticilerden olusan spor
gazetecileri, aktif donemlerinde mensubu olduklar1 takimlardaki popiilaritelerine istinaden gorevlendirilmektedirler.
Gazete yoneticilerinin yazarlardan bekledigi de hedef gruptaki taraftarin hosuna gidecek yorumlar1 yapmalaridir.
Spor gazetesi miidiirleri, tarafli yazarlarla ilgili kendi gazetelerindeki durumu sdyle ifade etmektedir:

Okuyucu, kendi takiminin taraftar1 olan yazari zevkle okuyor. Ama &biir tarafa satagsma olunca
kiyamet kopuyor. Bunu onlemek miimkiin degil. Bu daha ¢ok spor gazetelerinde var.
Fenerbahge’de yillarca futbol oynamus, gol kralligi elde etmis, sayisiz basarilar elde etmig birine
yaz1 yazdirdiginda o kisi i¢indeki Fenerbahge sevgisiyle nasil tarafsiz olabilecek ki? Takiminin
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hakkin1 korumak ayr1 bir sey belki ama yine de tarafsiz olamiyorlar. “Kazandik”, “bizim takim”
diye yazdiklarinda diizeltiyoruz. Ciinkii tepkiler bize geliyor (K6).

K2, tarafli yorum ve haberlerin medya i¢in prestij kaybina neden oldugunu sdyle ifade etmektedir:

Gazetecilige kamuoyunun bakig acist iyi degil. Genel anlamda gazetecilerin kendisine olan
saygly1 yiikseltmesi lazim. Kendi gazetesinin inandiriciligini ortaya koymasi lazim. Herkes
kendi {istiine diiseni yaparsa ilerleyen zamanda daha iyi olur ama amigo yazar tarzi Tiirk
medyasina inanilmaz derecede zarar verdi. Onlardan bizim kurtulmamiz lazim. Tamamen kendi
rengini kollayan yazarlardan bir hayir gelmeyecegini herkesin anlamasi lazim (K2).

K4, okuyucunun gazetelerin tarafsizligt konusunda hassas oldugunu ve gerektiginde tepkisini gosterdigini
vurgulamaktadir:

Gegen bir Trabzonsporlu arayip bize tepki gosterdi. Saymis gazetede 4 tane Trabzon haberi 9
tane Fenerbahge haberi varmis. Aslinda bu Fenerbahge’den gazeteye koyabileceginiz 9 tane
haber var manasima gelir. Ama 9-9 olsun isteniyor. Fanatizm goziiyle bakarsaniz meselenin
6zlinii anlamazsiniz. Bursaspor sampiyon olunca Bursaspor manget olur. O giiniin en ¢ok
konusulan haberi neyse onu vermeye c¢alisiyoruz. Ancak haber cesitliligi konusunda bir
stkismuslik oldugu goriiliiyor (K4).

Yine K4, okuyucunun gazeteden 6ncelikli talebinin kendi kuliibii lehine yazilar yazmasi oldugunu savunmaktadir:

Okuyucudan gelen talepler hep ayni. Bizim takimi tutun. Asil spor okuyucusunun bizimle
diyaloga girdigini sanmiyorum. Onlar se¢ip okuyorlar. Fanatik olanlar var onlarin beklentisini
kargilamak zor tabi ki. Mesela Fenerbahge iyiyken iyi yaziyoruz, kotiiyken kotiiyli yaziyoruz.
Onlar kétiiniin rakip kuliiplerin bir oyunu oldugunu diigiiniiyor. Bizi de anti Fenerbahgeli olarak
diistintiyorlar (K4).

Dogruluk

Spor servisi miidiirleri, Tiirkiye’de spor basininda gergek dis1 haber olgusunun en énemli sorunlardan biri oldugu
goriisiinde birlesmektedir. Spor basini ile ilgili yapilan elestirilerin en basinda yapilan haberlerin gergekligi konusu
gelmektedir. Tiirkiye Gazetesi Spor Servisi Miidiirii Naci Arkan, Cihan Haber dergisine verdigi bir rdportajda bu
durumu spor kuliiplerinin kapilarini gazetecilere kapatmasina baglamaktadir:

Maalesef yalan haber yaziliyor. Aslinda yalan yazanlari da suglamamak lazim. Eskiden bir gazetenin spor miidiirii 4
kuliip baskanina “gazeteye gelin” dedigi vakit hepsi gazeteye gelirdi. Su anda bir kuliip baskanindan randevuyu bile
zor alirsimiz. ki tane ydneticiyle aran iyidir, onlarin agzindan bir seyler duyarsin, yazarsin. Baskan veya yoneticiden
bilgi alamayanlar ne yapsin? Zaten kuliipler antrenmanlarini kapatmis, roportaj izni vermiyor. Sana 6zel bir sey
yaptirmiyor. Sitelerinden agiklama yapiyor. Kuliiple ilgili dogru bir haber dahi yazsan yalanlaniyorsun. Kuliip, seni
ve gazeteni aforoz ediyor. Muhabirler de giinliik olarak bir yerden bir seyler bulmak zorundalar. Miidiir de haberi
bulacaksin diyor. Giiniimiizde spor gazeteciligi yapmak gergekten zor hale geldi (Arkan, 2011: 18).
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Ozellikle transfer dénemlerinde birgok sporcu icin gercek dis1 haberlerin yapildigi goriilmektedir. Futbol liglerinin
tatil oldugu yaz donemlerinde gazetelerin spor sayfalari, transfer haberleriyle ¢ikmaktadir. Dogruluguyla ilgili bir
giivensizlik yasanan futbolcu transferi haberlerinin biiyiik bir kismi, taraftara umut asilamak icin yapilan haberler
olarak nitelendirilmektedir. Spor servisi miidiirleri, transfer haberleriyle ilgili su degerlendirmeyi yapmaktadir:

Biz de yiizde 30’larda dogruluk oraniyla transfer haberi yapiyoruz. Bazen ne olur ne olmaz diye
yazmak zorunda kaliyorsunuz. Bir gazete sayfasindaki transfer haberi kiiciikse bilin ki o saglam
bir haber degildir. Futbolcu gelmedigi zaman kimse kimseye bir sey sormuyor. Ama o futbolcu
bagka bir yere imza attiysa onu kiigiiciik kullantyor. Kontrol mekanizmasi olmadig1 igin herkes
istedigini yazabiliyor. Hiirriyet Gazetesi’'nin Genel Yaym Yonetmeni, yalan da olsa transfer
haberini okumaktan hoslaniyorum diyorsa gerisini siz diisiiniin (K2).!

Transfer donemlerinde Ozellikle umut satiyorsun, hayal satiyorsun. Eskiden masa basinda
uydurulurdu internet yokken. Simdi haber yagiyor, i¢inden se¢ip mantiklisini kullaniyoruz.
Inanmasan bile okuyorsun. Biz bile bu isin i¢indeyiz, nasil oldugunu biliyoruz, bir gazetede bir
transfer haberi goriince okuyoruz neymis bu diye. Okuduktan sonra herkes kendi yorumunu
yapiyor, gelir ya da gelmez diye (K6).

K4, spor medyasinin gercek dist haberlerle ilgili konumunu dile getirirken, keskin bir 6z elestiri de yapmaktadir.

Spor medyasmin yalani ¢oktur. Transfer doneminde gazete satsin diye tiraja yonelik bazi
hamleler yapilir. Yalan haber aligkanligi vardir. Bu biraz kuliiplerin kapanmasiyla ilgilidir (K4).

Spor miidiirleri spor medyasindaki gercek disi haberlerin biiyiik bir béliimii, gazetelerin spor sayfalar1 veya spor
gazetelerinin bugiinkii igerik yapisiyla da iliskilendirilmektedir. Buna gore gazeteler sayfalarini yogun olarak
Fenerbahge, Galatasaray, Besiktag ve biraz da Trabzonspor haberlerine boliistirmektedir. Her kuliibe belli bir yer
veya sayfa ayrilmaktadir. Buna gore sayfalar, daha haberler yokken sekillendirilmektedir. Bos sayfalara her giin
haber bulma aray1s1, zaman zaman editorleri veya muhabirleri gergek dist haber iiretmeye zorlamaktadir. Kuliiplerin
verdigi bilgiler ve yaptig1 agiklamalar da yeterli olmamaktadir. Spor gazetesi yoneticisi K1, kullplerin yetersiz
haber vermesinin muhabirleri gergek disi haber yapmaya zorladigini ve bunun sonucunda gergek disi haber
yazilmasinin dogru oldugunu savunmaktadir:

14 sayfa spor gazetesi yapiyorsunuz. iki sayfa Fenerbahce haberi doldurmak zorundasimiz.
fenerbahge.org sitesini agiyorsunuz, her sey siitliman yolunda gidiyormus gibi gériiniiyor. Oysa
Oyle degil. Bildiginiz bazi seyler var. Bildiginiz baz1 seyleri dogrulatma sansi bulamadiginiz
zaman, bildiginiz gibi yaziyorsunuz ve yalanlaniyor. Sonucta 6zellikle spor gazetelerini
besleyemezseniz haber olarak, gazeteci yalan da yazar yanlis da yazar. (K1).

! Donemin Hiirriyet Gazetesi Genel Yaym Yénetmeni Ertugrul Ozkok, 2007 yilinda Tiirkiye Spor Yazarlari
Dernegi’nin geleneksel spor gazeteciligi seminerindeki konusmasinda sunlari séylemistir: Simdi arkadaglar,
yaptigimiz medya isi. Artik gazetecilik karsilamiyor. Bizim yaptigimiz is gazetecilik kavramu ile agiklanacak bir is
degil. Medya isinin iki yan1 vardir. Sattigimiz hayaller ve sattigimuz fikirler. Bir de (¢, sattigimiz haberler. Bunlarin
hepsi bizim mesru ¢aligma alanimiza girer. Dolayisiyla transfer haberleri, tamam kaldiralim. Tutun ki, surada karar
aldt TSYD. Hep beraber, 'Kardesim kaldiralim bu transfer haberlerini' Tamam da, kaldirirsak Tiirkiye daha mi iyi
olacak. Daha az renkli mi olacak? Sunu derseniz kabul, 'Yaa.. Yapalim ama daha zekice yapalim. Ciinkii biz hayal
satmak zorundayiz.' Spor hayal satmaktir biraz da. Kuliiplere biraz moral satacaksiniz (Sabah Gazetesi, 8.2.2007).
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Haberlerin gercekligi konusunda okurlarin tavri da Onem tasimaktadir. KS, okurlarin gercek digi haberler
karsisindaki tavrini elestirel bir bakis agisiyla sdyle degerlendirmektedir:

Okur da yalan transfer haberi yapan gazeteye tepki duyacagina tekrar almaya devam ediyor.
Marca ve As gazeteleri bizim gazete anlayisina ¢ok benziyor. Real Madrid ne zaman kupadan
sonra sampiyonlar ligini kaybetti, Marca rilya satmaya basladi, Hamit geliyor diye. Ama bizden
farki Real taraftar1 bu riiyaya inaniyor. Gazete Ronaldo’yu yazdiginda kuliip gitmis almuis.
Fenerbahce icin bugiin ibrahimovi¢’i yazdilar mesela. Tamam diinya degisti alabilirler belki
ama Milan varken niye Fenerbahge’ye gelsin? (K5).

Bilisim teknolojilerinin devreye girmesi ile gazetelerin spor sayfalarinda gercek disi haberlerin arttigini savunan
goriisler de mevcuttur. Spor miidiirlerine gore internet sitelerindeki bilgilerin bir kismi gergegi yansitmamaktadir.
Muhabirlerin internetten aldiklari bilgilerin dogrulugunu kontrol etmeden alip kullanmasi sorun yaratmaktadir:

Insanlar bir tik’la buldugu bilgilerin dogru olduguna inaniyorlar. Ama ben gogunun dogru
olmadigina inanryorum. Internet biiyiik yararina karsi insanlar1 tembellige siiriikledi. Arastirma
giidiisiinden yoksun sekilde bu ise daldilar. Barcelona gibi bir kuliiple baglant1 kurabilmek
miimkiin olabiliyor. Bu bir hayaldi. Gazetecinin bir futbolcunun yagamini Twitter ya da internet
sitesinden takip etme sansi var. Diinyaya agilimi agisindan son derece yararli ama tembellik

yapryor (K1).

Kuliiplerin internet sitelerinin amaci sadece pozitif bilgilendirme yapmak. Bunu da medyaya
karg1 silah olarak kullantyorlar. Yalancilara karsi silah olarak kullanmalarina bir sey demem.
Ama artik biitlin medya olarak genelliyorlar. Tiim medya yalan yazarmis gibi davraniyorlar.
Boyle davranmak da islerine geliyor. Onlarin aleyhine ¢ikan haberlerde bdyle bir segenek
uygulayarak aslinda kendilerini temize ¢ikartmak istiyorlar (K4).

Kuliiplerin medyaya kapaliig

Gazetelerin spor servisi miidiirleri, spor medyasinin en onemli haber kaynagi olan spor kuliiplerinin spor
gazetecilerine kapilarini kapattigini veya gazetecilerin erigimini zorlasgtirdigini ifade etmektedir. Kuliiplerin bu
tavrinin, gazetelerdeki gergek disi haberlere neden oldugu ifade edilmektedir:

Kuliipler kendilerini duyurma agisindan gazetelere bagimli olmama sansini1 yakaladilar. Her kuliibiin internet sitesi
var, taraftarina ¢ok kolay ulasabiliyor. Taraftarina ¢ok kolay erisebildigi igin de kuliipler i¢ine kapanmaya basladi.
“Biz zaten kendimizi duyuruyoruz.” fhtiyactmiz oldugu zaman duyururuz demeye basladilar. Herkes kendi
medyasini olugturuyor. Mesela Fenerbahge’nin televizyonu var, radyosu var, dergisi, gazetesi var. Bu konuda
kuliipler yanilgrya ugradi (K1).

Eskiden bu kadar sikint1 yoktu. Yoneticiyle araniz iyiyse, kuliiple saglam baglantilariniz varsa
transfer haberini ¢ok daha kolay gergeklesmeden birkac giin oOnce ayrntilarryla
ogrenebiliyordunuz. Gergi su anda da Ogrenilebiliyor ama islerin zorlastigi acik. Kuliip
bagkanlari, menecerler, oyuncular dahil herkese gazetelere bilgi vermeyin diye 6zel olarak
tembihte bulunduklari i¢in oyuncular, menecerler herkes korkuyor (K7).
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K1, gelisen bilisim teknolojisinin haber kaynaklarmm medyaya olan ihtiyacini ve istekliligini azalttigini
vurgulamaktadir.

Kuliipler bdylesine devasa biitgelere sahip olmadigi zamanlarda kendilerini duyurmak igin
medyaya ¢ok ihtiya¢ duyuyordu. Simdiki gibi siteleri, televizyonlar1 yoktu, sadece medya
kanaliyla kendilerini duyurmaya calisiyorlardi, medyayla iligkileri daha iyiydi. Simdi ihtiyaclari
yokmus gibi bir tavir i¢ine girdiler (K1).

K1, Tirkiye’de onemli sektdrlerden biri haline gelen futbolun dnde gelen kuliiplerinin biitgelerinin artmasiyla
transfer gibi etkinliklerinin dneminin arttigint ve kuliiplerin gizlilige biiylik 6nem verdigini belirtmektedir:

Kulipler odylesine buylk ekonomik giic haline geldiler ki, Fenerbahge Galatasaray ve
Besiktag’mm 5 sene boyunca 0demesi gereken borcu 1 milyar dolar civarinda. Kuliiplerin
ekonomisi gelisince bunlar halka acik sirket haline geldigi i¢in 6zellikle transfer haberlerinden
rahatsiz olmaya basladilar. Borsada hesap soruluyor. Kuliipler kendi medyasini yaratryor, ama
bunu yaparken yaygin medyayr unutuyorlar. Ulusal medya halki bilgilendirmek adina
kuliiplerden haber almak zorunda. (K1).

Spor miidiirleri, kuliiplerin kendi biinyelerindeki olumsuz haberleri duyurmamak igin kendi medyalarini
olusturduklari goriisiindedir:

Kuliipler zaten kapilar1 kapatmiglar. Bilgi olmadifi zaman uydurma basliyor. Sikisirsaniz
uydurursunuz. Yoksa sayfaya kiiciik bir haber koymak lazim. Biz &yle yapryoruz. Bir giin
Besiktas’tan hi¢ haber koymamistim. Bir sey olmamusti. Oraya yanlis bir sey yazacagima haber
yoksa yoktur dedim. Bazen de dyle giinler oluyor. Takimda hig¢bir sey yok. Arayip zorla haber
yapmaniz lazim. Birini konusturmaniz lazim. Demeg gazeteciligini de ¢ok sevmiyorum (K4).

Gegtigimiz sezonda higbir gazete {i¢ bilyiiklerden tek bir rportaj yapamadi. Yoneticiler sadece
televizyonlara cikiyorlar. Gazeteciyle roportaj yaparsak, yanlis yazacaklar, yalan yazacaklar gibi
anlasiliyor. Kuliiplerin yonetimleri gazetecilere roportaj izni vermiyor (K2).

K2, kuliiplerin kendi olusturdugu medyalar ile yaygin medyayla rekabete girmeye calistigini, ancak genis kitlelere
ulagmada yaygin medyanin her zaman avantajli oldugunu vurgulamaktadir:

Rijkaard geldigi zaman Galatasaray TV’den altyazi geciyor. Rijkaard réportaji ilk kez
Galatasaray TV’den yayinlandi. Bizimle rekabet etmeye c¢alisiyorlar. Sen bizimle rekabet
yapamazsin, biz de senle yapamayiz. Galatasaray dergisiyle de yapamam. Galatasaray TV’de
yaymlanan roportaji 20 bin kisi izliyor. Bir a¢ik kanaldan verdiginiz zaman 2-3 milyon kisi
izliyor. Gazetede oldugu zaman ortalama 300 bin tirajimiz var, bu da 1 milyon kisi okuyor
demektir. Ama kuliip 25 bin kisiyle kendini tatmin ediyor (K2).

Gazeteler elbette tarafsiz olmak zorunda. Oysa kuliip kendi medyasini tarafli kuruyor. Kuliip
kendi medyasi araciligiyla taraftara ulagmak istedigi zaman yaygin medyay1 gérmezden geldigi
icin yaygin medya haber kaynagi konusunda sikint1 yagayinca bu defa yalan ve yanlis haberlere
bagvurmaya bagliyor. Aradaki kavga bu (K1).
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Spor gazetesi yoneticisi K7, futbol kuliipleri arasinda dengeli davranmaya g¢aligtiklarini ancak Tirkiye’nin her
yerinde ii¢ bilyiik fenomeni oldugunu belirtmektedir.

Elimizden geldigi kadar haber yelpazesini genisletmeye ¢alisiyoruz. Birisi ¢ikabilir Gaziantep’e
niye yer vermiyorsunuz diye. Gegenlerde Gaziantepspor’un teknik direktdri isyan etti.
Fenerbahge, Gaziantep’i yendigi zaman Gaziantep’te Fener bayraklariyla seving turu atan bir
stirli insan vardi. Burasi bizim sehrimiz, bu nasil olur diye. Onu diyen bir insan gazeteye niye
kizabilir ki? (K7).

Branslar arasinda dengesizlik

Gazetelerin spor servisi yoneticileri, futbol disindaki spor branglarina daha fazla yer verilmesi fikrini
savunmaktadir. Giinliik bir gazetenin spor servisini yoneten K1, spor gazetelerinin bu konudaki imkanlarmin daha
fazla oldugunu ifade etmektedir:

Gazetelerin spor servislerinin yer sorunu var. Bir spor gazetesi 12 sayfadir en az. Bence amator
branglara daha fazla yer vermesi gereken onlar. Ama vermiyorlar. Bizde sayfa sikintist oldugu
icin basketbol, voleybol, giires, boks gibi sporlara yer veriyoruz. Ama bana sorarsaniz bir bocce,
hentbol ¢ok onemli. Atletizm ¢ok daha 6ne ¢ikmali. Ama giinliik yayin yapan gazetelerde bu
biraz zor. Spor gazetelerinin okuyucuyu yonlendirme adina bu konuya egilmeleri gerekiyor
(K1).

Spor servisi yoneticisi K4, biitiin spor branslarina yer verdiklerini ancak yeterli olmadigini belirtmektedir:

Ortalama bizde 4 sayfa var, burada ortalama {i¢ biiyiiklerdir. Ciinkii onlarin ¢ok haberi var.
Basketbol, voleybol, halter dnemlidir. Tenis, Grand Slamler 6nemlidir. Biitiin spor branslarina
yer vermek gerekiyor. Biz iyi niyetli verdigimizi sdyleyebilirim. Yeterli midir, degildir (K4).

Tirgj

Ticarilesen kitle iletisim araglari, amag ve ozelliklerini de radikal olarak degistirmistir. Gazete diger iriinlerin
igerigi depolitize, bireye yonelik ve duygulara hitap eder hale gelerek satis kaygisiyla hareket etmeye baslamis ve
hem medya mesajlarinin igerikleri hem de reklamlar araciligiyla okur/izleyici, bir tiiketici konumuna ¢ekilmistir
(Timisi, 2003: 66).

Ticari kuruluslar olarak yayin yapan gazeteler, okuyucu talebine gore yayin politikalarini belirlemektedir. K6, ticari
kaygilarin her zaman 6n planda oldugunu séyle vurgulamaktadir:

Gazeteyi satmak zorundayiz. Salon sporu yok, basketbol yok, &yle koseler de vardi,
okunmayinca kaldirdik. Internetten tiklanma sayilariyla bunu 6lgebiliyoruz. Biz bundan
memnun degiliz. Bir iriin hazirliyorsan satmak zorundasin. Yilsonunda sen ne kadar
kazandirdin, sektorde ne durumdasin bunlara bakiyor. Patrona iyi kazandirdim dersen gerisine
bakmaz zaten. Su haberi niye kullanmiyorsun demez (K6
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K1, sporda amator branslardaki miisabakalarin veya ii¢ bilyiikler disindaki kuliiplerin basarilarinin, gazetelere tiraj
olarak yansimadigini savunmaktadir:

Diinya atletizm sampiyonas1 yapildiginda gazetenin tiraji diisiiyorsa, okuyucunun bakis agisini
gosterir. Olimpiyatlar oldugu zaman merak etme agisindan ¢ikisa gececegine tiraj yaz aylarinda
diiser olimpiyatlarda biraz ivme kazanmali. Okuyucu da bu anlamda gérevini yapmiyor ki.
Samsunspor 1. lige yiikseldi yeniden. Higbir gazetenin samsunda tiraj aldigina inanmiyorum.
Halbuki Siiper Lig’e ¢ikti. Gazetelere destek ver ki sana yer versin. Sonugta bitiin gazeteler
birer ticari kurulustur. Her ne kadar etik kurallara riayet etmesi gerekiyorsa da sonugcta para
kazanmak i¢in ¢ikiyor. Ciinkii is adamlar1 var basinda. Nerden para geliyorsa yatirimi oraya
yoneltmesi gerekir (K1).

K2, tiraja endeksli olan medyanin dogal olarak okuyucunun gazeteyi almasini saglayacak sekilde sayfa yapmasinin
bir zorunluluk oldugunu sdylerken, 3 biiyiikler disindaki futbol kuliiplerinin basarilarinda dahi gazete satiginin
artmadigini vurgulamaktadir:

Fenerbahge’nin Buca magi oynadigi giiniin ertesinde 60 bin tiraj geldi. Ama Bursaspor’un
sampiyon oldugu dénem birakin kutlama torenlerini, toplammda 60 bin tiraj gelmedi.
Toplaminda en fazla 10 bin gelmistir. Hayatinda géremeyecekleri kuse sayfalar yapildi. Besiktasg
bile Fener-Galatasaray gibi olmuyor. 30 bin geliyor. Fenerbahg¢e’nin sampiyonlugunda bir hafta
100 bin fazladan satarsiniz. Elbette Anadolu kuliiplerine mutlaka yer veriyoruz. Ama
Fenerbahce’ye Galatasaray’a Besiktag’a Trabzon’a 1 veya 2 sayfa ayirmak zorundayiz.
Istanbul’da Kayserispor haberiyle kapak yapamam. Her giin Trabzon haberiyle gazete
yapamam. Onemli bir haber olmadiktan sonra {i¢ biiyiik kuliip, bu isin olmazsa olmazi. Bu sene
Galatasaray’in sampiyonluk yarisinda olmamas: satiglar etkiledi (K2).

Spor gazetesi miidiirii K6, halen yaptiklari gazetenin piyasa kosullarinin bir geregi oldugunu belirterek ve
kendilerine gore ideal bir gazetenin satig sansinin olmadigini ifade etmektedir:

Hakkin1 verecegin bir spor gazetesi yaparsan 100 bin satamazsin. 50 bin diiser tirajin. 3’er sayfa
Fenerbahge, Galatasaray, Besiktas haberi yapmak yerine o giin ne haberi varsa onu koymakla
yetinirsen gazeteyi hi¢ satamazsin. Kalir raflarda. Arz talep meselesi (K6).

TARTISMA VE SONUC

Tiirkiye’de spor gazeteciligi en ¢ok elestirilen medya alanlarinin basinda gelmektedir. Bu elestiriler genellikle
gergek dist haberler ve tarafli yayin anlayist konularinda yogunlagmaktadir.

Gazetelerin spor servisleri ile spor gazetecilerinin yoneticileri, gergek disi haberlerin varligini kabul etmektedir.
Yoneticiler bunun nedenleri arasinda spor medyasinin ticari anlamda tiraj ve dolayisiyla gelir getirmesi bakimimdan
biyik kullplere endeksli olmasini, ancak buna karsilik haber kaynagi olarak kuliiplerin medyaya kapilarini
kapatmis olmasini gostermektedir.

Spor servisi yoneticileri, bu konuda ticari kaygilarin etken oldugunu vurgulamaktadir. Yoneticiler, daha fazla tiraj
getiren kuliiplere daha fazla yer verildigi, bunun yaninda da tarafli yazan yazarlarin kendi taraftarlarimi mutlu
ederken, rakiplerden tepki gordiigiinii kaydetmektedir.
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Spor servisi miidiirlerine gore tarafsizlik konusunda en Onemli sikayetler yazarlarin yazdigi yazilardan
kaynaklanmaktadir. Ozellikle futbolculuktan gelme yazarlarin eski kuliipleri lehine yazi yazmalari spor servisi
yoneticileri tarafindan da onaylanmamaktadir.

Spor servisi yoneticilerinin goriisleri, spor medyasinin objektifliginin sorgulandigi bir arastirmanin sonuglarryla
ortiismektedir. Bu arastirmada (Cerrahoglu, 2004) sporla dogrudan iliskili olanlar % 67.7, sporla dolayl ilgili
olanlarin % 58.5 oraninda spor medyasini kesinlikle tarafli gormiistiir.

Amerika Birlesik Devletleri’nde 1947°de medya i¢in ortaya atilan Toplumsal Sorumluluk Kurami’na gore kitle
iletisim araglar1 topluma karst gorevleri oldugunu kabul etmeli ve bunlar yerine getirmelidir. Bu gorevleri yerine
getirirken gercgeklik, dogruluk, kesinlik, nesnellik ve dengelilik gibi vazgegilmez ilkeler ve bunlari saglayacak
mesleki standartlar gelistirilmelidir (Tiifek¢ioglu, 1997: 64). ABD’de basin 6zgiirliigii uygulamalart iizerine
inceleme yapmak iizere 1947°de kurulan Hutchins komisyonu olarak da adlandirilan basin 6zgiirliigii raporuna
dayanan Toplumsal Sorumluluk Kurami’nin temelinde serbest pazarin basm Ozgiirligiini kuramsal olarak
Ongoriildigi gibi gerceklestirmek ve toplumun beklentilerine cevap vermekte yetersiz kalmasi yatmaktadir.
Hutchins komisyonu raporunun, basini kamu yararina hizmet eden bir kurum olarak tanimlamasiyla, basin
konusundaki vurgu, 6zgiirliikkten sorumluluga kaymistir. Ancak burada korunmak istenen serbest rekabet ortami
yapist degismemistir (Uzun, 2009: 39). Hutchins komisyonu, etik degerlere bagli bir gazetecinin insanligin
hizmetinde olacagini ve kendi amaglarin gergeklestirmeye ¢aligmayacagini vurgulamstir (Alver, 2007: 257).

Bu kurama gore degerlendirildiginde de Tiirkiye’de spor medyasinin toplumsal sorumluluk bilincine sahip olmast
gerektigi soylenebilir. Bu dogrultuda spor medyasinin sadece tiraj veya reyting gibi ticari beklentilerle hareket
etmemesi, bunun disinda toplumsal bir gorev istlendigi bilinciyle okur ve izleyicilerine dogru haberler vermesi,
haber ve yorumlarinda tarafsiz olmasi gerekliligi 6n plana ¢ikmaktadir. Bunlarin gergeklesmesi igin mesleki
standartlar gelistirilmesi, daha da Onemlisi bu standartlara uyan bir yayin anlayismin hayata gegirilmesi ve
gerektiginde denetlenmesi 6nemli bir gerekliliktir.

Spor medyasi yoneticilerinin ticari kaygilarinin yani sira toplumsal sorumluluk anlayigiyla hareket ederek, biiyiik
kuliiplerin gergek disi haberlerine yer vermek yerine daha fazla 6n plana ¢ikarilmayi hak eden amator branglara yer
vermesi beklenmektedir.

Spor medyasmin toplumsal sorumluluklari kapsaminda toplumun saglikli bir toplum haline gelmesi igin spora
yonlendirme sorumlulugu da sayilabilir. Medyanin giindem olusturma ve kitleleri etkileme giicline sahip oldugu
bilinmektedir. Bu giiciin kitleleri spora 6zendirme yolunda kullanilmas1 medyay1 daha da saygin yapacaktir. Gergek
dis1 ve tarafli yayin anlayisiyla prestij kaybina ugradigi gézlemlenen spor medyasi, uzun vadede de olsa ticari
anlamda gtiglenecektir.

Spor medyasindaki mevcut durumdan spor servisi yoneticilerinin de memnun olmadigi, ticari ortamin getirdigi
zorunluluklarin yoneticilere hareket yetenegi birakmadigi anlagilmaktadir. Bu zorunluluk, gazete tirajinin artmasi
kriteriyle agiklanmaktadirlar.

Bugiin Tiirkiye'de yiiksek tirajli gazetelerin okuyucusu ¢ok olan ve genis icerikli spor sayfalarinin yani sira dort
guinlik spor/futbol gazetesi ¢ikmakta ve bunlarin giinliik toplam satiglar1 2010 Mayis ay1 rakamlarina gore yaklagik
yarim milyonu bulmaktadir. [Pas Fotomag (218.515), Fanatik (200.856), Fotogol (31.721) Efsane Fotospor (20.955)
(netgazete.com). Her gazete, tirajlarin1 daha fazla arttirip rakiplerini geride birakma hedefindedir.
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Son donemde internet siteleri ile sosyal paylasim aglarinin yayginlagmasiyla kuliipler kendi medyalarini
olusturmaya baglamigtir. Biiyiik kuliipler ve sporla ilgili organizasyonlar, televizyon, gazete ve dergi gibi kendi
yaym organlarma sahiptir. Bu medyalarda, kuliiple ilgili her tiirli duyurular yer aldig1 gibi, televizyon ve gazete
gibi yaygin medyada yer alan gergek dis1 olarak nitelenen haber ve yorumlar i¢in de diizeltme ve agitklama metinleri
bulunmaktadir.

Etik dis1 davraniglara kargt basin kuruluslart iizerinde bir yaptirim giicii olan herhangi bir kurum veya gii¢
bulunmamaktadir. Ozerk denetim kurumlari, redaksiyon statiileri, sorunlu etik olaylari igeren arsivler, somut eylem
normlari ve yonelim cizelgeleri ve kurum icinde etik ilkelerin ¢ignenmesine karst yaptirimlar uygulanmalidir. Basin
ve diistince dzgiirliigii kisitlamadan, toplumsal sorumlulugu koruyan hukuki diizenlemeler yapilabilir (Alver, 2007:
261).

Spor gazeteciliginin en biiyiik sivil toplum orgiitii olan Tiirkiye Spor Yazarlar1 Dernegi’nin dénem dénem bazi
girisimlerde bulundugu bilinmektedir. Ancak bir sivil toplum orgiitii konumundaki TSYD’nin elinde bir yaptirim
giicii yoktur. Bu anlamda gazetelerin daha duyarli davranmasi i¢in otokontrol mekanizmalari kurulmasi dnerilebilir.

Spor medyast i¢in akademik bir yapilanma gerekliligi tartisilmazdir. Meslekte yaganan erozyon ve yalan haber gibi
ciddi sapmalara bir sinirlama getirerek, imajin diizeltilmesi ve yiikseltilmesinin akiler yolu; kisa vadede hizmet igi
kurs ve egitim programlari, uzun vadede de tiniversitelerde spor gazeteciligi egitimidir. Spor gazetecilerinin kaliteli
bir egitim almalarint saglamak, bu baglamda hukuki, teknik ve fiziki yeni diizenlemelerle alt yap1 olusturulmasi,
oncelikli bir kamu gorevi olarak disiinmelidir (Cerrahoglu, 2004).

Bundan sonraki arastirmalarda Tiirkiye’deki televizyon kanallari veya internet sitelerindeki spor béliimlerinin
yoneticileriyle goriismeler yapilarak bu medyalar da bu aragtirmadaki benzer agilardan degerlendirilebilir.

KAYNAKLAR )
ALVER, F. (2007). Gazeteciligin Kuramsal Temelleri, Istanbul: Beta Yayinlari.

ARKAN, N. (2011). Gazeteler Arasinda Haber Rekabeti Bitti. Cihan Haber, Y1l: 6, s. 40, ss.16-18.

Ayin Spor Giindemi (Haziran 2011), Medya Takip Merkezi, www.medyatakip.com.

BERTRAND, J. C. (2004). Medya Etigi. Ankara: Ozkan Matbaacilik.

BOSTANCI, N. (1998). Siyaset, Medya ve Otesi. Ankara: Vadi Yaymnlari.

BOYLE, R. (1996). Sport Journalism: Context and Issues, London: Sage Publications.

CANGOZ. 1. (2009). Habercilik/Gazetecilik Kiiltiiriinii Olusturan Dinamikler ve Haber Yapma Siirecine Etkileri,
Editor: Erkan Yiiksel, Sihirli Aynanin Sirlari, Eskisehir: Anadolu Universitesi letisim Bilimleri Fakiiltesi Yaymlart:
No: 70.

CERRAHOGLU, N. (2004). “Tiirkiye’de Spor Gazeteciligi Imaj1”, iletisim. Gazi Universitesi Iletisim Fakiiltesi

Dergisi, 19.
CAPLI, B. (2002). Medya ve Etik. Ankara: Imge Kitabevi.

107



DPUJSS NUMBER 32, VOL. I, APRIL 2012

CENDEK C. ve OZBEK 0. (2010) Ulusal Giinliik Gazetelerde Sporun Yer Alisi, Nigde Universitesi Beden Egitimi
ve Spor Bilimleri Dergisi. Cilt 4, Say1 1.

CIMEN Z. VE ILHAN E. (2007). Spor Muhabirlerinin Ttirk Spor Medyasinda Dogruluk Degeri Uzerine Diisiinceleri,
Beden Egitimi ve Spor Bilimleri Dergisi, Cilt 9, Say1 2.

GOKALP, E. (2004). Tiirkiye’de Spor Basim ve Milliyetcilik Soylemi, Ankara Universitesi Sosyal Bilimler
Enstitiisii, Basilmamis Doktora Tezi.

Netgazete (2011). Haftalik ortalama gazete satiglari, http://www.netgazete.com/ratingtiraj/tiraj.htm, (Erisim: 3
Haziran 2011).

0zS0Y, S. ve ark. (2008). Giinliik Gazetelerde Spor Haberlerinin Yer Alisi, 10. Uluslararas: Spor Bilimleri
Kongresi Bildiri Kitabi, s. 981-984.

TIMISI, N. (2003). Yeni letisim Teknolojileri ve Demokrasi, Ankara: Dost Yaymcilik.

TUFEKCIOGLU, H. (1997). Iletisim Sosyolojisine Baslangic. Istanbul: Der Yayimlar:.

UZUN, R. (2004). Tiirkiye’de Spor Basmimin Etik Anlays, Iletisim. Gazi Universitesi iletisim Fakiiltesi Dergisi, 19.
UZUN, R. (2009). {letisim Etigi: Sorunlar ve Sorumluluklar. Ankara: Dipnot Yayinlar1.

YILDIRIM, A., SIMSEK H. (2004) Sosyal Bilimlerde Nitel Arastirma Yontemleri (4. Baski). Ankara: Seckin
Yayinlart.

108



	SPOR HABERCİLİĞİNDE DOĞRULUK VE TARAFSIZLIK
	Selami ÖZSOY
	Yrd. Doç. Dr., Abant İzzet Baysal Üniversitesi Beden Eğitimi ve Spor Yüksekokulu Spor Yöneticiliği Bölümü,
	e-posta: selamio@gmail.com
	ABSTRACT: Sports media that functions as the transmitter of sports news to the public is one of the topics of academic or sectoral discussion among the general media sectors.  This study examines the viewpoints of sports service and sports newspaper a...
	Tarafsızlık
	Gerçek dışı haber

	YÖNTEM
	BULGULAR
	Tarafsızlık

	Bunda bizim suçumuz da var. Medyada işin gazetecilikten çok amigoluğa dönmesi, birçok spor yazarının sadece kulüp için çalışması, beyaza asla beyaz dememesi, amigoluğun dozunu arttırmaları, sevmedikleri takımı taşlamaları, rakiplere hakaret etmeleri k...
	Okuyucu, kendi takımının taraftarı olan yazarı zevkle okuyor. Ama öbür tarafa sataşma olunca kıyamet kopuyor. Bunu önlemek mümkün değil.  Bu daha çok spor gazetelerinde var. Fenerbahçe’de yıllarca futbol oynamış, gol krallığı elde etmiş, sayısız başar...
	Gazeteciliğe kamuoyunun bakış açısı iyi değil. Genel anlamda gazetecilerin kendisine olan saygıyı yükseltmesi lazım. Kendi gazetesinin inandırıcılığını ortaya koyması lazım. Herkes kendi üstüne düşeni yaparsa ilerleyen zamanda daha iyi olur ama amigo ...
	Geçen bir Trabzonsporlu arayıp bize tepki gösterdi. Saymış gazetede 4 tane Trabzon haberi 9 tane Fenerbahçe haberi varmış. Aslında bu Fenerbahçe’den gazeteye koyabileceğiniz 9 tane haber var manasına gelir. Ama 9-9 olsun isteniyor. Fanatizm gözüyle ba...
	Okuyucudan gelen talepler hep aynı. Bizim takımı tutun. Asıl spor okuyucusunun bizimle diyaloga girdiğini sanmıyorum. Onlar seçip okuyorlar. Fanatik olanlar var onların beklentisini karşılamak zor tabi ki. Mesela Fenerbahçe iyiyken iyi yazıyoruz, kötü...
	Doğruluk

	Biz de yüzde 30’larda doğruluk oranıyla transfer haberi yapıyoruz. Bazen ne olur ne olmaz diye yazmak zorunda kalıyorsunuz. Bir gazete sayfasındaki transfer haberi küçükse bilin ki o sağlam bir haber değildir. Futbolcu gelmediği zaman kimse kimseye bi...
	Transfer dönemlerinde özellikle umut satıyorsun, hayal satıyorsun. Eskiden masa başında uydurulurdu internet yokken. Şimdi haber yağıyor, içinden seçip mantıklısını kullanıyoruz. İnanmasan bile okuyorsun. Biz bile bu işin içindeyiz, nasıl olduğunu bil...
	Spor medyasının yalanı çoktur. Transfer döneminde gazete satsın diye tiraja yönelik bazı hamleler yapılır. Yalan haber alışkanlığı vardır. Bu biraz kulüplerin kapanmasıyla ilgilidir (K4).
	14 sayfa spor gazetesi yapıyorsunuz. İki sayfa Fenerbahçe haberi doldurmak zorundasınız. fenerbahçe.org sitesini açıyorsunuz, her şey sütliman yolunda gidiyormuş gibi görünüyor. Oysa öyle değil. Bildiğiniz bazı şeyler var. Bildiğiniz bazı şeyleri doğr...
	Okur da yalan transfer haberi yapan gazeteye tepki duyacağına tekrar almaya devam ediyor. Marca ve As gazeteleri bizim gazete anlayışına çok benziyor. Real Madrid ne zaman kupadan sonra şampiyonlar ligini kaybetti, Marca rüya satmaya başladı, Hamit ge...
	İnsanlar bir tık’la bulduğu bilgilerin doğru olduğuna inanıyorlar. Ama ben çoğunun doğru olmadığına inanıyorum. İnternet büyük yararına karşı insanları tembelliğe sürükledi. Araştırma güdüsünden yoksun şekilde bu işe daldılar. Barcelona gibi bir kulüp...
	Kulüplerin internet sitelerinin amacı sadece pozitif bilgilendirme yapmak. Bunu da medyaya karşı silah olarak kullanıyorlar. Yalancılara karşı silah olarak kullanmalarına bir şey demem. Ama artık bütün medya olarak genelliyorlar. Tüm medya yalan yazar...
	Kulüplerin medyaya kapalılığı

	Eskiden bu kadar sıkıntı yoktu. Yöneticiyle aranız iyiyse, kulüple sağlam bağlantılarınız varsa transfer haberini çok daha kolay gerçekleşmeden birkaç gün önce ayrıntılarıyla öğrenebiliyordunuz. Gerçi şu anda da öğrenilebiliyor ama işlerin zorlaştığı ...
	Kulüpler böylesine devasa bütçelere sahip olmadığı zamanlarda kendilerini duyurmak için medyaya çok ihtiyaç duyuyordu. Şimdiki gibi siteleri, televizyonları yoktu, sadece medya kanalıyla kendilerini duyurmaya çalışıyorlardı, medyayla ilişkileri daha i...
	Kulüpler öylesine büyük ekonomik güç haline geldiler ki, Fenerbahçe Galatasaray ve Beşiktaş’ın 5 sene boyunca ödemesi gereken borcu 1 milyar dolar civarında. Kulüplerin ekonomisi gelişince bunlar halka açık şirket haline geldiği için özellikle transfe...
	Kulüpler zaten kapıları kapatmışlar. Bilgi olmadığı zaman uydurma başlıyor. Sıkışırsanız uydurursunuz. Yoksa sayfaya küçük bir haber koymak lazım. Biz öyle yapıyoruz. Bir gün Beşiktaş’tan hiç haber koymamıştım. Bir şey olmamıştı. Oraya yanlış bir şey ...
	Geçtiğimiz sezonda hiçbir gazete üç büyüklerden tek bir röportaj yapamadı. Yöneticiler sadece televizyonlara çıkıyorlar. Gazeteciyle röportaj yaparsak, yanlış yazacaklar, yalan yazacaklar gibi anlaşılıyor. Kulüplerin yönetimleri gazetecilere röportaj ...
	Rijkaard geldiği zaman Galatasaray TV’den altyazı geçiyor. Rijkaard röportajı ilk kez Galatasaray TV’den yayınlandı. Bizimle rekabet etmeye çalışıyorlar. Sen bizimle rekabet yapamazsın, biz de senle yapamayız. Galatasaray dergisiyle de yapamam. Galata...
	Gazeteler elbette tarafsız olmak zorunda. Oysa kulüp kendi medyasını taraflı kuruyor. Kulüp kendi medyası aracılığıyla taraftara ulaşmak istediği zaman yaygın medyayı görmezden geldiği için yaygın medya haber kaynağı konusunda sıkıntı yaşayınca bu def...
	Elimizden geldiği kadar haber yelpazesini genişletmeye çalışıyoruz. Birisi çıkabilir Gaziantep’e niye yer vermiyorsunuz diye. Geçenlerde Gaziantepspor’un teknik direktörü isyan etti. Fenerbahçe, Gaziantep’i yendiği zaman Gaziantep’te Fener bayraklarıy...
	Branşlar arasında dengesizlik

	Gazetelerin spor servislerinin yer sorunu var. Bir spor gazetesi 12 sayfadır en az. Bence amatör branşlara daha fazla yer vermesi gereken onlar. Ama vermiyorlar. Bizde sayfa sıkıntısı olduğu için basketbol, voleybol, güreş, boks gibi sporlara yer veri...
	Ortalama bizde 4 sayfa var, burada ortalama üç büyüklerdir. Çünkü onların çok haberi var. Basketbol, voleybol, halter önemlidir. Tenis, Grand Slamler önemlidir. Bütün spor branşlarına yer vermek gerekiyor. Biz iyi niyetli verdiğimizi söyleyebilirim. Y...
	Tiraj

	Gazeteyi satmak zorundayız. Salon sporu yok, basketbol yok, öyle köşeler de vardı, okunmayınca kaldırdık. İnternetten tıklanma sayılarıyla bunu ölçebiliyoruz. Biz bundan memnun değiliz. Bir ürün hazırlıyorsan satmak zorundasın. Yılsonunda sen ne kadar...
	Dünya atletizm şampiyonası yapıldığında gazetenin tirajı düşüyorsa, okuyucunun bakış açısını gösterir. Olimpiyatlar olduğu zaman merak etme açısından çıkışa geçeceğine tiraj yaz aylarında düşer olimpiyatlarda biraz ivme kazanmalı. Okuyucu da bu anlamd...
	Fenerbahçe’nin Buca maçı oynadığı günün ertesinde 60 bin tiraj geldi. Ama Bursaspor’un şampiyon olduğu dönem bırakın kutlama törenlerini, toplamında 60 bin tiraj gelmedi. Toplamında en fazla 10 bin gelmiştir. Hayatında göremeyecekleri kuşe sayfalar ya...
	Hakkını vereceğin bir spor gazetesi yaparsan 100 bin satamazsın. 50 bin düşer tirajın. 3’er sayfa Fenerbahçe, Galatasaray, Beşiktaş haberi yapmak yerine o gün ne haberi varsa onu koymakla yetinirsen gazeteyi hiç satamazsın. Kalır raflarda. Arz talep m...
	TARTIŞMA VE SONUÇ

