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OZET:“Internet gazeteciligi geleneksel gazeteciligin tahtim sarsiyor mu? Geng nesiller hangi tiir gazeteciligi tercih
ediyor?” gibi sorularmn cevaplarinin arastirildigi bu c¢alismada, son yillarda hizla biiyiiyen internet gazeteciligi ile
geleneksel gazeteciligin  okuma aligkanliklart karsilagtirmali olarak incelenmistir. Arastirmada Akdeniz
Universitesinde 6grenim goéren 240 Ogrencinin goriisleri almmustir. Ogrencilerin gazete okuma aliskanliklari
betimsel istatistik yontemleri kullanilarak analiz edilmistir. Arastirma sonuglarina gore, itiniversite &grencileri
genellikle internet gazeteciligi ve geleneksel gazeteciligi farkli olarak degerlendirmekte ve birini digerine tercih
etmemektedirler. Ayrica internet gazeteciligi ne kadar gelisirse geligsin geleneksel gazeteciligin yerini
alamayacagia inanmaktadirlar. Internet gazeteciligini tercih edenler daha ok gorselligi, giincelligi ve dzgiirliigii
tercih sebebi olarak gostermektedirler. Ailelerinin gelir diizeyi ile geleneksel gazete okuma orani arasinda anlaml
bir iligki varken internet gazetesi okumalar1 arasinda anlamli bir iligki tespit edilmemistir. Bu aragtirma gelismekte
olan internet gazeteciligi ile geleneksel gazeteciligin okuma aliskanliklariin karsilastirmali olarak incelemesi
yoniinden bir imkan saglarken, bundan sonra yapilacak arastirmalara 11k tutacagina inaniyoruz.

Anahtar Kelimeler: Internet gazeteciligi, Geleneksel gazetecilik, Kullanim aliskanlhig1, Internet

UNIVERSITY STUDENTS’ VIEWS ON TRADITIONAL AND ONLINE JOURNALISM: CASE OF
AKDENIZ UNIVERSITY

ABSTRACT:Reading habits of online journalism growing rapidly in recent years and traditional journalism were
compared in this study by addressing to questions of “Does online journalism will take over the leadership of
traditional journalism? What kind of Journalism do young generations prefer?” Sample constituted 240 students at
Akdeniz University. Students’ newspaper reading habits were analyzed using descriptive statistics. The results
revealed that university students often considered online journalism and traditional journalism individually and they
didn’t prefer one to the other. They believed that online journalism cannot replace traditional journalism, no matter
how much it develops. Those who preferred online journalism indicated that being more visual, up-dated and
freedom were the key factors to prefer. Significant relationship was found between families’ income level and
traditional newspaper reading rate, but families’ income was not correlated with online newspaper reading rate. This
research is providing an opportunity to review of reading habits for online journalism and traditional journalism
comparatively and we believe that this research will assist further ones.
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GIiRIiS

1991 yilinda World Wide Web(WWW)’in gelistirilmesi ve kullanilmaya baslanmasiyla birlikte internet cok hizli bir
gelisim gostermigtir. Bu gelisim biitiin sektorleri etkiledigi gibi gazetecilik sektoriinii de etkilemis ve sektoriin

yayginlasmas: daha kolay hale gelmistir. Ayrica internetteki bu gelismeler bilgiye ulasma ve ulastirmay: da
hizlandirarak yeni bir gazete tiiriiniin dogmasini saglamustir.
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WWW’in gelistirilmesinden 4 yil sonra 1995 yilinda 8 biiyiik Amerikan gazetesi (The Washington Post, Times,
Mirror, Tribune, vb.) kendilerini internet ortamina tasimislardir. Ayni yillarda Tiirkiye’de elektronik ortama gegen
ilk gazete ise 2 Aralik 1995 tarihinde Zaman gazetesi olmustur (Cakir, 2007:138).

[k dénem internet gazeteleri, basil1 gazetelere ok benzemekte ve site igerikleri sehir rehberleriyle, on-line alisveris
olanaklar1 gibi eklentilerle zenginlestirilmis, glincellenebilen yazi/haber igerikleriyle de desteklenmistir (Onursoy,
2005:1). Gliniimiizde ise basili yayimn yapan bir¢ok gazete yerel gazetelerde dahil olmak iizere internet iizerinden
yayin yapmaktadir. Son yillarda diinyada oldugu gibi Tiirkiye'de de internet gazeteciligi ¢ok hizli bir gelisim
gdstermigtir. Internet'in yayginlasmasiyla birlikte, geleneksel gazetecilik tamamen ortadan kalkmasa da énemli
Olgiide ivme kaybettigi goriilmektedir. Bu alanda yapilan arastirmalardan elde edilen sonuglara goére, internetin
gazete satislarini onemli dlgiide diisiirdiigii hatta gazetelerin reklam paylarmin belli bir oranini internet gazetelerine
kaptirdig1 ve ileriye doniik daha biiyiik oranlarda bu kaymanin yasanacagi 6ngoriilmektedir (Cakir, 2007).

Yayinciligin ekonomik boyutu diisiiniildiigiinde online gazeteciligin ne kadar dnemli olabilecegi ortaya ¢ikmaktadir.
Oyle ki birgok ulusal gazetelerin toplam giderlerinin sadece %40’1 haberi toplama, yazma ve kurgulamaya
ayrilmaktadir. Geriye kalan basim, pazarlama ve dagitima gitmekte olan %60°lik giderler ise, online gazetecilik ile
ortadan kalkmaktadir (Kirg1l ve Karagiiler, 2003).

Bu calismanin amaci, Universite Ogrencilerinin geleneksel ve internet gazeteciligine yonelik kullanim
aligkanliklarint arastirmaktir. Arastirma sirasinda  iniversite Ogrencileri iizerinde “Geleneksel ve Internet
Gazeteciligine Yonelik Kullanim Aliskanliklar” anketi uygulanip, SPSS programi yardimiyla istatistiksel olarak
yorumlanmistir.

Geleneksel Gazetecilik

Insanlar var oldugu giinde beri haber alma ve bilgi edinme meraki igerisindedirler. Bu amagla dumanla haberlesme,
giivercinleri kullanma gibi cesitli iletisim araclar1 gelistirmislerdir. Iletisim araglarindaki gelismeler haberlesmeyi
daha kolay ve ulasilabilir hale getirmistir. Giiniimiizde de onemli bir haber kaynagi olan gazete sozlik anlami
“Politika, ekonomi, kiiltiir ve daha baska konularda haber ve bilgi vermek i¢in yorumlu veya yorumsuz, her giin
veya belirli zaman araliklariyla ¢ikarilan bilgilendirme aracidir.” (Tirk Dil Kurumu, 2012).

Gazetenin tarihsel gelisiminde, ilk haber toplama ve dagitma gazetesinin Acta Diurna oldugu kabul edilmektedir.
Bu gazete Roma Senatosunca MO 59 yilinda 2.000 kopya olarak cikarlip imparatorlugun degisik koselerine
dagitilmistir (Murzakulova, 2008: 4). 15. Yiizyilda kesfedilen matbaa, gazetelerin hizla gelismesine yol agmustir.
17. ylizyilin baslarinda ise siireli yayimlanan ilk gazeteler Almanya’da basilmistir. 1605 yilinda Johann Carolus’un
yayinladigi “Aller Fiirnemmen Und Gedenckwiirdigen Historien” adl1 gazete kagit lizerine basilan ilk gazete olarak
kabul edilmektedir. Tiirk tarihinde ise ilk basilan Tiirkge gazete1828'de Kahire'de yayinlanmaya baslayan Vekdyi-i
Misriye'dir. Su anki Tiirkiye topraklarinda ilk basili Tiirk gazetesi ise 1831'de yayimlanan Takvim-i Vekayi'dir
(Meggs, 1998: 130-133).

Gegen 150 yih askin zamanda gazetecilik énemli bir gelisim gostermistir. TUIK(Tiirkiye Istatistik Kurumu)
Verilerine. gore 2010 yilinda Tirkiye’de 401’1 giinliik olmak {izere 2780 yerel ve ulusal gazete yayimlanmistir
(Turkiye Istatistik Kurumu, 2011). Giiniimiizde yaymlanan basilt yayin gazetelerinin dzelliklerini maddelestirecek
olursak;

Okunmast kolay ve ilgi ¢ekicidir.

Okuyucu Gazeteyi rahatlikla yaninda tasiyabilmekte ve istedigi zaman okuyabilmektedir.
Gazetelerin argivlenmesi ve saklanmasi kolaydir.

Gazete haberleri arsivlendigi i¢in kalicidir ve her zaman tarihi belge niteligi tasir.



http://tr.wikipedia.org/wiki/Acta_Diurna
http://tr.wikipedia.org/wiki/Roma
http://tr.wikipedia.org/wiki/Matbaa
http://tr.wikipedia.org/w/index.php?title=Johann_Carolus&action=edit&redlink=1
http://tr.wikipedia.org/w/index.php?title=Aller_F%C3%BCrnemmen_und_gedenckw%C3%BCrdigen_Historie&action=edit&redlink=1
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e QGazeteler ayn1 haberi farkli gerekcelerle tekrar giindeme getirebilir, haberi yorum yaparak genis
boyutlarda ele alabilir (Milli Egitim Bakanligi, 2011: 2).

Internet Gazeteciligi

Bilgi ve iletisim tarihinde radyonun 50 milyon kisiye ulagmasi 40 yil, televizyonun bu sayiy: yakalamasi 13 yil,
Internetin 50 milyon kullanictya ulasmasi ise dért yil yeterli olmustur. internetin hizla yasamimza girmesi ve
yayginlagmasi sadece 21 yillik bir gegmise sahiptir. Su ana kadar goériilen en hizli iletisim araci olan internet anlik
iletisim ozelligine sahiptir (Wendland 2001). Yirminci yiizyilda bilgi ve iletisim teknolojilerinde meydana gelen
gelismeler her alani etkiledigi gibi gazetecilik sektoriinii de etkilemis ve gazetecilik meslegi internet ile yeniden
tanimlanmustir (Soytiirk, 2008).

Tek yonlil iletisime alismig gazetecilik sektorii agisindan internetin getirdigi karsilikl iletisim bir problem olarak
ortaya ¢ikmis, birgok haber organizasyonu bu problemi avantaja ¢evirerek yeni diinya diizenine ayak uydurmustur
(Schultz, T., 1999).

Yeni iletisim teknolojileri sayesinde haberlerin saniyeler igerisinde 6grenilip, internet ve GSM hatlar1 iizerinden
servis edilebilmesi yeni bir kavram ortaya koymustur. Buna genel olarak internet gazeteciligi denmekle birlikte,
cevrimigi gazetecilik, haber portali, haber siteleri, gazete siteleri gibi terimlerde ayni kavrami ifade etmek igin
kullanilmaktadir.

Internet gazeteciligi, gazetecilik mesleginin haber toplama yontemleri kullamlarak, insanlarin internet araciligryla
bilgilendirilmesi seklinde tanimlanabilir. Internet gazeteciliinde, geleneksel gazetecilikten farkli olarak daha az
gazeteciyle ve personelle daha biiyiik kitlelere ulagma imkéani saglanmaktadir (Neuberger vd., 1998).

Yeni gazetecilik tiirii olan internet gazeteciliginin sunmus oldugu imkanlar ve avantajlar agagidaki gibi siralanabilir
(Karaduman, 2003: 143).

Haberlere ¢ok hizli bir sekilde erigim saglamasi,

Haberlerin siirekli giincellenebilmesi,

Okuyucunun habere istedigi zaman ulagabilmesi,

Haberleri ses-grafik-goriintii olarak takip edebilme imkani sunmasi,

Istenilen haber veya haberlerin depolanabilmesi,

Haber arsivlerine istenildigi zaman ulasabilmesi,

Okurla interaktif etkilesim, geri besleme-yorum alabilmesi,

Haberle ilgili konularda web sitelerinin linklerinin verilmesiyle, arka plan bilgilerine kolaylikla ulasabilmesi,
Basili medyada yer almayan farkli haberleri barindirabilmesi,

Internet gazeteciligin maliyetinin geleneksel gazetecilige gore daha az olmasi,
Alternatif fikirlere sahip genc yazarlarin kendini ifade edebilmesi,

Internet gazeteciligi yukarida sayilan olumlu yénlerinin yaninda bazi olumsuzluklari da barmdirabilir.
Olumsuzluklar aslinda saglanan imkanlarin kotii amaglar igin kullanilmasi ile ilgilidir. Internet ile bilgiye ulasma
ve ulastirma hizli oldugundan kisiler, kurumlar veya devletler ¢ok rahatlikla bilgi ¢arpitmasi yapabilmektedirler.
Ayrica internet gazeteciliginde ulasilan haberin asil kaynak olmayabilecegi, haberin birden fazla kisiye ugrayarak
degisiklige ugrayabilecegi gergegi de unutulmamalidir.
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ARASTIRMANIN YONTEMI

Bu boliimde aragtirmanin modeli, evren ve orneklemi, veri toplama araglari, verilerin ¢dziimlenmesinde kullanilan
istatistiksel ¢oziimleme teknikleri ile ilgili kisimlara yer verilmektedir.

Arastirmanin Amaci )
Bu arasgtirmanin amaci, Tiirk Universite 6grencilerinin geleneksel ve internet gazeteciligi tercihlerini ve buna bagl
olarak kullanim aligkanliklarini tespit etmektir.

Evren ve Orneklem
Arastirma evrenimizi Universite egitimi alan &grenciler olusturmaktadir. Arastirma kapsaminda uygulanacak
anketin evren i¢in maliyeti yliksek olacagindan drneklem alinma yontemine gidilmistir. Calisma evrenini %32,5’ini
(n=78) kadin, %67,5’ini de (n=162) erkek dgrenciler olmak iizere Akdeniz Universitesinde okuyan 240 &grenci
temsil etmektedir. Akdeniz Universitesinde grenim géren basit tesadiifi (random) &rnekleme ydntemiyle tespit
edilen 240 6grenciye “geleneksel ve internet gazeteciligi kullanimi1” anketi uygulanmustir.
Arastirmaya katilan 240 grencinin yaslarina gére dagilimlart Tablo1’de ayrintili olarak verilmistir.

Tablo 1 Katthmeilarin Demografik Ozellikleri

Cinsiyet Toplam Yiizdesi (%)
Kadin Erkek
Yas 18ve Alt1 3 4 7 2,9
19-20 40 72 112 46,7
21-22 23 59 82 34,2
23-24 9 23 32 13,3
25 ve Uzeri 3 4 7 29
Toplam 78 162 240 100

Siif dagilimi %0,8°1 (n=2) Hazirhik smifi, %41,7°si (n=100) 1.Smf, %39,2°1 (n=94) 2.Smif, %11,7’si (n=28)
3.8mif, %5’1 (n=12) 4.Smf ve %1,7’si (n=2) 5. Smf’tan olusmaktadir. Tablo 2 incelendiginde de smiflarin
fakiiltelere dagilimu goriilmektedir.

Tablo 2 Fakiilte ve Simif Dagilim

SINIF Top

Hazirbk  1.Smmf 2.Smf 3.Smf 4.Smf 5.Smf lam

Egitim 0 3 4 5 2 1 15
iletisim 0 3 9 4 3 0 19
Miihendislik 1 3 1 0 0 2 7

o GSF 0 3 3 0 0 0 6
5 ILLBF. 1 2 2 3 1 1 10
a Edebiyat 0 8 9 11 5 0 33
< Tip 0 1 0 0 0 0 1
* Fen 0 4 1 1 | 0 7
Ziraat 0 1 1 2 0 0 4
MYO(Teknik 0 63 54 0 0 0 117

)
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Hukuk 0 2 1 2 0 0 5
MYO(.i.B) 0 7 9 0 0 0 16
Toplam 2 100 94 28 12 4 240

Veri Toplama Aract

Bu aragtirma geleneksel ve internet gazetecili§inde iiniversite dgrencilerinin kullanim aligkanliklarini tespit etmek
ve internet gazeteciliginin basili yayn gazeteciligine yonelik tercihlerini belirlemeye yoneliktir. Bu amag
dogrultusunda aragtirmacilar tarafindan gerekli literatiir ¢aligmalari yapilmistir. Daha 6nce bu konu ile ilgili
yapilmis dlgek ve anketler incelenerek “Geleneksel ve Internet Gazeteciligine Yénelik Kullanim Aligkanliklari
Anketi” olusturulmustur (Karaduman, 2003). Anketin kapsam gecerligi i¢in uzman goriisiinden faydalanilmus,
alanda ¢alisan 2 uzman ile 1 dlgme degerlendirme uzmanina anket inceletilmistir. Incelemeler sonucunda gerekli
diizeltmeler yapilarak ankete son hali verilmistir.

Aragtirmanin verileri gelistirilen anket yoluyla elde edilmistir. Anket 4 boliimden olugsmaktadir. Bunlar;

1. Demografik bilgiler kism1

2. Basili yayn gazeteciligi kismi (geleneksel gazeteler)

3. Internet gazeteciligi kism

4. Internet gazeteciligi & basili yayin gazeteciligi tercihleri kismi

Veri Coziimleme Teknigi

Anket sonucu elde edilen veriler sayisallastirilarak istatistiksel analizleri yapilmistir. Istatistiksel analizlerin
yapiminda SPSS 17.0 paket programu kullanilmistir. Elde edilen verilere frekans, yiizde islemleri ve Ki — Kare
Bagimsizlik Testi uygulanmis gerekli goriilen yerlerde veriler tablolastirilmis ve yorumlanmistir.

BULGULAR

Bilgisayara Sahip Olma ve Internet Kullanim Dagilim

Kisilerin bilgisayara sahip olma ve bilgisayara ulasma oranlarina baktigimizda %30,1’nin (n=72) kisisel bilgisayari
olmadig: fakat bu kisilerin yarisindan fazlasinin (n=42) aile fertlerinden birisiyle, arkadasiyla veya diger imkanlarla
her an bilgisayara ulasabildigi goriilmiistiir. Kisisel bilgisayara sahip olanlarin %65,8’inin (n=158) internet
baglantis1 bulunmaktadir.

Kisilerin aile geliri ile internete baglanma oranlari arasinda bir dogru oranti bulunmaktadir. Tablo 3’e bakildiginda
ailelerin gelirleri arttikga internete baglanma oranlari da artmaktadir. Yillik geliri 10 bin ve altinda olanlar i¢in
internete baglanma oran1 %60 ve baglanmama oran1 %40 iken yillik geliri 40 bin ve iizeri olanlar i¢in ise internete
baglanma oran1 %91’ lerdedir.
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Tablo 3 Yillik gelir ile internete baglant1 arasindaki iliski

Ailenizin Yilhk Geliri

internet 10bin ve 10-20 20-30 30-40 40 bin ve Toplam
Baglantis1 Var  alti bin bin bin ilizeri P
mi?

Evet, intemet ¢, 53 30 3 11 158
baglantim var

Ha}flr, internet 50 24 5 5 1 2
baglantim yok

Toplam 111 77 35 5 12 240

Geleneksel Gazetecilik Ile Ilgili Bulgular

Geleneksel Gazeteciligi Takip ve Abone Oranlart

Arastirmaya katilan kisilerin basili yayin gazete takip etme oranlarina bakildiginda %25,8’nin (n=62) hicbir
gazeteyi takip etmedigi goriilmektedir. Cogunluk %58,4°s1 (n=140) 1 veya 2 gazete takip etmektedir. Gazete takip
etme sikligina baktigimizda diizenli olarak her giin gazete okuyan kisi oran1 (n=70) %29,8dir.

Basili yayin gazetelerinden en az bir tanesine abone olma oranina bakildiginda yiizde 13,8’nin (n=33) bir gazeteye
abone oldugu tespit edilmistir. Basili yaym gazetelerini genellikle nereden takip edersiniz sorusuna verilen
cevaplara bakildiginda %62,9’nun evinden takip ettigi gériilmektedir. Baska bir ifade ile en az %62,9’nun diizenli
veya diizensiz bir gazete satin aldig1 sdylenebilir.

Basili yayin gazete takip etmeme sebepleri
Diizenli gazete takip etmeyenlerin gazete takip etmeme sebepleri tablo 4’de ayrintilt bir sekilde verilmistir.

Tablo 4. Basili yayin gazete takip etmeme sebepleri

Kisi Sayisi Yiizde
Okumay1 sevmiyorum 11 17,7
Ekonomik sikinti 1 1,6
Dogruluguna inanmiyorum 5 8
Fiyat yiiksekligi 2 3,22
Aklima gelmiyor 14 22,5
Ihtiya¢ duymuyorum 24 38,7
Diger 5 8
Toplam 62 %100

Tablo 4’de basili gazete takip etmeme sebeplerinin en baginda ihtiya¢ duymuyorum (%38,7) goriisii yer almaktadir.
Ikinci ve tigiincii sirada ise %22,5aklima gelmiyor, %17,7 okumay1 sevmiyorum bulunmaktadir.

Basili yayin gazete alma sebebi

Arastirmaya katilanlarin basili yaym gazetelerini alma sebeplerine tablo 5’¢ baktigimizda %54,5 gibi yiiksek bir
oranla bilgi edinme amagh oldugu goriilmektedir. Spor haberleri ve kdse yazilar1 %14,6 ile bilgi edinmeyi takip
etmektedir.
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Tablo 5. Basili yayin Gazetelerini alma sebebiniz nedir?

Kisi Sayisi Yiizde

Spor haberleri 26 14,6
Bulmaca 5 2,8
Kése yazarlari 26 14,6
Bilgi edinme 97 54,5
Magazin 11 6,2
Diger 13 7,3
Toplam 178 %100

En ¢ok okunan gazete sayfasi
Tablo 6 incelendiginde en ¢ok okunan gazete sayfasinin giincel (%23.,5), spor (%22,5) ve siyaset (21,9) sayfalar1
oldugu goriilmektedir. Anket sonuglarina goére en az okunan gazete sayfast %1,1’le ekonomi sayfasidir.

Tablo 6. En ¢cok okunan gazete sayfasi

Frekans Yiizde

Siyaset 39 21,9
Saglik 5 2,8
Spor 40 22,5
Yasam 6 3,4
Gincel 42 23,5
Kiltiir 13 7.3
Diinya 10 5,7
Hepsi 21 11,8
Ekonomi 2 1,1
Toplam 178 100,0

Internet Gazeteciligi ile Ilgili Bulgular

Internet Gazeteciligi Takip ve Erigim Imkinlart

Arastirmaya katilanlarm %61,1°1 en az bir internet gazetesi takip ederken bunlarin sadece %12,2’si (n=18) abone
sistemiyle takip etmektedir. Ayrica liniversite dgrencilerinin %38,9’unun higbir internet gazetesini takip etmedigi ve
%87,8’inin elektronik gazetelere abone olmadig: tespit edilmistir.

Universite 6grencilerinin internet gazetelerini nereden takip edersiniz sorusuna verdikleri cevaba gére internet
gazetelerini ¢ogunlukla (%63,3) evlerinden takip ettikleri goriilmektedir. Daha sonra 6grencilerin internet
gazetelerine internet kafeleri (%11,6) ve Universite (%10,9) imkanlarin1 kullanarak eristikleri belirlenmistir.
Internet gazetelerine erisim yontemleri incelendiginde biiyiik bir ¢ogunlugunun (%61,2) arama motoru kullanarak
internet gazetelerine eristigi goriilmektedir. Dogrudan gazete sitelerinin ismini yazarak ulagsma orani yiizde 33,3,
bagska web sitelerindeki linkleri kullanarak girenlerin orani ise % 5,4’tir.

En cok ziyaret edilen gazete tiirleri
Tablo 7’ye gore tniversite dgrencilerinin biiylik bir ¢ogunlugu (%39,5) internet iizerinden giincel haberleri takip
etmektedirler. Bunu sirasi ile yiizde 27,9 ile spor ve yiizde 21,1 ile siyasi haberler izlemektedir.
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Tablo 7. En ¢ok ziyaret edilen gazete tiirleri

Frekans Yiizde
Siyasi 37 20,8
Spor 47 26,4
Magazin 17 9,6
Gincel 62 34,8
Ekonomi 5 2,8
Diger 10 5,6
Toplam 178 100,0

Internet Gazeteciligi & Basili Yayin Gazeteciligi Tercihleri Kismi

Arastirma sonuglarina gore {iniversite dgrencilerinin ¢ogunlugu (%58,1) internet gazetelerinden 6nce basili giinliik
gazete takip etmislerdir. Bununla birlikte arastirmaya katilan Ogrencilerin biiyiik bir kismi (%58,5) internet
gazeteciligini basili yayin gazeteciligine tercih etmemektedir.

Tablo 8. internet gazetelerinden 6nce basih giinliik gazete takip etme oranlar

Internet gazetelerinden énce basili giinliik gazete takip eder miydiniz?

Frekans Yiizde
Evet 132 55,0
Hayir 95 39,6
Kararsizim 13 5,4
Toplam 240 100,0

Tablo 9. Internet gazeteciligini, Basili yayn (geleneksel) gazeteciligine tercih etme oranlar

Internet gazeteciligini, Basili yayin (geleneksel) gazeteciligine tercih eder misiniz?

Frekans Yiizde
Evet, ederim. 93 38,8
Hayir, etmem. 131 54,6
Kararsizim 16 6,7
Toplam 240 100,0

Internet gazeteciligini basili yaym gazeteciligine tercih eden égrencilerin, tercih etme sebepleri incelendigi zaman
%18,8’inin resim ve videolar (multimedia) igin, %17,1’inin daha 6zgiir oldugunu diisiindiigii igin, %15’inin ise
daha giincel haber alabildigi igin tercih ettikleri gériilmektedir. internet gazeteciligini en az tercih etme sebebi ise
%2,5 ile “daha ¢ok giivendigim i¢in” se¢enegi olmustur.

Tablo 10. internet gazeteciligini, Basih yayin (geleneksel) gazeteciligine tercih etme nedenleri

Internet gazeteciligini, Basili yayin (geleneksel) gazeteciligine tercih etme nedeniniz nedir?

Frekans Yiizde
Resim ve Videolart i¢in 45 22.4
Daha ¢ok giivendigim i¢in 6 3,0
Dogay1 sevdigim i¢in(kagit tasarrufu) 14 7,0
Daha 6zgiir oldugunu diisiindiigiim igin 41 20,4

Haber arsivlerine ulasabildigim i¢in 34 16,9
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Yazari ¢ok oldugu i¢in 7 3,5
Dabha giincel haber alabildigim i¢in 36 17,9
Yorum yazabildigim i¢in 9 4,5
Diger(............... ) 9 4,5
Toplam 201 100,0

Tablo 11. Basil yayin (geleneksel) gazeteciligini, Internet gazeteciligine tercih edilme oranlar

Basih yayn (geleneksel) gazeteciligini, internet gazeteciliine tercih eder misiniz?

Frekans Yiizde
Evet, ederim. 91 37,9
Hayir, etmem. 126 52,5
Kararsizim 23 9,6
Toplam 240 100,0

Aragtirma bulgularina gore iiniversite 6grencilerinin %58,1°1 basili yayin gazeteciligini internet gazeteciligine tercih
etmemislerdir. Basili yaymn gazeteciligini tercih eden %41,9’luk 6grenci grubunun %28,8’inin kagittan okumay1
sevdigi i¢in basili yaymu tercih ettikleri anlasilmistir. Bunu sirasiyla “haberlerine giivendigim igin” (%9,2) ve
“biiyiik sirket oldugu i¢in” (%4,6) segenekleri izlemistir.

Tablo 12. Basih yayn (geleneksel) gazeteciligini, internet gazeteciligine tercih etme nedenleri

Basih yayin (geleneksel) gazeteciligini, internet gazeteciligine tercih etme nedeniniz nedir?

Frekans Yiizde

Biiyiik sirket oldugu igin 11 8,6
Kagittan okumayi sevdigim i¢in 69 53,9
Bilgisayar kullanamadigim i¢in 10 7,8
Haberlerine giivendigim i¢in 22 17,2
Interneti kullanamadigim icin 6 4,7
Abonesi oldugum i¢in 3 2,3
Diger 7 5,5
Toplam 128 100,0

Universite dgrencilerinin gok biiyiik bir ¢ogunlugu (%64,8) internet gazeteciliginin basili yaym gazeteciligini
bitiremeyecegine inanmaktadir.

Tablo 13. Internet gazeteciliginin geleneksel gazeteciligi bitirecegine inaniyor musunuz?

Internet gazeteciliginin geleneksel gazeteciligi bitirecegine inaniyor musunuz?

Frekans Yiizde
Evet, inantyorum 74 30,8
Hayir, inanmiyorum 136 56,7
Kararsizim 30 12,5
Toplam 240 100,0
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Aragstirma bulgulari, tiniversite 6grencilerinin ailesinin gelir diizeyi ile geleneksel gazete okuma arasinda anlamli bir
iliski olmadigimi gostermektedir (x*(16) = 10.03, p>0,05). Buna ek olarak &grencilerin ailelerin gelir diizeyi ile
internet gazetesi okuma arasinda da anlamli bir iligki yoktur (% (16) = 20.59, p>0,05).

Arastirma sonuglarina gore internet gazeteciliginde siyaset boliimiinii okuyan iiniversite 6grencilerinin %61,5°1
basili yayin gazetelerinde de siyaset sayfasini okumaktadir. Ayni sekilde spor bolimiinii okuyanlarin %59,3’,
giincel bolimiini okuyanlarin %53,3’i ve diinya boliimiinii okuyanlarin %64,3’li basili yaymlarda da yine aym
haber sayfalarini okumaktadirlar.

Analiz sonuglarina gore, internet gazeteciliginde en sik ziyaret edilen boliimler ile geleneksel gazetecilikte takip
edilen haber sayfalar1 arasinda anlamli bir fark oldugu sonucuna varilmistir (x> (64) = 322.5, p<0,05).

Tablo 14. internet Gazeteciliginde En Sik Ziyaret Edilen Béliimler

Siyaset  Saglik  Spor Yasam Giincel Kiiltir Diinya Hepsi Ekon

omi
24 3 1 1 4 3 1 2 0
2
2 61,5% 7%  2,6% 2.6%  103% 17%  2,6%  51% 0%
wn
0 3 1 1 2 0 0 2 1
2
0% 30,0% 10,0% 10,0% 20,0% 0% 0% 20,0% 10,0
v %
1 8 32 2 8 0 1 2 0
S 1,9% 148% 593  3,7%  148% 0% 1,9%  3,9% 0%
« %
0 0 0 2 4 0 0 4 0
g
5; 0% 0% 0% 20,0%  40,0% 0% 0% 40,0% 0%
_ 3 1 5 1 24 5 2 4 0
Q
Q
‘5 6,7% 22%  11,1% 22%  533% 1L,1% 44%  89% 0%
2 0 0 3 2 5 4 1 0
5
E 11,8% 0% 0% 17,6%  11,8%  294%  23.5%  59% 0%
0 0 2 0 1 0 9 1 1
g
§ 0% 0% 143% 0% 71% 0% 643% 71%  71,1%
0 2 3 0 11 0 0 8 2
§ 0% 77%  11,5% 0% 23% 0% 0% 30,8% 7,7%
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‘g 0 0 1 0 1 0 0 0 0
9]
5 0% ,0% 50,0% ,0% 50,0%  ,0% ,0% ,0% ,0%
=

30 17 45 10 57 13 17 24 4
=)
<
gu 13,8%  7,8%  20,7% 4,6% 26,3%  6,0% 7,8% 11,1%  1,8%
=~

Pearson ki kare=322,51, df=64, p=0,000

Yapilan arastirmada evinde internet bulunan {iniversite dgrencilerin internet gazeteciligini kullanmalar1 arasinda
anlamli bir farklilik oldugu ortaya ¢ikmustir. (x*(8) = 28.06, p<0,05) Internet gazeteciligini kullananlarm
%66,3’tintin evinde internet baglantili bilgisayar bulunmaktadir. %?20’sinin evinde internet baglantisi
bulunmamakta, %13,7’sinin evinde bilgisayar1 bulunmamaktadir. Ayrica, evinde internet baglantis1 olan {iniversite
ogrencilerinin giinliik takip ettikleri gazete sayisinin digerlerine gore daha yiiksek oldugu gézlemlenmistir.

Arastirma bulgularina gore evde bulunan internet baglantisi ile geleneksel gazete okuma arasinda iligski olmadigi
tespit edilmistir (x*(8) = 6.51, p>0,05).

TARTISMA

Bu aragtirma, {iniversite Ogrencilerinin basili gazeteleri ve internet gazetelerini kullamim aligkanliklarini
karsilagtirmali olarak inceleme firsat1 vermistir. Arastirmaya katilanlarin %80,9’unu 19-22 yas araligindaki gengler
olusturmaktadir. Dolayisiyla bu arastirma sonuglari bir bakima genglerin goriisii olarak da degerlendirilebilir.

Analiz sonuglarina gore bir 6grencinin aile geliriyle internete baglanma orani arasinda belirgin bir fark vardir. Yillik
geliri 10 bin ve altinda olanlar i¢in internete baglanma oran1 %60 iken yillik geliri 40 bin ve iizeri olanlar i¢in ise
internete baglanma orani %91’lere ulasmaktadir. Tiirkiye Ekonomi Politikalar1 Arastirma Vakfi tarafindan yapilan
bir arastirmaya gore Tiirkiye’de Internet kullamm iicretleri Avrupa ve diger gelismis iilkelere oranla ¢ok daha
yiiksektir (Urhan ve Kizilca, 2011). Ogrencilerin ailelerinin ekonomik durumu ile internet baglantisia sahip olma
durumu arasinda dogru orantili bir iliskinin olmasi beklenen bir sonugtur.

Universite dgrencilerinin biiyiik bir cogunlugu (%58,4) giinliik bir veya iki gazete takip etmektedir. Fakat bunlarin
sadece %13,8’1 abonelik sistemini kullanmaktadir. Ogrencilerin gazeteleri neden takip etmedikleri incelendiginde
%61,2’sinin gazete okumay1 aligkanlik haline getirmedigi icin takip etmedigi dikkat ¢gekmektedir. Diinya gazeteler
birligi (WAN)’m agiklamis oldugu raporda basili gazeteler Hollanda’da %97, Japonya’da %94,2, Isvigre’de %90,
Kore %84,5 oraninda abonelik sistemiyle takip edilmektedir (WAN-IFRA, 2011). Tirkiye’de gazete abonelik
sisteminin gelismesinin iilke okuma oranina biiyiik bir katkis1 olacag: asikardir. Basili gazete abone sayist ile takip
etmeme nedeni arasindaki ters iliski incelendiginde, abone sayisinin artmasinin gazete okuma oranlarini arttiracagt
diisiiniilebilir. Ankete katilanlarin %54,5’i bilgi edinmek amaciyla basili gazete aldigin1 belirtmislerdir. Ogrencilerin
en ¢ok okudugu gazete sayfalar1 giinliik haberlerin yer aldigi giincel (%23,5) ve spor (%22,5) sayfalandir.
Universite dgrencilerin yaslan diisiiniildiigiinde, giincel haberleri merak etmesi ve spor sayfasma ayri bir Snem
vermesi beklenmektedir. En az okunan gazete sayfasi %1,1’le ekonomi sayfasidir. Ogrenciler genelde
calismadiklart i¢in ya da kendi is diizenleri olmadig1 i¢in ekonomik gelismeleri merak etmemeleri normaldir.
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Internet kullanan &grencilerin %61,1’i en az bir internet gazetesini takip ederken %38,9’unun higbir internet
gazetesi takip etmedigi goriilmiistiir. Internet gazeteciligini kullananlarin %12,2’si (n=18) abone ydntemiyle takip
islemini gerceklestirmektedir. Internet gazetelerine erisim yéntemleri incelendiginde ise bityiik bir ¢ogunlugunun
(%61,2) arama motoru kullanarak internet gazetelerine eristigi goriilmektedir. Buda bize arama motorlarinin aktif
olarak kullanildigin1 géstermektedir.

Universite 6grencilerinin internet gazetelerini nereden takip edersiniz sorusuna verdikleri cevaba gére internet
gazetelerini gogunlukla (%63,3) evlerinden takip ettikleri goriilmektedir.

Universite dgrencilerinin biiyiik bir gogunlugu (%39,5) internet iizerinden giincel haberleri takip etmektedirler.
Bunu sirasi ile yiizde 27,9 ile spor gazeteleri izlemektedir. Bununla birlikte aragtirmaya katilan 6grencilerin biiyiik
bir kismi (%58,5) internet gazeteciligini basili yaym gazeteciligine tercih etmemektedir. internet gazeteciligini
basili yaym gazeteciligine tercih eden dgrencilerin, tercih etme sebepleri incelendigi zaman %18,8’inin resim ve
videolar (multimedia) i¢in, %17,1’inin daha 6zgiir oldugunu diisiindiigii i¢in, %15’inin ise daha giincel haber
alabildigi igin tercih ettikleri goriilmektedir. Internet gazeteciligini tercih etme sebepleri arasinda en az olan %2,5 ile
“daha ¢ok giivendigim i¢in” secenegi olmustur.

Basili yayin gazeteciligini tercih eden %41,9’luk dgrenci grubunun %28,8’inin kagittan okumay1 sevdigi icin basilt
yaymi tercih ettikleri anlagilmistir. Universite ogrencilerinin ¢ok bilyiik bir gogunlugu (%64,8) internet
gazeteciliginin basili yaym gazeteciligini bitiremeyecegine inanmaktadir. Arastirma bulgulari, iniversite
ogrencilerinin ailesinin gelir diizeyi ile geleneksel gazete okuma arasinda anlamli bir iliski olmadigini
gostermektedir. Buna ek olarak 6grencilerin ailelerin gelir diizeyi ile internet gazetesi okuma arasinda da anlamli bir
iliski yoktur. Arastirma sonuglaria gore internet gazeteciliginde siyaset boliimiinii okuyan iiniversite 6grencilerinin
%61,5°1 basili yayin gazetelerinde de siyaset sayfasini okumaktadir. Ayni sekilde spor bdliimiinii okuyanlarin
%59,3’1i basili gazetelerin spor boliimiinii okumaktadir.

Yapilan arastirmada evinde internet bulunan {iniversite dgrencilerin internet gazeteciligini kullanmalar1 arasinda
anlamli bir farkhilik oldugu ortaya ¢ikmistir. Internet gazeteciligini kullananlarm %66,3’{iniin evinde internet
baglantili bilgisayar bulunmaktadir. Ayrica, evinde internet baglantisi olan iiniversite dgrencilerinin giinliik takip
ettikleri gazete sayisinin digerlerine gore daha yiliksek oldugu gbézlemlenmistir. Arastirma bulgularina gore evde
bulunan internet baglantisi ile geleneksel gazete okuma arasinda iliski olmadigi tespit edilmistir.

SONUC

Internet baglant1 {icretlerinin diisiiriilmesi daha ¢ok ailenin evinde internet baglantisimn olmasima, dolayistyla
internet gazeteciliginin daha fazla kullanilmasina sebep olabilir.

Arastirma bulgularina gore 6grencilerin ¢ogu okumay1 aligkanlik haline getirmedigi i¢in gazete okumamaktadir.
Geleneksel gazetelere abonelik sisteminin dzendirilmesi gazete takip etme oranlarini arttirabilir. Ogrencilerin en gok
okuduklar1 giincel ve spor sayfalarinin sayisinin artmasi, 6grencilerin gazeteye olan okuma arzularmni arttirabilir.
Ogrencilerin biiyilk bir gogunlugu arama motorlarmi kullanarak gazetelere erismektedirler. Uygun kelimeler
kullanarak arama motorlarinda internet gazetelerinin 6ne ¢ikmasi saglanarak kullanim oranlart arttirabilir.

Ward’a (2010: 163) gore gazetecilikte giiven en 6nemli kistaslardan biri olmasima ragmen {iniversite 6grencileri
gazete tercihlerinde giiveni goz ardi etmektedirler. Ogrenciler internet gazetelerinin genellikle giincel ve spor
sayfalarini, evlerinden baglanarak takip etmektedirler. Ortak kullanim alanlarinda belirli noktalara sadece internet
gazetelerine baglanan kiiciik bilgisayarlar ya da diziistii/tablet bilgisayarlar yerlestirilebilir. Bu sayede 6grenciler
giin icinde internet gazetelerini okuyabilirler. Internet gazetelerinin okunma oraninin da bdylece artacagi
sOylenebilir.




Dumlupinar Universitesi Sosyal Bilimler Dergisi, Say1 33, Agustos 2012

Ogrencilerin internet gazetelerini geleneksel gazetelere tercih etmelerinin baslica sebebi resim ve videolardir.
Internet gazetelerinin haberleri bol resim ve miimkiinse videolarla zenginlestirilerek iiniversite dgrencileri arasinda
daha fazla kullamim oranima ulasilabilecegi sdylenebilir. Arastirmaya katillanlarin geleneksel gazeteleri internet
gazetelerine tercih etmelerinin temel sebebi kdgittan okumay1 sevmeleridir. Belki de bu sebeple, dgrenciler internet
gazeteciliginin ne kadar gelisirse gelissin, basili yayin gazeteciligini bitiremeyecegine inanmaktadir.

Ogrencilerin ailesinin gelir diizeyi ile geleneksel gazete okuma orani arasinda anlamli bir iligski olmasma ragmen
internet gazetesi okumalar1 arasinda anlamli bir iliski yoktur. Bu sebeple geleneksel gazeteler okunma oranini
arttirmak igin fiyatlarim iyi belirlemelidirler. Internet gazetesi takip etmekle aile geliri arasinda goriiniirde anlamli
bir iligki olmasa da internete baglanma orani ile aile gelir diizeyi arasinda bir iliski vardir. Internete baglanan
ogrencilerin ¢ok biiyiik bir ¢ogunlugu internet gazetelerini de takip ettiginden aile gelir diizeyi dolayli olarak
internet gazetesi okunma oranlarii etkilemektedir. Bu sebeple internet gazeteleri internet servis saglayicilarla
birlikte promosyon anlagsmasi yaparak hem kullanicilarin daha ucuza internete baglanmasini saglayabilir, hemde
kendi gazetelerinin agilis sayfasi yapilip, daha ¢ok okunmasini saglayabilirler.

Sonug olarak, internet baglanti iicretinin diismesi, ortak kullanim noktalarina iicretsiz internet gazetesi okuma
noktalari koyulmasi, internet gazetelerine abonelik sisteminin 6zendirilmesinin, internet gazetelerinin okunma
oranlarimi biiyiik olglide arttiracagi diistiniilmektedir. Ayrica, geleneksel gazetelerin {icretlerinin G6grencilerin
alabilecegi bir fiyat araliginda olmasi, gazetelerin abonelik sistemini Ozendirerek bu sisteme gegmesi ve
gazetelerinde daha ¢ok giincel ve spor sayfalar1 koymasi, {iniversite dgrencilerinin geleneksel gazeteleri okuma
oranlarini bilyiik 6l¢iide arttiracag: diisiiniilmektedir.
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