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Oz

Son yillarda sosyal medya araclarinin popiilerlesmesi sonucunda
sosyal paylasim sitelerine olan ragbet hizla artmistir. Toplumun her
kesiminden bireyler ve tiizel kisilikler burada kendi goriis ve diisiincelerini
paylagmaktadir. Bu goriis ve diisiinceler diger insanlar tarafindan rahatlikla
goriilebilmekte ve begenildigi takdirde hizla yayilmaktadir. Bunun bilincinde
olan siyasi kuruluslarin liderleri de bu sosyal mecralarda yer almakta ve
kitlelerine buradan mesajlar géndermektedir. Bu calisgmanin amaci sosyal
iletisim mecralarinda parti liderlerinin paylastiklar1 mesajlarin  analiz
edilmesidir. Bu ¢ercevede siyasi parti liderlerinin twitter hesaplar1 incelemeye
almmig ve attiklar1 tweetler nitel olarak analiz edilmigtir. Analiz sonuglarina
gore 7 kod ve 12 alt kod belirlenmistir. Bu sosyal paylagimlarla kodlarin
iliskileri ayrintili olarak incelenecektir.

Anahtar Kelimeler: Nitel Analiz, Twitter, Siyasi Parti Liderleri,
Sosyal Medya

QUALITY ANALYSIS OF TWEETERS IN 2017 SHARE OF
POLITICAL PARTY LEADERS

Abstract

In recent years, the popularity of social networking sites has increased
rapidly. Individuals and legal entities from all walks of society share their
opinions and thoughts here. These views and thoughts are easily seen and
shared by other people. Political party leaders also take part in these social
circles and send messages to the masses here. The purpose of this study is to
analyze the messages that our party leaders share in social communication
exchanges. In this framework, political party leaders were taken to examine
twitter accounts and their tweets were analyzed qualitatively. According to the
analysis results, 7 codes and 12 sub codes have been determined. Social media
sharing will examine the relationships of the codes in detail.

Keywords: Qualitative Analysis, Twitter, Political Party Leaders,
Social Media
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Giris

Gliniimiizde internetin yayginlasmasi ve teknolojik iirtinlerin
kullanim oraninin artmastyla orantili olarak sosyal medya araglarinin
ve Ozellikle paylasim araglarinin artmaya basladigimi goriiyoruz.
Kullanicilar daha ¢ok bireylerden olugmakla birlikte dernek, vakif,
kamu tiizel kisilikleri, STK’lar ve diger tiizel kisilikler tarafindan da
kullanilmaktadir. Paylagimlarin  igeriginde ise giinliikk ruhsal
degisimlerden, kiiresel sorunlara kadar her tiirlii fikirler ve diistinceler
olabilmektedir.

Bireyler toplumsal olaylara kars1 tutumlarii ortaya koymadan
once giivendikleri, fikirlerini dnemsedikleri, taraftari olduklari ya da
diisiincesini merak ettikleri kisilerin verdikleri tepkilere bakarak kendi
tutumlarmi  sekillendirmekte veya ilgili kurum ya da Kkisilerin
diisiincelerini aynen aktarmaktadirlar.

Artik kullanicilar giindelik olaylar1 ve son gelismeleri buradan
takip etmekte ve fikirlerini aninda burada paylagabilmektedirler.
Soylediklerinin amacina ulagip ulasmamasi kullanicilari rahatsiz etmez,
toplum i¢inde kamusal alanlarda ifade edemedikleri diistinceleri burada
¢ok rahat ifade edebilmekte ve bu ifade edebilme rahatligi sosyal medya
araclarinin cazibesini korumaktadir.

1. Kitlelerle Siyasal Diyalog ve Twitter Kullanimi

Siyasal iletisim olgusu, liberal demokrasi anlayisinin bir
tirtiniidiir. Profesyonel anlamda siyasal iletisim, Ikinci Diinya Savasi
sonrasinda Amerika’da dogmus ve gerekli calismalar ilk etapta burada
yapilmistir. (Topuz,1991:7; Ozkan,2004:38).

Siyasal iletisim, bir siyasal goriigiin veya organin, etkinlikte
bulundugu siyasal sistem i¢erisinde kamuoyunun giivenini ve destegini
saglamak ve boylece iktidar olmak igin zaman ve konjonktiiriin
ihtiyacina gore reklam, propaganda ve halkla iligkiler tekniklerinden
yararlanarak gerceklestirdigi tek ya da ¢ift yonlii iletisim c¢abasidir.
(Mutlu, 1994: 199)

Siyasal iletisim, interneti giiclii bir iletisim araci olarak
kullanmakta ve siyasal aktorlerin internet ve sosyal medyada varlik
gostermeleri hizla artan bir 6neme sahip olmaktadir. (Eray,2016: 112)

Stratejik iletisim araci olarak kullanilan internet sayfalari, ne
tiir ve biiyiikliikte olursa olsun tiim organizasyonlara sanal diinyada
kolayca var olma imkani saglamaktadir. Kiiciik veya biiyiik her tiirlii
organizasyon misyonunu, {iriinlerini veya hizmetlerini tim diinyaya
sunma imkanini kendi web sayfalarini yaratarak elde edebilmektedir.
Siyasal alanda ise demokratik siireci canlandiran bir ara¢ olarak
degerlendirilmekte ve gergeklestirilen aragtirmalar (Congress Online
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Project ve Cyberspace Policy Research Group gibi) bazi web
sayfalarmin hedef kitlelerine digerlerinden daha iyi hizmet sundugunu
vurgulamaktadir. (Eray,2016: 113)

Kentel (1991: 40) ise siyasal iletisimi “siyasal arenada birbirini
anlama ve anlatma bi¢imi” olarak tanimlamaktadir.

Siyasal partiler organizasyonlarini ve 6rgiitlenmelerini sosyal
medya mecralarint kullanarak daha fazla kalabaliklara ulagma
hedeflerini  gergeklestirebilmektedirler. Ornek olarak Obama,
2008’deki baskanlik segimleri i¢in Twitter’1 aktif olarak kullanmig ve
o6nemli sayilabilecek bir miktarda bagis toplamistir. (Metin, 2016:235)

Turkiye’de siyasi parti liderlerinin Twitter’a katilma yillart
degisiklik gostermektedir. 2014 yilinda yapmis oldugu agiklama ile
Twitter’a karsi oldugunu belirten Recep Tayyip Erdogan 2015 yilinda
ilk tweetini atmustir. http://www.hurriyet.com.tr

Bir diger siyasi parti lideri Devlet Bahgeli ise 2010 yilinda
twitter adresini agti ve kullanima bagladi. Bir baska siyasi parti lideri
Kemal Kiligdaroglu ise 2010 yilindan beri twitter adresini aktif bir
sekilde kullanmaktadir. https://twittercounter.com/

Siyasal iletisim, belirlenen ideolojik amaglari, toplumdaki belli
bir gruba ya da kitleye kabul ettirmek ve gerek duyulan zamanlarda
eyleme doniistiirmek amaciyla ¢esitli iletim tiir ve tekniklerinin siyasal
aktorler tarafindan kullanilmasidir. Ayrica kavram, oy ve se¢im
Otesinde toplumun her alanini kapsayan, aile, ekonomi, kiiltiir ve biitiin
siyasal kurumlarin giinlik faaliyetlerinin biitiinlesik bir pargasi
olmustur. (Aziz, 2013: 177)

Twitter mesajlar1  se¢menlerin  politik  goriislerine ve
tercihlerine iliskin olabilmektedir. (Tumasjan, 2010:410)

Gaffney 2009 yilinda yapmis oldugu bir arastirmada Iran
secimlerini twitter lizerinde agilan #lranElections etiketi iizerinden
inceledi. Bu etiket her ne kadar diinya iizerinde ki Iranli vatandaslarin
protestolarini duyurmak iizere kullanilmis olsa da etkisinin ne kadar
oldugu tam olarak bilinememistir. (Gaffney, 2010:1-7)

Teknoloji alanindaki gelismeler yeni siyasal yapilanmalarin
gelistirilmesine katki saglamig, boylelikle siyasal iletisim kavrami ve
uygulamalari bu siirecten etkilenmistir. (Aziz, 2013: 4-177)

Medya, siyasal oOrgiitlerle vatandas arasinda haber, roportaj,
yorum, inceleme ve arastirma tiirleri ile siyasal mesajlar 6rgiitlerden
vatandasa, vatandastan gelen tepkileri ise yine bu tiir yontem ve
tekniklerle siyasal orgiitlere iletirler. (Aziz, 2003: 8)

Sosyal medya iizerinden siyasal iletisimin getirmis oldugu
diigiiniilen yenilik ve avantajlar Tablo 1°de gosterilmistir.
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Ozellik Siyasal Iletisim Siyasal Iletisim 2.0
Iletisim Aract Geleneksel Medya Sosyal Medya
iletisim Tiirii Kitle Tletisimi Hem Kitle Iletisimi Hem

Kisilerarast iletisim

Iletisim Sekli Propaganda Tek Yonlii [letisim Iki Yonlii Iletisim Diyalog
Monolog

Mesaj Kitlesel Kitlesel, Bireysel

Geri Bildirim Dusiik Yiiksek

Iletisim Maliyeti Yiiksek Dugiik

Tablo 1: Siyasal Iletisim Sekillerinin Belirli Kistaslara Gore
Karsilastirilmasi, (Bostanci, 2014: 88)

Turkiye’de sosyal medya kullanimi ve 6zellikle Twitter’in
siyasal iletisimdeki yerine iliskin arastirmalar niceliksel ve niteliksel
olarak az sayidadir ve benzer metodolojiler icermektedir. Tiirkiye’de
Twitter kullanimi Gezi Parki olaylari sonrasinda artmig, eylemlerin
baslangicia denk gelen 27 Mayis 2013 tarihinde kullanic1 sayisi 1.8
milyon iken 10 Haziran tarihine kadar bu say1 9.5 milyona ulagsmistir.
Arastirmacilar 2002 secimlerinden bu yana siyasi parti ve adaylarin
yaninda politik aktorlerin sosyal medya paylasimlarini izlemektedirler.
Siyasal iletisim alanindaki ilk sosyal medya ¢aligmasi, 2007 yili genel
seciminde  siyasi  propaganda amagli web  giinliiklerinin
incelenmesinden olusmaktadir (Yiiksel, 2015).

Siyasal partiler ve adaylar sanal diinyayr kesfederken,
secmenler de 2009’dan sonra sosyal medyanin interaktiflik 6zelliginin
farkina varmiglardir (Engin, 2007: 5).

2. YONTEM

Bu ¢alismada Tiirk siyasi parti liderlerinin 2017 yili igerisinde
twitter araciligiyla paylagsmig olduklari mesajlarin nitel bir ¢caligma ile
iceriksel olarak analizini yapmaktadir. Twitter {izerinden alinan veriler
belge haline getirilmistir.

Daha sonrasinda bu belgeler MAXQDA 12 programina
yiiklenmistir. Programda olusturulan kodlar sayesinde tiim tweetler tek
tek incelenerek calismanin amacina uygun olanlarin tamami tasnif
edilmistir.

Bu calisma sonucunda Tablo 2°de gosterildigi iizere toplamda
1961 tweet incelenmistir. Bu tweetler i¢erisinde kodlamaya uygun olan
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767 tweet bulunmustur. Geriye kalan tweetlerden 1194 tweet ise
aragtirmaya dahil edilmemistir. Bunun sebepleri ise 6ncelikle 2017 yili
icerisinde gergceklesmis olan 16 Nisan Anayasa Degisikligi
Referandumu sebebiyle benzer igeriklerin paylasilmig olmasi, canli
yayin duyurularinin yapilmasi, siyasi liderlerin birbirleri ile yapmis
olduklar1 s6zlii diyaloglarin arastirmanm bir par¢ast olmamasi
nedeniyle kapsam dig1 birakilmasidir.

Son olarak 140 karakter sinirlamasi nedeniyle verilmek istenen
bir mesajm birden fazla tweete boliinerek paylasilmasi sebebiyle tiim
tweetlerin dikkate alinmasi halinde miikerrer hale diisiilecek
olmasindan dolayr bu tiir paylagimlar tek bir tweet olarak
diistintilmiistiir.

Tablo 2: Toplam Istatistiksel Sayilar

Siyasi Parti Liderleri 2017 Yihinda Paylastiiy Tweet | Kodlamaya Uygun Tweet
Sayisi Sayisi

Devlet Bahgeli 816 322

Kemal Kiligdaroglu 398 250

Recep Tayyip Erdogan 747 195

3. CALISMANIN AMACI, METODOLOJiSi, ONEMi VE
LITERATURE KATKISI

Arastirmada liderlerin sosyal medyay1 daha ¢ok hangi amagla
kullandiklar1 ve hangi konu hakkinda ki fikirlerini daha fazla
paylastiklar1 ele alinmak istenmistir. Liderlerin hangi konulara daha
fazla 6nem atfettiklerinin ortaya konulmasi liderlerin &nceliklerinin
yillara gore nasil degisiklik gosterdiginin Olgiilmesi acisindan bizlere
kolaylik saglayacaktir.

Bu amag dogrultusunda liderlerin yapmis olduklari paylagimlar
MAXQDA programu ile nitel bir analize tabi tutulmustur. Bu analiz
sirasinda yapilan kodlamalar sayesinde tweetlerin igerikleri tasnif
edilmistir. Bu dogrultuda olusturulan kodlar Tablo 3’te
gosterilmektedir.

Tablo 3: Olusturulan Kodlar (Ana Basliklar ve Alt Basliklar)
ANA BASLIKLAR | ALT BASLIKLAR

A. Ulkeler Arasi Siyasi | Afrikaile | Avru | Orta Rusya ile | ABD ile
Iliskiler Tliskiler pa Dogu ile | iligkiler Tliskiler

ile Mliskiler

liski

ler

B. Parti I¢i Geligmeler

C. Terorle Miicadele PKK ile Miicadele FETO ile Miicadele
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D. Yatirim Faaliyetleri

E. Milli Giivenlik ve

Birlik

F. Dini Milli Insani | Tarihi Olaylarin Yildonimi

Degerler

G. Toplumsal | Siginmac | Sosyal Ekonomik Hukuki
Meseleler ilar Meseleler Meseleler Meseleler

Tablodan da anlasildig1 tizere toplamda 7 ana bashk (Kod)
bulunmaktadir. Bu ana basliklarin bazilar1 ise alt basliklara (Kod)
ayrilmigtir. Bu alt bagliklarin toplam1 da 12 tanedir. Yani toplamda 19
tane bashk (Kod) belirlenmistir. Alt basliklar1 olusturma eylemi
yapilirken one ¢ikan alt bagliklar tercih edilmistir. Alt bagliklarin ¢ok
fazla olmasi karisikliga sebep olabileceginin diisiiniilmesinden dolay1
alt basliga uygun olmayan tweet icerikleri ana basligin i¢ine atilmistir
(Ornegin Kanada devleti ile yapilan siyasi goriismeler Ulkeler Arasi
Siyasi Iliskiler kodu igine atilmistir). Kodlara gore tasnif islemi
gerceklestirilmistir. Paylasimlarin igerigi ilgili basliklar (Kod) ile
iliskilendirilmistir.

Boylece 2017 yili igerisinde siyasi liderlerin hangi konularda
daha fazla paylasim yaptiklari ortaya konulmustur.

4. BULGULAR

Yapilan kodlama islemi sonucunda elde edilen 767 tane
degerlendirmenin dagilimi Tablo 4’te gosterilmistir. Buna gore kodlar
ile ilgili tweetler arasinda ki iliskilendirme sonucunda siyasi liderlerin
en ¢ok hangi konularda paylasim yaptiklari rahatga goriilebilmektedir.

Kisaca inleyecek olursak Ulkeler Arasi Siyasi Iliskiler
konusunda Recep Tayyip Erdogan (Bundan sonra kisaca Erdogan
denilecektir.) en fazla paylasim yapan lider olmustur. Avrupa ile
fliskiler, Orta Dogu ile iliskiler ve ABD ile iliskiler konusunda ise en
fazla paylagimi Devlet Bahgeli (Bundan sonra kisaca Bahgeli
denilecektir.) yapmustir. Rusya ile Iliskilerde ise Kemal Kiligdaroglu
(Bundan sonra kisaca Kiligdaroglu denilecektir.) ve Erdogan yapmustir.

2017 yili icerisinde partisinden bir kopus yasanan ve bu kopus
yeni bir partinin ortaya ¢ikmasina neden olan gelismelerden dolay1 Parti
I¢i Gelismeler konusunda en ¢ok paylasim yapan Bahgeli olmustur.

Terorle Miicadele (Kiiresel) en ¢ok paylasimi yapan Erdogan
olmustur. PKK ile Miicadele konusunda en fazla tweet
Kiligdaroglu’ndan ve FETO ile Miicadele konusunda en fazla paylasim
ise Bahgeliden gelmistir.
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Yatirim Faaliyetleri konusunda en fazla paylasimi Erdogan
yaparken, Kiligdaroglu bu konuda hi¢ paylasgim yapmamastir.

Milli Giivenlik ve Birlik konularinda ise en fazla paylasimi
Bahgeli yapmigtir.

Dini-Milli-Insani Degerler konusunda en fazla paylasimi (108)
Bahgeli yapmigtir. Tarihi Olaylarm Yildoniimii sebebiyle en fazla
paylasimi ise Erdogan yapmistir.

Toplumsal meseleler acisindan ise liderler arasinda kesin
cizgiler bulunmaktadir. Buna gore 3 lider 2017 yili boyunca
siginmacilar ile alakali sadece tek bir tweet (Erdogan) atmistir. Sosyal
Meseleler konusunda en fazla paylasgimi  Bahgeli Yapmustir,
Kiligdaroglu ise bir paylasimda bulunmamistir. Ekonomik Meseleler
konusunda Erdogan en c¢ok paylasim yaparken Bahceli’nin bir
paylasimi olmamigtir. Hukuki Meseleler konusunda ise en ¢ok
paylasim yapan Kiligdaroglu olurken, Erdogan herhangi bir paylagim
yapmamuigtir.

Tablo 4: Kodlarin Belgelerde Vurgulanma Sayilar

Kod Sistemi Recep TayyipErdodan  DevietBahceli | KemalKiicdarodlu  TOPLAM
v 0 Olkeler Arasi Sivasi ligkiler 15
Afrika ile Tigkiler &
Avrupa ile Thskiler 1 18 5
& Orta Dodu fle Tliskiler 11 4 7
& Rusya Tle Tligkiler 2 i 2
@ ABD ile Tigkileri 3 3 1
Parti Ici Gelismeler 2 0 1
w1 Terdrle Micadele 7 5
PKK, ile Micadele 3 i o2
FETO ile Miicadele 3 18 7
Yatirim Faaliyeteri 18 1
Mill Giverlik ve Birllk 20 59 14
A Dini-Milli-fnsani Dederler 47 108 85
@ Tarihi Olaylann Yildénimii 32 22 22
v | g Toplumsal Meseleler ] 74
Siginmacilar 1
Sosyal Meseleler 20 25
& Ekonomik Meseleler 4 2
» Hukuki Meseleler 4 23
'3 TOPLAM 5 5 3 v

Toplam sayilarina bakacak oldugumuzda ise liderler tarafindan
en fazla paylasim (240) Dini-Milli-Insani degerler konusunda
yapilmistir. Bu say1 toplam kodlama sayisi (767) iginde %31°lik bir
degere karsilik gelmektedir. Ardindan ise 93 toplam sayisi ile Milli
Giivenlik ve Birlik ile ilgili atilan tweetler gelmektedir. Ugiincii sirada
ise Toplumsal Meseleler (82) yer almaktadir.
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Tablo 5: Kod Degiskenlerinin Oranlari

Kod Tiim belgelerin | Tiim belgelerin % | Belg
kodlu boliimleri kodlu boliimleri eler

Ulkeler Arasi Siyasi [liskiler 15 1,96 1

Ulkeler Arasi Siyasi Iliskiler\Afrika | 6 0,78 1

ile iliskiler

Ulkeler Arasi Siyasi | 22 2,87 3

iliskiler\Avrupa ile iligkiler

Ulkeler Arasi Siyasi Iliskiler\Orta | 42 5,48 3

Dogu ile iliskiler

Ulkeler Arast Siyasi Iliskiler\Rusya | 5 0,65 3

Ile lliskiler

Ulkeler Aras Siyasi iligkileABD | 13 1,69 3

ile iliskileri

Parti Igi Gelismeler 23 3,00 3

Terorle Miicadele 12 1,56 2

Terorle Miicadele\PKK ile | 12 1,56 3

miicadele

Terorle  Miicadele\FETO  ile | 28 3,65 3

miicadele

Yatirim Faaliyetleri 19 2,48 2

Milli Giivenlik ve Birlik 93 12,13 3

Dini-Milli-Iinsani Degerler 240 31,29 3

Dini-Milli-Insani ~ Degerler\Tarihi | 76 991 3

Olaylarin Yildoniimii

Toplumsal Meseleler 82 10,69 2

Toplumsal Meseleler\Siginmacilar | 1 0,13 1

Toplumsal Meseleler\Sosyal | 45 5,87 2

Meseleler

Toplumsal ~ Meseleler\Ekonomik | 6 0,78 2

Meseleler

Toplumsal Meseleler\Hukuki | 27 3,52 2

Meseleler

Erdogan yapmis oldugu paylasimlarda gerek yurti¢inde gerekse
yurt diginda gerceklesen birgok konuyu ele almaktadir. Bu yiizden
atmis oldugu tweetlerin bazilari ingilizce, Arap¢a, Almanca, Fransizca
vd. dillerde ki cevirileri de zaman zaman paylasilmaktadir. Ancak bu
arastirma hazirlanirken gereksiz sayim olmamasi igin bu tiir yapilan
paylasimlar bir paylasim gibi kabul edilmistir. Tablo 6’da Erdogan’in
en paylasim yapma geregi hissettigi kodlarin sayilarini gosterilmistir.
Buna gére Erdogan En c¢ok (47 defa) Dini-Milli-insani Degerlerde
paylasim yapmistir. Bunun orani %24,10’dur. En az paylagimi (1 defa)
Siginmacilar ile Avrupa ile iliskiler konusunda yapmustir.
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Tablo 6: Erdogan’in Paylasimlarimin Kodlara Goére Dagilimi

Kod Tiim belgelerin kodlu | Tiim belgelerin % kodlu
boliimleri boliimleri
Dini-Milli-Insani 47 24,10
Degerler
Tarihi Olaylarin | 32 16,41
Yildonimii
Milli Guvenlik ve Birlik | 20 10,26
Sosyal Meseleler 20 10,26
Yatirim Faaliyetleri 18 9,23
Ulkeler  Arasi  Siyasi | 15 7,69
iligkiler
Orta Dogu ile iliskiler 11 5,64
Terorle Miicadele 7 3,59
Afrika ile Tliskiler 6 3,08
Ekonomik Meseleler 4 2,05
ABD ile Iliskileri 3 1,54
FETO ile Miicadele 3 1,54
PKK ile Miicadele 3 1,54
Parti I¢i Gelismeler 2 1,03
Rusya lle Iliskiler 2 1,03
Avrupa ile Iligkiler 1 0,51
Sigimacilar 1 0,51

Kiligdaroglu’'nun paylagimlarinin  kodlara gore dagilima
bakacak oldugumuzda ise en ¢ok (85 defa) Dini-Milli-insani Degerler
konusunda paylasim yaptigi gériilmektedir. Bunun tiim kodlara orani
%34°tiir. En az paylagimi ise parti i¢i gelismeler konusunda yazmistir.

Tablo 7: Kilicdaroglu’nun Paylasimlariin Kodlara Gére Dagilimi

Kod Tiim belgelerin kodlu | Tiim belgelerin %  kodlu
boliimleri boliimleri
Dini-Milli-Insani 85 34,00
Degerler
Toplumsal Meseleler 74 29,60
Hukuki Meseleler 23 9,20
Tarihi Olaylarin | 22 8,80
Yildonimii
Milli Giivenlik ve Birlik | 14 5,60
Orta Dogu ile Iliskiler 7 2,80
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PKK ile Miicadele 7 2,80
FETO ile Miicadele 7 2.80
Avrupa ile Iliskiler 5 2,00
Rusya Ile Iliskiler 2 0,80
Ekonomik Meseleler 2 0,80
ABD ile Iliskileri 1 0,40
Parti I¢i Gelismeler 1 0,40

Bahceli’de en c¢ok (108 defa) paylasimi Dini-Milli-Insani
Degerler kodunda yapmistir. Bunun tiim kodlara orani %33,54tiir. En
az (1 defa) paylasimi ise yatirim faaliyetleri konusunda yapmistir.

Tablo 8: Bahceli’nin Paylasimlarinin Kodlara Goére Dagilim

Kod Tiim belgelerin kodlu [ Tiim belgelerin %  kodlu
boliimleri boliimleri

Dini-Milli-Insani 108 33,54

Degerler

Milli Giivenlik ve Birlik | 59 18,32

Sosyal Meseleler 25 7,76

Orta Dogu ile Iliskiler 24 7.45

Tarihi Olaylarin | 22 6,83

Yildonumi

Parti i¢i Gelismeler 20 6,21

FETO ile Miicadele 18 5,59

Avrupa ile Iliskiler 16 497

ABD ile Iliskileri 9 2,80

Toplumsal Meseleler 8 2,48

Terorle Miicadele 5 1,55

Hukuki Meseleler 4 1,24

PKK ile Miicadele 2 0,62

Rusya Ile Iliskiler 1 0,31

Yatirim Faaliyetleri 1 031

Tiim bu verilerden sonra son olarak ise 2 tane Ana Kod- Alt
Kod analizi yapilacaktir. Bu kodlardan ilki Ulkeler Arasi Siyasi iliskiler
hakkindadir. Gérsel 1. Bu gorsele gore siyasi liderlerin en ¢ok (42 Defa)
Orta Dogu ile Iliskiler konusunda paylasim yaptiklar1 goriilmektedir.
En az paylasim ise Rusya ile iliskiler konusunda yapilmustir.
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Gorsel 1: Ulkeler Arast iliskiler Kodu-Alt Kod iliskileri

Ayrupa ile lligkiler ’
\ Avrupa ile iligkiler  Avrupa ile iligkiler

ABD ile lliskileri  Avrupaile iliskiler | ,‘Avrup}a ile iligkiler
¢BD ile iliskileri Avrupa ile ligkiler | I o Avrupa ile lliskilenpa ile fiskiler
N \ Avrupa ile Hiskiler
ABD ile lligkileri  \ 9 \ o ot
\ ABD ilAeBngkl ri / Pl
\ BD ile lligkileri Vo ~Pwriipa ile iligkiler
AQ) ile fliskileri \ |[ / = 7
ABD e jliskileri—__ / : ¢ Orta Dogu le iliskiler
S~ i Avrupa ile iligkiler (22) 1
— A Orta Dogu ile ifigkilel
ABD ile iligkileri 6 = = / _Orta Dogu ile iliskilel
r ABD ile iligkileri (13), / - ___—Orta Dogu ile lligkiler
ABD ile iligkileri S a=
r i g ~ortaDogu ile ligkiler 42y ——____ ¢ Orta Dogu ile iliskiler
ABD ile iligkileri Ulkeler Arasi Siyasi lligkiler (15) N 3 o
ko \ . Dogu ile iliskiler
Afrika ile iliskiler—__ - \ \ Ort égu ile Tligkiler
\ ortagoau le iliskiler
Afrika ile lligkiler __Afrika ile iligkiler (6) \ Orta DAqu ile iliskiler
e 7\ e Orta Dogu ile lliskiler
Afrika ile lliskiler \ Rusya ile iliskiler (5)-__ ¢
Afrika ile iliskiler [\ Rusya ile iliskiler
Afrika ile iliskiler Afrika ile iligkiler ¢ ¢ “‘.‘
Rusya ile iligkile \
Rusya ile iligkiler Rusya ile iliskiler

Rusya ile iliskiler

Bu yogunluklarin yasanmasinin siiphesiz en biiyiik nedenleri
2017 yili igerisinde Suriye’de gelisen olaylar, Kudiis’in ABD
tarafindan Israil’in baskenti olarak kabul edilmesi olaylaridir. Rusya ile
sikintilarin nispeten disiik oldugu bir senenin gegirilmesi ise bu koda
olan ilgiyi azaltmistir.

Son olarak ise Toplumsal Meseleler hakkinda yapilan
paylasimlar hakkinda bilgi verilecektir. Buna gore siyasi liderlerin en
fazla 6nem atfettikleri konu Sosyal Meseleler (46) olmustur. Daha
sonrasinda ise Hukuki Meseleler (27), Ekonomik Meseleler (6) ve
Sigimmacilar (1) hakkinda paylasimlar yapilmigtir.

Gorsel 2: Toplumsal Meseleler Kodu-Alt Kod Iliskileri

Hukuki Meseleler
Hukuki Meseleler Hukuki Meseleler
. o Hukuki Meseleler
‘* ' Hukuki Meseleler e ¢
Hukuki Meseleler Hulkyki Meselgler
HukukiMeseleler / -

> / __Hukuki Meseleler
Hukuki-Meseleler

Eke M n i Hukuki Meseleler (27) Sosyal Meseleler

Sésyal Meseleler
Ekono$-k Meseleler™, Sosyal Meseleler
R oz «a —_Sosyal Meseleler
i = Sasyal Meseleler
——Ekonomik Meseleler (6)  Toplumsal Meseleler (83)  Sosyal Meseleler (46)

Ekonomik Mcsseleier - Sosyal Meseleler

_“Sosyal Meseleler
Ekonomik Me¢;¢|er Sosyal Meseleler
Sosyal Meseleler

Ekonomik Meseleler Sosyal Meseleler

Siginmacilar (1)

Siginmacilar

191 «—

|1| Van Yiiziincii Yil Universitesi iktisadi ve idari Bilimler Fakiiltesi Dergisi



|i| Van Yiziincii Yil Universitesi iktisadi ve idari Bilimler Fakiiltesi Dergisi

» 2018/ Kis / Winter/ 5

Toplumsal Meseleler kodunda en az konusulan konunun
Sigmmacilar alt kodu oldugu goriilmektedir. Ulke iginde ¢ok biiyiik
orana sahip olan bu gruplarin siyasi liderlerin 2017 twitter
giindemlerinin diginda kaldig1 ag¢ikca ifade edilebilir.

SONUC

Giintimiizde hizla yayginlasan sosyal medya araglarina siyasi
liderlerimizin de hizli bir adaptasyon yasadiklarin1 gérmekteyiz. Sosyal
medyanin giicliniin farkina varilmasi, bazen bir tweet ile kitlelerin
harekete gegebildiklerinin goériilmesi sebebiyle soft power (yumusak
giic) olarak niteleyebilecegimiz twitter, facebook, instagram gibi
paylasim araglariin cazibelerinin daha ¢ok uzun yillar siirebilecegini
sOyleyebiliriz.

Aktarilmak istenen diisiincenin hizla milyonlara yayildigi boyle
ortamlarda liderlerin hangi konulara dikkat cektikleri onem arz
etmektedir. Giindemi belirleyici nitelik tasiyan konularin sik sik
kullanilmasi1 veya belirli araliklarla hatirlatilmasi toplumsal hafizanin
korunmasini saglamakta ve o konuya iliskin biligsel ve duygusal
tutumun diri tutulmasimi saglamaktadir.

Bu ¢ergevede 3 siyasi parti liderinin 2017 y1li i¢erisinde yapmig
olduklar1 paylagimlar analiz edilmis ve liderlerin en ¢ok 6nem
verdikleri basliklar(kodlar) ortaya konulmustur. 7 Ana Kod ve 12 Alt
Kod etrafinda sekillenen smiflandirma iglemi yapilmistir. Elde edilen
veriler liderlerin siyasi goriigleri ile paralel paylasimlar yapildig:
konusunda bizlere gesitli ipuclart vermektedir.

Yasanilan senenin kisa bir 6zetini sunan ve bu konuda ilk defa
yapilan bu ¢aligma gelecek yillarda yapilacak caligmalara 151k tutar
niteliktedir. Ek olarak 2017 yilinin giindeminin gelecekte kolayca
degerlendirilmesi a¢isindan da 6nem arz etmektedir.
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