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Tiirkische und deutsche Kriegspropaganda im Ersten
Weltkrieg am Beispiel von Postkarten'

Mehmet Osman Toklu "', Ankara
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Posta Kartlart Orneginde Diinya Savasinda Tiirk ve Alman Savas Propagandast

[k defa ldiirme endiistrisinin iiriinleri olan birgok yeni silahin kitlesel olarak kullamldig1 Birinci Diinya
Savasi (1914-1918), ayn1 zamanda insanlik tarihindeki ilk medya savasiydi. Yiiksek baski sayisina sahip
bir basin, reklamlar ve sinemalar Birinci Diinya Savasi'nin baglangicindan ¢ok daha dnce Avrupa ve
Amerikan kiiltiiriiniin yaygin bir pargast olmustu. Bu ¢er¢evede, Diinya Savasi, medya sistemi {lizerinde
muazzam bir hizlandirict etkiye sahipti. Savas, devletlerin esgiidiimiindeki propaganda ile baglantili
olarak, ilgili tilkelerde toplumsal yasamin neredeyse her yoniinii kapsamisti. Birinci Diinya Savasi
sirasinda kitaplar, gazeteler, dergiler, posterler, afisler, brosiirler, resimler, madalyalar, kartpostallar,
fotograflar, miizik ve sinema, radyo yayinlar1 gibi medya araclari, hatta seramik ve cam objeler gibi ¢ok
farkli nesneler bile savas propagandasi amactyla kullanildi.

Bu bildiride, Birinci Diinya Savasi oncesi ve sirasinda hem Merkezi Giigler hem de itilaf
Devletleri ve Miittefikler tarafindan propaganda malzemesi olarak yaygin bir bigimde kullanilan Alman
ve Osmanli propaganda kartpostallar1 6rnekleriyle incelemistir. Almanya ve Avusturya'da basilan bu
kartpostallarda, ¢ogunlukla Tiirk, Alman, Avusturyali ve Bulgar ¢ocuklar, dzellikle ilgili devletlerin
iistlinliigiine, savasin dogruluguna halki ve 6zellikle ¢ocuklarini inandirmak, savasin acilarini ve sefaletini
Onemsizlestirmek i¢in propaganda amacli bir motif olarak kullanilmistir. Bu bildiride, bu kartpostallara
yansiyan, Bati’ya 6zgii bakisa dayali Tiirk imgesi de ele alinacaktir.

Anahtar Sozciikler: Birinci Diinya Savasi, Propaganda, Savas Propagandasi, Propaganda Kartpostallari,
Propaganda Kartpostallarinda ¢ocuk motifi, Tiirk ve Alman Kartpostallar.

Abstract

Der Erste Weltkrieg (1914 -1918), in dem viele neue Waffen, die Produkte der Industrie des Tdtens
erstmals flichendeckend eingesetzt wurden, war auch der erste Medienkrieg in der Geschichte der
Menschheit. Eine auflagenstarke Presse, Werbeaktionen und Kinos waren liangst vor dem Beginn des
ersten Weltkriegs ein weit verbreiteter Bestandteil der europdischen und amerikanischen Kultur. Der
Weltkrieg iibte jedoch auBerordentlich beschleunigende Wirkung auf das Mediensystem aus, das in
Verbindung mit einer von Staaten koordinierten Propaganda fast jeden Bereich des gesellschaftlichen
Lebens in den jeweiligen Landern ergriff. Viele Medienmittel, wie Biicher, Zeitungen, Zeitschriften,
Plakate, Maueranschldge, Flugblitter, Bilder, Medaillen, Postkarten, Fotografien, Musik und Filme,
Rundfunksendungen, sogar auch ganz verschiedene Keramik- und Glasgegenstéinde wurden wéhrend des
Ersten Weltkrieges zum Zweck der Kriegspropaganda verwendet.

In diesem Beitrag werden vor allem die deutschen und osmanischen Propagandapostkarten von
diesen oben erwidhnten Propagandamaterialen anhand von Beispielen behandelt, da Postkarten vor und
wihrend des Ersten Weltkriegs als Propagandamaterial sowohl von den Mittelméchten als auch von den
Ententen und Alliierten gebraucht worden sind und dieses beliebte Medium sehr breite Verwendung

! Dieser Artikel ist die erweiterte Fassung meines gleichnamigen Vortrags auf dem XIV. Tiirkischen
Internationalen Germanistik Kongress an der Atatiirk Universitdt in Erzurum “Ex Oriente Lux: Orient
in der deutschen Sprache, Literatur und Kultur“ vom 25. bis 27. Oktober 2018.
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zeigte. In diesen Karten, die in Deutschland und Osterreich gedruckt wurden, wurden sehr oft tiirkische,
deutsche, oOsterreichische und bulgarische Kinder auch als ein Propagandamotiv verwendet, um die
Bevolkerung besonders Kinder von der Uberlegenheit der jeweiligen Staate und der Richtigkeit des
Krieges zu iiberzeugen und das Leid und Elend des Krieges zu verharmlosen. Unser Anliegen ist es, das
auf dem okzidentalen Blickwinkel beruhende Tiirkenbild zu untersuchen, das sich in diesen Postkarten
spiegelt.

Schliisselworter: Der Erste Weitkrieg, Propaganda, Kriegspropaganda, Propagandapostkarten, Kinder als
Motiv der Propagandapostkarten.

Der Erste Weltkrieg (1914 -1918), der der erste industriell gefiihrte Massenkrieg und
der erste "totale" Krieg der Menschheitsgeschichte war, wurde in Europa, dem Nahen
Osten, in Afrika, Ostasien und auf den Weltmeeren gefiihrt und dessen wesentlichen
Beteiligten Deutschland, Osterreich-Ungarn, das Osmanische Reich und Bulgarien
einerseits sowie Frankreich, GroBbritannien, Russland, Serbien, Belgien, Italien,
Ruménien, Japan und die USA andererseits waren. Am Ende des Krieges befanden sich
25 Staaten mit insgesamt 1,35 Milliarden Menschen im Kriegszustand, das waren rund
drei Viertel der damaligen Erdbevolkerung, und niemals zuvor war die
Zivilbevolkerung so unmittelbar ins Kriegsgeschehen einbezogen (wissen.ARD.de
2018).

Im Ersten Weltkrieg kdmpften nicht nur Armeen in solch gigantischen
GroBenordnungen gegeneinander, sondern wurden so viele neue Waffen, die Produkte
der Industrie des Totens, erstmals oder erstmals flichendeckend eingesetzt, um sich
gegenseitig zu toten. Zu den neuen Waffen gehdrten: Flammenwerfer,
Maschinengewehre, Panzer, schwere Kanonen, Giftgas, Bomben, die die Zeppeline auf
Antwerpen in Belgien oder auf englische Stiddte warfen. Am Ende des Ersten
Weltkriegs, der auch als ,,Urkatastrophe des 20. Jahrhunderts* bezeichnet wird, starben
mehr als 17 Millionen Menschen und mehr als 20 Millionen Menschen wurden verletzt.
(Kriegssammlung: 2014)

In diesem Rahmen ist es auch wichtig, zu erwihnen, dass der Erste Weltkrieg ein
Néhrboden fiir den Nationalsozialismus in Deutschland war und so zum Vorldufer des
Zweiten Weltkriegs wurde:

Ohne den Ersten Weltkrieg und dessen Hinterlassenschaft ist das Dritte Reich nicht
denkbar. Die Popularitit des Nationalsozialismus hatte entscheidende psychologische
Wurzeln, die ohne dieses Vermichtnis nicht erkldrt werden konnen. Das gleiche gilt auch
fiir seine Fahigkeit, die Erinnerung an den Weltkrieg und das durch dieses zweifelsohne
hervorgerufene Trauma zu beeinflussen und fiir politische Zwecke zu instrumentalisieren.
Die Machtergreifung der NSDAP, die Militarisierung der Gesellschaft wahrend der Hitler-
Diktatur (deren sichtbares Zeichen die Omniprésenz von Uniformen auf deutschen StraBen
war), die Ausweitung der Propaganda sowie der unauthdrliche Anstieg der ideologischen
Indoktrination als Vorbereitung auf einen weiteren Krieg waren allesamt fundamental
gepragt durch eine tendenziése Wahrnehmung des Ersten Weltkriegs. (Krumeich 2010: 7)

Der Begriff ,,Propaganda® wird im Duden deutschen Universal Worterbuch wie folgt
erklart:

1. systematische Verbreitung politischer, weltanschaulicher o. 4. Ideen u. Meinungen mit
dem Ziel, das allgemeine Bewusstsein in bestimmter Weise zu beeinflussen: die
kommunistische, nationalsozialistische P.; Mitten im Krieg, zur Zeit einer gefdhrlichen
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patriotischen Begeisterung und einer fatalen chauvinistischen P. (Reich-Ranicki, Th. Mann
138); P. machen, treiben; eine breite P. [fiir etw.] entfalten; das ist [doch] alles nur P. (ugs.;
sind leere, lediglich der Propaganda dienende Phrasen). 2. (bes. Wirtsch.) Werbung,
Reklame: er macht P. fiir seinen Film, sein Buch. (Duden 1989: 1187)

Meiner Meinung nach ist das Wort ,,Werbung® ist keine Aquivalenz des Begriffs
»Propaganda®, ,,da als Propaganda jene Form der Werbung im weiteren Sinn bezeichnet
wird, bei der es nicht darum geht, den Adressaten zu einem wirtschaftlichen Verhalten,
das in der Regel in einem als erstrebenswert dargestellten Konsumverhalten besteht, zu
verleiten, sondern ihm politische oder religiose Uberzeugungen zu vermitteln und ihn
solcherart zu einem bestimmten sozialen Verhalten zu motivieren (Zeitlupe, 2014).

Kriegspropaganda als Werkzeug der gezielten Massenbeeinflussung gibt es erst
seit dem 19. Jahrhundert. Propaganda sollte die Kriegsbegeisterung innerhalb der
Bevolkerung und vor allem innerhalb der eigenen Soldaten stirken und sie damit mit
Enthusiasmus in den Krieg ziehen lassen. Sie sollte zu einer bestimmten politischen
Gesinnung motivieren, die Kriegsbegeisterung stdrken, oder die Soldaten zum
Durchhalten aufrufen (Seiss 2012: 61-65). Auf rationaler Ebene wird mit der im
Interesse von Staat und Volk unausweichlichen Notwendigkeit des Waffenganges
argumentiert, anders gesagt, sollten sie dazu dienen, die Bevolkerung von der eigenen
Uberlegenheit und der Richtigkeit des Krieges zu iiberzeugen und das Leid und Elend
des Krieges zu verharmlosen. Die Kriegsbegeisterung zeigte sich hauptséchlich in den
Stadten. Der Aufruf zur Mobilisierung im August 1914 war der Hohepunkt der
Kriegsbegeisterung. Man rechnete mit einem Blitzkrieg und dass man Weihnachten als
Sieger wieder in der Heimat verbringen wiirde. Vor allem an der Front lie die
Kriegsbegeisterung schnell nach, als der Krieg nicht schnell gewonnen werden konnte
und in einen Stellungskrieg iiberging. Je ldnger der Krieg dauerte, umso starker brauchte
man die Unterstiitzung der Offentlichkeit. So wurde die Propaganda intensiviert (Seiss
2012: 61-65).

Der Erste Weltkrieg war auch der erste Medienkrieg in der
Menschheitsgeschichte. Zwar nahmen die Massenmedien 1914 nicht ihren Anfang. Eine
auflagenstarke Presse, Werbeplakate und Kinos waren bereits vor Ausbruch des
Konfliktes ein weit verbreiteter Bestandteil der europdischen wie amerikanischen
Kultur. Der Weltkrieg wirkte sich jedoch auBerordentlich beschleunigend auf ein
Mediensystem aus, das in Verbindung mit einer staatlich koordinierten Propaganda fast
jeden Bereich des gesellschaftlichen Lebens zu erfassen im Stande war. Viele
Medienmittel, wie Biicher, Zeitungen, Plakate, Maueranschldge, Flugblitter, Bilder,
Medaillen, Postkarten, Fotografien, Musik und Filme, Rundfunksendungen, sogar auch
ganz verschiedene Keramik- und Glasgegenstinde wurden wihrend des Ersten
Weltkrieges zum Zweck der Kriegspropaganda verwendet (Kriegssammlung: 2014).

In diesem Beitrag werden die als Propagandamaterial verwendeten Postkarten der
Mittelméachte behandelt.

Postkarte, die fiir kurze schriftliche Mitteilungen bestimmte, ein bestimmtes
Format aufweisende, ohne Umschlag verschickte Karte , ist seit der zweiten Hélfte des
19. Jahrhunderts ein beliebtes und wegen ihres niedrigen Preises und ihrer billigen
Versandkosten ~ immer  breite =~ Verwendung  gefundenes  Korrespondenz
/Kommunikationsmittel geworden, daher sind Postkarten vor und wihrend des Ersten
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Weltkriegs als ein ideales Propagandamaterial sowohl von den Mittelméchten als auch
von den Ententen und Alliierten gesehen und gebraucht worden:

Die Idee, die Postkarte als Propagandatrdger zu benutzen, hatte sich nicht erst im
Ersten Weltkrieg entwickelt. Bereits vor dem Ersten Weltkrieg wurde die Postkarte als
Propagandamittel eingesetzt. Den Hohepunkt erreichte die Propaganda mit Postkarten
aber im Ersten Weltkrieg, als alle beteiligten Machte die Postkarte nutzten, um ihre
Gesinnung zu verbreiten. Die Postkarte hatte sich schnell als ein Massenmedium fiir alle
Bevolkerungsschichten durchgesetzt (Seiss 2012: 61-65).

Die Zahlen der verschickten Postkarten zeigen die weitverbreitete Verwendung
dieses beliebten Kommunikationsmittels: Im Jahre 1913 verschickten die Deutschen
1.792.824 Postkarten, wihrend die Zahl der verschickten Postkarten in 1890
314.296.000 war. Japan nahm mit im Jahre 1931 verschickten 1.504.860.312 Postkarten
den zweiten Platz. GroBbritannien, wo 1913 903.188.000 Postkarten geschickt worden
sind, stand an der dritten Stelle (Polat 2012: 245).

Meistens in Deutschland oder Osterreich in verschiedenen Arten und Qualititen
hergestellten Postkarten wurden nicht nur in diesen Lidndern, sondern auch in allen
Kriegsgebieten in drei Kontinenten verwendet, auerdem wurden zahlreiche Postkarten
fiir den osmanischen Markt und den roten Halbmond gedruckt.

Einer der sehr oft vorkommenden Themenbereiche auf den Postkarten sind die
Portrits der Monarchen der verbiindeten Staaten, Osterreich-Ungarn, Deutschland,
Tiirkei und Bulgarien, in Uniformen, und diese Postkarten waren meist mit den Fahnen
und nationalen Symbolen der jeweiligen Lander geschmiickt und mit Parolen wie ,,im
Kampf vereint™ oder ,,wir wollen sein einig wie ein Volk in Waffen und kdmpfen fiir
Freiheit und Recht versehen. Auf diesen Postkarten wurden die Herrscher der
verbilindeten Lénder ganz siegesgewiss dargestellt, um die Motivation und Bereitschaft
der Bevolkerung zu einem Krieg zu erhdhen. Die Gegner der Verbiindeten stellten diese
weniger lieblich dar, wobei es natiirlich auch auf deutscher Seite dhnliche Postkarten
gab (Zeitlupe, 2014).

Ein anderes und sehr oft auffallendes Motiv waren die Soldaten der verbiindeten
Liander, die als heldenhafte Kdmpfer fiir die Gute, ihre Bevolkerungen und ihre lieben
Monarchen dargestellt wurden, wobei man Bedeutung und Wichtigkeit der Einigkeit
betonte. Zwischen den deutschen, dsterreich-ungarischen und den tiirkischen Soldaten
ist in der Darstellung kein Unterschied festzustellen. Das ist durchaus erstaunlich, da
durchaus ein Uberlegenheitsgefiihl gegeniiber dem Islam und dem Orient in der
deutschen, Osterreich-ungarischen Bevolkerung vorhanden war. Bei der Darstellung der
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Tiirkei auf den Kriegspropagandapostkarten kommen Stereotypisierungen aufgrund des
geringen Wissens iiber den Orient sehr oft vor. Beliebte Symbole waren dabei:
Halbmond, Rossschweif, Wasserpfeifen und Fes.

Seid gipig, einig, einig!

Kinder kommen als das am meisten auf den Postkarten zu sehende Motiv vor. In der
meist grafisch gestalteten Propagandabotschaft dienen Kinder als Stilelement, durch
welches eine Art Symphatiewerbung betriecben wird. Beispiele dafiir sind
Kriegspostkarten aus dem ersten Weltkrieg, in denen tiirkische, deutsche,
Osterreichische und bulgarische Kinder ,entweder als niedliche Minisoldaten in
typischen Uniformen oder als frohliche, pausbackige, rotwangige, fahnenschwingende
und siegesgewisse Knaben dargestellt wurden® (Zeitlupe, 2014).

EOL.

Wipr vier eBridor midden diegen,
o7l wrerden «¥ile Sragoint

Wenn die Soldaten durch die Stadt marschivren —

Kinder der verbiindeten Staaten, Osterreich-Ungarn, Deutschland, Tiirkei und Bulgarien
wurden auf diesen mit den Fahnen und als Metonymien zu bezeichnenden nationalen
Symbolen der jeweiligen Lénder geschmiickten Postkarten in Uniform wie ihre
Herrscher dargestellt und kamen auf denen Parolen wie ,,Einigkeit macht stark oder
,,wir halten fest und treu zusammen* vor.
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Kinder traten sehr oft beim Abschied ihrer Véter von zu Hause zur Front auf, wobeli sich
alle Familienmitglieder befanden oder kleine Maddchen wurden auf den Postkarten beim
Beten um die Riickkehr ihrer Viéter vom Krieg mit ihren Miittern zusammen dargestellt.

Es ist auch ganz seltsam, dass die Kinder, die wie Erwachsenen bekleidet waren, beim
Rauchen von Zigaretten und Pfeifen abgebildet wurden, damit wird wahrscheinlich
beabsichtigt zu zeigen, dass sie bereit zur Teilnahme am Kampf gegen den Feind waren.

DBlor Frrser brauht Soletaton |

Es ist auch auffillig, dass die tiirkischen Kinder als die deutschen und &sterreichischen
Kinder korperlich kleiner illustriert wurden, was wohl mit dem Uberlegenheitsgefiihl
dieser Lander gegeniiber dem Orient erklirt werden kann.

Ein anderes Thema der Kriegspostkarten war der Balkanzug von Berlin nach Istanbul,
der von der Mitropa (Mitteleuropéische Schlaf- und Speisewagen-Aktiengesellschaft)
wiéhrend des Ersten Weltkriegs betrieben wurde. Als Ersatz fiir den seit Kriegsbeginn
eingestellten Orient-Express {ibernahm er dessen Funktion im hochwertigen
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Reiseverkehr zwischen Mitteleuropa und der Balkanhalbinsel. Zugleich sollte er die
Mittelmichte enger miteinander verbinden. Mit Ende des Krieges wurde der seit Januar
1916 verkehrende Zug wieder eingestellt.

SEFRLIY
:T’i’;umv'ﬁscz E

In diesem Beitrag werden versucht, die kennzeichnenden Merkmale der
Propagandapostkarten, die vor und wihrend der Ersten Welt verwendet wurden,
darzustellen. Dank der hohen Anzahl dieser verschiedenartigen Propagandapostkarten
und der auf denen dargestellten Themen bieten sie wirklich ein sehr breites
Untersuchungsfeld an, daher wiirde eine ausfiihrlichere Behandlung dieses Gegenstands
iiber den Rahmen dieser Arbeit hinausgehen. In diesem Rahmen soll auch erwdhnt
werden, dass die Kriegspropaganda und die Kriegsbegeisterung in den vor und wéhrend
des Ersten Weltkriegs erschienenen Kinder- und Jugendbiichern ein umfangreiches und
interessantes Untersuchungsthema bildet.
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