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Medya sektoriiniin vazgec¢ilmez kitle iletisim organlarindan biri olan televizyon, izleyiciyi kendine
baglamak icin genellikle dizileri kullanir. Giin gectik¢e dizilerin sayisinin artmasiyla yapim sirketleri
ortaya ¢ikardiklar1 farkli uygulamalarla rakiplerinden bir adim 6nde olmaya g¢alisirlar. Rekabet
ortaminda farkliliklar ve yenilikler teknolojiyle oldugu kadar ihtiyaglarla da belirlenir. Kitlenin talebi
dogrultusunda dizilerin konusu, oyunculari hatta senaryosu sekillenir. Kitle {izerinde baskin rolii olan
poptiler kiiltiiriin etkisiyle sirketler popiiler dizi filmi ortaya ¢ikarmaya calisir. Bu siiregte yapim
sirketleri, reklam ve pazarlama adina bilboard, tv reklamciligmmin yani sira sosyal medya
uygulamalarinda da kendini gostermektedir. Giiniimiizde grafik tasarim baglaminda tanitimlar icin
kullanilan afis tasarimlari lizerine daha ¢cok emek harcanmaktadir. Afis tasarimlarinda yer alan dizi
film isimleri, dizinin igerigini yansitmak i¢in 6zenle tasarlanmaya baslanir. Fakat, birkac y1l 6ncesine
gidildiginde dizi filmlerin isimleri, dizi baglangicinda siradan bir fontla yazilarak kullanilirdi. Ancak,
bugiin dizi isimleri logotayp (logotype) olarak tasarlanmaktadir. Hemen hemen her dizi filmine ait bir
logotayp (logotype) bulunmakta ve afis, reklam ve jenerik gibi ¢esitli tanitim yerlerinde
kullanilmaktadir. Cogu dizi logolarina bakildiginda igerikle ilgilli bir fikir edinmek miimkiin
olmaktadir. Renk tercihleriyle, sembol kullanimiyla, font seg¢imiyle ya da tipografik oyunlarla dizi
filmlerin igerigi isimlere yansimaktadir. Artik, dizi film logolari, imza gibi gorsel bir kimlik gorevini
tistlenmektedir.

Bu aragtirmada yerli ve yabanci dizi film logo 6rneklerine yer vererek, logo ile dizi igerigi iliskisi ve
bu logolarin estetik nitelikleri ortaya konulacaktir. Logolarin analizleri yapilarak dizi filmlerin
kimligiyle ortiisen ya da Ortiismeyen noktalar1 belirlenecektir. Logotayplarda kullanilan yazi, sembol,
renk gibi kavramlarin igerikle iligkisi degerlendirilecektir. Aragtirmanin kavramsal g¢ercevesi logo
kullanan yabanci ve yerli dizilere ait tasarimlarla sinirlandirtlmistir.

Anahtar Kelimeler: Dizi film, Logo, Logotayp, Marka, Gorsel Kimlik
ABSTRACT

Television, which is one of the indispensable mass media of the media sector, usually uses sequences
to connect its audience. As the days go on, the number of productions increases, and production
companies try to be one step ahead of their competitors with the different applications they emerge.
Differences and innovations in the competitive environment are determined by technology as well as
by requirements. At the request of the audience, the subject the actors or even the scenario of the series
is shaped. Under the influence of the popular culture that dominates the mass, companies try to
uncover the popular series of films. In this process, construction companies, advertising and marketing
in the name of bilboard, tv advertising, as well as social media applications in the show itself. oday,
more labor is used on poster designs used for promotions in the context of graphic design. Series
movie names in poster designs are carefully designed to reflect the contents of the series. However, a
few years ago, the names of the series of films, the beginning of the series was written with an
ordinary font. However, today series names are designed as logotypes. Almost every series of films
has a logotype, and is used in a variety of promotional sites such as posters, advertisements and
generics. When looking at most series logos, it is possible to get an idea about the content. With color
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preferences, symbol usage, font selection or typographic games, the content of the series film is
reflected in the names. It now takes on the role of a visual identity for the series of film logos,
signatures.

In this research, by giving examples of domestic and foreign series film logo, relation of sequence
content with logo and aesthetic qualities of logos will be revealed. By analyzing the logos, overlapping
or non-overlapping points will be determined by the identity of the series. The relationship between
contents such as writing, symbol and color used in logotypes will be evaluated.The conceptual
framework of the research is limited to the design of foreign and domestic sequences using the logo.

Key Words: Tv series, Logo, Logotype, Brand, Visual Identity

1. GIRIS
1990’lardan sonra televizyon kanallarinin 6zellesmeye baslamasiyla televizyon
programlarin da ¢esitlenme ortaya cikmustir. Izleyici kitle, genisleyerek daha ¢ok televizyona
baglanir hale gelmistir. Televizyon gilindelik hayatin bir parcast olmasinin yani sira
yasamimiza yon vermeye baglamistir. Gerek gergekleri yansitarak gerekse carpitarak gesitli

programlarla hayatimizi bicimlendirmeye devam etmektedir.

Televizyon, giindelik hayatin ayrilmaz bir parcast haline gelmistir. Kimi zaman
eglendirir, kimi zaman bilgilendirir, Kimi zaman ise olay ya da durumlardan haberdar eder. Ev
icerisinde televizyonun yeri onemlidir. Genellikle aile bireylerinin bir araya toplandiklari
odanin bas kosesindedir. Biitliin dikkatimizle televizyonun bize sunduklarini dinler ya da
seyrederiz. Artik televizyon insanoglunun dis diinyadaki gozii, kulagidir. Tiirkiye Istatistik
Kurumu’nun 2014-2015 yillarin1 kapsayacak sekilde gerceklestirdigi Zaman Kullanim
Arastirmasi’na gore, bir gilinlinii hangi faaliyetlere ne kadar siire aywrarak gegirdikleri
hakkinda bilgiler yer almaktadir. Bu aragtirmada en fazla yapilan sosyal faaliyet %94,6 ile

televizyon izlemek olmustur (Tuik, 2015).

Televizyon, kitle kiiltiiriiniin {iretici kurumlarinin basinda gelir. Televizyon sektori
kazang saglamak amaciyla izleyenlerin arz ve taleplerini dikkate alir. Mutlu’ya gore kitlesel
izleyicinin talebi eglendirici, derinliksiz, an1 yasayarak yalnizca o zamani gegirmeye yonelik
disiik bir begeniyi yansitir. Fakat bunun yani sira insanlar televizyonda gercek yasamin
deneyimlerine klavuz ararlar. Bu sekli ile televizyon fikir, imge ve davranig goriintiileri ile
insana yol gosterici konumundadir. Televizyon sektorii kazancinin devamliligr i¢in bu

nitelikleri gbz 6niinde bulundurarak iiretim yapmaktadir (Mutlu, 2008, s. 24).

Televizyonun insanlar1 kendine baglamasindaki birincil etken dizilerdir. Televizyon

dizileri, farkli yagam bigimlerini ya da toplumsal yap1 ve 6geleri i¢inde barindirarak izleyiciyi
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cekmektedir. Televizyonun en onemli formati olan dizi filmler, egemen ideoloji islevi
goriirler ve bdylece, "topluma uyumlu, sosyal yapiya entegre olmus bireyler yaratarak, toplum
isleyisinde ortaya c¢ikacak catlaklar1 engelleyerek ve yerlesik degerlerin yaygin hale
gelmesiyle toplumun isleyisini kolaylastirirlar” (Parkan, 1989:80). “Diziler ortaya ¢iktiklar
kiiltiirlerin anlati geleneklerine uygun olarak, sinifsal, ekonomik, cinsel, kiiltiirel vb. iktidar
iliskilerinin temsili aracilifiyla toplumsal yapinin devamini saglarlar” (Aldemir, 2011, s. 30).
Diziler, ister oyunculariyla olsun ister konusuyla olsun bir¢ok yoniiyle izleyiciler iizerinde sa¢
modeli olusturma, cep telefonunda zil sesi ve marka tercihi, kiyafet konusunda tarz ve marka
secimi, jest, mimik ve diksiyon gibi pek¢ok yonden cesitli etkiler yaratir (Senyurt, 2008, s.
65). Diziler, bu yapisiyla trend olan olgulari pazarlar. Bu sayede dizilerde reklam kullanim1 da
artarak, ticari bir boyut 6n plana ¢ikar. Boylece reklamlar, televizyonlar i¢in 6nem arz eden
bir gelir kaynagi haline gelir. Dizilerin yarattig1 kazanglar, televizyon sektoriinde dizilerin 6n

sirada olmasinda etkilidir.

Dizilerin yapim amaci izleyiciyi uyanik tutmak ve kendine baglamaktir. Glinlimiizde
dizilerin sayisindaki artis nedeniyle rekabet ortami ivme kazanmigtir. Amact gerceklestirmek
icin de baz1 yeni yoOnelimler olusma siirecine girmistir. Dizi filmlerde tweeter etiketi
kullanimindan internetin ve metin mesajlarinin  gosterimine kadar birgok yenilik
goriilmektedir. Grafik tasarim acisindan bakildiginda dizilerin agilis jeneriklerinde ve

isimlerinin lanse edilisinde bir yenilik goriilmektedir.

Bu arastirmada logo olarak tasarlanan ve kullanilan dizi isimlerinin kavramsal ve estatik
boyutu incelenecektir. Bu dogrultuda “dizi filmlerin birer logoya sahip olmas1 markalagma
kaygisinin olmasi m1” ve/veya “taninirligi artirmada toplumun zihnini etkileme arzusu mu”
sorular1 arastirilacaktir. Markalagsma ya da akilda kalict olma adina logo tasariminin dizi
sektoriinde yer almasi grafik tasarimin kullanildigi alanlar1 genisletmistir. Neredeyse her
yastan, her cinsiyetten hedef kitleye ulagsmay1 basaran dizi sektoriinde kullanilmasi ve logo

tasarimin yayginlagsmasi ¢aligmanin dnemini belirtir.

2. TELEVIZYON DiZILERININ MARKALASMA SURECINDE LOGO
Dizi, kitle iletisim araglarindan biri olan televizyon araciligi ile izleyiciye ulasmaktadir.
Televizyon kiiltiiriiniin en 6nemli yayin tiirlerinden biridir. Program tiirlerine gore izlenme

strasinda diziler haber programlarindan sonra ilk sirada yer alir.

Diziler, bir konu f{izerine kurulu serilerden olusmaktadir. Dizi, “Kitle iletisim
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araclarinda belli bir 0ykii lizerine kurulu, her boliimde ayni sanat¢ilarin oynadigi, birbirini
izleyen izlenceler” seklinde ifade edilmektedir (Giiz ve digerleri, 2002, s. 106). Her béliimde
ayr1 bir konu ele alinarak olusturulan bu serilerin tek bir ad1 bulunmaktadir. “Dizilerin olusum
siirecine bakildiginda, televizyonun bu tiirii radyodan aldigi goriilmektedir. Radyo ise; bu
formati roman ve Oykiilerden almistir” (Giichan, 1992, s. 112). Dizi filmlerin temeli “tefrika
roman”a dayanmaktadir. Tefrika roman, “Siireli yayinlarda her giin bir boliimii yayimlanan
roman” anlamini tasimaktadir (TDK, 2006). Bu roman tiirii 19. yy’da ilk kez Fransa’da
goriilmiis, sonraki donemlerde resimli tefrika roman bi¢imine doniismiis ve Amerika’da yer
almaya baslamistir. Bu donemin en taninmis tefrika romanlari, Balzac’in “Evde Kalmis Kiz”
ve “Tasradan Yasam Goriintiileri”dir. Tiirkiye’de ise, bu roman kiiltiirii Ahmet Mithat Efendi
ile baglamistir. Bu edebiyat tiirii 1965 sonrasinda radyo ile isitsel olarak devam etmistir.
Radyo sektoriinde “arkasi yarin” bashigiyla hergiin ayni saatte radyo dizileri yapilmaya
baslanmistir. Televizyonun ortaya ¢ikmasiyla da radyodaki dizi kiiltiirii televizyonda kendini
gostermistir. Tiirkiye’ nin televizyon dizileri ile seriiveni Brezilya yapimli dizilerle baslamistir.
Ardindan Virgina, Dallas ve Yalan Riizgar1 gibi Amerikan yapimli pembe diziler gosterime
girmigtir. Bu gelismeyi takip eden yillarda TRT nin destegiyle yerli Tiirk dizileri yapimi
baslamistir. Ilk Tiirk mini dizisi “Ask-1 Memnu” isimli dizi olmustur. 1980 yilindan itibaren
de Tiirk edebiyatindan uyarlanan dizilerle dizi sektorii gelismeye devam etmistir. 1990’Ih
yillardan sonra kanallarin 6zellesmesiyle yaymna girmesiyle dizilerin sayist artmis ve 2000’11
yillara gelindiginde dizi sayilar1 ivme kazanmistir (Tarang, 1991, s. 12-13; Tanrivermis, 2007,
s. 5). Bu baglamda diisiiniildiigiinde dizi, kaynagim1 edebiyattan almis, radyo siireciyle

gelismis ve televizyonda bugiinkii halini almistir.

Gilinlimiizde ticari kaygilarin artmasiyla reklam ve pazarlama konusunda yapimcilar
harekete gegmistir. Dizilerin afisleri, fragmanlar1 gelismis ve sayist ¢ogaltilmistir. Afislerde
ve fragmanlarda dizi isimleri akilda kaliciligi gli¢lendiren tasarimlarla kullanilmaya

baslanmuistir.

Dizi isimleri hem marjinalligi artiracak hem de kimlik kazandiracak bir sekil grafik
tasarim Ogesi olarak yer almaya baglamistir. S6z konusu 6ge, kimlik ve marka 6zelligini
tastyan logodur. Giinlimiizde artitk hemen hemen her dizi kendine bir logo yaratmaktadir.

Logo kullanimiyla diziler de kurumsal imajlarini sahip olduklari kitlelere ulastirmaktadir.

Televizyon dizileri igin tasarlanan logolar, dizilerin tanmitim afislerinde, acilis

jeneriklerinde, televizyon reklamlarinda ve dizilerin ¢esitli tanitim unsurlarinda

70



YILDIZ JOURNAL OF ART AND DESIGN

Volume: 5, Issue: 2, 2018, pp 67-88

kullanilmaktadir. Bu iletisim kanallarinda logolarin kullanim amaci, dizilere sadece farklilik
katmak degil, kurum kimligi olusturarak markalasmay1 gergeklestirmektir. Marka, logo, firma
ismi, yazi karakteri ve amblem gibi bir¢ok belirleyici ve gorsel gostergelerden olusmaktadir.
Logo, amblemi, yaz1 karakterini ve firma ismini i¢inde barindirdigindan markanin imzasi
olarak goriilebilir. Logo, marka ve kimlik yaratmanin en temel Ogesidir. Markada logo

kullanilarak {iriiniin tanitilmasinda gorsel bir algi olusturulur.

Logolar, kurum veya kurulusa kimlik kazandirma ve onlari1 tanitan amblem ve marka
ozelligi tasimaktadir. “logo bir markanin hitap ettigi i¢ veya disa ¢evresinde iletisim kurmak
icin kullandig1 bir cesit isaret sistemidir” (Henderson ve Cote, 1988, s. 14). Sarikavak, III.
Ankara Marka Festivali’ndeki Marka ve Tipografi baslikli konferansinda, logoyu {iriine ait ilk
mesaj1 veren markanin bir gorsel isareti olarak gostermistir (Sarikavak, 2017). Akin’a gore
logo, hem markanin adinin hem de amblemin yani markanin semboliiniin yer almasidir (Akin,
2006, s. 47). Akin’in goriisiine ek yapmak gerekirse, logolar markanin semboliinii ve ad1 bir
arada bulundurabilecegi gibi ikisinden biri ile de meydana gelebilir. Yani sadece sembol
icerikli ya da sadece tipografik karakterlerden de olusabilir. “Logotayp, bir {irliniin, firmanin
ya da hizmetin isminin, harf ve resimsel &geler kullanilarak sembollestirilmesidir.
Amblemden farkli olarak ayirt edici 6zellikler yaninda firmanin ismini de yansitir” (Pektas,
2010). Logotayp olarak adlandirilan tasarimlar, hem harflerin deformasyonlari ile hem yaziya
soyut ya da somut unsurlar ekleyerek hem de yeni bir yazi tiirii olarak olusturulabilirler.
(Pektas, 2010). Tomak, basarili bir logo calismasi i¢in yalin, estetik, 6zglin ve ayirt edici,
kolay hatirlanabilir ve akilda kalici, islevsel, basim ve ¢ogaltma tekniklerine uygun gibi
Olciitlere dikkat edilmesi gerektigini savunmustur (Tomak, 2011, s. 20). Logo tasariminda
sadece estetik acidan tatminkar bir tasarim yeterli degildir. Tasarimda okunurluga 6nem
verilmelidir. Ciinkii, tipografinin temel amaci1 okunmaktir (Sarikavak, 2009, s. 66). Tipografik
karakterlerin okunakligi ise; x-yiiksekligine, harf genisligine, i¢ bosluguna, kontrastlik
derecesine, yalinligina ve orantisina baghdir. Harf ve sozciik arast bosluklarin okunurluktaki

onemi, tipografik armoniyi etkilediginden bosluklarin tutarlilig1 ve stirekliligi 6nemlidir.

Amblem ve logo, markalarin amaci olan tiiketici zihnine yerlesmeye ve orada kalici
olmaya hizmet etmektedir. Bu baglamda logo ve amblem kurum ya da kuruluslar i¢in iiriin ve
hizmet kimligini ifade etmede akilda kalicilig1 saglayan en etkili araglardir. Logolarin sahip
olduklar1 6zellikleri su sekilde 6zetleyebiliriz; gorsel bir dil olan logolar, {iriin veya hizmeti en

yalin haliyle markanin sahip oldugu kimligi, imaji yansitmasi nedeniyle sade, basit ve
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anlagilir bir yapida olmali ve akilda kaliciligi olumlu yonde etkilemeli, 06zgiin bir degere
sahip olmali, bir firmanin logosu diger firmalarinkine benzememeli ve onlar1 ¢agristirmamali,
sahip oldugu markanin kimligini temsil edici nitelikte olmali, logoda kullanilan renkler
markanin kimligini ifade etmeli, logo degisimi miisteri algisin1 olumsuz etkileyeceginden

kurum ya da kuruluslar logolar1 belirlerken uzun vadede kullanimini diisiinmelidir.

Amblem ve logo, markalarin amaci olan tiiketici zihnine yerlesmeye ve orada kalict
olmaya hizmet etmektedir. Bu baglamda logo ve amblem, kurum ya da kuruluslar i¢in {iriin ve

hizmet kimligini ifade etmede akilda kalicilig1 saglayan en etkili araglardir.

Televizyon dizilerinin logo kullanimi1 amaci, kurum ya da kuluslarin logo kullanimi
amaciyla ortiigmektedir. Dizilerdeki logolar incelendiginde, markalagsma ve kimlik olusturma
amacini tasidigr goriilmektedir. Televizyon dizileri i¢in tasarlanan logolar, diziyi tanitici bir
rol tstlenmektedir. Bu nedenle logo, diziyi temsil edici nitelikte olmalidir. Bunun yani sira
logotaypin igerdigi rengin ve karakterin de dizinin kimligine olan uygunlugu &nemlidir.
Dahasi, akilda kaliciligr etkili olan dizi logolari, markalasmay1 gosteren en iyi tasarimlardir.
Markalagma igin “...tasarlanacak logo ya da amblem tam anlami ile temsil ettigi iirin yada
hizmeti ifade etmenin yani sira daha sonra taninmishk derecesini artiric1” olmasi
gerekmektedir (Kes ve Kurt, 2015, s. 96). Dizilere 6zgii tasarlanan logolarin ne denli
markalasmayr ve kimlik olusturmayr yansittigini anlamak i¢in logolarin analizine

bakilmalidir.

Tiirk televizyon dizilerinde yer alan basarili 6rneklerden biri olan ve Selguk Ozis
tarafindan tasarlanan “Karadayir” dizisinin logosunda ince tirnakli (serif), ¢ift vurgulu,
kontrast etkiye sahip yazi karakteri ve siyah renk tercih edilmistir. Bu logotayp ¢alismasinda
harfler {izerinde deformasyon yontemi kullanilmistir. Harflerin gerektigi 6lgiide
yakinlastirilmas1 ya da uzaklastirilmasi ve bir harfte bicim farkliliklarinin yaratilmasiyla
deformasyon uygulanmistir. Logoda kullanilan yazi karakteri “ITC Caslon No.224 BT Bold”
yaz1 karakteri ile Ortlismektedir. Yaz1 karakteri {izerinde tasarimci, harf aralar1 ve biiylik harf
“I” karakterinde goriildiigii gibi gesitli diizenlemeler yapmistir. Logonun zemininde beyaz ya
da kirmiz1 renk tercih edilmistir. Tipografik olarak goriinen tasarima negatif bosluk (negative

[1P%2)
1

space) uygulanmigtir. Dizinin adindan olusan logoda “1”” harfi {izerine negatif bosluk (negative
space) uygulamasi ile hapishanede bulunan parmaklikli kap1 gizlenmistir. Karaday1 dizisinin
iceriginde, suglu olmayan birinin cezaevi siireci ve sug¢suzlugunu oglunun kanitlamaya

caligmasi ile ilgili yasanan olaylar yer almaktadir. Bu baglamda logo, tam olarak dizinin
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icerigine uygun tasarlanmistir. Logo, mesajin1 {izerinde tasimaktadir. Logotayp kullanimi
siyah zemin {izerine beyaz yazi ya da beyaz zemin iizerine siyah yazi seklindedir. Boyle bir
kullannominin olmas1 da kontrastlik etkisiyle algiy1r gliclendirmektedir. Karaday1 dizi logosu
negatif bosluk (negative space) ve kavramsal tipografinin islendigi en iyi tasarimlardan biri

olmustur (Resim 1).

KARADAY'I

Resim 1. Karaday1 Dizi Logosu

2016 yilinda yayinlanan Tiirk dizilerinden biri olan “Igerde” dizisinin logosu ister dizi
jeneriklerinde olsun ister reklamlarda olsun oldukga sik kullanilmaktadir. Dizinin konusunda
“icerde” olarak adlandirilan biri polis teskilati icinde, digeri suclu cetesinin i¢cinde gosterilen
iki kisi bulunmaktadir. Dizinin logosunda da herhangi bir sembol kullanilmamistir. Logo
dizinin igerigiyle ve kelime anlamiyla oOrtlisen bir yapida yalin bir dille yazi ile ifade
edilmigtir. Kullanilan yazi1 karakteri, kalin (bold) ve tirnaksiz (non-serif) yapida olup,
geometrik bir form icermektedir. Biiyiikk harf (majiskiil-capital) bicimde kullanilan yazi
karakterinin beyaz bosluklari az birakildiginda yazinin leke degeri yogun goriinmektedir.
Arka planda dikdort bir geometrik sekilde siyah renk kullanarak o karanlik hava verilmistir.
Igerde logosunun da Karaday: dizi logosu gibi koyu zemin iizerinde agik yazi kullanilmasi
kontrasthigi ortaya c¢ikarmaktadir. Boylece logonun algilanmasi, ayirt edilmesi

kolaylagsmaktadir (Resim 2).

iICERD

Resim 2. Icerde Dizi Logosu

2018 yilinda yaymnlanmaya baslayan “Nefes Nefese” dizisi, Antakya ve Suriye siniri
mevkisinde gecen agkin yani sira yasa dis1 isleri de konu alan bir dizidir. Bu dizide genellikle
yasa dis1 isler ve sinir kavram tizerinde durulmaktadir. Dizi i¢in tasarlanan logotaypta sembol

ve yazi birlikte kullanilmistir. Biiylik harflerden olusan logonun harf bicemi tirnaksiz (non
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serif) yapidadir. Logotaypta iki kelimeyi tel orgii imgesiyle ayirarak tasarimci, kavramsal bir
hareket kazandirmistir. Ayrilan kelimeler, Antakya ve Suriye’yi simgeleyerek iki ayr1 bolgeyi

ifade etmektedir (Resim 3).

NEFESE

Resim 3. Nefes Nefese Dizi Logosu

2018 yil1 igerisinde yayinlanmaya baslayan bir diger dizi “Ege’nin Hamsisi”’dir. Bu
dizide Karadenizli ve Egeli iki restoran sahibi ¢evresinde gelisen eglenceli olaylar konu
almmustir. Iki farkli bolge kiiltiirii icerisinde yetisen iki kisinin neseli, komik ¢atigsmalari
anlatilmaktadir. Logotayp i¢in tercih edilen yazi karakteri, dizinin komik ve eglenceli yapisina
uygun niteliktedir. Logotaypta hem Ege hem de Karadeniz kiiltiirli yansitilmaya ¢alisilmistir.
Ege kelimesi iizerinde Ege kiiltiiriinii anlatmak i¢in zeytin imgesi kesme isareti olarak ve
giines ve yesilligi simgeleyen renkler tercih edilmistir. Hamsi kelimesi lizerinde de karadeniz
kiiltlirii islenmistir. Yazida mavi renk kullanimiyla ve “A” harfi {izerinde balik kuyrugu
sembolii ile karadeniz vurgusu yapilmistir. Sembol ve yazinin birlikte kullanimiyla logonun

kavramsal yonii agiga ¢ikmistir (Resim 4).

Resim 4. Ege’nin Hamsisi Dizi Logosu

Gegtigimiz yil igerisinde yaymlanan dizilerden biri Atesbocegi’dir. 7011 yillara
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damgasin1 vurmus Beyaz Kelebekler miizik grubunun efsanelesmis miizigi Atesbdcegi ile
yayinlanan yeni dizi bir ask dizisi olup, bir taksi karsilagsmasi ile yollar1 kesisen Ash ve
Baris'in hikayesini konu almaktadir (Resim 5). Atesbocegi dizisinin logosunda yazi ve imge
yer almaktadir. Logotayp, yaziya somut imge ekleme yontemiyle olusturulmustur. Yazi, el
yazist formatinda firca (brush font) ile yazilmig karakterlerin font haline gelmesiyle
olusmustur. El yazisi fontunun (Script fontlar) kullanimiyla goériiniimde samimiyete ve
sempatik bir havaya ulasilmistir. Dizinin enerjik ve romantik yapisi yazi karakteri ile ortaya
konulmustur. Iimge ise, dizinin ismini yansitan 1s1lt1 sacan atesbocegi seklindedir. Kavramsal
tipografi acisindan bakildiginda bocegin hareketi yazi ile biitlinlesmis, yazinin bdcek

tarafindan yazildig: algis1 verilmistir.

Resim 5. Atesbocegi Dizi Logosu

Tiirk televizyon dizi logolarindan bir digeri No 309 isimli diziye aittir. Logo, tipografik
olarak tasarlanmistir. Kirmizi renk ile tasarlanan logo sola yatik olarak kullanilmistir. “0”
rakaminda negatif bosluk (negative space) uygulamasi yer almaktadir. Ancak bu Karadayi
dizi logosundaki gibi ayrintida gizli degildir. Yazi karakterinin yapisi ise, tirnaksiz, basik ve
bold yapidadir. “0” rakam ile kiigiik harf “0” ayn1 yapida olmasi rakam ve harfi birbirinde
ayrit etmede giicliik meydana getirir. Sifir rakaminin beyaz bosluguna anahtar deligi sembolii
yerlestirilmistir. Muhtemel olarak anahtar deligi formunu verebilmek icin dairesel bir sifir
rakami tercih edilmistir. Anahtar deligi ifadesi ve dizinin isminde gecen kapi numarasi ile
dizinin ana mekani olan otel odasini simgelemektedir. Harfler de bu rakama uygun fontlardan
secilmistir. Logotayp c¢alismalarinda renk kullanimi, c¢aligmanin ayirt edici, vurgulayici,
dikkati artirict en 6nemli unsurdan biridir. Bu logoda kirmizi renk, tek renk olarak tercih
edilmistir. Logonun kirmiz1 rengi dizideki aski temsil ederek dizinin igerigi ile uyumludur.
Fakat kullanilan degrade etkisi ile derinlik etkisi verilmeye calisilsa da bu yaklagimla tasarim

zayif goriinmektedir (Resim 6).
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Resim 6. No 309 Dizi Logosu

Tirk dizilerinden retro havasiyla 80’11 yillar1 anlatan “Seksenler” isimli dizinin logosu
o doneme ait tasarim bilgileriyle olusturulmustur. Dizide, 80’li yillarin basindan giliniimiize
kadar gecen zamanda yasananlar anlatilmaktadir. Vatkali bluzlar, kabarik saclar, misketler,
sobada pisen kestaneler, siyah oOnliikler gibi 80’li yillarin daha bir¢ok ozellikleri yer
almaktadir. Logoda, o yillarda goriilen canli renklerle, puantiyelerle ve yazi1 karakteri ile
birlikte retro bir goriiniim elde edilmistir. Logoda hem rakamla hem de yazi ile dizinin ismi
belirtilmistir. Logo igerisinde yer alan puantiyeler, rakamlar ve yazilar gibi 6geler yap1 olarak
yuvarlak hatlara sahiptir. Her 6gede aymi dil kullanilmigtir. Fakat yazi ile “seksenler”
kelimesinin kii¢iik ebatta kullaniminda okunurluk orani diistiktiir. Kelimenin basindaki biiyiik
harf “S”, “80” rakamindan uyarlanmis ve kelimenin devamindaki harfler arasinda oval ve

K1)
T

siskin yap1 ile ve kelime sonundaki kii¢iik “r” harfinin sonlandirmasinda puantiye kullanilarak
tasarimda bir birliktelik saglanmistir. Doneminin 6zelliklerini yansitan basarili bir logo

calismasi olmustur (Resim 7).

Resim 7. Seksenler Dizi Logosu
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Gegtigimiz yillarda yayinlanan Ankara’nin Dikmen’i adli dizinin logosu tirnaksiz bir
yaz1 karakteri igermektedir. Dizi, Ankara’da Dikmen isimli bir kisinin ve ailesinin yasamini
anlatmaktadir. Komedi tarzinda yaymlanan bu diziyi temsil eden logoda Dikmen isimli
kisinin karakterini yansitan saz siliieti kullanilmistir. Saz siliieti, “d” harfi olarak tasarimda
yer almistir. Betimlenen sazin govdesi, “Dikmen” sozciigiiniin x-yiiksekligiyle esitlenmistir.
Sazin sap kismi hizasina da “Ankara’nin” sozcigii yerlestirilmistir. Tipografi agisindan
bakildiginda harf aralarinda sikisiklik goze ¢carpmaktadir. Dikmen yazisinda “d” harfinde yazi

ve sembol kullanimiyla kavramsallik eklenerek espirili bir yaklagim izlenmistir (Resim 8).

Resim 8. Ankara’nin Dikmen’i Dizi Logosu

Cilek Kokusu isimli dizi 2015 yilinda yaymlanmistir. Dizide iki geng ¢ift ile ilgili ask
hikayesi anlatilmaktadir. Dizinin logosunda aski simgeleyen kalp ve dizinin ismi yer
almaktadir. Logo, dizinin ismi olarak gecen ¢ilek meyvesinin formuna ve rengine sahiptir.
Tasarimda iki farkli yazi karakteri kullanilmistir. Bir tanesi, tirnaksiz geometrik olmayan
formda, digeri ise, el yazis1 biciminde yazilmistir. Logo igerisinde gerek sembol kullaniminda
gerekse yazi karakteri seciminde farkli yap1 ve stillerin mevcut olmasi tasarimda kargasaliga
ve siradanliga neden olmustur. Logotayp iizerinde bulunan her bir karakter farkli mesajlar

vereceginden alicinin diisiincesinde karigiklik yaratabilir (Resim 9).
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XOKU

Resim 9. Cilek Kokusu Dizi Logosu

Yerli dizilerden bir diger 6rnek “6 Manti1” isimli dizidir. 2012 yilinda sit-com ve durum
komedisi tarzinda TRT 1 ekranlarinda yaymlanmaya baslayan yerli bir dizidir. 1ki farkl
kiiltiirtinden gelen iki farkli aile arasinda gelisen trajikomik olaylar1 anlatmaktadir. Dizi
logosu basarili olarak gosterilebilecek ¢alismalardan biridir. Dizinin logosunda “Alti Mant1”
isminde alt1 kelimesi rakamla “6” seklinde yazilmistir. Logoda hem yazi hem de sembol yer
almaktadir. Sembol olarak hamur a¢gma islevinde kullanilan merdane stilize edilmistir. “6”
rakaminin alt kismi1 da hamur olarak sembolize edilmistir. Logoda siyah ve sar1 renk
kullanilarak kontrast bir etki yaratilmistir. Logoda formlar, keskin bir ifade olmaksizin
yuvarlak hatli tasarlanmistir. Segilen yazi karakteri ve sembol birbiriyle uyumlu olup, ayni
formdadir. Kullanilan yazi karakteri “Vega SH Bold” fontuyla oOrtiismektedir. Logoda
bulunan “mant1” sézcligliniin harf aralar1 diizenlenmis, merdane simgesiyle yazinin genisligi
esitlenmistir. Dizi ismi olarak tasarlanan bu logo, dizi filmde mekan olarak gecen manti
diikkanin logosu olarak da kullanilmaktadir. Dizide logo kurumsal kimligin bir pargasidir.

Gerek mutfak onliiklerinde gerekse tabelada logo sik¢a gériinmektedir (Resim 10).
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mant

Resim 10. 6 Mant1 Dizi Logosu

Dizi logolarmin kullanimi1 sadece Tiirkiye ile sinirli degildir. Diinyada da bircok
uluslarin dizilerinde goriilmektedir. Uluslararas izlenilen dizilerin logo tasarimlarinin bazilar

semboller ve yazilardan bazilar1 ise sadece dizi isminin yer aldig1 yazilardan olugsmaktadir.

Markalagmanin ilk Ornegi olarak film serisi olarak yayinlanan Star Wars Ornegini
incelemek konu iizerinde neler yapilabilecegine iyi bir 6rnek olacaktir. ilk serisi 1975 yilinda
yayinlanan “Star Wars” filmi 2000’li yillarda fenomen haline gelmistir. Film zamanla
televizyon kanalina, ¢izgi romana, bilgisayar ve konsol oyunlarina tasinmis ve
kurumsallamistir. Kurumsallagmasinin en temel 6gesi logosudur. Logosunu tisortlere, afis
tasarimlarina, ¢izgi romanlara ve promosyon iiriinleri {izerinde kullanarak film bir marka
haline gelmistir. Star Wars filminin ilk logosu Ralph McQuarrie tarafindan “Futura Display”
yaz1 karakterine benzer bir formda tasarlanmistir (Resim 11). Logo iizerinde ikinci
diizenlemeyi 1976°da Joe Johnston, logoda “The” kelimesini atarak ve Precis font ailesini
kullanarak yapmistir (Resim 12). 1977 de Dan Perri, agilis jenerikleri i¢cin logoyu yeniden ele
almistir. Fakat bu tasarlanan logo, reklamlarda ve afislerde kullanilmistir. Perri, logoda “S”
harfinin uzantisin1 “T” harfi ile birlestirmistir (Resim 13). Giinliimiizde kullanilan Star Wars
logosunun sekil aldigi logo ise, sanat yonetmeni olarak ¢alisan Suzi Rice tarafindan
tasarlanmigtir. Logo tasariminin direktiflerini George Lucas vermistir. Tarithi Alman yazi
tasarimi ile ilgili okudugu kitaptan esinlenerek Helvetica Black fontunun degistirilmis
halinden en fagist bir yazi karakteri olusturmustur. Wars kelimesinde gecen “R” ile “S”
harfini baglamistir. Star kelimesindeki “S” harfinin uzantisim1 artirmistir. Lucas’a gore, “star”
sOzcligli “tar” olarak okunmaktadir. Ayrica “W”nun uzantilarinin birlesim yerindeki keskinlik
onu “M” harfine benzeterek “mars” seklinde okutmaktadir (Resim 14). Son olarak Joe

Johnston, Rice’1n tasarladigi logonun panaromik ¢ekimlerde iyi sonu¢ vermedigi diigiincesiyle
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iizerinde cesitli diizenlemeler yapmistir. Yazi karakterini genigletmis ve “w” daki keskin
hatlar1 yok etmistir. Harf aralarindaki bosluklar artirilmis ve okuma kolaylastirilmistir

(visualnew, 2013) (Resim 15).

Diinya ¢apinda popiiler kiiltiir fenomeni olan Star Wars filmi, ayn1 adla yayimnlanmaya
baslamis televizyon dizisine de bir baslangi¢ teskil etmektedir. Ayrica bu film, seride
yayimlanmis ilk animasyon filmdir. Sinema filmi olan Yildiz Savaslari'ndan uyarlanan dizi,
Amerikan animasyon televizyon dizisidir. Dizinin logosu, filmin logosundan uyarlanmistir.
Dizi logosunun rengi kimi zaman mavi, kirmizi, giimiis, altin ve gradient (asamali renk gegisi)
ile degisim gostermistir. Logonun ana rengi siyah zemin iizerine sar1 renk kullanimindan

olusmaktadir (Resim 16).

Resim 11. Star Wars Film Logosu- Ralph McQuarrie

b R ENE Tl § | ,
47

Resim 12. Star Wars Film Logosu, Tisort Uygulamasi, Antetli Kagit- Joe Johnston
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Resim 15. Star Wars Film Logosu Resim 16. Star Wars Clone Wars Dizi Logosu
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Logosuyla dikkatleri ¢eken bir diger yabanci dizi “Breaking Bad”tir. 2008 yil1 ile 2013
arasinda yayinlanan dizi giinlimiizde hala popiilerligini koruyarak izlenmektedir. Dizi filmin
iceriginin kimya ve kimyasal elementlerle ilgili olmasindan kaynakli logoda kullanilan
element sembollerinin anlamlart Grtiismektedir. Dizinin logosunun begenisinin ardindan
kisilerin kendi isimlerini bu fontla yazabilmesi i¢in bilgisayar programlari olusturulmustur.
Bu program sayesinde kisi ismini giriyor ve elementlerin sembollerini igeren harfler beliriyor.
Bu sekilde ikonik olarak adlandirilan logoya benzer isimler yazilabilmektedir (Resim 17-18).
Dizi logosunda dizinin ismi ve kimyada kullanilan semboller yer almaktadir. Logoda beyaz
zemin iizerine yesil renkte yazi kullanilmistir. iki kelimeden olusan logonun kelimelerin ilk
iki harfi kimya alaninda yer alan element sembollerini ifade edici niteliktedir. Bu iki harf,
gradient (asamali renk gegisi) uygulanmig yesil renkli kare bir zemin {izerine beyaz renkli harf
ve rakamlar seklinde tasarlanmistir. “Breaking Bad” kelimesinin “Br” ve “Ba” harfleri i¢in
Helvetica Bold ya da Arial gibi tirnaksiz (non serif) bir font kullanilmistir. Breaking Bad’in
“eaking” ve “d” gibi geri kalan harfleri Cooper Medium fontuna benzer bir fonttur (Resim

19).

Breaking Bad Generator Bf eaking

st name below

different layouts

[ miinire yildiz '

Click on the image to save it

Resim 17. Breaking Bad Logo Programi Resim 18. Breaking Bad Logo Programi

(sbll.org) (amc.com)
=fdeaking
Bals

Resim 19. Breaking Bad Dizi Logosu
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Kanada ve Irlanda’nin ortak yapimmi olan Vikingler, tarihsel drama tiiriinde bir
televizyon dizisidir. Dizide 8. yiizy1l Iskandinavyasi’nda gegen dizi, basit bir ¢iftciyken cesur
bir savas¢iya donlisen Ragnar Lothbrok ve ailesinin Oykiisii anlatiliyor. Vikinglerin yasam
oykiileri ve efsaneleri de bu dizide islenmistir. “Vikings” dizisinin logosunda, dizinin ismi ve
“V” seklinde sembolii yer almaktadir (Resim 20). Sembol olarak gosterilen "V" nin sol tarafi
bize Vikinglerin daha az bilinen yonii olan aile ve yasam hakkinda bilgi vermektedir. Viking
gemilerini simgeleyen ii¢ ¢izgi hem yazi karakterinin {izerinde (Resim 21) hem de semboliin
sol {ist kisminda bulunmaktadir. Ozellikle gemi yapimi uzmanhginda teknolojik agidan ne
kadar gelismis olduklarin1 gostermektedir. Orta kisimda sanatsal kabile amblemlerini
animsatan kardeslik ve ayrilmaz giiclii baglar1 simgeleyen grafiksel 6ge resmedilmistir. Alt
boliimde tireme, biiylime ve ¢cogalmay1 gosteren simgeler kullanilmistir. Sag iist boliimde ise,
siddet, ¢atisma ve anlagsmazliklar anlatilmak istenmistir (undersconsideration, 2016) (Resim
22). Vikingler dizi logotaypi, dizinin igerigini yansitan ¢esitli diisiinceleri yansitan isaretler

kullanarak tipografik tasarima kavramsal bir boyut katmistir.

Resim 20. Vikings Dizi Logosu

BCDEFGHIJ
LMNOPQRS

GAVAL'D @ 4

Resim 21. Vikings Dizi Logosu Yazi Karakteri
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Alle ve Yasam o FAMILY & LIFE VIOLENCE & CONFLICT SESECLLAL
Catisma

Teknoloji ve g |
Gemi Yapimi

Kardeslik, _
Beraberllk

Catismanin
zleri

Blylime, geligme
ve Yasam

Resim 22. Vikings Dizi Logosunun Tasidig1 Anlamlar

Fenomen dizilerden olan “Orphan Black” dizisin logosu da dikkat ¢ekici niteliktedir.
Kanada yapimi bir bilim kurgu dizisi olan Orphan Black, klon olarak ortaya ¢ikan kisilerle
ilgilidir. Logonun siyah zemin iizerine beyaz yazi kullanimi ya da beyaz zemin iizerine siyah
yazi kullanim1 vardir. Dizi logosunda kullanilan font geometrik bir font olan “Futura Light”
fontuna benzerdir. Yazi karakterinin harf aralar1 diizenlidir. Biiyiik harf kullanim1 ve harf
aralarinin genigligi harflerin bireysel okunmasina olanak vermistir. “Orphan” kelimesinde
bulunan “H” harfinin orta ¢izgisi yerine DNA modeli simgesi yerlestirilerek kavramsal
tipografi baglaminda bir tasarim olusturulmustur. Bu simgeyle dizinin igerigine génderme

yapilmistir (Resim 23).

Resim 23. Orphan Black Dizi Logosu

Sonug olarak, yerli ve yabanci dizi film logolarindan birka¢1 6rnek olarak gosterilmis ve
incelenmistir. Logolarda yer alan yazi karakterleri ve kullanilan semboller hakkinda bilgi

verilmistir. Bagarili ve basarisiz sonuglar doguran tasarimlarin 6zellikleri belirtilmistir.
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3. SONUC VE DEGERLENDIRME
Dizi sektoriinde her gecen gilin yenilenen dinamik ve degisken kosullar ¢esitli yenilikler
getirerek rekabeti artirmaktadir. Rekabet ortami dizi filmlerin kadrosu ve igerigi ne kadar iyi
olursa olsun tanitim ihtiyacin1 dogurur. Dizileri, gili¢lii bir marka yaratmaya, nitelikli bir
gorsel imaj olusturmaya yoneltmektedir. Dizilerin tanitimlar1 afisler, bilboardlar ve tv
reklamlar gibi gesitli kitle iletisim araglarinda yapilmaktadir. Tanitimlarda basrol oyunculari

ve dizi ismi yer almaktadir.

Onceleri herhangi bir fontla yazilan dizi isimleri, son yillarda gérsel bir dil anlayisinda
var olmaya baglamistir. Dizi sektorii, grafik tasarim alanindan beslenerek isimlerini logoya
doniistiirmiislerdir. Incelenen yerli ve yabanci dizi logosu 6rneklerinde hem nitelikli hem de

sorunlu olarak gosterilebilecek ¢alismalar vardir.

Kullanilan logolarin islevi, tasarim ilkeleri dogrultusunda dizilerin igerigi hakkinda
dolayl1 olarak bilgi iletmektir. Arastirmada yer alan 6rnek logolarda yazi haricinde farkli
gorsel anlatim bicimleri de kullanilmistir. Yazinin yam sira kullanilan sembollerle igerik,
0zglin bir sekilde yansitilmaya ¢alisilmistir. Tipografide kavramsal bir yaklagim kullanilmas,
yazinin formuna hiikmederek ve sembolle harmanlayarak, istenen mesajin etkisi biraz daha
artinlmistir. Boylece, gorsel kelime oyunlariyla logoya canlilik ve merak uyandirici bir etki
kazandirilmigtir. Bu agidan degerlendirildiginde ‘“Karaday1”, “Icerde”, “Breaking Bad”,
“Orphan Black”, “Ege’nin Hamsisi”, “Nefes Nefese” ve “6 Mant1” gibi dizilerin logolar
dizinin 6zelligini yansitan nitekli calismalardir. Ayrica “Karadayr” dizi logosu, “Star Wars”
gibi diziyle biitiinlesmistir. Logo dikkat c¢ekici ve igerigi yansitici yapisiyla kolay
hatirlanabilir hale gelmistir. Bu dizilerin logolari, icerigi 6ziinde barindiran ve izleyicisine
hissettiren bir caligmalardir. Basit, anlasilir yapiya sahip olmalar1 onlar1 akilda kalict ve diziyi
animsatict yapmaktadir. Semboliin ifadeyi gii¢lendiren yapist “6 Mant1” logo ¢alismasinda
goriilmektedir. Sembol kullanimi logoda bir karmasaya yol agmamakta, aksine igerige ve
anlama vurgu yapmaktadir. Sebebi, semboliin ve yazisinin sadece, anlagilir bir dilde

kullanilmasidir.

Tasarim bilgisinden uzak, gelisigiizel se¢ilmis semboller ya da yazi karakterleri, yer
aldiklar1 logolar1 siradanlastirmakta ve diger dizi logolariyla birbirlerinden ayirt edici bir
unsur yaratmamaktadir. Kimi tasarimlarda da farklilik olusturmak i¢in karmasa meydana
gelmektedir. Ornegin, “Cilek Kokusu” adli dizinin logosunda birden fazla yazi karakteri

cesitliligi tasarimda karisiklik yaratmaktadir. Yazi karakterleri arasinda herhangi bir denge
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ve/veya tutarlilik s6z konusu degildir. Bu tarz logolarin gorsel tasarim sorunlart yasadiklari
acikca ortadadir. Dizilerin logosu her ne kadar 6zgilin olsa da ya da igerige uygun
tasarlanmaya calisilsa da tasarim ilkeleri ve tipografi bilgisi olmayan veya gdzardi eden
bireyler tarafindan tasarlanmigsa o tasarim amacina ulagmayan ve basariz bir ¢alisma
olmaktadir. Bu sorunlarin yaganmamasi amaciyla alaninda egitim almis uzmanlarla

calisilmasi 6nerilmektedir.

Arastirmada elde edilen sonuglara gore, dizi logolart olusturulurken 6zgiin, tipografik
olarak okunur ve tek yazi ailesi kullanilmasina, gereginden fazla illiistratif unsurlar
icermemesine, i¢eriginin yanstilmasina, anlasilir, ayirt edici ve akilda kalici olmasina 6nem

vererek diziyi temsil edecek tasarimlar ortaya ¢ikarilmalidir.
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