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MAKALE BIiLGIiSi OZET

Moda tasariminda akla ilk olarak Milano, Paris, New York ve Londra gelmektedir.
Moda tasarimu ile ilgili kurumlar ve kisiler bu sehirlerdeki egitimleri markalari,
moda haftalarimi, defileleri yakindan takip etmektedirler. Moda tasariminin
kiiltiirel zenginliklerle olmazsa olmaz bir baglantisi bulunmaktadwr. Kiiltiirel
zenginlikler arttikca moda tasarimda ilham kaynaklar: da dogru orantili olarak
artmaktadir. Istanbul, medeniyetlerin bulustugu imparatorluklara baskentlik
yapmus bir kent olmasinin yani sira tarihi, kiiltiirel ve sanatsal mirasi ile moda
tasarimina ilham verecek biiyiik bir potansiyele sahiptir. Bu kadar koklii bir
kiiltiire, dogal giizelliklere sahip olmasina ragmen uluslararas: alanda moda
tasartminda Istanbul 'un o6n planda olmamast iizerinde durulmas ve farkindalik
DOI: yaratilmasi gereken bir konudur.

. Bu calismanin amaci Istanbul 'un moda tasarimi konusunda kiiltiirel ve tarihi
10.26809/j0a.2018548666 mirasina dikkat ¢ekerek farkindalik olugturmaktir. Bu amag dogrultusunda, kentin
gecmigsi ve bugiinii moda tasariminda saglayacag katkilar ele alinarak bu zengin
kiiltiirel mirasin moda tasarima ilham verecek diinya ¢apinda tiim yonleriyle
tamitilmast igin gerekli olan unsurlar; sanat, miizik, mimari, sinema ve turizm
basliklar: altinda incelenmektedir.

Uluslararasi alanda moda diinyasinda ilk akla gelen merkezler arasinda
Istanbul 'un bulunmasina katki saglamast agisindan bu ¢alismanin onemli oldugu
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diistiniilmektedir.
ARTICLE INFO ABSTRACT
Kevwords: Milan, Paris, New York and London are the first capitals of fashion design that
j ty bul F hion Desi spring tomind. Individuals and companies in the fashion industry closely follow
SUT:UI’L(; ’Aﬁs ton Lresign, the trainings, fashion weeks, fashion shows and brands launched in these cities.

Fashion design has an undeniable connection with cultural diversity. As the
diversity spans, the inspirational sources become more generous as well. Istanbul,
having been the imperial capital city that embraced civilizations, has a great
potential to inspire fashion design with its historical, cultural and artistic heritage.
Although having such a deep-rooted culture and natural beauty, the reasons for
Istanbul not being under the spotlights of the international fashion design arena
needs to be dwelled on and an awareness should be raised.

*Bu calisma 13-15 Aralik 2018 tarihlerinde Canakkale/TURKIYE de gerceklesen “2. Uluslararasi
Rating Academy Kongresi: Farkindalik” temali kongrede sunulmus ayni isimli bildirinin gézden
gecirilmis halidir.
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The aim of this study is to raise awareness by drawing attention to the cultural
and historical heritage of Istanbul that has the potential of nurturing fashion
design.

For this purpose, the history and the current state of the city will be discussed
with both its potential of contribution to fashion design and the inspirational
elements of this rich cultural heritage, namely; art, music, architecture, cinema
and tourism in order to establish a world-wide introduction of the broad aspects
of the topic.

This study is thought to be instrumental in contributing the Istanbul’s name to be
expressed among the top capitals of international fashion arena.

DOI:
10.26809/joa.2018548666

1.GIRIS

Moda tasariminin; sanat, mimari, sinema, miizik ve turizm gibi alanlarla ¢ift tarafli bir
iliskisi bulunmaktadir. Moda tasarimi siirecinde en 6nemli 6gelerden biri ilham kaynagidir.

Istanbul; Roma, Bizans ve Osmanli Imparatorluklarmm toplam 1600 yil boyunca
baskentligini yapmis ii¢ biiyiikk dinin ve bircok medeniyetin bulugsma noktas: olan tarihsel
anlamda diinyadaki 6nemli sehirlerden biridir(Cansu, 2014: 48). Istanbul’da bulunan manevi
ozellige sahip Ayasofya Hiristiyan diinyasi i¢in, Topkap1 Saray1 da islam diinyasi igin biiyiik
Oonem tasimaktadir

Istanbul, sehir dokusu olarak insanlari kendine hayran birakan dogal giizellikleri,
benzersiz tarihi, kokii ¢cok eskilere dayanan kiiltiir ¢esitliligi, kitalarin birlestigi bir konumda
bulunmasi, ulasim olanaklarmin kolay ve cesitli olmasi ve Osmanli Imparatorlugu’na
baskentlik yaptig1 donemlerde batinin Istanbul modasindan etkilenmesi gibi dzellikleri ile
uluslararas1 alanda moda tasarimina merkezlik yapacak kapasiteye sahiptir. Biitiin bu
ozelliklere sahip olmasina ragmen giiniimiizde istanbul uluslararasi alanda Milano, Paris, New
York ve Londra’nin yaninda moda tasarimin merkezi olarak goriilmemektedir.

~ Bu ¢aligmanin amaci; medeniyetlerin bulustugu imparatorluklara baskentlik yapmig
olan Istanbul’un moda tasarimi konusunda kiiltiirel ve tarihi mirasin1 ortaya koyan icten disa
dogru uluslararasi alanda bir farkindalik olusturmaktir.

Bu amaca yonelik olarak kentin ge¢misi ve bugilinii moda tasariminda saglayacagi
katkilar ele alinarak bu zengin kiiltiirel mirasin moda tasarima ilham verecek diinya ¢apinda
tiim yonleriyle tanitilmasi i¢in gerekli olan unsurlar; sanat, miizik, mimari, sinema ve turizm
bagliklar1 altinda incelenmistir.

Calismada tarama ydntemi kullamilnustir. Istanbul’un tarihi ve kiiltiirel yapisi, moda
baskentlerinin 6zellikleri, Istanbul’un moda merkezi olmasinda sanat, mimari, miizik, sinema
ve turizmin etkisi konularinda literatiir taramasi yapilmis, elde edilen bilgilerin tanimlanmasi,
tasnifi ve analizi yapilarak ¢6zliim onerileri getirilmeye ¢alisiimistir.

Literatiir taramas1 yapilirken, Gazi Universitesi Merkez Kiitiiphanesinde ki konu ile
ilgili kitap taramas1 yapilmis, YOK iin tez arama sayfasindaki tezler ve akademik makaleler
incelenerek resmi internet sayfalarindan yararlanilmistir. En giincel bilgileri edinmek i¢in
yayimlanan bilimsel kaynaklardan yararlanmaya 6zen gosterilmistir.

Moda tasariminda uluslararasi alanda ilk akla gelen merkezler arasinda Istanbul’un
bulunmasina katki saglamasi agisindan bu ¢alismanin 6nemli oldugu diisiiniilmektedir
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2. ISTANBULUN TARIiHIi VE KULTUREL YAPISI

Istanbul M.O. 7. yy’ da kurulmus, yerlesim tarihi 300 bin, kentsel tarihi yaklasik 3 bin
olan ve Roma Imparatorlugu, (330-395), Bizans imparatorlugu(395-1204, 1261-1453), Latin
Imparatorlugu(1204-1261) ve Osmanli Imparatorlugu(1453-1922) olmak iizere dort farkl
imparatorluga baskentlik yapmis bir diinya kentidir. 2008’de Marmaray tiip gegidi kazilar
sirasinda Cilali Tas Devri’ne (MO 6500) Anadolu yakasinda fikirtepede yapilan kazilarda Bakir
Cagr’'na(MO 5500- 3500) Kadikdy’de ise Fenikelilere ait kalintilar bulunmustur(Wikipedia,
16.12.2018).

15. yy’in ikinci yarisinda Istanbul, Fatih Sultan Mehmet tarafindan fethedilerek Osmanli
topraklarma katilmis bunun sonucunda da Osmanli Imparatorlugu’nun baskenti Istanbul’a
tasinmistir(URL-2, 2018). Yiizlerce saray, ¢arsi, cami, okul ve hamam yaptirilarak Istanbul
Miisliimanlarin, Yahudilerin ve Hiristiyanlarin uyum i¢inde yasadigr diinyanin en biiyiik
sehirlerinden birisi haline gelmistir (URL-1, 2018).

16. yiizyildan itibaren Osmanli Sultanlarinin Halife olmasiyla Istanbul tiim Islam
diinyasinin merkezi olmustur. 1923°te Mustafa Kemal Atatiick Onderliginde, Tiirkiye
Cumhuriyeti kurulmustur. Bu siiregte, baskentin Ankara'ya tasinmasi, Istanbul’un Snemini
degistirmeyerek bu essiz sehir, biiylileyici goriiniimii ile diinya tizerindeki en 6nemli kiiltiir-sanat-
turizm-finans ve ticaret bagkentlerinden biri olmayi siirdiirmektedir(URL-2, 2018).

Istanbul Avrupa ve Asya’yr birbirine baglayan stratejik konumu nedeniyle tarihi
boyunca kentte hiikiim siiren uygarliklar i¢in daima ¢ok 6nemli bir merkez olmustur. Kokl
tarihi ile farkli dinleri, kiiltiirleri, topluluklar1 ve bunlarin iiriinii olan yapitlar1 benzersiz bir
cografyada bir araya getiren Istanbul, 1985 tarihinde UNESCO Diinya Miras Listesine 4 bolge
olarak dahil edilmistir. Bu bolgeler: Hipodrom, Ayasofya, Aya Irini, Kii¢iik Ayasofya Camisi
ve Topkap1 Sarayini i¢ine alan Sultanahmet Kentsel Arkeolojik Sit Alani; Stileymaniye Camisi
ve cevresini i¢gine alan Siileymaniye Koruma Alani; Zeyrek Camisi ve Cevresini igine alan
Zeyrek Koruma Alani ve Istanbul Kara Sular1 Koruma Alani’n1 igermektedir(URL-3, 2018).

2010 yilinda Avrupa Kiiltiir Baskenti olarak segilen Istanbul’un kiiltiirel degere sahip,
463 Kkiitliphane, 32 kiiltiir merkezi, 11 fuar ve kongre merkezi, 45 konser salonu ve gosteri
merkezi, 105 sinema salonu, 21 tiyatro sahnesi ve 200 sanat galerisi bulunmaktadir( bu degerler
2015 yil Istanbul Valiliginin acikladig1 sayilardir).

Istanbul’da tarihi degere sahip, 28 saray, 90 medrese, 77 miize(16’s1 Kiiltiir ve Turizm
Bakanligina bagli), 517 cami, 164 kilise, 19 sinagog, 199 tiirbe(120’si Kiiltiir ve Turizm
Bakanligina bagli), 595 ¢esme ve 93 hamam bulunmaktadir(URL-4, 2018).

3. ISTANBULUN MODA TASARIM YAPISI

1980 sonrast ekonomide liberallesme politikalariyla Istanbul pazarina yabanci sermaye
ve yabanci mallar girmeye baslamis ve ayn1 oranda Istanbul ihracatla dis pazarlara
acilmistir(Senem, 2010: 10).

Tekstil ve hazir giyim endiistrisinde, iilkenin dis ticarete agilmasiyla marka yaratma ve
0zglin tasarimlar sunma cabalar1 onem kazanmistir. Buna bagli olarak moda ve tekstil tasarimi
egitimi veren kurum ve kuruluslarin sayisinda da artis gézlemlenmistir. Devlet ve vakif
tiniversitelerinde dort yillik ve iki yillik olmak {izere birbiri ardina moda ve tekstil tasarimi
boliimleri agilmaya baslanmistir(Aygiil ve Oziidogru, 2014: 36).

Moda tasariminda {iretim yapan firmalar markalagsma ve katma degeri yiiksek tasarimlar
yapmaya yonelmistir. Moda tasarimindaki firmalarin kendi markalarini olusturmasiyla yurt
disinda taninirhigr karhihigr ve yatirimlart artmaya baslamistir. Devlet ve 6zel kuruluslar,
Istanbul’un moda tasarim firmalarmim yurt disinda tanimalar1 ve basarili olmalar igin mali
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destek vermekte, yatirnmi destekleyecek kurumlar olugturmakta ve organizasyon faaliyetleri
diizenlemektedir.

Turquality; iilkemizin rekabet avantajin1 elinde bulundurdugu ve markalasma
potansiyeli olan {iriin gruplarina sahip firmalarimizin, iiretimlerinden pazarlamalarina,
satiglarindan satis sonras1 hizmetlerine kadar biitiin siiregleri kapsayacak sekilde yonetsel bilgi
birikimi, kurumsallasma ve gelisimini saglayarak uluslararasi pazarlarda kendi markalariyla
global bir oyuncu olabilmeleri ve s6z konusu markalar araciligiyla olumlu imaj olusturulmasi
ve Uretilmesi amaciyla devlet destekli markalagsma programidir. Programin odaginda, klasik
ihracat desteklerinden farkli olarak salt ihracati artirmak yerine firmalarin markalagma
hedeflerine katkida bulunmak yer almaktadir(Turquality, 2018).

1986 yilindan beri faaliyet gdsteren, Istanbul Hazir giyim ve Konfeksiyon Ihracatcilart
Birligi (IHKIB) hazir giyim ve konfeksiyon sektdriiniin en 6nemli sektdrel kuruluslarindan
biridir. IHKIB 6zellikle yurt disinda diizenledigi ve destekledigi faaliyetlerle Istanbul’daki
tasarimcilarin, firmalarin ve markalarin yurt disinda tanitilmasina biiyiik katki saglamaktadir.

[HKiB’in 2018-2019 etkinlik takviminde; Laleli Shopping Fest, Who's Next Fuar1, Kyiv
Fashion Fuari, Ciff Copenhagen Fuari, Ispo Munich Fuari, Magic Las Vegas Fuari, Pure
London fuarlari, New York Coterie Fuari, CPM Moscow Fuari, Central Asia Fashion Fuari,
Koza Geng Moda Tasarimcilar1 Yarismasi, Mercedes-Benz Fashion Week istanbul 2018-2, The
Core Istanbul 2018-2, CHPE Shangai Fuar1 organizasyonlar1 bulunmaktadir(IHKIB, 2018)

Birlesmis Markalar Dernegi (BMD), Eyliil 2001'de, basta hazir giyim olmak {izere,
perakende sektdriinden firmalarin katilimiyla kurulan bir sivil toplum kurulusudur. iletisim,
mobilya, ayakkabi, kozmetik, aksesuar, ev tekstili ve dekorasyonu gibi alanlardan firmalarla
tiyelerinin sektorel dagilimini ¢esitlendiren BMD, Tiirkiye'nin en taninmis, marka degeri en
yiiksek kurumlarin1 biinyesinde barindirmaktadir. Taninmis markalarin birlikte c¢aligmasi,
sorunlara karsi birlikte hareket etmeleri, tek ses ve tek viicut olarak sektorel konulara
yonelmeleri dernegin giiciinii arttirmaktadir.

BMD iilkemizi 2023'e kadar diinya modasina yon veren konuma tasimayi ve Istanbul'u
markalar merkezi haline getirmeyi vizyon edinmistir. BMD'nin en 6nemli faaliyetlerinden biri,
Tirk firmalarmin  yurtdisinda markalasmalart i¢in saglanacak devlet yardimlarim
belirlemekteki katkilaridir.

Bununla birlikte yurtdisinda hedef iilke ve hedef pazar belirlenmesi ¢calismalari yine Dig
Ticaret Miistesarlig1 tarafindan dernegin Onerileriyle yiiriitiilmektedir. Rusya, Ukrayna, Cek
Cumbhuriyeti ve Polonya'ya 2003 ve 2004'te diizenlenen marka ticaret heyetlerinde sektorel
firmalar yer almistir(BMD, 2018).

Istanbul’da 2008 de ilk olarak “Istanbul Fashion Days” (Istanbul Moda Giinleri) ile
baslayan daha sonra da “Istanbul Fashion Week” (Istanbul Moda Haftas1) basligiyla devam
eden defileler organize edilmeye baslanilmistir. 2013 yilinda ise moda anlaminda Istanbul igin
cok biiylik bir adim atilmistir. 2013 yilinda diinya moda haftalarinin sponsorlugunu yapan
Mercedes-Benz markasi, Istanbul’'un isminin de moda haftalar1 yapilan sehirlerarasina
eklenmesini saglamistir.

Resmi ismiyle “Mercedes Benz Istanbul Fashion Week” (MBIFW) olarak taninan yilda
iki kez yapilan moda haftalar1, dil, kiiltiir farki ve maddi imkanlar yiiziinden yurt disina ¢ikip
defile yapama imkani olmayan tasarimcilar i¢in 6nemli bir imkan olusturmaktadir. Bu
defilelere, yabanci moda basini, moda diinyasinin ileri gelen isimleri ve yabanci alicilar
katilmaktadir. Sosyal medyada da c¢ok biiyiik kitlelere ulasan @MBFW hesaplarinda
Istanbul’da yapilan sunumlardaki Tiirk tasarimcilarin koleksiyonlarinin paylasimlari global
anlamda diinyanin her yerinde sergilenmesine araci olmaktadir(URL-5, 2018)
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4. MODA MERKEZLERININ OZELLIKLERI

Modanin meslek olarak dogdugu ve bir ticari gii¢ haline geldigi ilk sehir Paris’tir. 1868
yilinda Federation Francaise de la couture kurulmustur. 1910’da da Chambre Syndicale de la
Couture Parisienne kurulmustur. Bu kurumlarin amaci Paris’te gelisen tasarim kiiltiirtinii
korumak ve mesleki becerileri gelistirirken ayn1 zamanda kaliteyi bozmamak adina kontrol
altinda tutmaktir. Moda haftalariyla {inlii olan Paris’in efsanevi tasarimcilar1 Louis Vuitton,
Dior, Givenchy, Saint Laurent, Hermes, Balenciaga ve Balmain’dir. Gergeklesen moda
showlar1 ve fuarlarin da Paris’e etkisi biiytktiir.

Moda merkezlerinden biri olan Milano, Ressam Leonardo Da Vinci ve miizisyen
Giuseppe Verdi gibi yasadiklar1 ¢aga damgalarin1 vuran sanatgilara sahiptir. Milano; Gucci,
Prada, Versace, Missoni, Fendi, Moschino gibi lilks moda evleriyle 6zdeslesmis bir moda
sehridir. Bu markalar modaya ve trendlere yon verip yeni tasarimcilar1 ve markalar
etkilemektedir. Tasarimcilariyla oldugu kadar sehrin ikonlar1 da Milano’yu moda sahnesinin
On planinda tutmaktadir. Sehir 6zelikle de erkek pazarinda gittikge artan spor ve casual giyim
akimina da oOnciiliik etmektedir. Ayn1 zamanda Milano {inlii moda tasarim okullariyla

taninmakta, liiks magaza ve markalariyla sadece alis veris i¢in yurt digindan ¢ok sayida turist
agirlamaktadir(URL-6, 2018).

Londra, Business of fashion’in yayinladigi en iyi 50 moda okulu listesinin ilk {i¢iinde
Londra’dan 2 okul bulunmaktadir. Londra hem verdigi egitimle hem de yarattigi destek
ekosistemi ile yeteneklerini gelistirmek ve elinde tutmak amaciyla ¢alismaktadir.

New York, Londra, Milano ve Paris, yillar i¢inde verdikleri moda tasarim egitimiyle
kendi marka tasarimcilarini yetistirmislerdir. Ayn1 zamanda; defileler, etkinlikler, sektor
profesyonelleri ve tiim diinyadan gelen bloggerlar ile renklenerek kendilerini hem moda ve
aligveris merkezi, hem de turistik bir deger olarak one ¢ikarmayi basarmislardir(URL-7, 2018).

Uretim daha c¢ok gelismekte olan iilkelerde gerceklesirken, tasarim ve pazarlama
asamasi gelismis lilkelerde ve kiiresel kentlerde yer bulmaktadir. Yani hazir giyim {iriinlerinin
tiretiminin gerceklestigi sanayinin cografi dagilimi yaygin bir yap: sergilerken, deger yaratan
aktivitelerin-markalagma, tasarim ve pazarlama-kiiresel bir yapi sergilemedigi ve yaratilan
degerin belirli alanlara aktig1 goriilmektedir. Ozellikle, Paris, Milano, New York, Londra’nin
oncii olarak sayilabilecegi bu kiiresel kentler, ayn1 zamanda moda trendlerinin belirlendigi,

tasarimin hem yaratildig1 hem de tiiketildigi alanlar olarak 6n plana ¢ikmaktadir(Senem, 2010:
9-10)

Tiim moda baskentleri kendileri ile 6zdeslesmis miizelerle anilirlar. Londra’nin
V&A’yi, New York’un MET’1, Paris’in Musee Galliera’si, Les Arts Decoratifs’i sadece birkag
ornektir. Bu sehirlerin her birinin yillik moda sergisi takvimi vardir. Her birinde kostiim tarihi
ve kostliim miizeciligi gelismistir. Kuratorliikten arsiv yonetimine, bu alanda egitimler ve is
firsatlar1 vardir. Modanin miizelere girmesinin tek faydasi markalarin normalde miisterileri
olmayan bir kitleye ulagsmalarini saglamak degil (diislinlirseniz bir miize bileti fiyatina bir
markanin diinyasim1 kesfedebiliyorsunuz), ayn1 zamanda sehirlerin kendi moda kiiltiirlerini
diinyaya tanitma ve markalarini ulusal deger olarak one ¢gikarma yoludur(URL-7, 2018).

5. ISTANBULUN MODA MERKEZi OLMASINDA SANAT MIMARI MUZIiK
SINEMA VE TURIZM ETKIiSi

5.1. Sanat

Fransiz yazar Gilles Martin-Chauftier’ye gore din, dil ve itk gozetimi yapilmadan
yiizyillar boyunca diinyanim kalbi Istanbul’da atmis ve moda, sanat, ticaret ve kiiltiir merkezi
olmustur. Roma, Bizans, Latin ve son olarak Osmanli Imparatorluklarina baskentlik yapmistir.
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Dolayisiyla, dogal olarak hem Hiristiyan hem de Miisliiman Diinyasi’nin ebediyen bagkenti
olmalidir. Bu dinler bagkentinin yakalamis oldugu sinerjiyle, ge¢miste oldugu gibi gelecek
yillarda da tekrar ilmin, modanin, fenin, kiiltliriin ve ekonominin baskenti olacaktir. Gegmiste
bunun 6rnegi mevcuttur. Yazarlara, sairlere, seyyahlara esin kaynagi olan, Asya ve Avrupa
kitalarmin kesistigi noktada bulunan Istanbul, ¢aglar boyunca bircok uygarlik ve kiiltiirlere ev
sahipligi yapmis bir medeniyetler besigidir(Battal, 2011: 50).

Sanat {irlinliniin ortaya ¢ikmasinda; mekan, tarih ve sosyal alanin onemi biiyiiktiir.
Sanat1 Istanbul kadar besleyen baska bir sehir yoktur. Istanbul’un baska bir essiz zenginligi ise,
iiretilen kiiltiir ve sanatin tiiketim arzi1 esnasinda kullandigi mekanlaridir. istanbul’da etkinlik
alan1 olacak tarihsel gorsel ve igerik zenginligine sahip ¢ok fazla mekandan s6z etmek
miimkiindiir. Kiz kulesinde bir tasarim etkinligi diizenlendiginde baska bir benzeri olmayan Kiz
Kulesi, Bogaz ve Istanbul siluetini gérmek etkinligi olaganiistii degerli hale getirecektir.

Aya Irini altinda klasik miizik konseri dinlemek, Rumeli Hisar1 igerisinde tarihi bir
gosteri izlemek, Topkapi Sarayi icerisinde mehter konseri dinlemek apayri1 bir degerdir.
Istanbul bir biitiin olarak varlig: ile kiiltiir ve sanat ¢alismalarmi besleyip 6zgiin mekanlar
sunarak sanata deger katmaktadir(Ahmet, 2011: 384)

Sanatsal aktiviteler, kentlerin tanitiminda etkili olmaktadir. Ornegin insanlar sadece
opera izlemek i¢in Viyana’ya ya da Broadway sovlarini gormek i¢in New York’a
gidebilmektedir. Istanbul’da sanatsal aktiviteler mevcut olsa da, yeterli diizeyde tanitimi
yapilmadigi i¢in yeterli farkindalik yaratilamamaktadir.

5.2. Mimari

20. yiizy1lda moda ve mimarlik arasinda olusan iliski dogrultusunda mimarlik disiplini
icindeki kavramlar, moda endiistrisi tarafindan kullanilmaya baglamistir. Moda tasarimcilari
tirinleri mikro mekan anlayisiyla degerlendirmektedir(URL-8, 2018).

Moda tasarimi ve mimari, tasarimin ortak ogelerinden beslenmektedir. Bunlar; renk,
doku, malzeme oran-oranti, ¢izgi, form ve sekil gibi unsurlardir. Tasarimin olmazsa olmaz bu
Ogeleri her iki tasarim alani i¢inde biiyiik onem tasimakta, meydana ¢ikarilan iiriinlerin tasarim
asamasinda ortak bir gidis yolu saglamaktadir. Bir tasarim siirecinde moda tasarimcinin {iriin
cesidini ve hitap edecegi hedef kitlesini tanimlamasi, iiretecegi koleksiyon i¢in konsept, pazar,
materyal ve ilham kaynagi 6nem tagimaktadir(Harmankaya ve dig., 2014: 193).

Istanbul muhtesem tarihi mimarisiyle moda tasarimina biiyiik bir ilham kaynag
olusturmakta ve konsept olacak c¢ok fazla alternatif sunmaktadir. Yurt disinda yapilacak
defilelerde Istanbul’un tarihi dokusuna uygun mimariden esinlenerek olusturulan konseptler
[stanbul’un tamitimina biiyiik bir katki saglayacaktir. Bogaz, Ayasofya, Yerebatan Sarnici,
Galata Kulesi ve diinyanin en eski kapal1 alan pazarlarindan biri olan Kapaligarsi gibi yapilarin
olusturdugu tarihi manzaralardan ilham alarak yapilan tasarimlarin Istanbul’la 6zdestirilmesi
bu sanat eserleriyle beraber Istanbul’un diinya ¢apinda marka olmasina katki saglayacaktir.
Tipkt Eyfel Kulesi denince Paris’in akla gelmesi gibi. (Meliha, 2011: 114).

5.3. Miizik

Miizik modanin en ¢ok etkilendigi sanat alanlarindan biri olmustur. Jimi Hendrix’in
bandocu ceketi, Jim Morrison’in deri pantolonu ve pilot gozliikleri, The Beatles’in ince
kravatlar1 ve dar takimlar1 bunlar miizik diinyasinin ikoniklesmis stillerinin vazgegemedigi
pargalar olmuslardir. Istanbul’un diinya ¢apinda tanitilmasi i¢in sanatgilara da biiyiik gérevler
diismektedir. Ulkemizin yetistirdigi sanatgilar, verdikleri yurt dis1 konserleri, yaptiklari
miizikler ve kiyafetleri ile Istanbul’u tanitmada biiyiik katki saglayabileceklerdir(URL-9,
2018).
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5.4. Turizm

Bir yerin turistik ¢ekim bolgesi olabilmesi igin baz1 6zelliklere sahip olmasi gereklidir.
Bolgenin tarihi donemlere ait bilimsel, dini ve sanatsal degerleri, dili, mimari yapilari, yoresel
mutfagi, festivalleri, sergileri, fuarlari, miizeleri, el sanatlari, zanaatlar1 vb. bircok 6zelligi
kiiltiirel ¢ekiciliginin gostergesidir(Cansu, 2014: 43).

Istanbul zengin tarihi, kiiltiirel zenginlikleri ve dogal giizellikleriyle diinyanin gézde
turizm c¢ekim merkezlerinden birisi konumundadir. Kiiltlir, saglik, deniz, kongre, kamp
karavan, spor, eglence ve alisveris turizmi Istanbul’un 6ne ¢ikan turizm alanlarindandir(Battal,
2011: 51).

Istanbul, turizm agisinda diinya sehirleri arasinda istatistiklere gore heniiz ¢ok dnlerde
olmasa da ilkler arasinda olma potansiyeline sahiptir. Bu potansiyel dogru konumlandirma ve
vizyon gergevesinde planlanarak harekete gegirilebilirse, Istanbul ¢ok kisa bir siirede sehir
turizmi agisindan diinyanin ilkleri arasinda yer alabilir(Ahmet, 2011: 384-385).

Turizmin gelisimi bir¢ok alani etkiledigi gibi moda tasarim alanini da etkilemektedir.
Birgok farkli nedenle Istanbul’a gelen turistler Istanbul’un moda tasarim sektdriinii diinyaya
tanitmada biiyiik bir kaynak olusturmaktadir. Bu kaynaklar iyi degerlendirilmeli turistlerin
olumlu bir Istanbul imaj1 edinmesi i¢in tiim galismalar yapilmalidir. (Cansu, 2014: 52).

Istanbul, tarihi ve kiiltiirel potansiyeli ve cografi giizelliklerine paralel olarak zengin
temal1 organizasyon olusturma sansina sahiptir. Bu zenginlik ne kadar harekete gegirilebilirse
Istanbul’un i¢ ve dis turizm agisindan cekiciligi artacaktir. Son yillarda kiiltiir temal1 gezilere
talep artmaktadir. Moda tasarim alani turizm alantyla is birligi i¢inde kiiltiirel temalari
kullanarak yapacaklar1 organizasyonlarla, moda ve Kkiiltiiriimiiziin tamitimmna katki
saglayacaklardir. Mimar Sinan konulu bir gezi diizenlenerek bu tema igerisinde Mimar
Sinan’in eserlerinden esinlenerek yapilan tasarimlar 6zel bir {irline doniistiiriilebilir(Ahmet,
2011: 384-385).

5.5. Sinema

Film ve televizyon dizilerinin bireylerin diinyasina hizla niifuz etme, insanlarin
algilamalarin1 degistirebilme, sehrin imajin1 olumlu yonde etkileme ve farkindalik seviyesini
artirma gibi olumlu etkileri vardir. Orta biiytikliikte biitceye sahip bir film, sinema, VCD ve TV
araciligi ile yiiz milyondan fazla tiiketiciye ulasabilmektedir. Televizyon dizileri de ayn1 sekilde
bliylik bir izleyici kitlesine ulasarak, sehirlerin ¢ekiciligini kayda deger bi¢imde artirarak
tanitimin1 yapmaktadir (Hudson ve Ritchie, 2006).

Gorsel iletisim araclart neyin moda, ilgi ¢ekici ve dikkate deger olduguna iliskin olarak
bireylerin algilamalarin1 etkileyebilmektedir. Bu baglamda pazarlama organizasyonlari
filmlerin ve televizyon dizilerinin olumlu etkilerinden yararlanabilmek i¢in, yapimci sirketler
ile “Film Komisyonlar1” araciligiyla iligski kurulmaktadir(Sahbaz ve Kiliglar, 2009: 48-49).

Son yillarda yurt disinda Tiirk dizilerine olan talepte artis bulunmaktadir. Son 5 yilda
Tiirkiye’ye Orta Dogu’dan gelen turist sayisinda dizilerin olumlu etkisiyle %350 artis oldugu
gdzlemlenmistir. 400 milyondan fazla kisinin her gece izledigi Tiirk dizilerinin, istanbul’un
tanitimi i¢in ¢ok dnemli bir firsat olusturdugu diisiintilmektedir.

Sadece Orta Dogu’da degil dizilerin yayinlandig1 90’a yakin iilkede {ilkemizin 6zellikle
dizilerin biiyiikk bir kismu Istanbul’da ¢ekildigi icin Istanbul’'un tamtimma katki
saglayacaktir(URL-10, 2018).

Ozellikle yurt disindaki izleyiciler tarafindan bu dizilerde kullanilan kiyafetlere, dizinin
cekildigi mekanlara biiyiik bir ilgi gosterilmektedir. Bu diziler sayesinde yurt disinda
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Istanbul’un ve Istanbul’daki moda tasarimi markalarin tanitim1 yapilarak diinya ¢apinda bir
farkindalik olusturulmaktadir. Dizilerdeki bu etkiyi fark eden firmalar, dizilere sponsor olarak
reklam kampanyalarinda dizi yildizlarin1 kullanmaktadirlar(Meliha, 2011:108).

6. SONUC VE ONERILER
6. 1. Sonug¢

Istanbul; yaratict faaliyetlerin sergilendigi, ilgili fuar, etkinlik ve defilelerin
gerceklestigi, sektoriin Orgiitlenmesinde ilk adimlarin atildigi, egitim veren kurumlarin da
yogunlastig1, Tiirk modasinin merkezi konumundadir(Senem, 2010: 10). Ticari ve ekonomik
anlamda merkezi bir konum ve kiiresel bir kimlige sahip olan Istanbul, moda tasarimimin
gelisimine ve uluslararas1 farkindaliginin olusumuna katkida bulunacak, tarihi ve kiiltiirel
zenginliklere, gen¢ ve dinamik is giicline ve gegmisten gelen iiretim deneyimine sahiptir.

Moda tasariminin merkezi olacak bir sehrin diinya c¢apinda taninmis basarili olmus
tasarimcilara, moda evlerine ve kendinden dogan, kendi iginde gelisen ve beslenen biiyiiyiip
ekonomik bir giice doniisen markalara ihtiyaci vardir. Istanbul’un sahip oldugu marka sayisinin
az olmasi, marka bilinci konusunda kendini yeterince gelistirememesi ve markalarini
uluslararasi1 arenada yeterince duyuramamasi moda tasariminin gelisimini olumsuz yonde
etkilemektedir.

Milano’un, ¢ok az iiretim yapilip sadece tasarima yogunlagsmasinin diinya modasina yon
vermesine biiyiikk katkilart bulunmaktadir. Istanbul’un diinyaca iinlii markalarmin,
tasarimcilarinin olmasi ve kendi kiiltiiriimiize 6zgii tasarimlarin yaratilmasi modanin merkezi
olmasin1 hizlandirip destekleyecektir.

Istanbul’da yasayan ve tasarimlarini bu sehirde sunan tasarimcilarin ortak problemi
tanitim ve reklam faaliyetlerinin yetersiz olmasidir. Diger dort biiylik sehrin moda konusunda
Istanbul’dan énde olmasinin en biiyiik nedenlerinden biri de tanitimdir. Etkili bir basin destegi;
tasarimcilarin kendilerini gelistirmeleri, isimlerini, islerini ve Istanbul’u duyurabilmeleri
acisindan onlara en biiyiik sansi1 taniyan ¢ok 6dnemli bir unsurdur.

Dort biiyiik moda merkezlerinin, kendi tasarimcilarina sahip c¢ikmalar1 girisimei
tasarimcilari i¢in her tiirli imkén1 sunmalar1 en biiylik artilarindan biridir. Bazi firmalar,
yetenekli tasarimcilarin 6zgiin tasarimlarini tiretebilecek ve bu sayede tasarimcilarin isimlerini
de diinyaya duyurabilecekken, risk almayip klise modeller {izerinden iiretimlerine devam
etmektedirler. Firmalarm bu tutumu da Istanbul’da markalasma ve tasarimcinin gelismesinin
online geg¢mektedir. Firmalarin tasarimin ne kadar 6nemli oldugunun farkina varmalari
gerekmektedir. Bu konuda farkindalik yaratmadan Istanbul’u moda merkezi yapmak miimkiin
goriinmemektedir (URL-11, 2018).

Film ve dizi haritalarinin hazirlanmasi, filmlerin ve TV dizilerinin sehrin sanatsal ve
kiiltiirel mekanlarinin tanitim i¢in ¢ok énemlidir. Ingiltere ilk film haritas1 kampanyasimni 1996
yilinda gerceklestirmistir. 200 film ve televizyon dizisinin, programimin konumu
yaymlanmistir. Haritanin Ingiltere ve Ingiltere disinda dagitimi gergeklestirilmistir. Ekranda
gordiikleri sinema ve televizyon kahramanlarinin ayak izlerini takip eden turistler, ingiltere nin
farkli bolgelerini kesfetmektedirler. Cok sayida filme ve TV dizisine ev sahipligi yapan
[stanbul’'un benzer bir haritasinin ¢ikarilmasi Istanbul’un tanitiminda Snemli katki
saglayacaktir(Sahbaz ve Kiliglar, 2009: 49).

Geng ve dinamik niifusu, tarihi ve kiiltiirel zenginlikleri, diinya pazarina yakin konumu
gecmisten gelen iiretim tecriibesi Istanbul’un moda tasarinin merkezi olma noktasinda olumlu
ozellikleridir.

Journal of Awareness, Cilt / Volume:3, Sayi / Issue.: Special, 2018, 545-556

552



CEYHAN & SENER | Moda Tasariminda Uluslararas: Farkindalik Yaratma

Istanbul’un diinya ¢apinda tanman markalarinin ve tasarimcilarinin az sayida olmasi
moda tasarimi egitimi konusunda diinya standartlarinda bir seviyeye gelinememesi, yeterli
diizeyde devlet desteginin ve reklam kampanyalarinin yapilmamasi, moda tasarimi alaninda
diinya capinda ses getirecek aktivitelerin olmamasi, Istanbul’un moda tasarimi noktasinda
uluslararasi alanda farkindalik olusturmasina engel oldugu diisiiniilmektedir.

6. 2. Oneriler

Moda tasarim sektorii genis tabanli kiiresel bir sistemdir. Moda tasarim sektdriinii
ayakta tutan, modelistlikten kumas tasarimina, stilistlikten satin almaya, fotografciliktan
editorliige her meslek i¢in imkanlar olusmali ve bu mesleklerin uzmanlik standartlarini
belirleyen ve koruyan kurumlar bulunmalidir.

Uretim, pazarlama ve dagitim moda tasarim igin bilyiik 6nem arz etmektedir. Tiim bu
alanda yasanan sikintilar moda tasarimin gelismesini engellemektedir. Istanbul’un bir moda
merkezi olabilmesi i¢in tiim bu alanlarda Ar-Ge calismalari yapilmali gerekli dnlemler
alinmalidir.

Modanin merkezleri, incelendiginde, diinya ¢apinda tanimmmis kaliteli tiniversiteleri,
tasarimcilari, sanatcilari, markalar1 ve magazalarinin oldugu goriilmektedir. Bu ¢ikarimdan
yola ¢ikarak; moda tasariminda, nitelikli tasarimci, tasarim ve iiriin kalitesi, finansman marka
tamitim calismalar1 markalasmak icin 6nem arz ettigi goriilmektedir. Istanbul’'un moda
tasarimda marka olabilmesi i¢in ilk etapta diinya standartlarinda kendini gelistirmis 6zgiin
tasarimcilara ihtiyaci bulunmaktadir. Istanbul’la &zdeslesmis markalar ve magazalar
olusturulmalidir. Bu markalar biiyiik tanitim ¢alismalar1 ve reklamlarla diinya ¢apinda taninir
hale gelmelidir. Yurt disinda yapilan defilelere ve fuarlara katilarak markalarin gorsel tanitimi
yapilmalidir. Olusturulan markalarin uluslararasi pazarda varligini siirdiirebilmesi i¢in ¢agin
ihtiyaglar, kalite ve orijinallikten 6diin verilmemelidir.

Istanbul’daki moda tasarimi egitimi veren kurumlar; teknolojiye ayak uydurabilen,
kendi kiiltiirel kimlik ve kisiligini gézardi etmeden, tasarimin ¢iziminden kalibina, dikiminden
siislemesine ve sunusuna kadar istiin bir estetik ve yaraticilik anlayigini yetenegiyle
birlestirerek, arastirmaci, yenilik¢i bir ruha ve gerekli teknik bilgilere sahip, gérme duyusu
gelismis diinyaca {inlii moda tasarimcilart yetistirilebilecek standartlarda olmalidir(Meliha,
2011: 116).

Moda tasarim alaninda verilen egitim diinyadaki moda tasarim egitimleri ve sehrin
kendi dinamikleri dikkate alinarak siirekli giincellenmelidir. Mesleki egitime hak ettigi deger
yeniden verilmelidir. Geng yetenekleri kesfetmek i¢in yarigmalar organize edilmeli ve gereken
maddi destek saglanmalidir.

Istanbul’da birgok tarihi deger mevcuttur. Fakat bir kentin tarihi degerlere sahip olmasi
kadar, o tarihi degerleri kiiltiirel miras olarak benimseyip gelecek nesillere aktarmasi da ¢ok
onemlidir. Istanbul’da tarihi eserlerin sadece turistlere sunulan ticari bir deger olarak
goriilmekten vazgecilip milli bir deger olarak benimsenmesi ve korunmasi gerekmektedir. Bu
noktada Istanbul halk1 tarihi ve kiiltiirel degerleri konusunda bilinglendirilmeli ve Istanbul’a
0zgii halk tarafindan benimsenmis bir moda tasarim anlayis1 olusturulmalidir.

Bogaz kopriisii, K1z Kulesi, Galata Kulesi, Kapali Cars1 ve tarihi camiler gibi ¢ok sayida
degere sahip olan Istanbul, markalasma konusunda belli bir noktada odaklanamamustir. Paris
deyince ilk olarak Eiffel Kulesinin ya da New York deyince Ozgiirliik Anitinin akla gelmesi
gibi Istanbul da tamtiminda spesifik bir simgeye ihtiya¢ duymaktadir. Burada yabancilar
tarafindan Altin Boynuz olarak tanimlanan Halig, bazi edebiyatcilar tarafindan Istanbul’un
gerdanlig1 olarak goriilen Bogaz Kopriisii, masals1 igerigiyle Kiz Kulesi ile uzun bir tarihe
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taniklik etmis Galata Kulesi diinyada iki kitada topragi olan en nadide sehir ozellikleri
simgelestirilebilir.

Film ve dizilerinin kitleler {izerinde olumlu etkilerinden yararlanmak igin film
yapimcilart ve moda tasariminin pazarlama boliimiindeki kisiler koordineli bir sekilde
calismalidir. Filmlerde Istanbul’un farkindalik olusturulmak istenen mekanlar1 kullanilmali ve
Istanbullu temal1 tasarimlar1 dizilerdeki aktdrlerin giymesi saglanarak tanitimi yapilmalidir.

Istanbul’un tamitiminda uluslararas1 liderler, kanaat onderleri, sanatgilarla isbirligi
yapilarak Istanbul’un tarihi kiiltiirel degerleri ve mekanlar1 6n plana ¢ikarilmalidir.

Moda haftalarinin niteligi ve kalitesi artirllmali, moda tasarim alaninda yapilan
organizasyonlar devlet ve 6zel kuruluslar tarafindan desteklenmelidir. Gorsel, yazili ve sosyal
medyada tanitim ve reklam c¢alismalari yapilarak Istanbul moda tasarim alaninda taninir hale
getirilmelidir.

Mimar Sinan konulu bir gezi diizenlenerek bu tema igerisinde Mimar Sinan’in
eserlerinden esinlenerek yapilan tasarimlar 6zel bir tirline dontistiiriilebilir(Ahmet, 2011: 384-
385).
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