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Oz

Bu c¢alismanin temel amaci, dini mekanlar1 ziyaret eden turistlerin seyahat
motivasyonlarinin belirlenmesidir. Bu amagla, camileri ve evliyalari ile tinlii 6nemli bir
Osmanl sehri olan Kastamonu'da bulunan, 16. yiizyilda yasamis bir evliya olan Seyh
Saban-1 Velinin tiirbesini ziyaret eden 441 ziyaret¢i lizerinde bir anket calismasi
yliriitiilmiistiir. Yapisal bir anket formunun kullanildig1 aragtirma Subat - Mayis 2017
tarihleri arasinda gergeklestirilmistir. Arastirmadan elde edilen sonuglar,
Kastamonu'da bulunan dini mekanlar1 ziyaret eden turistlerin en Onemli
motivasyonlarinin Tanriya yakin olmak, huzurlu olmak, dua etmek, kiiltiirel
mekanlar1 ziyaret etmek ve giinahlarinin bagislanmasini  dilemek oldugunu
gostermektedir. Diger yandan; ziyaretcilerin en 6nemsiz motivasyonunun ise adak
adamak oldugu belirlenmistir. Sonuglar, ziyaretgilerin Kastamonu'da bulunan dini
mekanlar1 sadece dini onemleri nedeniyle degil ayn1i zamanda tarihi ve kiiltiirel
degerleri nedeniyle de ziyaret ettiklerini gostermektedir.

Anahtar Kelimeler: inang Turizmi, Turist Motivasyonu, Turist Davranisi, Kastamonu.

Abstract

The main aim of this paper is to determine the motivations of tourists visiting religious
sites. For this reason, a survey was conducted in the shrine of Seyh Saban-1 Veli, where
a mystic saint lived in 16th century located in Kastamonu Province, a religious
destination, an important former Ottoman city which is famous for its saints and
mosques for the Moslem community. Using a structured questionnaire between
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February-May 2017, 441 questionnaire were collected. Findings revealed that the main
motivations behind visitation to religious sites (mosques, shrines of the saints) were
feeling close to the God, feeling peaceful, praying, visiting cultural places, and
forgiveness of sins. On the other hand, the reasons with the lowest Mean Scores
regarding visitation to religious sites was making a vow. Findings show that religious
sites in Kastamonu were not only visited for its religious importance but also for its
historical and cultural values.

Keywords: Religious Tourism, Tourist Motivation, Tourist Behaviour, Kastamonu.

GIRIS

Bir dine inanmanin ge¢misi insanlik tarihi kadar eskidir. flk¢aglardan beri insanlar dini
inanglarini tatmin etmek, ibadet etmek, dini ritiiellere katilmak, dini vecibeleri yerine
getirmek amaciyla kutsal mekanlar1 ve dini merkezleri ziyaret etmektedirler (Kéroglu
vd., 2017: 268). Boylece din tarihsel siirecte insanlarin énemli seyahat nedenlerinden
biri olmustur. Ilk kitle turizm hareketi olarak da nitelendirilen hac amach seyahatler
inang temelli seyahatlerin ilk 6rnekleridir (Tiirker, 2017:152).

flkgaglarda din, ekonomik ve spor amacli seyahatlerden sonra en 6nemli iigiincii
seyahat nedenidir. Eski Yunan'da tapmnak ziyaretlerinin yapildigi Efes ve Didim
onemli dini merkezler olmustur. Homer Ilyada'sinda, Ege'deki tapinaklarin ¢ok sayida
insan tarafindan ziyaret edildigini belirtmektedir (Pamir, 1997:5). Ilkcagda Misir'da
bulunan tapinaklar da insanlarin dini seyahatlerine sahne olmustur (Toskay, 1989:78).

Ortacag’da da seyahatlerin 6nemli bir kismin1 dini nedenle yapilan seyahatler
olusturmustur. Bu déonemde gilinahlarindan armmak igin kutsal sehirlerdeki azizleri ve
mezarlarmni ziyaret eden Hiristiyanlarin Anadolu'da siklikla gittigi mekanlar Efes'te
bulunan Saint-Jean Kilisesi ve Saint Martin'in mezaridir. Ortagagda Efes ve Kudiis
kutsal ziyaret merkezleri haline gelmistir (Evliyaoglu, 1989:25; Toskay, 1989).

Clive Foss (2002) Ortagag'da Anadolu'da Hac (Pilgrimage in Medieval Asia Minor) adli
calismasinda Anadolu'da hac amagli olarak Efes, Chonai (Honaz-Denizli), Euchaita
(Avkat-Corum), Nicaea (Iznik), Myra (Demre- Antalya), Olimpos Dag1 gibi yerlerin
ziyaret edildiginden bahsetmektedir. Bunlar arasinda en popiiler yer olarak Efes
gosterilmektedir. 300.000 niifuslu olan Efes Hristiyan hacilarin seyahatleri ile birlikte
oldukga zenginlesmistir.

Ortacag’da Miisliimanlar i¢in onemli olan kutsal mekanlar ise Mekke, Medine ve
Kerbela'dir (Evliyaoglu, 1989:25; Toskay, 1989). Ortacagda Hiristiyan ve Miisliiman
topluluklar arasinda yasanan Hagli savaglarmin biiyiik kitlesel hareketlere dontismesi
de, dini amagh seyahatlerden sayilmaktadir (Aksoy, 2002: 418).

Inan¢ motifli seyahatlerin tarihi ilk ¢aglara kadar uzanmasina ragmen din ve inang
temelli turizmin gelismesi 1990’1 yillarin basinda hiz kazanmistir. Turizmin kitle
turizmi seklinde gelismesi, mevsimlik 6zelligi nedeniyle belirli zaman ve mekanlarda
yogunlasmasina baglh olarak ortaya ¢ikan cevresel sorunlar, turistlerin artan gevre
bilinci, bolgesel kalkinmada turizmin onemli bir ara¢ olarak goriilmesi, diinyadaki
hizl1 teknolojik, sosyal ve kiiltiirel gelismelere paralel olarak turistlerin degisen turizm
anlayis1 ve seyahat motifleri alternatif turizm tiirlerinin dogmasina ve turizm pazarmin
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cesitlenmesine neden olmustur. Bu turizm cesitlerinden biri de inan¢ turizmidir.
Ibadetlerin mekanla iligkili olmasi, insanlarm kutsal mekanlara yonelik seyahatlerini
arttirmigtir. Bugiin Diinya {izerinde yasayan ve cesitli inanclara mensup olan
7,5 milyar insan inanglar1 geregi kutsal sayilan yerlere seyahat etmektedir.

Inang turizmi destinasyonlar1 incelendiginde inang turizmine yonelik seyahatlerin
gecmisten glinlimiize kadar belli bash sehir, bolge ve kutsal mekanlara
(Ornegin; Kudiis, Vatikan, Mekke, Medine, Anadolu'daki kutsal mekanlar, Urdiin'deki
kutsal topraklar, Portekiz'deki Fatima, Fransa'daki Lourdes, Meksika'daki Guadalupe
Bazilikas1 v.b.) yoneldigi goriilmektedir. Bu nedenle kutsal yerler yiiz binlerce kisiyi
cekerek kitlesel bir turizm hareketi yaratmaktadir (Turan, 2012: 36).

Anadolu, iig biiyiik ilahi din (Islamiyet, Hiristiyanlik ve Musevilik) igin kutsal olarak
kabul edilen topraklardir. Ayica, Anadolu bu dinlerin diger cografyalara yayilmasinda
da rol oynamistir. Tarih igerisinde Anadolu'da tek tanrili dinlerin disinda farkli inang
sistemleri de var olmustur. Ornegin; gegmisi 11000 yila tarihlenen Gobeklitepe'de
bulunan tapinaklar Anadolu'da farkli inan¢ sistemlerinin de hakim oldugunu
gostermektedir. Keza, Ana Tanriga Kibele Kubaba'ya tapmnma kiiltii (Yenipinar,
2002:73) ve Antik Donem'de Olimpos Daginin ve Tanrilarin Krali olarak bilinen Zeus
Anadolu'da hakim olan inanglarin en 6nemli 6rnekleridir.

Anadolu ti¢ biiyiik din i¢in kutsal sayilan tapinaklara, kiliselere, camilere, sinagoglara,
tiirbelere ev sahipligi yapmaktadir. Bu baglamda Kiiltiir ve Turizm Bakanlig: "Tiirkiye
Geneli Korunmasi Gerekli Taginmaz Kiiltiir Varlig: Istatistigi" Tiirkiye'de 9.403 dinsel
yapimnin oldugunu gostermektedir (Olcay ve Albuz, 2016:15).

Kiltiir ve Turizm Bakanligi'min, 1993 yilinda Inan¢ Turizmi projesi kapsaminda
yapmis oldugu arastirmada Anadolu'da inang turizmi agisindan degerlendirilebilecek
ti¢ biiylik dine ait toplam 316 6nemli dini yapinin oldugu sonucuna ulasilmistir. Bu
eserlerden 167’si Islamiyet’e, 129'u Hiristiyanliga ve 20’si ise Yahudilige aittir (Olcay ve
Albuz, 2016:16). @rnegin; Miisliimanlar i¢in camiler, medreseler, tiirbeler, Urfa Balikli
gol, Hz. Mevlana, Eytip, Sakal-1 Serif, kutsal emanetlerin sergilendigi Topkap1 Miizesi
onemli dini simgeler ve mekanlar iken; Hiristiyanlar igin yedi kiliseler, Ayasofya,
Siimela Manastiry, St Paul Yolu, Meryem Ana evi (Efes), Kapadokya Kiliseleri v.b.;
Yahudiler icin Firat ve Dicle nehirleri arasinda kalan bolge, Istanbul’daki sinagoglar,
Harran-Urfa v.b. dini agidan 6nem tasimaktadir. Bu baglamda Tiirkiyenin oldukga
zengin bir inang turizmi potansiyeline sahip oldugu goriilmektedir. Nitekim Kiiltiir ve
Turizm Bakanligi, 1990'h yillarda baglayan inang turizmini gelistirme cabalarmi 2023
Tirkiye Turizm Stratejisinde de siirdiirmiis, dini 6nemi olan Hatay, Gaziantep,
Sanliurfa, Mardin ve Tarsus sehirlerini kapsayan bolge inang turizmi koridoru olarak
ilan edilmistir (Kiiltiir ve Turizm Bakanlig1, 2007).

Glintimiizde turistlerin seyahat motivasyonlarinin degismesi, deniz-kum-giines
turizmine yonelik talebin giderek azalmas: ve turistin seyahat motivasyonlarmin farkh
ve deneyimsel turizm tiirlerine kaymasi alternatif turizm tiirlerine olan ilginin
artmasmna neden olmustur. Bu baglamda inan¢ amagh seyahatler de artmustir.
Turistlerin seyahat motivasyonunun dini mekanlara yonelmesinden hareketle; bu
calismada inang turizmi ve turistlerin inang turizmi motivasyonlar1 Kastamonu'yu
ziyaret eden yerli turistler baglaminda incelenmektedir.
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Evliyalar sehri olarak bilinen Kastamonu ©6nemli bir inang turizmi potansiyeline
sahiptir. Kastamonu; Selcuklu, Candarogullar1 ve Osmanli dénemlerinden kalan pek
¢ok cami, tiirbe, medrese ve dergaha ev sahipligi yapmaktadir. Bu eserler asagida
ayrintili olarak verilmektedir.

LITERATUR

Insanlar1  seyahatlere ydnelten nedenler ve farkli seyahat motivasyonlari
bulunmaktadir. Is, tatil, saglik, akraba ve arkadas ziyareti, egitim gibi kabaca
siniflandirabilecegimiz seyahat nedenlerinin yani sira insanlari seyahatlere yonelten
rutinden kag¢ma, rahatlama, dinlenme, yenilik arama, kendini gelistirme, macera,
eglence, kiiltiirel deneyim elde etme v.b. gibi pek ¢ok motivasyon bulunmaktadir.

Insanlarin dini motiflerle; dini ritiiellere, dini térenlere katilma, dini yapilar ziyaret
etme, ibadet etme v.b. yaptiklar1 seyahatler inang turizminin gelismesine neden
olmustur. Inancg (ya da din) turizmi insanlarin dini ihtiyaglarmi ve beklentilerini
kargilamak amaciyla inandiklar1 dine gore kutsal sayilan yerleri ziyaret etmelerinden
dogan turizm hareketidir. Rinschede'ye gore (1992:52) inang turizmi kismen ya da
tamamiyla dini motivden kaynaklanan ve dini onemi olan yerlere yapilan tiim
seyahatleri ifade etmektedir. Inang turizmi dinlerce kutsal sayilan yerleri ziyaret
etmek, dini toplanti ve torenlere katilmak veya bunlari izlemek, hac gibi dinsel
gorevleri yerine getirmek, kutsal ve {inlii mabetleri gormek amaciyla yapilan
seyahatlerin ve konaklamalarin olusturdugu turizm olayidir (Usta, 1997:5).

Griffin ve Raj (2017:3) inan¢ turizminin gelisme nedenlerini asagidaki gibi
siralamaktadirlar (Bkz. Tablo 1).

Tablo 1. Inang Turizminin Gelismesini Etkileyen Faktorler

Faktor Etkisi

Otantik Deneyimler Arama Tiiketicilerin belirli dini mekanlarda otantik dinsel ve
kiiltiirel tecriibeler elde etme istekleri

Farkli Turistik Uriinlerin Sunulmas1 | Turizm sezonunu uzatmak amaciyla {tilkelerin farkl
turizm tiirleri gelistirmeleri

Seyahat Acentesi Sayisinin Artmast | Inang turizmi, hac ziyaretleri, kilise turlari diizenleyen
seyahat acentesi sayisinin artmasi

Ucuz Ucus Imkanlar Ozellikle Avrupa kitasinda kisa mesafede ucuz ugus
imkanlarmin artmasi ve seyahatin kolaylasmast

I¢ Turizmin Popiiler Hale Gelmesi Teror gibi olaylar nedeniyle insanlarin daha ¢ok kendi
iilkeleri icinde seyahat etmeleri

Farkli Olan1 Arama Insanlarin  alisilmadik, farkli  tatil deneyimleri
aramalari

Inanglar Dinle ilgili seyahatlerin kisinin inang ve maneviyatinin

bir gostergesi olmasi

Kiiltiirtin Korunmasi Din amagcli seyahatlerin kiiltiirel] kaynaklarin ve
geleneklerin korunmasina katkida bulunmas:

Kisa Siireli Tatillerdeki Artis Degisen calisma  kosullar1 ve bos zamaru
degerlendirme bi¢iminin kisa siireli tatillere imkan
saglamasi
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Medya Medyanin Diinya'daki dini mekanlar ve hac yerleri
ilgili yapmuis olduklari yayinlar

Gelir Yaratma Amacli Cabalar Dini ve arkeolojik eserlerin korunmasinda kullanmak
i¢in gosterilen gelir yaratma ¢abalar1

Siirdiiriilebilir Turizm Uriinleri Suirdiiriilebilir turizm {iriinleri ile ilgili gelismeler

Pazarin Biiyiimesi Diinya turizm pazarindaki biiyiime

Internet Internetin yaygin kullanimi, online rezervasyon

imkanlarmin, akilli teknolojilerin artmasi ve sosyal

medyanin gelismesi

Kaynak: Griffin, K. ve Raj, R. 2017:3

Inang turizmi farkli bir turizm tiirii olarak adlandirilsa da ziyaret edilen mekanlarin
ayn1 zamanda kiiltiirel mekanlar da olmasi nedeniyle inang ve kiiltiir turizmi arasinda
ayrim yapmak kimi zaman zor olmaktadir. Inang turizmi gekicilikleri, aym zamanda
kiiltiirel ve entelektiiel motivasyonlarla ziyaret edilen mekanlar olmakla birlikte
temelde bu mekanlar1 ziyaret sebeplerinin din ve inang motifli olmas1 bu turistik
faaliyetlerin inang turizmi gergevesinde degerlendirilmesine neden olmaktadir (Eykay
vd., 2015: 61). Ziyaretgilerin dini motivasyonlarla gerceklestirdikleri bu seyahatler
sirasinda turizm igletmelerinin tirettigi mal ve hizmetlerden yararlanmalar1 bu
hareketin bir turizm faaliyeti olarak degerlendirilmesini zorunlu kilmaktadir
(Avcikurt, 1997).

Dini amagla seyahat eden turistler, geldikleri mekanda dini faaliyet gerceklestirmenin
yan sira destinasyondaki diger turizm etkinliklerinden de yararlanmaktadir (Giindiiz,
2016: 41). Rinschede (1992) kutsal mekan ziyaretlerinin diger turizm tiirleri (6rnegin
kiltiir turizmi) ile iliskili oldugunu ifade etmektedir. Collins-Kreiner ve Kliot (2000)
Israil'deki kutsal mekanlar1 ziyaret eden turistlerin diger dinlere ait kutsal mekanlar1
ve arkeolojik alanlar1 da ziyaret ettiklerini belirtmektedir. Dini motiflerle seyahat eden
turistler, ayn1 zamanda miizeleri ziyaret etmekte ve kafeler, alisveris merkezleri gibi
turistlerin siklikla kullandiklari mekanlardan da yararlanmaktadirlar (Abbate ve Di
Nuovo, 2013:1). Bu da turizm destinasyonunda gelirlerin artmasina neden olmaktadar.

Diinya Turizm Orgiitii (2014)ne gore her yil ortalama 300 - 330 million kisi dini
mekanlar1 ziyaret etmektedir. Bu rakam, toplam turist sayisinin %27’sinin dini
motivasyonlarla seyahat ettiklerini gostermektedir. Inang turizmi pazarmin ekonomik
biiytikliigiiniin ise 30 milyar Amerikan Dolari civarinda oldugu tahmin edilmektedir
(Gtlizel, 2010: 91). Din ve Koruma Birligi (Alliance of Religions and Conservation-ARC),
dini agidan 6nemli 32 destinasyonun yilda ortalama 140 milyon civarinda haci
agirladigini tahmin etmektedir (Kamenidou ve Vourou, 2015).

Inan¢ turizmine katilan uluslararasi ziyaret¢i sayisinin gelecek yillarda da artis
gosterecegi tahmin edilmektedir. Zira bugiin tiim Diinya'da 2,2 milyar Hiristiyan, 1,6
milyar Misliiman, 1 Milyar Hindu, 500 Milyon Budist, 14 milyon Musevi yasamakta
olup Bahai Inanci, Jainizm, Sihizm, Sintoizm gibi dinlere mensup 58 Milyon, Afrika
geleneksel dinlerine, Cin halk dinlerine, yerli Amerikan dinlerine ve Avustralya
Aborjin dinlerine mensup 400 Milyon insan bulunmaktadir. 1.1 Milyar insan ise bir
dine mensup degildir (Olcay ve Albuz, 2016:7-8). Bu insanlarin dini vecibelerini yerine
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getirmek icin yer degistireceginden hareketle gelecek yillarda inang turizminin 6nemli
bir gelisme potansiyeli oldugu soylenebilir.

Inanc turizmi bircok iilke icin 6nemli bir turizm pazari olusturmaktadir. Ornegin; 2017
yilinda 2,35 milyon kisi (1,75 milyonu yabana ziyaretcilerden olusmaktadir) Mekke'yi
ziyaret ederek Hac gorevini yerine getirmistir Ayni y1l Umre igin Mekke'ye gelen kisi
sayisi ise 6,75 milyondur. Suudi Arabistan'in bu ziyaretlerden elde ettigi gelir yillik
ortalama 12 milyar $’dir (Oxford Business Group, 2018).

Kiiltir ve Turizm Bakanliginin ve seyahat isletmelerinin inan¢ turizminin
gelistirilmesi amaciyla gosterdikleri tiim gabalara ragmen Tiirkiye'de inang turizmi
uluslararas seyahatler bakimindan istenen diizeyde bir gelisme saglayamamistir. 2018
yilinda Tiirkiye'ye dini amacla gelen yabanci ziyaretgilerin sayis1 sadece 29.072'dir. En
yiiksek ziyaretgi sayisi ise 143.968 kisi ile 2007 yilinda kaydedilmistir (Tiirkiye Istatistik
Kurumu, 2019). Bununla birlikte i¢ turizm acisindan degerlendirildiginde yerli
turistlerin dini ya da kiltiirel amagh olarak dini mekanlara ilgi gosterdikleri
goriilmektedir. Ornegin; Mevlana'y1 2017 yilinda ziyaret eden kisi sayisi 2.480.433'dir.
Ayni donemde Nevsehir Hacibektas Miizesi ise 498.880 ziyaretgi almistir (Kiiltiir ve
Turizm Bakanligi, 2017).

Din, ilk ¢aglardan itibaren insan yasaminda onemli bir seyahat motifi olmustur. Dini
motifli seyahat nedenleri gesitlilik gostermektedir. Aksoy (2002) insanlar1 din motifli
seyahatlere yOnelten sebepleri asagidaki basliklar altinda toplamaktadir;

e Psikolojik sebepler,

¢ Dini arz kaynaklarinin zenginligi,
¢ Dini giin ve bayramlar,

¢ Dini yayma faaliyetleri.

Psikolojik sebepler insanlarin i¢ diinyas: ile ilgili olup inanci ugruna eziyet ¢eken
insanlarin ge¢miste yasadig1 yerleri gormek, benzer duygulari yasamak ve inancini
pekistirme amaciyla yapilan seyahatleri kapsamaktadir. Dini agidan kutsal olarak
kabul edilen yer ve mekanlarin zengin olmasi insanlara ¢ok ¢esitli seyahat secenekleri
sunmaktadir. Dini giin ve bayramlar insanlarin bir diger énemli seyahat nedenidir.
Ornegin; Hristiyanlarin Vatikan’da Papa yonetiminde 24 Aralik’tan baglayarak bir
hafta siiren Noel ibadetleri, bu mekanlarin 6zellikle bu dénemlerde yogun ziyaretci
akinina ugramasma neden olmaktadir (Sargin, 2006:3). Bir dinin mensuplarmin
inandiklar1 dini yaymak igin yaptiklar1 biiyiik seyahatler de din amach ziyaretlerin
artmasina neden olmustur (Aksoy, 2002:423).

Glizel (2010: 91) ise insanlari inang turizmine yonelten motivasyonlar1 su sekilde
siralamaktadir;

¢ Hac ziyaretinin yerine getirilmesinin verecegi manevi rahatlk,

e Insanlarin kendi dinlerine mensup kisilerle tanisma ve bulusma istegi,
¢ Dini vazifelerini yerine getirmek,

e Insanlarin kendi dinlerine ait énemli merkezleri gérme istegi,

¢ Giinahlarindan kurtulmak ve Allah'a dileklerini bildirmek istegi.
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Shackley (2003) ise dini amaglarla yapilan seyahatleri, daha genis bir perspektiften
incelemis ve din temelli ¢gekim merkezlerini asagidaki gibi siniflandirmistir;

e Dogal harikalar (Kutsal goller, daglar, adalar, bahgeler),

e Dini amagclarla insa edilmis yapilar ve alanlar,

e Dini temal yapilar,

¢ Dini olmayan alanlarda diizenlenen dini 6nemi olan etkinlikler,

e Trajedilerle ya da politik acidan 6nemli olan olaylarla iliskili ancak dini
olmayan, kutsallagtirilmig alanlar (Ornegin, Avustralya ve Yeni Zelandalilar
icin Canakkale Savasinin gectigi yerler gibi).

Dini seyahatlerin ardinda yatan en onemli motivasyon insanlarin dini ve manevi
ihtiyaglarim1 karsilama istekleridir. Arastirmalar (Cohen, 1992; Smith 1992; Collins-
Kreiner ve Kliot 2000; Tomasi 2002; Digance, 2003, Triantafillidou v.d., 2010, Tirca v.d.,
2010, Kamenidou ve Vourou, 2015) insanlarin;

e hac vazifesini yerine getirmek,

e kutsal olana ulasmalk,

e giinahlari i¢in af dilemek,

e hastalig1 ya da diinyevi sorunlar1 igin yardim dilemek,

e Tanriya yakin hissetmek,

e dua etmek,

e kutsal bir mekani deneyimlemek,

e ruhun huzura kavusmasi v.b. nedenlerle seyahat ettiklerini gostermektedir.

Aragtirmalar inan¢ motifiyle seyahat eden gruplarn homojen olmadigini
gostermektedir. Ornegin; inang turizmine katilanlarin cinsiyeti inandiklar1 dine gore
farklilk gostermektedir. Hac vazifesini yerine getiren Katoliklerin c¢ogunlugunu
kadinlar olusturmakta iken, Mekke’ye hac i¢in gidenlerin 6nemli bir kismi ise erkektir.
Keza, yas gruplari da gidilen bodlgeye ve dine gore farklilasmaktadir. Lourdes'e
gidenlerin biiyiik boliimiinii 60 yas iistii ziyaretgiler olustururken, Almanya’nin Miinih
kentinde yapilan Katolik kilise toplantilarina katilanlarin % 74’ 25 yas alt1 genclerden
olusmaktadir (Rinschede'den akt. Turan, 2012:98).

Kasli vd. (2009)nin yaptiklar1 arastirmada Tiirkiye'deki inang turizmi merkezlerini
ziyaret eden turistlerin ¢ogunlukla genclerden olustugu, % 51,9'unun 16-30 yas
araliginda oldugu belirlenmistir. Arastirmaya katilan turistlerin % 74,6's1 bekar olup
arkadaslariyla seyahat etmektedir. Arastirmada; katihimcilarin % 72,7'sinin bu yerleri
dini amacin disinda bir amagla (6rnegin kiiltiirel) ziyaret ettikleri belirlenmistir. Bu
merkezleri ziyaret eden turistlerin % 41,7’si herhangi bir dine mensup olmadiklarim
ifade etmistir.

KASTAMONU'DAKI DINI YAPILAR VE INANC TURIZMI

Tarihi Hitit donemine kadar uzanan Kastamonu, tarihsel siirecte Frigya, Lidya, Roma
Imparatorlugu hakimiyetinde kalmis, 11. yiizyilda ise Tiirklerin eline gegmistir.
Bolgenin Tiirkler tarafindan ele gegcirilmesiyle Kastamonu ve civarinda Danismentliler,
Anadolu Selguklu, Candarogullari Beyligi ve Osmanli Imparatorlugu hiikiim
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siurmiistiir (Kastamonu Kiiltiir ve Turizm Midirligi, 2019a). Kastamonunun

fethinden bu yana Tiirkler yorede pek ¢ok camii, mescit, tiirbe ve kiilliye miras

birakmistir. Bu durum giliniimiizde sehrin inang turizmi agisindan zengin bir

potansiyele sahip olmasma neden olmustur.

Selguklu ve Cobanogullar1 doneminden 4, Candarogullari doneminden 12 ve Osmanl
Déneminden kalan 33 cami ve mescide ev sahipligi yapan Kastamonu (ibret,
Aydmozii, Ugurlu, 2015:248) bu eserler agisindan oldukga zengindir (Tablo 2).

Tablo 2. Kastamonu il merkezinde bulunan camii, mescit, kiilliye ve tiirbeler

CAMIi VE MESCITLER

Sel¢uklu ve Cobanogullar
(Atabeyler) Dénemi

Akcasu Camii, Atabey Gazi Camii, Seyh Ahmet Camii, Yilanli Camii

Candaroglu Donemi

Adil Bey Camii, Deveci Sultan Camii, Hamza Aga Camii, Halil Bey
Camii, Honsalar Camii, Ibn-i Neccar Camii, ibrahim Bey Camii,
1sfendiyar Bey Camii, Ismail Bey Camii, Mahmut Bey Camii, Musa
Fakih Camii, Saray Camii

Osmanli Dénemi

Abdiilcebbar Camii, Abdirrezzak Camii, Ahmet dede Camii,
Alacamescid Camii, Alpaslan Camii, Aycilar Camii, Baha Efendi Camii,
Cebrail Camii, Cebrail Camii, Cay Camii, Cevkani Camii, Ferhat Pasa
Camii, Hact Dede Camii, Halife Sultan Camii, Hasan Celebi Camii,
Hasan Efendi Camii, Hepkebirler Camii, Kazancilar Camii, Kubbeli
Mescidi, Kiipcigez Camii, Molla Said Camii, Nasrullah Camii,
Korkoroglu Mescidi, Riistem Pasa Camii, Safalan Camii, Saraglar Camii,
Saray Camii, Server Camii, Sinan Bey Camii, Seyh Saban-1 Veli Camii,
Tabaklar Camii, Topguoglu Camii, Yakupaga Camii

KULLIYELER

Selguklu ve
Doénemi

Candaroglu

Yilanlh Kiilliyesi, Ismail Bey Kiilliyesi

Osmanli Dénemi

Nasrullah Kiilliyesi, Seyh Saban-1 Veli Kiilliyesi, Yakup Aga Kiilliyesi,

TURBELER

Selguklu ve Cobanogullar
(Atabeyler) Dénemi

Abdiilfettah-1 Veli Turbesi, A@lkh Sultan Tiirbesi, Atabey Gazi Tiirbesi,
Deveci Sultan Tiirbesi, Hepkebirler Tiirbesi (Bati), Karanlik Evliya
Turbesi, Maden Dede Tiirbesi, Muzaffereddin Gazi Tiirbesi, Miifessir
Alaeddin Tiirbesi, Seyh Ahmet Tiirbesi, Vehbi Gazi Tiirbesi.

Candaroglu Dénemi

Adil Bey Tiirbesi, Ahi Ali Baba Tiirbesi, Ahi Sorve Tiirbesi, Cemaledin
Efendi ve Kargas Sultan Tiirbesi, Harmankas: Tiirbesi, Hatun Sultan
Tiirbesi, ibn-i Neccar Tiirbesi, ismail Bey Tiirbesi, Mehmet Bey Tiirbesi,
Musa Fakih Tiirbesi, Selguk Hanim Tiirbesi, Siilleyman Bey Tiirbesi,
Siileyman Paga ve Ibrahim Pasa Tiirbesi, Seyh Karaca Ahmet Tiirbesi.

Osmanli Donemi

Abdiilcebbar Tiirbesi, Abdiirrezzak Tiirbesi, Acikbag Sultan Tiirbesi,
Ahmet Dede Tiirbesi, Ali Asgar Tiirbesi, Bayrakli Dede Tiirbesi, Benli
Sultan Tirbesi, Cebrail Efendi Tiirbesi, Cevkani Tiirbesi, Dai Sultan
Tiirbesi, Dede Sultan Tiirbesi, Ferras Sultan Tiirbesi, Geyikli Sultan
Tiirbesi, Gobelekzadeler Tiirbesi, Gumigliice Tirbesi, Hac Dede
Tiirbesi, Hact Hamza Tiirbesi, Halife Sultan Tiirbesi, Hayran Efendi
Tiirbesi, Hepkebirler Tiirbesi (Dogu), Kalender Dede Tiirbesi, Karabas-1
Veli Tiirbesi, Kara Mustafa Paga Tiirbesi, Kesikbag Tiirbesi, Molla Said
Tilrbesi, Nasrullah Kadi Tiirbesi, Nevruz Sultan (Horoz) Tiirbesi,
Hasan Efendi (Sagayakli Sultan) Tiirbesi, Seyfi Dede Tiirbesi, Seyyid
Stinneti Efendi Tiirbesi, Seyh Mehmet Efendi Tiirbesi, Seyh Mustafa
Efendi Tiirbesi, Seyh Mustafa Efendi (Kara Seyh) Tiirbesi,Seyh Mustafa
Efendi (Pigkiiri Zade) Tiirbesi,Seyh Mustafa Efendi (Resul Zade)
Tiirbesi, Tarakli Sultan Tiirbesi, Topguoglu Tiirbesi, Imidci Sultan
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Tiirbesi, Sagila Sultan Tiirbesi, Toygar Murat Tiirbesi, Hac1 Murat Veli
Tiirbesi, Seyh Mesut Tiirbesi, Seyh Muhlisiddin Tiirbesi.

Cumbhuriyet Dénemi Ahmet Mahir Efendi Tiirbesi, Mehmet Feyzi Efendi Tiirbesi,
Muhammed Thsan Efendi Tiirbesi.

Kaynak: Ibret, Aydinozii, Ugurlu, 2015:248, 255

“Evliyalar Sehri” olarak da anilan Kastamonu'da bir¢ok alim ve evliyanin tiirbe ve
mezarlar1 bulunmaktadir (Yaman, 2003:13). Sehir tarihsel siiregte 17 bin evliyaya
(Orn; Seyh Saban-1 Veli, Asiki Sultan) ev sahipligi yapmistir. Sehirde Selguklu ve
Cobanogullar1 doneminden kalan 11, Candarogullari Doneminden kalan 14 ve
Osmanli Doneminden kalan 43 tiirbe bulunmaktadir (Tbret, Aydmozii, Ugurlu, 2015)
(Bkz. Tablo 2).

Bu cami, mescit, kiilliye ve tiirbeler arasinda halveti tarikatinin Sabaniye kolunun
kurucusu olan Seyh Saban-1 Veli Tiirbesi, 1366 yilinda Candaroglu hiikiimdar: emir
Mahmut Bey tarafindan yaptirilan ve UNESCO Gegici Miras Listesi'nde bulunan
Kasaba Koyii (Mahmut Bey) Camii, 1506 yilinda Nasrullah Kadi tarafindan yaptirilan
Nasrullah Camii ile Kanuni Sultan Siileyman’in hazine reisi Yakup Aga tarafindan
1547 yilinda yaptirilan Yakup Aga Camii ve Kiilliyesi 6ne c¢ikmaktadir. Sehrin en
onemli ziyaret noktalarindan birisi Agikli Sultan Tiirbesi'dir. 12. yiizyil baslarinda
Kastamonu Kalesi'nin fethi sirasinda sehit olan Agikli Sultan’in 900 yildir ¢lirlimeyen
bedeni bu tiirbede teshir edilmis ancak bedenin teshiri 2014 yilinda giinah oldugu
gerekgesi ile sona ermistir.

Fotograf 3: Yakup Aga Camii ve Kiilliyesi Fotograf 4: Nasrullah Camii ve Kiilliyesi

Fotograflar: Kastamonu Kiiltiir ve Turizm Miidiirliigii Arsivi
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Kastamonu'ya gelen ziyaretcilerin en 6nemli ugrak yerlerinin basinda Seyh Saban-1
Veli Tiirbesi gelmektedir. 16. yiizyil Osmanli evliyalarindan biri olan $Seyh Saban-1 Veli
Halveti Tarikati'nin, Sabaniyye kolunun kurucusudur. Tiirbe, Omer Kethiida ve Ulema
ile halk tarafindan 1020 yilinda yaptirnlmistir (Kastamonu Kiiltiir ve Turizm
Midirligii, 2019b). Tiirbe, son yillarda ortalama 130-140 bin civarinda ziyaretgi
cekmektedir (Tablo 3).

Tablo 3. Seyh Saban-1 Veli Miizesi Ziyaretgi Sayilari

Yil Ziyaretci Sayis1
2008 78.425
2009 82.858
2010 89.408
2011 90.569
2012 84.163
2013 133.727
2014 141.327
2015 156.044
2016 143.793
2017 135.967
2018 126.011

Kaynak: ibret, Aydinozii, Ugurlu, 2015:254 ; Kastamonu Vakiflar Bolge Miidiirliigii verileri,
2019

1992 yilindan bu yana Seyh Saban-1 Veli ve Kastamonu Evliyalar1 Anma haftasi (Ava,
2012:421) gergeklestirilmekte olup Kastamonu 2019 yilinda bu etkinligin 28.sine ev
sahipligi yapacaktir.

Gelismekte olan bir kiiltiir turizmi destinasyonu olan Kastamonu inang¢ turizmi
acgisindan da 6nemli bir gelisme potansiyeline sahiptir. Kiiltiir ve Turizm Midiirligii
verilerine gore Kastamonu'da % 96's1 yerli olmak iizere yilda ortalama 500 bin ziyaretgi
konaklamaktadir. Giiniibirlikgi turistlerle birlikte kent yilda ortalama 900 bin turist
agirlamaktadir (Kastamonu Kiiltiir ve Turizm Miudiirliigii, 2019c¢).

YONTEM

Calismanin  temel amaci, dini mekanlar1 ziyaret eden turistlerin seyahat
motivasyonlarinin belirlenmesidir. Bu baglamda Kastamonu'yu ziyaret eden yerli
turistler tizerinde ampirik bir ¢alisma gergeklestirilmistir. Bu amagla ¢alismada ilgili
literatiirden (Kamenidou ve Vourou, 2015; Rot, Kresimir ve Bogdan, 2014; Chadha ve
Singh, 2008; Fleischer, 2000) yararlanilarak olusturulan yapisal bir anket formu
kullanilmistir. Anket formu ti¢ bolimden olusmaktadir. Birinci boliimde, katilimcilarin
demografik Ozelliklerini ve Kastamonu seyahatinin 0zelliklerini belirleyebilmek igin
toplam 10 soruya yer verilmistir. Tkinci boliimde, ziyaret edilen dini yerlere yonelik 10
soru bulunmaktadir. Ugiincii béliimde ise katilimalarin dini yerleri ziyaret
motivasyonlarmi belirleyebilmek ig¢in 11 ifadeli bir Olgekten yararlanilmistir.
Katilimcilarm dini yerleri ziyaret motivasyonlarina iliskin ifadeler 5'1i Likert Olgegi
(1=Hig Onemli Degil; 5=Cok Onemli) kullanilarak hazirlanmistir.
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2017 yili Subat - Temmuz aylarinda yapilan arastirmada gelisigiizel Ornekleme
yontemi kullanilmis olup Seyh Saban-1 Veli Tiirbesi'ni ziyaret eden 441 kisi ile yiiz
ylize anket gercgeklestirilmistir.

Arastirmada kullanilan 0lgegin giivenilirligini tespit etmek amaciyla yapilan
Cronbach’s Alpha testi sonucunda giivenilirlik katsayisi (a=0,738) olarak belirlenmistir.
Cronbach’s Alpha katsayisinin a=0,70"in iistlinde olmasi bu c¢alismada kullanilan
motivasyon Olgegine iliskin ifadelerin giivenilir oldugunu gostermektedir (Kalaycy,
2010).

Ampirik calismadan elde edilen verilerin analizinde SPSS 20 for Windows paket
programi kullanilmistir. Bu kapsamda; arastirmada Kastamonu'ya dini yerleri ziyaret
amaciyla gelenlerin demografik 6zelliklerini, seyahatin 6zelliklerini ve ziyaret ettikleri
yerleri belirlemek igin frekans analizi kullanilmistir. Dini yerleri ziyaret etme
motivasyonlarmi belirlemek igin ise aritmetik ortalama ve standart sapma
degerlerinden yararlanilmistir.

BULGULAR

Arastirmanin bu kisminda, ampirik calismadan elde edilen sonuglara yer verilmistir.
Bu kapsamda Tablo 4'te arastirmaya katilan kisilerin demografik ozellikleri
sunulmustur.

Tablo 4.Tarumlayici Bilgilere {liskin Bulgular

Cinsiyet f % Medeni Durum f %
Erkek 248 56,2 | Evli 257 58,3
Kadin 193 43,8 | Bekar 184 41,7
Yas f % Egitim Durumu f %
20 yas ve alt1 61 13,8 ilkégretim 39 8,8
21-30 yas 126 28,6 | Ortadgretim 32 7,3
31-40 yas 81 184 | Lise 104 23,6
41-50 yas 106 24,0 | Universite 198 449
51 yas ve Usti 67 15,2 | Lisanststi 68 15,4
Aylik Gelir f % Meslek f %
1501-2000 TL 191 43,4 | Yonetici 36 8,2

Profesyonel Igler (Doktor,

2001-2500 TL 36 82 16 3,6
avukat v.b.)
2501-3000 TL 58 13,2 | Akademik/Egitimci 31 7,0
3001-3500 TL 36 8,2 | Teknik igler/Mﬁhendislik 22 5,0
3501-4000 TL 35 7,9 | Ogrenci 115 26,1
4001-4500 TL 28 6,3 | Isci 25 5,7
4501-5000 TL 23 52 | Devlet Memuru 84 19,0
5001 TL ve uistii 34 77 | EvHanim 61 13,8
Genel Toplam 441 100 | Serbest Meslek 51 11,6

Kastamonu’daki dini mekanlar1 ziyaret edenlerin %56,2’si erkek olup katilimcilarin
%58,3'1i evlidir. Ziyaretcilerin yaslar1 incelendiginde; %28,6 ile 21-30 yas araliginda
olanlarimn en biiyiik grubu olusturdugu goriilmektedir. Tkinci sirada %24’liik oranla 41-
50 yas grubu yer almaktadir.
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Egitim durumlari dikkate alindiginda ziyaretcilerin %44,9'unun {iniversite mezunu
olduklar1 goriilmektedir. 2012 yilinda Seyh Saban-1 Veli kiilliyesini ziyaret edenler
arasinda yapilan bir aragtirmada da benzer bir sonuca ulagilmis olup ziyaretgilerin
%69 unun {iniversite mezunu oldugu belirlenmistir (Ibret, Ugurlu ve Giimiis, 2012). Bu
durum seyh Saban-1 Veli ziyaretgilerinin egitim diizeyinin yiiksek oldugunu
gostermektedir.

Ziyaretcilerin biiyiik ¢cogunlugunu 6grenciler (%26,1) olusturmaktadir. Sonrasinda ise
sirasiyla devlet memurlarnin orani %19, ev hanimlarinin orani %13,8 ve serbest
meslek mensuplarinin orani ise %11,6"dr.

Gelir durumu dikkate alindiginda katilimcilarin 1/3tinden fazlasinin 1500 TL ve
altinda gelire sahip olduklar1 goriilmektedir. Katihmcilarin 1/4'{iintin 6grenci olmasi
nedeniyle bu gelir grubunun &grencilerden olustugu sdylenebilir. Tkinci sirada ise
%13,2’lik oranla 2501-3000 TL arasinda gelir elde edenler yer almaktadur.

Tablo 5. Kastamonu Seyahatine iliskin Bulgular

Gelis Sayis1 f % Seyahat Organize Sekli f %
Ik Kez 215 48,8 | Paket Tur 143 32,4
Tkinci Kez 68 15,4 | Bireysel Seyahat 298 67,6
Ugiincii Kez 32 7,3 Seyahat Edilen Kisi f %
4 Kez ve Ustii 126 28,6 | Yalniz 34 77
Seyahat Masraf1 f % | Grupla 170 38,5
1000 TL ve Alt1 375 85,0 | Aile/Akrabalarimla 138 31,3
1001-2000 TL Aras1 35 7,9 | Arkadaslarla 82 18,6
2001-3000 TL Aras1 16 3,6 | Is Arkadaslariyla 17 3,9
3001 TL ve Ustii 15 3,4 | Genel Toplam 441 100

Kastamonu'yu ziyaret edenlerin yaklasik yarisi Kastamonu'ya ilk kez gelmektedir.
Kastamonu’ya gelenlerin 2/3'ii bireysel olarak seyahat etmektedirler. Organize turla
gelenlerin orani ise %32,4’tiir. Ziyaretcilerin %38,5'i grup (organize seyahat) olarak,
%31,31 aile veya akrabalariyla ve %18,6's1 arkadaslariyla seyahat etmektedir.
Ziyaretgilerin %85 gibi biiyiik bir ¢ogunlugu, Kastamonu seyahati igin 1000 TL ve
altinda bir para harcamistir.

Tablo 6. Kastamonu'nun Dini Agidan Onemli Oldugu Konusunda Bilgi Alinan Yerler

Kastamonu’nun Dini A¢idan Onemli Oldugunun Ogrenildigi Yer f %
Arkadagim/akrabam/ailem tavsiye etti. 249 56,5
Seyahat acentesi tavsiye etti 27 6,1
Kastamonu ile ilgili brosiirlerde okudum / goérdiim. 45 10,2
Televizyonda gezi programlarinda izledim. 38 8,6
Gazete ve dergilerde yaymlanan yazilarda okudum. 19 4,3
Internette gordiim. 37 8,4
Uyesi oldugum dini gruplardan 6grendim. 53 12,0
Diger 62 141
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Ziyaretcilerin =~ %56,5'i Kastamonu'daki dini mekanlar ile ilgili Dbilgileri
arkadas/akraba/aile tavsiyesine dayanmaktadir. Ziyaretgilerin %12'si Kastamonu'nun
dini acidan 6nemli bir yer oldugunu iiyesi oldugu dini gruptan 6grenmis; % 10'si ise
Kastamonu ile ilgili brosiirlerde gormiistiir.

Tablo 7. Kastamonu’da Ziyaret Edilen Dini Yapilara iligkin Bulgular

Kastamonu’da Ziyaret Edilen Dini Yapilar f %
Seyh Saban-1 Veli Hazretlerinin Tiirbesi/Kiilliyesi 427 96,8
Nasrullah Camii ve Kiilliyesi 285 64,6
Yakupaga Camii/Kiilliyesi 233 52,8
Agikli Sultan Tiirbesi 231 524
Ismailbey Camii / Kiilliyesi 176 39,9
Miifessir-i Alaaddin Tiirbesi 160 36,3
Kaysul Hemadani Asgar Hazretleri 107 24,3
Benli Sultan Kiilliyesi 73 16,6
Kasaba Koyt Mahmut Bey Camii 64 145
Diger 49 111

Kastamonu’da dini amacla ziyaret edilen yerler incelendiginde; sirasiyla en ¢ok Seyh
Saban-1 Veli Tiirbesi ve Kiilliyesi'nin (%96,8), Nasrullah Camii ve Kiilliyesi'nin (%64,6),
Yakupaga Camii ve Kiilliyesi'nin (%52,8), Agikli Sultan Tiirbesi'nin (%52,4), ismaﬂbey
Camii ve Kiilliyesinin (%39,9) ve Miifessir-i Alaaddin Tiirbesi'nin (%36,3) ziyaret
edildigi goriilmektedir.

Tablo 8. Kastamonu’daki Dini Mekanlar1 Ziyaret Motivasyonlarina Iliskin Bulgular

Motivasyon X S.D
Allah-u Teald’ya kendini daha yakin hissetme 4523 0,889
ig huzura ulagma 4,449 0,915
Kiiltiirel mekani ziyaret 4,351 0,789
Ibadet etme/Namaz kilma 4,176 1,055
Merak 3,895 1,100
Sorunlarin (aile, is, saglik) ¢dziimii i¢in dua etme 3,829 1,248
Cocuklarimiza dini 6gretmek ve egitmek igin 3,408 1,522
Glinahlarn aff1 igin 3,387 1,587
Tovbe etmek igin 3,315 1,524
Adak adama 2,966 1,615
Dini mekanlar popiiler oldugu icin 2,814 1,517

Katilimcilarin Kastamonu'daki dini mekanlar1 ziyaret motivasyonlar1 incelendiginde;
Allah-u Teéld’ya daha yakin olmak ( X = 4,52), i¢ huzura ulasmak (X = 4,44), kiiltiirel
ziyaret ( X = 4,35), ibadet etmek ve namaz kilmak (X =4,17) amaciyla seyahat ettikleri
goriilmektedir. Ayrica katthmalar; merak (X =3,89), sorunlarmun (aile, is, saglik)
¢ézimi i¢in dua etme (X =3,82) ve ¢ocuklarina dini 6gretme ve egitme (X =3,40)
motivasyonu ile Kastamonu'daki dini mekanlar1 ziyaret etmektedirler.
Kastamonu'daki dini mekanlara yonelik ziyaret motivasyonlar: arasinda giinahlarin
affi (X =3,38), tovbe etmek (X =3,31), adak adamak (X =2,96) ve dini mekanlarin
popiiler olmasi ( X =2,81) nispeten en dnemsiz motivasyonlardir.
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Katilimcilarin  motivasyonlarinin  demografik o6zelliklerine gore farklilik gosterip
gostermedigini tespit etmek amaciyla t testi ve tek yonlit ANOVA testi yapilmis olup
anlaml farkliliklar elde edilen sonuglar asagida sunulmaktadir.

Tablo 9. Katilimcilarin Dini Mekénlar1 Ziyaret Etme Motivasyonlarinin Cinsiyetlerine Gore
Karsilastirilmasi

Z.1yaret Cinsiyet N X SD t P
Motivasyonu
. 1. Erkek 248 3,173 1,547
Tovbe etmek -2,224  0,026"
2. Kadin 193 3,497 1,479
. 1. Erkek 248 3,201 1,614
Gilinahlarin affi -2,813  0,005"
2. Kadin 193 3,626 1,522
TOPLAM 441
*p<0,05

Katilmcilarin Kastamonu’daki dini mekanlar1 ziyaret etme motivasyonlar1 cinsiyete
gore karsilastirildiginda; tovbe etme ve giinahlarin affi motivasyonlarinda cinsiyete
gore anlaml farklilik oldugu goriilmektedir. Bu baglamda kadinlarin, erkeklere kiyasla
daha ¢ok tovbe etmek ve giinahlarin affi i¢in dini mekanlar1 ziyaret ettikleri
sOylenebilir.

Tablo 10. Katilimcilarin Dini Mekanlar1 Ziyaret Etme Motivasyonlarmin Medeni Durumlarina
Gore Karsilastirilmasi

Z-1yaret Medeni Durum N X SD t P
Motivasyonu
1. Evli 257 3,112 1,648
Adak Adamak ¥ IA 2,267 0,024
2. Bekar 184 2,760 1,549
TOPLAM 441

*p<0,05

Katilimcilarin Kastamonu’daki dini mekanlar1 ziyaret etme motivasyonlar1 medeni
durumlarina gore karsilastirildiginda; adak adama motivasyonlarinda medeni duruma
gore anlamli farkliik oldugu goriilmektedir. Buna gore; evli katiimcilarin, bekar
olanlara gore daha ¢ok adak adamak i¢in Kastamonu'daki dini mekanlar1 ziyaret
ettikleri sOylenebilir.

Tablo 11. Katilimclarin Dini Mekanlar1 Ziyaret Etme Motivasyonlarinin Yaslarina Gore
Karsilagtirilmasi

Mofil‘f'::;;nu Yas N X SD F P Tukey
1. 20 Yas ve Altr 61 3,557 1,420
2.21-30 Yasg 126 3,706 1,362
Gilinahlarim Affi 3. 31-40 Yas 81 3,172 1,694 3957 0,004 2>5
4. 41-50 Yas 106 3,424 1,673
5.51 Yas ve Ustii 67 2,835 1,710
TOPLAM 441

*p<0,05
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Katilimcilarin Kastamonu’daki dini mekanlar1 ziyaret etme motivasyonlar1 yaslarmna
gore karsilastirildiginda; yas gruplar: bakimindan farklilik oldugu tespit edilmistir. 21-
30 yas araligindaki kisilerin, 51 ve {istii yasta olanlara kiyasla giinahlarmin affi i¢in dini
mekanlar1 daha fazla ziyaret ettikleri sylenebilir.

Tablo 12. Katiimcilarin Dini Mekanlar1 Ziyaret Etme Motivasyonlarinin Egitim Durumlarina
Gore Karsilastirilmasi

Ziyaret EgitimDurumu N X SD F P Tukey
Motivasyonu
1. Tlkégretim 39 3435 1,618
2. Ortadgretim 32 3,375 1,601
Adak Adamak 3. Lise 104 3,288 1,592 4,029 0,003  3>4
4. Universite 198 2,702 1,569
5. Lisansiistii 68 2,779 1,646
TOPLAM 441

*p<0,05

Katilmcilarin Kastamonu’daki dini mekanlar1 ziyaret etme motivasyonlar:
egitim durumlarina gore karsilastirildiginda; egitim durumu bakimindan farklilik
oldugu tespit edilmistir. Bu gergevede lise mezunu olanlarin, iiniversite mezunlarina
kiyasla dini mekanlar1 adak adamak i¢in daha ¢ok ziyaret ettikleri belirlenmistir.

Tablo 13. Katiimcilarin Dini Mekanlar1 Ziyaret Etme Motivasyonlarinin Mesleklerine Gore
Karsilagtirilmast

Ziyaret Meslek N X SD F P Tukey
Motivasyonu

1. YOnetici 36 3,500 1,424

2. Profesyonel 1§Ier 16 3,562 1,504

Sorunlarm _3: Akademik/Egitimci 31 3,193 1,352

(aile, is, 4. Teknik Is/Mithendis 22 4,590 ,503
saglik) 5. Ogrenci 115 3,739 1,170 3,097 0,002° 4>1,3

Goztimii Igin 6, Tsci 25 4,040 1,306

DuaEtme 7 Devlet Memuru 84 3,845 1,265

8. Ev Hanimu 61 4,016 1,231

9. Serbest Meslek 51 4,058 1,120

1. Yonetici 36 2,527 1,383

2. Profesyonel Isler 16 3,000 1,591

o 3. Akademik/Egitimci 31 2,451 1,479

Dini 4. Teknik is/Mithendis 22 2,090 1,191

Mekanlar .y ) .

Popiiler 5. Qg.rena 115 3,069 1,393 3,364 0,001 5,7>9

Olmasi 6. Isci 25 3,080 1,441

7. Devlet Memuru 84 3,071 1,663

8. Ev Hanimi 61 3,000 1,653

9. Serbest Meslek 51 2,137 1,326

TOPLAM 441
*p<0,05
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Sorunlarin (aile, is, saglik) ¢oziimii igin dua etmeye gelenler ile dini mekanlarin
popiiler olmasindan dolay1 Kastamonu’daki dini mekanlar1 ziyaret edenler arasinda
meslek bakimindan anlamli farkliliklar ortaya ¢ikmistir. Buna gore; teknik veya
mithendislik islerinde ¢alisanlarin, yonetici ve egitimcilerden daha fazla sorunlarinin
¢oziimii motivasyonu ile hareket ettikleri sOylenebilir. Bununla birlikte; 6grenci ve
devlet memurlarinin ise serbest meslek sahibi olanlara kiyasla Kastamonu’daki dini
mekanlar1 bu mekanlar popiiler oldugu igin daha ¢ok ziyaret ettikleri tespit edilmistir.

Tablo 14. Katihmcilarin Dini Mekanlar1 Ziyaret Etme Motivasyonlarinin Aylik Gelirlerine Gore
Karsilastirilmasi

Z.1yaret Aylik Gelir N X SD F P Tukey
Motivasyonu
1. 2000 TL ve Alt1 191 4,366 0,650
2.2001-2500 TL 36 4,194 1,037
o 3.2501-3000 TL 58 4534 0,730
Kultiirel 7 35013500 TL 36 4444 0,734
Mekanlari 2,240  0,003" 3>6
. 5. 3501-4000 TL 35 4,485 0,612
Ziyaret
6. 4001-4500 TL 28 3,964 1,231
7.4501-5000 TL 23 4,434 0,945
8. 5001 TL ve istii 34 4,147 0,857
1. 2000 TL ve Alt1 191 3,439 1,474
2.2001-2500 TL 36 3,555 1,646
3.2501-3000 TL 58 3,431 1,476
. 4. 3001-3500 TL 36 3,361 1,658
Tovbe Etmek : 2,323 0,025 1>8
5. 3501-4000 TL 35 3,342 1,474
6.4001-4500 TL 28 2,821 1,516
7.4501-5000 TL 23 3,347 1,401
8. 5001 TL ve uistu 34 2,470 1,542
1. 2000 TL ve Alt1 191 3,445 1,561
2.2001-2500 TL 36 3,888 1,449
3. 2501-3000 TL 58 3,586 1,533 8
‘ ‘ >
U 4. 3001-3500 TL 36 3,888 1,409
Génahlarin 3,407 0,001° 38
Affi ~5.3501-4000 TL 35 3,200 1,586 158
6.4001-4500 TL 28 2,857 1,757
~7.4501-5000 TL 23 3,043 1,609
8.5001 TL ve tistii 34 2,529 1,599
1. 2000 TL ve Alt1 191 3,251 1,538
2.2001-2500 TL 36 3,388 1,695
~3.2501-3000 TL 58 3482 1,441
Gocuklara Dini =, "3361 3500 71, 36 4194 1,237
Ogretmek ve 2,284 0,027 4>1
“. 5. 3501-4000 TL 35 3,714 1,426
Egitmek ‘ : : : ‘
~6.4001-4500 TL 28 3142 1,580
7.4501-5000 TL 23 3,608 1,469
8.5001 TL ve tistii 34 3,117 1,532
TOPLAM 441
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*p<0,05

Tablo 14 incelendiginde; aylik gelir durumuna gore Kastamonu’daki dini mekanlar:
ziyaret etme motivasyonlar1 arasinda farkliliklar oldugu goriilmektedir. Buna gore;
2501-3000 TL gelire sahip olanlar, 4001-4500 TL geliri olanlara kiyasla daha ¢ok
kiiltiirel mekanlar1 ziyaret etmek igin; 2000 TL ve altinda geliri olanlarin, 5001 TL ve
uistli geliri olanlara kiyasla daha gok tovbe etmek igin; 2000 TL ve alt1, 2501-3000 TL ve
3001-3500 TL geliri olan katilimcilarin, 5001 TL ve {istii geliri olanlara kiyasla daha ¢ok
giinahlarin aff1 i¢in; 3001-3500 TL geliri olanlarin ise 2000 TL ve altinda olanlara gore
daha ¢ok ¢ocuklarma dini 6gretmek ve gocuklarini egitmek igin Kastamonu’daki dini
mekanlar ziyaret ettikleri tespit edilmistir.

Tablo 15. Katiimcilarin Dini Mekanlar1 Ziyaret Etme Motivasyonlarinin Kastamonu'ya Gelis
Sayilarina Gore Karsilastirilmasi

Zi
.1yaret Gelis Sayis1 N X SD F P Tukey
Motivasyonu
Sorunlarin (aile, _1. Ilk Kez 215 3,776 1,225
i 5 2. fkinci K 68 3,485 1,343
is, saglik) e 3662 0,012 452
Coztimii Igin 3. Uctincii Kez 32 4,156 1,110
Dua Etme 4.4KezveUsti 126 4,023 1,229
1. ik Kez 215 4,027 1,045
2. fkinci K 68 3,926 1,352
Ibadet Etme / nci Bez 7590 0,000 4512
Namaz Kilma 3. Ugiincii Kez 32 4,468 0,717
4.4Kezve Usti 126 4,492 0,864
1. ilk Kez 215 3,469 1,481
) 2. ikinci Kez 68 2,955 1,678
Giuinahlarin Affi L 3,010 0,030 4>2
3. Uctincu Kez 32 3,031 1,804
4.4KezveUsti 126 3,571 1,617
1.0k Kez 215 3,274 1,473
Cocuklara Dini ™) 4o G es 68 3397 1,622
Ogretmekve — . ‘ 2,829 0,038 4>1
o. 3. Uctincu Kez 32 3,093 1,653
Egitmek .
4.4KezveUsti 126 3,722 1,483
TOPLAM 441
*p<0,05

Tablo 15 incelendiginde; ziyaretcilerin Kastamonu’'ya gelis sayilarina gore
Kastamonu’daki dini mekanlar1 ziyaret etme motivasyonlar:i arasinda farkliliklar
oldugu goriilmektedir. Kastamonu’ya 4 ve {istii kez gelenlerin, 2 kez gelenlere kiyasla
daha ¢ok sorunlarinin ¢6ziimii ve giinahlarin affi igin; 1 ve 2 kez gelenlere kiyasla daha
¢ok ibadet etmek ve namaz kilmak igin; 1 kez gelenlere gore daha ¢ok ¢ocuklarina dini
ogretmek ve egitmek icin geldikleri belirlenmistir. Bu baglamda; Kastamonu'ya 4 kez
ve daha fazla gelenlerin Kastamonu'daki dine mekanlara olan ziyaretlerinin daha ¢ok
dini motivasyon icerdigi sdylenebilir.
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SONUC ve ONERILER

Yerli turistlerin dini mekanlar1 ziyaret etme motivasyonlarini belirlemek amaciyla
yapilan bu calisma evliyalar kenti olan Kastamonu'da gerceklestirilmistir. Bu
baglamda 6nemli bir evliya olan Seyh Saban-1 Veli Tiirbesi'ni ziyaret eden 441 kisi
tizerinde anket uygulanmustir.

Sonuglar, Kastamonu’'daki dini yapilar1 ziyaret eden kisilerin motivasyonlarinda
agirlikli olarak ii¢ motivasyonun 6ne ¢iktigini gostermektedir.

¢ Bunlardan ilki manevi duygularin tatmini ile ilgilidir. Allah-u Tealda’ya daha yakin
hissetme ve i¢ huzura ulasma manevi duygularin tatmini agisindan 6ne ¢ikan
motivasyonlardir.

o Ikincisi kiiltiirel amaglarla ilgili olup Kastamonu’daki dini yapilarin kiiltiirel
acidan da oOnem tasimasi nedeniyle kiiltiirel motiflerle ziyaret edildigini
gostermektedir.

e Ugiincii motivasyon ise ibadet etmek olup katilimcilar namaz kilmak amactyla bu
dini mekanlar: ziyaret etmektedirler.

Sonuglar literatlirdeki benzer c¢alismalardan elde edilen bulgularla paralellik
gostermektedir. Nitekim, Cift¢ci ve Akova (2016) tarafindan Haci Bektas-1 Veli
dergahmi ziyaret eden turistler {izerinde yapilan bir arastirmada da benzer sonuglara
ulasilmis olup katilimalarin temel motivasyonunun ruhani sebepler oldugu,
ziyaretgilerin dua ve ibadet etmek ile dilek dilemek (arinma, manevi kabul, manevi
agk, dertlere derman arama, sefaat umma, Hacibektas'in ruhaniyetine erme, dilekleri
kabul olanlarin yeniden ziyaret etmesi, kurban kesmesi, lokma dagitmasi vb.) amaciyla
dergahi ziyaret ettikleri sonucuna ulasilmigtir. Aymi arastirma ziyaretcilerin kiiltiirel
amaclarla dergahi1 ziyaret ettigini de ortaya koymaktadir. Arastirmada katilimcilarin
yarisindan fazlasmin adak veya kurban ibadetini gerceklestirdikleri de tespit
edilmistir.

Kastamonu'daki dini mekanlar1 ziyaret edenlerin demografik ozellikleri dikkate
alindiginda; katilimcilarin demografik degiskenlere (cinsiyet, medeni durum, yas,
gelir) ve seyahatin Ozelliklerine (seyahat sayisi) gore dini mekanlar1 ziyaret
motivasyonlar1 arasinda farkliliklar oldugu goriilmektedir. Buna gore, kadin ve erkek
katilimcilar arasinda giinahlarin affi bakimindan; evli ve bekar katihmcilar arasinda
adak adamak agisindan; daha geng katilimcilarin 50 yasin tizerinde olan katilimcilara
kiyasla giinahlarin affi bakimindan; geliri yiiksek olanlarla diisiik olanlar arasinda
kiiltiirel mekanlar1 ziyaret, tovbe etmek, giinahlarin affi, cocuklara dini 6gretmek ve
egitmek agilarindan ve Kastamonu'ya seyahat sayisit 4 ve {izeri olan katihmcailar ile
daha az seyahat eden katilimcilar arasinda sorunlarin (aile, is, saghk) ¢oziimii i¢in dua
etmek, ibadet etmek / namaz kilmak, gilinahlarin affi, ¢ocuklara dini 6gretmek ve
egitmek bakimlarindan farkliliklar oldugu tespit edilmistir.

Kastamonu sahip oldugu inang turizmi potansiyeli yani sira énemli bir kiiltiir turizmi
potansiyeline de sahiptir. Kastamonu’da 349 dini ve kiiltiirel yap1, 1.268'11 sivil mimari
ornekleri olmak {izere toplam 1754 adet tescilli kiiltiir varhigi bulunmaktadir (Ibret,
Aydmozii, Ugurlu, 2015). Nitekim; 2000'li yillardan baglayarak kent kiiltiir turizmi
agisindan da onemli bir gelisme kaydetmistir. Bu durumun temel sebepleri, turistik
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talep kaynakl1 yani turistlerin degisen seyahat motivasyonlari, turistlerin artan gelirleri
ve egitim durumlarma paralel olarak farkli turizm tiirlerini ve destinasyonlar:
deneyimlemek, kendilerini gelistirmek ve zenginlestirmek arzular ile ilgili olabilecegi
gibi Kastamonunun sahip oldugu zengin kiiltiirel degerler ve yerel yonetimlerin
destinasyonun pazarlamasi ve tanitimima yonelik ¢abalarinin sonug vermesi de olabilir.
Nitekim Kastamonu bu potansiyelin tanitimi (turizm fuarlari, televizyon programlar:
v.b.) igin biiyiik ¢aba harcamaktadir. Bu ¢abalarin bir sonucu olarak 2015 yilinda 407
bin olan geceleyen turist sayisi her yil ortalama %8-9 artarak 2018 yilinda 524 bine
ulagsmistir. Keza 2015 yilinda 251 bin olan giintibirlik¢i sayis1 da % 40 artarak 2018
yilinda 351 bine yiikselmistir (Kastamonu Kiiltiir ve Turizm Midirligii, 2019¢). Bu
durum, kentin ilerleyen yillarda da turizm agisindan gelisme kaydedeceginin bir
gostergesidir. Kastamonu'yu ziyaret eden giintibirlikgilerle ilgili net rakamlar vermek
miimkiin olmamakla birlikte Kastamonu Kiiltiir ve Turizm Midiirliigii (2019¢) bu
rakamin 1 milyon civarinda oldugunu tahmin etmektedir.

Bu ¢alismayla ilgili en énemli hususlardan biri ilgili alanyazina saglayacag: katkidir.
llgili literatiir incelendiginde; Tiirkiye'de vyerli turistlerin inang turizmi
motivasyonlarmin incelendigi ¢alismalarin ¢ok simirh oldugu, inang turizmi ile ilgili
calismalarm agirhikh olarak gesitli bolge ve sehirlerin inang turizmi kaynaklar1 ve
potansiyeli ile turistik iiriin ¢esitlendirmesi (Kartal, Tepeci ve Atli, 2015; Eykay, Dalgin
ve Ceken, 2015; Kervankiran ve Kaya, 2013; Harbalioglu ve Ozel, 2013; Giizel, 2010;
Sargin, 2006) tizerine odaklandig1 goriilmektedir. Bu baglamda bu ¢alismanin yerli
turistlerin dini amacgh seyahat motivasyonlarmi belirlemek agisindan 6rnek bir ¢calisma
olarak arastirmacilara yol gosterecegi diisiiniilmektedir. Farkli dini mekanlarda
bundan sonra yapilacak olan arastirmalardan elde edilen sonuglar yerli turistlerin dini
amagh seyahat nedenlerinin ortaya konulmasina, inang turizmi kaynaklar1 agisindan
zengin olan ve inang turizmini gelistirmek isteyen turizm destinasyonlarmin bu
turistlerin motivasyonlarini dikkate alarak yenilik¢i stratejiler tiretmelerine katki
saglayacaktir. Bu baglamda oncelikle SWOT analizi yapilarak Kastamonu'nun sahip
oldugu inang turizmi potansiyeli ve inang turizmi pazardaki firsat ve tehditler ortaya
konmalidir. Bu analizler sonucunda gelistirilmesi gereken hizmetler (konaklama,
yiyecek-igecek hizmetleri, otopark, dini mekanlarla ilgili yeterli bilgi, yon levhalar1
v.b.) belirlenmelidir. Inanc turizmine katilan kisilerin diger kiiltiirel aktivitelere de
katildiklar1 g6z oniinde bulunduruldugunda sehirde rekreatif imkanlarin (mdiizeler,
sanat galerileri, arkeolojik alanlar, yiyecek-igecek hizmetleri v.b.) arttirilmas: gerekir.
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