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OZET

Televizyonun, biling ve kiiltir agisindan, sosyal bilimlerin farkli alanlarindan yararlanilarak
incelenmesi gerekmektedir. Televizyon sadece mesajlarin kitlelere ulastirildigi bir ara¢ degildir. Aym
zamanda gorlsleri, hayat tarzini, hayalleri sekillendiren bir aractir. Dolayisiyla seyreden kitleyi
homojenlestirmektedir. Bu nedenle televizyonun yayin yaptigi kiiltiirel ortamin bilinmesi, yayin igerikleri ve
etki derecesinin ortaya ¢ikarilmasi agisindan énemlidir. Bu ¢alismanin temel amaci televizyon yayinlarinin
ulastig1 toplumun kiiltiirti icin 6nemini ve insanlarin bilingleri tizerindeki etkilerini degerlendirmektir.
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TERMS OF CULTURE AND AWARENESS THE HOMOGENIZATION OF TV
ABSTRACT

Television should be analysed in terms of culture and awareness making use of different areas of
social sciences. Television is not only a means to deliver messages to the audience. It is also a device that
shapes opinions, life styles, and dreams. Therefore, it makes its audience homogenous. For this reason,
having information of the cultural environment in which television broadcasts is important for revealing the
content and the degree of influence of the broadcast. The purpose of the present study is analysing the
importance of television for the culture of the society, and the effects on the conscience of people.
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GIRIS

Televizyon diger kitle iletisim araglar1 arasinda merkezi bir yere sahiptir. Cogu
arastirmaci televizyonun bu roliinii onun farkli iletisim araglarinin teknik donanimlarini ve
anlat1 bigimlerini biinyesinde barindirmasi ile vurgulamaktadirlar. Televizyon diger kitle
iletisim araglariin birikiminden yararlanmis olsa da zaman icinde bunlara, kendine 6zgii
bir nitelik kazandirmistir. Televizyon sadece ses ve goriintiiniin 6zel bir bi¢cim verilmesi
degil, ayn1 zamanda yaptiklar1 yaymlarla kitlesel ilgi uyandirma yetenegine sahip bir
aractir.

Genel olarak kitle iletisim araglar1 6zel olarak da televizyon ve kiiltiir arasindaki
iliskiler iletisim arastirmalari i¢inde Onemli bir yer tutmaktadir. Cogu arastirmaci
televizyonu ve diger kitle iletisim araglarin1 toplumda oynadigi rol agisindan
degerlendirmekte ve insan ve kiltiir acisindan islevlerini olumlu veya olumsuz olarak
gormektedir. Bu degerlendirmeler agisindan demokratiklesme, bireyler ve toplumlar
acisindan kiiltiirel gelisme, ideoloji, egemenlik, 6zgiirliik, deger yozlagmasi gibi konular
temel ilgi alanin1 olusturmaktadir (Mutlu, 1999; Erdogan, 1997; Schiller, 1993; Wolton,
1992; Puthier, 1992; Arhan ve Ark, 1998, Swingewood, 1996).

Tiirdes bir kiiltiir ve bilincin olusumunda, 6zellikle televizyonu bir simiilasyon ve
tilketim kiiltiir arac1 olarak goren Baudrillard (1997), ve televizyonu soguk ve izleyicileri
katilima yonelten bir ara¢ oldugunu ileri siiren McLuhan’in (Berger, 1991: 37) goriisleri
yaklasimimiza oOnemli 1s1k tutmaktadir. Kitle iletisim araglarinin toplum ve kiiltiir
tizerindeki etkilerini degerlendiren Frankfurt Okulu’nun calismalar1 da 6nemli bir ¢igir
acmistir. Marcuse (1990: 9-11), cagdas toplumlar1 kitle toplumlar1 olarak gormekte,
kitlesel tiretim ve dagitimin bireyi biitiiniiyle ele gecirip tek boyutlu bir gergeklik
yarattigin1 bu siiregte kitle iletisim araglarimin azimsanmayacak bir islevinin oldugunu
vurgular.

* Bu ¢alisma, Selguk Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii Radyo Televizyon ve Sinema Ana Bilim Dali’nda yapilan
ytiksek lisans tezinin bir 6zetidir.
** Seleuk Universitesi Iletisim Fakiiltesi, Gazetecilik Boliimii, syilmaz@selcuk.edu.tr.
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Bu calismada temel olarak televizyonun tiirdes bir kiiltiir ve biling olusturdugu
gorlisii savunulacaktir. Farkli toplumsal bilim alanlarinda ortaya konulan kuramsal
yaklasimlar bu temel iddia dogrultusunda degerlendirilmistir.

1. Kiiltiir ve Kitle Kiiltiirii Kavram

Kiltiir daha ¢ok sosyo-kiiltiirel antropolojinin temel konularindan biridir. Kiiltiir
sozclgii Cultura’dan gelir. Latincede Colere, ekip bigmek; Cultura, ise Tiirk¢e’deki ekin
karsiliginda kullaniliyordu. Giiveng (1991: 96-97) kiiltir kavramina verilen c¢esitli
anlamlar1 dort kategoride toplar:

1-Bilim alanindaki kiiltiir; uygarliktir
2-Beseri alandaki kiiltiir; egitim siirecinin tirinidiir.
3-Estetik alanindaki kiiltiir; giizel sanatlardir.

4-Maddi (teknolojik) ve biyolojik alanda kiiltiir; tiretim, tarim, ekin, ¢ogaltma ve
yetistirmedir.

Genel olarak antropoloji ve sosyolojide kiiltiir belirli bir halkin ya da toplumsal
grubun genel hayat tazina isaret etmektedir. Sanat tarzlar1 ve entelektiiel faaliyet tiirleriyle
smirlart belirgin bir sekilde ¢izilebilen kiiltiir, esas olarak diger toplumsal faaliyetlerce
kurulmusg toplumsal diizenin bir iirtinii olarak goériilmektedir.

Shils, (Akt.: Avet, 1990: 36-37) ¢ kiiltiir katmani tizerinde durur. Her seyden once
yiiksek kiiltiiriin herkes tarafindan 6zlimsenmesini engelleyen bazi dogal kisitlamalar
vardir. Bu kisitlamalar bilim, siyaset ve iktisat gibi toplumun diger alanlarinda gegerli olan
stireclerle birleserek kiltiiriin yiiksek, orta ve kaba kiiltiir katmanlar1 olarak ayrismasina
yol agmaktadir. Siirde, romanda, felsefede, bilimde, heykelde ve siyasette insanoglunun
bugiine kadar ulastig1 basarilar yiiksek kiiltiir sinifinda yer almaktadir. Orta kiiltiir ise daha
az orijinal, daha kolay ¢ogaltilabilen kiiltiir katmanidir. Kaba kiiltiir ise zihinsel soyutlama
ve sembolik igerik acisindan zayif kiiltiirel etkinlikler tarafindan olusturulmaktadir.

Guingor (1996: 29-30) kiltirth ve kiltirdeki degismeleri teknoloji ile
iliskilendirerek ele almaktadir. Teknoloji kiiltiiriin degismesine neden oldugu gibi
teknolojideki gelismeler sayesinde kiiltiir yeni vasitalar kazanmaktadir. Bu vasitalar bir
taraftan kiiltiiriin kendini ifade etme giiciinii artirirken bir taraftan da kiiltiiriin daha genis
kitlelere yayilmasin1 —sinema, televizyon vs.- saglamaktadir fakat teknoloji sayesinde artan
bos vaktin kiltiirii gelistirecegi ongoriisii higbir zaman ger¢eklesmemistir. Teknoloji ve
kitle iletigsim araglari, “ara¢” olmasi gerekirken “amac¢”a dontismiistiir.

2. Kiiltiir ve Kitle Iletisim Araclan

Kiiltiire iletisim agisindan yaklasan Kagiteibast (1999: 214); kiiltiirtin 6zelliklerinin,
iletisim ve iletisimin hedefi olan kisinin 6zellikleri gibi ikna siirecine ve etkileyici iletisime
etki ettigini belirtir. Bireyci kiiltlirlerde bireyin kendisi daha ¢ok 6nem tasirken toplulukcu
kiiltiirlerde grup i¢i uyum ve aidiyet daha 6n plana ¢ikmaktadir. Eski toplumlarda etkili
olan toplumsal kurumlarin yerini giinimiizde kitle iletisim araglar1 almaya baslamistir.
Gecmis toplumlarda aile i¢inde sekillenen benlik, bugiin bireylerin ¢ocukluk doneminde
radyo ve televizyon gibi kitle iletisim araclari yani aile dist etmenler tarafindan
toplumsallastirilmaktadir. Bu da bugiin artik her seyin en iyisini, en dogrusunu ve en
yenisini bilenin baba degil evlat oldugu bir donemin hakim oldugunu gosterir (Avci, 1990:
29).

Kitle toplumunda kiilttirel tiikketim daha 6nce hi¢ bir donemde goriilmemis bir
Olcekte yayginlasmasina karsin, bu artis biitiin kiiltiir katmanlarinda ayni o6lctide
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olmamistir. Kiiltiirel tiiketimden daha biiyiik paylari alt kiiltiir katmanlar1 almaktadir (Avet,
1990: 38). Kiiltiirel tiiketimin bu kadar artmasinin nedeni niifusun biiyiik bir boliimiiniin
bos zaman imkanina kavusmasidir. Bu gelismeler oncelikle toplumun orta ve kaba kiiltiir
katmanlarinin kiiltiirel tiiketim imkanlarini artirmistir.

Bu katmanlarin olusturdugu kitle toplumunu belirleyen ii¢ temel siire¢ kentlesme,
sanayilesme ve modernlesmedir. Bu siiregler geleneksel topluluk yapilarini ¢6zmiis,
bireylerin eski toplumdaki degerler tarafindan belirlenen ve tanimlanan rollerini ve
konumlarim1  gegersiz  kilarak  onlarin  yalitiklasmasina, yabancilasmasina ve
yonsiizlesmesine neden olmustur. Boylelikle bireyler toplumdaki rollerini ve konumlarini
yeniden tanimlama gereksinimi i¢inde kitle iletisim araglarinin karsisinda eli kolu bagh
hale gelmislerdir (Mutlu, 1991: 16-17).

Kiltliir endiistrisi, bireylerin tercih ve eylemlerinde 6zgilir varliklar olduklari
kanaatini yayar, ancak Frankfurt Okulu disiiniirlerine gore gergekte bu ozgiirlik degil
Ozgiirlik yanilsamasidir. Boyle bir yanilsama nedeniyle “kitleler yonetenlerin isteklerini
benimsemekte, kole haline gelmelerine neden olan ideolojiye inatla sarilmaktadir”
(Horkheimer ve Adorno, 1996: 23). Onlara goére bu kiiltiiri hem iiretenler hem de
tilketenler 6zgiir degil, sisteme bagimlidirlar. Var olan esitsiz toplum kitle kiiltiirii yoluyla
kendisine karst olan wunsurlart yok etmekte veya onlarin igerigini bosaltarak
evcillestirmektedir. Teknoloji sistemin egemenligini kiiltiir endistrisinin etkinligini
artirarak saglamaktadir.

Frankfurt Okulu’nun goriislerini elestiren Swingewood (1996: 10-11) kapitalist
ekonomi ve teknoloji ile kapitalist kiiltiirtin hi¢ iddia edildigi gibi yozlagsmadig1 ve geri
cevrilemez bir yabancilasma siirecine girmedigini ileri stirer ve kitle kiilttirti goértisiinii bir
efsane olarak degerlendirir. Ona gore kapitalist toplum, bu iddialarin aksine, insanlik
tarithinde esi goriilmemis bir ekonomik ve kiltiirel zenginlik ve cesitlilik yakalamistir.
Ustelik kapitalist iiretim sivil toplumu zayiflatmamis aksine giiclendirmistir. Bu siirecte
kitle iletisim araglar1 devletin tahakkiimii altinda tutulmamis, aksine biiylik bir uzlastirici
etki sergilemis ve 6zerk bir toplumsal yap1 yaratmistir.

Glniimiizde kiiltiirle 1ilgili en o6nemli kavramlardan biri de popiiler kiiltiir
kavramidir. Popiiler kiiltiir hem siradan insanlara uygun ve yonelik hem de genel olarak
halk arasinda kabul edilmis yaygin ve gegerli anlamina gelir. Teknolojinin bir iiriinii olarak
poptiler kiiltiir, kitle iletisim araglar1 6zellikle televizyon tarafindan toplumun i¢ine hatta
toplumlar arasima yayilmaktadir. Popiiler kiiltirde temel amag¢ diger kiiltiir bigimlerinde
oldugu gibi estetigi ve mitkkemmelligi yakalamak, giizel ve dogru olani sergilemek degil,
irliniin daha ¢ok satmasi ve daha ¢ok kisiye ulagsmas1 yani para kazanmaktir (Bektas, 1996:
128). Popiiler kiiltiir 6rnekleri tiirdeslesmis, yeniden bigimlendirilmis ya da ¢ogaltilmis
olarak teshir eder.

Kitle kiiltiirii bir kere yerlestikten sonra ona karsi koymak miimkiin degildir. Kitle
iletisim araglar1 bu kiiltiiriin yasalarina uymak zorundadirlar. Kitle iletisimi yarattig1 kitle
kiiltiiri tarafindan belirlenmektedir. Kitle kiiltiirti cagimizda kapitalizm icin ideolojik bir
isleve de sahiptir. Bireyin bos zamani tiimiiyle doldurularak, onlar1 gercekten kagmaya
tesvik ederek uyusturmaktadir. Bir taraftan bireyleri 6nemli sorunlardan uzak tutmakta,
diger taraftan bireylerin sorunlarini zaman ve ortamdan bagimsiz olarak ertelemektedir. Bu
sisteme egemen olan gii¢lerin iktidarlarini korumalarina yardimer olmaktadir. Bireyin
beklentilerini belirsiz bir sekilde ertelendigi boyle bir ortamda, siirekli olarak yeni
sarkicilar, televizyon dizileri ve dizi kahramanlari, futbolcular, mankenleri yiginlarin
idolleri olarak ortaya ¢ikarmakta ve bunlar sik sik eskiyerek yerine yeni idoller
geemektedir (Kazanci, 1981: 424).
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3. Kitle Kiiltiirii ve Televizyon

Fiske (1990: 15-16) iletisimin bir insan etkinligi olarak kiltiiriin merkezinde yer
aldigmmi degerlendirmekte, bu nedenle iletisim aragtirmalarinin kiltiir aragtirmalarini da
icermesi gerektigini savunmaktadir. Fiske’nin anlayisinin temelinde, iletisimin “iletiler
araciligi ile toplumsal etkilesim” biciminde genel bir tanimi1 yatmaktadir.

Iletisimin bir boyutu olarak kitle iletisim siireci giiniimiizdeki iletisim ¢alismalarda
merkezi bir yer tutar. Kitle kavram1 en genel kullanilis bi¢giminde toplumsal bakimdan
farksiz, tiirdes, birbiriyle bagimntisiz smif, cinsiyet ve irk bakimindan kesin farklardan
yoksun genis bir niifus demektir. Kitle “6zel niteliklere sahip olmayan insanlarin bir araya
gelmesinden olusmaktadir” (Parsa, 1993: 8). Bugiin kitlelere mekansal bag olmaksizin
seslenebilen Kkitle iletisim araclarmin en Onemli 6zelligi her yerde ayni zamanda
bulunabilme ve olay aninda ileti aktarabilme yetenegidir.

Modernlesme stirecinde kitle tiiketimini kitle iiretimiyle uyumlu hale getiren bir
olusum gelismistir. Iletisim araclarmin dahil oldugu iletisim endiistrileri gelismekte olan
ekonomik diizen ac¢isindan islevsel bir rol oynamistir. Kitle medyasi daha once hig
goriilmedik bir diizeyde bilgi diisiince ve enformasyonu dolasima sokarak kapitalist-
endistriyel toplumun belkemigini olusturmustur (Murdock, 1994: 368-369).

Kitle kiltiirti endiistriyel teknoloji sayesinde gelisme gostermektedir. Bu anlamda
kitle kiltirii “karsi konulmasi gili¢ davranig, mitos, ya da temsili olgularin tiimii niin
(Ozkok, 1982: 189-192) ¢ok genis kitlelere yayilmasidir. Bu olgu aym kiiltiirel {iriinii ayn1
zaman boyutunda tiiketen insan sayisindaki olaganiistii artiga isaret eder. Gilinlimiiziin en
biiytik kiiltiirel tiretim makinesi olarak televizyon bir zamanlar yalnizca segkin bir ¢gevrenin
mal1 olan kiiltiirii milyonlarin mali haline getirmistir. Genel olarak kitle kiiltiiriine 6zel
olarak ise televizyona yoneltilen elestiriler seckinci yaklasimla Marksist yaklagimin ortak
ozelligidir. Televizyon kiiltiirtine kars1 yoneltilen elestirilerin basinda kiiltiiriin standart bir
yaptya sahip olmasi ve bilinen konu ve tipleri durmadan tekrarlamasi yatmaktadir. Bunun
yaninda diger bir elestiri bu kiiltiir diizeyinin diistikligii tizerinde durur.

Kitle iletisim araglarinin toplumsal ve kiiltiirel agidan modern toplumdaki yerini
elestirel bir bakis agisiyla degerlendirenler bizzat modernizmin dinamiklerini sorgularlar.
Insanlar bireysel secimiyle degil, kendilerine sunulanlari tercih etme durumunda
birakilmaktadir. Bu anlamda en dogru se¢im kitlelerin en fazla uzlastiklar1 ya da popiiler
olan iriinlerdir. Medya igerikleri bireyleri dogru diisiinme, elestirme ve gercegi bulmaya
degil, kolayca tiikketim yapilabilecek dusik begeni zevkleri olusturma bigimindedir.
Insanlar1 kitlesellestirmek ve daha kolay yonlendirebilmek medyanm temel amacidir
(Oniir, 1998: 41).

Iletisim sisteminin siyasal siirece halk katilimini yénlendirmede oynadigi rol en ¢ok
tartisilan ve tlizerinde en fazla arastirma yapilan konudur. Liberal demokratik teori
insanlarin  bilgiye dayali secimlerini yapabilmelerinin olanakli kilinmasinda Kkitle
medyasina hayati bir rol atfeder. Ancak, cogu yorumcuya gore ticari medya endiistrilerinin
ekonomik mantig1 bu amaci tehlikeye sokmaktadir. Bu yorumcular “basin baronlari”nin ve
belirli reklamcilarin yogunlagmis iktidarinin kanaat c¢esitliligini ve agik tartismayi
kisitlayacagini ve eglence medyasinin yurttaglik erdemlerini gelistirmekten ziyade tiiketici
olarak sahip olduklar1 kapasiteye seslendigi tizerinde durdular.

Televizyon diger ¢agdas kitle iletisim araglarina gore daha gec bir donemde ortaya
c¢ikmis, ancak diger araglara gore ¢agdas insanin yasamini daha fazla etkileyecek bir
konuma sahip olmustur. Ge¢miste yazili basin giindemi belirlerken, giiniimiizde yazili
basin gorsel basini taklit etmektedir. Artik kurallar1 gorsel basin koymakta, televizyon

88



kamuoyu tizerinde biiyiikk bir etkiye sahip olmaktadir (Atilgan, 2001: 17). Tirkiye’de
ozellikle 1980 sonrasi yasanan iletisim devrimi sonucu haberi hizli isleyen bir medya
olarak televizyon goriintii Ustiinligiinii kamuoyu tizerinde etki yaratmak i¢in sinirsiz
kullanmaktadir.

4. Televizyonun Kiiltiir ve Bilincin Tiirdeslesmesine Manipiilatif Etkisi

Kitle iletisim araglarini1 ellerinde bulunduranlar kitlelerin bilincini iki sekilde
manipiile edeler (Oskay, 1978: 25). Birincisi, bilincin 6zellestirilmis yanini
bicimlendirirken bireyleri rekabet¢ilige tesvik edip, toplumsal yasamda karsilastiklar
sorunlart kendilerinden baskasin1 hesaba katmadan kisisel hirsla ¢oziimlemeye
yonlendirmektedir. Bu sekilde yonlendiremedigi bireylere “sabun koptigi” ile gergek
diinyadan kacip orta siifin banliydsiine ya da alt kiiltiir adaciklarina c¢ekilme olanagi
tanima yoluna gitmektedir. Ikincisi, bilincin kollektivize edilmesidir. Kitle iletisim araglari
ile ¢esitli ekonomik ve sosyal sorunlari nedenini bireysel davranislarda ve yeteneksizliklere
yiikleyip onlarin ekonomik ve kiiltiirel alanda fedakarlik yapmalar1 istenmektedir. Bu yolla
bireylerin ekonomik, sosyal, siyasal gergek sorunlardan uzak tutulmalari ve (st
konumdakilere karsi itaat ve inanmalar1 saglanmaya caligilir.

Keane (1993: 164) kitle iletisim araglarinin yasamlarimiza bi¢gim verme giictiniin
siirlt oldugunu, bu araglarin tim manipiilatif 6zelliklerine ragmen, her zaman iletisim ve
tartisma ortami yarattiklarimi ve boyle kalacaklarini ileri stirer. Aymi sekilde, Coste-
Cerdan’a (1992: 187) gore, televizyon izleyicileri televizyon programlamasi karsisinda
elestirel yaklasimlarini siirdiirmekte, insanlarin goriislerini degistirmekte ve onlar
diisiinmeye tesvik etmektedir. Ozellikle ekonomik giiciin televizyon iizerindeki etkileri
nedeniyle ¢ogulcu bir kiiltiiriin olugsmasma kars1 cesitli tehlikeler olsa da bunlarn
engellemek mumkiindiir.

Televizyon dahil kitle iletisim araclar1 demokrasinin bozulma araglar1 degil, bizzat
demokrasinin araglaridir. Kitle demokrasilerinin sorunlar1 televizyondan degil
demokrasinin uygulama sekillerinden kaynaklanmaktadir. Wolton’a (1992: 190) gore asil
arastirilmasi gereken bu uygulamalardir.

Televizyon ozellikle etkili bir iletisimden yoksun bir toplumda toplumsal ve
kiilttirel bilinglenmeyi ve siyasal toplumsallasmay1 saglayan ¢cok 6nemli bir iletisim araci
olarak goriilmektedir. Bu anlamda sadece kendi {iyelerine bilgi veren ve belirli bir kesimin
anlayabildigi bir iletisim biciminin karsisinda yer almaktadir. Bu goriise gore (Bektas,
1996: 137), televizyon ile birlikte yeni bir siyasal izleyici kitlesi gelismistir. Haber
biiltenleri, siyasal goriismeler ve tartismalar se¢mene ayricalik tanimaksizin tiim parti
onderlerinin kisiliklerini degerlendirme firsati tanirlar. Izleyici kendisine ulastirilan
mesajlarla kendi fikirlerini karsilastirma olanagi bulur ve diisiincesini ¢ok daha kolay ve
saglam bir bi¢cimde olusturabilir.

Televizyon toplum icindeki roliinii ve etkisini daha ¢ok kendisine duyulan giiven
sayesinde stirdiirmekte, ancak bir degisim faktorii olarak herkesge kabul edilebilir bir
diizeyin digina ¢ikmasi engellenmektedir. Ozetle, televizyon tek tarafli olarak toplum
tizerinde bir etkiye sahip degildir; toplum ve televizyon arasinda karsilikli bir etkileme
bi¢imi s6z konusudur.

Elestirel yaklasim ise televizyonu, yalnizca kazan¢ saglamak amaciyla, parayi
odeyen derinliksiz, eglendirici, zaman gec¢irmeye yonelik talepleri olan izleyici kitleyi goz
Ontine alarak yayin yaptigr i¢in kitle kiltiirtiniin baslica iiretici etkeni olarak goriir.
Televizyonun irettigi imge, simge ve davramig Oriintiileri insanlara yon verip yol
gostermektedir. Bu yaklasim bir yandan seckin ve yiiksek degerlerin yok olmasini, diger
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yandan da yalnizlasan bireylerin birbirine benzer kistaslarca iiretilen mesajlar tarafindan
yonlendirilmesini, tiirdes bireylerden olusan kitle olgusuyla iligkili olarak ele alir (Mutlu,
1991: 18-19).

Televizyon yapay bir icerik olarak “yiiksek kiiltiir*ii tehdit eden veya “varolan
diizen”in devamini saglayan bir aractir. Televizyon izleyicileri edilgin ve ¢aresizdir. Kiiltiir
endiistrileri bu edilgin izleyicileri manipiile ederler. Basta televizyon olmak tizere kitle
iletisim araglar1 tiim toplumlarda merkezi ve en etkili yonlendirme araglar1 olmuslardir.
Insanlara diissel bir diinya sunarak giiniimiiz toplumlarinda yeni mitler iiretmekle sistemin
vazgecemedigi araglar olarak tiim toplumlarda kilit roller tistlenmektedirler.

Televizyon 6zel alan ve kamusal alan ayriminin bulaniklagsmasina neden
olmaktadir. Ozel alanin ilgileri televizyon yoluyla genel ilgilerin pargasi haline
gelmektedir (So6zen, 1997: 110). Mutlu’nun (1999: 77) ifadesiyle “televizyon sadece
diinyada olan bitenlere tanik olmamiza olanak saglamasiyla degil aym1 zamanda belki
insanlik tarihinde hi¢ olmadik kadar ¢ok sayida insan1 odamizin dort duvari arasina getirip
birlikte olmamiz1” da saglar. Ancak insanlarin televizyon izlemekten vazgegememelerinin
temel nedeni modern diinyada kii¢iik yuvalara sikismis olan insani kusatan duvarlarin
Otesine diinyaya ulagsmasini saglar. Bu anlamda ne kadar i¢ce kapanma olursa dis diinyayla
iligki de o kadar artmaktadir.

Medyanin 6nciiligiinde yaratilmaya calisilan kiiltiir yani kiiresel kitle kiiltiirti bat1
merkezlidir. Bat1 teknolojisi, tekelci sermaye, gelismis emegin yogunlasmasi, Bati
toplumlarinin yasam tarzi ve gorselligi, kiiresel kitle kiiltiirtiniin yonlendirici gii¢
kaynagidir. Kiiresel kitle kiiltirtintin diger bir 6nemli 6zelligi kendine 6zgii tiirdeslestirme
bicimidir. Bu tiirdeslestirme sonucunda yerel kiiltiirel farkliliklar 6ziimsenerek, Amerikan
tarz1 kiltirtin i¢inde yeniden iiretilmektedir. Kimlik olusturma siirecinde medyanin
yadsiamaz bir roli vardir. Okuyucular ve izleyiciler, onlara sunulan diinya goriisii icinden
diinyaya baktirilmaya yonlendirilir. Siirekli empoze edilmeye calisilan sahte gergeklikler
farkli bigimlerde paketlenerek insanlara sunulur. Farkli bakis acilar radikallikle su¢lanarak
dislanir. Ekonomik kiiresellesmenin bir boyutu olan kiiresel kitle kiiltiiri yaratmada medya
yegane arag olarak islev gormektedir. Amag tek tip medya ve tek tip insan yaratmak olarak
ortaya ¢ikmaktadir (Atilgan, 2001: 18-19). Ozdemir ise (1998: 17), medyanm
emperyalizmin bir araci olarak goriildiik¢e toplumlarda medyaya inanirligin kayboldugunu
ileri stirer. Medyanin sundugu bircok bilgi ve kavram artik kuskuyla karsilanmakta, bunun
yerine “kendi medyasini” olusturma yoluna gidilmektedir.

Televizyon aslinda dezenformasyon denebilecek bir enformasyon tiirli yaratarak
bilgilenmenin anlaminda degisiklik yapmaktadir. Dezenformasyon yanlis enformasyon
demek degil, yaniltic1t yani insanda bir sey hakkinda bilgi sahibi olma illiizyonu yaratan
oysa aslinda insani bilgilenmekten uzaklastiran enformasyon demektir. Televizyon
haberleri insanlar1 eglendirmekte ancak bilgilendirmemektedir. Bunun sonucunda iyi
bilgileri yansitan veriler artik ayirt edilememektedir. Hizla 6nemsiz seylerin yayginlastiran
bir enformasyon bicimi gelismektedir. Postman’a (1994: 119-120-125) gore bir kiiltiiriin
yanlis enformasyona ve sahte diislincelere ragmen ayakta kaldig1 defalarca kanitlanmigtir.
Ama bir kiltirtiin, diinyanin yirmi iki dakika ile 6l¢iildiigii ya da haberlerinin degeri
artirdigi kahkahalarin sayisiyla belirlendigi zaman ayakta kalip kalamayacagi heniiz
kanitlanmis degildir.

Postman ve Powers haberin tanimini, hakim Oliver Wendell Holmes’un iinlii hukuk
tanimindan ¢ikartiyor: “Mahkemeler ne derse hukuk odur”. Haber, haber miidiirleri ve
muhabirler ne derlerse odur. Insanlarda haberin tanimi ile ilgili yaygin kani ise “o giin ne

2 ¢

oldugu”, “o giin olan 6nemli ve ilging seyler” seklindedir. O halde bir yerlerde birilerinin
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“Onemli ve ilging” anlayisina sarilarak “haber” tanimi ¢ikarilmaktadir. Buradaki “6nem”
ise, insanlarin olusturdugu yargilardir. Basit olarak denebilir ki her haber 6ykiisii aslinda
onu anlatan muhabirin bir yansimasidir (Postman ve Power, 1996: 19).

Televizyon farkli diizlemler ve boyutlarda insan bilincini, kimligini, hislerini ve
diisiincelerini bigimlendirmede yasamsal bir arag, izleyiciler agisindan ona verilenden daha
cogunu alan bir labirenttir. Televizyon egemen ideolojiyi ve toplumsal diizeni destekleyip
yeniden tiretirken ayni zamanda bir mit liretme misyonunu da iistlenir (Kaplan, 1991: 135-
139). Bu agidan televizyonun Tiirkiye’deki islevine bakacak olursak politika, futbol ve
miizik gibi bircok alanda toplumun neredeyse taptigi starlar yaratmaktadir. Tarkan,
Tayfun, Yonca Evcimik, Mirkelam, Kenan Dogulu gibi biitlin popgularin biitiin konserleri
olay olmustur (Arhan ve ark., 1998: 53). Durmadan yeni starlar ve ilahlar yaratilmakta; her
gin farkl isimler farkli sarkilar ¢ikmakta, cok begenilse de sarkilar bir siire sonra
popiilerligini yitirmektedir. Ornegin Mirkelam’1 daha once hi¢ kimse tamimazken bir
gecede biitlin insanlarin tanidig bir star olmus, ancak zaman ig¢inde popiilerligi
zayiflamistir.

Medya gerek yapist gerek destekcileri acisindan genel ekonomiye bagli olan bir
endiistridir. Bu nedenle biri digerinden bagimsiz olarak ¢alisan birimler biitiinii degildir ve
farkli trtinler sunmazlar. Verdikleri imajlar, mesajlar, tasarimlar1 ve hedefleri agisindan
benzeri amaglar1 gerceklestirmeye calisirlar. Ozel miilkiyet ve karlilik esasma dayali olan
bu amagclar tiikketim diizeninin benimsenmesini ve devamini saglamaktadirlar (Schiller,
1993: 39-40). Televizyon da deger yargilar tizerindeki diger iletisim araglarindan daha
fazla etkisi ile statiikonun gliclendirilmesine katkida bulunur.

Televizyon sosyo-kiiltiirel gelisimini saglayamamis ve elestirel diisiincenin alt
diizeylerde oldugu toplumlarda daha genis kitlelerce tiiketilmektedir. Laplanto’ya (1992:
142) gore sozii edildigi kadar sik elde etmedigi basarilarina ragmen televizyon, diistinmeyi
engelleyen talihsiz bir makinedir. Televizyon insanlarin biiyik bir ¢ogunlugunu
distincenin olusmasi i¢in gerekli 6nkosullar1 bir araya getirmekten alikoymasi bu goriisii
dogrulamaktadir. Diistinmek ic¢in 6zerklik, elestirel mesafe, siiphe ve kisisel yargi
gerektirir. Oysaki televizyon seyircilerini tiirdes ve pasif bireyler olmalarina neden olur.
Ciinkii televizyon gosterdiginin seyircide sarsilmasi imkansiz mutlak gerceklik duygusu
uyandirir.

Televizyon izleyicisi gordigiinii sandigi seyleri mutlakmig gibi kabul eder ve
nlianslara dikkat etmez ve muhalif olanlara kars1 keskin bir tavir alir. Boylece aslinda
sadece kendisine gosterileni gercegin kendisi olarak algilamakla seyirciler ortak fakat
yapay bir gercekligin i¢ine gomiiliirler. Siradan televizyon izleyicisi kendisine gosterilenin
baska olasiliklar1 oldugunu diisiinebilme yetisinden yoksundur. Bu nedenle zihinleri
televizyon tarafindan sekillenmis kitleler ayn1 zamanda vicdani agidan da rahattirlar.

John Dewey (Akt.: Proulx, 1992: 315), modernlesme siirecinin bir parcast olan
iletisim araglar1 kendisine has bir topluluk ve “orgiitlii akil” yaratmaya yonelik giiclere
icermektedir Bunun yaninda bu araclar toplum i¢in ciddi tehlikeler barindirmaktadir.
Toplumsal degerlerin erozyonu ve yiginlarin politik ve demokratik yasamdan
uzaklagmalar1 bu tehlikelerin en 6nde gelenleridir.

Breton’a gore (1992: 179-182) gore; kitle iletisim araglarinin biiyiik giicli bugiin
temsil ettikleri teknik olanaklar ve i¢lerinde bulunduklar1 degerler arasindaki olaganiistii
homojenlige dayanmaktadir. Boylelikle kitle iletisim araclarinin dogurdugu tezadin
goriilmez hale gelmesi-ki bu da bu ideolojinin hedefidir,- i¢in biitiin sartlar bir araya
toplanmis olur. Ama zayifliklar1 da, bir yandan varliklarin1t bugiinkii sekilleriyle
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doldurduklar1 bosluga bor¢lu olmalaridir. Boylece belki de insan faaliyetinin gegici
seklinin en iyiye veya en kotiiye yonelmis halini olustururlar.

Kimi elestirel yaklasima gore kitle iletisim araglar1 sadece ideolojileri tagimazlar,
bu araglarin kendileri bizatihi ideolojidir. Bu anlayis McLuhan’in (Postman (1994: 18-19),
“ara¢ mesajdir” seklinde ifade ettigi goriise dayali olarak ortay konulmaktadir. iletisimin
iceriginden kurtarilan ve kitle iletisim araglar1 araciligiyla iletilen mesajlarin muhatabi olan
alic, izleyici, okuyucu kendisini aptallastirici bir sekilde edilgenlige mahkiim edecek olan
bir konumda bulur. Bu anlamda, kitle iletisim araglar1 yayginlasarak zirveye ciktiginda
insanoglu 6lmektedir. Ancak Eco “ara¢ mesajdir” goriistine karsi ¢ikarak, mesajin bigimi
ve igeriginin bu mesaj1 alan kisileri degistirecegi savinin dogru olmadigim ileri siirer.
Ciinkii ona gore, mesaj1 alan kisi fazladan bir 6zgiirlige sahiptir. Alicinin mesaj1 farkl bir
sekilde okuyabilme, yorumlayip anlamlandirabilme 6zgiirliigii vardir (Eco, 1991: 94-97).

5. Sonug¢

Kitlesel bir iiretim ve tliketimin olusumunda televizyon diger kitle iletisim
aracglarina gore daha hayati bir rol oynamaktadir. Televizyon, bireylere ve gruplara bunlar
arasindaki farkliliklar: devre dis1 birakarak hitap edebilmektedir. Bu da onlarda her zaman
kendi dislarinda varolan bir diinyaya bagli kalmak zorunda olduklar1 hissini
uyandirmaktadir. Televizyon vasitasiyla olusan tiirdes kiiltiir icinde aslinda yaygin bir
farklilik s6ylemi vardir. Ancak bu farkliliklar cogu zaman tiikketim kaliplarinin birer aracisi
olarak yer alirlar. Gegerli goriinen farkliliklar bireyin bir araba modeli veya rengi
secmesinde, bir sa¢c modeli begenmesinde, siyasi tercihlerini adaylar hakkinda gercek
bilgilere sahip olarak yapmasinda ortaya ¢ikarlar. Biitin bunlar aslinda daha 6nceden
cesitli begeni ve tercih endiistrileri tarafindan belirlenmislerdir.

Calismamizda kiiresellesmeyi tiiketim tutum ve davranislarinin diinya geneline
yayginlasmasi olarak ele aldik. Toplumlar ve topluluklar bu siire¢ i¢cinde kendi iletisim
bicimlerini ve degerlerini kaybetmekte, bunun yerine diinya genelinde ortak bir iletisim
cercevesi gelismektedir. Televizyon kitlesel bir iletisim araci olarak 6zgiirlesmeye katkida
bulunmaktan ¢ok o6zgiirliik imkanlarin1 kisitlamakta, ancak televizyonun kendisi de bir
mesaj olarak su veya bu ideolojinin veya sinifin mesajlarin1 degil kendi mesajlarinin
araciligini yapmaktadir. Televizyon kiiltiir ve bilinci kendi bagimsiz isleyisi ve aragsal
dogas1 vasitastyla tiirdeslestirir.
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