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Ozet: Dijital ortamin sinirliliklari ortadan kaldiran ve hizl bir iletisime imkan saglayan 6zelligi, geleneksel iletisim
mecralarinin 6nlne gecerek bireylere kisa yoldan enformasyon saglamakta, bireylerin farkindalik diizeylerini
arttirmakta ve drgiitlenip davranisa yoneltilmesinde énemli bir rol oynamaktadir. insanlik gesitli dénemlerde
bazi toplumsal sorunlar ile karsi karsiya gelmis ve cesitli yollar araciligiyla tepkiler gelistirmistir. Gelisen bilgi
teknolojileri ile birlikte toplumsal sorunlara karsi gésterilen tepkinin boyutunda da degisiklikler yasanmaktadir.
Bir orgltlenme bicimi olarak tanimlanan aktivizmin sanal uzami olan dijital aktivizm ve dijital aktivizmin
aracglarindan olan online imza kampanyalari bu tepkilere 6rnek teskil etmektedir. Bireyler dijital aktivizm
faaliyetleri yuruterek bir sorunu duyurmak, farkindalik yaratmak, sorunun ¢6zimi icin kitleleri harekete
gecirmeyi hedeflemektedirler. Tim bunlardan yola g¢ikarak aktivizm kavrami ve gelisimi, aktivizmin araglari,
dijital aktivizme yonelik tartismalar ile ilgili detayh bir literatiir calismasina yer verilmistir. Detayh literatir
galismasinin ardindan Kocaeli Universitesi iletisim Fakiiltesi 6grencilerine online imza kampanyalarina katihim
davraniglarini 6lgmeye yonelik anket ¢alismasi yapilmistir. Bu anket ¢alismasi tesadifi olmayan 6rneklem
yontemiyle 15 Aralik 2014 - 5 Ocak 2015 tarihleri arasinda 260 kisiye ¢evrimigi olarak uygulanmistir.
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Extended Abstract: Many of problems have been occured and continues in society from past to day which are
growing up against common interest. In order to solve these problem, organization, creating pressure groups
which are created by person or groups activities that have been conducted to mobilize the institutions involved
in addressing the issue are defined as an activism.

There have been some kind of way by activist action. One of them is more conventional which are
include rallies, protest marches, strikes and civildisobedience etc. With developing information technologies,
reaction’s style has changed also against societies issues. Although conventional ways effect are continues,
nowadays this organizations launch out on digital networks much more.

When Turkish Language Institutions explains means of activism words, they indicate that it came from
French language as “activisme”. (Yabanci Soézlere Karsiliklar Kilavuzu, 2008: 18) Activism is the one of process.
This process start when people who want to change implementation, cases or issues politics, they creating
pressure on institutions and organization. It launch in case of some people who live in society recognise
problematic situation (Ozel, 2014: 42). Activism defines as a struggle to create a changing and then person who
struggle fort his purpose is defined “activist”.

The origin of activism based on social movements. Social movements starts with lobourer movements
at the and of 19 century. In 1960’s social movements focus on political power and it based on economic benefit
like a lobourer movement (Onder, 2003: 34-35). These movement entitled “old conventional movements.”

Concept of “new social movements” uses in order to indicate movements which are occured since
1970 such as; ecologhy movements, feminist movements, peace movements, against nuclear movement and
minority movements (Onder, 2003: 34-35).New social movements are focus on life quality, equal rights, self
realizations, participation and human rights except from economic and security problems (Habermas, 2001:
849).

Activists who organized willing to solve problems that threatening common interests struggle as a
compatible. Fundamental members of the group in solving the problem; are trying to mobilize for attention to
between the members to pursue it create a common identity, corporate decisions and efficiency that are
causing the problem, persuasion, all the power and resources to influence the way such discussions edition
other social institutions (Ozel, 2014: 42).

According to Moyer (2001: 41-48) Activist people have 4 different role in order to create succesfully
society changing; Citizen, rebellious, exchange member and reformist. Purpose of this four role; communities
persuasion for the existence of a specific problem, to give legitimacy to action, bring the issue to the agenda
and provide that it remains on the agenda and Create a changing via pressure against power group for soltion
of problem. For this, activists are using some tools such as; conventional and new.Conventional tools consist of
rallies, protest marches, strikes and civil disobedience etc.Developments in communication technologies are
tranported social movement’s to different size. Uses of activism movement differed with digital media.

The concept of location had got lost their value with losing important of geographic border on the
World and spread of mass media tools. Anymore people have a chance that they can get a information about
events and they can watch that instantly. For a 20 years as a result of globalizations has a changing rapidly
(Savas,2013).

Acording to Mankovski (2004:226) activism, is to cause the formation of a more compelling image is
going on. Activists are benefit from the advantages of technology and technology to create public opinion to
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inform more people about this issue. In this context, internet which is considered as a third revolution after
agriculture and industry or with more longer definition digital activism as a named “Web activism” , “Internet
activism” else “Cyber activism” different sources that came to our life as a result of rapidly developing of
communication technologies are one of important effective new activism ways nowadays (Sert 2012).

Digital Activisim tools are saperate two different part. One of is directly another is indirect. Web sites,
hacktivism, chain e-mail are directly aactivism tools, social media and online signature campaign are indriect
activism tools.Change.org, Avaaz.org, imza.la, imzakampanyam.com are some of web sites that people
organize and sign against kind of problems .

Nowadays there are some critique for operational activities which conduct on digital areas that
expreses “digital activism.” These debate are focus on how digital communication techonogies uses, how it
should use and using habits. One of debate is ‘clicktivism’ (Paktin, 2013). Malcolm Gladwell installs negative
meaning to this concept. Another critique is slacktivism which describe as ‘digital laziness.’

Clicktivism inludes organize, supporting activity via just using keyboard without joining as a physical to
communities action. Clicktivist people can start signature campaign on online areas and they can participate
protests with creating action and campaign for their purpose.

Canadian Journalist Malcolm Gladwell indicate that digital activism doesnt have any effect. Also he had
installed negative meaning to concept of clicktivism in his article where published on the The NewYorker
Magazine. He protects that activism only should be on the street movement with joining people. If people want
to change something they must use ways which are physical activity and civil disobedience (Gladwell, 2010).

In Turkey ‘contemporary confessional liturgy’ definition was done for digital activism (Ozdemir,2012).
But Paktin is doesnt accept this definition and he comments clicltvism as ‘area where people struggling same
conditions’ and additioanal its opportinity ensure from participatory democracy (Paktin,2013).In recent years,
digital activism had had new point when slacktivsm concept is join as well as concept of clicktivism. This
concept used 1995 first by Dwight Ozard and Fred Clark on Cornerstone Festival. This concepts means
‘supporting digital actions from his seat’ (Tarhan,2013). Another definition is cases of dont do nothing except
from actions on social media about protecting purpose such as; changing profile photo, like a post, sharing
photo, video or writing without participation and physcal action just uses of online communication areas
(Paktin,2011).

Some of differences come up with about between this two close concept (Butler,2011).Clicktivism is
more systematic and organize action than slactivism. Commonly clictivism concept includes slactivism is
another argue topic.

With this study, People who work for society’s awaranes against community action with developing
media technology both via social networks and through digital signature campaign whether activist groups
digital actions are effective like a street actions or not also digital activism are analyzed awareness of some
individuals.

Second purpose of this studies, find out that people whether they describe themselves activist or not
and whether they think that contribute of problems solutions or not who participate digital activism action,
when they join online signature campaigne and share post on social networks.
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Literature and survey was conducted as research methods. In this survey non-random sampling
method was done on 15 December 2014 and 5 January 2015. It was carried out online among 260
people.Samples includes 5 diffirent field from faculty communication such as; Public Relations and Publicity,
Journalism, Radio Cinema and Television, Advertising and Virtual Communication and Design. Moreover,
stratification was done according to intension of these fields.

In this study survey implementation just carried out to faculty of communication students where is
Kocaeli Univeristy. This is irritability of studies.

This study was created with according to the following hypothesis:

+ Against events which are concerned about community, internet is more prefered news retrieval tool
than conventional mass media tools.

%+ People who support activist action prefer digital activism way instead of prefering conventional way.

< If internet consumption is increase people participation rate are incerasing to digital activism action
also.

7

«* People who participate online signature campaigne at least once a time are join these campaign to
contribute problem solutions purpose.

< There is meaningful difference between participation online signature campaign and definition
themselves as activist.

< When online signature campaigne participation rate is increase, people think that it will have reached
its purpose.

% People who participate online signature campaigne prefer this process via Change.org web site.

% If people supporting rate for activist action is increase on virtual networks, sharing rate of activist
action on social media is increase also.

< There is meaningful relations between sharing activist action on social network, awareness and

sensivity.

First of all reliability analysis was done covered in this study. According to Alpha Cronbach this study have
been %89.9 reliability rate. And than demographic data and survey results have been examined. Last part of
studies accuracy of hypothesis was tested.

Total of 260 people participated this survey which was carry out online area. %46.9 rate of participants
gender are consist of female, %53.1 rate of participants gender are consist of male students. 249 participants
are bachelor, 8 participants are master, 3 participants are post graduate students.

Students who paticipated studies are prefer internet as tool in order to get an information about society
issues. While participants support the activist action are compared to more preferre digital activism tools
(signature campaigns, social media and email), than traditional activism tools (demonstrations, protest
marches, boycotts, sit-)
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Participants answered as a more 'conscious' and 'sensitive' that question of '"How do you feel as a result of
participation in activist action in virtual environments?

In conclusion, all data’s which are obtained shows us; in case of developing cases against contrary to
the interests of society, people support and contribute digital activist activity as a wide spread. On account of
E-mail, social media, especially online signature campaigns have been tool that people express their reaction.
In this context, awarenes and participation rate of online signature campaigns which are tool of digital activism
have been identified. This situation shows that people prefer using internet to indicate their reaction like a
clicktivist and they are defining themself as a part of solution rather than using conventional way.

Providing rapid communication feature of digital networks had passed conventioanl communication
tools and it have important role to increase level of awareness and organize for behaivour.

Consequently, people who aware power of new media and digitalized system if they can use digital
networks effective with right strategy they can avoid many of problem before it start and they can be biggest
part of solutions. Because visual environments are channels of people who dont express themselves on
mainstream media. And it provides to people one of important role of changing.

Key Words: Digital Aktivism, Aktivism Tools, Online Signature Campaign, Clicktivism, Slactivism

Giris

Gegmisten giliniimize kadar toplumun ortak gikarlarina karsi gelisen birgok sorun yasanmis ve yasanmaya
devam etmektedir. Bu sorunlar bazen yodnetilenle yoénetenler arasinda bazen isci ve isverenler arasinda
olabilecegi gibi herhangi bir kurum, kisi ve aktér olmamasina ragmen bir konuya, soruna dikkat ¢cekmek igin
yaratilan giindemler de olabilmektedir. Kisi veya gruplarin olusan bu sorunlarin ¢é6zimi icin orgiitlenmeleri,
baski gruplari olusturmalari, sorunun muhatabi olan kurumu harekete gecirmek igin yiritmis oldugu
faaliyetler aktivizm (eylemcilik) olarak degerlendirilmektedir.

Aktivist faaliyetlerin kullanmis oldugu gesitli yontemler bulunmaktadir. Bunlardan ilki daha g¢ok
geleneksel faaliyetleri kapsayan miting, protesto yirlylsi, grev, sivil itaatsizlik, oturma eylemi vb.
olusmaktadir. Giniimiizde ise geleneksel yontemler etkisini korumakla beraber yerini bilgi teknolojilerinde
yasanan gelismeyle beraber dijital aktivizm faaliyetlerine birakmaktadir. Tam anlamiyla yerini birakmasa bile
geleneksel aktivizm faaliyetlerinin 6rgltlenip eyleme gecirilmesi noktasinda dijital aktivizm énemli bir aktivizm
yontemi olarak kullanilmaktadir. Bunlarin basinda ise online imza kampanyalari gelmektedir. Sorun teskil eden
bircok konuda olusturulan imza kampanyalarina kisiler katilarak tepkilerini géstermekte ve ¢6zimun bir pargasi
haline gelmektedir. Peki, kisiler sadece imza kampanyalarina, sanal ortamlarda yuritiilen aktivist faaliyetlere
katilarak kendilerini aktivist olarak gérmekte midirler? Bu kisiler sadece internet kullanma aliskanhgi olarak mi
sanal ortamda yuratilen aktivist faaliyetlere katilmaktadir yoksa yeri geldiginde de sokaga cikarak haklarini
savunmaktalar mi?

Tim bunlardan yola ¢ikarak galismanin ilk bélimiinde aktivizm kavrami, tarihsel gelisimi, aktivizmin
kullandigi geleneksel yéntemler ve dijital ortamlara gegis siireci ele alinmistir. ikinci béliimde ise dijital
aktivizmin kullandigi yontemler ve online imza kampanyalar ile dijital aktivizm Uzerine yapilan tartismalar
deginilmistir. Uglincii bélimde ise; Kocaeli Universitesi iletisim Fakiltesi 6grencilerinin online imza
kampanyalarina katilim davranislarini 6lgmek amaciyla anket ¢alismasi ylritiilmistir. Bu anket tesadiifi
olmayan oOrneklem yontemiyle 15 Aralik 2014 - 5 Ocak 2015 tarihleri arasinda 260 kisiye c¢evrimigi olarak
uygulanmistir.

1. Aktivizm Kavrami ve Geleneksel Aktivizm Araglari

Gelisen bilgi teknolojileri ile birlikte toplumsal sorunlara karsi gosterilen tepkinin boyutunda da degisiklikler
yasanmaktadir. Geleneksel yontemler etkisini siirdiirse de bu orgiitlenmeler artik daha ¢ok dijital ortamlarda
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atilan adimlarla baglamistir. Dijital ¢aga kadar gelinen siiregte aktivizmin kullandigi geleneksel yéntemleri,
gelisim asamasini ve de bilgi teknolojilerinin gelisimiyle birlikte dijital boyuta gegcisi bu bolimde ele alinacaktir.

1.1. Aktivizm Kavrami

Tirk Dil Kurumu, Fransizca activisme kelimesinden gelen aktivizmi, eylemcilik olarak agiklamaktadir (Yabanci
Sozlere Karsiliklar Kilavuzu, 2008: 18). Aktivizm, bir grup insanin kurum ve kuruluslar Gzerinde baski yaratarak
sorunlu gordikleri politikalari, uygulamalari veya durumlari degistirme sirecidir. Aktivizm genellikle toplumu
olusturan bazi Uyelerin problemli bir durum goérmeleriyle ortaya ¢ikmakta ve yukselmektedir. Aktivizmle ilgili
sosyolojik agiklamalar irk, cinsiyet, ekonomik farkliliklar gibi sosyal ayriliklari aktivizmin ortaya g¢ikmasinda
baslica 6n sart olarak tanimlamaktadir. Bu goriis ayni zamanda politik, dini veya ekonomik, ideolojik ayrimlari
da aktivistler icin ideolojik motivasyon kaynaklari olarak gérmektedir (Ozel, 2014: 42).

Aktivizm’in kokeni toplumsal hareketlere dayanir. Toplumsal hareketler, 19. yizyill sonlarindaki isgi
hareketi ile baslar. 1960’'lardaki toplumsal hareketler, siyasal iktidari hedefleyen, ekonomik cikar yoringeli
sinifsal yapisi olan hareketlerdir (isci hareketi gibi) (Onder, 2003: 34-35). Bu hareketler, "eski toplumsal
hareketler" olarak adlandirilmiglardir.

“Yeni toplumsal hareketler" kavrami ise, 1970'lerden itibaren ortaya ¢ikmis olan ekoloji hareketini,
feminist hareketi, baris hareketini nikleer karsiti hareketleri, azinlik hareketlerini ve yerel 6zerklik hareketlerini
ifade etmek amaciyla kullaniimaktadir (Onder, 2003: 34-35).

Habermas’in, yeni ¢atismalarin bolisim sorunlarindan degil, yasam bigimlerinin grameri sorunlarindan
dogdugunu ifade etmesi, yeni toplumsal hareketlerin ilgi alanlari ile 6rtiismektedir. Yenilenen toplumsal
hareketler ‘iktisadi ve sosyal, i¢ isleri ve askeri glivenlik’ sorunlarindan farkli olarak, ‘yasam kalitesi, esit haklar,
bireysel kendini gerceklestirme, katilim ve insan haklar’’ konularina odaklanmaktadirlar (Habermas, 2001: 849).
Yeni sosyal hareketlerin aktivistlerinin yapisal karakteristigi; ylksek egitimli ve ekonomik glivene sahip kisiler,
orta sinif Gniversite 6grencileri oluslaridir (Offe, 1999: 60).

Degisim yaratmak igin gosterilen miicadele aktivizm olarak tanimlanirken, bu amagla micadele eden
bireylere de “aktivist” adi verilmektedir. insan haklariyla ilgili kampanyalar, cevreciler, isci haklari savunuculari,
hayvan haklari gruplari, yesil alanlarin korunmasi ilgili protestolar veya LGBT eylemleri gibi bir grup tarafindan
degisim yaratmak amaciyla baskida bulunanlara “aktivist grup” adi verilmektedir.

Aktivistler ortak cikarlari tehdit eden bir sorunu ¢ozebilmek icin gonilli olarak orgitlenmis bir grup
insan olarak, koordineli bir sekilde miicadele etmektedirler. Sorunu ¢6zme igerisinde grubun temel Uyeleri;
diger sosyal kamularin dikkatini cekmeye, liyeler arasinda ortak bir kimlik olusturup bunu sirdiirmeye, soruna
neden olan kurumlarin karar ve etkinlilerini, ikna, tartisma baski gibi yollarla etkileyebilmek igin tim gii¢ ve
kaynaklari harekete gegirmeye calismaktadirlar (Ozel, 2014: 42).

Clarke ve Wilson insanlarin gondllilik gerektiren gruplara katilmalarinin nedenini tg¢ farkl 6zendiriciye
baglamaktadir. Bunlar (Sert, 2012: 129);

1. Maddiyata yonelik 6zendiriciler: Para ya da parasal degeri olan maddi 6dlleri kapsamaktadir.

2. Dayanisma duygusuna yonelik 6zendiriciler: Bir grubun lyesi olmaktan kaynaklanan, sosyallesme ve
sosyal sayginlik kazanma, iletisim agini genisletme firsati gibi manevi 6diilleri kapsamaktadir.

3. Amaca yonelik 6zendiriciler: Bir grubun kisisel olmayan ve ulusal ¢ikarlari iceren 6rnegin kamu
politikasiyla ilgili amaclaridir.

1.2. Aktivizm’in Rolleri

Moyer’e (2001: 41-48) gore aktivistlerin basarili bir bicimde toplumsal degisim yaratabilmeleri icin oynamalari
gereken vatandas, isyanci, dedisim elemani ve reformcu olmak tizere dort roli bulunmaktadir. Bu dért rol, ana
hatlariyla aktvistlerin gorev ve sorumluluklarinin gergevesini cizmektedir.
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Aktivistlerin oynadigl bu doért roliin temel amaci, toplumu belirli bir sorunun varligina ikna etme ve
harekete mesruluk kazandirmak, sorunu giindeme getirmek ve gilindemde kalmasini saglamak, sorunun
¢6zUmi icin muhatap olunan gii¢ gruplarina karsi baski olusturarak degisim yaratmaktir. Bunun igin de
aktivistler, geleneksel ve yeni olmak Uzere bazi araglari kullanmaktadirlar.

1.3. Geleneksel Aktivizm Araglari
Glnumuzde bireyler, bilgi teknolojilerinin sagladigl olanaklarla beraber toplumsal sorunlara karsi tepkilerini
dijital ortamda gosterme egiliminde olsa da; sanal diinyadan cikarak, gergek hayatta tepki gosterip geleneksel
aktivizm araglarini tercih edenlerin sayisi da azimsanmayacak sekilde fazladir. Bu geleneksel yéntemlerin
bazilari asagidaki gibidir.

1.3.1. Sivil itaatsizlik
Aktivizm, bazen siddet icermeyen fakat yasadisi gorsel bir girisim olan sivil itaatsizligi gerektirmektedir. Kavram
olarak ilk kez 1848 yilinda Amerika’da H. D. Thoreau tarafindan kullanilan sivil itaatsizlik kisaca yasalara bilingli
bir sekilde uymamaktir. Haksiz bir uygulamaya karsi bitiin yasal yollar denendikten sonra girisilen yasadisi bir
eylemdir. Yasaya itaatsizlik burada 6nkosuldur (Sert, 2012: 127). Buradan sivil itaatsizligin amacinin anayasal
diizeni bozmak oldugu sonucuna varilmamalidir. Clinkii eylemin siddet icermeyen bariscil niteligi ve de
eylemciler eylemlerinin yasal sonuglarini kabul etmeleri yasalara bagliligin bir géstergesidir.

Oturma eylemleri, 6lim orugclari, isgaller, imza toplamalar, kendini ihbar etmeler, sinir gegmeler ve
yasaklanmis gosteri ylriyusleri, sivil itaatsizlik eylemleri arasinda sayilmaktadir (Arsan, 2011: 2).

1.3.2. Gosteri ve Mitingler
Gosteri ve mitingler, bir olaya dikkati cekmek icin, genellikle acik yerlerde yapilan kitlesel toplantilardir. Gosteri
ve mitingler toplu hareketlerin en klasik bicimidir. Miting, gdsteri amaciyla veya bir olaya dikkati ¢cekmek icin
genellikle acik yerlerde yapilan toplanti olarak tanimlanmaktadir. Daha ¢ok politikacilar tarafindan tercih edilen
bir tlr olsa da her hangi bir toplumsal konuya, bir uygulamaya duyulan tepkilerin toplu olarak ifade edildigi her
tirlii gosteriye de “miting” adi verilmektedir (Ozel, 2014: 42).

1.3.3. Grev ve Boykotlar
Grevin sosyolojik tanimi, "Mesleki bir grubun, karsi koymak istedigi bir durum veya karar karsisinda, isi
birakmak suretiyle direnmesi" seklinde yapilmaktadir (Sur, 1987: 7).

Calisanlar, greve basvurarak, genellikle, “icinde bulundugumuz kosullar degismelidir, icinde
bulundugumuz kosullarin degistirilmesi zorunludur” mesaji vermekte, bu yodndeki isteklerini aciga
vurmaktadirlar (Seger, 2007: 153).

Boykot ise genel anlamda, bir insan toplulugunun, birden ve bir plana uyarak belirli bir veya birgok
kimselerle sosyal veya iktisadi iliskilerini kesmesidir. Daha spesifik anlamda ise boykot, bazi kisi veya gruplarin
piyasa alanlarini daraltmak amaciyla girisilen ortak tutum ve davranislardir (Ozel, 2014: 46).

Boykot ve grev birer baski araglaridir ve bu baskinin uygulanis tarzi olumsuz, pasif hareketlerden
olusmaktadir. Her ikisinin de temel amaci baski yapilmasi istenilen kisinin, kurumun veya markanin
faaliyetlerinde aksama ve durma meydana getirmektir.

1.4. Dijital Medya ve Aktivizm
iletisim teknolojilerinde yasanan gelismeler, toplumsal hareketleri farkl bir boyuta tasimaktadir. Dijital medya

ile birlikte aktivizm hareketlerinin kullanim alanlari farkhilasmistir.

Dinya Uzerindeki cografi sinirlarin 6nemini yitirmesi ve kitle iletisim araglarinin yayginlagsmasi ile birlikte
mekan kavrami da énemini yitirmistir. Artik bireyler diinyanin neresinde olurlarsa olsunlar diinyada olup biten
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olaylari aninda izleyebilme ve olaylardan haberdar olabilme sansina sahiptirler. Son yirmi yilda kiiresellesme
hareketi sonucunda hizli bir degisim yasanmaktadir. Bu degisimin temel noktasi yeni iletisim ve enformasyon
teknolojilerindeki gelismelerdir (Savas, 2013).

iletisimde saglanan hizin, zengin ve giicliilere miinhasir bir ayricalik olmayisi, maliyetlerdeki biyiik
ucuzlama sayesinde bu imkanlardan ¢ok genis kesimlerin yararlanmaktadir. Boylelikle bireyler geleneksel
medyanin tek tarafli iletisim hegemonyasini asip coklu iletisime gecmistir. Ozellikle internet sayesinde
editorlerin, patronajin himayesindeki basindan kurtulup bireyden bireye, bireyden topluma (bloglar),
toplumdan bireye ve en 6nemlisi de toplumdan topluma iletisim kanallari agilmistir (Karagéz, 2013: 136).

Mankovski'ye (2004: 226) gore aktivizm, olan bitenin daha ilgi uyandiran bir gérintiisiiniin olusmasina
neden olmaktir. Aktivistler, bu “olan bitenle” yani sorunla ilgili daha fazla insani haberdar edebilmek ve
kamuoyu olusturabilmek icin teknoloji ve teknolojinin sagladigi avantajlardan faydalanmaktadirlar. Bu
baglamda tarim ve sanayi devriminden sonra Uglinci bir devrim olarak nitelendirilen internet ya da daha genis
tanimlamayla iletisim teknolojilerinde ortaya gikan hizli gelismeler sonucu (Sert, 2012) hayatimiza giren ve farkli
kaynaklarda siber-aktivizm, ‘internet aktivizmi’ ya da ‘Web aktivizmi’ olarak adlandirilan dijital aktivizm de
guniimizde etkin olarak basvurulan yeni aktivizm yollarindan biri olarak karsimiza ¢ikmaktadir.

Online aktivizm ya da siber-aktivizm genellikle, aktivizmin c¢esitli formlari igin internet iletisimi
teknolojilerinin kullanilmasi olarak tanimlanmaktadir (Sert, 2012: 129).

2. Dijital Aktivizm Araglari

2000’li yillara kadar internet kullanicilar bilgi paylagimlarini bloglar ya da forumlar tzerinden gergeklestirerek
bir araya gelmekteyken, daha sonra aktivist gruplarin érgiitlenecegi farkli platformlar yer almaya baslamistir.
Aktivistler seslerini duyurmak ve destekg¢i toplamak amaciyla internetin bilgiyi hizla yaymasi ve etkilesime imkan
saglamasi gibi 6zelliklerinden faydalanarak “dijital aktivizm” kavraminin ortaya ¢ikmasini sebep olmuslardir.

Kavram olarak dijital aktivizm, “siber-aktivizm”, “online o6rgitlenme” ve “online aktivizm”
kavramlarindan ¢ok daha kapsamlidir. Ciinki bu kavramlar sadece internet lizerinden aktivizme génderme
yaparken dijital aktivizm, cep telefonlari ve dijital icerigin USB flash siriculer yoluyla dagitimi gibi diger offline
araglarin kullanimini da icermektedir. “E” 6n harfinin “elektronik” anlamina geldigi “e-posta” kelimesinden
turetilen, “e-aktivizm” ya da “e-savunuculuk” terimleri ise, dijital uygulamalarin hepsini kapsamaktadir (Sert;
2012).

2.1. Dogrudan Dijital Aktivizm Araglar
Toplumsal sorunlara karsi gelisen tepkilerin amaca ulasabilmesi icin kurum veya bireye karsi gesitli faaliyetler
ylratilmektedir. Enformasyonun saglanmasi, yayilmasi ve harekete gegirmesi amaciyla web siteleri ve zincir e-
postalar kullaniimaktadir. Sorunun muhatabi olarak alinan kisi veya kuruma karsi ise web sitesi gibi yayin
araglarini yazilimsal programlar kullanmak suretiyle cesitli hacktivizm faaliyetleri aktivizm araci olarak
kullaniimaktadir.

2.1.1. Web Siteleri
WWW, Web ya da W3 (World Wide Web), “global ag” terimi, diinyanin her yerindeki binlerce “web sunucularn”
adi verilen bilgisayarlarda kayith milyonlarca dosyadan olusan bir biitiindir. Yazi, resim, ses, film, animasyon
gibi pek cok farklh yapidaki verilere kompakt ve etkilesimli bir sekilde ulasmamizi saglayan birgoklu hiper ortam
sistemi denmektedir (Sayimer, 2012: 27).

Web‘in ilk evresi olan Web 1.0’da sadece, elektronik ortamda bulunan bilgi kaynaklari gibi ¢alisan salt
okunur ortamlar bulunmaktaydi. Bu ortamlar kullaniciyla herhangi bir etkilesimin olmadigi, kullaniciya arama
yapmaktan baska hicbir islem yapma olanagi vermeyen standart HTML sayfalardan olusmaktaydi. Temel amag,
kitleler icin olusturulan iceriklerin ulastirilmasi ve bir kaynaktan bircok kisiye yayin yapmakti (Ozcan, 2012: 23).
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Web 2.0 kavrami 2004 yilinda, O’Reilly ve Medialive International arasinda gerceklesen bir beyin
firtinasi konferansi ile baglamistir. 2004 yilinda kullanilmaya baglayan bir sézcik olan Web 2.0; ikinci nesil
internet hizmetlerini — toplumsal iletisim sitelerini, wikileri, iletisim araglarini, folksonomileri — yeni internet
kullanicilarinin yarattigi sistemi tanimlar (Sayimer, 2012: 29).

Web sayfalari, bireylere ve/veya topluma gorus, fikir, bilgi aktarimini amaglayan platformlara katki
saglamaktadir. Bireylerin hizl bir sekilde etkilesimini saglamasi, sesli, yazili veya goriintili iletisime imkan veren
uygulamalari, aktivistlerin web siteleri lizerinden kendilerini ifade etmelerini kolaylagtirmaktadir.

2.1.2. Hacktivizm
Alexandra Samuel’e gore hacktivizm; hack ve aktivizm kelimelerinin portmantosu ve yasal agidan belirsiz
araglarin politik sonuglar pesinden sessiz bir sekilde kullaniimasidir. Dunning’e gére ise hacktivizm; bilgisayar
korsanhginin 6zel yazilimlar yardimi ile alisiimadik ve genelde yasa disi yollarla, bilgisayardan faydalanilan
operasyonlar olarak adlandinldigi noktada, bilgisayar korsanligi ve aktivizmin ¢akismasidir (Demirkiran, 2013:
28).

Hactivizm, belirli bir toplumsal soruna dikkat cekmek ve farkindalik yaratmak amaciyla belirlenen web
sitelerinin erisimlerini engellemeye yonelik yapilan aktivizm hareketidir. Web sitelerinde kendi mesajlarinin
iletilmesini saglayarak dijital aktivizmde dogrudan eylem araci olarak kullanilabilmektedir.

2.1.3. Zincir E-Postalar
Elektronik posta internetin g¢ikisindan bu yana kullanilan ilk ve en yaygin etkilesim bigimidir. Bilgisayara yazili
metin temelinde, es zamanli olmayan ve mekandan bagimsiz olarak mesaj gonderme olarak tanimlanan
elektronik postalama, bireyden bireye oldugu gibi, bireyden gruba yonelik bir iletisime olanak vermektedir.
Birka¢ dakika icinde hizli bir mesaj gonderme ve yanitini almanin kolaylasmasi sayesinde giicli ve etkili bir
iletisim yontemi olarak kullanilmaktadir (Timisi, 2003: 136).

Elektronik olarak iletilen ve sadece bire bir degil birden fazla kisiye gonderilen e-postalar, farkli bireylerin
e-posta adreslerine yonlendirilmesiyle zincir e-postalari olusturmaktadir. Aktivistler, bir eylem araci olarak
kullandiklari disik maliyetli ve hizli zincir e-posta aglarla, amaglarina yonelik eylemlerini sanal ortama
tasimaktadirlar ve yine dijital diinyada dolasima giren bilgilendirici zincir e postalar araciligiyla mimkin
oldugunca fazla alici Gizerinde farkindalik yaratmaktadir.

2.2. Dolayl Dijital Aktivizm Araglari
Toplumsal sorunlara karsi olusturulan tepkilerin temel amaci sorunun ¢éziimiine yonelik atilan adimlar oldugu
daslndlirse, sorunun ¢dziminln saglanmasi i¢in sorunun duyurulmasi ve genis kitlelere yayillmasi en énemli
hedeflerin basinda gelmektedir. internet kullanimin yiiksek oranlara sahip olmasindan 6tiirii sanal ortamlarda
ylratalen imza kampanyalari ve bunlarin genis kesimlere yayilmasi icin kullanilan sosyal aglar énemli bir role
sahiptir.

2.2.1. Sosyal Medya
iletisim teknolojilerinin gelismesiyle birlikte cevrim ici ortamlarda karsilikh ve iki yonli iletisime - etkilesime
olanak saglayarak geleneksel medyadan farkli bir platformda yer alan sosyal medya, kazandigi sosyal boyutu
insanlarin kendilerine ulasan mesajlara geri bildirimler yapabilme 6zelligiyle kazanmaktadir. Mobil ya da web
tabanli olmak tizere sosyal medya platformlarini kullanan bireyler zaman ve mekan esnekligiyle birlikte strekli
olarak iletisim halinde olabilmektedirler.

Sosyal medya ve ayni zamanda sosyal paylasim siteleri icinde en yaygin olarak bilinen ve kullanilan
siteler arasinda yer alan My Space, You Tube, Facebook, Twitter vb. siteler yeni bir kamusal alan olustururken,
hizla yayllmasi gereken mesajlarin ya da iletilerin kitlelere ulastiriimasi igin kullaniimaktadir. interaktif iletisime
olanak saglayan sosyal medya mecralari, dijital aktivistler amacglarina uygun fotograf, video ve haber
paylasimlariyla herkese agik olan bu platform Uzerinden takip¢i agini  genisletebilmekte ve
orglitlenebilmektedirler.
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Kullanim maliyetinin dusukligl, yer ve zaman sinirlandiriimasinin olmayisi, milyonlarca kisinin es
zamanli iletisime geg¢mesi, sosyal paylasim aglarini toplumsal 6rgitlenmenin en énemli mecrasi konumuna
getirerek, farkli amaclar ve hedefler dogrultusunda bir araya gelen gruplar ve 6rgitlenmeler yayginlasmaya
baslamistir (Demirtas, 2012: 85).

Yeni diinya dizenin kurgulandigi ortamda Tiirkiye dahil diinyanin birgok yerinde sistem muhalifi gruplar
“dijital medya” araciligiyla kendi seslerini duyurmakta, eski toplum hareketlerinden farkli olarak sosyal aglar
kullanilarak siber ortamlarda aktif bicimde kiiresel etkilesimler elde etmektedirler.

Facebook, Twitter, Youtube gibi sosyal paylasim aglari milyonlarca insani toplayarak yeni bir kamusal
alan saglarken, muhalif seslerin de yiikseldigi yeni agoralar gibi degerlendiriimektedir. Ozellikle Ortadogu’daki
blyluk degisimle birlikte yasanan sirecte dijital medya devrimci bir medya gibi ileri siirilmektedir ( Karagoz,
2013:132).

GinUumuzde dijital tepkiler de sokak eylemleri kadar ses getirebilmektedir. Clinkli gazeteciler, artik
gindem toplantilari dncesinde Twitter'da nelerin konusulduguna géz atmaktadir. Yani sosyal medyada tartisilan
mevzular, gazetelerin ve haber biltenlerinin de glindemine girmektedir. Hatta ABD'deki Siyaset, Demokrasi ve
internet Enstitiisii'ne gore, daha fazla kisiye ulasabildikleri icin, internet aktivistleri karar verici mekanizmalar
Gzerinde sokaktaki aktivisterden yedi kat daha fazla etki glicline sahiptir (Savas; 2013).

2.2.2. Online imza Kampanyalari
Online imza kampanyalari konvensiyonel aktivizm araglarindan biri olan imza kampanyalarinin ya da
dilekgelerin gerek kendi web sitelerinden gerek sosyal medyanin bir kamuoyu yaratma potansiyeliyle sanal
platforma tasinarak gerceklesmesidir. Dijital ortamda dizenlenen ya da gergcek ortamdan dijital ortama
aktarilan bu kampanyalar, dijital aktivistlerin toplumsal sorunlara ses getirebilmek, amaclari ugruna miicadele
edebilmek ve ortak tepki gelistirebilmek icin dijital olarak organize olmalarinda énemli bir etken olmaktadir.

Online imza kampanyalari; insanlarin goérmek istedikleri degisiklikleri yapabilmek igin olanak
saglamaktadir. Buna ornek olarak change.org sitesini ele almak mimkindir. Bu sitede insanlar rahatsizlik
duyduklari herhangi bir konuda kampanya baslatabilmekte ve yeterli sayida imza toplandiginda, bunlari gerekli
mercilere iletmektedirler. Bu tir sitelerin etkin bir bicimde kullaniimasi, kisinin ya da bir toplulugun gorislerini
yayip, destekgi bulmasi konusunda dijital aktivizm igin 6nem kazanmaktadir (Furuncu, 2014: 41).

Online imza kampanyalari ya da online dilek¢eler sayesinde sesini duyurma imkani bulan dijital
aktivistler, Glkemizde de su online imza kampanya siteleri araciligiyla érgitlenebilmektedir:

Change.org: Hem diinyada hem llkemizde internet lzerinden 6rgitlenme amaciyla kurulmus olan
Change.org, 196 ulkede 70 milyondan fazla kullanicisiyla birlikte kendini “Diinyanin degisim platformu” olarak
tanimlamaktadir (www.change.org).

imza.la: “Bir seylere tepkili misiniz? Sikayetci oldugunuz seyler mi var? Sesinizi duyurmak icin daha fazla
beklemeyin. Hemen simdi bir kampanya dizenleyin ve sizinle ayni fikirde olan kisilere kolayca ulasin,
orgitlenin! Blogunuzdan, web sitenizden, sosyal medya Uzerinden kampanyanizin daha g¢ok kisiye ulagmasini
saglayarak kolayca sesinizi duyurabilir ve belki de amaciniza beklediginizden ¢ok daha kisa siirece
ulasabilirsiniz.” mesajiyla imza kampanyasi baglatma konusunda tesvik etmektedir (www.imza.la).

imzakampanyam.com: “Bir seyleri diizeltmek mi istiyorsun?” sloganiyla iicretsiz online kampanya
olusturma aracidir. Bu sitedeki tim imza kampanyalari kullanicilar tarafindan olusturulmakta ve birbirinden
bagimsiz kampanyalar yer almaktadir (www.imzakampanyam.com).
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Avaaz.org: Avrupa, Orta Dogu ve Asya dillerinin birgogunda "ses" anlamina gelen Avaaz, 2007 yilinda
basit bir demokratik misyonla kuruldugunu belirtmektedir. “Diinya eylemde” sloganiyla kendini halkin sesini
karar vericilere taslyan, kiresel diizeyde web temelli savunuculuk toplulugu olarak tanimlamaktadir. 194 iilkede
40 milyondan fazla Uyesi bulunan avaaz.org, 2007 yilinin Ocak ayindan itibaren 215 milyondan fazla

kampanyaya imza atmistir (www.avaaz.org).

2.3. Dijital Aktivizme Yonelik Tartismalar
Glnumuzde ‘Dijital Aktivizm’ olarak ifade edilen dijital ortamda yuritilen eylemsel faaliyetlere elestiriler de
getirilmektedir. Bu baglamda dijital iletisim teknolojilerinin nasil kullanildigi, nasil kullanilmasi gerektigi ya da
kullanim aliskanlklari Gzerinde yogun tartismalar bulunmaktadir. Bu tartismalardan ilki; “clicktivism’ kavramina
olumsuz anlam ilistirerek, kavrama yeni bir boyut getiren Malcolm Gladwell tarafindan ortaya atilan
tiklamacihiktir (Paktin, 2013). Elestirilerden digeri ise ‘slacktivism’ kavrami olarak ortaya atilan dijital
tembelciliktir.

2.3.1. Kliktivizm | Clicktivism (Tiklamacilik)
Kliktivizm konusunda belirgin bir goris birligine varilmamis olup, bu konudaki akademik kaynaklar ise yok
denecek kadar azdir. Bu yiuzden konu hakkinda internet izerinden yerli ve yabanci makaleler, cesitli yayinlar
incelenip, kliktivizmin tanimi ortaya koyulmus ve hakkindaki tartismalar belirtilmistir.

Kliktivizm; toplumsal eylemlere, hareketlere fiziksel olarak katilmayip bulundugu yerden klavye basindan
katilma, orgitleme ya da destekleme faaliyetlerini kapsamaktadir. Kliktivistler, net hedeflerle internet temelli
kampanyalar, aksiyonlar yapabilmekte ve belirledikleri hedef igin online ortamlarda imza kampanyalari baglatip
protestolara katilabilmektedirler.

Kanadali bir gazeteci olan Malcolm Gladwell, The New Yorker Dergisi'ndeki makalesinde klicktivism
kavramina olumsuz anlam yikleyerek dijital aktivizmin aslinda bir etkisinin olmadigini belirtmektedir. Gladwell
aktivizmin ancak insanlarin sokaga inerek yapilmasi gerektigini, insanlarin eger bir seyler degistirmek istiyorsa
sivil itaatsizlik ve fiziksel eylemde bulunmalari gerektigini sdylemektedir (Gladwell, 2010). Gladwell’in dijital
aktivizme getirdigi elestirilerden bir digeri de “ideolojik altyapisinin iyi kurgulanmadigl” hareketlerin basarih
olamayacagl yoniundedir. Gladwell, dijital iletisim teknolojilerinin kisiler arasinda hizl iletisim saglamasinin
ideolojik altyapiya bir katkisinin olmadigina dikkat ¢ekmektedir (Paktin, 2013). Bu anlamda Gladwell; dijital
teknoloji ile gelisen aktivizm hareketini, geleneksel vyolla yapilan toplumsal hareketler ekseninde
degerlendirerek iletisimin ¢ok yonluligine dikkat ¢ekmekte dijital aktivizmin ne kadar etkili oldugunu
sorgulamaktadir.

Turkiye’de ise dijital aktivizme ‘modern giinah ¢ikarma ayini’ tanimlamasi yapilmis ve kliktivizm
kavramina farkli bir bakis acisi kazandirilmistir (Ozdemir, 2012). Bu tanimlama ile sanal ortamda yiriitilen
aktivizm kampanyalarin etkililigine dikkat cekilmis ve dijital ortamda gergeklestirilen aktivizm kavraminin
sorgulanmasina neden olmustur. Paktin ise; kliktivizme dair s6zi edilen ‘modern giinah c¢ikarma ayini’
tanimlamasini elestirerek, kliktivizmi ‘esit sartlarda miicadelenin devam ettigi alan’ olarak yorumlamis ve
katilimci demokrasinin sundugu firsat olarak degerlendirmistir (Paktin, 2013).

2.3.2. Slaktivizm | Slacktivism (Dijital Tembelcilik)

Son yillarda kliktivizm kavraminin popiilerlik kazanmasiyla baslayan kavram karmasasina, Slaktivizm kavrami da
eklenince dijital aktivizm yepyeni bir boyut kazanmistir. ilk kez 1995 yilinda Dwight Ozard ve Fred Clark
tarafindan Cornerstone Festival’inde kullanilan terim, ‘durdugu yerden dijital eylem destekleme’ anlamina
gelmektedir (Tarhan, 2013). Slacker (tembel) ve actism (aktivizm) kelimelerinin bir araya gelmesiyle ortaya
cikmistir. Slaktivizm ile ilgili bir diger tanim ise, fiziksel bir eylemde bulunmaksizin online iletisim ortamlarinda
savunulan dava hakkinda sosyal medyada yapilan faaliyetler (profil fotografi degistirmek, gonderiyi begenmek,
video yazl ya da fotograf paylasmak, baskasinin yayinladigi gonderiyi tekrar yayinlamak, vb.) disinda gergek
hayatta hicbir sey yapmama durumudur (Paktin, 2011). Slaktivistler, imza kampanyalarina katilip, sosyal medya
Uzerinden gruplara, cemaatlere katilmakta, ekran basinda savunduklari géris dogrultusunda fikirleri
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destekleyip paylasma yoluna gitmektedirler. Bir eyleme yerinde destek vermeyi degil; bilgisayar bagindan
herhangi bir sey yazarak ya da paylasarak destek vermeyi yeglemektedirler.

Slaktivizm glinimizde politik katilimin elektronik katiima dénmesini ifade eden moda bir s6zciik olarak
kullaniimaktadir. Marichal gibi bazi kimselere gore; slaktivizm genellikle siyasi amaglar tasimaktadir ve sosyal
medyadaki bircok siyasi icerik slaktivistler tarafindan kullaniimakta ve paylasiimaktadir (Butler, 2011).

Birbirine bu denli yakin iki kavramin arasinda birtakim farklar oldugu ortaya atilmistir (Butler, 2011).
Kliktivizmin, slaktivizme gore daha sistemli ve orgiitlii eylem oldugu séylenmektedir. Genel olarak kliktivizmin,
slaktivizmi icine alan bir kavram oldugu da tartismalar arasindadir. Slaktivistler, birtakim gevrelerce yalnizca
manipllasyon yapan ve hicbir ise yaramayan aktivist olarak degerlendirilseler de; bazi cevreler ise
slaktivistlerin, icerik yayimlamasi yaptiklari ve bu igerikleri paylastiklari igin bir anlamda arsiv gérevi gordiklerini
belirtmektedirler (Tarhan, 2013). Bir eyleme fiziksel olarak degil, ancak daha az riskli olan online mecralardan
destek olmayi amaglamakta ve eylemin fiziksel boyutuna katilmamaktadirlar (Tarhan, 2013).

Dijital aktivizmi; kliktivizm ve slaktivizm kavrami Gzerinden elestiren baska bir bakis acisi da ‘dijital fanus
etkisi’ gorusidir. Bu anlayisa gore dijital aktivizm; eylemi etkisizlestiren bir tir olarak goérulmektedir. Kisilerin
yalnizca baskalarinin yazdiklarini paylasarak, bir seylere tiklayarak ginlik aktivizm kotasini doldurup huzura
erme pratigi olarak yorumlanmaktadir (Karagoz, 2013).

Kimi cevrelerce vicdani rahatlama olarak goriilen dijital aktivizm hareketlerini gerceklestirenleri ‘parmak
aktivistleri’ olarak tanimlamak da bu kavrama getirilen elestirilerden bir digeridir (Tarhan, 2013).

3. Online imza Kampanyalarina Katiim Davranislari

Hayatimizdaki bircok aktiviteye etki eden ve ¢oklu iletisim araglariyla bile ihtiyaglarimizi gidermemizi saglayan
internet, bircok platformda oldugu gibi aktivist hareketlerin de dijital alanda yer almasini saglamaktadir.
internet ¢aginda bireylerin belirli bir amag etrafinda veya belirli bir eylemi gerceklestirmek icin 6rgiitlenme
alani gevrimici ortamlara tasinmaktadir.

Aktivistler, iletisim teknolojilerinin yeniliklerinden faydalanarak, politik ya da sosyal konularda farkindalk
yaratmak, haklarini aramak ya da tepki gostermek adina sosyal medya, e-posta gibi yéntemlerle genis kitlelere
ulasmaya galismaktadirlar. Bu yontemlerden birisi de online imza kampanyalaridir.

3.1. Arastirmanin Amaci

Calismayla; toplumsal tepkilerini gelisen medya teknolojileriyle beraber gerek sosyal aglar araciliglyla gerekse
dijital imza kampanyalari aracihigiyla dijital medya ortamina tasiyan ve toplumu bilinglendirmeye ¢alisan dijital
aktivistlerin, dijital eylemlerinin sokakta yapilan eylemler kadar etkili olup olmadigi, dijital aktivist eylemlerin ne
derece ses getirdigi ve dijital aktivizmin bireyler bazinda bilinirligi incelenmektedir.

Arastirmanin ikinci amaci; dijital aktivist eylemlere katilan bireylerin ¢evrim ici imza kampanyalarina
katildiklarinda ya da sosyal aglar Gzerinden paylasimlarda bulunduklarinda kendilerini “aktivist” olarak gorip
gormedikleri ve sorunun ¢6ziimiine katkida bulunduklarini diistinlip disiinmediklerini ortaya ¢ikarmaktir.

Arastirma asagidaki hipotezler gergevesinde olusturulmustur:

« Toplumu ilgilendiren olaylar karsisinda internet; geleneksel kitle iletisim araglarindan (televizyon,
gazete, radyo) daha cok tercih edilen bir haber alma aracidir.

«» Toplumun ortak ¢ikarlarina ters durumlara karsi gelisen aktivist eylemlere destek veren bireyler dijital
aktvizim yontemini, geleneksel aktivizm yontemine gore daha ¢ok tercih etmektedir.

< internet kullanimi arttikca bireylerin dijital aktvizm eylemlerine katilim oranlari artmaktadir.

%+ Sanal ortamlarda yurutilen imza kampanyalarina en az 1 kez katilan bireyler, ¢ogunlukla sorunun
¢6ziimine katkida bulunmak amaciyla imza kampanyalarina katiimaktadirlar.
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¢+ Online imza kampanyalarina katilim ile kendilerini aktivist olarak tanimlama arasinda anlaml bir fark
vardir.

¢ Online imza kampanyalarina katiim orani arttikca, sanal ortamda yurutilen aktivist faaliyetlerin
amacina ulastigini distinenlerin orani da artmaktadir.

% Imza kampanyalarina katilim ile bilinglilik ve duyarllik diizeyi arasinda anlamli bir fark vardir.

%+ Sanal ortamda yuritilen imza kampanyalarina katilan bireyler daha ¢ok Change.org kanalyla bu
kampanyalara katilmaktadirlar.

++ Change.org lzerinden imza kampanyalarina katilim ile sorunun ¢ézlimine katkida bulunmak amaciyla
imza kampanyalarina katilim arasinda anlamli bir iligki vardir.

+»+ Sanal ortamlarda yiritulen aktivist faaliyetlere destek verme orani arttikga aktivist eylemleri sosyal
aglarda paylasma orani da artmaktadir.

< Aktivist eylemleri sosyal aglarda paylasim ile bilinglilik ve duyarliik dizeyi arasinda anlamli bir iligki
vardir.

< Aktivist eylemlere destek verme ile sosyal aglarda paylasma diizeyi arasinda anlamli bir iliski vardir.

¢ Aktivist eylemlere destek verme ile aktivist faaliyetlerin amacina ulastigini diisinme arasinda anlamli
bir iligki vardir.

3.2 Arastirmanin Yontemi ve Sinirliliklan
Arastirma yontemi olarak literatiir taramasi ve anket ¢alismasi yapiimistir. Bu anket ¢alismasi tesadiifi olmayan
orneklem yontemiyle 15 Aralik 2014 - 5 Ocak 2015 tarihleri arasinda 260 kisiye cevrimici olarak uygulanmistir.

Arastirmanin veri setini elde etmek lizere ana kiitleyi temsil edecek bir drneklem segilmistir. Orneklemin
olusturulmasinda iletisim fakdiltesinin 5 ayri bélimiinin (Gazetecilik, Gérsel iletisim Tasarimi, Halkla iliskiler ve
Tanitim, Reklamcilik, Radyo Sinema Televizyon) yogunluklarina gore tabakalandirma yapilmasi uygun
gorilmistir. Bu amacgla bolim sekreterlerince 2014-2015 fakiilte 6grenci sayisini gdsteren veriler elde edilerek
bolim 6grencilerinin toplam nifus Gzerindeki payi tespit edilmistir.

Calisma kapsaminda yiiriitiilen anket uygulamasinin sadece Kocaeli Universitesi iletisim Fakiiltesi
ogrencilerine uygulanmig olmasi arastirmanin sinirliligini olusturmaktadir.

3.3. Arastirmanin Bulgulari
Arastirma kapsaminda oncelikli olarak guvenilirlik analizi yapilmis olup, ardindan demografik veriler ve anket
sonuglari incelenmistir. Son olarak ise; hipotezlerin dogrulugu test edilmistir. Arastirma Alpha Cronbach ile
guvenilirlik analizine tabi tutulmus ve %89,9 oraniyla givenilirligi kabul edilmistir.

Tesadifi olmayan 6rneklem yéntemiyle, 15 Aralik 2014- 5 Ocak 2015 tarihleri arasinda yuritilen anket
calismasi, cevrimici olarak Kocaeli Universitesi iletisim Fakiiltesi &grencilerine uygulanmistir. Orneklem
seciminin lletisim Fakiiltesi olmasinin sebebi; iletisim ve medya sektériiniin gelecegini olusturan iletisim
fakiltesi 6grencilerinin dijital medya ile yakindan ilgili oldugunun disitiniilmesidir. Bu arastirma kapsaminda
elde edilen demografik veriler ve katilim oranlari su sekildedir:

Cevrimigi olarak uygulanan anket g¢alismasina toplamda 260 kisi katilmistir. 260 kisinin %46,9” unu kiz
Ogrenciler (122 kisi), %53,1" ini erkek 6grenciler (138 kisi) olusturmaktadir. 260 kisinin, 249’ unu lisans, 8 ini
yiiksek lisans 3’ (inii ise doktora 6grencileri olusturmaktadir.

Arastirmaya lletisim Fakiiltesinin 5 ayri bdlimi katilmistir. Bu béliimler ve dgrenci yogunluguna gore
katilim oranlari su sekildedir:
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Tablo 1: Katihmcilarin siniflara gére dagilimi

Siklik Ylzde Gegerli ylizde | Toplam ylizde
Gegerli  Halkla iliskiler ve Tanitim

76 29,2 29,2 29,2
Reklamcilik 15 5,8 5,8 35,0
Radyo Sinema ve Televizyon 73 28,1 28,1 63,1
Gorsel iletisim Tasarimi 18 6,9 6,9 70,0
Gazetecilik 78 30,0 30,0 100,0
Toplam 260 100,0 100,0

Katihmcilarin siniflara gore dagiimi ve oranlari su sekildedir: 1.sinif 6grencileri 55 kisi (%21,2), 2.sinif
ogrencileri 69 kisi (%26,5), 3.sinif 6grencileri 64 kisi (%24,6), 4.sinif 6grencileri 61 kisi (%23,5) yuksek lisans
ogrencileri 8 kisi (%3,1), doktora 6grencileri 3 kisi (%1,2).

Arastirmaya katilan 6grenciler; toplumu ilgilendiren sorunlar hakkinda bilgi sahibi olma araci olarak
interneti tercih etmektedirler.

Katihmcilar ‘Aktivist eylemlere destek veriyor musunuz?’ sorusuna %72,7 oraninda evet yaniti vererek
sorunlara karsi duyarli olduklarini géstermislerdir. Hayir, yanitini verenlerin orani ise; %27,3’ tir.

Katilimcilar aktivist eylemlere destek verirken dijital aktivizm araglarini (imza kampanyalari, sosyal
medya ve e-posta), geleneksel aktivizm araglarina (gosteri, protesto yiiriylsl, boykot, oturma eylemi) oranla
daha ¢ok tercih etmektedirler.

Toplumun ortak c¢ikarlarina ters diisen durumlara karsi gelisen aktivist eylemlere destek veren bireylerin;
paylasim sikliklari degismekle beraber %80 oraninda aktivist faaliyetleri sosyal aglarda paylastiklar
gorilmektedir. Sosyal aglarda aktivist eylemleri paylasmayanlarin orani ise; %20’dir.

Arastirmaya katillan 0Ogrenciler toplumun cikarlarina ters disen durumlara karsi gelisen aktivist
faaliyetlere sanal ortamlarda destek verdiklerinde %65 oraninda kendilerini aktivist olarak tanimlamaktadirlar.
Kendilerini aktivist olarak gérmeyenlerin orani ise; %35’tir. Ayrica bu bireylerin % 84,6’si sanal ortamlarda
gelisen aktivist eylemlerin basarili oldugunu ve amacina ulastigini disinmektedir. Sanal ortamda gelisen
aktivist faaliyetlerin amacina ulagmadigini ve basarisiz oldugunu distinenlerin orani %15,4’ tir.

Katihmcilarin sanal ortamlarda yiritilen imza kampanyalari hakkinda bilgi dizeyleri degismekle
beraber, bu oranin %85 oldugu gorilmektedir. Sanal ortamlarda ydrutilen imza kampanyalari hakkinda bilgi
sahibi olmayanlarin orani %15’tir. Ayrica bireylerin imza kampanyalarina katilim oranlari %68,1’dir. Daha 6nce
herhangi bir imza kampanyalarina katilmayanlarin orani ise; %31,9’ dur.

Bireyler sanal ortamlarda ydritilen imza kampanyalarina en ¢ok Change.org sitesi Gizerinden katilmistir
(%46). Change.org’u sirastyla, imza.la (%21), imzakampanyam.com (%10), Avaaz.org (%6) takip etmektedir.

Bireyler sanal ortamlarda yiiritilen imza kampanyalarina katilarak ¢ogunlukla sorunun ¢dziimiine
katkida bulunmayi (%54) amaglamaktadirlar. Bu amaci sirasiyla; glindemi takip etmek (%35), konu hakkinda
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bilgi sahibi olmak (%27), kampanyalari takip etmek (%13), iletisim agini genisletmek (%8), lobi olusturmak (%6),
sosyallesmek (%5) takip etmektedir.

Katilimcilar, ‘Sanal ortamlarda yiratilen imza kampanyalariyla ilgili gergek yasam alanindaki etkinliklere
(g6steri/miting, protesto ylriylsi, oturma eylemi, vs.) katiliyor musunuz?’ sorusuna %32,3 oraninda hicbir
zaman katilmiyorum yaniti vermiglerdir. Bu da; katiimcilarin dijital ortamlarda verdikleri tepkiyi sokaga ¢ikarak
desteklemediklerini gostermektedir. Katilimcilarin sadece % 3,5’i geleneksel aktivizm yontemlerini ¢ogunlukla
desteklediklerini belirtmektedir.

Katihmcilar, ‘Sanal ortamlarda aktivist eylemlere katiim sonucunda kendinizi nasil hissediyorsunuz?’
sorusuna; daha ¢ok ‘bilingli’ ve ‘duyarli’ yanitini vermislerdir. Bir gruba ait olma ve kahraman olma ise; en az
secilen cevaplar arasinda yer almaktadir.

H.1 Toplumu ilgilendiren olaylar karsisinda internet; geleneksel kitle iletisim araglarindan (televizyon,
gazete, radyo) daha c¢ok tercih edilen bir haber alma aracidir.

Grafik 1: Hangi mecra araciligi ile 6grenirsiniz?

Hangi Mecra araciligiyla 8grenirsiniz?

cee N
radyo i
piger [l
0 50 100 150 200 250
m Kis

Tablo 2: Hangi mecra araciligi ile 6grenirsiniz?

Siklik Ylzde
Gecerli  Televizyon 108 %42
Gazete 65 %25
Radyo 9 %3
internet 224 %86
Diger 12 %5
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Arastirmaya katilan bireylere toplumu ilgilendiren haberleri hangi mecra araciligiyla 6grendikleri sorusu
yoneltildiginde en yiiksek oran olan %86's internet araciligiyla grendiklerini beyan etmistir. ikinci siray1 %42
oraniyla televizyon takip ederken, diger haber kanallari ise %5’lik oranla en son sirada yer almaktadir.

H.2 Toplumun ortak ¢ikarlarina ters durumlara karsi gelisen aktivist eylemlere destek veren bireyler
dijital aktvizim yontemini, geleneksel aktivizm yontemine gére daha cok tercih etmektedir.

Grafik 2: Aktivist eylemlere hangi yolla destek verirsiniz?

Aktivist eylemelere hangi yolla destek veriyorsunuz?
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Tablo 3: Aktivist eylemlere hangi yolla destek verirsiniz?

Sikhk Yiizde
Gegerli  Gosteri | Miting 60 %23
Protesto Yurlyusu 84 %32
Oturma Eylemi 22 %8
imza Kampanyasi 92 %35
Boykot 57 %22
E-posta Araciligiyla 16 %6
Sosyal Medya Araciligiyla 153 %59
Sessiz Kalirm 49 %19
Diger 10 %4

Arastirmaya katilan bireylere toplumun ortak ¢ikarlarina ters durumlara karsi gelisen aktivist eylemlere
hangi yolla destek verildigi sorulmustur. Gosteri | miting, protesto yiriylsl, oturma eylemi ve boykot
geleneksel aktivizm yontemi olarak kiimelenirken, imza kampanyasi, e-posta, sosyal medya ise dijital aktivizm
yontemi olarak kiimelenmistir. Sonuglara goére; bireylerin dijital aktvizim yoéntemini, geleneksel aktivizm
yontemine gore daha c¢ok tercih ettikleri sonucuna ulasiimaktadir. Hipotezin dogrulandigi gériilmektedir.
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H.3 internet kullanimi arttikga bireylerin dijital aktvizm eylemlerine katiim oranlari artmaktadir.

Tablo 4: internet kullanimi ile dijital eylemlere katim orani korelasyon testi

2. Aktivist eylemelere

destek veriyor

internet musunuz?
internet Pearson Correlation 1 ,021
Sig. (2-tailed) ,739
N 260 260
2. Aktivist eylemelere destek veriyor Pearson Correlation ,021 1
musunuz? Sig. (2-tailed) ,739
N 260 260

internet kullanimi ile dijital eylemlere katihm orani arasindaki iliskiyi 6lgmek icin ‘Pearson testi’
kullaniimistir. Tabloda goraldGga Gzere internet kullanimi ortalamasi 3,4’tlr. (0:Toplumu ilgilendiren konulari
internet araciligl ile 6grenmiyorum. 4: Toplumu ilgilendiren konulari internet araciligi ile 6greniyorum) Aktivist
eylemlere destek verme ortalamasi ise; 1,2 dir.(1:Evet, 2:Hayir)

Testin r degeri 0,021 ve p degeri 0,739 oldugundan iki degisken arasinda anlamli bir iliski s6z konusu
degildir. Daha uygun bir ifade ile; internet kullanimi ile dijital aktivizm eylemlerine katilim orani arasinda negatif

veya pozitif yonla bir iliski yoktur. Bu nedenle hipotez dogrulanamamistir.

H.4 Sanal ortamlarda yiiriitiilen imza kampanyalarina en az 1 kez katilan bireyler, gogunlukla sorunun
¢Oziimiine katkida bulunmak amaciyla imza kampanyalarina katilmaktadirlar.

Tablo 5: Daha 6nce sanal ortamlarda yiritilen imza kampanyalarina ne siklikla katildiniz? Capraz Tablo

siklikla katildiniz?

6. Daha 6nce sanal ortamlarda yuritilen imza kampanyalarina ne

Hig
katilmadim 1-3 kez 3-5 kez 5-10 kez | 10'dan fazla | Toplam
Sorunun ¢ézumune Katilmiyorum 70 37 6 3 2 118
katkida bulunmak Sorunun ¢éziimiine
13 68 21 19 21 142
katkida bulunmak
Toplam 83 105 27 22 23 260

Sanal ortamda imza kampanyalarina en az bir kez katilan bireylerin, bu kampanyalara katilim amaclari

incelendiginde; bireylerin sanal ortamda imza kampanyalarina katilmalarinda sorunun ¢6ziimiine katkida
bulunma dislincesinin etkili oldugu gorilmektedir.
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Grafik 3: imza kampanyalarina katiim amaglari
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H.5 Online imza kampanyalarina katilim arttikg¢a kendilerini aktivist olarak tanimlama diizeyi de artar.

Tablo 6: Online imza kampanyalarina katilim ve kendini aktivist olarak tanimlama korelasyon testi

6. Daha 6nce sanal
ortamlarda yarutalen
imza kampanyalarina ne

siklikla katildiniz?

4. Aktivist eylemlere sanal
ortamda katildiginizda
kendinizi aktivist olarak

gorlyor musunuz?

*x

6. Daha 6nce sanal ortamlarda yiriitilen  Pearson Correlation 1 ,292

imza kampanyalarina ne siklikla katildiniz? = sjg_ (2-tailed) ,000
N 260 260

4. Aktivist eylemlere sanal ortamda Pearson Correlation ,292M 1

katildiginizda kendinizi aktivist olarak Sig. (2-tailed) ,000

goriyor musunuz? N 260 260

**, Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed).

Online imza kampanyalarina katilim gosteren gruplar arasinda ve kendini aktivist olarak tanimlayan
gruplar arasinda farkllik olup olmadigini ortaya koyan ANOVA sonuglarina goére, elde edilen deger p<0,01

oldugundan aralarinda yiksek diizeyde anlamh bir iligki vardir.
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H.6 Online imza kampanyalarina katilim orani arttikga, sanal ortamda vyiiriitiilen aktivist faaliyetlerin
amacina ulastigini diigiinenlerin orani da artmaktadir.

Tablo 7: Korelasyon Testi

4. Sanal ortamlarda yiritulen 6. Daha once sanal
aktivist faaliyetlerin basarili ortamlarda yiratilen
oldugunu ve amacina ulastigini | imza kampanyalarina ne
diistiinliyor musunuz? siklikla katildiniz?
4. Sanal ortamlarda yiritllen  Pearson Correlation 1 ,282**
aktivist faaliyetlerin basarili Sig. (2-tailed) ,000
oldugunu ve amacina ulastigini N
distinliyor musunuz? 260 260
6. Daha 6nce sanal ortamlarda  Pearson Correlation ,282** 1
yiratilen imza kampanyalarina  sjg. (2-tailed) ,000
ne siklikla katildiniz? N 260 260

**_Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed).

Online imza kampanyalarina katilma sikligi ile sanal ortamda yiritilen aktivist faaliyetlerin basariya
ulastigini distinme duzeyi(1:Hicbir zaman, 2:Cok nadir 3:Bazen, 4:Siksik, 5:Cogunlukla|Her zaman) ‘Pearson
testi’'ne tabi tutulmus ve aralarinda pozitif yonli ¢ok anlamli iliski oldugu tespit edilmistir. Yani online imza
kampanyalarina katihm orani arttikca, sanal ortamda yiritilen aktivist faaliyetlerin amacina ulastigini
distnenlerin orani da artmaktadir.

H.7 imza kampanyalarina katilim ile bilinglilik ve duyarlilik diizeyi arasinda anlamli bir fark vardir.

Tablo 8: imza kampanyalarina katilim ile bilinglilik ve duyarhlik diizeyi ANOVA testi

Sum of Squares df Mean Square F Sig.

10. Sanal ortamda aktivist Between Groups 60,895 4 15,224 9,813 | ,000
eylemlere verdiginiz tepkinin Within Groups 395,609 255 1,551
sonucunda asagida belirtilen

Total
duygular: [Duyarh] 456,504 259
10. Sanal ortamda aktivist Between Groups 57,932 4 14,483 9,117 | ,000
eylemlere verdiginiz tepkinin Within Groups 405.064 255 1588
sonucunda asagida belirtilen

Total
duygular: [Bilingli] 462,996 259

imza kampanyalarina katilim sikligiyla duyarlilik diizeyi arasinda dlgiilen ANOVA testine gére; elde edilen
deger p<0,01 oldugundan aralarinda yiksek dizeyde anlamh bir iliski vardir.

Bilinglilik diizeyine baktigimizda ise; 6l¢lilen deger p<0,01 oldugundan aralarinda yiksek dizeyde anlamh
olmasi aralarinda anlamli bir iliski oldugunun gostergesidir.
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H.8 Sanal ortamda yiiriitiilen imza kampanyalarina katilan bireyler daha ¢ok Change.org kanaliyla bu
kampanyalara katilmaktadirlar.

Grafik 4: imza kampanyalarina hangi siteler araciligiyla katildiniz?

imza kampanyalarina asagidaki sitelerden hangileri
aracihgiyla katildiniz?

change.org
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imzakampanyam.com

avaaz.org
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Katilmadim
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Tablo 9: Sanal ortamda yiiriitiilen imza kampanyalarina katilim
Siklik Yizde
Gegerli  change.org (Dinyanin degisim platformu) 120 %46
imza.la (Bir seylere tepkili misiniz?) 55 %21
imzakampanyam.com (Bir seyleri diizeltmek mi istiyorsun?) 26 %10
avaaz.org (Diinya eylemde) 15 %6
Diger 8 %3
Katilmadim 108 %42

Arastirmaya katilan bireylerin %42’sinin sanal ortamda yiritilen imza kampanyalarina katilmadigi
gorilmektedir. Change.org ise; %46 ile imza kampanyalarina katilimda en ¢ok kullanilan kanal olmustur.
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H.9 Change.org lizerinden imza kampanyalarina katilim ile sorunun ¢oziimiine katkida bulunmak
amaciyla imza kampanyalarina katilim arasinda anlamli bir iliski vardir.

Tablo 10: Sorunun ¢6ziimiine katkida bulunmak amaciyla imza kampanyalarina katilim tek 6rneklem t-testi

Test Degeri=0

95% Confidence Interval of the
Mean Difference
T Df Sig. (2-tailed) Difference Lower Upper
Change.org 15,015 259 ,000 ,465 ,40 ,53
Sorunun ¢6ziimiine katkida
17,654 259 ,000 3,823 3,40 4,25
bulunmak

Change.org lizerinden imza kampanyalarina katilim ve sorunun ¢éziimiine katki saglamak amaci arasinda
anlamh bir iliski olup olmadigini 6lgen T-Test sonug tablosuna gore elde edilen deger p<0,01 oldugundan
aralarinda ylksek diizeyde anlaml bir iliski s6z konusudur.

H.10 Sanal ortamlarda yiiriitiilen aktivist faaliyetlere destek verme orani arttikga aktivist eylemleri
sosyal medyada paylagsma orani da artmaktadir.

Tablo 11: Aktivist faaliyetlere destek verme ve aktivist eylemleri sosyal medyada paylagsma korelasyon testi

4. Sanal ortamlarda
ylritilen aktivist
faaliyetlere ne siklikla

destek veriyorsunuz?

4. Aktivist eylemleri
sosyal aglarda ne
siklikla

paylasiyorsunuz?

ok

4. Sanal ortamlarda yuritllen aktivist Pearson Correlation 1 ,663
faaliyetlere ne siklikla destek veriyorsunuz?  sig. (2-tailed) ,000
N 260 260
4. Aktivist eylemleri sosyal aglarda ne Pearson Correlation ,663** 1
siklikla paylasiyorsunuz? Sig. (2-tailed) ,000
N 260 260

**_Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed).

Tabloya gore sanal ortamlarda yuritilen aktivist eylemlere siklikla destek verilmekte olup (2,88), aktivist
eylemleri sosyal aglarda paylasim siklig1 da yiiksektir (2,65). Test sonucuna gore; r =0,66 ve p<0,01 oldugundan
aralarinda yuksek diizeyde anlamli bir iliski vardir.
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H.11 Aktivist eylemleri sosyal aglarda paylasim ile bilinglilik ve duyarhlik diizeyi arasinda anlaml bir
iligki vardir.

Tablo 12: Aktivist eylemleri sosyal aglarda paylagim ile bilinglilik ve duyarlilik diizeyi korelasyon testi

4. Aktivist

eylemleri sosyal

aglarda ne siklikla

10. [Duyarli] 10. [Bilingli ] paylasiyorsunuz
10. [Duyarli] Pearson Correlation 1 ,809** ,422**
Sig. (2-tailed) ,000 ,000
N 260 260 260
10. [Bilingli ] Pearson Correlation ,809** 1 ,444**
Sig. (2-tailed) ,000 ,000
N 260 260 260
4. Aktivist eylemleri sosyal Pearson Correlation ,422** ,444** 1

aglarda ne siklikla Sig. (2-tailed) ,000 ,000

paylasiyorsunuz? N 260 260 260

**_Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed).

Aktivist eylemleri sosyal aglarda paylasim sikligiyla hissedilen duyarlilik sonucuna gore r=0,42 ve p<0,01
oldugundan iki degisken arasinda ¢ok anlamli bir iliski s6z konusudur.

Yine ayni tabloya gore hissedilen duyarlilik sonucuna gore; r=0,44 ve p<0,01 oldugundan aralarinda ¢ok
anlamli bir iligki s6z konusudur.

H.12 Aktivist eylemlere destek verme ile sosyal aglarda paylasma diizeyi arasinda anlaml bir iligki
vardir.
Tablo 13: Aktivist eylemlere destek verme ile sosyal aglarda paylasma diizeyi bagimsiz 6rneklem testi

Independent Samples Test

Levene's Test for Equality of
Wariances ttest for Equality of Means

95% Confidence Interval of the
Maan Std. Error Difference
F Sig t df Sig. (2-tailed) Difference Difference Lower Upper
4. Aldivist eylemleri Equal variances
sosyal aglardane skikla  assumad 1,442 231 6533 258 000 L9911 A517 6923 1,2898
paylagiyorsunuz? Equal variances not
assumead 6,863 | 139,314 000 2911 1444 7046 1,2766

Aktivist eylemlere destek verme sikligiyla sosyal aglarda paylasim diizeyi arasindaki iliskiyi 6lcen tabloya
bakildiginda elde edilen deger; p<0,01 oldugundan aralarinda anlaml bir iligki vardir.
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H.13 Aktivist eylemlere destek verme ile aktivist faaliyetlerin amacina ulastigini diisiinme arasinda
anlaml bir iligki vardir.

Tablo 14: Aktivist eylemlere destek verme ile aktivist faaliyetlerin amacina ulagtigini diisiinme ANOVA testi

4. Sanal ortamlarda yUrutilen aktivist faaliyetlerin basarili oldugunu ve amacina ulastigini diisintiyor musunuz?]

Sum of Squares df Mean Square F Sig.
Between Groups 8,228 1 8,228 7,750 ,006
Within Groups 273,910 258 1,062
Total 282,138 259

Sanal ortada yuritilen aktivist faaliyetlerin basarih oldugunu ve amacina ulastigini diisiinen gruplar
arasinda farkhhk olup olmadigini arastirmak amaciyla gruplar arasi yapilan ANOVA testi sonucuna gore; elde
edilen deger 0,006 oldugundan (p<0,01) aralarinda ¢ok anlamli bir iliski vardir.

3.4. Arastirmanin Sonuglari ve Degerlendirme

Arastirmada, iletisim fakultesi 6grencilerinin dijital ortamlarda gergeklesen aktivist faaliyetlere katilm davranisi
incelenmis; online imza kampanyalarina katilan bireylerin kendilerini aktivist olarak tanimlayip tanimlamadiklari
ele ahinmistir.

Elde edilen veriler gostermektedir ki; bireyler toplumun c¢ikarlarina ters diisen durumlara karsi gelisen
aktivist faaliyetlere dijital ortamlarda yogun bir katimla destek vermektedir. Dolayisiyla e-posta, sosyal medya
ve Ozellikle online imza kampanyalari kisilerin tepkilerini ifade etme araci haline gelmektedir. Bu kapsamda;
dijital aktivizm araclarindan biri olan online imza kampanyalarinin bilinirliginin ve online imza kampanyalarina
katihm oraninin yiksek oldugu goértlmistiir. Bu durum gostermektedir ki; bireyler aktivizm hareketlerini
geleneksel olarak desteklemek yerine bulunduklari yerden kliktivist olarak kendilerini ifade ederek, sorunun
¢0zUmUnin bir pargasi olarak gormektedirler. Bireyler kliktivist davranisi gosterdiklerinde sorunlari
¢Ozebileceklerini disiinseler de; sanal ortamda yiritiilen bu faaliyetlerin sahaya da yansitmayi tercih
etmemektedirler. Tercih edenlerin orani ise oldukga dusliktiir. Her ne kadar geleneksel aktivizm araglari hala
6nemini korusa da; glnimuzde aktivist hareketler sokaga tasinmadan dijital olarak yayilmaktadir ve
desteklenmektedir. Bunun baslica sebepleri internet kullaniminin yayginlasmasi, zaman-mekan kavramini
ortadan kaldirmasi ve insanlarin istedikleri yerden istedikleri zamanda bilgiye ulasabilmesidir. Ayni zamanda
etkilesime olanak saglayan dijital ortamda bireylerin fikirlerini rahatlkla beyan edebilmesi, farkl kisi ya da
gruplarla tartismalara katilabilmesi hatta 6rgitlenebilmesidir.

Dijital ortamin sinirhliklari ortadan kaldiran ve hizli bir iletisime imkan saglayan oOzelligi, geleneksel
iletisim mecralarinin 6niine gecerek bireylere kisa yoldan enformasyon saglamakta, bireylerin farkindalik
dizeylerini arttirmakta ve 6rglitlenip davranisa yoneltilmesinde 6nemli bir rol oynamaktadir.

Tim bunlardan hareketle yeni medyanin ve dijitallesen dizenin giicliniin farkina varan bireyler eger
dogru bir strateji ile dijital ortamlari etkili olarak kullanabilirlerse birgok sorunun daha baslamadan oniine
gecebilir hatta ¢6zUimin en bliylk paydaslarindan biri olabilirler. Clinkli sanal ortamlar ana akim medyada sesini
duyuramayanlarin mecrasi oldugundan bireylere degisimin bir numaral aktori olma imkanini saglamaktadir.
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