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Oz

Teknolojinin hizla gelistigi glinlimiizde kitle iletisim araclarinin islevleri artmakta ve
kullanimi ¢esitlenmektedir. Bu ¢esitlilige ayak uydurmak, zorunlu bir hal almakla birlikte
medya tarafindan gonderilen yazili, sozli, isitsel iletileri zararli ve yararli ayrimina tabi
tutarak almak, medya iletilerinin bilingli tiiketimi konusunda 6nem arz etmektedir. Bu
bilince, medya okuryazarligt donanimiyla erismek miimkiindiir. Medya okuryazarligi,
medya iletilerini dogru algilayabilecek donanima sahip olma ve bu iletileri elestirel bir
bakis acistyla yorumlama yetkinligidir denilebilir. Bu baglamda bu ¢alismanin amaci
Elaz1g ili 6zelinde bilgi diizeyi bakimindan iki farkli kesimi temsil eden akademisyenler
ile vatandaglarin medya okuryazarlig1 bilinci, medya okuryazarligindan haberdar olma
durumlar1 ve medya okuryazarligi kavramini yasamlarinda ne denli uygulayabildikleri
konusunda karsilagtirmal1 bir analiz yaparak medya okuryazarliginin toplumsal karsiligini
ortaya ¢ikarmaktir.

Calisma, Elazig ilinde yasayan 384 vatandas ve Firat Universitesinde ¢alisan 200
akademisyene rastgele (yansiz) 6rneklem yoluyla yapilan yiliz yiize anket ¢aligmasiyla
ortaya konulmustur. Elazig ili 06zelinde akademisyenler ile vatandaslar arasinda
karsilastirmali analizin yapildigi anket calismasinda, arastirmanin baslangicinda ortaya
konulan hipotezler, test edilmeye ¢alisilmistir. Anketlerden elde edilen veriler; SPSS 22.0
programina girilerek degerlendirilmis ve yorumlanmaya ¢alisilmistir. Arastirma
sonucunda deger atfedilebilecek Onemli bilimsel verilere ulasilmistir. Bu baglamda;
medya okuryazarliginin bilinirligi, farkindaligi, diizeyi ve giindelik yasam patrigindeki
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uygulanabilirligi belirgin ve acgik farklar olmamakla birlikte yiizdelik dilimler agisindan
vatandaslara oranla akademisyenlerde daha yiiksek oldugu ve iki kesim (degisken)
arasindaki (ki-kare) x* ¢ozlimlemesinde medya okuryazarliginin toplumsal karsiliginin
entelektiiel diizlemde daha baskin oldugu sonucuna ulasilmistir.

Anahtar Kelimeler: medya; okuryazarlik; elazig; vatandas; akademisyen.

An Empirical Study on the Social Opportunity of Media Literacy
(A Comporative Analysis Between Academicians and Citizens in Elazig)

Abstract

Nowadays, with the rapid development of technology, the functions of mass media are
increasing and their usage is diversified. Taking this diversity as a necessity and it is
important to consciously consume the media messages by subjecting the written, verbal,
and audible messages sent by the media to harmful and useful distinctions. It is possible
to achieve access to media literacy with this awareness. Media literacy is the ability to
have capability that can correctly perceive media messages and to interpret these
messages from a critical point of view. In this context, the purpose of the study is to
reveal the social balance of media literacy by making comparative analyzes on the
awareness of media literacy, awareness of the media literacy and the extent to which
citizens apply the concept of media literacy in their lives in Elazig city, with
academicians and citizens who representing two different levels in terms of knowledge
level.

The study was conducted through a face-to-face survey conducted by random (neutral)
sample of 384 citizens living in Elazig in 2018-2019 and 200 academics working at Firat
University. In Elazig province, a comparative analysis was conducted between
academicians and citizens that in the questionnaire study, the hypotheses revealed at the
beginning of the research were tried to be tested. The data obtained from the
questionnaires were evaluated and interpreted by entering SPSS 22 program. As a result
of the research, important scientific data that can be attributed to value have been
obtained. In this context; the awareness, awareness level of media literacy, and
applicability in everyday life are higher in the academics than in the citizens fraction
(variable) in terms of percentiles, with no clear and obvious differences, and the social
confrontation of media literacy is more dominant in the intellectual level in the (rec
square) (x?) has been achieved.

Keywords: media; literacy; elazig; citizen; academician.
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GIRIS

Medya geg¢misten giiniimiize insan yasaminin var oldugu bir¢ok alanda kendini
hissettirmistir. Giiniimiizde hizla gelisen ve doniisen teknoloji, kitle iletisim araglarindaki
cesitliligi dogal olarak arttirmakta ve boylece medyanin da insan yasaminin kapsam alani
daha da genisletmektedir. Teknolojinin insan yasaminda sagladig1 kolayliklar, teknolojiyi
daha da cazip kilmakta ve bireylerin belleginde tiiketim arzusunu pekistiren bir yapiya
bilirinmektedir. Bdylelikle insanlar teknolojinin sagladigi imkanlardan faydalanirken
aynt zamanda medya tarafindan sunulan bir¢ok iletiye de maruz kalmaktadir. Medya
tarafindan sunulan iletileri dogru bir sekilde algilayip okumak, anlamlandirmak, analiz
etmek, degerlendirmek, elestirmek vb. 6zelliklerle, olumlu veya olumsuzlugu ayirt etme
konusunda yeterli donanima sahip olmak ise medya okuryazarlig1 bilinciyle miimkiin
olabilmektedir.

Bu kavram 6zellikle son yillarda sikca giindeme gelen yeni bir olgu olmakla birlikte, kitle
iletisim araglarinin ortaya ¢iktigi tarih ile yasit kilmak miimkiindiir. Ciinkii medya
okuryazarlig1 kitle iletisim araglarinin bilingli tiikketimini ve kitle iletisim araglariyla
sunulan iletilere elestirel bir bakis acist kazandirmaktadir. Zira medyada sunulan
enformasyonlar bireyler iizerinde olumlu ve olumsuz zihinsel bir algililar yaratabilmekte,
ancak iletileri dogru alan veya tiiketen bilingli hedef kitlelerin ortaya ¢ikmasina da katki
sunmaktadir. Kuskusuz bilingli bir toplumun var olmasi, medya okuryazarlig1 bilincinin
defacto bir durum arz etmesi ile de dogrundan ilintilidir denilebilir. Birey, medya
okuryazarligi donanimina erismeden 6nce medya tarafindan kendisine sunulan iletileri
oldugu gibi alan pasif alic1 konumundadir. Ancak bu donanima ulasan birey, sunulanlar
karsisinda pasiflikten c¢ikabilmekte ve iletileri degerlendirerek, sorgulayarak, analiz
ederek, analitik diisiinerek ve belirledigi olgiitler baglaminda enformasyonlar1 nesnel bir
ayrima tabi tutarak aktif konuma gegebilmektedir. Alict konumunda olan birey ve
toplumlar i¢cin medyada sunulanlar karsisinda pasiflikten aktiflige ge¢ebilme durumu ise
sliphesiz saglikli bir toplum ingasi i¢in 6nem arz etmektedir.

Medya okuryazarligi, toplumu olusturan her kesim ve her kitle iizerinde giiclii bir etkiye
sahiptir. Cocuk, geng, yetiskin, yash veya statii fark etmeksizin tiim bireylerin yasam
alanina girmeye ¢alisan ve medya iletilerinin olumsuzlugu karsisinda giiclii bir silah olan
medya okuryazarlifi bilinci, siiphesiz her insanin sahip olmasi gereken bir donanimdir.
Medya, yalnizca bilgi veren degil; egiten, eglendiren, zaman gegirten, ¢esitli yonlerden
insanlarin  hayatinda yonlendirici ve etkileyici 0Ozelliklere sahiptir. Dolayisiyla
giiniimiizde insanoglunun oldugu her yerde artitk medyanin sundugu olumsuz iletilere
maruz kalan bireyler bahsetmek miimkiin gibi goriinmektedir. Bu baglamda ¢alismanin
amaci, Elazig ili ozelinde bilgi diizeyi bakimindan iki farkli kesimi temsil eden
akademisyenler ile vatandaslarin medya okuryazarligi bilinci, medya okuryazarligindan
haberdar olma durumlar1 ve medya okuryazarligi kavramini yagamlarinda hangi dlgiide
uygulayabildikleri konusunda karsilastirmali bir analiz yaparak, kavramin toplumsal
karsiligini ortaya koymaktir. Ayrica ¢aligma, alanda daha once yapilmis caligmalardan
farkli olarak medya okuryazarligi bilincinin toplumsal karsiligini ele almasi agisindan
diger caligmalara katki saglayacag: diisiiniilmektedir.
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KURAMSAL, KAVRAMSAL CERCEVE VE LITERATUR
Medya Okuryazarh@ Kavrami Medya Okuryazarhgmin Onemi

Medya ve medya kanallarindan gelen enformasyonlar, bireyleri bilgilendirerek onlarin;
deger yargilarini, tavirlarini, tutum ve inanglarini, duygu ve diisiincelerini, yasama
bakiglarini etkilemekte ve sekillendirip degistirebilmektedir. Bu etkilesim ve yeniden
sekillendirme ‘medya’ve ‘okuryazarhik® kavramlarin birbirleriyle biitiinlestirmistir (Onal,
2007:337). Medya okuryazarligi kavrami degisik sekillerde ve bircok kisi tarafindan
tanimlanmistir. Bunlardan bir kagmna deginmek gerekirse ilk olarak medya
okuryazarliginin; “bireylerin medyada sunulan nesnelerin, mesajlarin, iletilerin alicist
olarak, aldiklar: her seyin sindiriminde ve tiiketiminde daha elestirel tiiketiciler olmalar
icin bir takim diigiinme becerilerine sahip olmalarr” (Kurt ve Kiirlim 2010:21) gerektigi
diistincesiyle ortaya ¢iktigini sdylemek miimkiindiir. Diger taraftan medya okuryazarligs;
“medyada kurgulanan iletilerin algilanmasi, ayirt edilebilmesi ve yorumlanmasi igin
gereken alt yapi ve donanmima sahip, medya yetkinligi sifatini kazanmig bireyler” olarak
da tanimlanabilmektedir (Tagkiran, 2007:7). Bunun yani sira iletisim gurubu kapsaminda
calisanlar, medya okuryazarligini kisilerin mesleki bilgi ve donanimlarindan edindikleri
egitim olarak yorumlarken, bir baska bir grup medya okuryazarlifinin cocuklarda
kapitalist somiiriiye kars1 farkindalik yaratarak nelerin izlenip nelerin izlenmeyecegi
konusunda saglikli  kararlar vermelerine yardimc1 olan bir olgu olarak
degerlendirmektedir (Sahin, 2011:5).

Medya okuryazarligi kavraminin iki nihai hedefi bulunmaktadir. ilk olarak medya
aracili81 ile sunulan mesajin igerigine erisebilmek icin teknolojiyi kullanabilme kabiliyeti,
sonrasinda ise sunulan igerigi anlama, yorumlama ve degerlendirebilme kabiliyetidir
(Solmaz ve Yilmaz, 2012:56). Medya okuryazarlig1 kavrami adindan da anlasildig {izere,
medyanin dogru sekilde okunmasi i¢in bireylere yardimci olabilecek egitimler, tavsiyeler
ve Oneriler sunmaktadir. Buradaki amag; bireylerin medyanin isleyisini anlamasi ve
kavramasi, ayrica gercek diinya ile medyanin yarattigi diinyayr bir birinden ayirt
etmesidir. Boylece bireyler medyay:1 tiiketen ‘pasif’ bireyler olmak yerine, kendine
sunulan; bilgi, goriintii, fotograf ve haberleri sorgulayan, elestiren, ‘aktif’ konumunda
bulunmaktadirlar. Yani bireyler medya araciligr ile sunulan her seyi oldugu gibi almak
yerine, belirli siizgeclerden gegirerek veya elemeye tabi tutarak almaktadirlar. Bu da
bilingli, medya diizeyleri yliksek bireylerin ortaya ¢ikmasini saglamaktadir. Bireylerin bu
sekilde aktif, diislinen ve elestiren bireyler olmasi bir zenginlik olarak kabul edilebilir. Bu
sekilde daha saglikli diisiinen ve tartisan, aktif bir neslin ortaya ¢ikmasi daha kolay
gerceklesebilmektedir. Bu nedenle medya okuryazarliginin kodlanmis mesajlarin
icerigine yonelik bireylerde farkindalik olusturma siireci olarak tanimlanabilmesi
miimkiindir (Gedik 2015:781-782). Medya okuryazarligi egitiminin bireylere
kazandirdig1 elestirel diisiinme yeteneginin bilincine varan birgok iilke, bu dersin
egitimine giderek daha cok onem vermektedir. Medya Egitimi, Medya Okuryazarligi,
Medya Alfabesi gibi degisik basliklar altinda verilen bu dersler belirli programlar
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araciligiyla kisa siirede pek ¢ok iilkede yayginlasmistir (Gérmez, 2015:95). Bu amagla
diinyanin gelismis bircok lilkesinde medya okuryazarligi dersleri, okullarda ders olarak
okutulmaktadir. Bu dersler, ya dogrudan zorunlu dersler olarak ya da se¢meli dersler
olarak verilmektedir. Bu da elestirel, katilimci ve yaratici 6grencilerin yetismesini
saglamaktadir (Solmaz ve Yilmaz, 2012:56). Genel olarak degerlendirildiginde medya
okuryazarligi, giinliik yasamda medya tarafindan sunulan sayisiz mesajin alicilar
tarafindan algilanabilmesi durumudur. Bu algilama durumu ise alicilarin, medya
tarafindan sunulan veya gonderilen mesajlarin iceriinin analiz edilmesiyle
ger¢eklesmektedir. Boylelikle medya mesajlarina maruz kalan kitleler, sadece mesaj1
almakla yetinmeyip, bu mesajlarin kendileri i¢in bir anlam tasiyip tasimadigini ve
mesajlarda iletilmek istenenleri yorumlayabilmektedirler (Alagozlii, 2012:6).

Stiphesiz medya her anlamda hayatimizin vazgeg¢ilmez bir pargasi haline gelmistir.
Medyanin etkileri ve yonlendirme giicii goz Oniine alinarak ortaya atilan ‘Medya
Okuryazarliginin 6nemi bu noktada devreye girmektedir. Kitle iletisim araglarinin
gelismesiyle birlikte insanlarin sayisizca mesaja maruz kalmasi medya okuryazarligi
kavramini ortaya ¢ikarmaktadir. Cilinkii kitle iletisim araglarinin kullanima, kitle iletigim
araglarindan gelen iletiler ve kitle iletisim araclariyla verilmek istenen mesajlar olumlu ve
olumsuz olarak iki kategoride siniflandirilmaktadir. Bu noktada siniflandirmanin neye
gore ve nasil olmasi gerektigi hususunda medya okuryazarliinin 6nemine ihtiyag
duyulmaktadir. Medya; toplumsal, kiiltiirel siyasal ve ekonomik degerlerin aktarilmasi ve
degerlendirilmesi siirecinde bireyler lizerinde yarattigi etkiler hususunda da oldukca
onem arz etmektedir. Medyanin olusumunda etkin giice sahip olan kitle iletisim araclari,
toplumsal degisim siirecinin belirleyicisi olmaktadir (Elma vd., 2010:1413). Teknolojinin
gelisimiyle birlikte kitle iletisim araglarina her anher yerde erisilebilirlik bireyden
topluma kadar her alana hiikkmetmekte, sadece c¢ocuklarin degil, geng¢ yetiskin ve
yaglilarin da etkiye agik bir alic1 olmalar1 insan yasaminda bagimlilik etkisi yaratan kitle
iletisim araglarmin etkili ve bilingli kullanilmas1 gerektiginin 6nemini ortaya
¢ikarmaktadir (RTUK ’den aktaran Karaman 2010:54). Bunun saglanmasi ise ancak
medya okuryazarligi donanimina sahip olmakla miimkiin olabilmektedir. Ciinkii medya
okuryazarligt medya tarafindan sunulan ve yaratilan her seyi dogru anlamayi,
yorumlamay1 ve kullanmay1 saglamaktadir. Var olan ger¢eklik ve medyada sunulan
gerceklik arasindaki fark ne kadar erken yasta ogretilirse, medyanin bireyler lizerindeki
olumsuz etkileri de o derece azalacaktir.

Medyanin diliyle okuyup yazabilme becerisi olarak tanimlanan medya okuryazarligi kitle
iletisim araglar1 aracilifiyla mesajlara erisme, analiz etme, degerlendirme becerisi
saglamaktadir (Aufderheide’den akt. Altun 2014:5). Medya okuryazarligi iletisim
araglariin cesitlenmesi ve gorsel medyanin 6n plana ¢ikmasiyla birlikte giindeme gelen
ve Oonem kazanan bir kavramdir. Giiniin neredeyse yarisindan ¢ogunu aktif bir sekilde
televizyon ve internet karsisinda geciren gilinlimiiz insanlar1 i¢in medya okuryazarligi
bilinci olduk¢a 6nem arz etmektedir. Bu hususta medya okuryazarligi egitimi devreye
girmektedir. Ozellikle okul ¢aginda olan bireylerin bilinglendirilmesi hususunda medya
okuryazarlig1 dersi ortaokul seviyesinde egitim goren Ogrencilere se¢meli ders olarak
verilmeye baglanmistir (Gedik, 2015:780). Ancak se¢meli ders olarak verilip zorunlu
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tutulmamasi, ayrica yalnizca okul g¢agindaki bireylere yonelik bir bilinglendirmenin
yapilmaya c¢aligilmasi, toplumdaki diger yas guruplarmi temsilen kayda deger herhangi
bir calismanin yapilmamasi bu konudaki bir eksiklik olarak goriilebilmektedir. Ciinkii
teknolojinin en iist seviyede oldugu giinimiizde kitle iletisim araciligiyla medyada
sunulan her tiirlii iletinin dogru tiiketimi olduk¢a 6nemlidir. Bu nedenle her kesimden her
yas gurubundan bireylere medya okuryazarligi bilincinin agilanmasi gerekmektedir.

Medya Okuryazarhgimin Amaci ve Medya Okuryazarh@min Gelisimi

Kitle iletisim araclarinin gelisimine paralel olarak iletisim kanallarimin cesitlenmesi,
dogru bilgiye nasil ulasilacagmma dair sorunlari da ortaya g¢ikarmaktadir. Elektronik
medyanin teknolojiden aldigi destekle kullanima sundugu kanallarin gesitliligi, her
yastaki insani kendine c¢eken bir cazibe merkezi olarak, sunulan iletilerin bilingsizce
alinmasina ve kullanilmasina sebebiyet verebilmektedir. Cesitli iletiler insan yasaminin
oldugu her alana yayilarak bireylerin etkiye acik birer aliciya doniismesinin kapilarini
aralamaktadir. iletisim teknolojilerinin gelismesi ile bugiiniin ¢oklu ve sinir &tesi iletisim
ortami, hizli bilgi akis1 ve iletisim 6zgiirliigiiniin yan1 sira i¢erik sorununu da birlikte ge-
tirmistir. Medya okuryazarligi ise bu konuda bir ¢6ztiim olarak ortaya ¢ikmakta ve medya
mesajlarina karst daha bilingli olmayr saglamaktadir. Televizyon programlari, filmler,
gorseller, metinler, sesler ve internet siteleri; bunlarin hepsi medya mesajlari
icermektedir. Televizyondaki reklamdan, CD’deki miizigin s6ziine, gazete yazisindan bir
tisortiin lizerindeki slogana kadar tiirlii bigimde akan medya mesajlar1 karsisinda
bireylerde farkindalik yaratmak ve uyanik olmasini saglamak medya okuryazarliginin
amaglarinin basinda gelmektedir. Her yastaki bireyde analitik diisiinme yetisi ve
sorgulama aliskanligi kazandirmak, ifade bigimlerini gelistirmek, elestirel diisiiniirler,
etkili iletisimciler ve giiniimiiz diinyasinda aktif vatandaslar yetistirmek medya
okuryazarligi ile gelistirilmek istenen temel davranis bigimleridir. Kitle iletisim
araglarindan televizyonun insan yasamina girmesi ve toplumsal olarak olumlu olumsuz
etkilerinin gozlemlenmesiyle birlikte medya okuryazarligi alaninda bir¢ok c¢alisma
yapilmis ve medya okuryazarligi gelisim siireci igerisine girmistir (Bakan, 2010:65).
Ozellikle 90’11 yillardan itibaren ABD’de gergeklestirilen birgok toplantida medyaya
maruz kalmanimn risk faktorii olarak degerlendirilmesi medya okuryazarliginin 6nlem
olarak ortaya atilmasina neden olmustur (Sahin, 2012:25). Bu durum medya
okuryazarligi alaninda ¢esitli goriislerin ortaya atilmasim1  saglayarak medya
okuryazarligimin  gelisim  siirecini  hizlandirmistir.  Diinyadaki  kiiresellesme  ve
deregiilasyon medya iizerinde etkin bir sekilde hissedilmekte bu durum medya
okuryazarligma olan gereksinimi apacik hissettirmektedir (Inceogludan akt. Celik,
2008:217). Bu anlamda ge¢misten gliniimiize medya okuryazarligi alaninda ozellikle
egitim amacli birgok faaliyet ve projenin yiiritildigi goriilmektedir. Medya
okuryazarlig1 egitiminin tarihi gelisimi incelendiginde ise her iilkenin farkli bir gelisim
stirecini yasadigi ve halen de yasamakta oldugu gorilmektedir (Altun, 2010:42). Bu
baglamda medya okuryazarlig1 gelisim siirecinde etkili olan bir¢ok kurum ve kurulug
faaliyet gostermistir. Gerek Avrupa tilkelerinde gerek Tiirkiye’de medya okuryazarligiyla
ilgili faaliyetleriyle 6n plana ¢ikan bu kuruluslar medya okuryazarliinin 6nemini
vurgulamalar1 konusunda bir doniim noktasi olma 6zelligine sahiptir. Bu kuruluslardan
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en onemlileri ise; RTUK, UNESCO, AB, ECML, OFCOM, BFi, AME, CLMI, CME,
CML, CMEO, AML, ATOM, MEB vb. kuruluslardir (Semiz, 2013:31-37).

Medya okuryazarliginin gelisim siirecinde pek¢ok kurulusun faaliyetiyle birlikte birgok
diigtintiriin de etkisinin oldugunu sdylemek miimkiindiir. Bu diisiiniirlerden Gramsci,
Frankfurt Okulu temsilcilerinden; Paulo Freire ve Peter McLaren gibi diisiiniirlerin ortaya
attig1 diisiincelerle medya okuryazarliginin gelisim silireci hizlanmis ve medya
okuryazarlig1 alanina 6nemli katkilar saglanmistir (Y1lmaz, 2013:74-78). Bu baglamda
medya okuryazarliginin gelisiminde birgok kurum, kurulus, diistiniir ve faaliyetin etkili
oldugu apagik ortadadir. Bununla birlikte bu gelisim siirecinin kitle iletisim araglarinin
ortaya c¢ikisiyla birlikte bagladigi, giiniimiiz gelisen teknoloji araglariyla devam ettigini
sOylemek miimkiin goriinmektedir. Gelisen teknoloji araglarinin insan yagaminin her
alanina miidahale etmesi medya okuryazarlik kavramini gerekli kilmis ve bu gereklilik
medya okuryazarlifiyla ilgili ¢aligmalarin artis gostermesini saglamigtir. Bu durum ise
medya okuryazarhifinin gelisim siirecini hizlandirarak medya okuryazarligina onemli
katkilar saglamistir.

Medya Okuryazarhg@ Egitimi

Medya egitimi medyada sunulan iletilere kars1 elestirel anlayis1 hakim kilan egitsel bir
stireci igerir. Bu elestirel bakis, medyaya iligskin bilgilerin analitik ve yaratic1 becerilerini
gelistirmeye ¢alisir. Boylelikle medyanin gonderdigi iletilerin icerigi ve liretimi siirecinde
barindirdig nihai hedefinin anlamlandirilma siireci daha kolay gerceklesmektedir (inal,
2009:21). Medya egitimin amaci medyanin toplumdaki yeri ve sosyal etkilerini her
alanda ele alip incelemek degerlendirmek ve yorumlamaktir (Tirkoglu ve Simsek,
2007:18). Medya egitimi giliniimiizde teknolojinin sundugu olanaklarin gelisimiyle
birlikte zorunlu bir durum haline gelmistir. Zira teknolojinin gelisimi, 6zellikle medya
araglariin artis gostermesinde ve medyada sunulan iletilerin ¢esitliligi tizerinde 6nemli
derecede etkili olmaktadir. Bu iletilere birinci dereceden maruz kalan hedef kitlenin sahip
olmas1 gereken bazi o6zelliklerin gerekliligi konusunda medya okuryazarliginin 6nemi
artik yadsinamaz bir gergektir. Bunun gerceklesmesi ise medya okuryazarligi egitimiyle
miimkiin olabilmektedir.

Freire’nin elestirel pedagoji anlayisi medya okuryazarligi egitimi konusunda oldukga
onem tagimaktadir. Freire bu anlayisi; kaynak ve aliciya ulasan tek yonlii bir bilgi akis
yerine, kaynak ve alict arasinda olusan diyalogla iki yonlii iletisim iizerine
odaklanmaktadir (Cetinkaya, 2008:65). Dolayisiyla elestirel pedagoji ufkuyla medya
iletilerine kars1 tek yonlii iletisim yerine iki yonli iletisimin saglanmasiyla daha saglikli
bir iletisim siireci gergeklesebilmektedir. Bireyler kendilerine aktarilan iletileri elestirel
refleksle ve belirli dlgiitleri goz oniinde bulundurarak alma yoluna gitmektedir. Bu da
medya iletilerine karsi daha bilingli ve aktif bireylerin ortaya c¢ikmasina katki
sunmaktadir. Bu baglamda medya okuryazarligimmin medyanin olumsuz etkilerine maruz
kalan bireylerin korunmasini amag edinen egitsel bir ara¢ olarak ortaya ¢iktigini (Sadriu,
2009:92) soylemek miimkiin goriinmektedir. Ancak medya okuryazarlig1 egitiminin salt
olumsuz etkilerden korunma amagcli bir faaliyet oldugu yanilgisina diisiilmemesi gerekir.
Zira medya okuryazarligi egitimi medya iletilerinin olumsuz etkilerinden korunmayi
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amagc edindigi kadar, medya iletilerinin olumlu etkileriyle de ilgilenmektedir. Bu nedenle
medya okuryazarligi egitiminin medyanin olumlu ve olumsuz etkileri baglaminda ele
alimmas1 gerekmektedir.

YONTEM ve VERI SETi
Problem, Amac, Onem ve Hipotezler

Medya, insanlarin bilgi edinme, haber izleme, eglenme, hos vakit gecirme, aligveris
yapma, bos zamanlarini degerlendirme vb. ¢ok sayida ihtiyacini karsilayan, insan
yasamini dogrudan etkileyen ve interaktif olan kapsamli bir agdir. Bu ag, giin gegtikge
daha da biiytimekte ve karmasik bir yapiya biirlinmektedir. Bu hizli biiyiime ve karmagik
yapida belirleyici etken ise kuskusuz teknolojinin hizli devinimidir. Teknolojinin bu bas
dondiiriicti gelisimi, medyay1 birgok yonde etkileyerek giiclinii daha da pekistirmektedir.
Medyanin sahip oldugu bu etkiye olumlu veya olumsuz maruz kalan hedef kitle ise
bireylerdir. Bir yandan insanlarin gereksinimlerini karsilayan medya, diger taraftan bu
ihtiyaglar tizerinde belirleyici etken olma gorevi iistlenmektedir. Diger bir anlatimla;
insanlarin ihtiya¢ duydugu her sey medyanin isteklerine gore sekillenmekte ve
tasarlanmaktadir. Boylece medyanin bu giiglii, basat ve baskin etkisine maruz kalan
bireyler, pasif bir yapiya biiriinebilmektedirler. Bu da bireyleri medya tarafindan sunulan
yazili, gorsel ve isitsel iletilere karsi edilgen bir kaliba sokarak yalnizca sunulan iletileri
alan yeni bireyler yaratmaktadir. Dolayisiyla toplumun medya iriinleri karsisindaki bu
pasif konumdan c¢ikip aktiflige geg¢mesi i¢in medya okuryazarhgi c¢ergevesinde
bilinglendirilmeleri gerekmektedir. Degisen diinyada teknolojinin hizli devinimi insan
yagaminin her anim1 kapsamakta ve her alaninda toplumsal degisimlere yol acan bir
yapiya biirlinmektedir. Teknolojinin sundugu imkanlarla medya araciligi ile insan
yasamini siiphesiz bir¢ok alanda rahatlatmaktadir. Ancak bu enformasyonlarin elestirel
olarak irdelenerek, incelenerek ve yorumlanarak yasama uyarlanmasi gerektirmektedir.
Zira medya; ¢ocuk, gen¢ ve yasl olan her kesime ulagsmaktadir. Dolaysiyla medya
iletileri salt bilgi kaynag: olarak degil ayn1 zamanda egitme, eglendirme, hosca vakit
gecirtme ve bos zamanlar1 doldurma gibi 6zellikleriyle de toplumsal ve kamusal bir islevi
yerine getirmektedir. Dolayisiyla toplumu var eden insanoglunun oldugu her yerde
medyanin sundugu iletilerden ve bu iletilere maruz kalan bireylerden bahsetmek miimkiin
goriinmektedir. Bu baglamda bireylerin pasif konumdan ¢ikip aktif bir yapiya biiriinerek
sunulan tiim iletilere karsi bir refleks gelistirmeleri beklenmektedir. S6z konusu bu
yeniden anlamlandirma ve yapilandirma silirecinde medya okuryazarligi bilincinin
gerekliligi bu calismanin temel problematigini olusturmaktadir.

Bu calismanin amaci, Elaz1g ili 6zelinde bilgi diizeyi bakimindan iki farkli kesimi temsil
eden ‘akademisyenler’ ile ‘vatandaglar’in medya okuryazarhigl bilinci, medya
okuryazarligindan haberdar olma durumlart ve medya okuryazarligi olgusunun sosyal
yasam karsiligin1 mukayeseli bir analize tabi tutarak toplumsal anlamlandirma bigimini
ortaya ¢ikarmaktir. Ulkemizde medya okuryazarligi kavrami heniiz yeni bir disiplindir ve
giincel bir kavram olmasi nedeniyle alanda yapilan calismalar her gecen giin artis
gostermektedir. Ancak yapilan literatiir taramasinda mevcut arastirmalarin kapsaminin
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daha ziyade medya okuryazarliginin egitsel siireci ve okul miifredatlarinda yer alip
alinmadigi ile sinirlt oldugu goriilmiistiir. Bu ¢alismanin digerlerinden ayirt edici 6zelligi,
medya okuryazarliginin ‘foplumsal diizeyde taminmirligr’, ‘farkindalik diizeyi’ve sosyal
yasam pratiginde kendine hangi Ol¢lide yer buldugudur. Bu baglamda c¢alisma,
entelektiiel birikim bakimindan iki farkli kesimi ele alarak, medya okuryazarliginin
toplumsal karsiligini ortaya ¢ikarmasi bakimindan 6nem arz etmektedir. Alanda yapilmis
olan caligmalar kapsaminda medya okuryazarliginin toplumsal karsilig1 lizerine herhangi
bir aragtirmaya rastlanilmamis olunmasi da ¢alismay1 6nemli kilan diger bir husus olarak
degerlendirilebilir. Zira medya okuryazarliginin toplumsal algisinin s6z konusu iki kesim
arasindaki ilgilesimine yonelik calismalarin siirliligi, arastirmanin Onemini ortaya
koymaktadir denilebilir. Bu anlamda arastirmanin alandaki Onemli bir boslugu
dolduracagt ve bundan sonraki alan yazimina Onemli katkilar saglayacagi
distiniilmektedir.

Elazig ili Ozelinde vatandaslar ile akademisyenlerin Medya Okuryazarli§i konusunda
karsilastirmali analizin yapildigi bu ¢alismada;

H1 - medya okuryazarlig1 bilinci, medya okuryazarligindan haberdar olma durumlari

H2 - yasamlarinda ne kadar uyguladiklari

H3 - medya okuryazarligi olgusunun ve bilincinin toplumsal karsiligima dayali
korelasyonun entelektiiel kesimde daha baskin olacagi varsayimindan hareket edilmistir.
H4 - Ancak diger taraftan vatandaslarin ve akademisyenlerin bu kavrama dair farkindalik
ve sosyal yasamdaki uygulanabilirlik diizeylerinin gorece farkliliklar arz edebilecegi de
bu arastirmanin diger hipotezlerini olusturmaktadir.

Arastirmanin Modeli, Evren, Orneklem ve Simirhihiklar

Arastirma, survey modeli ile yiiriitiilen betimsel bir arastirmadir ve veri toplama araci
olarak anket teknigine basvurulmustur. Calisma, Elazig ili 6zelinde bilgi diizeyi
bakimindan iki farkli kesimi temsil eden vatandaslar ile akademisyenlerin medya
okuryazarlik bilinci ve bilgisi, medya okuryazarhigina iligkin tutumlari ve medya
okuryazarlik diizeylerinin tespit edilmesi amaciyla yiiriitiilen bir anket uygulamas: ile
ortaya konulmaya ¢alisilmistir. Arastirmanin evrenini Elazi§ ili olusturmaktadir. 2017-
2018 yili Elaz1g ilinde ikamet eden vatandaslar arasindan rastgele (random) segilen ve
Firat  Universitesinde ¢alisan  akademisyenler ise arastirmanin  Orneklemini
olusturmaktadir. Anket ¢aligmasi, Firat Universitesindeki akademisyenlerden 200’iine ve
Elaz1g ilindeki vatandaglarin ise 384’tine uygulanmistir. Anketin 6ngoriilen kosullar
cergevesinde (75 bin kisi ile 1 milyon niifuslu yerlesim yerleri i¢cin 6ngdriilen) en az 384
kisiye uygulanmasi 6ngoriildiigiinden (Krejcie and Morgan 1970:607-610) bu mevcuda
uyulmaya calisgtlmigtir. Yukaridaki kistasa uymayan ve rakamsal olarak diisiik oranda
bulunan saha arastirmalart Olgiimlerinde ise % 10’luk dilimin yeterli olacag:
diisiiniilmiistiir. Ornegin; Miihendislik Fakiiltesinde 250 akademisyen oldugu varsayilirsa
en az 25 Ogretim iiyesine ulasilmasi gerekecektir. Firat Universitesinde 16 Fakiilte, 4
Enstitii, 3 Yiiksekokul, 9 Meslek Yiiksekokulu bulunmakta ve bu birimlerde 1500’{in
iizerinde akademisyen (Arastirma Gorevlisi, Uzman, Okutman, Ogretim Gorevlisi,
Yardimer Dogent, Dogent ve Profesor) gorev yapmaktadir. Dolayisiyla ulagiimasi
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gereken denek (katilimci) sayisi 200 olarak belirlenmistir. Anketin Elazig ilindeki 384
vatandasa ve Firat Universitesindeki 200 akademisyene uygulanmasi arastirmanin
simirliligmi olusturmustur. Ayrica verilerin elde edilmesinde gbézlem, miilakat vb.
tekniklerin kullanilmayis1 ve sadece yliz yiize anket yonteminin kullanilmasi ¢alismanin
bir diger sinirlilig1 olarak belirlenmistir.

Verilerin Toplanmasi, Anket Uygulamasi ve Verilerin Analizi

Arastirma ig¢in gerekli verilerin elde edilmesinde ilk olarak alanda daha once yapilmis
caligmalarin incelenmesi amaciyla literatiir taramasi yapilmis ve calisma kapsaminda
gerekli kaynaklara ulagilmaya calisilmistir. Calismanin bir diger asamasinda ise survey
modeli uygulanmis ve model yontemlerine sadik kalinarak anket teknigine
basvurulmustur (Kaptan, 1993:150). Arastirma i¢in gerekli verilerin elde edilmesinde,
yliz ylze goriismeye dayali anket yontemi kullanilmistir. 46 sorudan olusan anket,
rastgele (yansiz) yontemle Elazig’da yasayan vatandaslar ile Firat Universitesinde galisan
akademisyenlere uygulanmistir. Rastgele secim yontemi; evrendeki her bireyin secilme
sansinin birbirine esit oldugu, arastirma icin objektif sonuclarin elde edilip secilen
orneklemin evrene genelleme imkani verdigi bir yontemdir (Creswell, 2013: 158). Bu
dogrultuda yiiz yiize goriisme teknigiyle anket formlar1 katilimcilara birebir uygulanarak
anlagilmayan sorular agiklanmis ve doldurulan anketler aninda toplanmistir. Ankete
katilanlarin, anketi objektif bir sekilde cevaplamalarin1 saglamak i¢in anket formlarinda
isim-soy ismin belirtilmemesi istenmistir. Arastirmada anket c¢aligmasi, rastgele
ornekleme yontemi kullanilarak toplamda ulasilan 584 katilimci iizerinde uygulanmustir.
Ankette elde edilen veriler, bilgisayar ortaminda SPSS 22.0 versiyonu kullanilarak
degerlendirilmis ve biitiin sorulara verilen cevaplar kategorize edilerek siniflandirilmistir.
Hatalarin engellenebilmesi ve calismanin glivenirligi acisindan anket, oncelikle yiizdelik
dilimlerine gore 4 vatandas ve 2 akademisyene uygulanarak on test yapilmis ve ankette
bir hata olmadig: tespit edilerek genele uygulamasi yapilmistir. Elde edilen verilerin
yiizdelikleri ilgili soruya verilen yanitlarin kendi igerisindeki dilimleri ile hesaplanmus,
yanit vermeyenler ise yiizdelik dilimin disinda tutulmustur.

Ayrica verilerin degerlendirilmesi i¢in kullanilan SPSS 22.0 programinin yani sira ki-
kare (x?) testi de uygulanmistir. Ki-kare (x2) testinin uygulanma nedeni, anketin
uygulandigr kitlelerin belirli degiskenleri arasinda herhangi anlamli bir iliskinin olup
olmadigini ortaya ¢ikarmaktir. Dolaysiyla degiskenler arasindaki iliskinin belirlenmesi bu
test ile analiz edilmeye ¢alisilmistir. Frekansi diisiik gruplar ki-kare testinin yapilamadigi
durumlarda frekans1 diisiik gruplarin kendine en yakin grupla birlestirilerek sorun ortadan
kaldirilmaya ¢alisilmistir. Yas gruplarinin ilgili degiskenler ile analizinde hem
vatandaglar hem de akademisyenler i¢in ayri ayri yapilarak hangi yas araliklarinda
farkliliklarin gézlendigi tespit edilmistir.

BULGULAR VE YORUMLAR

A B o D E F G Toplam
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f % f % f % f % f % f % f % f %

Cinsiyet = 151 = 39,3 233 60,7 384 | 100,0
Yas 33 86 215 560 72 188 32 83 23 60 9 23 384  100,0
Egitim 22 57 104 271 230 599 28 73 384 | 100,0

Meslek 51 133 122 318 17 44 128 333 13 34 28 73 25 65 384 1000
Tablo 1. Vatandaslara Ait Demografik Bulgular

Tablo 2. Akademisyenlere Ait Demografik Bulgular
A B C D E F H Toplam

Cinsiyet 71 355 129 64,5 200 100,0
Yas 24 120 67 335 51 255 41 205 17 85 200 100,0
Egitim 200 @ 100,0 200 100,0
Meslek 200 100,0 200 100,0
Cinsiyet:  a- Kadin b- Erkek
Yas : a-1-18 b- 19-28 c- 29-38 d- 39-48 e- 49-58 f- 59 tizeri
Egitim : a- Ilkokul b- Ortadgretim  c- Universite d- Lisanstistii
Meslek :  a- KamuPer. b- Ozel sektor  c- Ev hanim d- Ogrenci e- Emekli f-Diger
g- Issiz h- Akademisyen

Ankete istirak eden katilimcilardan elde edilen verilere gore Elazig ilinde ankete katilan
vatandaglarin % 60,7’si erkek, % 39,3’ kadindir. Akademisyenlerin ise % 64,5’ erkek,
% 35,5’1 kadindir. Buna gore ankete katilanlar agirlikli olarak erkek katilimcilardan
olusmaktadir. Elde edilen verilere bakildiginda Elazig ilinde ankete katilan vatandaslar
Ozelinde yas araliginin en yogun oldugu grup, % 56,0 ile 19-28 yas arasi1 olurken en
diisiik olan grubun ise % 2,3 ile 59 ve lizeri yas araligindakilerden olusmustur.
Akademisyenlerde ise yas araligimin agirlikli olarak % 33,5 ile 29-38 yas gurubundan
olustugu gorilmiistiir. Caligmada ankete katilim gdsterenlerin yas araliginin dengeli bir
sekilde dagilim gdstermedigi ve her iki kesimde de ¢cogunlugu, yas gruplart birbirinden
farkl1 kesimlerin olusturdugu gozlemlenmistir. Katilimeilarin egitim diizeyine iliskin
verilere bakildiginda; vatandaslarin egitim durumlarin agirlikli olarak % 59,9 ile
iniversite oldugu goriiliirken, akademisyenlerde ise bu oran dogal olarak % 100 seklinde
olmustur. Mesleki durumuna iliskin verilerde vatandaglarin agirlikli olarak (% 33,3)
ogrenci, akademisyenlerde ise yine dogal olarak % 100’i akademisyendir. Buna gore
ankete katilan vatandaslarin yas, e8itim durumu ve meslekleri arasinda bir paralellik
oldugu, cogunluklu olarak 19-28 yas araliginda olan {iniversite 6grencilerinin ankete
katilim sagladig1 goriilmektedir.

Tablo 3. En Stk Takip Edilen Program veya Yaywn Tiiriine Iliskin Veriler

Program-Yayin Tiirii Vatandas Akademisyen
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f % f %
Haber 88 22,9 116 58,0
Spor 85 22,1 19 9,5
Yarisma 38 9,9 12 6,0
Dizi 70 18,2 15 75
Magazin 10 2,6 13 15
Belgesel 38 9,9 27 13,5
Miizik 44 11,5 3 15
Diger 1 2,9 5 2,5
Toplam 384 100,0 200 100,0

Katilimcilarin en sik takip ettikleri program veya yaymn tiiriine iliskin elde edilen
verilerde, vatandaslarin en sik takip ettikleri program ve yayn tiiriiniin ilk sirada; haber
% 22,9 ve ikici sirada ise spor % 22,1 oldugu goriilmektedir. Akademisyenlerin en sik
takip ettikleri program-yayin tiiriinde ise ilk sirada haber % 58,0 ve ikinci sirada ise
belgesel % 13,5 yer almaktadir. Vatandaslarin ile akademisyenlerin sik takip ettikleri
programlara iliskin yapilan degerlendirmede her iki kesimin en sik takip ettigi program
tiirliniin, haber oldugu sdylenebilir. Ancak yiizdelik dilimde akademisyenler % 58,0 ve
vatandaglar ise % 22,9 olarak belirlenmistir. Bu durumda akademisyenlerin agirlikli
olarak haberleri takip ettikleri sdylenebilir. Bunun yan1 sira haberden sonra vatandaslarin;
spor, akademisyenlerin ise belgesel programini takip ediyor olmalar1 en sik takip edilen
program-yayin tiiriindeki farklilig belirleyen bir 6zellik olarak dikkat ¢ekmektedir. Spor
programi, daha ¢ok eglence amagli izlenilen bir tiir olurken, belgesel programi egitici bir
ozellik tagimaktadir. Bu baglamda akademisyenlerin, vatandaslara oranla egitsel ve bilgi
agirlikli programlar tercih ettikleri soylenilebilir.

Tablo 4. Medya Okuryazarhigr Kavramimin Taninurligy Hakkinda Kattlimcilarin Goriisleri

Vatandas Akademisyen

f % f %
Kesinlikle Katilmiyorum 40 10,4 4 2,0
Katilmiyorum 34 8,9 13 6,5
Fikrim yok 124 32,3 45 22,5
Katiiyorum 149 38,8 96 48,0
Kesinlikle Katiliyorum 37 9,6 42 21,0
Toplam 384 100,0 200 100,0

Katilimcilarin; ‘medya okuryazarligi hakkinda bilgi sahibiyim’ goriislerinde gruplar arasi
bir farkliligin olmadigi, c¢ogunlukla medya okuryazarligi hakkinda bilgi sahibi
olduklarina iligkin bir sonuca ulagilmistir. Verilere gore; vatandaslarin % 48,4’{iniin
medya okuryazarlifi hakkinda bilgi sahibi olduklari, akademisyenlerin ise yarisindan
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fazlasinin olumlu kanaat bildirdikleri goriilmiistiir. Her iki kesimde elde edilen sonuglar
yakinlik arz etse de akademisyenlerin oransal olarak vatandaglardan daha fazla medya
okuryazarlig1 bilgisine sahip oldugu sonucu ortaya ¢ikmaktadir.

Tablo 5. Medya Mesajlarina Erismede Kattlimcilarin Segiciligine Iliskin Bulgular

Vatandas Akademisyen

f % f %
Kesinlikle Katilmiyorum 31 8,1 6 3,0
Katilmiyorum 66 17,2 15 75
Fikrim yok 69 18,0 20 10,0
Katiliyorum 164 42,7 125 62,5
Kesinlikle Katiliyyorum 54 14,1 34 17,0
Toplam 384 100,0 200 100,0

Elde edilen veriler; vatandaglarin % 56,81 (218 kisi) medya mesajlarina erisimde segici
davrandiklarin1 gostermektedir. Bu oran akademisyenlerde ise % 79,5 (159 kisi) olarak
tespit edilmigtir. ‘Medya mesajlarina erismede segici davranirim’ hipotezine iliskin
vatandas ve akademisyen katilimcilar1 arasindaki gorlislerde anlamli bir farkliligin
olmadigi belirlenmekle birlikte akademisyenlerde s6z konusu bu oranin yiizdelik
diliminin vatandaslara kiyasla daha baskin oldugu sdylenebilir.

Tablo 6. Katithmeilarin Medya Mesajlarint Sorgulamal/Elestirme Davranigina Dair Goriisleri

Vatandas Akademisyen

f % f %
Kesinlikle Katilmiyorum 22 57 2 1,0
Katilmiyorum 66 17,2 11 55
Fikrim yok 70 18,2 12 6,0
Katiliyorum 165 43,0 121 60,5
Kesinlikle Katiliyorum 61 15,9 54 27,0
Toplam 384 100,0 200 100,0

Elde edilen verilere gore vatandaslarin % 58,9’unun, akademisyenlerin ise % 87,5’inin
medya mesajlarin1 sorgulayip elestirel acidan degerlendirdikleri tespit edilmisidir. Bu
oranin vatandaglara oranla daha yiiksek olmasi ise dikkat ¢ekmektedir.

Tablo 7. Medyada Karsilastiklart Enformasyon Olumsuzluklart Karsisinda Denetleme
Kuruluglari ile Iletisime Ge¢me Davramislarina Iliskin Katilimcr Gériigleri

Vatandas Akademisyen

f % f %

Kesinlikle Katilmiyorum 58 15,1 18 9,0
Katilmiyorum 127 33,1 83 415
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Fikrim yok 70 20,6 36 18,0
Katiliyorum 76 19,8 55 27,5
Kesinlikle Katiliyyorum 44 115 8 4,0

Toplam 384 100,0 200 100,0

Medyada karsilasilan bir bilginin olumsuzlugu karsisinda tepki-elestiri bildirmek tizere
ilgili kuruluslarla irtibat kurulup kurulmadigina iliskin katilimci goriislerine bakildiginda
vatandaslarin % 48,2’sinin, akademisyenlerin ise % 50,5’inin olumsuz yanit verdikleri ve
medyada karsilastiklart herhangi bir olumsuzluga karsi tepki-elestirilerini bildirmek
amaciyla ilgili kuruluslarla irtibat gegmedikleri goriilmiistiir.

Tablo 8. Alo RTUK Hattimin Bilip Bilinmedigine Iliskin Katlimct Goriigleri

Vatandas Akademisyen

f % f %
Evet 32 8,3 21 10,5
Hayir 352 91,7 179 89,5
Toplam 384 100,0 200 100,0

Katilimeilarin ‘Alo RTUK’ hattim bilip bilmediklerine iliskin yoneltilen sorudan elde
edilen verilere bakildiginda; vatandaslarin % 8,3’iiniin bu hatt1 bildikleri, buna karsin %
91,7’sinin ise bilmedigi tespit edilmistir. Akademisyenlerde ise yine bu oranin % 10,5’
buldugu, bilmeyenlerin oraninin ise % 89,5 oldugu belirlenmistir. Bu verilere gore
hattinin bilinirligi konusunda iki grup arasinda anlamli bir farkliligin olmadigi, her iki
kesimin ¢ogunlugunun alo RTUK hattim bilmedikleri sonucuna ulasildig1 goriiliistiir.

Tablo 9. Akull Isaretlerin Tamnwrhgina iliskin Bulgular

Vatandas Akademisyen

f % f %
Evet 262 68,2 178 89,0
Hayir 122 31,8 22 11,0
Toplam 384 100,0 200 100,0

Akilli isaretlerin taninirlik oranini ortaya koymak amaciyla yoneltilen sorudan elde edilen
verilere bakildiginda; vatandaslarin % 68,2’sinin ‘evet’, % 31,8’sinin ise ‘hayuw’ yanitini
verdikleri goriilmiistiir. ‘Evet’ oraninin akademisyenlerde % 89,0 bulmasi dikkat
cekmektedir. Genel izleyici kitlesi anlamina gelen akilli isarete iligkin cevaplarda; bir
farkliligin olmadig1 her kesimin yarisindan fazlasimin ‘evet’ yanitin1 verdikleri, ancak
akademisyenlerin dogru yanit verme oraninin daha ytiksek oldugu goriilmiistiir.

Tablo 10. “Medya Okuryazarligi Medya Iletilerini Dogru Bir Sekilde Algilamak, Okumak,

Anlamlandirmak ve Analiz Etmektir” Hipotezine Iliskin Degiskenler Arast Korelasyon
Vatandas Akademisyen
f % f %
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Kesinlikle Katilmiyorum 25 6,5 1 0,5
Katilmiyorum 53 13,8 6 3,0
Fikrim yok 89 23,2 40 20,0
Katiliyorum 162 42,2 116 58,0
Kesinlikle Katiliyorum 55 14,3 37 18,5
Toplam 384 100,0 200 100,0

Katilimcilarin; ‘medya okuryazarligi medya iletilerini dogu bir sekilde algilamatk,
okumak, anlamlandirmak ve analiz etmektir’ olgusuna iligskin goriislerine bakildiginda;
vatandaslarin % 42,2’sinin katiliyorum, % 14,3 {iniin kesinlikle katiliyorum segeneklerini
tercih ederlerken, akademisyenlerin % 58,0’inin katiliyorum, % 18,5’inin ise kesinlikle
katiliyorum segeneklerini isaretledikleri goriilmektedir. Bu hipoteze iliskin ‘katiliyorum’
ile ‘kesinlikle katiliyorum’ segenekleri birlikte ele alindiginda vatandaslarin % 56,5’inin,
akademisyenlerin ise % 76,5’inin; yukaridaki medya okuryazarligi tanimlamasina
katildiklar1 ve aralarinda herhangi bir goriis farkliliginin olmadigi goriilmistiir. Bu
bulgular; vatandas ve akademisyenlerin medya okuryazarhifina iliskin yapilan
tanimlamaya istirak ettiklerini ve medya okuryazarliginin kavramsal olarak neleri igcerdigi
konusunda bir fikir sahibi olduklarin1 gostermektedir. Ancak genel kapsamda
degerlendirildiginde; akademisyenlerin vatandaglara oranla daha yiiksek diizeyde bir
farkindaliga sahip olduklari sdylenebilir.

Tablo 11. “Medya Okuryazarligt Kavrami, Yalnizca Medyanin Olumsuz Etkilerinden Korunmayi
Kapsamaktadir” Hipotezine Iliskin Degiskenler Arast Korelasyon Bulgular

Vatandas Akademisyen

f % f %
Kesinlikle Katilmiyorum a7 12,2 26 13,0
Katilmiyorum 117 30,5 65 32,5
Fikrim yok 116 30,2 55 27,5
Katillyorum 81 21,1 47 23,5
Kesinlikle Katiliyyorum 23 6,0 7 35
Toplam 384 100,0 200 100,0

Katilmeilarin ‘medya okuryazarligi kavrami yalnizca medyanin olumsuz etkilerinden
korunmayr kapsamaktadir’ hipotezine iliskin goriislerinde; vatandaslarin % 42,7’si,
akademisyenlerin ise % 45,51 bu goriise katilmadiklarini belirtmislerdir. Elde edilen
sonuca gore; vatandas ve akademisyenler arasinda bir goriis farkliliginin olmadigi, her iki
kesiminde de ¢ogunluklu olarak medya okuryazarligr kavramu ile ilgili yapilan bu eksik
ve yanlis tanimlamaya katilmadiklar1 goriisiinde olduklar1 soncuna ulagilmaktadir.
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Tablo 12. “Medya Okuryazarligt Anlaminda Bir Ders Oldugunda Egitim Siirecinde Olan
Cocuklarin Dersten Istifade Etmesini Isterim” Hipotezine Iliskin Degiskenler Arast

Korelasyon
Vatandas Akademisyen
f % f %
Kesinlikle Katilmiyorum 31 8,1 3 15
Katilmiyorum 68 17,7 21 10,5
Fikrim yok 84 21,9 32 16,0
Katiliyorum 127 33,1 103 BB
Kesinlikle Katiliyorum 74 19,3 41 20,5
Toplam 384 100,0 200 100,0

Elde edilen veriler dogrultusunda vatandaslarin % 52,41 ile akademisyenlerin % 72,0’si
egitim siirecinde olan her cocugun bu dersten istifade etmesi gerektigi goriistindedir.
Katilimeilarin goriis birligi igerisinde olmalar1 ve talebin akademisyenlerde daha baskin
olmas1 anlaml1 bir bulgu olarak degerlendirilebilir.

Tablo 13. “Medya Gercekleri Yansitir” Hipotezine Iliskin Degiskenler Arast Korelasyon

Vatandas Akademisyen

f % f %
Kesinlikle Katilmiyorum 132 34,4 70 35,0
Katilmiyorum 140 36,5 100 50,0
Fikrim yok 47 12,2 10 5,0
Katiliyorum 54 14,1 17 8,5
Kesinlikle Katiliyyorum 11 2,9 3 15
Toplam 384 100,0 200 100,0

Katilimcilarin ‘medya gergekleri yansitmaktadir’ hipotezine iliskin elde edilen bulgulara
gore; vatandaslarin % 36,51 katilmiyorum, % 34,4’ ise kesinlikle katilmiyorum seklinde
kanaat belirtmislerdir. Oranlar birlikte diisiiniildiigiinde ise; vatandaslarin % 70,9’unun
medyanin gercekleri yansitmadigi, akademisyenlerin ise % 50,0’sinin bu goriisii
onayladiklari, buna karsin % 35,0’inin ise bu hipotezi onaylamadiklar1 sonucuna
ulagilmaktadir. Oranlar birlikte disiiniildiiglinde; akademisyenlerin % 85,0’inin
medyanin gercekleri yansitmadigini diisiindiikleri goriilmektedir. Genel olarak ele
alindiginda ise iki kesimin ¢ogunlugunun medyanin gercekleri yansitmadigi, ancak bu
oranin akademisyenlerde daha baskin oldugu sdylenebilir.

Tablo 14. “Medya Iletileri Ekonomik, Sosyal, Siyasal, Tarihsel ve Estetik Olarak Kurgulanmus

Mesajlar Icermektedir” Hipotezine Iliskin Degiskenler Arast Korelasyon
Vatandas Akademisyen
f % f %
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Kesinlikle Katilmiyorum 34 8,9 3 15

Katilmiyorum 67 17,4 20 10,0
Fikrim yok 80 20,8 29 14,5
Katiliyorum 157 40,9 127 63,5
Kesinlikle Katihyorum 46 12,0 21 10,5
Toplam 384 100,0 200 100,0

Katilmeilarin ‘medya iletileri; ekonomik, sosyal, siyasal, tarihsel ve estetik olarak
kurgulanmis mesajlar igerir’ hipotezine iligskin verilerine bakildiginda; vatandaslarin %
40,9’unun, akademisyenlerin ise % 63,5’inin ‘katiliyorum’ segenegini tercih ederek, bu
iletilerinin  kurgulanmis mesajlar icerdigini beyan etmislerdir. Vatandaslarin ve
akademisyenlerin medya iletilerinin kurgulandigina dair kanaate iliskin goriislerinde bir
farkliligin olmadigi, ancak akademisyenlerin vatandaslara oranla daha baskin bir negatif
kanaate sahip olduklar1 gériilmistiir.

Tablo 15. “Medyada Yansitilanlar, Belirli Siizgeclerden Gegirilmeden Tiim Ciplakligiyla
Verilir Hipotezine Iliskin Degiskenler” Arast Korelasyon

Vatandas Akademisyen

f % f %
Kesinlikle Katilmiyorum 92 24,0 62 31,0
Katilmiyorum 138 35,9 91 455
Fikrim yok 75 19,5 19 9,5
Katihlyorum 60 15,6 22 11,0
Kesinlikle Katiliyyorum 19 49 6 3,0
Toplam 384 100,0 200 100,0

Katilimcilarin ‘medyada yansitilanlar belirli siizge¢lerden gegirilmeden tiim ¢iplakligryla
verilir’ hipotezine iliskin elde edilen verilerde, vatandaslarin % 35,9’u (138 Kkisi)
‘katiimiyorum’, % 24,0°1 ise (92 kisi) ‘kesinlikle katilmiyorum’ goriistinde olduklar
belirlenmistir. Akademisyenlerin ise % 45,5°1 (91 kisi) ‘katilmiyorum’, % 31,0’1 ise (62
kisi) ‘kesinlikle katilmiyorum’, seklinde gorlis beyan etmislerdir. Her iki kesim birlikte
g6z onilinde bulunduruldugunda vatandaslarin % 59,9 unun (230 kisi), akademisyenlerin
ise % 76,5’inin (153 kisi) bu goriise katilmadiklar1 goriilmiistiir. Sonu¢ olarak
vatandaglarin  ve katilimcilarin = ¢ogunlugunun medyada yansitilanlarin  belirli
stizgeclerden gecirilerek verildigini, dolayisiyla medyanin her seyi oldugu gibi
yansitmadigr goriisiinde olduklart sdylenebilir. Ancak s6z konusu bu yarginin
akademisyenlerde vatandagslara oranla daha baskin oldugu goriilmiistiir. Dolaysiyla
gruplararasi bir fikir birliginin oldugu goriilmektedir.
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Tablo 16. “Medya Iletilerinde Yer Alan Reklamlar, Insanlarin Bilincaltlarina Yerlestirilerek
Onlarin Tiiketim Arzusunu Arttirmaktadir” Hipotezine Iliskin Degiskenler Arast Korelasyon

Vatandas Akademisyen
f % f %
Kesinlikle Katilmiyorum 29 7,6 3 15
Katilmiyorum 51 13,3 13 6,5
Fikrim yok 56 14,6 11 55
Katiliyorum 139 36,2 95 47,5
Kesinlikle Katihyorum 109 28,4 78 39,0
Toplam 384 100,0 200 100,0

Baglikta belirtilen hipotezinin test edildigi sonuglara bakildiginda; vatandaslarin %
64,6’s1, akademisyenlerin ise % 86,5°1 ‘katiliyorum’ segenekleri ile yargiyr onayladiklar
belirlenmistir. Genel olarak vatandas ve akademisyenlerin biiyilk c¢ogunlugunun
reklamlarin insanlarin bilingaltina yerlestirilerek tiiketimi tetikledigi goriisiinde olduklari
ve akademisyenlerin oranin vatandaslardan daha yiiksek oldugu tespit edilmistir.
Tablo 17. Medya Okuryazarligi Yalnizca Cocuk ve Geng Yastaki Bireyler Icin Onemlidir
Hipotezine Iliskin Degiskenler Arasi Korelasyon

Vatandas Akademisyen

f % f %
Kesinlikle Katilmiyorum 88 22,9 61 30,5
Katilmiyorum 124 32,3 78 39,5
Fikrim yok 74 19,3 25 12,5
Katillyorum 60 15,6 26 13,0
Kesinlikle Katiliyyorum 38 9,9 10 50
Toplam 384 100,0 200 100,0

Veriler baglaminda, “medya okuryazarlig1 yalnizca ¢ocuk ve geng yastaki bireyler i¢in
onemlidir” hipotezinin yanliglandig1 sonucuna ulasilmistir. Zira iki kesimin yarisindan
fazlas1 bu bilincin salt ¢ocuk/geng bireyler igin onemli olmadigi goriisiindednir. Bu
anlamda katilimecilarin ¢ogunlugunun medya okuryazarligimin ayni zamanda; yetiskin
veya yasl bireyler i¢in de dnem arz ettigi goriisiinde olduklart sdylenebilir.

Tablo 18. Yasa Gore Stk Takip Edilen Program Tiiriiniin Dagilumy ve Iliski Testi
Yas
Vatandas Toplam | X? P
18vealt |19-28 [29-38 [39-48 |48 iistii

Frekans 2 34 31 6 15 88
Sik
tezkl:zn Haber | Yiizde 6,1% 158% |431% |18.8% |469% |22,9% | 56,383 0,000
program Toplam Yizde | ,5% 89% |81% |16% |39% |22,9%
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Frekans 6 53 9 9 8 85
Spor Yiizde 18,2% 24,7% 12,5% |[28,1% |25,0% |22,1%
Toplam Yiizde 1,6% 13,8% 2,3% 2,3% 2,1% 22,1%
Frekans 4 20 10 3 1 38
Yarisma | Yiizde 12,1% 9,3% 13,9% |9,4% 3,1% 9,9%
Toplam Yiizde 1,0% 5,2% 2,6% ,8% ,3% 9,9%
Frekans 11 43 8 5 3 70
Dizi Yiizde 33,3% 20,0% 11,1% | 15,6% |9,4% 18,2%
Toplam Yiizde 2,9% 11,2% 2,1% 1,3% ,8% 18,2%
Frekans 1 22 7 4 4 38
Belgesel | Yiizde 3,0% 10,2% | 9,7% 12,5% |12,5% |9,9%
Toplam Yiizde ,3% 5,7% 1,8% 1,0% 1,0% 9,9%
Frekans 9 43 7 5 1 65
Z/i'g;ik V¢ [iizde 273% | 200% |9.7% |156% |31% |16,9%
Toplam Yiizde 2,3% 11,2% 1,8% 1,3% ,3% 16,9%
Frekans 33 215 72 32 32 384
Toplam Yiizde 100,0% 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0%
Toplam Yiizde 8,6% 56,0% 18,8% | 8,3% 8,3% 100,0%

Verilere gore sik takip edilen program tiirii ile yas arasinda istatistiksel anlamda bir iligki
tespit edilememistir (p<0,05). Vatandaslardan 18 yas ve altindakilerin daha ¢ok “dizi’, 19-
28 yas ile 39-48 yas arasindakilerin ‘spor’, 29-38 yas ve 48 yas iistiindekilerin ise daha
ziyade haber takip ettikleri belirlenmistir. Buna gore; kiiclik yas araliginda dizilere, yas
arttikga spor ve habere yonelme oldugu belirlenmistir. Bu sonug; kiigiik yas grubunun
kurgusal vb. programlar1 tercih ettikleri, yas artisinda tercihin giindemden haberdar
olmaya everildigi seklinde yorumlanabilir. Dolayisiyla yas artigina bagli olarak program
tercihinin daha bilingli bir seyir izledigi sdylenebilir.

Tablo 19. Medya Okur Yazarhig: Hakkinda Bilgi Sahibi Olma Diizeyi Dagilimu ve Iliski Testi

Vatandasg Akademisyen | Toplam X2 P
Medya Frekans 40 4 44
E:::Z;Zarhgl lI((ets:nllkle Viads 104% 5% 5%
hakk ndla Ao 32,835 | 0,000
bilgil Toplam Yiizde 6,8% 1% 7,5%
sahibiyim Katilmiyorum | Frekans 34 13 47
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Yiizde 8,9% 6,5% 8,0%
Toplam Yiizde 5,8% 2,2% 8,0%
Frekans 124 45 169
Fikrim yok Yiizde 32,3% 22,5% 28,9%
Toplam Yiizde 21,2% 7,7% 28,9%
Frekans 149 96 245
Katiliyorum Yiizde 38,8% 48,0% 42,0%
Toplam Yiizde 25,5% 16,4% 42,0%
Frekans 37 42 79
l'f;j:‘y'(')':in Yiizde 9,6% 21,0% 13,5%
Toplam Yiizde 6,3% 7,2% 13,5%
Frekans 384 200 584
Toplam Yiizde 100,0% 100,0% 100,0%
Toplam Yiizde 65,8% 34,2% 100,0%

MOY hakkinda bilgi sahibi olma diizeyinde vatandas-akademisyen arasinda anlamli bir
iliski tespit edilememistir (p<0,05). Buna gore; vatandaslarmm % 38,8’i ve
akademisyenlerin % 48,0’1 medya okuryazarligi hakkinda bilgi sahibi degillerdir ve
akademisyenlerin bilingliliginin vatandaslara oranla daha yiiksek oldugu goriilmiistiir.

Tablo 20. Vatandas-Akademisyen Arast Medya Mesajlarint Sorgulama Diizeyi ve Iliski Testi

Vatandas Akademisyen | Toplam X2 P
Frekans 22 2 24
Kesinlikle 150 50 5.7% 1,0% 41%
katilmiyorum
Toplam Yiizde 3,8% 3% 4.1%
Frekans 66 11 77
Katilmiyorum | Yiizde 17,2% 5,5% 13,2%
Medya
mesajlarini Toplam Yiizde 11,3% 1,9% 13,2% 51,291 | 0,000
sorgularim
Frekans 70 12 82
Fikrim yok Yiizde 18,2% 6,0% 14,0%
Toplam Yiizde 12,0% 2,1% 14,0%
Frekans 165 121 286
Katiliyorum
Yiizde 43,0% 60,5% 49,0%
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Toplam Yiizde 28,3% 20,7% 49,0%

Frekans 61 54 115
Kesinlikle 775 15,9% 27,0% 19.7%
katiliyorum

Toplam Yiizde 10,4% 9,2% 19,7%

Frekans 384 200 584

Toplam Yiizde 100,0% 100,0% 100,0%
Toplam Yiizde 65,8% 34,2% 100,0%

Arastirmada elde edilen veriler; medya mesajlarini sorgulama diizeyinin vatandaslar ile
akademisyenler arasinda anlamli bir iligkinin oldugunu ortaya koymaktadir (p<0,05).
Buna gore; akademisyenlerin medya mesajlarint sorgulama diizeyi vatandaslara oranla
daha baskindir denilebilir.

SONUC VE DEGERLENDIRME

Elaz1g ili 6zelinde bilgi diizeyi bakimindan iki farkli kesimi temsil eden akademisyenler
ile vatandaglarin medya okuryazarlig1 bilinci, medya okuryazarligindan haberdar olma
durumlart ve medya okuryazarligi kavramini yasamlarinda ne kadar uyguladiklari
konusunda karsilagtirmali analizlerini yaparak medya okuryazarliginin toplumsal
karsiligin1 ortaya ¢ikarmak amac edinilmistir. Bu kapsamda caligmanin kuramsal
cergevesinde medya, okuryazarlik, medya okuryazarlik, medya okuryazarligi egitimi,
medya okuryazarli§i kuram, yaklasim, model ve ilkelerine deginilmistir. Arastirmanin
uygulama kisminda ise Elazig ilinde yasayan akademisyen ve vatandaslara medya
okuryazarligi kavramin bilip bilmedikleri, hangi boyutta algiladiklarinin test edilmesi
amaciyla 46 soruluk bir anket uygulanmistir. Arastirmanin anket kisminda elde edilen
verilerden Ozetle; vatandaslarin en sik takip ettikleri program ve yayin tiiriiniin ‘haber’
oldugu sonucuna ulagilmistir. iki kesimin okuryazarlik kavramini bilip bilmediklerinin,
hangi boyutta algiladiklarinin ve medya okuryazarlik diizeylerinin test edilmesi amaciyla
5’li likert Olgegiyle uygulanan ankette; olumlu doniit alinmistir (Ancak bu oran
Akademisyenlerde daha baskindir). “Medya okuryazarligi medya iletilerini dogu bir
sekilde algilamak, okumak, anlamlandirmak ve analiz etmektir’ goriisiine ise her iki
kesimin katildig1 belirlenmistir. “Medya okuryazarligi kavrami yalnizca medyanin
olumsuz etkilerinden korunmayr kapsamaktadir” hipotezine iliskin her iki kesimden
olumlu doniit alinamamistir. Bu sonug; vatandas ve akademisyenlerin medya
okuryazarligi kavramu ile ilgili yapilan eksik ve yanlis tanimlamayr onaylamadiklarini
gostermektedir denilebilir.

Medyadaki olumsuzluklar karsisinda degiskenler arasi elestirel ve tepkisel tutumlari
O0lcmek amaciyla yoneltilen soruda; vatandaslarin ve akademisyenlerin sikayet
mekanizmasini  isletmedikleri sonucuna ulagilmistir. Bu durum; vatandas ve
akademisyenlerin medyadaki bir bilginin olumsuzlugu karsisinda tepkisel-elestirel bir
tavir sergilemekten imtina ettikleri sonucunu ortaya koymaktadir denilebilir. Bireylerin
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rahatsiz olduklar1 gorsel ve isitsel igerikler veya programlar hakkindaki sikayetlerini
kolay bir sekilde iletebilecekleri bir iletisim hat olan Alo RTUK hatti, televizyon
yayinciligindaki olumsuz igeriklerin 6niine gegmesi ve yahut engellenebilmesi acisindan
oldukca Onemli bir islevsellige sahiptir. Bu bakimdan s6z konusu hattinin bilinirligi ve
kullanma sikligi toplumsal a¢idan kuskusuz 6nem arz etmektedir. Calismanin temel
sorularindan biri olan; ‘dlo RTUK hatti ka¢tir?’ sorusunu vatandaslarin = ve
akademisyenlerin yanlis yanitladiklar1 veya cevapsiz biraktiklar goriilmiistiir. Bu veriler;
vatandas ve akademisyenlerin olumsuz gorsel veya isitsel enformasyonlar karsinda bir
refleks gosterecek bilgi ve birikime sahip olmadiklarini veya dnemsemediklerini, bunun
yerine TV veya radyo kanalimi degistirerek gegici ¢oziimlere yoneldiklerini
gostermektedir. Programlarin igerikleriyle ilgili yayin oncesi bilgilendirici veya uyari
mahiyetindeki akilli igaretler ise zararli igerikler hakkinda izleyicilerin bilgilendirmesi
acisindan Onem arz etmektedir. Bireylerin program tiirleri hakkinda 6n bilgiye sahip
olmasi da akilli isaretler sayesinde miimkiin olabilmektedir. Caligmada, akili isaretlerin
vatandas ve akademisyenler tarafindan bilip bilmedigine yonelik yoneltilen soruya;
vatandaglarin ve akademisyenlerin ‘genel izleyici kitlesi’ anlamima gelen akilli isareti
bildikleri yoniinde beyanda bulunmuslardir. Bu sonug; izlenilen programin icerigi veya
hangi yas grubuna hitap ettigi konusunda katilimcilarin bir 6n bilgiye sahip olduklarini
gostermektedir.

Medya diinyast; gercek diinyada kendi yasantilarimiz, tecriibelerimiz, deneyimlerimiz
haricinde aktarilan yeni bir diinya sunmaktadir. Bu yenidiinya tarafindan aktarilan
iletilerin gercek diinyadaki gibi tam anlamiyla objektifligi yansittig1 tartigmalidir. Ciinkii
medya iletileri belirli gii¢lerin hakimiyetinde ve belirli ideolojiler c¢ergevesinde
degisimlere ugrayarak yeniden kurgulanmaktadir. Dolayisiyla medyanin tam anlamiyla
gercekligi yansittigimi diistinmek reel bir yaklagim olarak degerlendirilmemektedir. Bu
baglamda ¢alisma kapsaminda; “medya gercekleri yansitir” hipotezini; vatandaslarin ve
akademisyenlerin baskin sekslde dogrulamadiklar1 belirlenmistir. Medya iletilerinin
dogru bir sekilde alinip degerlendirilmesi i¢in medya igeriginin tagidig1 ekonomik, sosyal,
siyasal, tarthsel ve estetik degerlerin ve kaygilarin bilinmesi siiphesiz onem arz
etmektedir. Bu anlamda arastirma sonuglarima bakildiginda vatandaglarin ve
akademisyenlerin medya iletilerini; ekonomik, sosyal, siyasal, tarihsel ve estetik olarak
kurgulanmis mesajlar icerdiklerini diisiindiikleri sonucuna ulasilmaktadir. Bu durumda
vatandas ve akademisyenlerin medya iletilerinin kurgusal oldugu ve belirli ideoloji ve
sOylemlerle aktarilmaya c¢alisildigi konusunda bir farkindaliga sahip olduklar
sOylenilebilir. Medyanin var oldugu giinden bu yana ‘iktidar’, ‘gii¢’ ve ‘sermaye’
ticliistine hizmet eden bir ara¢ oldugu asikardir. Medyayi sekillendiren ve elinde tutan bu
giiclerin medya iletileri iizerindeki kontrol giicii de bilinen bir gercektir. Genel itibariyle
medya iletilerinin bu ii¢liiniin belirledigi sekil ve iceriklerle aktarilmaya galisildig: ileri
striilebilir. Dolayisityla medyada yansitilanlarin oldugu gibi verildigini sdylemek
kuskusuz miimkiin goriinmemektedir. Bu baglamda medya okuryazari bir bireyin
medyada yansitilanlarin belirli siizge¢lerden gecirilip oldugu gibi ve tiim gergekciligi ve
acikligryla verilmediginin farkinda olmasi gerekmektedir. Bu anlamda c¢alisma
kapsaminda vatandaslarin ile akademisyenlerin medyada yansitilanlarin siizge¢lerden
gecirilerek tiim gercekeiligi ve agikligiyla aktarilmadigr goriisiinde olduklar goriilmustiir.
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Bu sonug, her iki grubun medyada yansitilanlarin belirli giliclerin denetiminden gectigi
savint dogrulamaktadir.

Gilinlimiizde medyanin giicii, insan yasaminin her alanina miidahale edecek bir duruma
gelmistir. Bireylerin izledikleri, okuduklari, dinledikleri, yedikleri, ictikleri, giyindikleri
vb. bir¢cok sey medyanin isteklerine gore belirlenip sekillenmektedir. Bireyler kendi
ihtiyag, istek ve arzularimi bir kenara birakip medyanin onlara reklamlarla ve diger
iletilerle dayattiklarinin farkinda olmadan ve bilingaltina yerlestirilenlere gore ihtiyag
belirlemektedir denilebilir. Bu durum siiphesiz bireylerin tiiketim arzusunu belirleyen ve
arttiran bir tutum sergilemelerine neden olmaktadir. Calismada elde edilen bulgulara gore
de vatandaslar ile akademisyenlerin medya iletilerinde yer alan reklamlarin, insanlarin
bilingaltlarina yerlestirilerek tiikketim arzusunu attirdigi  goriistinii  onayladiklari
goriilmistlir. Calismada ulasilan bir diger bulgu ise vatandaslarin ve akademisyenlerin
medya mesajlarina ulasmada secici davrandiklaridir. Bu baglamda medya mesajlarina
erismede secici davranilmasit vatandas ve akademisyenlerin medya okuryazarlhig
farkindaligiyla hareket ettikleri yorumunu miimkiin kilmaktadir. Medya tarafindan
gonderilen bir iletinin yalnizca alicitya ulagmasi degil, 6ziimsenmesi ve yasama
uyarlanmasi da s6z konusu oldugundan medya mesajlarinin sorgulanmasi ve elestirel bir
acidan degerlendirilmesi olduk¢a Onemlidir. Medya okuryazari yetisi olan bir bireyin
belirleyici Ozelliklerinden biri de medya mesajlarin1 oldugu gibi almak yerine,
sorgulayarak elestirel acidan degerlendirerek almaya calismasidir. Calisma kapsaminda
vatandaslarin ve akademisyenlerin medya mesajlarin1 sorgulayarak elestirel acidan
degerlendirdikleri sonucuna ulasilmistir. Bu baglamda vatandas ve akademisyenlerin
elestirel ve sorgulayici 6zelliklere sahip olduklarini soylemek miimkiin goriinmektedir.

Medya okuryazarligimin giintimiiz kosullarindaki yeri siiphesiz 6nem tasimaktadir. Zira
insan yasaminin her alanina miidahale edecek bir giice sahip olan medya, her yas
grubundan bireyi kisa siire igerisinde etkisi altina alarak etkileyebilmektedir. Medyanin
bdylesi bir giicli barindirmas1 ¢ocuk, geng ve yasl fark etmeksizin bireylerin medya
iletilerine kars1 medya okuryazari bilicine sahip olmasini zorunlu kilmaktadir. Calismada
elde edilen veriler 6zelinde; vatandaslari ile akademisyenlerin medya okuryazarligini
yalnizca cocuk ve gen¢ yastaki bireyler i¢in degil her yas grubundaki bireyler icin
onemsediklerini ortaya ¢ikarmistir. Bu durum her iki grubun medya okuryazarliginin yas
durumu ile smirli olmadig her birey i¢in 6nemli oldugu diisiincesinde olduklarini
gostermektedir. Medyay1 dogru okumak, dogru anlamak ve yagsama dogru uyarlamak
egitim siirecinde olan ¢ocuklarin medya okuryazarligi dersini almasi ve egitilmesiyle
miimkiin olabilir. Arastirma verileri; vatandaslarin ve akademisyenlerin medya
okuryazarligi adi altinda bir egitim verilmesi halinde her ¢ocugun bu dersten istifade
etmesi gerektigini diislindiiklerini, dolaysiyla egitim siirecindeki ¢ocuklarin bu bilincini
kazanmalarini elzem gordiiklerini gostermistir.

Arastirmada vatandas ve akademisyen durumunun yas gruplari ile degiskenler arasinda
anlamli bir ilgilesimin olup olmadig: ki-kare (x?) testi ile belirlenmeye caligilmigtir. Elde
edilen sonuglara gore vatandaslarin sik takip ettikleri program tiirii ile yaslar1 arasinda
istatistiksel acidan anlamli bir iliskinin oldugunu gostermistir. Buna gore; yas araligi
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kii¢iik olan katilimcilar tarafindan kurgusal, eglenceye dayali ve keyif alma amaci giiden
programlar, yas araligi yiikseldikce ise gercege yonelik ve kurgusal olmayan
programlarin tercih edildigi sdylenilebilir. Ayni durum akademisyenler agisindan ele
alindiginda ise sik takip edilen program tiirii ile yas arasindaki iliski i¢in frekans
yetersizligi nedeniyle ki-kare (x2?) testi yapilmamistir. Vatandas ve akademisyenlerin
medya okuryazarlik diizeylerine iliskin yapilan ki-kare testi (x?) sonuglarina gore ise;
medya okuryazarligi hakkinda bilgi sahibi olma diizeyi ile vatandas, akademisyen olma
durumu arasinda istatistiksel agidan anlamli bir iligki oldugu ortaya ¢ikmistir.
Akademisyenlerin vatandaslara oranla medya okuryazarligi hakkinda bilgi sahibi olma
diizeylerinin daha yiiksek oldugu goriilmiistiir. Calismada elde edilen bir diger bulgu ise;
medya mesajlarin1 sorgulama diizeyi ile vatandas-akademisyen olma durumu arasinda
istatistiksel agidan anlamli bir iliskinin oldugudur. Ancak akademisyenlerin medya
mesajlarin1 sorgulama diizelerinin vatandaslara gore daha basat oldugu soylenebilir.
Gerek medya mesajlarini sorgulanma, gerekse medya okuryazarligi hakkinda bilgi sahibi
olma diizeyinin vatandaslara oranla akademisyenlerde daha yiiksek oldugu sdylenebilir.

Elde edilen bulgular genel olarak degerlendirildiginde; vatandas ve akademisyenlerin
medya okuryazarlik diizeylerinin olumlu oldugu ancak diger taraftan ihmal edilen
boyutlarmin da oldugunu sdylemek miimkiin goriinmektedir. Ornegin medyadaki
olumsuzluklar karsisinda bir bilginin elestirel, tepkisel tutumlarin1 6lgmek amaciyla
yoneltilen soruya vatandaslarin ve akademisyenlerin sorumlu olan kuruma (RTUK’e)
sikdyet etmedigi sonucu manidar bir bulgu olarak degerlendirilebilir. Diger taratan; ‘Alo
RTUK hatti kagtir?” sorusunu vatandaslarin ve akademisyenlerin yanlis yanitlamalar:
veya cevapsiz birakmalari diger olumsuz bir bulgu olarak dikkat ¢ekmektedir. Sonug
olarak; vatandas ve akademisyenlerin medyada karsilasilan olumsuzluklar karsisinda
tepkisel veya elestirel bir tavir sergilemek yerine pasif bir rol {stlendikleri,
onemsemeyerek sikdayette bulunmadiklari sonucuna ulagilmistir. Ancak medya
okuryazarliginin entelektiiel katilimci diizeyinde daha baskin oldugu sdylenebilir.
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