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OZET

Hazir giyim sektorii ekonomik gelismelerden ve degisimlerden onemli 6l¢giide ve hizli
bir sekilde etkilenen bir pazar yapisina sahiptir. Hizli moda ise 6zellikle son on yilda hazir
giyim sektoriinde etkisini gittikce arttirmaktadir. Arastirmalar, bu olgunun geng tiiketiciler
arasinda Ozellikle o6ne c¢iktigin1  gostermektedir. Bu baglamda, arastirma {iniversite
ogrencilerinin hizli moda akimina bakis agilarini ortaya koymay: amaclamaktadir. Bu amag
dogrultusunda bir anket formu hazirlannmistir. Calisma Pamukkale Universitesinde farkli
akademik programlarda 6grenim goren ogrenciler ile gergeklestirilmistir. Anket sonuglarina
gore elde edilen arastirma sonuglart analiz edilerek degerlendirilmistir.
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APPROACHES OF UNIVERSITY STUDENTS TO FAST FASHION

ABSTRACT

Apparel sector has a significant market structure which is affected from economical
developments as well as changes rapidly. Then, fast fashion is especially for the past decade
has increased its effect on apparel sector. Research suggests that this phenomenon is
particularly salient amongst young consumers. In this context, the study aims to reveal
viewpoints of the university students towards fast fashion trend and to evaluate their
awareness stages. In accordance with the aim of the research, a questionnaire form was
prepared. The research was conducted in Pamukkale University, with the students of various
academic programmes. The results of the survey were analyzed and evaluated.
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Moda, 6zellikle sanayi devriminden sonra hayatimiza girmis, 20. Yiizyil’da hazir
giyim sektoriiniin gelismesiyle hiz kazanmig ve son yillarda tiiketicinin vazgegilmezleri
arasinda yerini almstir. Moda gilinlimiiz insan1 i¢in her tiirlii gelenek ve gérenegin dtesinde bir
aligkanlik olmustur. Modac1 Piorret modayi; insanlarin daha once begenerek giydikleri
herhangi bir giysiyi bir siire sonra giiliing bulacaklarini bildikleri halde vazgegemedikleri bir
salgin olarak vurgulamaktadir (Dal ve Giirpinar, 2010).

20. Yiizy1l’1n sonuna gelindiginde endiistriyel bir durum olan giyim, rekabet¢i alanda
hazir giyim firmalarinin tiretim tesislerinde ve pazarlama stratejilerinde yenilik¢i hareketlere
yonelmelerine sebep olmustur. En onemli ve radikal degisimlerden biri de, moda sezonu
sayilarinin ilk once 2 ila 4 sezon arasinda artmasi, ardindan 8 mevsime sigramasi olmustur
(Haciola ve Atilgan, 2014).

Moda, tarih boyunca toplumlari etkilemis ve gilinlimiizde her alanda tiiketicinin
tercihini yonlendiren bir olgu olmustur. Tarihi olaylar, ekonomik ve sosyal gelismeler de
moday1 etkilemis, 6zellikle ekonomik ve askeri acidan gii¢lii olan iilkelerin giyim tarzi diger
tilkelerde de takip edilmistir (Atilgan, 2015).

Moda olgusu hakkinda Tiirk ve yabanci moda ve tasarim sektoriinlin 6nde gelenleri
tarafindan degisik anlatimlar mevcuttur. Nitekim bu tanimlarin tiimiine bakildiginda ortak bir
ifadede kesistikleri géze ¢arpmaktadir ki bu da modanin belirli bir dénem igerisinde var
olmasi ve degiskenlik gostermesidir (Haciola, 2012).

Moda dongiileri giderek hizlandik¢a, moda endiistrisinin bazi sektorleri talebe ayak
uydurmak ve kar marjlarini artirmak ig¢in gittikge daha siirdiiriilebilir olmayan {iretim
tekniklerini benimsemistir ( Mc Neill ve Moore, 2015). Son yillarda, Benetton, H&M,
Topshop ve Zara gibi perakendeciler hizli moda olarak bilinen bir stratejiyi izleyerek, uygun
fiyatl Griinleri kitlelere sunarak moda endistrisinde devrim yapmuslardir. (Sull ve Turconi,
2008).

Moda endiistrisinin degisen dinamikleri seri iiretimin zayiflamasi, moda mevsimi
sayisindaki artis ve tedarik zincirindeki degisen yapisal Ozellikler, perakendecileri diisiik
maliyet ve tasarim, kalite, teslimat ve pazara hiz saglama konusundaki esnekligi istemeye
zorlamistir. Bugiiniin moda pazari; ‘sezonlarin’ sayisini, yani bir magazanin igindeki tiim
mallarin degisme sikligin1 arttirmak i¢in {riin yelpazesini siirekli yenileme ihtiyact duyan
bir¢ok perakendecinin kaginilmaz bir harekette oldugu oldukca rekabetci bir ortamdir. Moda
perakendecileri, kiiciik {irlin koleksiyonlarinin ortaya ¢ikmasiyla, tiiketicileri magazalarim
daha sik ziyaret etmeye tesvik etmektedir (Bhardwaj ve Fairhurst, 2010).

Son yillarda moda olan iiriinlerin miisteri begenilerine gore hizli degisimi, koleksiyon
sayisint artirmugtir. Artik giintimiizde iki temel koleksiyonun altinda farkli 6zelliklerde iki
veya t¢ farkli koleksiyondan bahsedilebilmektedir. Tiiketimde modanin belirleyici roliiniin
artmasi {iretim siireclerini de etkilemektedir. Uretimde parti sayis1 artarken biiyiikliikleri
kiiciilmekte, bu da esnek iiretim sistemlerinin kullanilmasini zorunlu hale getirmektedir.
Modanin zamana bagli olarak miisteri begeni ve istekleri dogrultusunda siiratle degismesi
tireticilerin hizli iiretim ve teslim yontemleri gelistirmelerini zorunlu kilmaktadir (Dal ve
Giirpinar, 2010).
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Hizli tiiketilen ve devamli yenilenen moda firiinleri, tiiketiciler i¢in anlamini1 ¢abuk
yitirmekte ve ayn1 hizla eski iiriinlerin yerini yeni irlinler almaktadir. Ayrica hizli moda ucuz
ve ¢ok cesitli olmasi, tiiketicinin beklentilerini zamanla daha da arttirmaktadir. Bu nedenle
perakendecilerin, beklentisi yiiksek olan tiiketicilere uygun sekilde cevap vermesi oldukga
onemlidir (Tiifekei vd, 2014).

Diinya’da “fast fashion” olarak tanimlanan ve hazir giyim endiistrisinde giin gegtikge
daha da yerlesen hizli moda akimi, moda olgusu olarak degil, rekabet edebilirlik ve
stirdiiriilebilirlik stratejisi olarak ele alinmaktadir. Hizli moda, perakende markalarin pazarda
rekabet edebilmeleri ve iistiinliik saglayabilmeleri i¢in yoneldigi ve dogru adaptasyon ile basta
tedarik ve lretim aglari olmak iizere perakende yonetimlerine uyguladiklari rekabetgi bir
stratejidir (Haciola, 2012).

Genel olarak, hizli moda sistemi en az iki bileseni birlestirir. ilki Belirsiz taleple (hizl1
miidahale teknikleri olarak adlandirilan) arzin yakin eslesmesini miimkiin kilan kisa {iretim ve
dagitim siireleri, Ikincisi ise, son derece modaya uygun {iriin tasarimi (gelismis tasarim
teknikleri olarak adlandirilan) (Cachon, ve Swinney, 2011).

Hizli moda, giincel, yiiksek maliyetli liiks moda trendlerine dayanan diisiik maliyetli
giyim koleksiyonlar1 olup dogas1 geregi atilabilirligi tesvik eden hizli yanit veren bir sistemdir
(Joy vd, 2012). Hizli moda, on yil boyunca ¢arpici bir biiylime yasamistir ve konsept artik
kiiresel moda endiistrisindeki ve pazardaki tiim kilit oyuncular tarafindan bir bi¢imde veya
bagka sekilde benimsenmistir (Su ve Chang, 2018). Hizli moda olgusu bu son on yilda.giyim
endistrisinde degisiklige sebep olmustur. Moda endiistirisindeki bu olgu tiiketicinin
tiiketimine yonelik tutumunu degistirmek icin, diisiik maliyetli iiretim ve yeni giyim stillerinin
mevcut oldugu, goriir gérmez satin alma duygusunu olusturan bir kiiltiire yol a¢mistir.
Arastirmalar, bu olgunun 6zellikle moda tiiketiminin sosyal etkisi konusunda cok az bilgisi
olan ancak yeni moda {riinleri i¢in en yiiksek talep seviyesini sergileyen geng tiiketiciler
arasinda belirgin oldugunu gostermektedir (McNeill ve Moore, 2015).

Bu baglamda calisma, tiniversite dgrencilerinin hizli modaya yonelik yaklagimlarim
ortaya koymayr hedeflemektedir. Bu amagcla, Pamukkale Universitesinde fakiilte ve
yliksekokulda oOgrenim goren {niversite Ogrencilerini kapsayan bir anket c¢aligmasi
gergeklestirilmistir.

1. MATERYAL VE METOD

Aragtirmanin materyalini, Pamukkale Universitesinde dgrenim goren 6grencilerden
anket yardimiyla elde edilen veriler olusturmaktadir. Aragtirmanin 6rneklemini bu kitleden
rastlantisal olarak secilen, ankete goniillii olarak cevap vermeyi kabul eden fakiilte ve
yiiksekokulda 6grenim goren 206 6grenci olusturmaktadir. Aragtirma verilerini toplamak i¢in
hazirlanan 6lgme aracinin ilk béliimiinde; 6grencilerin demografik 6zelliklerini ve giysi satin
alma sikliklarmi belirlemeye yonelik sorular, ikinci boliimiinde ise hizli moda kavramu,
avantaj ve dezavantajlarina yonelik goriisleri igeren sorulardan olusan tglii likert Olgek
kullanilmistir. Olgek katilmiyorum (1), kismen katiliyorum (2), katiliyorum (3) seklinde
ifadelendirilmis ve puanlanmigtir.
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Ogrencilere uygulanacak 6lgme aracinin giivenilirlik ¢alismasit yapilmis olup,
Cronbach Alpha degeri (giivenilirlik katsayisi) hesaplanmistir. Cronbach Alpha katsayisinin
a=0,98 olarak bulunmus olmasi, Olgme aracinin yeterli Olciide gilivenilir oldugunu
gostermektedir (Atilgan, 2015).

Elde edilen verilerin istatistiksel ¢oziimlemeleri SPSS 18 (Statistical Packet for the
Social Sciences) programinda gerceklestirilmistir. Verilerin ¢6ziimlenmesi siirecinde
oncelikle demografik bilgilere ait betimleyici frekans ve ylizde dagilimlari ¢ikarilmastir.
Tekstil ve moda boliimii 6grencileri ile diger boliim 6grencilerinin giysi satin alma sikliklarini
belirlemede ¢apraz tablolardan faydalanilmistir.

2. BULGULAR

Bu kisimda, 6grencilerin cinsiyetleri, yaslari, aldiklart egitim ve okuduklart boliime
iliskin frekans dagilimlar (f) ve ytizdeleri (%) Tablo 1°de verilmistir.

Tablo 1: Arastirmaya Katilan Kisilerin Demografik Ozelliklerine Gore Dagilhim

Degiskenler Sayi(f) | Yiizde(%)
Cinsivet Kadin 145 70,4
y Erkek 61 29,6
18-20 74 35,9
21-23 99 48,1
Yas 24-26 22 10,7
27-29 3 15
30 ve tizeri 8 3,9
On lisans 126 61,2
Egitim Durumu | Lisans 76 36,9
Doktora 4 1,9
Bankacilik ve
18,4
Sigortacilik 38 8,
Biiro Yonetimi ve
Y Onetici Asis 45 218
Di1s Ticaret 14 6,8
Gida
Miihendisligi 2 10
Bolim Kimya
Miihendisligi 16 78
Moda Tasarim 25 12,1
Muhasebe ve
Vergi 4 1,9
Uygulamalari
Tekstil
Miihendisligi 62 30.1
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Aragtirmaya katilanlarin demografik o6zellikleri agisindan dagilimina bakildiginda
%70’inin kadm, %30’unun erkek, %48’inin 21-23 yas araliginda, %36’simnin 18-20 yas
araliginda, %10,5’inin 24-26 yas araliginda, %4 {inlin 30 ve {izeri yasta, %1,5’unun 27-29 yas
araliginda oldugu, %61’inin 6n lisans Ogrencisi, %39 unun lisans Ogrencisi ve %?2’sinin
doktora 6grencisi oldugu, %42°sinin tekstil ve moda bolimii 6grencisi, %58’ inin diger boliim
ogrencileri oldugu goriilmektedir.

Tekstil ve moda boliimii 6grencileri ile diger boliim 6grencilerinin aligveris sikliklar
Tablo 2’de gosterilmistir.

Tablo 2 : Ogrencilerin Ahsveris Sikhig

Ogrencilerin Aligveris Siklig1
Iki
Haftada | haftada Ug ayda
bir bir | Ayda bir bir Sezonluk | Diger

Tekstil ve Kisi 3 12 38 17 10 6
Moda Yizde | 3,5% | 14,0% | 442% | 198% | 11,6% |7,0%
Bolimi
Ogrencileri
Diger Bolim | Kisi 5 17 48 16 27 6
Ogrencileri | Yiizde | 4,2% | 14,3% | 40,3% | 13,4% | 22,7% |5,0%

Ogrencilerin aligveris sikliklarinin dagilimina baktigimizda, tekstil ve moda bdliimii
ogrencilerinin %44 {inlin ayda bir, %20’sinin ii¢ ayda bir, %14 liniin iki haftada bir alisveris
yaptiklari, diger boliim Ogrencilerinin %40’ min ayda bir, %23 linlin sezonluk (yaz-kis),
%14’iintin 1ki haftada bir aligveris yaptiklart goriilmektedir. Tekstil ve moda bolimi
ogrencileri ile diger boliim 6grencilerinin aligveris sikliklari dagilimi benzer goziikmektedir.

Tekstil ve moda boliimii 6grencileri ile diger boliim 6grencilerinin aligveris yapma
ihtiyaci nedenleri Tablo 3’te gosterilmektedir.

Tablo 3: Ogrencilerin Alisveris Yapma ihtiyaci Nedenleri

Ogrencilerin Alisveris Yapma Ihtiyact Nedenleri

Degisiklik
Algveris | Psikolojik | ve giizel | Biitge
Ihtiyag | Modayr | yapmaktan | durumunun | gériinme | elverdigi
hissetme [takip etme | zevk alma | kotii olmasi | istegi | zamanlar Diger

Tekstil ve Moda  |Kisi 31 2 7 0 21 1 0

Boliimii

O3 P Yiizde 43,1% 2,3% 9,7% 0,0% 292% | 153% 0,0%
grencileri

Diger BSlim Kisi 45 6 9 1 26 26 2

Ogrencileri Yiizde 39,1% 5,2% 7,8% 0,9% 226% | 22,6% 1,7%
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Ogrencilerin alisveris yapma ihtiyacin1 yaratan temel faktdrlerin  dagilimina
bakildiginda, tekstil ve moda boliimii 6grencilerinin %43 liniin ihtiya¢ hissetti§i zaman,
%29’unun degisiklik ve giizel goriinmek i¢in, %15’inin biitceleri elverdigi zamanlarda,
%10’unun aligveris yapmaktan zevk aldigi i¢in; diger bolim o6grencilerinin ise %39’unun
ihtiyag¢ hissettigi zaman, %23 {inlin degisiklik ve giizel goriinmek igin, %23’liniin biitceleri
elverdigi zamanlarda, %@8’inin aligveris yapmaktan zevk aldig1 icin aligveris yaptiklar
goriilmiistiir. Ogrencilerin giyim alisverislerini yapma ihtiyacin1 yaratan temel faktoriin tiim
boliim 6grencileri i¢in ihtiyag hissettikleri zaman oldugu goriilmektedir.

Tekstil ve moda boliimii 6grencileri ile diger béliim 6grencilerinin giysi satin alma
sekli Tablo 4’te gosterilmektedir.

Tablo 4: Ogrencilerin Giysi Satin Alma Sekli

Ogrencilerin Giysi Satmalma Sekli
Her
zaman
aligveris Cevremdeki | Kafamda| Stirekli
yaptigim kigilerin |tasarladig| vitrin Her
yerler | Belirli bir | Birgok tizerinde |1m giysiyi |degisikligi| gittigimde
vardr, | markam [vitrine bakip|  gOriip bulmak | yapan yeni {irtin
oradan | vardr, |[aralarmdan | begendigim icin  |magazala| bulabildigim
satm oradan karar giyisleri | magaza | rdan |magazalardan
alirm alrm veririm alrm dolagirm | alrm alrm
Tekstil ve Moda  |Kisi 20 1 27 1 15 0 6
Boliimii Yiizde 28,6% 14% 38,6% 14%| 214%| 00% 8,6%
Ogrencileri
Ogrencileri Yiizde 31,8% 4,5% 37,3% 18%| 145%|  09% 9,1%

Tekstil ve moda bolimii dgrencilerin %39’u bir¢ok vitrine bakip aralarinda karar
vererek, %29’u her zaman aligveris yaptig1 yerlerden, %21°i kafasinda tasarladigi giysiyi
bulmak i¢in; diger boliim 6grencilerinin %37’s1 birgok vitrine bakip aralarinda karar vererek,
%32’si her zaman aligveris yaptig1 yerlerden, %15°1 kafasinda tasarladig1 giysiyi bulmak icin
magaza dolasarak giysi satin aldiklarini belirtmislerdir. Vitrinlerde sergilenen giysilerin
tilketicilerin satin alma davraniglart iizerinde etkili oldugu disiiniildiiglinde, hizli moda
nedeniyle sik degisen vitrinlerin tiiketicileri daha fazla aligveris yapmaya yonlendirecegi
sOylenebilir.

Tekstil ve moda boliimii 6grencileri ile diger boliim 6grencilerinin giysi satin
almasinda etkili en 6nemli ilk ti¢ faktoriin dagilimi Tablo 5’te gosterilmektedir.

Tablo 5: Ogrencilerin Giysi Satin Almasinda Etkili En Onemli Faktorler

Ogrencilerin Giysi Satm Almasmda Etkili En Onemli Faktorler
Piyasaya | Kaliteli ve
Son yeni uzun sire | Fiyatmm | Dikkat Herkesin |Viicuduma

moda | sunulmus | kullanidir uygun ¢ekici | Hosuma | Marka ve tizerinde uygun

olmasti olmasi olmasi olmasi olmasi | gitmesi |orjinal olmasi| olmamasi olmasti
Tekstil ve Moda  |Kisi 2 1 49 43 4 62 8 10 43
Bolimii —
al Yiizde 0,9% 0,5% 22,1% 19,4% 18%| 27,9% 3,6% 45% 19,4%
Ogrencileri
Diger Bolim Kisi 3 3 70 75 1 77 10 11 49
Ogrencileri Yiizde 1,0% 1,0% 22,1% 24,3% 36%| 249% 32% 3,6% 15,9%
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Ogrencilerin giysi satin almasinda etkili en &nemli ilk ii¢ faktoriin dagilimina
bakildiginda; tekstil ve moda bolimii 6grencilerinin %28’inin hosuna gitmesi, % 22’sinin
kaliteli ve uzun siireli kullanilir olmasi, % 19’unun fiyatinin uygun olmast ve viicutlarina
uygun olmasi oldugu goriilmektedir. Diger boliim 6grencilerinin ise %25 inin hosuna gitmesi,
%24’1iniin fiyatinin uygun olmasi, % 23’iiniin kaliteli ve uzun siireli kullanilir olmas1 ve %
16’smin viicutlarina uygun olmasi oldugu gériilmektedir. Ogrencilerin hosuna giden, kaliteli,

fiyat1 uygun ve viicuduna uygun {riinleri satin almay1 tercih ettikleri sdylenebilir.

Tekstil ve moda bolimii 6grencileri ile diger boliim 6grencilerinin modaya uygun

giyinip giyinemediklerinin dagilimi Tablo 6’da gosterilmektedir.

Tablo 6: Ogrencilerin Modaya Uygun Giyinebilmesi

Modaya Uygun Giyinebilme
Moday1 takip
Modayr | edebilmek icin | Moday1
Moday1 Moday1 birebir takip | giysilerimde takip
birebir | uygulamaya | Modanm etmem, degisiklikler etmem
ve basladigimda |  hizina begendim | yaparak farkh | kendime
yakindan| bagka yeni |yetisemedigi| yanlarmi giysi Ozgiin bir
takip triinler | migin takip| Kkendime |kombinasyonlari| tarzim
ederim | ¢ikmus olur |edemiyorum| uyarlarm olustururum var
Tekstil ve Moda Kisi 7 2 3 40 6 19
Bolimi ; Yizde | 91% 2,6% 3.9% 51,9% 7.8% 24,7%
Diger Bolim Kisi 5 4 8 54 7 36
Ogrencileri Yiizde 4.4% 3,5% 7,0% 474% 6,1% 31,6%

Ogrencilerin modaya uygun giyinip giyinemediklerinin dagilimina baktigimizda,

tekstil ve moda boliimii 6grencilerinin %52°si moday1 birebir takip etmeyip begendigi
yanlarini1 kendine uyarladigini, %25°1 ise modayi takip etmeyip kendilerine 6zgiin bir tarzlar
oldugunu; diger bolim ogrencilerinin %47’si moday1 birebir takip etmeyip begendigi
yanlarii kendine uyarladigini, %32’si ise moday1 takip etmeyip kendilerine 6zgiin bir tarzlar
oldugunu belirttigi goriilmektedir. Ogrencilerin moday1 takip etmek yerine kendi begeni ve
tarzlarina uygun triinleri satin almayi tercih ettikleri sdylenebilir.

Tekstil ve moda boliimii 6grencileri ile diger boliim o6grencilerinin tercih ettikleri
moda degisim sikliklar1 Tablo 7°de gosterilmektedir.

Tablo 7: Ogrencilerin Tercih Ettikleri Moda Degisim Sikhg

Moda Degisme Siklig1
Ayda
bir | Iki ayda bir | Mevsimlik | Sezonluk

Tekstil ve Kisi 5 4 40 35
Moda Bolimil yjizde | 6,0% | 4,8% 476% | 41,7%
Ogrencileri

Diger Bolim | Kisi 11 9 59 39
Ogrencileri Yiizde 9,3% 7,6% 50,0% 33,1%
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Ogrencilerin tercih ettikleri moda degisim sikliklarinin dagilimina bakildiginda; tekstil
ve moda boliimii 6grencilerinin %48’i mevsimlik (dort mevsim) olarak modanin degismesini
tercih ettigini, %42°si sezonluk (yaz-kis) olarak degismesini tercih ettigini; diger bolim
ogrencilerinin ise %50’si mevsimlik (dort mevsim) olarak modanin degismesini tercih ettigini,
%331 sezonluk (yaz-kis) olarak modanin degismesini tercih ettigini belirtmislerdir. Ankete
katilan 6grencilerin moda degisim siklig1 olarak 2 ya da 4 sezonu tercih ettikleri sdylenebilir.

Tekstil ve moda boliimii 68rencileri ile diger bolim 6grencilerinin hizli moda kavrami
hakkindaki goriisleri Tablo 8’de gosterilmektedir.

Tablo 8: Ogrenciler Icin Hizh Moda Kavram

Ogrenciler I¢in Hizli Moda Kavrami
Uriinlerin
yasam
En kisa seyrini ve
araliklarla, dongii
enyeni, en | siirelerini
En yeni, Ureticinin | sonmoda | kisaltarak
en son | Tiiketiciye her riinleri, | olusturulan
moda | yilin 12 | koleksiyon uygun tiiketim
triinleri | aymda |dongiisiinde| fiyatlarla | ¢ilginlig
uygun farkli bir kez | magazalarda ve
fiyata | giysiler daha kar | miisteri ile | ekonomik
almaktir | sunmaktir | etmesidir | bulusmaktir | israftir.
Tekstil ve Kisi 10 14 5 33 19
Moda BOIimi 195,9: T 12,3%]  17.3% 6,2% 40,7%|  235%
Ogrencileri
Diger Bolim Kisi 13 22 6 53 22
Ogrencileri Yiizde 11,2% 19,0% 5,2% 45,7% 19,0%

Ogrenciler i¢in hizli moda kavrami taniminin dagilimina baktigimizda, tekstil ve moda
boliimii 6grencilerinin %41’inin hizli modanin en kisa araliklarla, en yeni, en son moda
driinleri, uygun fiyatlarla magazalarda miisteri ile bulusmak oldugu, %24’iiniin {irlinlerin
yasam seyrini ve dongii siirelerini kisaltarak olusturulan tiiketim ¢ilginligi ve ekonomik israf
oldugu; diger boliim 6grencilerinin %46’°smin hizli modanin en kisa araliklarla, en yeni, en
son moda {irlinleri, uygun fiyatlarla magazalarda miisteri ile bulusmak oldugu, %19’unun
irlinlerin yasam seyrini ve dongii siirelerini kisaltarak olusturulan tiiketim c¢ilginhigi ve
ekonomik israf oldugu oldugunu, %19 unun tiiketiciye yilin 12 ayinda farkl giysiler sunmak
oldugunu belirttigi goriilmektedir.
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Tablo 9°da o&grencilerin hizli moda hakkindaki goriisleri goriilmektedir. Moda
hakkindaki goriisler, en iyi 3, en kotii 1 olacak sekilde puanlanmistir. Ogrenciler hizli moda
sayesinde istedikleri giysileri rahatlikla bulabildiklerini (2), hizli moday1 takip edebilmek igin
de internet iizerinden aligveris yapmaya basladiklarini (2), hizli moda sayesinde uzun siire
ayni tarz giysileri giyinmek zorunda kalmadiklarimi (1,9) fakat hizli moday: takip etmenin
onlar1 maddi ve manevi olarak yorduklarini (1,9), hizli moday1 takip ettikleri igin de giysiye
cok para harcadiklarini (1,91) belirtmislerdir.

Tablo 9: Ogrencilerin Hizh Moda Hakkindaki Gériisleri

Hizli Moda Goriisleri N | ortalama | Stndart
Sapma
Hizli modanin uygulanmasindan memnunum 202 1,8515 ,65996
Hizli moda iiriinleri satin aliyorum 203 1,7537 ,68825
Hizli moda sayesinde uzun siire ayni tarz giysileri giyinmek zorunda kalmiyorum 201 1,8856 12239
Hizli moday1 takip ettigim i¢in kendime 6z giivenim hi¢ kaybolmuyor 202 1,6782 ,75996
Hizli moda sayesinde istedigim giysiyi rahatlikla bulabiliyorum 199 2,0000 ,73855
Hizli moday takip ettigim i¢in kendimi ¢evremdekilerden fakli hissediyorum 201 1,6070 , 14145
Hizli moday takip ettigim i¢in dikkat ¢ekiyorum 201 1,5721 ,713213
Hizli moda iiriinler giysi satin alma istegimi artiriyor 203 1,8966 ,80477
Hizli moda trendlere yetismemi ve giyim tarzimda giincel olmami sagliyor 203 1,8621 2,26700
Hizli moday takip ettigim i¢in giysiye ¢ok para harciyorum 201 1,9154 ,713336
Hizli moda iiriinleri satin almam, elden ¢ikaracagim yipranmamuis giysi miktarini 202 1,6931 ,80721
artirryor
Hizli moda iiriinleri satin almam gardiropta yer bulma sorunu yaratiyor 202 1,8663 ,82072
Hizli moda iiriinleri satin alabilmek i¢in baska ihtiyaglarimi 6teliyorum 202 1,7970 ,81246
Hizli moda nedeniyle giysi satin almaya ¢ok zaman harciyorum. 203 1,5813 , 14265
Hizli moda iiriinlerin kalitelerini diigiiriiyor 203 1,5567 , 73153
Hizli modayi takip edebilmek igin internet iizerinden aligveris yapmaya basladim 201 2,0050 ,718420
Hizli moday1 takip etmek maddi ve manevi olarak beni yoruyor 201 1,8607 ,76190
Hizli modayi takip etmek her ay giysi taksiti 5dememe neden oluyor 200 1,7900 ,81191
Hizli modayi takip etmek her ay giysi taksiti 5dememe neden oluyor 202 1,6337 ,76259
Hizli modaya ayak uydurmak benim i¢in vazge¢ilmez bir tutku haline geldi 203 1,4828 ,67739
Hizli moda nedeniyle sik giysi satin aldigim i¢in aile bireyleri ile sorun yagiyorum | 202 1,5248 ,13429
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SONUC VE DEGERLENDIRME

Bu arastirma {niversite 6grencilerinin hizli moda akimma iliskin bakiglarint ve
farkindaliklarini 6lgmeye yonelik olarak yapilmis bir caligmadir.

Arastirma kapsaminda oOgrencilerin 6nemli c¢ogunlugunu kadinlarin olusturdugu,
%42’sinin  tekstil ve moda boliimii G6grencileri, %58’inin diger bolim o6grencilerinden
olustugu ve yas grubu olarak da 21-23 yas araliklarinda oldugu tespit edilmistir.

Ogrencilerin % 44’niin hizl1 moday1, en kisa araliklarla, en yeni, en son moda iiriinleri,
uygun fiyatlarla, aligveris Ozgiirliigii yaratacak tarzda magazalarda miisteri ile bulusmak
olarak diistindiigli goriilmektedir.

Ogrencilerin birgogunun moday1 yakindan takip etmedigi, sadece begendikleri
yonlerinden faydalandiklar1 sonucuna ulagilmistir.

Ogrencilerin genellikle giyim aligverislerini ihtiyac hissettikleri zaman ¢ogunlukla da
vitrine bakarak yaptiklari tespit edilmistir.

Arastirmaya katilan Ogrencilerin % 49’unun giysi modasinin degisme sikliginin
mevsimlik (dort mevsim), %37’sinin sezonluk (yaz-kis) olmasini istedikleri sonuglarina
ulasilmustir.

Ogrencilerin giysi satin almasinda etkili en énemli ilk ii¢ faktriin hoslarina gitmesi,
kaliteli ve uzun siireli kullanilir olmasi ve fiyatinin uygun olmasi oldugu goriilmektedir.

Tekstil ve moda boliimii 6grencileri ile diger bolim o6grencilerinin hizli modaya
yonelik yaklagimlarinda fark goriilmemistir.

Hizli moda farkl1 iiriin tasarimryla miigterinin gonliine, uygun fiyat1 ile kesesine hitap
ederken hiziyla, miisterideki sahip olma duygusunu koriikleyerek kendi varliginin devamini
saglamaktadir.
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