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Arastirma Makalesi / : Arastirmada tiiketicilerin yoresel riin satin alma davraniglar1 ve Dogu Anadolu Bolgesi yoresel tirtinleri
Research Article hakkindaki bilgi diizeylerinin belirlenmesi amaglanmustir. Arastirma 2016 yilinda 226 tiiketiciye yari-
yapilandirilmis anket uygulanarak yapilmistir. Aragtirmanin sonuglarina gore tiiketicilerin yaklagik %70'1
SorumluYazar / yo6resel triinleri satin almak istemektedir. %56 oraninda tiiketici bu tirtinleri dogrudan yoresinden almay1 tercih
Corresponding Author etmektedir. Genel olarak yoresel olmasini istedikleri tirtinler; peynir gesitleri, bal ve tereyagidir. Tiiketiciler
Serta¢ DOKUZLU yoresel {rtinleri; dogal, lezzetli ve saglikli olarak konumlandirmaktadir. Tiketicilerin cografi isaretler
sdokuzlu@uludag.edu.tr konusundaki bilgi diizeyinin %5 gibi diisiik bir oranda oldugu tespit edilmistir. Tiiketiciler, yoresel iiriinlere
ortalama olarak %20 daha fazla bedel 6demeye hazirdir. Yoresel iirtinleri tercih eden ve daha fazla bedel
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Local Product Purchasing Behaviours of Consumers: DAP Region Products

DOI 10.24181/tarckoder.559056 1t was aimed to determine the purchasing behaviours of the consumers and knowledge level about regional
products of the Eastern Anatolia Region. Research was conducted in 2016 by applying a semi-structured
questionnaire to 226 consumers. According to the results of the survey, about 70% of consumers willing to buy
local products. 56% of consumers prefer to buy these products directly from the region. Local products that
consumers wanted to buy are mostly; cheese, honey and butter. The consumers are positioning the local products
as natural, delicious and healthy. It has been determined that the level of knowledge of the consumers' about
geographical indications is as low as 5%. Consumers are willingness to pay an average of 20% more for local
products. It is determined that consumers who prefer local products and ready to pay more are concentrated in the
group of married male consumers in the middle age and middle and upper income group. Among the products of
the DAP region, cheese, meat meals and kebabs, fruit and honey are the most popular. DAP region should be
opened to large markets outside the region, starting with cheese and honey products under the umbrella of
geographical indications.
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1.GIRIS

Son yillarda diinyanin pek ¢ok iilkesinde oldugu gibi ilkemizde de yoresel tiriinlere olan ilgi giderek artmaya baslamustir.
Diinya genelinde gida sanayinde yasanan gelismeler, cok uluslu sirketlerin standartlagsmis iiriin tiretimi ve hizli yemek (fast-food)
aliskanliklarmin yayginlagsmasi yoresel trtinleri 6zellikle belli bir tiiketici kitlesi i¢in daha 6nemli bir hale getirmistir. Bazi
arastirmacilar giiniimiizde popiiler bir imaj olarak ortaya ¢ikan fast-food kiiltiirii i¢in “McWorld” ifadesini kullanmakta ve
tiiketicilerin yaglart arttikga kiiltiirel ve nostaljik duygularinin geliserek yoresel iiriinlere daha fazla ilgi duymaya bagladiklarini
belirtmektedir (Broude, 2005; Steenkamp etal., 2010). Gracia ve Albisu (2001) Avrupali tiiketicilerin ortalama %30'unun yoresel
urtinleri almayi tercih ettigini ve yoresel tirtinleri tercih eden tiiketicilerin oraninin iilkeden tilkeye degistigini, bu oranin Fransa'da
%85, Ispanya'daise %79 oldugunu tespit etmistir.

Son yillarda yapilan ¢alismalar tiiketicilerin yoresel iiriinleri benzerlerine gére daha lezzetli, giivenli, saglikli ve kaliteli
bulduklarini ve bu tirtinlerin pazarlanmasinin yerel iireticilere ve ¢evreye faydalari oldugunu gostermektedir (Loureiro and
McCluskey, 2000; Tregear et al., 2007; Knight, 2013; Albayram, et al., 2014; Gracia, 2014; Jefferson-Moore, et al., 2014;
McFadden, 2015; Kadanali ve ark., 2016; Vats, 2016; Ceietal., 2018;).
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Genellikle belirli cografi alanlardaki tiretim o alanin dogal kaynaklar1 ve iklim kosullar1 ile sinirli olmaktadir (Besirli,
2010). S6z konusu kosullar baz1 durumlarda bolgeye has cok nitelikli tirtinlerin ve yapim ustaliklarinin ortaya ¢ikmasini
saglamaktadir. Yillar siiren tiretim gelenekleri bu bolgeleri s6z konusu tirtinler i¢in kaliteli tiretim alanlari haline getirmektedir.
Onemli olan husus her bir bolgenin kendine 6zgii dinamiklerini hayata gegirerek bunlardan elde edilecek katma degeri en yiiksek
seviyeye getirebilmektir. Belli bir bolgeyi ya da yoreyi gosteren, o yorenin adi ile anilan, gesitli 6zellikleri ile tiiketicilerin
gozlinde benzer triinlerden daha iistiin ve farkli 6zelliklere sahip olan tiriinler “yoresel iirtinler” olarak adlandirilmaktadir
(Malatya Kayisisi, Kars Kasar Peyniri, Van Otlu Peyniri vb.). Yoresel tiriinler kendilerine has 6zellikleri tiretildikleri yorenin
cesitli cografik ve ekolojik 6zelliklerinden ve/veya yapim ustaliklarindan elde etmektedirler. Gegmis donemlerden baglayarak
yoresel tirtinler dncelikle yiyecek maddeleri ve degisik yemekler ile sekillenmis, daha sonralari el isleri ve 6zel yapim ustaligi
gerektiren tirtinler de yoresel tirlinler kapsaminda yer almaya baglamistir (Vandecandelaere, etal., 2010).

Yoresel tirtinlerin tiretildikleri cografi alanlarmn adlari ile birlikte pazarlanmasi 6nemli bir pazarlama stratejisidir. Orijine
dayal1 pazarlama “Uiriin farklilastirmas1” stratejilerine girmekte ve 6zellikle Avrupa Birligi (AB) tilkelerinde kirsal alanda daha
yiiksek bir katma deger elde etmek amaciyla uzun yillardan beri basari ile uygulanmaktadir (Albisu and Corcoran, 2001;
Babcock, 2003; Deselnicu et al. 2013; Vandecandelaere, 2016). Y 6resel tirtinleri koruma altina almak ve tiiketicilerin bu tirtinleri
kolaylikla ayirt edebilmesini saglamak amaci ile “cografi isaretler” kullanilmakta ve bu konu sinai miilkiyet haklarinin
kapsamina girmektedir. Cografi Isaret; bir iilke, blge ya da sinirlar1 belli bir alan ile 6zdeslesmis, iiniinii ve kalite &zelliklerini s6z
konusu alandan alan iriinleri belirten isaret olarak tanimlanmaktadir (WTO, 2014).

Yoresel tirtinler pazarlamasinin ve cografi isaretler konusunun zaman igerisinde dneminin artmasi nedeniyle pek ¢ok
kurum ve kurulus bu triinler ile ilgili pazarlama stratejileri gelistirmeye ve projeler hazirlamaya baslamistir. Ancak, etkili
pazarlama stratejileri hazirlamak igin tiiketici beklenti ve davranislarini belirlemek gerekmektedir. Ayrica, sinirlt proje
kaynaklarinin belli bir il ya da bélgedeki tiim yoresel tirtinler i¢in kullanilmasi miimkiin géziikmemektedir. Bir y6resel tirtiniin
pazarlanmasinin basarisi tiiketici beklentilerinin karsilanmasinin yani sira, tiriiniin iinii ve kalitesi ile yakindan iliskilidir (Broude,
2005). Yoresel tirtiniin tinii kendi sinirlarini astig1 zaman cografi isaret almasi ve pazarlanmasi daha kolay olmaktadir (Agarwal
and Barone, 2005; Tregear, 2001). Dolayisiyla belli bir bolgede iiretilen ¢ok sayida yoresel iirtiniin hedef tiiketici kitlesi
tarafindan bilinirlik diizeyinin ve tiikketime iligkin tutumlarinin saptanmasi pazarlama kararlarinin basarisi izerine 6nemli bir etki
yapacaktir. Yoresel trtinler ve cografi isaretler ile ilgili ¢alismalar/projeler yapmak isteyen kurum ve kuruluslarin “bilinirlik
diizeyi” —diger bir ifade ile tinii - daha yaygin olan tiriinlere odaklanmasi basar1 sansini yiikseltecektir.

Arastirma esas olarak DAP Bolgesi yoresel iiriinlerinin pazarlama stratejilerinin olusturulmast amaci ile yiiriitiilen bir
projenin pargasidir. Calismanin temel amaci; yoresel tritinler konusunda pazarlama stratejileri hazirlamak isteyen kurum ve
kuruluslara yol gostermektir. Bu amagla oncelikle tiiketicilerin yoresel trtnler ile ilgili genel satin alma davraniglari ve
beklentileri incelenmis, ardindan DAP kapsaminda yer alan 14 ilin yoresel tirtinlerinin bilinirlik diizeyi tespit edilmistir.

2.MATERYALve METOT

Arastirmaya konu olan yoresel {irtinlerin yer aldigi bolge Dogu Anadolu Projesi (DAP) kapsaminda bulunan 14 ilden
olusmaktadir. Giiniimiizde Dogu Anadolu Projesi Bolge Kalkinma Idaresi Baskanligi'na bagli toplam 15 il bulunmakta olup, bu
iller; Agri, Ardahan, Bing6l, Bitlis, Elazig, Erzincan, Erzurum, Hakkari, [gdir, Kars, Malatya, Mus, Tunceli, Van ve Sivas'tir.
Sivas ili ¢aligmanin yapildig1 dsnemden sonra DAP Bolgesine dahil edildigi igin arastirma kapsaminda bulunmamaktadir.

Arastirma, 2016 yilinin Mart ve Mayis aylar1 arasinda, DAP Bolgesi disinda yasayan tiiketicilere, yliz ylize anket
uygulanarak gergeklestirilmistir. Anket formu yari— yapilandirilmis olup, hem kapali hem de agik uglu sorulardan
olusturulmustur. Sorularin ilk béliimi demografik yapi ve tiiketicilerin yoresel tirtinler ile ilgili bilgi ve tutumlarini incelemeye
yonelikken, ikinci bolumii tikketicilerin DAP Bolgesi ve yoresel tirtinleri hakkindaki bilgilerini belirlemeye ayrilmistir.

Anket uygulamasi toplam 226 tiiketici ile TUBITAK TUSSIDE (Tiirkiye Sanayi Sevk ve Idare Enstitiisii) Gebze
yerleskesinde yapilmistir. Anket uygulanacak 6rnek hacminin belirlenmesinde olasilikli olmayan drnekleme yontemlerinden
“gayeli 6rnekleme” kullanilmistir. Gayeli ornekleme kullanilmasinin nedeni popiilasyon cevresinin net bir sekilde
tanimlanamamast, ¢ok genis olmasi ile projenin zaman ve biit¢e kisitinin bulunmasidir (Webb, 1992; Karagélge ve Peker, 2002;
Kilig, 2013). Yoresel tirtinlerin tiiketici profili ¢ogu tilkede benzerlikler gostermektedir. Genel olarak yoresel tirtinlerin tiiketici
profili tanimlanacak olursa; orta ve ortanin iistii sosyo-ekonomik statiiye sahip, orta yas ve tizeri, egitimli ve sehir merkezlerinde
yasayan tiiketicilerdir (Broude, 2005; Steenkamp et al., 2010). Ulke genelinde s6z konusu profile uyan ¢ok sayida tiiketici
bulunmakta olup, bu kadar biiyiik bir popiilasyonda olasilikli 6rnekleme yapmak yerine, TUBITAK TUSSIDE'ye egitim amagh
gelen ve yukarida sayilan profil ile uyum gosteren 6gretmen, mithendis, vb. meslek sahibi kisiler ile anket uygulamas1 yapilmasi
tercih edilmistir. Bunedenle, anketler Mart ve Mayi1s aylar1 arasinda Gebze yerleskesine egitime gelen 5 ayr1 grup ile gortisiilerek
hazirlanmistir. Anket uygulanan tiiketiciler Tiirkiye'nin 68 farkli ilinde ikamet etmektedir. Tiiketicilerin illere gore dagiliminda
higbirilin pay1 %5'den yiiksek olmay1p, dagilim homojendir.
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Verilerin analizinde aritmetik ortalama ve ytizde degerlerinden yararlanilmistir. Verilerin toplanmasi asamasinda olasilikl
ornekleme kullanilmadigi igin ¢ikarimsal istatistik yontemleri uygulanmamistir. Tiiketicilerin vermis olduklar1 yanitlara gore
potansiyel demografik kiimelerin olusturulmasi amaci ile “kiimeleme analizi” kullanilmig ve bu amagla, SPSS V23'de yer alan
direkt pazarlama — demografik kiimelerin olusturulmasi programindan faydalanilmistir. Kiimeleme analizi, veri tabanlarindaki
verilerin gruplar veya kiimeler altinda toplanarak, benzer 6zelliklere sahip nesnelerin bir araya gelmesini saglayan bir veri
madenciligi teknigidir (Yilmaz ve Patir, 2011). S6z konusu kiimeleme analizinde her bir birey vermis olduklar1 yanitlara gore
kendi iglerinde homojen demografik kiimelere ayrilmistir. Kiimeleme analizi pazarlama arastirmalar1 ¢alismalarinda pazar
boliimlendirme amaci ile siklikla kullantlan bir yontemdir. iki asamal1 algoritma uygulanmis olup, tutarlilik ve ayristirma giicii
0.5 ile 1.0 arasinda olan kiimelenmeler dikkate alinmistir. Siirekli degiskenlerde aritmetik ortalama, kategorik degiskenlerde
(nominal ve ordinal) ise mod degeri kullanilmistir (Green et al., 1988; Baizyldayevaetal., 2013).

3.BULGULAR

Anket uygulanan tiiketicilerin %72'si erkek, %28'i kadindir. Ankete katilanlarin yaklasik %80'ini 30 — 49 araliginda yer

alan orta ve ortanin iistii yas grubundaki tiiketiciler olusturmaktadir. Ortalama yas 41'dir. Tiiketicilerin %87'si evli, %13 ise
bekardir.

Cizelge 1. Ankete Katilan Tiiketicilerin Demografik Ozellikleri

Demografik Degiskenler % Demografik Degiskenler %
Cinsiyet Egitim Diizeyi
Kadin 28.00 Ortaokul 0.38
Erkek 72.00 Lise 1.52
Yas On Lisans 1.14
20-29 5.26 Lisans 71.59
30-39 35.71 Yiiksek Lisans 22.35
40-49 45.11 Doktora 3.03
50-60 12.78 Gelir Diizeyi
>60 1.13 <2999 10.90
Medeni Durum 3000-4499 78.57
Evli 87.00 4500-5999 7.14
Bekar 13.00 >6000 3.38

Tiiketicilerin biiyiik bir boliimii lisans mezunudur (%71.59). Aylik gelir diizeyi 3000 —4499 TL arasinda yogunlagmis olup,
ortalama gelir 3717 TL'dir (Cizelge 1).

Yoresel trtinler cografi isaretler ile korunmakta ve ayni zamanda cografi isaretler yardimiyla pazarlamadaki ayirt
edicilikleri artmaktadir. Bu nedenle tiiketicilere cografi isaretin ne oldugunu bilip bilmedikleri sorulmus ve %42'si cografi isaret
hakkinda bilgi sahibi oldugunu ifade etmistir (Sekil 1).

Sekil 1. Tiiketicilerin Cografi Isaretler Hakkindaki Bilgisi

Tiiketicilere bu bilgiyi nereden elde ettikleri soruldugunda %34'i “okul” ve “cografya dersleri”, %15'1 ise “internet”
yanitini vermistir. Diger yanitlardan bazilari da; kitaplar, televizyon, geziler ve bireysel arastirmalar olmustur. Yanitlarin gogunun
ders agirlikli olmasi cografi isaretler ile ilgili bilgi sahibi oldugunu diisiinen tiiketicilerin gergek anlamda cografi isaretin ne
anlama geldigini bilmedigini gostermektedir. “Cografi isaret” ifadesi igerisinde gecen “cografi” kelimesi nedeni ile tiketiciler
konunun dogrudan cografya derslerinde islenen konular ile ilgili oldugunu diisinmektedir. Yanit verenlerin bazilar1 yiikseklik,
harita bilgisi vb. agiklamalarda bulunmustur. Buna karsilik ankete katilanlarin yaklasik %5'1 “cografi isaretlerin” yoresel
urtinlerin orijinal yoresinden geldigini gosteren isaret oldugunu ifade etmistir.
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Cografi isaretler ile ilgili dogru bilgiye sahip olan tiiketiciler bu bilgiyi; ge¢mis donemlerde yapmis olduklari projelerden,
bazi tiriinlerin etiketlerindeki bilgilerden, Metro marketler zincirinin cografi isaretler ile ilgili yapmis oldugu reklamlardan ve
calistiklari kurumlardan 6grenmislerdir.

Gortsiilen tiiketicilerin %69'u aligverislerinde yoresel {irtin satin almay1 tercih ederken, yoresel ftiriinlere ilgi

duymayanlarin orani sadece %2'dir (Sekil 2).

Hayir
2%

Evet
69%

Sekil 2. Tiiketicilerin Yéresel Uriin Satin Alma Tercihi

Tiiketicilerin satin almay1 en fazla tercih ettikleri yoresel trtinler, “iirtin kategorisi” ve “iirtin” olarak Cizelge 2'de
gosterilmistir. Uriin kategorileri igerisinde ilk sirada siit tiriinleri gelirken, ikinci sirada, herhangi bir iiriin ya da iiriin kategorisi
ay1rt etmeksizin tiim tarim ve gida {iriinlerinin yresel olmasinin tercih edildigi ifade edilmistir. Ugiincii sirada yer alan “et ve et
rtinleri” kategorisinde ise dzellikle yoresel kebaplar ile sucuk, pastirma gibi tirlinler 6n plana ¢ikmustir. Tiiketiciler en fazla
yoresel peynirlere ilgi duymaktadir. Peynirlerden sonra ikinci sirada gelen tirtin baldir. Meyveler icerisinde en fazla iztim, incir,
narenciye, findik ve ceviz tercih edilirken, sebzeler igerisinde kavun, karpuz ve patates ilk siralarda yer almaktadir.

Cizelge 2. Tiiketicilerin En Fazla Tercih Ettigi Yoresel Uriin Kategorileri ve Uriinler

Uriin Kategorileri % Dagihim Uriinler % Dagihm
Siit Uriinleri 23.71 Yoresel Peynirler 26.22
Tarim ve Gida Uriinlerinin Tiimii 20.62 Bal 12.73
Et ve Et Urtinleri 11.96 Tereyag1 5.62
Meyveler 7.22 Zeytin 4.12
Sebzeler 6.60 Kahvaltilik tirtinler 3.75
Zeytin ve Zeytinyag1 4.12 Bakliyat 3.00
Kahvaltilik Uriinler 2.89 Giyim 3.00
Baklagiller 247 Zeytinyagi 3.00
Dokuma, Kumas ve Giyim 2.47 Yoresel Yemekler 2.62
Diger 17.94 Ekmek 1.87
Diger 34.08

Tiiketicilerin y6resel tirlinleri tercih etme nedenleri Sekil 3'de siralanmustir. Tiiketiciler toplamda 26 farkli neden belirtmis
olup, Sekil 3'de %1'den fazla orana sahip olanlar gosterilmistir. Tiiketim nedenleri arasinda ilk ti¢ sirada gelen faktor; yoresel
urtinlerin dogal, lezzetli ve saglikli olmasidir. S6z konusu ti¢ faktdriin oranlarinin toplami yaklasik olarak %55'dir. Yanitlar
icerisinde yoresel trtinlerin “organik olmasi1” nedenini belirten tiiketicilerin oranmin da yiiksek oldugu dikkati ¢ekmektedir.
“Organik” ifadesini kullanan tiiketiciler yoresel tirtinlerde kimyasal madde ya da katki maddesinin kullanilmadigini ya da ¢ok az
kullanildigini diistindiiklerini belirtmislerdir. Verilen yanitlara genel olarak bakildiginda tiiketicilerin yoresel trtinleri, dogal,
lezzetli, saglikli, temiz, kaliteli, katk1 maddesi/kimyasal kullanilmadan ya da en az diizeyde kullanilarak tiretilen tiriinler olarak
algiladiklar1 gorilmektedir.

Milli degerlere ve kiiltiire sahip ¢ikma arzusu ve yoresel tiriinleri satin aldiklart zaman ddenen bedelin s6z konusu yéreye
yapacagi olumlu katki da tiiketicileri bu tirlinleri satin almaya tesvik etmektedir.
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Yoresel triinleri tercih etme nedeni (%)

Bélgeye katk saglayacak olmas: [ 2.51
Katki maddesi olmamasi - 2,71
Degisik lezzetleri tatmak - 271
Fiyatmm uygun olmas: | 2.92
Milli ve yéresel baglilik | 3.13
Giivenilir olmas: | 3.97
Kaliteli olmas: | 5.01
Organik olmas: [ 7.52
Saghkh olmas: | 10.65
Lezzetli olmas: - |  22.34
Dogal olmasi - | 22.76
0,00 5,00 10,00 15,00 20,00 25,00

Sekil 3. Tiiketicilerin Yéresel Uriinleri Tercih Etme Nedenleri

Tiiketicilerin yoresel tirtinleri satin almayi tercih ettikleri yerlerin oransal dagilimi Sekil 4'de gosterilmistir. Tiiketiciler,
yoresel trtinleri genellikle seyahatlerinde dogrudan yoresinden satin almay1 tercih ettiklerini, yoresi diginda satilan tirtinlere
giivenmediklerini ifade etmislerdir. Market ve stipermarketler ile yoresel iirtinler satan diikkanlarin tercih oranlart birbirine
oldukga yakindir. internet araciligiyla siparis vermeyi tercih eden tiiketicilerin oran1 %4'diir. “Diger” kategorisi icerisinde yer
alan ve en yiiksek oranda verilen yanit; yoresel tirlinlerin es, dost ve akrabalar tarafindan yéresinden getirtilmesi/gonderilmesidir.
Buyaniti, bazi diikkanlarin yoresel tirtinleri kendilerine kargo ile yollamasi ve semt pazarlari izlemektedir.

Internet Diger Yoresel Uriinler
av, % Satan Diikkanlar
17%

Sekil 4. Yoresel Uriinleri Satin Almak I¢in Tercih Edilen Satis Noktalar

Tiiketicilere yoresel iirtinlere benzerlerinden daha fazla 6demeye istekli olup, olmadiklar: soruldugunda %47'si “evet”
yanitini vermis, buna karsilik %44'i bu kararin tirtine bagli oldugunu ifade etmistir (Sekil 5).

Sekil 5. Tiiketicilerin Yéresel Uriinlere Daha Fazla Bedel Odeme Istekleri
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Yoresel iiriin satin almayi tercih eden tiiketiciler demografik 6zelliklerine gore 4 farkli kiimeye ayrilmistir. En biiyiik kiime
6rnek hacminin %47'sine sahiptir ve her biri yoresel trtinleri almay1 tercih eden kisilerden olusmaktadir. Bu kiimede yer alan
tiiketicilerin tamami evli erkeklerden olusmakta olup, ortalama yas 42 ortalama aylik gelir ise 3645 TL'dir. Y 6resel tirtinleri tercih
etmeyen tiiketicilerin profiline bakilacak olursa; %89'u bekar kadinlardan olusmakta olup, ortalama yas 36 ve ortalama aylik gelir
4398 TL'dir. Kiimeleme analizinin sonucuna gore yoresel tirtinler tercihinde en 6nemli demografik degisken medeni durumdur.
Evli tiiketiciler yoresel tiriinlere daha fazla ilgi gostermektedir. Bu demografik degiskeni cinsiyet izlemektedir. Erkeklerin yoresel
riinlere olan ilgisi kadinlardan daha fazladir. Kiime 6zelliklerinden yola ¢ikarak, yas arttikea tiiketicilerin yoresel tirtinleri daha
fazla tercih ettigi goriilmekle birlikte, gelirin kiimeler arasinda belli bir diizende dagilmadigi gortilmiistiir. Kiimeleme analizinde
en az etkili faktor gelir olarak belirlenmistir.

Yoresel tirtinlere benzerlerinden daha fazla bedel 6demeye hazir olan tiiketiciler benzer tiriinlerin fiyatindan %5 ile %100
arasinda degisen oranlarda daha fazla 6deme yapabileceklerini belirtmislerdir. Yoresel trtinlere daha fazla bedel
ddeyebileceklerini belirten tiiketicilerin %54'tiniin fazla 6demeye hazir olduklart oran %20 — 39, %34'tiniin %5 — 19, %11'inin
%40 - %59 arasinda ve %1'inin ise %60 ve tizerinde degismekte olup, frekansi en yiiksek olan oran %20'dir.

Kiimeleme analizinin sonucuna gore, yoresel iriinlere daha fazla bedel 6demeye hazir olan tiiketiciler 5 kiimeye
ayrilmistir. Kiimelerden en biiyiik olani tiim 6rnek hacminin %30'unu olusturmakta olup, bu kiimede yer alan tiiketicilerin
tamami yoresel tirtinlere daha fazla bedel 6demeye hazir olan evli erkeklerdir. Bu kiimedeki erkek tiiketicilerin ortalama yaslari
43 ve ortalama aylik gelirleri ise 3698 TL'dir.

Anket uygulanan tiiketicilerin %75'i DAP illerinden en azindan birini ziyaret etmistir. Buna karsilik tiiketicilerin %25'i
Omiirleri boyunca DAP illerinden herhangi birini hi¢ gormemistir. En fazla ziyaret edilen DAP illeri sirastyla; Erzurum (%23.33),
Van (%12.35), Erzincan (%10.59) ve Malatya'dir (%10.39). En az ziyaret edilmis olan iller ise; Tunceli (%0.98) ve Hakkari'dir
(%1.37). Ankete katilanlarin %1.76's1ise tiim DAP illerini ziyaret etmistir.

Tiiketicilere “Dogu Anadolu Bolgesi denince ilk akliniza gelen tiriinler nelerdir?” seklinde soruldugunda toplamda 701
urtin sayilmis olup, bunlar icerisinde en fazla peynir cesitleri belirtilmistir (Cizelge 3). Peynir ¢esitlerini, etli yemekler ve
kebaplar ile meyveler takip etmistir.

Cizelge 3. DAP Bolgesi'nde Bilinen Yéresel Uriin Kategorileri

Uriin Kategorileri Frekans % Dagihm
Peynir ¢esitleri 239 34.09
Etli yemekler ve kebaplar 110 15.69
Meyveler 98 13.98
Ballar 79 11.27
El Sanatlari 31 4.42
Kuru meyve ve pestiller 31 4.42
Diger 113 16.12

Tiketicilere Dogu Anadolu Bélgesi yo6resel tirtinleri i¢erisinde en fazla bildiklerini saymalar istendiginde Cizelge 4'de
belirtilen tirtinler siralanmugtir. Tiiketiciler toplamda 126 farkli ¢esit yoresel tirtin ad1 vermistir. Bu tiriinler arasinda bazi tirtinlerin
Giineydogu Anadolu Bolgesi tirtinleri oldugu belirlenmistir (baklava vb.). Tiiketicilerin Dogu Anadolu Bélgesi dendiginde ilk
akillarina gelen yo6resel iiriinler; bal, Kars kagari, Malatya kayisisi ve Cag kebabidir.

Cizelge 4. DAP Bolgesi'nde Bilinen Yéresel Uriinler

Yoresel Uriinler Frekans % Dagilim
Bal 81 11.50%
Kars Kasart 67 10.98%
Malatya Kayisist 57 9.93%
Cag Kebabi 50 8.71%
Van Otlu Peyniri 44 7.67%
Oltu Tas1 19 3.31%
Tulum Peyniri 14 2.44%
Kadayif Dolmasi 13 2.26%

DAP illeri bazinda degerlendirme yapabilmek amaci ile tiiketicilere, DAP Bolgesindeki her bir ilin ad1 séylenmis ve bu
illerde bildikleri yoresel iriinleri siralamalari istenmistir. [llere gore tiiketicilerin belirttigi yoresel iiriinlerin sayilar1 ve bu iiriinler
icerisinde en yiiksek orana sahip olanlar Cizelge 5'de gosterilmistir.
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Cizelge 5. {llere Gore Tiiketicilerin Bildigi Y6resel Uriinler
Yoresel Uriin

DAP flleri Sayist % Dagimi  On Plana Cikan Yoresel Uriinler
Ardahan 9 5.84 Kasar peyniri ve bal

Agri 12 7.79 Et, peynir, tereyagi, bal

Bingol 11 7.14 Bal

Bitlis 10 6.49 Bal, ceviz, biiryan

Elazig 20 12.99 Bal, orcik, pestil

Erzincan 15 9.74 Tulum peyniri, tiztim, bal

Erzurum 18 11.69 Cag kebabi, peynir, kadayif dolmasi, Oltu tasi
Hakkari 6 3.90 Bal

[gdir 11 7.14 Kayisi

Kars 7 4.55 Kasar peyniri ve kaz

Malatya 5 3.25 Kayisi

Mus 10 6.49 Bal

Tunceli 12 7.79 Bal

Van 8 5.19 Otlu peynir ve kahvalti

Elazig ve Erzurum illeri en fazla yoresel iiriin adi sdylenen iller olmustur. Bolge genelinde bal ve peynir ¢esitlerinin
bilinirlik agisindan ilk siralarda geldigi goriilmektedir.

4. TARTISMA ve ONERILER

Arastirmanin sonuglarina gore anket uygulanan tiiketicilerin yaklasik %70'inin yoresel tiriinler satin alma istegi igerisinde
olmast bu tirtinlerin pazarlanmasi agisindan olumlu bir géstergedir. Ancak, arastirma bulgularma gore tiiketicilerin %56'siin
yoresel tirtinleri tiretildikleri bolgeden almayi tercih etmeleri ve cografi isaretler hakkinda dogru bilgiye sahip olanlarin %5 gibi
duisiik bir oranda olmasi bu trtinlerin daha genis pazarlarda satilabilmesi agisindan risk teskil etmektedir. S6z konusu riskin
nedeni tiiketicilerin yoresi disinda satilan iiriinlere giivenmemesi ve cografi isaretlerin anlamini bilmemesidir. Cografi isaretler
yoresel tirtinlerin 6zelliklerini korudugunu ve yoresi ile baglantili oldugunu garanti altina almak tizere kullanilmaktadir. Cografi
isaret amblemlerinin yoresel iiriin ambalajlarmin tizerinde kullanilmas: tiiketicilerin giivensizligini ortadan kaldirabilecek
onemli bir aractir. Bu isaretin anlaminin bilinmemesi, yoresel iriinler pazarlamasinin biiytik oranda kendi yoreleri ile
sinirlandirtlacagt anlamina gelmektedir. Ancak, yoresel tirtinlerin satigt kendi bolgeleri ile sinirli kalirsa bolgesel kalkinmaya
yeterince katki saglayamayacaktir. Cografi isaretlerin anlaminin bilinmesi bu sinirlamay1 ortadan kaldiracak ve tiiketicilere almig
olduklar {irtiniin gergek yoresi ile baglantili oldugunun garantisini verecek olan bir uygulamadir. Dolayistyla, 6ncelikle
tiiketicilerin cografi igsaretlerin anlamimi 6grenmeleri yoresel tirtinlerin kendi yorelerinden ¢ikarak daha genis bir pazarda giivenle
satilmalarinin en 6nemli kosullarindan biri olarak gériilmelidir. Bu baglamda, dncelikle kamu spotlari ya da kamu biitceli tanitim
ve bilgilendirme projeleri gelistirilmesi, ayrica cografi isarete sahip ya da tirtinlerinin cografi isaretlerinin alinmasi ile ilgilenen
kurum ve kuruluslarmn tiiketicileri bu konuda bilinglendirmeye yo6nelik reklam ve tanitim kampanyalar yiirtitmeleri faydali
olacaktir. Yoresel iirtinlerin cografi igaretler glivencesi altinda yoresinin disinda daha genis pazarlara ¢ikartilmasi gerekmektedir.
Meral ve Sahin (2013) Kahramanmaras il merkezinde 384 tiiketici ile yapmis olduklari arastirmada cografi isaretler hakkinda
bilgi sahibi olan tiiketicilerin oraninin %23 oldugunu belirtmislerdir. Verbeke ve ark. (2012) tarafindan 6 AB iilkesinde (Italya,
Ispanya, Fransa, Belgika, Norve¢ ve Polonya) 4828 tiiketici ile yapilan bir galigmanin sonuglarina gore anket uygulanan
tiiketicilerin %68'inin cografi isaretler ile ilgili bilgi sahibi olduklari tespit edilmistir. AB iilkelerinde cografi isaretlerin bilinirlik
diizeyinin yiiksek olmasinin temel nedeni AB Komisyonu ve iiye tilkelerin 1992 yilindan giiniimiize siirdiirdiikleri kamu destekli
tanitim ve bilgilendirme kampanyalaridir. AB Komisyonu yillarca cografi isaretli irtinlerin tanitilmasina yonelik calismalar i¢in
fonlar ayirmistir. En son olarak 2019 yilinda AB Komisyonu tarafindan hem AB iilkelerinde hem de AB disindaki iilkelerde
ylritiilecek cografi isaret tanitim ve bilgilendirme kampanyalari i¢in 191.6 milyon Euro fon ayrilmistir (EC, 2019).

Arastirmanin sonucuna gore tiiketiciler deger verdikleri, kalitesine ve gercekten yoresinden geldigine inandiklar1 yoresel
tirtinlere ortalama %20 oraninda daha fazla 6demeye hazirdir. Toklu ve ark. (2016) Dogu Karadeniz'de 99 tiiketici ile yapmis
olduklart ¢aligmada tiiketicilerin cografi isaret algilarinin, bu triinlere daha fazla fiyat 6deme egilimlerini etkiledigini tespit
etmistir. Toklu (2016) Artvin ilinde 160 tiiketici ile yapmis oldugu ¢alismada, tiiketicilerin kalite ve giivenirlik algis1 ile cografi
isaretli bal algisinin, cografi igaretli Artvin balina daha fazla 6deme egilimi olusturdugunu saptamistir. Meral ve Sahin (2013)
yapmis olduklar1 arastirmanin sonuglarina gore tiikketicilerin %59'unun cografi isaretli Gemlik zeytinine %29 daha fazla 6demeye
hazir oldugunu ifade etmistir.
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Cakaloglu ve Cagatay (2017) Antalya kent merkezinde 400 tiiketici ile yaptiklari anket ¢aligmasinda, tiiketicilerin
%70'inin cografi isaretli Tavsan Yiiregi zeytinine, %87'sinin ise cografi isaretli Finike portakalina daha fazla bedel 6demeye hazir
olduklarmt belirtmistir. Cakaloglu ve Cagatay, her iki iiriin i¢in de tiiketicilerin yaklagik %45'inin daha fazla 6demeye hazir
olduklart oranin %5 oldugunu ifade etmislerdir. AB iilkelerinde 1999 yilinda yapilan bir tiiketici anketinin sonuglarina gére
tiiketicilerin %40'1 cografi isarete sahip {irtinlere %10 daha fazla 6demeye hazirdir (EC, 2003). Diinya genelinde, dzellikle de
AB'de cografi isaretli iriinlerin fiyatlar1, cografi isareti olmayan benzer iiriin fiyatlarindan daha yiiksektir. Italya'nim “Tuscano”
zeytinyaglari cografi isaret aldiktan sonra %20 daha fazla fiyata satilmaya baslamistir (Anonim 2003). Fransa'da cografi isaretli
peynirlerin satis fiyat: diger peynirlere gore %29, tavuk etinin fiyat1 ise %23 oraninda daha yiiksektir. italya cografi isaretli
peynirleri %13 oraninda, Almanya'daki cografi isaretli etler ise %79 oraninda daha yiiksek fiyata satilmaktadir. Kanada'daki
cografi isaretli zeytinyaglarin fiyat1 %30 fazladir (Chever at al., 2012). Ispanya'nin Aragon bolgesinde tiiketicilerin tizerinde
“Teruel Bolgesi Orijinli” ifadesi yazan kuzu etlerine %9 oraninda daha fazla para 6demeye hazir olduklari belirlenmistir (Gracia
2014).

Yoresel tirtinleri satin almay1 ve bu tirtinlere daha fazla bedel 6demeyi tercih eden tiiketicilerin genellikle evli, orta yas, orta
ve tizeri gelir diizeyindeki erkeklerden olustugu belirlenmistir. Dokuzlu ve ark. (2018) tarafindan Bursa, Istanbul ve Afyon
illerinde ulusal ve uluslararast 2 zincir markette yiiriitiilen bir ¢aligmanin sonuglarina gére marketlerin cografi isaretli {irtin
satiginin yapildigi meyve — sebze reyonunda cografi isaretli irtinler ile ilgilenenlerin %62'sinin ve satin alanlarin %59"unun erkek
tiiketiciler oldugu tespit edilmistir. S6z konusu sonuglardan yola ¢ikilarak, dzellikle yoresel tirtinleri tercih eden profile uygun
tiiketicilerin daha fazla alis veris yaptiklari satig noktalar1 yoresel irtinlerin pazarlanmasi agisindan daha avantajli olacaktir.

DAP illerinin koklii tarihi ve kiiltiirii Bélge genelinde zengin bir yéresel iiriin varligi ortaya ¢ikmasina neden olmustur.
DAP Idaresi tarafindan hazirlanan bir projenin sonuglarina gére Bolge genelinde (Sivas ili hari¢) yemekler disinda pazarlama
potansiyeline sahip 84 farkli yoresel {iriin bulunmaktadir (DAP, 2016). Bu sayiya yoresel yemekler de dahil edildiginde yiizden
fazla tirtin ortaya ¢ikmaktadir. 2019 yili Temmuz ay1 itibariyle DAP illeri genelinde 58 adet tescilli cografi isaret ve 60 adet de
bagvuru bulunmaktadir. Tescilli tirlinler ve bagvurulara iliskin bilgiler Ek 1 ve Ek 2'de verilmistir.

Tiiketicilerin hem genel olarak hem de DAP Bolgesinde en fazla ilgilerini ¢eken tirlin kategorisi et ve siit tirtinleri, bal ve
meyvelerdir. Siit tirtinlerinden peynir gesitleri ilk sirada yer almaktadir. DAP Bolgesi yoresel peynirler bakimindan zengin oldugu
gibi, ayni zamanda et tiretimi ile ciddi bir potansiyele sahiptir. DAP B6lgesi ballari da bilinirlikleri ile pazarlama potansiyeli ¢ok
yliksek olan tirtinler arasindadir. Tiiketicilerin ilgisi de dikkate alinarak, bélgenin pazarlama stratejilerini 6ncelikli olarak peynir
cesitleri ve bal iizerine yogunlastirmast gerekmektedir. Arastirma kapsamindaki tiiketiciler yoresel triinleri, dogal, lezzetli,
saglikl ve katkisiz olarak konumlandirmistir. Esasen arastirma kapsaminda ortaya konan bu konumlandirma diinya genelindeki
tiiketicilerin konumlandirmas: ile tutarlidir. Tiiketiciler yoresel drtinleri neredeyse organik {irtinler ile ayni kategoride
algilamaktadir ve bu algi satin alma davranisi agisindan temel motivasyonlardan biridir. Dolayisiyla yoresel trtinlerin
pazarlanmasinda dogallik, lezzet ve sagliga olan katkilar: ana tema olarak kullanilmalidir. Bu amagla 6zellikle tiniversiteler
tarafindan Uriinlerin dogalligi ve sagliga faydalar: iizerine hazirlanmuis calismalardan yararlanarak, bu bilgilerin medya
araciligiyla kamuoyuna duyurulmasi pazarlanmalari konusunda fayda saglayacaktir.

Ek 1. DAP Bolgesi Tescilli Cografi Isaretleri

il Cografiisaretin Ad1 Dosya Numarast  Bagvuru Tarihi  Tiirii
Agrn Agr1 Bali C2017/101 11.08.2017 Mense Adr'
Ardahan Ardahan Kazi C2018/236 19.12.2018 Mahreg Isareti’
Bingdl Burmali Kaday:if C2014/019 4.04.2014 Mahreg Isareti
Bingol Bingol Gazik Kaymag: C2014/020 4.04.2014 Menge Adi
Yedisu Horoz Kuru Fasulyesi C2019/040 27.03.2019 Mense Adi
Bitlis Mutki Bali C2018/186 24.09.2018 Mahreg Isareti
Agm Beyazi Uziimii C2019/058 17.05.2019 Mense Adi
Agin Kis Kirmizis1 Uziimii C2019/069 12.06.2019 Mense Adi
Elazig Elazig Tatli Peynirli Ekmegi C2018/089 26.03.2018 Mahreg Isareti
Elazig Visne Dondurmasi C2018/175 31.08.2018 Mense Adi
Elazig Visne Mermeri C2017/228 8.12.2017 Mense Adi
Erzincan Erzincan Dermason Fasulyesi C2013/030 28.03.2013 Mense Adi
Refahiye Bali C2018/239 21.12.2018 Mense Adi
Erzurum Su Boregi C2019/010 25.01.2019 Mahreg Isareti
Haris Erigi Dolmasi C2018/203 22.10.2018 Mense Adi
Ispir Bali C2017/192 10.11.2017 Mensge Adi
Erzurum 1spir Gobdini C2017/205 21.11.2017 Mabhreg Isareti
Ispir Kaymag C2017/190 10.11.2017 Mense Adi
Ispir Kuru Peyniri C2017/191 10.11.2017 Mense Adi
Ispir Kurun Peyniri C2017/155 29.09.2017 Mense Adi
Narman Seker Fasulyesi C2018/191 8.10.2018 Mense Adi
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Igdir 1gdir Omag As1 Corbasi C2017/235 14.12.2017 Mahreg Isareti
Akcadag Kombesi C2018/100 27.04.2018 Mahreg Isareti
Banazi Karas1 Uziimii C2014/030 30.04.2014 Mense Adi
Malatya Hashagli Dut Pestili C2018/165 1.08.2018 Mahreg Isareti
Malatya Kayis1 Cekirdegi C2018/146 5.07.2018 Mense Adi
Malatya Kopiik Pestili C2018/147 5.07.2018 Mahreg Isareti
Pirpirimli (Semizotlu) Acili Ayran C2018/164 1.08.2018 Mahreg Isareti
Mus Koftesi C2017/214 27.11.2017 Mahreg Isareti
Mus Mus 1071 Lalesi C2017/014 21.02.2017 Mense Adi
Vakkas Mus Uziimii C2016/103 17.11.2016 Menge Adi
Divrigi Pilavi (Alatli Pilav) C2018/042 9.02.2018 Mahreg Isareti
Golova Hasil Corbasi C2017/162 19.10.2017 Mahreg [sareti
Golova Koéremezi C2017/161 19.10.2017 Mahrec [sareti
Golova Peskutan Corbasi C2017/164 19.10.2017 Mahreg Isareti
Golova Peskutant C2017/163 19.10.2017 Mahrec Isareti
Giirtin Bulguru C2017/225 6.12.2017 Mense Adi
Giiriin Cevizi C2017/222 6.12.2017 Mense Adi
Giliriin Cevizi C2018/240 25.12.2018 Mense Adi
Giiriin Dut Pekmezi C2017/211 20.11.2017 Mabhreg [sareti
Giiriin Eksili Koftesi C2017/210 20.11.2017 Mahreg Isareti
Giiriin Hiinkar Elmasi1 C2017/223 6.12.2017 Mense Adi
Sivas Giiriin I¢li Koftesi C2017/209 20.11.2017 Mahreg Isareti
Ic C2018/041 9.02.2018 Mahreg Isareti
Imranl Kizildag Kekik Bali C2017/249 26.12.2017 Mahreg Isareti
Koyulhisar Domatesi C2018/229 5.12.2018 Mahreg Isareti
Koérmen C2018/066 21.03.2018 Mahreg Isareti
Sivas Peskiitan Corbast C2018/026 26.01.2018 Mahreg Isareti
Sivas Pezik Tursusu C2018/051 6.03.2018 Mahreg Isareti
Sarkisla Kilimi C2017/221 7.12.2017 Mahreg Isareti
Tonus Koftesi C2018/025 24.01.2018 Mense Adi
Ulas Etli Pidesi C2018/094 5.04.2018 Mahreg Isareti
Ulas Yaprak Doneri C2018/095 6.04.2018 Mahreg Isareti
Yenihan Bebek C2018/043 6.02.2018 Mahreg Isareti
Tunceli Tunceli Sarimsagi C2013/024 18.03.2013 Mense Adi
Van Giil Regeli C2018/220 29.11.2018 Mense Adi
Van Giil Surubu C2018/221 29.11.2018 Mense Adi
Van Van Kahvaltisi C2019/078 24.06.2019 Mahreg Isareti
Van Kahvaltisi C2018/219 29.11.2018 Mahreg Isareti
Van Pastasi C2019/070 17.06.2019 Mahreg Isareti

'Mense Adi; Cografi smirlart belirlenmis bir yore, bolge veyaiilkeden kaynaklanan, belirgin bir niteligi, iinii veya diger ézellikleri bakimindan bu
cografi alan ile ozdeslesen, tiretimi, islenmesi ve diger islemlerinden en az biri belirlenmis cografi alanin simirlart iginde yapilan iiriinleri

tanimlayan adlar mahreg isaretidir.

*Mahreg Adi; Cografi stmirlart belirlenmis bir yore, bélge veya istisnai durumlarda iilkeden kaynaklanan, tiim veya esas ézelliklerini bu cografi
alana ozgii dogal ve beseri unsurlardan alan, iiretimi, iglenmesi ve diger islemlerin tiimii bu cografi alanin simirlart icinde gerceklesen iiriinleri

tammlayan adlar mense adidir.
Kaynak: Tescilli cografiisaretler, Tiirk Patent ve Marka Kurumu,; http://www.turkpatent.gov.tr/TURKPATENT/

Ek 2. DAP Bolgesi Cografi Isaret Basvuru Asamasindaki Yéresel Urtinleri

11 Cografiisaretin Ad1 Dosya Numarasi Basvuru Tarihi Tiirii

Agr Agr1 Bali C2017/101 11.08.2017 Mense Adi

Ardahan Ardahan Kazi C2018/236 19.12.2018 Mahreg Isareti
Bing6l Burmali Kadayif C2014/019 4.04.2014 Mahreg Isareti

Bingol Bing6l Gazik Kaymagt C2014/020 4.04.2014 Mense Adi
Yedisu Horoz Kuru Fasulyesi C2019/040 27.03.2019 Mense Adi

Bitlis Mutki Bali C2018/186 24.09.2018 Mahreg [sareti
Agin Beyazi Uziimii C2019/058 17.05.2019 Mense Adi
Agin Kis Kirmizis1 Uziimii C2019/069 12.06.2019 Mense Adi

Elazig Elaz1g Tath Peynirli Ekmegi C2018/089 26.03.2018 Mahrec [sareti
Elaz1g Visne Dondurmasi C2018/175 31.08.2018 Menge Adi
Elaz1g Visne Mermeri C2017/228 8.12.2017 Mense Adi
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Erzincan Erzingan Dermason Fasulyesi C2013/030 28.03.2013 Mense Adi
Refahiye Bali C2018/239 21.12.2018 Mense Adi
Erzurum Su Boregi C2019/010 25.01.2019 Mahreg Isareti
Haris Erigi Dolmasi C2018/203 22.10.2018 Mense Adi
Ispir Bal C2017/192 10.11.2017 Mense Adi
Erzurum Ispir Gobdini C2017/205 21.11.2017 Mahreg Isareti
Ispir Kaymagi C2017/190 10.11.2017 Mense Adi
Ispir Kuru Peyniri C2017/191 10.11.2017 Mense Adi
Ispir Kurun Peyniri C2017/155 29.09.2017 Mense Adi
Narman Seker Fasulyesi C2018/191 8.10.2018 Mense Adi
Igdir Igdir Omag As1 Corbasi C2017/235 14.12.2017 Mahreg Isareti
Akcadag Kombesi C2018/100 27.04.2018 Mahreg Isareti
Banazi Karas1 Uziimii C2014/030 30.04.2014 Mense Adi
Malatya Hashasli Dut Pestili C2018/165 1.08.2018 Mahrec Isareti
Malatya Kayis1 Cekirdegi C2018/146 5.07.2018 Mense Adi
Malatya Kopiik Pestili C2018/147 5.07.2018 Mahreg Isareti
Pirpirimli (Semizotlu) Acili Ayran C2018/164 1.08.2018 Mahreg Isareti
Mus Koftesi C2017/214 27.11.2017 Mahreg Isareti
Mus Mus 1071 Lalesi C2017/014 21.02.2017 Mense Adi
Vakkas Mus Uziimii C2016/103 17.11.2016 Mense Adi
Divrigi Pilavi (Alath Pilav) C2018/042 9.02.2018 Mahreg Isareti
Golova Hasil Corbast C2017/162 19.10.2017 Mahreg Isareti
Golova Kéremezi C2017/161 19.10.2017 Mahreg [sareti
Golova Peskutan Corbast C2017/164 19.10.2017 Mahrec Isareti
Golova Peskutant C2017/163 19.10.2017 Mahreg Isareti
Giiriin Bulguru C2017/225 6.12.2017 Mense Adi
Giiriin Cevizi C2017/222 6.12.2017 Mense Adi
Giiriin Cevizi C2018/240 25.12.2018 Mense Adi
Giirtin Dut Pekmezi C2017/211 20.11.2017 Mahreg [sareti
Giriin Eksili Koftesi C2017/210 20.11.2017 Mahreg [sareti
Giiriin Hiinkar Elmasi C2017/223 6.12.2017 Mense Adi
Sivas Giiriin I¢li Koftesi C2017/209 20.11.2017 Mahreg Isareti
ic C2018/041 9.02.2018 Mahreg Isareti
Imranh Kizildag Kekik Bali C2017/249 26.12.2017 Mahreg Isareti
Koyulhisar Domatesi C2018/229 5.12.2018 Mahreg Isareti
Kérmen C2018/066 21.03.2018 Mahreg [sareti
Sivas Peskiitan Corbast C2018/026 26.01.2018 Mahreg Isareti
Sivas Pezik Tursusu C2018/051 6.03.2018 Mahreg Isareti
Sarkisla Kilimi C2017/221 7.12.2017 Mahreg Isareti
Tonus Koftesi C2018/025 24.01.2018 Menge Adi
Ulas Etli Pidesi C2018/094 5.04.2018 Mahreg Isareti
Ulas Yaprak Doneri C2018/095 6.04.2018 Mahreg Isareti
Yenihan Bebek C2018/043 6.02.2018 Mahreg Isareti
Tunceli Tunceli Sarimsag: C2013/024 18.03.2013 Mense Adi
Van Giil Regeli C2018/220 29.11.2018 Mense Adi
Van Giil Surubu C2018/221 29.11.2018 Mense Adi
Van Van Kahvaltisi C2019/078 24.06.2019 Mahreg Isareti
Van Kahvaltisi C2018/219 29.11.2018 Mahreg Isareti
Van Pastasi C2019/070 17.06.2019 Mahreg Isareti

Kaynak: Basvuru agamasindaki cografi isaretler, Tiirk Patent ve Marka Kurumu
http://www.turkpatent.gov.tr/TURKPATENT/
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