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Tiiketicilerin Acik Siit ve Siit Uriinleri Tiiketim Tercihlerinin incelenmesi:
Tokat-Turhal flcesi Ornegi

Bilge Gozener', Murat Sayih’

Ozet

Bu arastirmada, Tokat-Turhal Il¢esindeki ailelerin siit ve siit {iriinleri tilketim
durumlar1 ve tercihleri incelenmistir. Arastirmada kullanilan veriler 271 tiiketici ile
Haziran-Temmuz 2012 tarihinde anket sonucu elde edilmistir. Arastirma sonucuna gore,
kisi basina aylik 3.65 It ambalajli siit, 5.76 1t acik siit, 4.17 kg yogurt, 0.77 kg peynir ve
0.57 kg tereyag: tiiketildigi tespit edilmistir. Incelenen ailelerin %84.87’sinin acik siit,
%46.86’s1 ambalajli siit, tamaminin peynir ve yogurt, %82.29’unun ise tereyagi
tiikettigi belirlenmistir. Logit model sonucuna gore, ailenin gida harcamasi, meslek,
annenin g¢alismast ve annenin egitimi degiskenlerinin acik siit tiiketimini etkiledigi
belirlenmistir.

Anahtar Kelimeler: Siit {irinleri, Tiiketim, Logit model.

Analysis of Consumer Preferences Fresh Milk and Dairy Products:
The Case of Tokat — Turhal District

Abstract

In this study, families in the district of Tokat-Turhal situations and preferences,
consumption of milk and dairy products were investigated. The data used in the study,
271 consumers were obtained with the June-July 2012 date as a result of the survey. It
was determined that the average monthly per capita 3.65 liter packaged milk, 5.76 liter
fresh milk, 4.17 kg yogurt, 0.77 kg cheese and 0.57 kg butter were consumed. 84.87%
of families surveyed consumed fresh milk, 46.86% packaged milk; the whole cheese
and yogurt; 82.29% the butter. According to the Logit model, family's food
consumption, occupation, working mothers and mother's education variables affect the
consumption of fresh milk.
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1. GIRIS

Siit, yeterli ve dengeli beslenme igin gerekli olan birgok besin
elementini igeren ve her yasta tiiketilmesi gereken beslenme degeri yiiksek
temel bir gida maddesidir (Tekinsen ve Tekinsen, 2005). Giinde 1 litre siit
tiiketimi ile giinliik kalsiyum ve fosfor ihtiyacinin tamami karsilanabilmektedir
(Anar, 1998; Simsek ve ark., 2005). Ancak, bu besin elementleri insan sagligi
acisindan yararl olabilecegi gibi, sterilize edilmediginde mikroorganizmalarin
beslenip cogalabilecegi bir ortam olusacagindan dolay1 insan saghigini tehdit
etmesi de s6z konusudur (Tekinsen ve Tekinsen, 2005).

Siitten; basta peynir, yogurt, tereyagi olmak iizere dondurma, kefir,
kaymak, ayran, slittozu gibi iirlinler elde edilmektedir. Diger bircok siit iiriinii
ile kiyaslandiginda, siitten en 1iyi yararlanma sekli siitiin siit olarak
tiikketilmesidir (Ozcan ve ark., 1998).

Siit, kisa siire icinde bozulmamasi igin teknolojik islemlerden
gecirilmektedir. Bu islemler pastorize ve sterilize olmak iizere iki sekilde
olabilir. Pastdrize siit, teknolojik islemlerin ardindan, tasinmasi da dahil olmak
lizere soguk ortamlarda bulundurularak, iiretiminden sonra iki giin icerisinde
tilketilmesi gereken, giinliik siit olarak da adlandirilan siittiir. Sterilize siit ise,
¢ig siitin kimyasal ve fiziksel ozelliklerinde en az degisiklige yol agarak,
bozulma yapabilen tiim mikroorganizmalarin UHT islemi ile yok edilip steril
ambalajlara aseptik kosullarda dolum yapilmasi ile elde edilen, uzun omiirlii ya
da UHT siit olarak da bilinen siittiir (Ozel, 2008).

Tiirkiye’de sanayi tirlinleri disindaki pazarlama yontemleriyle arz edilen
siit ve siit {irlinleriyle ilgili miktar ve degerleri ile ilgili kesin veriler
sunulamamaktadir (Evrim ve Can, 1997). Tiirkiye’de 2011 yilinda 15 milyon
ton siit iiretilmis olup, bu miktarm yaklagik %46°s1 toplanarak ambalajli siit ve
siit tirlinlerine doniistiiriiliirken, geriye kalan %54°1 ise tiiketiciye ¢ig siit (sokak
siitii/acik siit) ve ev yapimu siit iirlinleri olarak ulastirilmistir (Anonim, 2012).

Uretilen siitiin nemli bir kismimin islem gérmeden tiiketiciye ulasmast,
tiikketicilerin geliri, egitimi, cinsiyeti, hane halki genisligi ve gibi sosyo-
ekonomik ve demografik faktorlerden de kaynaklanabilmektedir.

Insan beslenmesinde o©nemli yeri olan siitiin, tiiketiminde artis
saglanmas1 amaci ile tliketicilerin bilinglenmesine yonelik siit tiikketim yapilarini
belirleyen c¢alismalarin  yenilenmesi 6nem arz etmektedir. Tiirkiye’de
hanehalklarinin siit ve siit riinleri tiiketimleri ile ilgili bircok c¢alisma
bulunmaktadir (Civi ve ark., 1993; Hanta ve Yurdakul, 1995; Paksoy, 1997,
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Sahin ve Giil, 1997; Ozcelik ve Cakiroglu, 1999; Yalginkaya, 1999; Yiizbas1 ve
ark., 1999; Andig ve ark., 2002; Cekal ve Aktas, 2002; Giil ve ark., 2002; Celik
ve ark., 2005; Simsek ve ark., 2005; Akbay ve Yildiz Tiryaki, 2007; Ozel, 2008;
Demircan ve ark., 2011; Erdal ve Tokgo6z, 2011). Arastirma bolgesi olarak
se¢ilen Tokat-Turhal il¢esinde ise, ailelerin siit ve siit {liriinleri tiiketimlerine
yonelik herhangi bir calismaya rastlanilmamistir. Bu nedenle arastirma orijinal
niteliktedir.

Arastirma bolgesinde, genelde az sayida siit hayvanina sahip olan ve
elde ettigi siitii acik bir sekilde satisini yapan bircok aile isletmesi
bulunmaktadir. Dolayisiyla, bdlgede acik siit satis1 yaygindir. Bu c¢alismanin
amaci, Tokat ili Turhal ilgesinde ailelerin siit (agik-sokak siitii ve ambalajli-
pastdrize/sterilize siit) ve bazi ev yapimu siit iirlinleri (peynir, yogurt, tereyag)
tilketim aligkanliklarii belirlemek ve tiiketimlerini etkileyen sosyo-ekonomik
ve demografik faktorleri saptamaktir. Arastirmadan elde edilen bulgulara logit
model uygulanarak, agik siit tiiketimine etki eden faktorler analiz edilmistir.

2. MATERYAL VE YONTEM

Aragtirmanin materyalini, Tokat ili Turhal ilgesinde sehir merkezinde
ikamet eden 271 tiiketici/aileden yiliz ylize gorligme teknigi kullanilarak
toplanan anket verileri olusturmaktadir. Veriler 2012 yili Haziran - Temmuz
aylarina aittir.

Ornek hacmini (anket yapilan tiiketici sayisi) belirlemek icin asagidaki
formiil kullanilmistir (Bas, 2008):

Nxt’x pxq
n=
d’x(N-1)+t*x pxq

Formiilde;

n : Ornege almacak birey sayisl,

N : Hedef kitledeki birey sayisi (63 987),

p : Incelenen olaym gerceklesme olasiligi (0.50),

q : Incelenen olayin gergeklesmeme olasiligi (0.50),

t : Standart normal dagilim degeri (1.65),

d : Ornekleme hatasi (0.05)’dur.

Verilerin analizi asamasinda, oncelikle anket yapilan kisilerin agik siit
tiilketip tiiketmeme durumlar1 (hanehalki) dikkate alinarak tabakalandirma
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yapilmistir. Arastirma sonuglari tablolarda 6zetlendirilmis, frekans ve yiizde
degerler ile yorumlanmustir.

Ayrica caligmada agik siit tiiketimini etkileyen faktorler binary logit
regresyon analizi ile incelenmistir. Tiiketici profili lizerinde sosyal ve ekonomik
yOnlii aragtirmalarda bagvurulan yontemlerden biri de logit regresyon analizidir
(Ozer ve Lebe, 2008; Inal ve ark., 2006). Logit regresyon analizini kullanma
amaci, bagimli degisken ile bagimsiz degisken arasindaki iligkinin
tanimlanmasini saglayan bir model kurmaktir (Hosmer and Lemeshow, 2001).

Arastirmada, anket yapilan ailelerin acik siit tiiketimini etkileyen
faktorleri belirleyebilmek igin olusturulan Logit modelde bagimli degisken
olarak agik siit tiikketimi esas alinmistir. Bu baglamda, bagimli degisken ikili (0
ve 1) kategoride disiiniilmiistiir. Binary logit regresyon olarak ifade edilen
modelde, ailelerin agik siit tiikketme olasiligimi (bagimli degisken) aciklamak
igin;

0 = Acik siit tikketmeyenler

1 = Acik siit tiiketenler seklinde olup; olaym meydana gelmesi hali 1,
gelmemesi hali ise 0 degeri ile gosterilmistir.

Modelde ailelerin agik siit tiiketim tercihlerini etkileyebilecegi
diisiiniilen bagimsiz (agiklayici) degiskenler; ailedeki birey sayisi, cocuk varligi,
cinsiyet, aylik gelir, aylik gida harcamasi, medeni hal, meslek, annenin egitimi
ve annenin ¢aligmasi olarak dikkate alinmisgtir.

Basit olarak logit regresyon modelinin gdsterimi asagida verilmistir
(Greene, 2000):

F=2 (v =) =

A X 1 =~ g—(EutHiA)

Ancak yukaridaki esitlikten goriilebilecegi gibi P; ile X; arasindaki iligki
hem X;’ye ve hem de katsayilara gore dogrusal degildir. Bu durumda Siradan
En Kiigiik Kareler Yontemi ile tahmin yapilamaz, ancak bu sorun uygulanacak
bazi islemlerle dogrusal bigime doniistiiriilebilir.

Yukaridaki esitligin  her iki yam {1+ e7%) ile carpildiginda
{1+ e )P, =1 olur. F.’ye boliip 1 ¢ikarilarak =% — %— 1— % bulunur.

T.

gl = i oldugundan % = % elde edilir. Son olarak esitligin her iki yaninin

dogal logaritmasi alindiginda asagidaki esitlik elde edilir. Burada olasilik
oraninin logaritmasi olan L; hem katsayilara hem de bagimsiz degiskene gore
dogrusaldir (Ozer, 2004).
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Calismada agik siit tiiketimindeki artis olasiligini agiklamak igin, bir
ailenin acik siit tiiketme olasiligi (P;) ve tiketmeme olasiligi ise (I - P;)
olacaktir. Buna gore P;/ (1 - P;), bir ailenin agik siit tilketme olasiliginin agik siit

tilketmeme olasiligina oranidir. O halde Logit model;

Li=La () =l = Bo + B X,
seklinde yazildiginda, B katsayisi egimi, X; de bagimsiz degiskenleri ifade
edecektir. Buna gore, X teki bir birim degisimin agik siit tiiketme olasiliginin
oranini nasil degistirdigi tahmin edilebilir.

Logit model tahmin sonuglarina dayali olarak incelenebilecek bir bagka
husus da, bagimsiz degiskendeki 1 birimlik degisim karsisinda olasilik oraninda
meydana gelecek ylizde degisimin tespitidir. Bu, egim katsayilarinin ters
logaritmalar1 alinip, bundan 1 ¢ikarilip sonucun 100 ile c¢arpilmasiyla

gerceklestirilir (Ozer, 2004).

3. ARASTIRMA BULGULARI

3.1. incelenen Ailelerin Sosyo-Ekonomik Ozellikleri

Aragtirmada ankete katilanlarin yaklasik %4’tinii (%75.28) kadilar
olusturmaktadir.

Ankete katilanlar meslekleri itibariyle incelendiginde; yarisindan
fazlasinin (%66.79) ev hanimi oldugu, bunu memur (%10.70), 68renci (%9.23),
is¢i (9%5.90), ciftei (%2.21), esnaf (%2.21), emekli (%1.85) ve serbest meslek
sahiplerinin (%]1.11) izledigi belirlenmistir.

Goriistilen kisilerin egitim durumlart incelendiginde; %64.21’inin
ilkokul, %17.34’liniin  lise, %11.81’inin  ortaokul ve %3.32’sinin
yiiksekokul/fakiilte, %1.11’inin lisansiisti mezunu oldugu, bununla birlikte
%0.37’sinin okur-yazar ve %1.85’inin ise okur-yazar olmadig1 belirlenmistir.

Ankete katilanlarin tamamina yakinmin (%93.36) evli oldugu
saptanmustir. Incelenen ailelerdeki annelerin %30.83ii calismaktadir.

Ailelerde annelerin egitimleri incelendiginde; ilk sirayr ilkokul
(%40.71) mezunlar1 alirken, bunu sirast ile lise (%29.25), ortaokul (%16.60) ve
fakiilte/yiiksekokul (%9.49) mezunlar takip etmekte olup, okur-yazar olan ve
olmayanlarin orani ise sirasiyla %3.16 ve %0.79 olarak tespit edilmistir.

Anket yapilan kisilerin ailelerine ait baz1 sosyo-ekonomik gostergeler
Cizelge 1°de verilmistir.
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Cizelge 1. Ankete Katilan Ailelere Ait Baz1 Sosyo-Ekonomik Bilgiler

Frekans (adet) Oran (%)
1-2 76 28.04
3-4 108 39.86
Ailedeki Birey
L 5-+ 87 32.10
Sayisi (kisi)
TOPLAM 271 100.00
Ortalama (kisi) 3.73
1 140 51.66
Ailede Calisan 2 122 45.02
Birey Sayisi 3 9 3.32
(kisi) TOPLAM 271 100.00
Ortalama (kisi) 1.52
1 48 46.60
2 42 40.78
Ailedeki Cocuk
. 3 13 12.62
Sayist (kisi)
TOPLAM 103 100.00
Ortalama (kisi) 1.66
18-30 60 22.14
31-40 85 31.36
41-50 63 23.25
Y 1
as (y1h 51+ 63 2325
TOPLAM 271 100.00
Ortalama (y1l) 40.67
<800 95 35.06
o 801-1 400 87 32.10
Ailenin Aylik Ta01 < 20 3084
Geliri (TL) '
TOPLAM 271 100.00
Ortalama (TL) 1.306.09
<200 137 50.56
o 201-500 97 35.79
Ailenin Aylik
501-1 000 30 11.07
Gida Harcamasi T00l < 7 2358
(TL) '
TOPLAM 271 100.00
Ortalama (TL) 341.29
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Incelenen ailelerde yaklasik olarak 4 kisi bulunmakta olup, bunun da
yarisint ¢ocuklar olusturmaktadir. Ailelerin yaridan fazlasinda 1, yaklasik
%96’sinda ise en fazla 2 kisi ¢alismaktadir. Ankete katilanlarin ¢ok farkl
yastaki bireyler oldugu goriilmekte olup yas ortalamast 40.67 yil olarak
saptanmistir. Anket yapilan ailelerin farkli gelir diizeylerine sahip oldugu tespit
edilmistir ve ailelerin aylik ortalama 1 306.09 TL gelire sahip olduklar
belirlenmistir. Ailelerin gelir diizeylerinin ¢ok yiiksek olmamasi, bu gelirden
gida harcamalar1 i¢in de diisiik bir pay (%26.13) ayirmalarina neden olmaktadir.

3.2. Incelenen Ailelerin Siit ve Siit Uriinleri Tiiketim Durumu

Incelenen ailelerin aylik olarak; 13.65 It ambalajli siit, 21.50 It agik siit,
15.57 kg yogurt, 2.88 kg peynir ve 2.16 kg tereyag tiikettikleri tespit edilmistir.
Bu iiriinlerin kisi basina tiiketim degerleri ise, sirastyla; 3.65 It, 5.76 1t, 4.17 kg,
0.77 kg ve 0.57 kg’dir. Ozellikle acik siit tiiketiminin ambalajl1 siite nazaran ¢ok
yiiksek oldugu (bdlgede acik siit {ireten ve satan birgok aile isletmesinin olmasi
ve tiikketicilerin bu iiriinleri tercih etmesi nedeniyle) dikkat ¢ekicidir.

Tiirkiye’de degisik yil ve yorelerde siit ve siit iriinleri tiikketimine
yonelik birgok arastirma yapilmistir. Aragtirmadan elde edilen bulgular ile
benzer arastirma sonuglar1 karsilastirildiginda, bazi sonuglarin benzer oldugu
kadar bazilarinin ise oldukg¢a farklilik arz ettigi belirlenmistir. Civi ve ark.
(1993) tarafindan Tokat ilinde yapilan arastirmada, kisi bagimna yillik siit tilketim
miktar1 20.4 kg olarak tespit edilmistir. Adana ilinde ailelerin aylik tiiketim
miktarlar1 acik siitte 16.3 It, pastorize siitte 3.7 It, yogurtta 7.7 kg, peynirde 4.3
kg ve tereyaginda ise 0.7 kg olarak hesaplanmistir (Sahin ve Giil, 1997). Adana
ilinde yapilan diger bir arastirmada ise, kisi basina aylik 21.6 kg siit, 16.4 kg
yogurt, 3.7 beyaz peynir ve 0.6 tereyag tiikkettikleri belirlenmistir (Yurdakul ve
ark., 1997). Van-Ercis ilgesinde yapilan arastirmada, ailelerin ortalama yillik
299 1t siit, 52 kg peynir, 164.3 yogurt ve 13.3 kg da tereyag: tiikettikleri tespit
edilmistir (Yalginkaya, 1999). Yiizbast ve ark. (1999), Ankara-Kegioren
ilgesinde ailelerin aylik 7.58 kg siit, 1.38 kg peynir, 0.29 kg ve tereyagi
tilkkettiklerini belirlemislerdir. Van ili kentsel alanda yapilan bir arastirmada,
ailelerin aylik 17.5 kg acik siit, 4.6 kg ambalajh siit, 14.7 kg yogurt, 7.8 kg
peynir ve 1.3 kg tereyagi tiikettikleri belirlenmistir (Sahin ve ark., 2001). Andi¢
ve ark. (2002), Van-Merkez ilge kentsel alanda yapilan diger bir arastirmada,
ailelerin yillik ortalama 243.4 1t agik siit, 37.2 It pastorize siit, 180.1 kg yogurt,
101.9 kg peynir ve 16.5 kg tereyagi tiikettigini belirlemistir. Isparta ilinde
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ailelerin aylik 14.22 kg acik siit, 2.38 kg ambalajli siit, 7.10 kg yogurt, 5.35 kg
peynir ve 1.08 kg da tereyag tiikettikleri tespit edilmistir (Giil ve ark., 2002).
Celik ve ark. (2005) tarafindan Sanliurfa ili kentsel alanda yapilan bir arastirma,
tiikketicilerin kisi basina yillik 39.5 1t siit tiikettikleri saptanmistir. Simsek ve ark.
(2005)’nin  yapmis oldugu arastirmada, Istanbul ilinde kisi basma yillik
ortalama siit tiiketim miktarinin 34 1t (%11°1 sokak siitii ve %89’u ambalajli siit)
oldugu tespit edilmistir. Kahramanmaras ilinde gercgeklestirilen bir arastirmada,
kisi bagina yillik siit tiiketim miktarinin 37.57 1t oldugu tespit edilmistir (Akbay
ve Yildiz Tiryaki, 2007). Isparta ilinde yapilan diger bir arastirma sonuglarina
gore ise, kisi bagina yillik 6.8 1t acik siit ve 24.47 1t ambalajlh siit tiikettikleri
hesaplanmistir (Demircan ve ark., 2011). Erzincan ilinde yapilan arastirma
sonucunda, kisi basina siit tiiketim miktar1 59.52 It olarak belirlenmistir (Erdal
ve Tokgoz, 2011).

3.2.1. incelenen Ailelerin Siit Tiiketim Durumu

Incelenen ailelerin %84.87 sinin (230 aile) agik siit ve %46.86’simnin
(127 aile) ise ambalajli siit tiikettikleri tespit edilmistir. Giines ve ark. (2002)
tarafindan Turkiye genelinde 28 ilde yapilan arastirma sonucunda, tiiketicilerin
%40’1min sokak siitiinii satin aldig1, %33’{iniin ise kendi hayvanlarindan elde
ettikleri siitl tiikettikleri tespit edilmistir. Isparta ilindeki ailelerin %47.21’inin
acik siit tiikettikleri belirlenmistir (Giil ve ark., 2002). Celik ve ark. (2005)
tarafindan yapilan arastirmada, Sanliurfa ilindeki tiiketicilerin %46.30’unun
acik siit ve %53.70’inin ambalajli siit tiikettikleri saptanmistir. Kahramanmaras
ilinde agik siit tiikketen ailelerin oran1 %82.40 olarak belirlenmistir (Akbay ve
Yildiz Tiryaki, 2007). Erzincan ilindeki tiiketicilerin %67.80’inin agik siit
tilketmeyi tercih ettikleri bulunmustur (Erdal ve Tokgoz, 2011).

Aileler siitii degisik amaglarla kullanmak igin satin almaktadirlar. A¢ik
stit tiikketen ailelerin %85.22°si yogurt yapimi, %11.74’i icme ve %3.04’1 ise
pasta yapimi maksadiyla siit satin aldiklarin1 ifade etmislerdir. Buna karsin
ambalajli siit satin alan ailelerin satin alma nedenleri ise %86.61 ile icme ve
%13.39 ile de pasta yapimidir. Van ilinde yapilan arastirmada, ailelerin
%27.90’mm siiti icme amacgh kullandigini, bununla birlikte %25.20’sinin
yogurt yapimi, %23.10’unun ¢ocuk beslenmesi, %22.40’1n1n pasta-borek-siitlag
yapimi ve %1.4’iiniin peynir yapiminda siitii kullandig1 belirtilmistir (Andig¢ ve
ark., 2002). Isparta ilindeki ailelerin siitii %70.52 ile icme amagcli, %67.63 {iniin
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pasta-siitlag-vb. yapiminda, %45.08’inin yogurt yapiminda, %33.53 {iniin ¢gocuk
beslenmesinde kullanildig1 saptanmustir (Gill ve ark., 2002).

Ailelerin 6zellikle acik siitii farkli yerlerden temin ettikleri saptanmustir.
Agik siit tiiketen ailelerin bunu temin ettikleri yerler; %91.74 ile tanidiklar,
%05.65 ile kdydeki iireticiler, %2.61 ile semt pazarindaki saticilar, %1.73 ile
market-bakkal ve %1.73 ile de herhangi bir satict olarak tespit edilmistir. Bu
veriler, acgik siitiin daha ¢ok taninan/bilinen kisilerden temin edildigini
gostermektedir. Buna karsin, ailelerin tamami ambalajli siitii market-
bakkallardan satin aldiklarini belirtmiglerdir.

Ailelerin gerek acik ve gerekse ambalajli siitii tercih etmelerinde birgok
faktor rol oynamaktadir. Ailelerin acik siit tiikketimini tercih etme nedenleri;
%87.83 ile yogurt yapimina uygun olmasi, %51.74 ile saglikli olmasi, %50.44
ile giivenilir olmasi, %30.00 ile taze olmasi, %15.65 ile aligkanlik, %10.43 ile
katkisiz olmasi, %5.65 ile temininin kolay olmasi ve %4.78 ile de ucuz olmasini
diistinmeleridir. Benzer sekilde, ambalaj siit tiikketiminin tercih edilme nedenleri
de; glivenilir olmasi (%56.69), saglikli olmasi (%51.18), temininin kolay olmast
(%35.43), taze olmasi (%21.26), homojen olmasi (%12.60), aligkanlik
(%10.24), katkisiz olmasi (%3.94), ¢cocuklarin sevmesi (%2.36), tat (%1.55) ve
muhafazasinin kolay olmasi (%0.79) seklinde saptanmistir. Ailelerin gerek agik
ve gerekse ambalajli siitii tercih etmelerinde, saglikli ve giivenilir olma
faktorlerinin 6nemli oldugu dikkat cekicidir. Kahramanmaras ilinde yapilan
aragtirmada, tiiketicilerin yaklagik yarisinin saglikli olduguna inanmalari
nedeniyle agik siitii tiikettikleri, buna karsin %40’1 ise bu sekildeki bir siitiin
tilketiminin saglik agisindan yararli olmadigimi diisiinmektedirler (Akbay ve
Yildiz Tiryaki, 2007). Erzincan ilindeki tiiketicilerin siit tercih nedenleri
igerisindeki en yiiksek payi; acik siitte “begeni ve aliskanliklar” iken ambalajlt
siitte ise “ekonomik olmasr” faktorii almistir (Erdal ve Tokgoz, 2011).

Buna karsin, bazi ailelerin (%15.13); ailede kimsenin sevmemesi
(%75.61) ve temininin zor olmasi (%24.39) nedeniyle agik siit tiiketmedikleri
saptanmigtir. Ayni sekilde, anket yapilan ailelerden %53.14’iniin fiyatini
yiksek bulmalart (%59.03) ve ailede kimsenin sevmemesi (%42.36)
nedenleriyle ambalajli siitii tercih etmedikleri tespit edilmistir.

Ailelerin siit satin alirken dikkat ettikleri faktorler; acik siit ve ambalajh
siite gore farklilik gostermektedir. Acgik siit satin alan aileler siitiin temiz olmast
(%94.78) ve fiyatina (%5.22) 6nem verirken ambalajli siit satin alan aileler ise;
oncelikle {iriiniin tiretim ve son kullanma tarihi (%59.84) olmak {izere temiz
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olmasi (%26.77), markas1 (%20.47), fiyat1 (%15.75), agirligt (%12.60), ambalaj
tipi (%5.51) ve reklami (%0.79) 6nemsemektedirler.

3.2.2. incelenen Ailelerin Siit Uriinleri Tiiketim Durumu

Anket yapilan ailelerin tamami peynir ve yogurt, %82.29’u ise tereyagi
tilketmektedir.

Ailelerin tiikettikleri siit tirlinlerini farkli yerlerden temin ettikleri
saptanmistir. Nitekim ailelerin peynir temin ettikleri yerler; %72.32 ile
tanidiklar (ev yapimi), %22.88 ile market-bakkal, %4.80 ile kdy, %0.74 ile semt
pazari iken %4.80’1 ise kendi yaptiklar triinleri tiiketmektedirler. Bu degerler,
strastyla; yogurt icin %70.85, %21.40, %5.54, %0.74 ve %38.38, tereyagi i¢in
ise %77.13, %15.70, %7.62, %4.48 ve %1.79 olarak tespit edilmistir. Elde
edilen verilerden, tiiketicilerin siit tirlinlerini tanmidiklardan (ev yapimi) aldiklar
sOylenebilir.

Aragtirma sonuglart incelendiginde, ailelerin siit {irlinlerini benzer
amaglar icin kullandiklar1 belirlenmistir. Peynir en fazla kahvalt1 (%88.93)
olmak tiizere pasta/borek (%18.45) yapiminda kullanilirken, tereyagi ise en fazla
yemek yapiminda (%88.34) kullanilmakta olup bunu kahvaltt (%67.71) ve
pasta/borek yapimi (%2.24) yapimu izlemektedir. Siit iiriinlerinin basinda gelen
yogurt ise aileler tarafindan diger siit iiriinlerinin kullanimlarinin yani sira baska
sekillerde de (9%65.68 ile yemek yapimi, %47.60 ile ayran yapimi, %44.28 ile
sade kullanim ve %15.13 ile de pasta/bdrek yapimi) kullanilmaktadir.

Anket yapilan ailelerin %79.34’{iniin kdy (taze), %77.49’unun c¢okelek,
%27.68’inin kasar, %18.08’inin tel, %9.59’unun teneke, %3.32’sinin lor ve
%1.11’inin ise labne olmak tizere birden fazla farkli peynir tiirlerini tiikettikleri
tespit edilmistir.

Incelenen ailelerin &nemli bir kismimnin ev yapimi siit iriinlerini
(peynirde %82.66, yogurtta %84.87 ve tereyaginda ise %81.17) tercih ettikleri
saptanmis iken hazir {rlinleri tiikketen aileler de (peynirde %28.41, yogurtta
%23.25 ve tereyaginda ise %23.32) bulunmaktadir.

Bazi ailelerin; saglikli olmasi (%93.04), taze olmasi (%75.65), katkisiz
olmasi (%55.22), kendi yapimi olmas1 (%4.78), tad1 (%2.17) ve ucuz olmasi
(%1.30) nedenleriyle ev yapimi yogurt satin almayi/tiiketmeyi tercih ettikleri
tespit edilmistir. Buna karsin, bazi aileler ise degisik nedenlerden dolay1
(%50.79 ile saglikli olmasi, %30.16 ile temininin kolay olmasi, %25.40 ile
homojen olmasi, %14.29 ile katkisiz olmasi, %6.35 ile ¢ocuklarin sevmesi,
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%1.59 ile muhafazasinin kolay olmasi ve %1.59 ile damak tad1) hazir yogurdu
satin almayi tercih etmektedirler.

Ankete katilan ailelerden tereyagi tiiketenler hem ev yapimi ve hem de
hazir iirtinleri tercih ettiklerini ifade etmislerdir. Ailelerin ev yapimi tereyagi
tercih nedenleri; %93.37 ile saglikli olmasi, %76.24 ile taze olmasi, %40.33 ile
katkisiz olmasi, %3.32 ile ucuz olmasi, %2.76 kendi yapimi olmasi, %1.66 ile
damak tadina uygunlugu seklinde belirlenmistir. Diger yandan, ailelerin hazir
tereyag1 tercih nedenleri ise; temininin kolay olmasi (%61.54), saglikli olmasi
(%23.08), damak tadina uygunluk (%23.08), katkisiz oldugu diisiincesi (%5.77)
ve glivenilir olmasi (%3.85) nedenleriyle birgok aile tarafindan tercih
edilmektedir.

3.3. Incelenen Ailelerin A¢ik Siit Tiiketimlerini Etkileyen
Faktorlerin Analizi

Arastirma sonucunda, ankete katilan ailelerin biliyiikk bir kisminin
(%84.87) acik siit tiikettigi gorlilmiistiir. Tiiketicilerin agik siit tiiketiminde
bir¢ok faktoriin etkili olabilecegi diisliniilmiistiir.

Arastirmada, anket yapilan ailelerin acik siit tiiketimini etkileyen
faktorleri belirleyebilmek igin olusturulan Logit modelde bagimli degisken
olarak acik siit tiikketimi ve bagimsiz degiskenler olarak da bu tiiketimi
etkileyecegi diislinlilen faktorler esas alinmistir. Bu degiskenlerin tanimi ve
kodlan Cizelge 2’de verilmistir.

Calismada baslangic modelinde toplam 9 degisken ile yola ¢ikilmustir.
Deneme modelleri sonucu istatistiki olarak anlamli bulunan degiskenlerden
olusan en uygun modele ulasilmistir. En uygun modele karar verilirken Mc
Fadden R®, Probability ve degiskenlere ait p degerlerine bakilarak en uygun
oldugu diisliniilen regresyon modeline ulagilmistir. Binary logit regresyon
modeli tahmin sonuglar Cizelge 3’te verilmistir. Model, F test istatistiginin
logit modeldeki es degeri olan olabilirlik istatistiine gore %!l diizeyinde
istatistiksel olarak onemlidir. Modelin agiklama giiciinii ifade eden McFadden
R* 0.091705 olarak belirlenmistir. Genelde oldugu gibi burada da oldukga
diisiik ¢ikan bu istatistik 0-1 arasinda bir deger almaktadir ve dogrusal
regresyon modelindeki R” ile ayni sekilde yorumlanmamaktadir (Ozer, 2004).
Bu deger modele dahil edilen degiskenlerin, agik siit tilketimlerini agiklamada
yeterli oldugunu gostermektedir.
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Cizelge 2. Bagimsiz Degiskenlerin Tanimlanmasi

DEGISKENLER TANIMLAR

Bagiml Degisken | Agik siit titketimi 0=Tiiketmeyen, 1=Tiiketen

Birey sayisi Ailede yasayan birey sayisi

(kisi)
Ailedeki ¢cocuk varligi| 0=Yok, 1=Var
Cinsiyet 0=Kadm, 1=FErkek
) Ailenin ortalama aylik geliri
Gelir
(TL)

Ailenin ortalama aylik gida

Gida harcamasi
harcamasi (TL)

Bagimsiz . _
.. Medeni hal 0=Evli, 1=Bekar
Degiskenler . -
1=0Ogrenci, 2=Serbest Meslek,
Meslek 3=Esnaf, 4=Cift¢i, S=Emekli,

6=Is¢i, 7=Memur, 8=Ev hanimi

0=Okur-yazar degil, 1=Okur-
yazar, 2=Ilkokul, 3=Ortaokul,
4=Lise,
S5=Fakiilte/yiiksekokul

Annenin egitimi

Annenin caligmasi 0=Calismiyor, 1=Calisiyor

Cizelge 3. Logit Model Sonuglari

MODEL
ACIKSUTTUK = B, + B; gidaharcamas1 + 3, meslek + B; anneningaligmasi +
B4annenin egitimi

DEGISKENLER | Katsay Std. hata z p
Gida harcamasi -0.001249 0.000475 -2.627960 | 0.0086*
Meslek 0.269791 0.147377 1.830624 | 0.0672%*
Annenin ¢aligmasi 1.327122 0.507317 2.615962 | 0.0089*
Annenin egitimi 0.304509 0.117208 2.598013 | 0.0094*
C 0.299600 0.556205 0.538652 | 0.5901
Probability : 0.000260* Mc Fadden R” : 0.091705

P degeri, * %1 diizeyinde anlamli, **%10 diizeyinde anlamli
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Modelin tahmin sonuglar1 incelendiginde; 4 adet bagimsiz degiskene ait
istatistiksel anlamlilik diizeyleri i¢in P degerlerine bakilmistir. Buna gore
meslek degiskeni %10 diizeyinde, ailenin aylik gida harcamasi, annenin
calismast ve annenin egitimi degiskenleri ise %1 diizeyinde istatistiki olarak
anlamli bulunmustur.

Logit modelde egim katsayilari, bagimsiz degiskenlerdeki bir birim
degismeye karsilik logitteki degismeyi 6lgmektedir. Buna gore, ailelerin aylik
gida harcamalar1 bir birim arttiginda acik siit tiketme olasiligmi 0.001
azaltmaktadir. Buna karsin meslek, annenin ¢alismasi ve annenin egitiminin bir
birim artmasi ise ailelerin agik siit tiikketme olasiligini sirasi ile 0.269, 1.327 ve
0.304 artirmaktadir.

Logit model tahmin sonuglarina dayali olarak bagimsiz degiskenlerdeki
bir birimlik degisim karsisinda olasilik oraninda meydana gelecek yiizde
degisim de hesaplanmustir (Ozer, 2004):

001249 _ 0 992751 (1-0.998751) x 100 =0.1249
e 29791 — () 763409 (1-0.763409) x 100 = 23.6591
o 1327122 _ 3 79334 (1-3.77334) x 100 = 277.334
o 0304509 _ 1 35699 (1-0.35622) x 100 = 35.622

Yapilan arastirmada ailelerin meslekleri agik siit tiikketime olasiligini
0.24 kat, annenin ¢aligmasi 2.77 kat ve annenin egitimi ise 0.36 kat arttiracak,
ailelerin gida harcamalaridaki bir degerlik artis ise ailelerin agik siit tiikketime
olasiligini 0.001 kat azaltacaktir.

4. SONUC VE ONERILER

Tokat-Turhal ilgesinde yapilan bu arastirma neticesinde, tiiketicilerin
ambalajli siit ile kiyaslandiginda agik siit tiikketimlerinin gerek miktar ve gerekse
tilketen ailelerin orani agisindan oldukga yiiksek olusu dikkat ¢ekmektedir.
Bunda; acik siitiin yogurt yapimina uygun olmasi, saglikli olmasi ve giivenilir
olmasi diislincelerinin en dnemli faktorler oldugu saptanmistir. Buna karsin,
fiyatinin yiiksekligi ve aligkanlik nedeniyle bazi ailelerin/bireylerin ambalajli
siit tilketmedikleri belirlenmistir. Bu konuda, 6zellikle tiiketicilerin ambalajl
stitli tercih etmelerine yonelik bilinglendirme ¢alismalar1 yapilmalidir.

Ozellikle kisa donemde etkin denetleme ile sokak siitii kayit altina
alimmali, kayit dis1 olmanin sokak siitii satisina sagladigi avantajlar ortadan
kaldirilmalidir. Ayrica, hijyenik kosullarda {iretilmis siit ve siit {irlinlerinin
arzint  saglayacak denetleme mekanizmasinin saglikli isletilmesi de
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gerekmektedir. Acik siit satist gerceklestiren iiretici yada tarim isletmelerinin
daha hijyenik sartlarda iiretim ve satis yapmalar1 saglanmali yada bu konuda
gerekli tedbirler alinmalidir.

Logit analizi sonuglarina gore, ailelerin agik siit tiiketimlerine; ailenin
aylik gida harcamasi negatif, ailedeki annenin g¢alisip ¢alismama durumu ve
egitimi ile anket yapilan kisinin mesleginin ise pozitif yonde etkili oldugu
saptanmistir.

Siit ve siit lirtinleri sektoriinde faaliyet gosteren firmalarin da tiiketici
isteklerini dikkate almalar1 ve ayn1 zamanda da 6zel sektdr olarak ambalajlt siit
tiketiminin arttirilmast i¢in daha fazla girisimde bulunmalar1 gerekmektedir.
Buna ilaveten, ¢ig siit isleyen modern siit isleme tesislerinin sayist da
artirtlmalidir.

Siit tiikketiminin arttirilmasi amaciyla gerekli olan ¢alismalar (okul siitii
projesi uygulamasi, reklam gb.) baslatilmali/uygulamasi siirdiiriillmeli ve siitiin
temel gida maddesi oldugu gercegi konusunda tiiketiciler bilinglendirilmelidir.
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