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Film Trailers As a Marketing Element in Cinema
Oz

Sinema pazarinda, neredeyse bir film kadar uzun olabilen ve her biri basl basina filmsel bir degere
sahip gorinen fragmanlar hem sinirli sayida uluslararasi gazetecinin katildigi basin toplantisi hem de hareketli
afislerin siklikla kullanilmaya baslanmasiyla birlikte her sinema izleyicisinin bir filmi gérmeden once
bagvurdugu gorsel bir kompozisyon haline gelmistir. Giiniimiiz izleyicileri, filme iliskin kisa notlar1 ya da
elestirmen goriiglerini okumadan, ¢cogunlukla fragmanlardan aldig1 izleme itkisini takip etmektedir. Cogu zaman
sinema izleyicisini filmin butininu izledikten sonra hayal kirikligina ugratan bu fragmanlarin ne sekilde
olusturuldugu, fragman teriminin anlami, hangi kriterlere gore ¢ekildikleri ve film pazarlamasiyla olan iligkisi bu
¢alismanin ortaya koymaya ¢alistigi konulardir. Fragmanlar ayn1 zamanda izleyici beklentilerini de 6lgebilen,
izleyici tepkilerini belirleyebilen bir nevi kisa metrajli filmlerdir. Bu ¢aligmanin kuramsal yaklasimi bigimci film
kuramdir ve bu yaklasim gergevesinde fragman incelemelerinde mise-en-scene ve sinematografik unsurlarin
analizi gerceklestirilmistir.
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Abstract

Trailers, which may be almost as long as a movie theater and have a filmic value in itself, have becamo
a previewing visual compositions before seeing the movie by audiences in cinema market. This situation is a
result of using both moving posters and pres junkets. Today's movie audiences are usually consider of watching
instinct which arises from trailers without reading the short notes or critical opinons in pres about
movies..Mostly, audience are disappointed with the movies after watching them. In this study, the meaning of
trailer concept, their shooting criters, and it’s relationship with film marketing will be discussed. Trailers are a
kind of short metrage films which can both measure the audience expectations and determine the audience
following reaction. Theorical approach of this study is formalist film theory and within the frame of this theory
mise-en-scene and cinematografic elements will be used for analysing the trailers.
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Giris

Gliniimiiz film sektoriinde, sinema fragmanlar1 filmin kendisinden ¢ok daha fazla
begeni toplamakta ve filme dair beklentileri arttirmaktadir. Fragmanlar, internet lizerindeki
ulasimin yogun bir sekilde kullanilmasiyla beraber artan oranda popiiler ve etkili bir
pazarlama araci olarak kullanilmaya baslanmistir. Fragmanlar, bir filmin karakterini ortaya
koyarak izleyiciye yonelik olarak-daha sonrasi i¢in- bir izleme arzusu yaratarak filmin satigini
arttirir. Fragmanlar aslinda bir ¢esit reklam tiirii olmakla birlikte ayn1 zamanda kisa oykiilii
anlatilar olarak karsimiza ¢ikarlar. Giiniimiizde sinema sektorii de diger sektorler gibi kiiresel
kapitalizmin bir geregi olarak ortaya ¢ikan kiiltlirel pazarlama sartlarindaki degisimden ve
gelisimden etkilenmektedir. Bu anlamda fragmanlar, ¢agdas gorsel kiiltlir endiistrisini
tamamlayan bir unsur olarak sadece filmsel okuma ile ilgili degil, ayn1 zamanda pazarlama
stratejileriyle de bagintilidir. Fragmanlardaki imgeler 6zel olarak secilerek izleyicinin dikkati
cekilir, aslinda filmsel yapmin en vurucu noktalarindan olan bu segkilerle, izleme-gorme
arzunun siddetlenmesi ve devamlilig1 saglanmaktadir.

Fragmanlar 6te yandan da bir nevi promosyonu gergeklestirilen imgelerdir. Bu
imgelerin promosyonu ve yayillimi ise kiiresel kiiltiirlin ortak anlamlandirmayla
sonuclanmasini arzulamaktadir. Fragmanlar filmin retorigine iliskin bir durumu ortaya
koyarken, metin-Gtesi yapilar olarak da karsimiza ¢ikar ve pazarlama 6zellikleri nedeniyle de
meta-metin haline gelirler. Fragmanlarin retorigi, yapisini ideolojik ve kiiltiirel olarak klasik
Hollywood anlatis sinemasinin tarihsel gelisimi i¢inde olusmustur, anlatisal ve tanitici olarak
melez bir turddr. Hollywood’da yasam gozlemlenmez, fakat temel malzeme olarak talan
edilir. Yonetmen gercekligin duygusunu, ritmine yapisini yakalamaya calismaz, ama bunun
yerine onun tam bir kopyasini yaratir; izleyiciyi baglamanin temel kurallarina uyarak
hakikilik yanilsamasi sunan bagimsiz bir varlik haline getirir. Yasamin yeniden iiretimi yerine
bizler, bir seyirlige doniismiis, yani gorsellestirilmis, genellestirilmis ve dramatiklestirilmis
bir yasama sahip oluruz. Gergekg¢i sinema bir reddiyeyi ya da olsa olsa teknik olanaklarin bir
yalinlagtirtlmasini i¢erirken Hollywood un dramatik filmi sinemanin endiistriyel ve teknolojik
ilerlemeleriyle baglantiidir (Armes, 2011:93). Fragmanlar bu anlamda Hollywood
sinemasinin genel kaliplar1 i¢inde filmsel bir tiir olarak da ele alinabilir. Anlatma ve satma
arasinda dolagirlar. Fragmanlarda anlatisal kurgusal kodlarin tanitici retorik kodlara ¢evrimi
s0z konusudur. Bu da yeni anlati kodlarmin ve retorik araglarin {iretilmesine neden
olmaktadir. Fragmanlar, filmin kendi kurgusal yapisindan farkli olan bir zaman ve mekén
anlatis1 olusturmaktadir. Filmin kapitalist gerceke¢ilik boyutuna denk diisen bir imgesel
secilim, strim ve pazarlama s6z konusudur. Kiiresellesmenin olusturdugu yeni etnik
kimlikler ve Amerikan kimligine iligskin sorgulamalar da fragman tretiminde ortak bir kimlik
insasinin nedeni olmakta bu yiizden fantastik filmler ve bilimkurgu filmlerinin fragmanlarina
cok daha fazla énem verilmektedir. Ote yandan fragmanlarin sinema sektorii ve pazarlama
faaliyetleriyle es giden iiretimini ele alirken teknolojik gelisim ve uygulamanin da boyutlar
hizla artmakta, fragmanlarin daha sonraki bigimsel agamasi olarak goriilebilecek olan,
interaktif kitaplardan evrilerek gelen, fragman ve poster arasinda bir yerde duran hareketli
afisler de gliniimiizde film pazar1 i¢in kullanilan en yeni ve etkili olmasi1 muhtemel yontem
haline gelmektedir. Alternatif poster olarak da goriilen bu posterler modern tipografik
unsurlarin kullanildigi, filmlerden alinmis detaylar {izerine kurgulu sira dis1 tasarimlardir.
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1. Literatiir Degerlendirmesi

Film fragmanlar1 sinema g¢alismalar1 agisindan tizerinde ¢ok fazla durulan alanlardan
olmasa da, son donemde bir tiir olarak kabul edilmesi nedeniyle film pazarlama ¢aligmalarinin
disinda tizerinde durulmaya baslanan bir alandir. Fragmanin kisa 6ykiilii, filmin biitiinline dair
ipuclart veren, izleyicinin tansiyonunu ve beklentilerini arttiran bir 6n izleme olmasi
nedeniyle son donem sinema c¢alismalarinda bir “tiir” olarak kabul edilmeye baslanmuistir.
Yeni bir film fragmaninda vizyona girmek iizere olan sinemasal anlatinin gelisecegi olaylar
zinciri 6n gosterim halinde sunulur. Keith M. Johnston’in  (2009) Film Trailers and The
Selling of Hollywood Technology adli kitabinda &zellikle film fragmanlarinin teknolojik
altyapisinin ve bu altyapinin olusturulma prensiplerinin alt1 ¢izilerek, yeni medya unsurlarinin
fragman iiretiminde ne sekilde kullamldig1 ele almmaktadir. Ozellikle dijital donemde yeni
medya tekniklerindeki gelismeler, diger tiim medya iriinlerinde oldugu film fragmaninda da
tiretim siirecine olana ilgiyi ve Onemi arttirmigtir. Film fragmanlar1 sinemasal {irtini
pazarlayacak olan kahraman olgusunun 6niine gecerek teknolojiyle kendini satmaya baslamis
ve teknolojik kurgusuna yonelik izleme arzusu yeni¢agin yildizi haline gelecegini
gostermistir. Kitapta, beklenti siirecini kiskirtmaya yonelik 6zellikle ti¢ boyut fragman etkisi
uzerinde durulmakta, insan psikolojisi igin igtincu boyut etkisinin 6neminin alt1 ¢izilmektedir.
Yeni dijital siire¢ ayn1 zamanda yeni bir teknik estetik olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Bilinen
estetik ve begeni degerlerinin diginda izleyicinin teknik bir estetige yoneldigi goriilmektedir.
Film fragmanlar iizerine en yetkin ve detayli ¢alismay1 yapmis olan Lisa Kernan (2004) ise,
Coming Attractions: Reading American Movie Trailers adl kitabinda fragmani, bir filmin
gosteriminden 0Once, gelmekte olan aksiyonlari tanmimlayan kisa bir filmsel tiir olarak
adlandirmistir. Cogu zaman fragmanlarda filmlerin kendisinden daha fazla sey gosterildigi
gortilmektedir. Bu yiizden fragmanlar filmlerden daha ilgi cekici ve daha iyi olabilir,
izleyicinin filme gidip gitmemek konusunda karar verme siirecini hizlandirirlar. Kernan
kitabinda, film fragmanlarinin retorik bir okumasini ortaya koymaktadir. Yazara gore, film ve
reklam arasinda gezinen bir tiir olarak fragmanlar yeni bir sinemasal tir olarak Uzerinde
durulmasi gereken anlatilardir. David Jerrick (2013) ise The Effectiveness of Film Trailers:
Evidence from the College Student Market adli makalesinde, iiniversite dgrencileri arasinda
fragmanlarin etkisini aragtirmistir. Bu ¢alisma se¢im kriterlerini yas gruplarina gore ele alan
ve filmin anlasilabilmesi adina hangi kriterlerin 6nemli oldugunu ortaya koyan amprik bir
etki arastirmasi ¢alismasidir Monica Suckfull ve Kristin Moellering (2015) tarafindan konuya
iliskin yazilan makalede de film fragmanlarina dair gecmiste yapilan ¢alismalari, buna iliskin
metodolojik bir siire¢ gelistirmeyi, fragmanlarin alilmayicilar {izerinde ne sekilde bir etki
olusturdugunu amprik bir arastirmaya dayali olarak ortaya konmaktadir. Burada énemli olan
izleyici beklentilerinin dlgiilmesi ve fragmanda bunun ne seklide tatmin edildiginin ortaya
cikarilmasidir. Bu calisma kapsaminda ise, Tiirkiye’de sinema caligmalar1 alaninda iizerinde
fazla durulmayan bir konu olarak film fragmanlarma filmsel bir tir olarak yaklasilmis,
fragmanin film pazarlamayla olan iligkisi adina rastgele 6rneklem se¢imiyle belirlenmis olan
filmlerin fragmanlarina niteliksel bir analizle bakilmistir. Bu agidan fragmanin teknolojik
estetik siireci vasitasiyla olan etkisini ortaya koymak igin Bicimci Film Kurami gergevesinde
rastgele orneklem ydntemiyle secilen yerli ve yabanci sekiz adet film fragmani mise-en-scene
ve sinematografik analiz yontemiyle incelenmistir.

2. Fragmamin Sinemasal Tanim ve Tarihgesi

Fragman uygulamasi ilk defa 1912 yilinda goriilmeye baglanmistir. Fragmanlarin
erken donem popdularitesi, 1919 yilinda Amerika’da (Ulusal Ekran Servisi)’nin fragman
yapim ve dagitimina ayrilan bir boliim beraberinde kurulmasiyla artmistir. Fragmanlar, erken
donemde anlatilara, yildizlara ve teknolojiye iligkin, hakim olarak kullanilan bir satis
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teknigiyken 1950’1 yillarda bilimkurgu tiiriiniin gelismesi ve yapimlarin artmasiyla birlikte
basarili halkla iliskiler kampanyalarinin anahtar kavrami olarak kullanilmaya devam etmistir.
1920’lerin muhtesem imgeleri kavrami animasyon, grafik ve basliklarla vurgular seklinde
olusturulmustur. Fragmanlarda tanitici bir dil ve efekt merkezli imgeler bulunmakta,
genisletilmis vizyonlarla izleyenlere daha 6nce hi¢ gérmemis olduklari bir sey vaat edilmekte,
filmin tiirine ve oyunculara odaklanmaktansa filmin igerigi hakkinda ufak bilgiler
verilmektedir. Fragmanin farkli tanimlari bulunmaktadir; “fragman bir film igin yapilan kisa

reklam filmi bir 06n izlemedir” (http://www.thefreedictionary.com/trailer), “gelecekte
sinemalarda gosterime girecek olan filmin 6nemli yerlerini gdsteren, bunu da filmden alinan
kisa parcalarla gergeklestiren kisa tanitict bir filmdir”

(http://dictionary.reference.com/browse/trailer) gibi. Lisa Kernan (2004) ise fragmanlar Uzerine
yaptig1 calismasinda fragmani detayli bir sekilde tanimlasa da Ozetle; genellikle kisa film
metni seklinde, filmden bazi pargalar1 gosteren, filmin ne kadar miikemmel oldugunun
sOylendigi bir 6n gosterim oldugunu vurgulamaktadir.

1953 yilinda “Beneath The 12 Mile Reef” adli filmle sinema diinyasina insan olmayan
yeni bir yildiz girmistir. 20.ylizyll Fox film sirketinin yeni yildizi artik fragmanlardir.
Fragmanlar genis ekran kullaniminda kendi estetik boyutlarini ortaya koyan iiretimlerdir.
Fragmanlarda tanimlayici bagliklar ve abartili seslendirmeler yapilmaya baslanmis ve genelde
sinemaskop estetiginin egemenligi altina girmislerdir. Bunlar sinemada star sisteminin daha
yogun olarak vurgulanmasina neden olarak starin giliciinii ve etkisini arttirmislardir
(Johnston,2009:27). Fragmanlar ayn1 zamanda film dagitimcilar tarafindan olusturulan kisa
reklam filmleridir. Film satisini arttirmak i¢in film i¢indeki temalarla beslenen seslendirilmis
bir versiyonu tanimlamaktadir. Daha kisa versiyonu ise ‘teaser’ olarak adlandirilmaktadir.
Film fragmanlar1 bir nevi 6n anlatilardir ve sinemasal metnin 6ngorii temsilleridir. Ayni
zamanda da biiyiikk bir seylerin geliyor oldugunun habercisidirler. Bu anlamda fragmanin
gorsel bir kompozisyon olarak estetigi, ayni zamanda bir reklam estetigidir. Giiniimiiz
fragmanlarinda ise merkezde dijital teknoloji ve dijital bir estetik bulunmaktadir. Bu yiizden
de kiiresel film pazarinda fragman tiretimi daha rekabet¢i bir ortamda olusturulmaktadir.

Izleyen agisindan bakildiginda ise fragmanlar, potansiyel miisterilerin filmin tadina
bakmalari i¢in olusturulan bir tirdlr. Fragmanlar aslinda bir nevi ¢ ya da iki boyutlu olabilen
gorsel isitsel film posterleridir. Fragmanlar sayesinde film, piyasaya girmeden énce viral bir
bicimde agizdan agiza dolasarak filmin olumlu anlamda reklam1 yapilmis olur. Bunlar, 1994
yilinda Justin Wayatt’in dillendirdigi ‘yiiksek kavram’ filmleridir ve bu yolla bir anlamda film
hakkinda dedikodu, sdylenti yayilarak spekiilasyonlar olusturulur. Sinemanin klasik donemi,
1930-1940’1ar, gegis siireci, 1950-1970’ler ve cagdas donemi 1970’lerden simdiye kadar olan
dénem olarak bir ayrim yapildiginda; klasik dénemde fragmanlar ¢ok baskin olarak kullanilan
bir gorsel formken, gecis siirecinde televizyona ilgisi kayan izleyicilerin dikkati ¢ekmek i¢in
kendisini daha da ikna edici olmak zorunda hissettigi goriiliir (Kerrigan, 2010:140-141).
Fragmanlar bicimsel 6zellikleriyle gorsel anlamda filmi, televizyonda ya da DVD’de evde
izlemektense genis ekranda izlemenin iistiinliigiine vurgu yapmaktadir. Imgeler, sesin yavas
yavas yiikselmesiyle beraber ekranda belirmeye baslar ve metinsel bir derinligi imgelerle
yaratarak anlami ilerletir. Bir agilim ve genisleme s6z konusudur ve filme dair epik bir delil
ortaya ¢ikar. Hizli kesim montaj, karakterlere close-up ¢ekimler, ses ve gorintu kalitesinin
yiiksekligi goze carpar (Wright, 2007:71). Lisa Kernan’a gore; “Fragmanlar canli,
tamamlanmamis olan filmin canli hatirlaticisidirlar ve bu yarim kalmislik olayr diger
metinlerle tamamlanarak bir anlam insasina gidilmesine neden olur. Fragmanlarda ses ve
miizik diginda bir devamsizlik kurgusu mevcuttur. Yenilik ve asinalik arasinda bir denge
gozetilir ve bu durum 1970’ler ve 1980’lerdeki ‘yiiksek kavram’ filmlerinin yiikseligiyle
onem kazanmistir. Film yapimi ve pazarlama gecisik hale gelince fragmanlarin yapisi ve
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onlara iliskin izleyici beklentisi belirli bir bi¢im kazanmalarina neden olmustur (akt.
Tryon,2009:157). Fragmanlar film hakkinda her seyi sdylemeden izleyicide belirli bir istahi
uyandirarak filmin hikayesi hakkinda bilgi verirler. Siklikla iki tir fragman yapimi
gerceklestirilir. Birincisi ‘teaser’ olarak alti ay Oncesinden gosterilir, digeri ise hikaye
hakkinda daha detayli bilgi verir ve sekiz ay once gosterime girer. Bazi stiidyolarda film
yapimcilarinin da pazarlama siirecine dahil edildigi goriilmektedir. Fakat bu durum,
pazarlamacilarin izleyicilerin ne istedigi ile ilgilenirken, film yapimcilarinin hikayenin
biitiiniiyle ilgili olmasi nedeniyle bir ¢atisma da yaratabilmektedir. Tabii ki pazarlamacilarin
goziinden ele alinirsa, filme dair birgok yaratici unsur altiist edilebilir. Uygun bir izleyici
segmenti yakalayabilmek igin bir fragman, filmin belirli noktalarina odaklanmaktadir. Bazen
filme dair fragman o kadar heyecan verici olur ki filmin kendisi izleyicileri hayal kirikligina
ugratabilir. Diger bir farkli yontem de ‘/ngiliz Hasta’ filminin pazarlama stratejisinde oldugu
gibi nis oryantasyondur ve bu film i¢in kadin ve erkek izleyicilere yonelik olmak tzere iki
farkli fragman iretilerek hedef kitle birlestirilmistir (Lieberman ve Esgate, 2002:53-54). Film
pazarlamanin olmazsa olmazi olan fragman hedef kitle bdliimlemesini ustaca kurgulamak
zorundadir. Zaten ses ve goriintli unsurlarinin giiglendirilmesiyle olusturulan bu kisa zamanl
filmsel-reklamsal yapi, Hollywood’un kiiresel pazarda siirekliliginin saglandigi 6nemli bir
alandir.

2.1. Film Pazarlamada Imgelerin Promosyonu ve Melez Bir Tir Olarak
Fragmanlar

Fragmanin tarihgesi, filmin gecirdigi tarihsel siirecler ve sinemasal teknolojinin
gelisim siireciyle baglantilidir. Bu gelismelere ek olarak sinema izleyicisinin profili ve
beklentileri de degismis, yeni ve farkli pazarlama stratejileri bu degismekte olan {iriin-sanat
formuna kars1 yenilik¢i stratejilerle ¢alismaya baslamistir. Anlatisal, tanitict para-metin ve
meta-metin, izleyenler agisindan, klasik tiikketim olgusundan farkli olarak fragman araciligiyla
sosyal bir anlam insasinda bulunurlar ki bu durum da marka tiiketimine benzer bir etkilesim
yaratmaktadir. Bu noktada tanitic1 bir retorigin vurgulanmasi geregi dogmaktadir. “... Tipki
cagdas insan gibi. Cagdas insan imge bombardimani altinda. Cagdas insan stirekli
bilgileniyor. Yeni bilgiler eskilerini siirekli eskitiyor. Zaman siireksizlesiyor. Cagdas insan
siirekli bir “simdiki zamanda” yasiyor. Ge¢misi unutuyor. Icinde bulundugu an’1
yastyor...”(Blker, 2010:128). Fragmanlar bir nis pazarlama teknigidir ve izlenmesi ve
tiikketilmesi istenen filme dair 6n ve derinlikli bir bilgi vermektedirler. Imge illlizyonu
tilketmek mi duygulanmak mi tavri lizerinden katharsistik unsurun yaratilisini temsil eder.
Fragmanlar ‘gelecege yonelik beklenti’ kavrami iizerinde yapilanmis sinemasal metinlerdir.
Tanitict imgelerin montajlanmast da bu konuda karakteristik bir zemin olusturmaktadir. Bu
acidan ideal film, fragmanin disinda yaratilan filmdir.

Film pazarlamada siregler; Uretim asamasi- dagitim asamasi ve gosterim asamasi
olarak iice ayrilmaktadir. Video Kkliplerdeki filmsel anlati ashinda ses ve imge
yapilandirmastyla bir fragman estetigini ortaya ¢ikartmistir. MTV bu konuda promosyon ve
satig stratejilerinin degismesine neden olmustur. Video klipler ve fragmanlar bu anlamda
birbirlerine benzesmektedirler. Film pazarlama siirecinde tiiketmek ve duygulanmak arasinda
yaratilan bag konusunda retorik bir tasarim gereklidir. Bu tasarimin ifadesi ise en 1iyi sekilde
asagidaki piramitle anlatilabilir; (bkz. Sekil.)
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Sekil 1: Aristoteles’in Retorik Uggen Tasarimi

Konusma (Uretme)

Beklentiler

Konugmaci (Tasarimci) Izleyici-Dinleyici

(Kullanim Birligi)

Sinemasal bir siirece yaklagimda temel belirleyiciler, niyetler ve beklentilerdir. Hem
bicimsel hem de iceriksel bigimlemeler bu olgulara gore olusturulmaktadir. Niyet, imgeye
yaklagim asamasiyken beklentiler, imgelerden ele edilebilecek doyumlara iliskindir. Bu
acidan “Imgeye yiiklenen icerigin bizi etkileyebilmesi icin, bu imgenin kendiliginden ortaya
cikmasi ve kendi anlamini kendinin dayatmasi gerekmektedir. imgenin gergek anlama sahip
olabilmesi ve bunu disa vurabilmesi i¢in, once gerceklige imgesel bir anlam transferinin
gergeklestirilmesi ve bu anlamin da 6nceden bilinmesi gerekmektedir” (Baudrillard, 2012:87).
Imge arastirma, izleyicinin ne sekilde diisiindiigii ile ilgilidir. Belirli bir Griinin imgesine
hedeflenmek 6nemlidir. Izleyicilerin algilart ve onlarin tutumlarina ne sekilde dokunuldugu
onemlidir bu noktada izleyici beklentileri 6n plandadir. Burada “... kavram ile imgenin her
ikisi de diisiincenin zorunlu birer kartografi olarak tanimlanabilir. Her ikisinin de diisiincenin
zorunlu birer edimi olmasi onlarin 6zdes seyler oldugu anlamina gelmez. Ciinkii, sinemanin
diisiince diinyasina kattig1 tinsel otomat genel anlamiyla klasik felsefedeki gibi mantiksal bir
sekilde diislincelerin birbirinden ¢ikarsanmasina degil; hareket imgesiyle diislincelerin igine
girdikleri yeni bir doniisiime isaret eder. Bu nedenle imgenin, kavramin iistlendigi gorevin
aynisini iistlenmesi beklenemez. Imgenin insan1 sarmasi ve insani etkilemesi kendine
0zgudiir. O, diistincenin farkli bir yoniinii harekete gecirerek, diisiincenin farkli bir boyutunu
dile getirir’ (Sutcl; 2005:108). Fragmanlar klasik Hollywood anlati sinemasinda hakim bir
pazarlama unsuru olarak kullanilan {irlinlerdir. Zaman imge ve hareket imge anlaminda bir
sinemasal ayrimlasmada daha ¢ok hareket imge olgusuyla olusturulmaktadirlar. Hareketlerin
kurgusuna dayanan ve ardisik bir sekilde lineer zamani temsil eden anlatilar, fragmanlarda
girig-gelisme-sonug boliimlerinin etkili ve kisa araliklarla 6zetlenmesine gore olusturulur. Bu
yiizden fragmanlar olduk¢a hizli bir sekilde izleyicinin gorsel ve bilissel diinyasini tutsak
etmek zorundadir. Tipki reklam filmlerinde oldugu gibi izleyiciye yonelik deneyimleme ve
haz almaya iliskin bir ¢esit oneridir. Bunun i¢in imgeler ¢cogu zaman psikolojik derinlikli bir
bi¢cimde sunularak pazarlanir. Filmsel anlati, imgelerin biitiiniinden olustugu i¢in kisiler degil
imgeler 6n plana ¢ikarak ‘sey’ lesirler. Bu imgelerle karsilan izleyici ise bunlari i¢sellestirerek
kendi kullanimina sunar ve doyum anini beklemek i¢in sartlanmaya baslar. Bu agidan filme
iliskin iliskin beklentileri test edecek olan, imgelerdir. Bu imgelerin ne sekilde kullanima
sunuldugu ise izleyicinin niyetine bagl olan bir unsurdur. izleyici, filmin olaylar zincirinde
merak unsurunun etkisi altinda olsa bile beklentilerine uygun olan olay dongiilerine gizli bir
onay verip, kahraman ve durumla 6zdeslesme yasayarak katharsistik duygusunu tatmin eder.
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Bu acidan filmsel retorik, yiiksek bir gise hasilati isteniyorsa, bu Ozdeslesme alaninda
kesigsmeler yaratmali ve izleyici doyumunu en iist noktada tutmalidir.

2.2. Film Pazarlamada “Fragman Retorigi”nin Yaratimi; Gorsel Efektlerin ve
Yuksek Sesin Katharsistik Etkileri

Fragmanlar filmsel yapinin disinda iiretilen bir siire¢ oldugu icin belirli bir retorigi
vardir. Bu retorigin yaratimi demografik olarak diger pazarlama kanallarindan etkilenmekte
ve semiyotik yogunluktan beslenmektedir. Bu retorigin ana belirteci ise “herkes tarafinda
izlenebilir” olan bir seydir. Herkes tarafindan izlenebilir olan durum ortak bir haz paydasinda
birlestirme gereginin duyulmasina neden olur. “Ayrica zevkleri belirleyen ruh durumlarin
anlamak estetik alanindaki iki dogmadan uzak durmamizi saglayacaktir: Kabul edilebilir tek
bir iislup oldugu yoniindeki goriis ile biitiin iisluplarin ayn1 derecede kabul edilebilir oldugu
yolundaki goriis... Uslup cesitliligi ruhsal gereksinimlerimizin gosterdigi cesitliligin bir
sonucudur. Ruhsal gereksinimlerimize gore heyecan uyandiran ya da dinginlik veren
gorkemli ya da basit ve sirin yapilara ilgi duyabiliriz. Stendhal’in dedigi gibi “ Kag ¢esit
mutluluk varsa guzelligin de o kadar g¢esidi vardir ”(Botton,2010:183). Hollywood
sinemasinda ayn tiir filmlerin birbirine yakin gise hasilatina sahip olmasi biraz da bu
belirlemenin etkisi altindadir. Filmsel tiirler farlilik gosterse bile ortak heyecan-haz- begeni
durumlart Aristo estetigine dayanan klasik Hollywood senaryolarinin ortak imgesel motifleri
tizerinden yaratilmaktadir. Film pazarlama siirecinde fragmanlar s6z konusu oldugunda bu
ortaklik, yiiksek ses ve gorsel efektlerle dolu sahnelerin yogun bir sekilde kullanimiyla
yaratilmaktadir. Fragmanin filmin disinda iretilen bir olgu oldugundan daha onceden
bahsedilmisti. Bu durum fragmanin filmsel dilinin, retoriginin de farklilasmasina neden
olmaktadir. Bu noktada kendisinden olanin kendisinin &tesine gectigi bir durum temsil
edilmektedir. “Film-nesnenin bu sekilde yapilandirilmasi, ister komik, ister trajik, ister ozel
efektlere iliskin olsun her tiirlii temanin gelistirilmesine imkén saglar. Bu tamamiyla, gorsel
ayrintilarin, fasilalarin nasil yan yana getirilecegiyle alakali bir seydir. Montajin sira dist
esnekligi, bir film ¢aligmasi igerisine herhangi bir motifin —siyasal, ekonomik ya da bagka bir
motif- sokulmasina imkan saglar (Vertov, 2007:21). Bu noktada montajin sira dis1 esnekligi
bir anlam genisletme araci olarak kullanilacaksa, kisa kisa sahnelerden olusan, doruk
noktasini parcalara bolen, diyaloglari kisa tutan ve arkadan ne gelecegine dair merak
uyandiran bir montajlama teknigi séz konusudur -en Kritik-heyecanli-korkung vb. olandan
alinan en kritik-heyecanli-korkung vb. sahne.. Fragman filmin disinda olma durumuyla
yaratict bir birim olmaktan ziyade secilmis pargalardan olusan, pazarlama ve reklam amach
bir bakis agisiyla montajlanan biitiin haline gelmektedir. Bu birlesimin anlamli bir biitiin
olarak algilanmasi1 ise izleyicinin bilincinde hazir olan bazi kaliplar iizerinden hareket
etmektedir. Tipki reklam filmlerinde oldugu gibi kolektif bir bilingaltindan beslenen bu
kaliplar kiiresel bir pazar yaratma arzusunun en onemli biligsel dinamiklerindendir. “Gerek
hafizamizda, gerekse bilincimizde reel diinyanin bir siirii tasavvurunun yani sira maddelerle
olaylar arasindaki baglantilarin streotipleri sakli sakli bulunmaktadir. Beynimizin algilama
eyleminden sorumlu boliimleri, kisa siireli hafiza tarafindan tespit edilmis olay veya
maddeleri sanki analiz etmek amaciyla ortaya ¢ikarmaktadir. Sanki karsilastirma yoluyla
duyu organlarimiz tarafindan algilanan olaylarin beynimizdeki streotiplerle karsilastirilarak
taninmasi ve anlagilmasi eylemi gergeklesmektedir” (Sokolov, 2006:13). Kategorilendirilmis
imgesel yapilar bu anlamda, film pazarlama stratejilerinin temel unsurlarindandir. Bu
kategorilerin olusumunda izleyicinin 6z gerceklestirme basligi altinda dogallik, yaraticilik,
ahlak, problem ¢6zme, 6nyargi azlhigi, saygi bashigi altinda kendine saygi, giiven, basari,
digerlerine saygi gostermek, digerleri tarafindan sayilmak, aidiyet ve sevgi baslig1 altinda;
arkadaslik, aile, cinsel mahremiyet, giivenlik baghigi altinda bedenin, isin, kaynaklarin,
ahlakin, ailenin sagligin ve miilkiin giiveni, psikolojik baslik altinda; nefes almak, yiyecek, su,
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cinsellik, dengeleme, psikolojik arinma durumlari 6nem kazanmaktadir. Bu yapi bir hiyerarsi,
beklentiler piramidi olarak disiiniildiigiinde piramit yukaridan asagiya; 6z gerceklestirme,
saygi, aidiyet ve sevgi, giivenlik ve psikolojik durum olarak olugsmaktadir. Film pazarlamada,
en genis kismi olusturan ve piramidin temeli olan psikolojik unsurlara iliskin durum siirekli
olarak vurgulanirken, piramidin st kisimlarina dogru bu vurgulamalar spesifik hale
getirilerek, siddeti arttirtlir. Anlatict bir olayr dile getirirken (sunarken, sergilerken) onun
0gelerini bir olmus bitmislik siireci olarak kurgular. Dolayisiyla dinleyici, olup bitmis seyleri
bir anlaticinin araciligiyla ve apriori bir giivene dayali olarak alimlar. Ote yandan bu tiir bir
gecmis zaman kipinden anlatim anlat1 yapisini da tipki epikten bahsederken gordiigiimiiz gibi,
zaman ve mekan iliskilerinden azade olmus bir zemin {izerinde insa eder (Unal,2008:109). Bu
ylizden fragmanlarda, gorsel efektler, miizigin yiiksek sesle kullanimi ve bir dig anlaticinin
varligl, masal formunun psikolojik etkileme mekanizmasini bireylerin psikolojik miras
haritalarinda canlandirirken, izleyici ilgisini hem fiziksel duyu esigini asarak hem de
psikolojik bir aidiyet duygusu yaratarak en iist noktada tutmaya calismaktadir. Bu anlamda
izleyicinin muhatap oldugu imgelere iligkin anlamlandirma siireci baslamaktadir. Gorsel
efektler, miizik ve ses olgusu bu anlam insasini hizlandirarak hem ortak referans g¢ergevesini
belirlemede hem de sinemasal {iriine iligskin aidiyet duygusunu yaratmada hizlandirict bir
faktor olmaktadir. Asagidaki model bu siireci detayli bir bicimde agiklamaktadir. Bireyin film
izleme siirecinde varolusa dair sorunlar1 ve sorulari siirekli olarak aktif bir sekilde nobet
tutmaktadir. Bu soru ve sorunlara iliskin baglantisallik ise kisinin 6zne siiregleri ile aktif hale
gelerek kavram haritalarinin  olusumuna zemin hazirlamaktadir. Sorular ve sorunlar
kahramanlarin kisilikleri lizerinden aktarilirken filmin olaylar zinciri bu soru ve sorunlara
verilecek olan cevaplarla dongiisellesmektedir. Filmi olaylar zinciri esnasindaki aksiyonel
durum ise gorsel efektler, ses ve miizik araciligiyla duygu ve diisiinceleri harekete gegirmekte
ve anlam ingas1 yavas yavas ger¢eklesmektedir.
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Sekil 2: Film yorumlama ve anlam ingasi i¢in teorik model?

/

Varolusa Dair Sorunlar Yorumlama ve Sematik Yapi

= E

3. Fragman Pazarlamada “Press Junket” ve Sosyal Medyada Film Pazari

Sinirli sayida uluslararasi gazetecinin katildigi basin toplantilari, bir rinin ya da
filmin promosyonu anlaminda kullanilir ve bu siire¢ genellikle film dagitimcilart ve
tanitimcilar tarafindan istlenilmektedir. Fragmanlarin siirekli ve diizenli olarak medyada
dondiigli sinirh sayida uluslararasi gazetecinin katildigir basin toplantilari, basin biiltenleri,
televizyon ve radyo kampanyalari, talk showlar vb. tanitim formatlar1 yer almaktadir. Film
pazarlamanin ana amaci, film pazarlanmadan Once miimkiin oldugunca pozitif etki
yaratmaktir. Bu ylizden en sik kullanilan taktik, “sinirli sayida uluslararasi gazetecinin
katildig1 basin toplantilaridir. Film gdsterime girmeden 6nce gazeteciler ve film elestirmenleri
secilmig bir bolgede bir veya birka¢ gilin oyuncularla ve prodiiksiyon ekibiyle roportajlar
gerceklestirir. Sinirhi sayida uluslararasi gazetecinin katildigi basin toplantilarinda her bir
muhabire bir aktdrle, yonetmenle ve senaryo yazariyla roportaj sansi verilir ve kendilerine
sorular yoneltilir. Siklikla bir halkla iliskiler uzmaninin da hazir bulundugu bu siirecgte filmin
gise satislarini arttiracak yararci nitelikte, pozitif mahiyette bir ortam olusturulur. Bu toplanti
veya roportajlar birgok medya araci tarafindan yayinlanir ve halka iletilir. Bu taktik, filme
iliskin kamusal bir farkindalik yaratma kampanyasini icermektedir; basin biiltenleri reklam
kampanyalari, medya roportajlar1 gibi birgok formlar1 mevcuttur. TUm bu c¢alismalar

2 http://www.participations.org/Volume%205/Issue%201%20-%20special/5_01_axelson.html

40



Karadeniz Teknik Universitesi iletisim Arastirmalari Dergisi

genellikle dagitimcilar ve halkla iligkiler uzmanlar tistlenmektedir. Asagidaki tabloda sinirli
sayida uluslararas1 gazetecinin katildigi basin toplantist ¢alismasinin siireci 6zetlenmistir.
(bkz. Sekil. 2)

Gazetecilerin katildigi film tanitimina iligkin basin toplantilarinda filmin igerigine
bagli olarak ya anlatilarla ilerleyen bir siire¢ kullanilir ya da eglence unsurlarinin 6n plana
cikarildig1 bir uygulama gercgeklestirilir. Hedef kitle pazarlama stratejisine gore ¢ok spesifik
olarak ayarlanabilecegi gibi genis kitlelere yonelik hale de getirilebilmektedir. Ozellikle
yuksek bitceli olan fantastik ve bilimkurgu filmlerde lansman zamanlamasi uzun siireli olarak
gerceklestirilmekte ve yiiksek bir etki hedeflenmektedir. Bu acidan sosyal medya topluluklari
onemlidir. Sosyal medya hem fan medyasinin daha diizenli ve yogun olusumunu hem de
yiiksek etki amaclarinin siirekliligini saglamaktadirlar. Giiniimiiz dijital pazarlama ortaminin
en Oonemli unsurlarindan olan film sektorii 6zellikle klasik Hollywood anlati yapisina sahip
olan filmlerde, sosyal medya kullanim aligkanliklarin1 ve sosyal medyadaki sanal ortam
hareketlerini yakindan ve giincel olarak takip ederek, pazarlama stratejisi olarak kullanmaya
devam etmektedir. Internet ve sosyal medyanin gelisimi, fragmanlarin bir sanat formu olarak
Onemini arttirmistir. Fragmanlarin sosyal medya platformlarinda paylasimi adeta bir
zorunluluk haline gelmistir. Yorum alan ve paylasilan fragmanlar ¢ok yiiksek biitgeli reklam
kampanyalarina esdeger durumdadir (Zeise, 2015:267). Bu duruma iligkin olarak da asagidaki
sekil kahraman fenomeninin sosyal medyada ne sekilde bigimlendigini ortaya koymaktadir.
(bkz. Sekil 3) Ozdeslesme unsurunun temel motifi olan film kahramanmin imgesi sosyal
medya kullanicilarinin tiikketimine sunulup, tiim dijital ortamda yayilmaktadir. Ag i¢inde hizli
bir bigcimde gergeklesen bu dagilma siirecinde imge pargalara ayrilir ve izleyicilerin arzularina
gore yapilandirilir.

Sekil 3: Sosyal Medyada Kahraman Fenomenine Bakis®

Kahramanlar

MySpaceBloglar

Facebook \
Websitelerim \//ideolar —_—
/V\/eb komedileri Webisodlar

Bu diyagram aslinda televizyon dizileri i¢in gergeklestirilmis olsa bile sinema filmleri
icin de bu diyagrama goére bir okuma yapilabilir. Ag ortaminin daginik ve sagakli yapisi,
filmsel enformasyonun hizli ve kontrolsiiz dagilimini1 da miimkiin kilmaktadir. Filme dair,
kahramanlar1 ya da olaylar1 kapsayan bir bilgi, tartisma ya da merak konusu olarak ilgi
¢ekmekte, bu konunun iizerine odaklanilmakta ve kendisine iliskin tartisma ortamlariyla bir
sonraki agamaya ya da agsal yapilanmaya aktarilmaktadir. Agsal iliskilerin kacinilmaz bir
sonucu olarak da film, kendi otantik Oziinii asan bir forma burlnebilmektedir. Bu durumu
oldukga iyi analiz edebilen film pazarlamacilari ise bu daginik biling mekanizmasini tiikketime
yonlendirebilecek olan durumlari saptayarak uygulamaya koymaktadirlar.

DVvD

* http://www.socialfilmmarketing.com/wp content/uploads/2011/11/Unbenannt2.png
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4. Bigcimci Film kuram ve Klasik Hollywood Stili Cercevesinde Film Fragmanlari

Teorik film ¢alismalarinda Bigimci Kuram’a gore film diinyayr bir diizene sokar.
Izleyiciyi fiziksel gerceklige geri getirir. Bu teorik sdylem galismalara metinsel bir yaklagimi
gerektirmektedir (Turner, 2002). Bi¢imci film kurami, filmlerin izleyicilere en iyi ses ve
gorilintliyli verme arzusunda oldugunu 6ne siirer. Miizik, sahnelerin uzunlugu ve birbiriyle
iliskisi izleyicinin filmle kurdugu iletisimi etkilemektedir (Andrews, 2008:148). Bicimci film
kurami, filmin bi¢imsel teknik unsurlarina odaklanan film ¢alismalarindandir. Bunlar
aydinlatma, ses, sahne tasarimi, renk kullanimi, kompozisyon, kurgu gibi filmin teknik gorsel
kodlarina iliskin kullanimlardir. Ideolojik bigimciligin bir 6rnegini klasik Hollywood sinemasi
olusturmaktadir. Stili, kurumsal temsil modelidir. (IMR) Bu modeli olusturan ilk unsur
klasik anlat1 yapisi, digeri ise anlati sinemasinin klasik kodlaridir. Klasik anlati1 sinemasinda;
sinemasal stil mizansen-ses-aydinlatma vs. unsurlar1 yaratmaya odaklanir, olaylar zinciri
temel yapiy1 ¢izgisel lineer olarak takip eder, olaylar neden ve sonug iligkisine bagli olarak
gelisir, Olaylar karakter liderliginde gelisir ki anlat1 bu sekilde psikolojik motivasyonlu hale
gelir, arzular ve istekler 6n plana g¢ikar. Anlati sinemasinin klasik kodlarinda ise; kurgunun
devamlilig1 i¢in zaman ve mekan birligi sart1, yiiksek sesli bir anlatinin zaman ve mekéan
arasinda koprii kurmasini saglar. Sinemasal karakterin kimlik temsili araciligiyla izleyicide
olusan bir bakis a¢is1 mevcuttur. Blylk butcelerle ¢ekilen klasik Hollywood filmleri yine
ayn1 sekilde yiiksek biitge ayrilan fragmanlart azami 6l¢iide gise hasilati saglamaya yonelik
yapimlar olarak giiclii bir pazarlama aracina doniismiislerdir.

Anlat1 Yapisindaki Gosterenler Sinematografik Gosterenler ve Mise-en-Scene

e Firma logosu: (dagitimci  ve e Kamera Agcilar
yapimciy1 tanimlayan) filmin tiiriine Kamera Planlarn
gore tasarlanir ayni firmanin farkl Ses- Diegetik Sesler

[ ]

[ ]
film tirleri icin farkli logolar1 e Kostiimler
bulunmaktadir. Tiire gore tasarlanan e Renk ve Aydmlatma
bu logo ayn1 zamanda filmin tonu ve e Kurgu

atmosferi hakkinda ilk bilgiyi verir.
Bu acidan filmin tiiriine dair ipuglar
ortaya ¢ikmaya baglar ve beklentiler
olusur.

e Voice-over: Yiiksek ve etkileyici bir
ses tonuna sahip olan anlatict filmin
detaylar1  hakkinda bilgi verir,
izleyicinin duygulanimini arttirir ve
izleme duygusunu kigkirtir, filmin
kadrosunun ve ydénetmeninin dnceki
filmlerini referans olarak gosterir,
gosterime giris tarihi hakkinda bilgi
verir, filmin yildiz oyuncularina
dikkat ceker ki bu durum sadece
satig i¢in degil s6z konusu oyuncu
ile 6zdeslesen film tiirtine de dikkat
cekmek igindir.

e Muzik: Filmin tirine uygun olarak
bestelenebildigi gibi

e lc¢-bashiklar: Fragmani olusturan ufak
hikadye birimlerini anlatan biylk
anlatinin 6zeti olan alt basliklardir
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5. Farkh TUrde Yerli ve Yabanci Film Fragmanlarimin Analizi

Fragman 1. The Grand Budapest Hotel “Biiyiik Budapeste Oteli” (bkz. Gorsel 1)
Filmin YoOnetmeni: Wes Anderson

Filmin Yapim Yih: 2014

Filmin Tari: Komedi, Dram

Fragman Suresi:1dak.35sn.

Filmin Anlatisi: 20. yiizyilin baslarinda iki savas arasindaki donemde gegen hikayede,
Avrupa'nin hayali Zubrowka sehrinde bulunan Biiyiik Budapeste Oteli'nin ihtisamli
donemine tanik oluyoruz. Gustave H, otelin isleyisini biiyiik bir profesyonellikle idare
eden, miisterilerini dahi en ince ayrintilarina kadar taniyan bir konsiyer gorevlisidir.
Bir giin otele bellboy ve komi gorevlisi olarak Zero Mustafa adinda gen¢ bir adam
gelir ve kisa zamanda aralarinda yakin bir arkadaslik baslar. ikili birbirlerinin sirdas
olurken yasadiklar1 sehir de biiyiik bir savasa dogru siiriiklenmektedir. Bu esnada
Gustave'in yash sevgilisi Madame D. esrarengiz bir sekilde hayata veda eder, ikili
MadameD.'ye veda etmek icin yola ¢ikar. Bir asilzade olan Madame D.'nin satosuna
vardiklarinda miras bolisiimiiniin yapildigr toplantiya denk gelirler. Madame
D.,Gustave'a miras olarak paha bicilmez bir Ronesans tablosu birakmistir ve bunun
aciklanmasiyla aile igerisinde biiyiik bir karmasa cikar. Bu andan itibaren belalarla
dolu bir maceraya atilan Gustave ve Zero, gergeklerin pesinde kosarken disarida da bir
¢ag degismektedir... (http://www.beyazperde.com/filmler/film-207825/-03-03-2015).

Firma Logosu: Fox

Voice Over: Filmin kahramanlari tarafindan filmden alinan diyaloglarla
olusturulmugtur. Arka plandan gelen kahkaha sesleri ve mirildanmalar diegetik ses
unsuru olarak kullanilmustir.

Muzik: Alexandre Desplat

I¢ —Baghklar: Karakterlerin hangi oyuncular tarafindan canlandirldigim gosteren
basliklar.

Sinematografi ve Mizansen: Tamamen hayal iiriinii olan Grand Budapeste oteli
konum olarak da hayali bir bolgede bulunmaktadir. Bu yiizden fragmanin tiimii stiidyo
ortaminda ¢ekilen goriintillerden olusmaktadir. Yiiksek oranda i¢ mekanlarin
kullanilmast nedeniyle dramatik aydmlatmanin estetik kullanimlar1 goriillmektedir ve
151k kaynag olarak ise otelin ve diger mekanlarin avizeleri ve lambalar1 kullanilmistir.
Otelin mekéan tasariminda sicak renklerin Ozellikle kirmizinin hakimiyeti goze
carpmakta, bu renk kullanimi ise sicak, samimi, mizahi bir atmosferin olusmasina ve
izleyenleri otelde olma istegi dogrultusunda giidiilemeyi basarmaktadir. Filmin
kostlimleri donemi yansitan kostlimlerdir. Son derece sik ve detayli olarak
tasarlanmiglardir. Otel icindeki liikksii ve zenginligi yetkin bir bigimde
yansitmaktadirlar. Fragmanin kurgusu baslarda yavasken polisiye unsurlarinin devreye
girmesiyle sona dogru hizlanmakta, miizigin ritmiyle beraber iyice yiikselmektedir.
Dis mekan gekimlerini kig goriintiileri olusturmaktadir, bu cekimlerde ise genel
cekimlerin kullanildig1 goriiliir. Fragmanda hizli zoom-in ve zoom-outlara yer
verilmistir. Alt a¢1 kullanim1 yogundur. Karakterlerin tanitimi i¢in close-up ¢ekimler
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secilmistir. Perspektif kullanimi dar alanlarda ve ufak odalarda yogun olarak
kullanilirken, alan derinligini arttirmak igin ikili, tUglii perspektifsel dizilim
gerceklestirilmistir.  Fragman genelinde bicimsel olarak resimsel kompozisyon
kullanim1 goze carpar. Resim sanatinin estetik kullanimlar1 son derece yogundur.
Filmin fragmani, karakterlerin sicakligi, mizahi durusu ve dogalliginin mekanla
biitiinlesmesi sonucunda filme olan izleme istegini arttiric niteliktedir. Otelin tasarimi
klasik ve modern aras1 bir ¢izgide gezinirken, filmin fragmani filmin elitist bir havasi
oldugunu haberini vermektedir. Fragman film izlendiginde hayal kirikligina ugratacak
nitelikte kurgulanmamis tam tersine filmi ¢ok yetkin bir bigimde tanimlamustir.

Fragman 2. Transendence “Evrim” (bkz. Gorsel 2)
Filmin Yonetmeni: Wally Pfister

Filmin Yapim Yih:2014

Filmin Tura: Bilimkurgu, Aksiyon, Dram
Fragman Suresi:2 dak. 31sn.

Filmin Konusu: Dr. Will Caster, biiyiik bulusglar yapmis, simdilerde ise bir énemli
yapay zeka projesini ydriten bir bilim adamidir ve bu nedenle teknoloji karsiti
birtakim radikal gruplarin tepkisini ¢ekmektedir. Nihayetinde bu kisilerin istedikleri
teknolojik yardimi yapmadigi i¢in bir terdrist grubun saldirisina ugrar ve cinayete
kurban gider. Kendisi gibi bilim adami olan esi Evelyn, Will'in beynini gelismis bir
stper bilgisayara entegre eder. Will'in bedeni Olmiistiir ama beyni esiyle yeniden
iletisime gecer. Dahast Will, bagli oldugu bilgisayardan internet aracilii ile tiim
diinyay1 yaklasan terorist tehlikeye karsi uyarmaya baglar. Fakat terorist grup Will'in
hala hayatta oldugunu fark edince, siiper-bilgisayari yok etmek i¢in harekete gegerler...
(http://www.beyazperde.com/filmler/film-214763/03-03-2015).

Firma Logosu: Warner Bross

Voice Over: Filmin kahramanlari tarafindan filmden alinan diyaloglarla
olusturulmugstur, Diegetik ses olarak bilgisayar sesleri, mekanik sesler yogun olarak
kullanilmustir.

Muzik:Mychael Danna
I¢ —Bashklar: Fragmanda i¢ baslik bulunmamaktadir.

Sinematografi ve Mizansen: Disltopik bir gelecek ve olasiliklar {izerine kurulu olan
filmin fragmani i¢in segilen goriintiiler karanlik ve son derece kasvetli i¢ mekén
cekimleridir. Hastalik ve garesizlik duygusunu yansitmak i¢in i¢ mekénlarda beyaz,
gri, siyah renk lekeleri hakimdir. Sakin baslayan c¢ekim planlarinin sona dogru
hizlanarak kurgulandig:i goriiliir. Son derece hizli bir kesme gecisi stili uygulanmus,
pan ve tiltler yogun olarak kullanilmistir. Mekansal tanimlamalar i¢in helikopterden
yapilan ¢ekimler kullanilmistir. Fragman izleyicide merak uyandirici ama belli bir
mesafeyi de koruyucu niteliktedir. Ozdeslesmeye ¢ok fazla izin vermez sadece
izlenimei bir durum yaratir. Isik kaynaklari genellikle floresan lambalardir bu da
sanatsal estetikten ziyade teknik bir estetigi ortaya koyar. Dijital diinyanin soguklugu,
acimasizligi ve iletisimsizligi fragmanda ¢ok iyi bir sekilde yansitilmistir.

44


http://www.beyazperde.com/filmler/film-214763/

Karadeniz Teknik Universitesi iletisim Arastirmalari Dergisi

Fragman 3. Kis Uykusu (bkz. Gorsel 3)
Filmin Yonetmeni: Nuri Bilge Ceylan
Filmin Yapim Yil: 2014

Filmin Taru: Dram

Fragman Suresi:2 dk. 13 sn.

Filmin Konusu: Aydin emekli bir tiyatrocudur; oyunculugu biraktiktan sonra
Kapadokya'ya babasindan yadigar kalan butik oteli isletmek i¢in geri doner. Aydin o
ginden sonra baslayan kis uykusu bu gozlerden 1rak otelin igerisindeki
glindelikleriyle, k&h yerel bir gazeteye kose yazilari yazarak kah her zaman
niyetlendigi ancak bir tiirlii baglayamadig1 tiyatro tarihi kitabin1 yazmayi diisiinerek
gecer. Tiim bu silirecte hayatinda iki kadin vardir: Kendisine her anlamda uzak ve
soguk davranan geng¢ karist Nihal ve bosandiktan sonra yanlarina taginan kiz kardesi
Necla... Kigin bastirmasi ve artan kar yagist bu kiiclik tasrada en c¢ok Aydin'in
sinirlerine dokunur ve onu uzaklara gitmeye tesvik eder...
(http:/iwww.beyazperde.com/filmler/film-218023/03-03-2015).

Firma Logosu: Memento film.

Voice Over: Filmin kahramanlar1 tarafindan filmden alinan diyaloglarla
olusturulmustur. Silah sesi, at sesleri, nal sesleri ve cam kirilmasinin sesi diegetik ses
unsuru olarak kullanilmstir.

Muzik: Schubert's Piano Sonata No 20 in A Major
I¢ —Bashklar: Filmin bir Anton Cehov uyarlamasi oldugunu gosteren baslik.

Sinematografi ve Mizansen: Film karli bir Kapadokya mevsiminde gectigi icin
fragmanda karli manzara ¢ekimlerinin genel gériintiisiinii izleriz. Uzun plan ¢ekimler
yogun olarak kullanilmistir. Sakin ve yavas bir fragman kurgusu mevcuttur. Gece
cekimleri fazladir. Gece ve i¢ mekén cekimlerinde dramatik aydinlatma unsurlart
kullanilmistir ve 151k kaynaklari somine atesi ve masa lambalaridir. Pencerelerden
sizan puslu kis 1s18min da dogal 151k kaynagi olarak kullamildigr goriliir.
Oyuncularinin  kostiimleri sosyal smiflarina uygun, sade ve dogaldir. Fragman
oyuncularin cografi mekanla biitiinlesik varoluslarin1 son derece yetkin ve 0z bir
bigimde tanimlamaktadir.

Fragman 4. Noah “Nuh: Biiyiik Tufan” (bkz. Gorsel 4)
Filmin Ydnetmeni: Darren Aronofsky

Filmin Yapim Y1h:2014

Filmin TUuru: Macera, Dram, Fantastik

Fragman Suresi:2 dak. 25 sn.

Filmin Konusu: Kabil'in soyundan gelen insanoglu, kusaklardir Yaradan'in ¢izdigi
iyilik yolundan sapmis, diinyanin tiim giizelliklerini ve nimetlerini sonuna kadar emip
tilketerek yeryliziinli yasanmaz hale getirmistir. Dahas1 bir parca et i¢in her tiirli
ahlaksizlik, hirsizlik, cinayet ve kaos normal hale gelmistir. insanligin bu sefil hali
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karsisinda Nuh riiyasinda, Yaradan'in kendisini yasanacak biiyiik bir tufana karsi
uyardigini goriir. Yaradan ondan biiyiik bir gemi insa etmesini ve yeryiiziinde yasayan
tiim hayvan cinslerinden bir ¢ift almasin1 emreder. Bu gemi ayn1 zamanda ailesinin de
tek kurtulusu olacaktir. Tufanin yaklagmakta oldugunu 6grenen sapkin insanoglu ise
geminin igine girmek  i¢in  Nuh'a  Kkarsi saldirtya gececektir...
(http://www.beyazperde.com/filmler/film-194938/ 03-03-2015).

Firma Logosu: Paramount Pictures

Voice Over: Filmin kahramanlari tarafindan filmden alinan diyaloglarla
olusturulmustur.

Muzik: Clint Mansell
I¢ —Bashklar: The story is more than you imagined

Sinematografi ve Mizansen: Kutsal kitaplardaki bir kissayr konu alan filmin
fragmaninda filmden se¢ilen goriintiiler filmin tiiminde oldugu gibi, kasvetli, karanlik,
yagmurlu, bulutlu tanimlamalardan olusmustur. Yok olmak (zere olan bir diinyanin
tim sembolik ifadeleri mevcuttur. Giines dogal 151k kaynagi olarak batmak ya da
dogmak {izereyken kullanilmis, karakterler ters 1sikla uzak ve genel plan ¢ekimlerle
kompoze edilmistir. Geminin i¢inde 151k kaynagi olarak ocak kullanmis bu da
dramatik aydinlatma kurallarin1 gerektirmistir. Sahnelerde mavi ve gri renk tonlarmin
hakimiyeti gorulir. Gelmekte olan tufan gri gokylziyle, sularla kaplanmakta olan
karalar ise koyu mavi tonlarda olusturulmustur. Fragmanin aksiyonel sahnelerinde
oznel kamera cekimleri, yukaridan yapilan ¢ekimler, hizli zoom-in gbze carpar.
Kurguda zamanin gegisi time-lapse yardimiyla anlatilmistir. Kostumler kadim
donemin belirsiz durumuna uygun ve primitiftir. Kagis, korku, ceza, 6liim, yalnizlik,
intikam, kin gibi insani duygularin timi ortamin dijital tasarim unsurlariyla
giiclendirilmeye c¢alisilmistir. Anlati Nuh iizerine oldugu i¢in fragmanda da Nuh’un
close-up ¢ekimleri kullanilmistir.

Fragman 5. Dawn of The Planet of Apes, “Maymunlar Cehennemi: Safak Vakti”(bkz.
Gorsel 5)

Filmin YoOnetmeni: Matt Reeves

Filmin Yapim Y1h:2014

Filmin Taru: Aksiyon, Dram, Bilimkurgu
Fragman Suresi: 2 dak. 27 sn.

Filmin Konusu: Genleri degistirilmis, isyanct maymun Caesar'in kagiginin iizerinden
on sene gecmistir. Genetik evrim gegirerek daha da zekilesen Caesar, kendisi gibi
oldukca akilli olan diger maymunlarla birlikte biiylik bir maymunlar ordusu kurmay1
basarmistir. Caesar'in dnderlik ettigi bu maymunlar 10 y1l 6ncesinde yayilan 6liimciil
bir viriis salginindan kurtulmay1 bagaran bir grup insanla kars1 karsiya gelir. Ve her iki
tlrin de tek bir amaci vardir, yeni diinya diizenini olusturan ve soz sahibi olan tiir
olmak! (http://www.beyazperde.com/filmler/film-206986/ 03-03-2015).

Firma Logosu: 20th. Century Fox
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Voice Over: Filmin kahramanlar1 tarafindan filmden alinan diyaloglarla
olusturulmustur. Megafonda gelen ses diegetik ses unsurdur.

Muzik: Michael Giacchino
I¢ —Bashklar: Fragmanda i¢ baslik bulunmamaktadir.

Sinematografi ve Mizansen: Fantastik ve bilimkurgu 6geleriyle dolu film distitopik
bir gelecegin olasi senaryosudur. insan dogasinin karanlik tarafina egildigi icin negatif
duygularin tastyicisi olan ortam da, karanlik, puslu, kasvetli ve iirkiitiiclidiir. Mavi ve
gri ton renk kullanimi yogunluktadir soguk ve icinde bulunulmak istenmeyen bir
ortami tanimlar ama filmde neler olacaginin da merakini arttirir. Stiidyo ortaminda
¢ekilen filmin fragmani i¢in segilen goriintiiler; yogun tilt kullanilan, uzun zoom-in ve
zoom-outlarin oldugu hareketli kamera goriintiilerinden olusan sahnelerdir.Ana
karakterlerden ¢ogu insan olmadigi i¢in ¢ok fazla 6zdeslesme arzusu yaratacak bir
fragman degildir. Izleyicilerde, bir sinema klasigi olan Maymunlar Cehennemi
serisinin nerelere geldiginin merakini arttirmaktadir.

Fragman 6.The Legend Of Hercules “Herkiil : Efsane Basliyor” (bkz.Gorsel 6)
Filmin Ydnetmeni: Renny Harlin

Filmin Yapim Y1h:2014

Filmin Turu:Aksiyon, fantastik

Fragman Suresi:2 dak. 15 san.

Filmin Konusu: Tarihin en iinlii mitolojik kahramanlarindan biri olan Herkiil,
izleyicisiyle 3D formatinda bulusacagi bu yapimda yabancilarla dolu, tekinsiz bir
diinyada zorlu bir maceraya atiliyor. Milattan 6nce 1200 yilinda, antik Yunan
sehirlerinden birindeyiz. Diinyada yasayan kralicelerden biri, Zeus'un cazibesine
kapilir ve ondan bir ¢ocugu olur. Herkiil adin1 verdikleri bu prens icin dngorilen
kaderde, zalim kralin hanedanligin1 sona erdirecegi ve sehre diizen getirecegi yer
almaktadir. Aradan yillar geger, kim oldugunu ve aslen nereden geldigini bilmeyen
Herkiil'iin istedigi tek sey Girit prensesinin agkina karsilik vermesidir; ne var ki giizel
prensesin daha dnce kardesine soz vermis olmasi isleri karistirir. Herkiil tam da bu
esnada gergek kimligi ve kaderiyle yiizlesir. Artik oniinde iki yol vardir. Herkdil, ya
askina sahip ¢ikip giizel prensesle sehirden kagmak ya da daha once cizilmis olan
kaderini takip edip bir kahraman olmay1 se¢gmek zorundadir. Kahramanliga giden yol
ise yabancilarin tahmin edilemez tuzaklar1 ve tanrilarin gazabiyla doludur...
(http://www.beyazperde.com/filmler/film-218303/03-03-2015).

Firma Logosu: Summit Entertainment, Millennium Films

Voice Over: Filmin kahramanlar1 tarafindan filmden alinan diyaloglarla
olusturulmustur. Alkis, kargi, ok, zincir, ayak vurma, kilig, kalkan sesleri diegetik ses
unsuru olarak kullanilmastir.

Muzik: Tuomas Kantelinen
I¢ -Bashklar: “Korkuyla hilkmedilen ¢ok eski bir krallikta”

“Kalbinin sesini dinlemeye cesaret eden bir adam”
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“Siirgilin edilmis bir kahraman”
“Expandable’in yapimcilarindan...”

Sinematografi ve Mizansen: Stiidyo ortaminda ¢ekline bu filmin fragman kurgusu
icin sec¢ilen sahneler mitolojik anlati kokenli savas sahnelerini betimledigi igin,
bulutlu, karanlik, kasvetli gokyiizii goriintiileri, kahverengi ve altin saris1 tonlarda
gladyator zirhlar1 ve silahlari, yiiceligi ve ululugu simgeleyen, giicii ortaya koyan alt
ac1 ¢ekimlere ek olarak kullanilan toprak rengi renklerin hakimiyetindedir. Yiiksek
oranda til-up ve tilt-downlar mevcuttur. I¢ mekanlarda dramatik aydinlatma unsurlart
kullanilmistir. Aksiyonlarla ilerleyen bir filmi betimleyici nitelikte bir fragmandir.
Gece cekimleri yogundur. Fragman mekanla degil de karakterler de 6zdeslesme
yaratmaya ¢aligmaktadir.

Fragman 7. Ruhlarin Kagis1 (bkz.Gorsel 7)
Filmin Ydnetmeni: Hayao Miyazaki
Filmin Yapim Y11:2001

Filmin TarG: Dram, Fantastik

Fragman Suresi:2 dak.26 san.

Filmin Konusu: Japon animasyon {istadi Hayao Miyazaki’nin en degerli yapitlarindan
olan film, kii¢iik Chihiro ve ailesinin yeni bir kasabaya tasinmalariyla agilir. Yolculuk
esnasinda yolda gordiikleri bir tiinele dikkat eden aile, tiinelin i¢erisinden gectiklerinde
karsilastiklar1 fantastik diinyanin igerisinde biiyiilenirler. Ancak bu kasabada yolunda
gitmeyen bir seyler vardir, bu biiyli kisa bir zaman sonra bozulacaktir. Ailesini
kaybeden kiiciikk Chihiro, babasini kurtarmak i¢in korku dolu bir maceraya
atilacaktir... (http://www.beyazperde.com/filmler/film-37485/03-03-2015).

Firma Logosu: Walt Disney-Studio Ghibli

Voice Over: iki tiirliidiir; ilki, dis sesle erkek anlatici film hakkinda kisa bilgiler
vermektedir;

“goriinenlerin ve gériinmeyenlerin oldugu, ruhlarin degistigi bir diinya
“ kiigtik bir kizin gelecegi sagduyusuna baglidir

Ikincisi; filmin kahramanlari tarafindan filmden alinan diyaloglarla.
Muzik: Joe Hisaishi

I¢ —Bashklar: “Sagduyu”

“Cesaret”

“Sadakat”

Sinematografi ve Mizansen: Bu animasyon film de ¢ogu animasyon film
fragmaninda oldugu gibi filmden ayri, bagimsiz bir tanitim filmi olarak zaten filmin
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tuman0 ortaya koymaktadir. Filmden farklilagmis bir kurgusu yoktur ve filmin kisa bir
ozeti seklindedir. Animasyon film fragmanlari, filme iliskin beklentiyi olumsuz hale
getirebilecek sekilde olusturulmazlar. Bu film tiiriinlin izler kitlesi hali hazirda neyin
gelmekte oldugunu zaten bastan bilmektedir. Bu fragmanda da oldugu gibi filmden
kisa pargalar hizli bir sekilde kurgulanarak “hazir misiniz?” sorusu sorulur.

Fragman 8. Jin (bkz.Gorsel 8)
Filmin Y0netmeni: Reha Erdem
Filmin Yapim Yil: 2013
Filmin Tdru: Dram

Fragman Suresi:1 dak. 33sn.

Filmin Konusu: Heniiz 17 yaslarinda bir geng olan Jin, yasama tutunmak i¢in tiim
yollar1 zorlayan ve bunun igin karanlik ormanlara cesurca asmaya calisan bir nev-i
‘Kirmiz1 Baglikli Kiz’dir. Bilinmeyen bir nedenle, iiyesi oldugu orgiitten kacip,
uzaklasir. Hem silahli Orglit mensuplarindan hem de gilivenlik kuvvetlerinden
gizlenerek hayatta kalmaya calisir. Simdi benligi hayal kirikliklartyla oriiliidiir.
Kendisini sigindig1 ormana ve dogaya adar. Daglarda, tepelerde yalniz basma giinler
ve geceler gegirir. Patlayan bombalar, gatismalar, tedirgin gegen giinlerin ardindan,
sivil kiyafetler bulup kente inse de, hayat onun i¢in insanlar arasinda hi¢ kolay
olmayacaktir. Tiim bu siiregte yasadiklar1 ona hayvanlarin, doganin en yakin dostu
oldugunu gosterecektir (http://www.beyazperde.com/filmler/film-217364/03-03-2015).

Firma Logosu: Atlantik Film

Voice Over: Filmin kahramanlar1 tarafindan filmden alinan diyaloglarla
olusturulmustur. Ugak sesleri, silah sesleri, patlama sesleri diegetik ses unsuru olarak
kullanilmustir.

Muzik: Hildur Gudnadottir
¢ —Bashklar: Fragmanda i¢ baslik bulunmamaktadir.

Sinematografi ve Mizansen: Doga ve insan iletisimini film boyunca ana tema olarak
ele alan filmin fragmaninda bu amaca yonelik olarak doga g¢ekimleri belgesel film
tadinda gbze carpmaktadir. Cekimlerin yiiksek bir oran1 dig mekéanlarda yapilmistir.
Genel plan cekimler fazladir, hizli bir fragman kurgusu yapilmistir, Yakin plan
cekimler yogunken alt-iist ag1 ¢cekimler hemen hemen hi¢ yoktur. Kostimler yoresel
kiyafetler ve militer kiyafetlerdir. Miicadele kavraminin gorsel tanimi ormanda ve
dagda yapilan hayvan, aga¢, magara cekimleriyle son derece yogun bir sekilde
hissedilmektedir.

6. Sonug

Kiresel ticari ve siyasal olusumlar s6z konusu oldugu gibi kiiresel kiiltiirel yayilim ve
buna dair imgelerin dolasimi1 ve pazarlanmasi da kac¢milmaz bir durumdur. Hollywood
sinemas1 ortaya ciktig1 andan itibaren dogrudan diinya pazarmi hedefleyen, yerel motifler
Uzerinden izleyici kitlesini sinirlamadan ¢ok daha genis kitlelere ulasmay1 hedefleyen siyasal
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ve propagandist bir sinema olmustur. Dinsel, kiiltiirel, siyasal sdylemini popiiler kiiltiiriin
altina gdmerek zaman zaman dogrudan, zaman zamansa gizli bir —inandirma, ikna etme-
misyonunu siirekli olarak devam ettirmistir. Hollywood’un demir senaryolarinda bigimin
dijital teknolojinin gelisimiyle dogru orantili olarak siirekli degistigi ama senaryonun 6ziiniin
ve iceriginin ayni izlek iizerinden hareket yoniinii degistirmedigi goriilmektedir. Son yillarda
lineer kurgu yapilanmalarint bozan, zamansal sigramalarla non-lineer bir kurgu felsefesi
ortaya koyan, farkli sdylemi oldugu diisiiniilen filmler iiretilse dahi bunlarin bile analiz
siirecinde tabi tutuldugunda klasik anlati kaliplarimin ¢ok fazla disina ¢ikamadiklari
gorilmektedir. Bunun nedeni ise seyirci kitlesini genis tutma arzusunun kag¢inilmaz bir
sonucu olan ortak imgesel motiflerin iiretimi zorunlulugudur. Ortak anlamlandirma
stireclerinin tiim diinya ¢apinda gerceklesebilmesi igin filmin bicemine etken olan imgeler de
bu ortak anlamlandirma siirecinde gore insa edilmelidir. Bu siirecte pazarlama aktif imge
dolagimini ve tiiketimini bi¢cimlendiren ve hizlandiran en 6nemli faktor haline gelmektedir.
Guniimuzde sinemasal analiz stirecinde goz 6nune alinmasi gereken en 6nemli olgu filmin bir
sanat eseri olmasindan ziyade bir tiikketim nesnesi olup olmadiginin incelenmesidir. Zaman
zaman gorsel efektlerin ve sanat yoOnetiminin yetkinligi filmin icerigine odaklanmay1
etkileyerek filmi biricik, otantik ya da essiz kilmayr gerektiren saptamalara neden
olabilmektedir. Filmler dijital platform sayesinde daha hizli bir bigimde iiretilip tiiketilir hale
gelirken tipki fast-food yiyecekler gibi an iginde yiiksek hazza varan tat birakirken, kisa bir
strede unutulmakta ve ‘yeni-gelecek’ olanla yer degistirmeye hazirlanmaktadir. Yiiksek ve
artan oranda imge ingasi ve anlamlandirma diizlemleri ise daginik bir bicimde sosyal medya
tizerinden yayilmaktadir. Bu hizla genisleyen ve dagilan enformatik gorsel bankalar ise belirli
alanlara iliskin spesifik bakis agilarini terdrize ederek ortak bir degerler sistemine can
vermektedir. Bu ac¢idan sinemasal bir analiz siireci pazarlama faktorleri géz Oniine alinarak
yapilirsa daha saglikli sonuglara varilacagt muhtemeldir. Sinemasal {irlinlerin formati hizla
degistigi gibi bunlara iliskin pazarlama stratejileri de siirekli bir degisim igerisindedir.
Pazarlanacak olan bu kadar fazla imge yigim iginde en ilging olan, en heyecanli olan, en
izlenmeye deger olan vb. durumlar kagmilmaz bir rekabeti de ortaya cikarmakta ve
fragmanlarda bu agidan film pazarlanmanin lokomotif unsuru haline gelmektedir.

7. Gorseller
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Gorsel 1. The Grand Budapest Gorsel 2. Transendence “Evrim”

“Biiyilik Budapeste Oteli
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Gorsel 3. Kis Uykusu Gorsel 4. Noah “Nuh Biiyiik Tufan”

Gorsel 5. Dawn Of Planet of Apes Gorsel 6. TheLegend Of Hercules

Maymunlar Cehennemi “Safak Vakti” Herkiil: Efsane Basliyor

SPIRITED AWAY

Gorsel 7. Spirited Away “Ruhlarin Kagis1” Gorsel 8. Jin
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