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Ozet

Bu ¢alismada siyaset piyasasinda, az bilgi ile karar veren se¢menlerin davranislari,
rasyonel cahillik kavramsali i¢inde iktisadi bir bakisla ele alinmaktadwr. Fayda
maliyet analizi agisindan bakildiginda, oy kullanma davranisinda se¢menin, parti-
lerle ilgili detayl bilgi edinmeden ideoloji ve liderine bakarak karar vermesi rasyo-
nel bir tutumdur. Kiginin bir bilgiyi edinmesi ve onu bir kararinda kullanmasinin
maliyeti o kararin sagladigi yarardan fazlaysa, soz konusu bilgiden yoksun kalmasi-
na rasyonel cahillik adi verilmektedir.
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Abstract

This paper is about the rational voter ignorance, which occurs when the cost of
educating oneself on an issue exceeds the potential benefit that the knowledge would
provide. The term is most often found in particularly public choice theory.
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1. GIRIS

Geleneksel iktisat, tiretici ve tiiketicilerin kararlarinin olusmasini agiklamaya yone-
lik bir tercih bilimi olarak tanimlanir. Tktisat bilimi, 6zel mal ve hizmetlerin iiretim
ve tliketiminde kullanilan karar verme mantigini agiklamaya calismaktadir. Ancak
zamanla bu analiz bi¢ciminin kamusal mal ve hizmetlerin tiretim ve tiiketimi i¢in
verilen kararlarin analizine de uygulanmaya basladig1 goriilmektedir. Bu ¢ercevede
gelisen kamu tercihi teorisi, piyasa disinda olusan 6zellikle de politik nitelikteki
kararlart da iktisat teorisinin analiz araglari ile ele almakta ve agirlikli olarak, siya-
setci, biirokrat ve segmen davranislarini ¢dziimlemeye ¢aligmaktadir. Bu tiir ¢6ziim-
lemeler, iktisat biliminin uygulama alanlarini genisleterek onu emperyal bir bilim
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haline déniistiirmektedir. iktisat sosyoloji ve siyaset biliminden sonra sanat ve ede-
biyat alanina da el atmaktadir.

Diger sosyal bilimlerin alanlarini da igine alacak bigimde iktisat biliminin alanini
genisletici girisimler, kuskusuz diger bilim dallarinda calisan bilim adamlar tara-
findan ciddi elestirilere konu olmaktadir. Ancak bu elestirilerin sadece epistemolojik
acidan degil, bilim psikolojisi veya bilim sosyolojisi perspektifinden de degerlendi-
rilmesi uygun olur. Bizim goriisiimiiz, timel ve kapsayici bir agiklama iddiasinda
olmamakla birlikte, tutarli bir bakis agis1 sundugu igin, sosyal ve siyasal olaylara bir
de iktisat perspektifinden bakmanin yararl olacagidir.

Bu ¢ercevede burada, siyaset piyasasinda, az bilgi ile karar veren se¢menlerin dav-
raniglari, rasyonel cahillik kavramsali i¢inde iktisadi bir bakisla ele alinmaktadir.

2. IKTiDAR NASIL BiR MALDIR?

Devlet ile piyasa kavramlari iktisat literatiiriinde iki u¢ durum olarak ele alinir. Hig
devlet miidahalesinin olmadigi yerde piyasa mekanizmasinin tam olarak isledigi
varsayilir. Merkezi karar birimi olan ve kamusal giicii sembolize eden devlet mal ve
hizmet iiretimine miidahale ettikge, birbirinden bagimsiz, fayda maliyet mukayesesi
ile ve fiyatlarin hakemliginde karar veren 6zel bireylerin olusturdugu karar siirecini
sembolize eden piyasanin alani daralmaktadir. Neyin, ne kadar, nasil ve kimin igin
iiretileceginin belirlendigi bir ekonomik sistemde devletin ve piyasanin alaninin
biiyiikliigii, ekonomiye genel karakterini vermektedir. Ekonomik kararlar 6zel birey-
ler tarafindan veriliyorsa buna serbest piyasa ekonomisi, devlet tarafindan veriliyor-
sa buna da kumanda ekonomisi denmektedir.

Uretilen mal veya hizmetlerin nitelikleri de farkli farklidir. Bazi mallar vardir ki,
bireyler onu birlikte tiiketirler. Yani bedelini 6demeyen onu tiiketmekten mahrum
edilemez, ulusal giivenlik gibi. Bunlara tam kamusal mal denmektedir. Baz1 malla-
rin fayda ve maliyeti, tiimilyle onu iireten ve tiiketen arasinda boliistiiriilebilir, kes-
tane, fistik gibi. Baz1 mallar da var ki, fayda maliyet sonuglart hem bireysel hem de
kamusal 6zellik gostermektedir. Egitim-ogretim gibi. Ozel mallarin iiretiminde,
tarihsel olarak, piyasanin etkin oldugu gézlemlenmektedir. Tam kamusal mallarinki-
lerde ise, fayda maliyet tam olarak olgiiliip boliistiiriilemedigi i¢in, piyasa sisteminin
etkinligi azalmaktadir. Ortak karar mekanizmasimin (buna devlet veya toplumun
ortak akli da denebilir) bireysel bagimsiz karar almaya (piyasa) gore etkin olmayisi-
nin, birincisi davranigsal giidiilerin farklilig1, digeri de pratik zorluk olmak tizere iki
temel nedeni oldugu sdylenebilir. Yani, iyi arpa, bugday, patates, ¢ay, tiitlin veya
yulafin nasil yetistirilecegini bazi bireyler ¢ok iyi bilebilir. Iyi araba tamir etmenin,
iyi insan iligkilerinin, iyi reklamin, iyi bor¢ elde etmenin de. Ama tiim bunlarin hep-
sini ¢ok iyi bilen bir kisi (devlet) bulmak miimkiin miidiir?

Toplpmdaki ekonomik sonuglari olan tiim kararlar bu cercevede degerlendirilebilir
mi? Ik bakista dogrudan ekonomi alani iginde olmadigi diisiiniilen, ama yakindan
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bakildiginda ekonomik sonuglart bulunan bir¢ok kararin oldugu goriilmektedir.
Adalet ve siyaset sistemi gibi.

Siyaset, toplumun en genel adiyla devlet olarak tanimladig1 ortak giiciin nasil karar
alacagimi belirlemektedir. Siyasal karar alma siiregleri ile iktisadi piyasalarin isleyisi,
birbirine benzer 6zellikler tasimakta mudir? iktisadi piyasalarda mal ve hizmetlerin,
siyaset piyasasinda da biitiin bireyleri baglayici karar verme giicii anlaminda iktida-
rin olusturulmasi, bi¢imlenmesi ve paylasimi s6z konusudur. Siyasal iktidar: elde
etmek, toplumun ortak giiclinii mesru olarak kullanma hakk: elde etmektir. Amag
toplumun ortak iglerini gérmektir. Siyasal siireg, bu isleri kimlerin ve hangi kurallara
gore yerine getirecegini belirler. Bazi toplumlarda bu isler bir hanedana devredilir
(saltanat), bazi toplumlarda bir gruba (otoriter rejimler), bazilarinda da toplumun
sectigi elitler bu isi doniislimlii yerine getirir (demokrasi). Demokrasi ile elit terimle-
11 birlikte kullanildiginda, 6zellikle Ortodoks siyaset sosyologlarina, iyi seyler ¢ag-
ristirmayabilir. Demokrasilerdeki elit degisiminde toplumsal onay alinir. Belirli
araliklarla yapilan se¢imlerde, toplum iktidar1 kime devredecegine karar verir.

Toplumun ortak giiciiniin kullanilmasi siirecinde, ortak islerinin gergeklestirilmesi-
nin yan1 sira biiyiik 6l¢iide bireysel yarar da meydana gelmektedir. Tktidar kullanimi
sadece belirli amaglar igin bir ara¢ degildir; kullanan igin, baska sekilde giderilmesi
miimkiin olmayan bir bireysel istegi karsilar. Bireysel yarar yiiksektir. Bu yoniiyle
iktidar1, ikamesi olmayan bir nihai tiikketim mali olarak nitelemek miimkiindiir.

Siyasal siire¢, bu nihai malin kimler tarafindan, nasil olusturulacagini ve tiiketilece-
gini belirlemektedir. Bu yazida, yukarida da belirtildigi iizere, her biri ayr1 bir tar-
tigma konusu olan bu ifadelerin ayrintisina girilmeyecek, sadece oy verme davranist
iizerinde durulacaktir.

3. 0Y ARZI VE OY TALEBINE GORE SEKILLENEN iKTiDAR
KULLANIMI

Demokratik toplumlarda siyaseti bi¢imlendirecek piyasa mekanizmasi, sec¢imdir.
Secim bir tiir oy alis verisidir. Iktisadi piyasalarda bir kisi elindeki paraya gére ¢ok
sayida mal ve hizmet satin alabilir. Siyasi piyasalarda ise her kisinin en fazla bir oyu
oldugu i¢in kisiler oy yoluyla siyasal siireci etkilemek bakimindan esit konumdadir-
lar. Burada oy arz eden segmen, oy talep eden ise siyasetcilerdir. Se¢imler, segmen-
lerin istedikleri, hoglandiklar1 veya en azindan karsi olmadiklar tekliflerle onlardan
oy talep eden siyasetgiler ile, bu teklifler arasindan kendileri i¢in en uygun ve ger-
cekei olanlarmi segmeye calisan segmenlerin karsilastig, belirli araliklarla kurulan
bir pazar gibidir. Siyasetciler, se¢gmenlerden kendilerine oy vermelerine gerekce
olarak iktidara geldiklerinde yiiriitecekleri politikalar1 gosterirler. Oy alindiktan
sonra bir sonraki se¢ime kadar siyasetciler ile segmenler arasindaki iliski gorece
zayiflar.

Siyaset¢i i¢in se¢menlerin taleplerine uygun davranmamanin cezasi, bir sonraki
secimde oy alamamaktir. Semt pazarlarindaki saticilar da, mallarinin giivenilirligine
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delil olarak her hafta orada olduklarini, alict mali begenmezse bir sonraki hafta ma-
lIin iade edilebilecegini sdylerler. Bu garanti, bazen saticinin malina olan giivenin-
den, bazen de, bir hafta sonra bir sebzenin iade amaciyla geri getirilmesinin imkan-
siz oldugunun bilinmesinden kaynaklanir. Oy alisverisinde, iki se¢im arasindaki
zamanin uzunlugu, vaatlerin ne diizeyde gergeklestirildigine dair denetimi daha da
giiclestirir.

Oy piyasasi, agirlikli olarak talep merkezli bir piyasadir. Maksimum oy arzi, segmen
sayisi ile sinirlidir. Se¢men oy arz etmek i¢in ¢ok 6zel bir ¢aba sarf etmez. Biitiin
oylar teorik olarak esit oldugu i¢in arz edilen mal homojendir. Bu durumda oylarin
etkisi, talep yapisina gore bigimlenir. Oyuna 6zel talep olmayan kisiler, eger oy
vermeyenlerin cezalandirildig bir diizenleme yoksa, oy vermeyebilir. Milyonlarca
oyun arasinda bir oyun belirleyici etkisinin olmadig1 inanci, bireyleri siyasal kati-
limdan uzaklastirabilir, siyasete karsi sogutabilir.

Fiili oy arzinin potansiyelin ¢ok altina diismesi, siyaset jargonuyla, siyasal katilimin
azalmas! ise, mal piyasalarinda goriilmeyen bir durumu, sistem i¢in mesruiyet soru-
nunu giindeme getirmektedir. Bu yiizden demokratik toplumlarda siirekli oy verme-
nin bir vatandaglik gérevi oldugu bilinci agilanmaya ¢alisilir. Oy vermenin sonuglari
degil, bizatihi oy verme davranisinin kendisi yiiceltilir. Bu, sadece iktidar kullanma-
nin degil, ayn1 zamanda iktidar olusturmanin da bir nihai 6zel tiiketim mali haline
getirilme ¢abasi olarak gortilebilir.

Ilging olan nokta, iktisadi ve siyasal sistemi istikrar bulmus toplumlarda siyasal
katilim orani hizla diiserken, sorunlar i¢inde bogusan gelismekte olan iilkelerde ise
bu oran gorece yiiksektir. Toplumlar demokratiklestikce ve iktisadi kararlar1 piyasa-
ya terk ettikce, bireylerin siyasal iktidardan beklentileri azaldig1 i¢in katilim orani
diismekte, toplumun gelecegine iligskin ¢ok dnemli kararlar, kiigiik bir azinligin oyla-
riyla belirlenir hale gelmektedir. Bu tiir gelismeler iinlil iktisat¢t Schumpeter'i hakli
cikarir niteliktedir. Bilindigi gibi Schumpeter'e gore kapitalizm Marksistlerin dedigi
gibi tretimsizlikten degil, liretimin artmasi sonucu toplumsal idealler ugruna miica-
dele eden kesimlerin piyasa tarafindan eritilmesi sonunda savunucusuz kalacagi i¢in
yok olacaktir. Demokratik sistem, kitlelerin iktidarin emin ellerde oldugunu, veya
kendilerinin onu etkileme giiciinden mahrum olduklarint diigiinen bireylerin sayist
arttikga kokten tehdit edilir hale gelmektedir. Bu ylizden siyaset kurumu, kitleleri de
ilgilendiren paylasim sorunlarini giindem digina atarak, mesruluk zeminini uzun siire
koruyamaz.

4. SIYASET PAZARINDA PARTININ ROLU

Siyasal piyasadaki baski gruplar1 ve siyasi partiler de cok 6nemli bir iktisadi islev
gormektedirler. Politik kararlarin nasil alindigi, burada kimlerin ne diizeyde ve ne
oranda etkide bulundugu gibi konularin segmenler tarafindan ayrintili olarak bilin-
mesi ¢ok kolay degildir. Bu yiizden iktidarin el degistirmesinde siyasal parti adi
altinda orgiitsel formlar kullanilir. Bunun olmadigi, herkesin tek basina bagimsiz
aday olarak yaristigi bir segimde, se¢menlerin karar vermeleri oldukga zor, hatta
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imkansiz olacaktir. Clinkii, ¢ok sayida adayin ¢ok farkli kisilik 6zellikleri ve Onerile-
rini ayr1 ayri incelemek ve aralarinda birisi lehine karar vermek, gerekli zaman,
zihinsel emek ve parasal kaynak gz oniine alindiginda, bir kisim se¢gmen i¢in hayli
giic, bir kismi i¢in de imkansiz olacaktir. Dolayisiyla, demokratik sistemin vazge-
cilmez unsurlar1 olan siyasi partiler, se¢gmenlerin karar verme maliyetlerini onemli
6l¢iide diisirmektedirler. Bu nasil olmaktadir? Kisaca buna bir géz atalim.

Siyasal partinin segmene yanstyan ii¢ ana yonii bulunmaktadir. Iideoloji, lider, teski-
lat-kadro. Se¢men siyasal parti deyince bunlardan bir veya bir kagini aklina getirir.
Siyasal propaganda ve yarisin agirlikli olarak yazili ve gdrsel medya araciligr ile
yapildig1 ortamlarda bu unsurlar arasinda ideoloji ve parti lideri segmene ulagmada
One cikar. Se¢menle birebir iligskinin 6nemli oldugu ortamlarda ise kadro ve parti
teskilat1 agirlik kazanir. Ideoloji ve parti lideri segmenin kararini olusturmasinda son
derece 6nemli rol oynar. Ciinkii bu ikisi de bireysel diizeyde se¢menin karar verme
maliyetini diisiiriir.

5. SIYASAL iDEOLOJi SECMEN iCiN NiCiN ONEMLIDIiR?

ideolojiler, insanlarin bakis agilarinin benzesen yénlerini bir araya getiren ortak
paydalardir. Ancak ideolojiyi, sadece bireyler arasindaki bakis agilarinin farklilikla-
i1 kristalize eden pasif bir ortak payda olarak gormek yaniltict olur. Ideolojiler
¢ogu zaman insanlarin kendilerini farkli gérmelerinde aktif olarak rol oynarlar. I¢in-
de yasanilan toplumda iletisim kurmak i¢in bireyler kendilerini bir siyasal ideoloji-
nin mensubu olarak tanimlamak durumunda olabilirler. Béylece siyasal kimlikler
olusur. Yani insanlar kendi diisiincelerini bir siyasal ideolojinin ¢ok iyi bigimde
sistemlestirdigini gorerek kendilerini ona ait hissedebilecekleri gibi, tanigtiklar1 bir
ideolojinin perspektifinden diinyaya bakarak, olaylar1 o ideolojinin imkan ve sinirla-
11 ile degerlendirerek ideolojinin 6znesi degil, nesnesi de olabilirler®**.

Insanlar bakis agilarini pratik olarak bir ideolojinin kaliplari i¢inde sunmakla, hem
kendilerini ifade etmede, hem de baskalariyla iliski kurmada bir kolaylik elde eder-
ler. Kisi hangi siyasal ideolojiye bagli oldugunu sdylerse, onun ne diisiindiigiinii
anlamak i¢in saatlerce goriislerini dinlemeye gerek kalmaz. Benimsedigini belirttigi
ideolojiden yola ¢ikarak onu rahatlikla konumlandirmak miimkiin olabilir. Bu kolay-
liga ek olarak ideolojiler, kimlik haline gelerek, tiikketim aligkanliklarinin tiiketim
kararlarinda maliyet diisiiriicli islevine benzer bir islevi siyasal karar verirken saglar-
lar. Segmenlerin biz ailece "sagcry1z", "solcuyuz", "muhafazakariz", "sucuyuz" "bu-
cuyuz" diyerek, uzun teorik gerekgeler olusturmadan siyasal ideolojilerini yasam
tarzlarmin bir unsuru haline getirdikleri goriiliir. Ancak siyasal alanda karar verme
durumunda olmadiklar1 zaman, bu ideolojik aidiyet yavas yavas kaybolur.

Siyasal ideolojisini degistirmek, dogup biiyiidiigii mahalleyi degistirmek gibidir.
Cok 6nemli bir gerekge olmadik¢a segmen ideolojisini degistirmek istemez. Ciinkii
mevcut aile ve sosyal ¢evreden tevariis edilen siyasal tutum ve goriislerin degistiril-
mesi, kiginin bu konularda ciddi gerekgeler iiretmesini gerektirir. Ayrica beraber
oldugu insanlara bunu agiklamasi, onlar1 bu konuda ikna etmesi de gerekebilir. Ta-
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nidik, arkadas, aile, is veya diger sosyal ¢evre tarafindan kinanmak veya dislanmak
kisinin ideolojisini degistirme maliyetleri arasinda agirlikl yer tutar.

Burada bir noktaya isaret etmekte yarar var. Bu yazinin amaci, siyasal ideolojinin
ortaya ¢ikisinin kapsamli bir analizi degil, kisilerin siyasal ideolojileri, gruplar ha-
linde benimsemelerinde, bireysel karar alma maliyetinin roliine dikkat ¢ekmektir.
Ozellikle parti tercihinde bulunulacagi zaman siyasal ideoloji, alternatiflerin sayisin
diisiirerek segmene biiyiik kolaylik saglar. Kendi ¢ikar ve beklentilerine uygun olan
birkag partiyi karsilastiran segmen, hangi partiye oy verecegine karar verirken alter-
natiflerin oranini diiglirmiis olur. Sag, sol ve merkez, bu bakimdan énemli kriterler-
dir. Segmen kendisini solcu olarak goriiyorsa, kendisini sagci olarak tanimlayan
partilerin program ve demeglerine 6zel bir dikkat vermesi gerekmedigini diisiiniir.
Boylelikle onlari eler. Kalan solcu partiler arasinda bir tercih igin karsilagtirma ya-
par. Bu yolla tercih sorununu kolaylastirmis olur.

Siyasal ideolojinin bireysel diizeyde karar verme maliyetini diisiirmesi, onun benim-
senme diizeyi ile de yakin ilgilidir. Ideolojik fanatizm arttik¢a bireysel karar verme
maliyeti diiser. Ancak paradoksal bir sekilde, ideolojik fanatizmin artmasi, taraflarin
uzlagmasini zorlastirdig1 igin, toplumsal miizakerelerin islem maliyetini yiikseltir.
Bireysel diizeyde diisen maliyetin toplumsal diizeyde artmasi halinde net farka baki-
lir. Eger ideolojik fanatizm bireylerin aidiyet ihtiyacini karsilayip onlari siyasal
stirece aktif olarak katmasina karsin, yarattigi gerilim nedeniyle uzlagma imkansiz
oluyorsa (ideolojik kamplasma nedeniyle partiler diger partilerle koalisyon kurmu-
yor, Meclis uzlagarak yasa ¢ikaramiyorsa) ideolojiler siyasal siirecte faydadan gok
maliyete yol aciyorlar demektir.

Toplum sorunlarinin biiyiik kismi ortak oldugu icin aymi kulvarda yarigan siyasal
partiler tek tek bireylere avantaj saglayacak vaatler yerine, ortak ¢ikarlara vurgu
yaparlar. Bu da partilerin program ve sdylemlerinin benzesmesine yol acar. Bu du-
rumda se¢gmen yine karar vermede sikintiya diiser. Benzesen ¢oziim Onerilerinden
hangisi en gercek¢i ve vaatlerini yerine getirmede samimidir? Buna karar vermede
secmenin baktig1 unsurlarin basinda parti lideri gelmektedir.

6. SECMEN PARTI LIDERINi NiCiN ONEMSER?

Segmenin ¢ogunun parti politikalarini, partilerin tiiziikk ve programlarini hi¢ irdele-
meden, sadece liderine bakarak karar verdigi gozlenmektedir. Ciinkii lideri deger-
lendirmek, onun tavir ve konugmalarimi tartigmak, ¢ok daha az bilgi ve ilgi gerektir-
mektedir. Parti liderleri partilerin disar1 bakan yiiziidiir. Se¢men, konusma, tutum ve
kararlaria bakarak liderler arasinda tercihte bulunur. Liderlerin meydanlarda, gorsel
veya yazili medyada yaptigi konusma ve tartigmalar, bir yandan tilke sorunlar1 konu-
sunda segmeni bilgilendirir, bir yandan da hangi partiyi destekleyecegini somutlas-
tirmasina yardimei olur. lyi laf yapan, hazir cevap, katildig1 toplantilarda kendisine
yoneltilen sorulara usta manevralarla cevap veren bir lider segmenin tevecciihiinii
kazanir. Bu 6zellikler bu liderin iktidara gelmesi halinde iilke yonetimindeki basarisi
konusunda ¢ok fazla bir teminat olmamakla birlikte, onun tercih edilmesine gerekge
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olusturur. Her tartismada mahcup duruma diisen, kelimeleri diizgiin kullanamayan,
rakipleri tarafindan siirekli alaya alinan bir siyasal lider, onu destekleyenlere siirekli
psikolojik maliyet yiiklemektedir. "Bak seninki sdyle soyle dedi..." dendiginde ce-
vap veremeyen bir segmen, o lideri ve onun partisini nigin sirtinda tagimaya devam
etsin? Iyi oyun oynayamayan takimlarin siirekli taraftar kaybetmesi gibi, goriintiisii,
konusmasi, nezaketi ve kamuoyuna yansiyan diger yonleriyle destekleyenlerini
stirekli mutsuz kilan bir siyasal lider, segmenin destegini kaybedecektir. Hi¢ kimse
siirekli bedel 6dedigi, hi¢ yarar gérmedigi bir tercihi uzun siire devam ettirmez.
Ortalama se¢men, "diger liderlerin performansi ¢ok iyi ama biz yine de bizim lide-
rimizi destekleyelim" demez, tipki, yenilen bir takimin taraftarinin "yenildik ama
karg1 takimin basarili hamleleriyle nefis bir oyun seyrettik" dememesi gibi. Bunu
diyen taraftar, ya sadik bir taraftar degildir, ya da takimin1 degistirmeye hazirlan-
maktadir.

Ote yandan se¢men, destekledigi liderinin basarisizliklarindan oldugu kadar, rakip
gordiigii liderin basarisindan da rahatsizlik duyar. Rasyonel bir segmenin ac1 ¢ek-
mekten hoglanmadigini varsayarsak, boyle bir durumda se¢menin ya destekledigi
liderini degistirecegini, ya da rakibinin basarisini bagar1 olarak gérmeyen agiklama-
lara yonelecegini tahmin edebiliriz. ikinci durum siyasette tam bir sagirlar diyalogu-
na yol acar. Taraflar artik sozIi iletisim kuramaz hale gelirler. Bu da, toplumsal
sorunlarin siyaset yoluyla ¢éziimlenmesinin maliyetini artirir.

7. SECMEN NIiCIN SiYASIi KARARLARINDA DETAYLI BIiLGi ELDE
ETMEZ?

Ortalama se¢men, kullandig1 oyun milyonlarca oydan birisi oldugunu ve bu nedenle
sonucun olusumunda cok fazla belirleyici olmadig: diisiincesindedir. Se¢im sonucu-
nu ¢ok az etkileyecegini diisiindiigii bir karar i¢in ayiracagi zaman ve harcayacagi
emegin maliyetini en aza indirmek se¢men igin oldukga iktisadi bir davranistir. Bu
yiizden se¢menlerin partiler konusunda ¢ok fazla bilgiye sahip olmamalarini, buna
ihtiya¢ hissetmemelerini fayda-maliyet analizi ¢ergevesinde rasyonel bir davranig
olarak gérmek miimkiindiir.

Bilgi edinmenin ve o bilgileri degerlendirmenin gerektirdigi zaman, para ve enerji
birer maliyet olarak diisiiniildiiglinde, bir ¢ok se¢menin, sadece se¢im zamanlarinda
meydanlarda veya basin yayin organlarinda duyduklarina dayanarak karar vermesini
cok irrasyonel bulmamak gerekir.

Siyasal siirece sadece oy vererek katilan bir se¢menin, karsisina ¢ikan tiim aday veya
partilerin 6nerilerini, ¢aligma programlarini, vaat ettiklerini gergeklestirebilme olasi-
liklarin1 hesaplamasi ve bu degerlendirmeler sonunda oy vermesi se¢men igin biiyiik
bir maliyet olusturmaktadir. Bu maliyete katlanmasi i¢in oyunun ¢ok énemli ve iilke
siyasetinde belirleyici bir roliiniin olduguna inanmasi gerekir. Buna inanan segmen
sayisi ¢ok azdir. Bu yiizden oy verme davranisini, uzun ve derin arastirmalara degil,
basta aile ve is ¢evresi olmak {izere segmene diisiik maliyetle bilgi ve degerlendirme
sunan kanaat onderlerine miiracaat etmek, boylece getirisine paralel bir maliyete
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katlanmak se¢men i¢in oldukca rasyonel bir davranigtir. Oy verme davranigina bu
cercevede bakildiginda, se¢gmenin, nigin se¢im Oncesi asfaltlanan yollara, dagitilan
veya dagitilacagi vaat edilen gecekondu tapularina, agilacak yeni memur kadrolari-
na, yapilacak tayin veya nakillere gore oy kullandig; parti veya aday secerken este-
tik konugmalara, sunulan miizik sélenlerine, ev yahut isyeri ziyaretlerine 6nem ver-
digi veya savrulan tehditleri nicin dikkate aldigi daha kolay anlasilacaktir.

Se¢men oy kararini verirken iilkesinin gelecegini, ¢ektigi sikintilari, gegmiste s6-
ziinde durmayanlar1 kuskusuz bir yerlere not etmektedir. Ancak her kararda oldugu
gibi oy verme kararinda da beklenen yarar ile katlanilan maliyet arasinda bir denge
kurma egilimi vardir. Oy kullanma davranisindan beklenen yarar, en genel anlamiy-
la, kendi durumunun daha iyilesmesi i¢in bazi diizenlemelerin yapilmasi basta ol-
mak tizere, ¢cevresindekilerden baslayarak iilkesinin ve insanligin yararia kararlarin
alinmasini saglamak, veya en azindan bu siirece katkida bulunmaktir. Ayrica siyasal
katilimin bizzat kendisi de segmene tatmin saglayabilir. Maliyet ise, partilerden veya
adaylardan bunu en iyi kimin yapacaginin belirlenmesi igin gerekli arastirmalari
yapma, ilgili bilgileri toplama ve bunlar1 degerlendirip en uygun karari olugturmanin
zaman ve emek maliyetidir. Bu maliyete, ¢evresinde gegerli olan anlayiglara ve ortak
yargi ve kararlara karsi, onlarla ¢eligen bir sonuca varmanin getirecegi kinanma ve
dislanma duygusunun tiim olumsuz sonuglarint da eklemek gerekir. Yani lehine oy
kullanilacak secenegi belirlemenin maliyetinin bireysel ve toplumsal boyutlarimi
birlikte ele almak gerekir. Aile fertlerinin veya yakin is yahut arkadas gevresinin
favori tercihlerine karsi ¢ikmak i¢in, sadece bu tercihler konusunda detayli bilgiye
sahip olmak yeterli degildir. Ayn1 zamanda bu bilgisini g¢evresiyle paylagsmanin
yaratacag1 sonuglarin maliyetinin de hesaba katilmas1 gerekir.

Demokratik sistemlerde bu maliyeti azaltici bir tedbir olarak, siyasal tercihin en
belirgin ifadesi olan oy kullanma iglemi gizli yapilir. Bireyin kendi bilgi, anlayis ve
vicdani kanaati cercevesinde olusan kararmin yakin veya uzak cevresi ile devlet
tarafindan bilinmesinin 6niine gecilir. Boylece kisi daha rahat ve 6zgiir karar verir.

Ancak burada da bir baska sorunla karsilasmaktayiz. Gelecek kinanma veya diger
tir sosyo-psikolojik baskilar nedeniyle verdigi karari g¢evresine agiklayamamak
yahut karar ve tercihlerini gizlemek zorunda kalmak, mutluluk verici bir durum
degildir. Acaba oy verdigi partiyi 6zgiirce agiklayamayan, bu konuda baski altinda
oldugunu hisseden bir segmen i¢in, inatla ¢cevresine acgiklamaktan ¢ekindigi tercihle-
rinin gerekli ve gegerliligine inanmasi mi, yoksa zamanla agiklandiginda ¢evrenin
takdirini toplayan kararlart m1 benimsemesi daha rasyonel bir davranistir? Bu du-
rumda da yeni bir fayda maliyet analizinin yapilmasi gerekmektedir. Eger tercihini
saklamanin segmene yiikledigi maliyet, o tercihin sagladig1 yarardan ¢oksa, zamanla
direncin kirilabilecegi ve tercihten vazgegilebilecegi tahmini, iktisadin temel birey
davranigi varsayimiyla uyum igindedir. Demokrasiye gecis siirecinde bazen diktator-
lerin se¢im meydanlarindan biiyiik oy destegi almasini; diktatére oy vermemenin
maliyetinin ¢ok bilylik olmadiginin goriilmesinin ardindan, oylarin toptan baska
yonlere kaymasini bir de bu agidan degerlendirmek yararli olur.
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Ulkenin i¢inde bulundugu karmasik sorunlarmn nerelerden kaynaklandigi, bu sorun-
larin ¢6ziimil i¢in nelerin yapilabilecegi konusunda ¢ok detayli bilgisi olmayan,
buna zamani ve imkani bulunmayan bir se¢gmen, dogal olarak, ya giivendigi birileri-
ne sorarak ya da iyi ve basarili islerin yapilmasiin teminati olmasi miimkiin olma-
yan, giizel goriinme, giizel konugma, kibar davranma gibi kriterlere gore karar ver-
mektedir. Milyonlarca oy i¢inde bir oy sahibi oldugunu bilen bir segmenin, bu oyu-
nu kime verecegini belirleme agamasinda ¢ok biiyiik maliyetler 6demeye razi olma-
digin1 bilen siyaset pazarlamacilari, bilgi maliyeti diisiik propagandalar yapilmasini
ve imaj pazarlamasina agirlik verilmesini dngdren se¢im kampanyalar1 diizenlemek-
tedirler. Se¢im sonuglari, iyi ve etkin propaganda yaparak oy talep eden siyasetgiler
ile ytiksek maliyet gerektirmeyen bilgilerle karar vererek oy arz eden segcmen arasin-
daki iliskiye bagli olarak bigimlenir.

Her ne kadar teoride siyasal partilerin se¢im siirecinde topluma sunduklari projelere
toplumun farkli kesimlerinin destek diizeyine gore oy topladiklar kabul edilse de,
pratikte, birbirine ¢ok benzeyen secim beyannameleri ve vaatleri olan partilerin
yarigtigi goriiliir. Segmen kitlesinin 6nemli bir boliimii, partilerin sahip olduklari
programlarin detaylarindan habersizdir, haberdar olmasi da ¢ok miimkiin degildir.
Ciinki bu, zor ve zahmetli, uzmanlik gerektiren bir istir. Bu yiizden se¢men, adayla-
ra, yapilan konusmalara ve kullanilan sloganlara gore karar verir.

8. SONUC

Fayda maliyet analizi agisindan bakildiginda, oy kullanma davranisinda se¢menin,
partilerle ilgili detayli bilgi edinmeden ideoloji ve liderine bakarak karar vermesi
rasyonel bir tutumdur. Kisinin bir bilgiyi edinmesi ve onu bir kararinda kullanmasi-
nin maliyeti o kararin sagladig1 yarardan fazlaysa, s6z konusu bilgiden yoksun
kalmasina rasyonel cahillik diyebiliriz. Bir se¢gmenin oy davranigini belirlerken, her
bir secenek i¢in detayli bilgi edinmek amaciyla zaman zaman 6nemli miktarlara
ulagan para ve zaman harcamak ve bu segenekler arasinda en uygununu bulmak i¢in
zihinsel enerji kullanmak yerine, ideolojik dnyargilarla alternatifleri sinirh sayiya
indirmesi ve liderlerin davranig ve konusmalarindan yola ¢ikarak kararini olustur-
masi, rasyonel cahilce bir tutum olarak degerlendirilebilir. Ortalama se¢gmenin bu
durumda oldugu diisiiniiliirse, rasyonel cahilce tutumun siyasete yon verdigini soy-
lemek ¢ok yanlis olmasa gerektir. Bu baglamda rasyonel cahil bir konumda karar
veren se¢meni etkilemek icin vitrin diizenlemeleri yapmakla yetinen siyasi partilerin
ve diksiyon kurslarina katilan siyasi liderlerin bu davraniglar1 da oldukg¢a rasyonel
goriinmektedir. Segmen, diizgiin ve etkili konugmasini bile beceremeyen bir liderin
iyi icraatlar yapacak bir ekibin bagkani olamayacagini, kendisine iyi bir lider sece-
meyen bir partinin de toplumu iyi yonetecek kadrolar ¢ikaramayacagini diisiinerek,
cok pratik bir iki gdstergeye bakarak karar vermektedir. Bunu bilen siyasi liderler
de, konusma metinlerini uzman ve edebiyatcilara hazirlatarak, siyaset pazarlamacila-
rindan aldiklar1 taktiklere gore iletisim uzmanlarina slogan ve afisler yazdirarak,
sarkict ve sanatcilarin katildigt sélenli meydan mitingleri yaparak, aday listelerine
meshur sanatgilar1 koyarak oy toplamaya ¢aligmaktadirlar.
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Ortalama se¢meni yakalayan siyasal sdylem, topluma en iyi projeler sunan sdylem
olmayabilir. Oyu almak anlaminda siyasal basar1, segmene, ondan alinacak bir oyun
karsiligin1 pesin olarak vermekte yatmaktadir. Odenen bu karsilik, giizel bir fiziksel
goriinti, iyi bir selamlama, gurur veren bir tavir, bir TV konusmasindaki ince bir
espri ya da sorunlar1 ¢6zebilecegi 6zgiivenine sahip sessiz bir durus olabilir. Kim
bedelini 6derse oyu o alir. Pesin 6deyenlere dncelik taninir. Rasyonel bir birey igin
pesin 6deme, vadeli 6demeye gore tercih edilir. Kural budur.
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