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SPOR BILIMLERI FAKULTESINDE OGRENIM GOREN OGRENCILERIN MEDYA
OKURYAZARLIK DUZEYLERININ INCELENMESI

Yunus Sinan BIRiCiK*
!Atatiirk Universitesi Spor Bilimleri Fakiiltesi, Erzurum

Oz: Bu calismada; spor bilimleri fakiiltesinde 6grenim goren oOgrencilerin medya okuryazarhik diizeylerinin
incelenmesi amaglanmistir. Arastirma grubunu Atatiirk Universitesi’nde 2016-2017 giiz yariyilinda Spor Bilimleri
Fakiiltesinin; Beden Egitimi ve Spor Ogretmenligi, Spor Yoneticiligi, Antrendrliik ve Rekreasyon béliimlerinde
ogrenim goren 90 kadin ve 202 erkek olmak iizere toplam 292 6grenciden olusturmaktadir. Medya Okuryazarlik Diizey
Belirleme Olgegi (Media Literacy Level Determination Scale) Karaman ve Karatas (2009) tarafindan gelistirilmis olup
besli likert tipinde {i¢ boyutlu ve 17 maddeden olusan bir 6lgektir. Verilerin analizinde katilimcilarin demografik
ozelliklerini belirlemek icin frekans analizi; cinsiyet, 6grenim sekli ve gazeteleri takip etme degiskenine gore medya
okuryazarlik diizeylerinin karsilastirilmasinda bagimsiz gruplarda t-testi uygulanmigtir. Boliim, sinif, haftalik TV
izleme sikligit ve haftalik internet kullanim sikligi durumlarma goére medya okuryazarlik diizeylerinin
karsilagtirilmasinda Tek Yonli Varyans analizi (ANOVA) ve gruplar arasindaki farkin kaynagini belirlemek icin de
Tukey testi uygulanmistir. Yapilan analizler sonucunda erkek dgrencilerin, kadin dgrencilere oranla yargilayabilme /
ortiik mesajlar1 gorebilme alt boyutunda daha yiiksek medya okuryazarlik diizeyine sahip olduklar tespit edilmistir.
Spor bilimleri alaninda 6grenim goren 6grencilerin medya okuryazarlik aliskanliklarinin gelistirilmesi adina segmeli
derslerde bu programa yer verilmesi 6nerilmektedir.

Anahtar Kelime: Medya Okuryazarlig1, Spor Bilimleri, Universite Diizeyi

STUDY OF MEDIA LITERACY LEVELS OF STUDENTS LEARNED IN
SPORTS SCIENCES FACULTY

Abstract: In this study, it is aimed to examine the media literacy levels of the students studying in the faculty of sports
sciences. The research group was conducted by Atatiirk University in 2016-2017 fall semester. There are 292 students
(90 females and 202 males) studying in the departments of Physical Education and Sports Teaching, Sports
Management, Coaching and Recreation in total. The Media Literacy Level Determination Scale was developed by
Karaman and Karatas (2009) and is a three-point Likert-type three-dimensional scale with 17 items. Frequency analysis
to determine the demographic characteristics of the participants in the analysis of data; t-test was used in independent
groups to compare media literacy levels according to gender, type of education and follow-up of newspapers. One-
way analysis of variance (ANOVA) was used to compare media literacy levels according to episode, class, weekly TV
viewing frequency and weekly frequency of internet usage, and Tukey test was applied to determine the source of
difference between groups. As a result of the analyzes, it was determined that male students had higher media literacy
level in terms of being able to judge / see implicit messages compared to female students. It is recommended to include
this program in the elective courses in order to improve media literacy habits of students studying in the field of sports
science.

Keywords: Media Literacy, Sports Sciences, University Level
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Son yillarda bilgi ve iletisim teknolojilerinde yasanan hizli gelismeler, toplumun her alaninda
onemli degisiklikler yaparak yeniden yapilanma siirecini devam ettirmektedir. Bu nedenle de
medyalara erisimin oldukca fazla olmasi ve her yerde kullanilabilir olmasi normal bir durumdur.
(Gutierrez ve ark., 2012). Medya igerikleri bireylere, uygun olan ve uygun olmayan davranislari,
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toplumsal cinsiyet farkliliklarini, degerleri ve diinya hakkinda bilgileri sunmaktadir. Genellikle
insanlar, medyanin kiiltiirii tarafindan egitildiginin ve sekillendiginin farkinda olmazlar. Bu
nedenle de medyadan yayilan iletiler, gizli ve bilingaltina yonelik olmaktadir. Medyanin nasil
anlam insa ettigi, nasil etkiledigi ve yaratmis oldugu mesajlar1 ve igerikleri ile izleyici iizerinde
nasil bir iz biraktigini bireylerin anlamlandirabilmesi i¢in geleneksel okuryazarligin yaninda baska
bir okuryazarliga da ihtiyaclar1 vardir. Bu ihtiyact da medya okuryazarligi karsilamaktadir.
(Kelnner, 2014).

Medya okuryazarligi, geleneksel olarak bilinen okuryazarliktan oldukga farkli anlamlar igerir.
Bireylerin medya ile kars1 karsiya kaldiklar1 zaman medya igeriklerini daha iyi anlamlandirmak
icin kullanacaklar1 bir bakis agisi sunar. (Kutoglu, 2016). Kisacast medya okuryazarlig; yazili,
gorsel ve isitsel (radyo, televizyon, video, sinema, reklamlar, internet vs.) medya igeriklerine
erisim, bu igerikleri ¢oziimleme, anlamlandirma ve ileti becerileri olarak tanimlanmaktadir
(Inceoglu, 2016). Medya okuryazarligi, televizyon, radyo, gazeteler, dergiler, kitaplar, reklam
panolari, video oyunlar, isaretler, miizikler ve internet i¢erikleri gibi medya tiirlerini anlamaya ve
coziimlemeyi saglayan, dogru kullanim becerilerinin 6grenildigi bir okuryazarlik tiiriidiir. Bu
okuryazarlig1 olan bireyler, medya mesajlarinin nasil insa edildigini, yiizeyin altina gizlenmis
anlamlar1 kesfedebilir ve kendi medya igeriklerini olusturma da daha aktif hale gelebilir (Juneau,
2014).

Livingstone (2004)’ a gore, medya okuryazarligimin degisen dogasi ve kullanimlarinda, medya
okuryazarligini ¢esitli baglamlarda mesajlara erisme, analiz etme, degerlendirme ve olusturma
yetenegi olarak tanimlanmaktadir. Bu dort bilesenli model, baski, yayincilik ve internete esit
derecede iyi uygulama avantajin1 saglayarak bireylere yardime1 olmaktadir. Medya okuryazarligi
becerilerinin, ¢cocuklara, genclere ve yetiskinlere yardimei olabilecegini ve medya okuryazarligi
olan bir bireyin asagidaki dzellikleri kendinde barindirdigini belirtir:

* Medya mesajlarinin nasil anlam yarattigini, anlama becerileri vardir.
* Belirli bir medya mesajin1 kimin olusturdugunu belirleyip, ideolojisini anlamaktadir.

* Medya igeriklerini olusturan kisilerin, olusturmus oldugu igeriklerin altinda yatan gizli
anlamlar kesfeder.

* Kullanilan aracglarn etkin ve verimli bir sekilde kullanir.
« Onyargy, esitsizlikler, yanlis enformasyon ve ydnlendirmelerin farkina varir.
* Medya metinlerinde verilen gercekligin gosterilmeyen tarafini kesfeder.

* Medya mesajlarim1 kendi deneyimlerimiz, inanglar1 ve degerlerine gore degerlendirme
yetenegine sahiptir (Livingstone 2004).

Medya artik 6zellikle internet aracilifiyla, her zamankinden daha fazla tanitima erisim imkani
sunmaktadir. Ozellikle, bilgisayarlar ve internet hizla temsili formlarda bilgiyi aramak, segmek,
toplamak, saklamak ve iletmek i¢in baskin kiiltiirel araglarimiz haline gelmektedir (Jenkins, 2006;
Kuiper ve ark., 2009). Medya igerigi ve medya kullanimina erisim, giiniimiizde kiigiik ¢ocuklar
tarafindan bile gerceklestigi icin, cocukluk, genglik ve olgunluk arasindaki simirlar1 da
bulaniklastirmaktadir. Bu tiir nedenlerden o6tiirii de toplumlarda medya okuryazarligina daha da
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fazla ihtiyac duyulmaktadir. Ozellikle de cocuklar ve gen¢ kullamcilar goz oniinde
bulunduruldugunda kiiresel olarak medya okuryazarlarinin artirilmasi, giivenli medya kullanimini
saglamak ac¢isindan onem teskil etmektedir (Kotliainen ve Granlund, 2010). Cagimizda, bilgi
patlamasi yasanmakta ve gecmiste oldukca 6nemli olan bilgiye ulasim, su anda herkesin kolaylikla
ulasabilecegi bir hal almistir. Bu noktada da bireylerin ilgi alanlar1 ¢ergevesinde bilgiye erismeleri
i¢in kolaylik saglayan medyalar mevcuttur (Ozad, 2016).

Kitle iletisim araclarim1 kullananlar ve bunlar i¢in igerik iiretenlerin, elestirel diisiinme ve yaratici
problem ¢6zme becerilerine sahip olmalar1 gerekmektedir. Medya egitimi, diinyanin her iilkesinde,
her bireyin temel hakkinin, ifade oOzgiirliigiiniin ve bilgi edinme hakkinin bir pargasini
olusturmaktadir. Bu iilkelerde, demokrasinin olusturulmasinda ve siirdiiriilmesinde ¢ok énemli bir
unsurdur. Insanlar, satirlar arasimnda okumayi Ogrenitlerse, onlara ulasan miizik videolarinin,
filmlerin ve diger medya bigimlerinin kendilerine ne sdylemek istediklerini tam olarak
anlamlandirabilirler (https://europa.eu).

Medya okuryazarligt ABD’de ortaya cikan bir hareket olarak 1970’lerden itibaren Ingiltere’de ve
Iskandinav iilkelerinde de yayginlasmaya baslamistir. Medya okuryazarlig, kurumsal olarak ancak
2000’de mart ayinda yapilan Lizbon zirvesi ile AB giindemine girmistir. Lizbon Zirvesi Avrupa
Birligi’nin yeni enformasyon ve iletisim teknolojilerine dayali bilgi toplumu ve bilgi ekonomisinin
sekillendirildigi Avrupa’nin gelecegini yaratma konusundaki stratejilerin belirlendigi bir zirvedir
(Pekman 2007; Akt: Uysal, 2016). Egitim sistemlerinin yenilenmesi, niteliginin artirilmasi ve bilgi
teknolojilerinin kullanilmasinin tiim toplumlarda yayginlasmasi temel hedeflerdir. Bu baglamda da
giiniimiiz genglerin 6nceki nesillere gore daha avantajli konumda olduklar1 ve eski kusaklara oranla
daha fazla medya okuryazari olabilecekleri sOylenebilir.

Medya okuryazarlig: ile ilgili diinyada yiiriitiilen uygulamalara bakildiginda, Finlandiya, Isvec,
Norveg ve Danimarka’da medya okuryazarliginin 1970’lerden okul miifredatlarina girildigi
goriilmektedir. 1991°de Fransa’ yapilan uluslararasi bir sempozyumda Afrika, Amerika ve Giiney
Asya’dan katilimcilar medya okuryazarliginin egitim sisteminin bir parcasi olmasi konusunda
ortak goriise varmislardir (Inceoglu, 2016). Medya okuryazarligi egitimi konusundaki ¢alismalarin
Tiirkiye orneginde ise, medya okuryazarligi uygulamalarma 2000’11 yillarin bagindan itibaren
rastlanilmaktadir. Medya okuryazarligi dersinin, ilk yil bes pilot okulda, sonrasinda ise iilke
genelinde “segmeli” ders olarak ilkdgretim miifredatina dahil olmustur. Radyo Televizyon Ust
Kurulu ile Milli Egitim Bakanlig1 arasinda imzalanan isbirligi protokoliine uygun olarak, 2006-
2007 dgretim yilinda farkli bolgelerdeki bes ilkdgretim okulunda pilot olarak baglatilan medya
okuryazarlig1 dersi, 2007-2008 o6gretim yilindan itibaren iilke genelinde se¢meli ders olarak
okutulmaya baslamistir (Hasdemir, 2012). Diinyada yasanan kiiresellesme, deregaliisyon ve
medyanin Ozellestirilmesi ve internet teknolojileri ile birlikte medyalara erisimin ve
ulasilabilirliginin artmas1 medya okuryazarlik egitimini zorunlu kilmaktadir (Inceoglu, 2016).

Ulkelerde medya okuryazarlik ile ilgili uygulamalara baktigimizda, iilke olarak ge¢ kaldigimiz
goriilmektedir. Su anda segmeli olarak okutulmaya baslanan medya okuryazarligi dersini almayan
kusaklar bu konuda yeni jenerasyona oranla daha az bilgiye sahiptirler. Giiniimiizde su an
tiniversite egitimine devam eden geng kitlenin birgogunun medya okuryazarlig1 egitimi almadigi
diisiiniildiiglinde, medyalar1 kullanma egilimleri ve nasil kullandiklarina dair aragtirmalar 6nem arz
etmektedir. Bu baglamda da ¢alismamizin amaci, spor bilimleri alaninda 6grenim géren tiniversite
ogrencilerinin medya igeriklerini algilama farkindaliklarindan yola ¢ikilarak, medya okuryazarlik
diizeylerinin incelenmesidir.
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YONTEM

Orneklem ve Veri Kiimesi: Arastirmanin evreni Atatiirk Universitesi'nde 2016-2017 giiz
yariyillinda Spor Bilimleri Fakiiltesinde 6grenim goren toplam 1120 6grenciden olugmaktadir.
Ormeklem grubu ise; beden egitimi ve spor 6gretmenligi (76), spor yoneticiligi (72), antrendrliik
(68) ve rekreasyon (76) boliimlerinde 6grenim goren 90 kadin ve 202 erkek olmak iizere toplam
292 dgrenciden olusmaktadir. Anket basit tesadiifi drnekleme yontemi ile Atatiirk Universitesi
Spor Bilimleri Fakiiltesi’ndeki 6grenciler ile yiiz yiize goriisme yapilarak anketin doldurulmasi
istenmistir. Evrenin biiyiikligii bakimindan 300 adet anket dagitilmis ve 8 anket eksik
dolduruldugu icin degerlendirilmeye alinmamistir. Katilimcilarin cinsiyet, boliim, siif, 6grenim
sekli, gazeteleri takip etme, haftalik TV izleme siklig1 ve haftalik internet kullanma sikligi
degiskenlerine gore frekans dagilimi Tablo 1°de sunulmustur.

Tablo. 1 Katilimcilarin Demografik Ozelliklerine Iliskin Bilgiler

Cinsiyet N % Gazeteleri Takip Etme N %
Kadin 90 30,8 Evet 98 33,6
Erkek 202 69,2 Hay1r 194 66,4
Boliim N % Haftalik TV izleme Sik. N %

Ogretmenlik 76 26,0 1 saatten az 151 51,7
Spor Yoneticiligi 72 24,7 1-5 saat 102 34,9
Antrenorlik 68 23,3 6-10 saat 22 7,5
Rekreasyon 76 26,0 11-20 saat 10 3,4
Sinif N % 20 saatten fazla 7 2,4
1.sif 119 40,8 Haftalk int. Kullamm Sik. N %
2.smf 61 20,9 1 saatten az 7 2,4
3.smf 55 18,8 1-5 saat 48 16,4
4.simf 57 19,5 6-10 saat 68 23,3

Ogrenim N % 11-20 saat 59 20,2

Orgiin 166 56,8 20 saatten fazla 110 37,7
II. Ogretim 126 43,2 Toplam 292 100

Katilimcilarin cinsiyetlerine iliskin dagilimlarina bakildiginda 90 kisi ile % 30,8’inin kadin; 202
kisi ile % 69,2’sinin erkek oldugu goriilmektedir. Katilimcilarin boliimlerine iligskin dagilimlarina
bakildiginda 76 kisi ile % 26,0’1nin Ogretmenlik, 72 kisi ile % 24,7 sinin Spor Y &neticiligi, 68 kisi
ile % 23,3’linlin Antrendrliik ve 76 kisi ile % 26,0’min Rekreasyon boliimii 6grencisi oldugu
goriilmektedir. Katilimeilarin siniflarina iligkin dagilimlarina bakildiginda 119 kisi ile % 40,8’inin
1. siif, 61 kisi ile % 20,9’unun 2. smif, 55 kisi ile % 18,8’inin 3. simif ve 57 kisi ile % 19,5'inin 4.
siif 6grencisi olduklart goriilmektedir.

Katilimeilarin 6grenim sekillerine iliskin dagilimlarina bakildiginda 166 kisi ile % 56,8’inin 6rgiin
ogretim, 126 kisi ile % 43,2’inin II. 6gretim Ogrencisi oldugu goriilmektedir. Katilimcilarin
gazeteleri takip etmelerine iliskin dagilimlarina bakildiginda; 98 kisi ile % 33,6 sinin evet, 194 Kisi
ile % 66,4’lniin hayir cevabini verdikleri goriilmektedir. Haftalik TV izleme sikligina iliskin
dagilimlarina bakildiginda; 151 kisi ile % 51,7’sinin 1 saatten az, 102 kisi ile % 34,9’unun 1-5 saat,
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22 kisi ile % 7,5’sinin 6-10 saat, 10 kisi ile % 3,4 linlin 11-20 saat ve 7 kisi ile % 2,4 {iniin 20
saatten fazla cevabimi verdikleri goriilmektedir. Haftalik internet kullanma siklhigina iliskin
dagilimlarina bakildiginda; 7 kisi ile % 2,4 {iniin 1 saatten az, 48 kisi ile % 16,4’iinlin 1-5 saat, 68
kisi ile % 23,3 iniin 6-10 saat, 59 kisi ile % 20,2’sinin 11-20 saat ve 110 kisi ile % 37,7 sinin 20
saatten fazla cevabini verdikleri goriilmektedir.

Veri Toplama Araclari: Medya Okuryazarlik Diizey Belirleme Olgegi (Media Literacy Level
Determination Scale) Karaman ve Karatas (2009) tarafindan gelistirilmis olup besli likert tipinde
tic boyutlu (bilgi sahibi olma, analiz edebilme ve tepki olusturabilme, yargilayabilme / ortiik
mesajlar1 gorebilme) ve 17 maddeden olusan bir 6lgektir. Olgekte tersten puanlandirma olmayip
katilimcilarin 6lgekteki ifadelere katilim siddeti, (1) Hicbir zaman, (2) Nadiren, (3) Ara sira, (4)
Siklikla ve (5) Her Zaman’1 ifade edecek sekildedir. Anket ¢alismasi 01-30 Kasim 2016 tarihleri
arasinda yapilmistir.

Kisisel Bilgi Formu: Bu formda katilanlarin sosyo-demografik ve bazi 6zelliklerine yonelik
(cinsiyet, boliim, sinif, 6grenim sekli, gazeteleri takip etme, haftalik TV izleme siklig1 ve haftalik
internet kullanma sikligina iligkin) sorular bulunmaktadir.

Verilerin Analizi: Verilerin analizinde katilimcilarin demografik 6zelliklerini belirlemek igin
frekans analizi; cinsiyet, ogrenim sekli ve gazeteleri takip etme degiskenine gbre medya
okuryazarlik diizeylerinin karsilastirllmasinda bagimsiz gruplarda t-testi uygulanmigtir. Boliim,
simif, haftalik TV izleme siklig1 ve haftalik internet kullanim sikligi durumlarina gére medya
okuryazarlik diizeylerinin karsilastirilmasinda Tek Yonli Varyans analizi (ANOVA) ve gruplar
arasindaki farkin kaynagini belirlemek icin de Tukey testi uygulanmistir. Elde edilen verilerin
¢Oziimlenmesinde, bilgisayar ortaminda SPSS 20 istatistik paket programindan yararlanilmis ve
anlamlilik diizeyi p<0,05 olarak alinmistir.

BULGULAR

Tablo. 2 Katilimcilarin Cinsiyetlerine Goére Medya Okuryazarlik Diizeyleri Farkliliklarmin
Karsilastirilmasi

Alt Boyutlar Cinsiyet N ort. Ss. T P(sig.)
Kadin 90 4,01 , 751
Bilgi Sahibi Olma Erkek 202 3,99 595 -,256 ,798
Analiz Edebilme ve Tepki Kadin 90 3,45 776 1939 477
Olusturabilme Erkek 202 3,57 ,688 ' '
Yargilayabilme / Ortiik Kadin 90 3,65 882 1,986 048*
Mesajlar1 Gorebilme Erkek 202 3,84 ,671 ' '

Tablo 2'den goriildiigii gibi calismaya katilanlarin cinsiyetlerine gore medya okuryazarlik diizeyi
alt boyutlarinin karsilagtirilmasinda; bilgi sahibi olma (p=,798) ile analiz edebilme ve tepki
olusturabilme (p=,477) alt boyutlarinda anlaml farkliliga rastlanmazken; yargilayabilme / ortiik
mesajlar1 gorebilme (p=,048), alt boyutunda anlaml farkliliga rastlanmistir. Buna gore; erkek
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ogrencilerin, kadin 6grencilere oranla yargilayabilme / ortiik mesajlari gorebilme alt boyutunda
daha yiiksek medya okuryazarlik diizeyine sahip olduklar tespit edilmistir.

Tablo. 3 Katilimcilarin  Ogrenim  Sekillerine Gore Miisteri Baglilik  Farkliliklariin
Karsilagtirilmasi

Ogretim .
Alt Boyutlar Sekli N Ort. Ss. T P(sig.)
. . Orgﬁn 166 3,88 ,710 «
Bilgi Sahibi Olma I Ogretim 196 416 '510 -3,750 ,000
Analiz Edebilme ve Orgiin 166 3,45 743 2966 477
Tepki Olusturabilme II. Ogretim 126 3,64 ,668 ’ ’
Yargilayabilme / -
2 . Orgiin 166 3,73 797
Ortiik Mesajlar L Ogreim 126 385 671 208 ,206
Gorebilme
*: p<0,05

Tablo 3'den goriildigli gibi calismaya katilanlarin 6gretim sekillerine gére medya okuryazarlik
diizeyi alt boyutlarinin karsilastirilmasinda; analiz edebilme ve tepki olusturabilme (p=,477) ile
yargilayabilme / oOrtilk mesajlar1 gorebilme (p=,206) alt boyutlarinda anlamli farkliliga
rastlanmazken; bilgi sahibi olma (p=,000) alt boyutunda anlamli farkliliga rastlanmistir. Buna gore;
I1. 6gretimde okuyan 6grencilerinin, 6rgiin 6gretimde okuyan 6grencilerine oranla bilgi sahibi olma
alt boyutunda daha yiiksek medya okuryazarlik diizeyine sahip olduklari tespit edilmistir. Ayrica
genel ortalamalara bakildiginda; II. 6gretimde okuyan Ogrencilerin arastirmaya yonelik medya
okuryazarlik diizey alt boyutlarinin puan ortalamasinin 6rgiin 6gretimde okuyan 6grencilere oranla
yuksek oldugu sonucuna ulasilmistir.

Tablo 4. Katilimcilarm Boliimlerine iliskin Medya Okuryazarlik Baghlik Farkliliklarinimn
Karsilastirilmasi

- . Fark
Alt Boyutlar Boliim N Ort. Ss F P(sig.) (Tukey)
Ogretmenlik 76 3,87 ,655
Bilgi Sahibi Olma ~ SPOr Yoneticiligi 72417546 5 508 gaze 95

Antrendrlik 68 3,95 , 7164
Rekreasyon 76 4,00 ,582

Ogretmenlik 76 3,53 ,694

Analiz Edebilmeve o 5o ciciligi 72 3,60 .649

ol Antrendrlik 68 340 23 2009 104
usturabiime Rekreasyon 76 3,50 ,682
. Ogretmenlik 76 3,75 762
Yargilayabilme / e iress
a2 . Spor Yoneticiligi 72 3,79 ,650
Oredk Mesajlan Antrendrlik 68 377 et 49 930
ore ¢ Rekreasyon 76 3,82 762
*: p<0,05

61



Yunus Sinan BIRICiK - Orcid ID: 0000-0002-8579-9514

Tablo 4'den goriildiigii gibi ¢alismaya katilanlarin boliimlerine gére medya okuryazarlik diizeyi alt
boyutlariin karsilastirllmasinda; analiz edebilme ve tepki olusturabilme (p=,104) ile
yargilayabilme / oOrtiilk mesajlar1 gorebilme (p=,930) alt boyutlarinda anlamli farkliliga
rastlanmazken; bilgi sahibi olma (p=,043) alt boyutunda anlamli farkliliga rastlanmistir. Farkliligin
kaynagint belirlemeye yonelik yapilan c¢oklu karsilastirma sonucuna gore farkliligin spor
yoneticiligi ile 6gretmenlik boliimii 6grencileri arasinda oldugu tespit edilmistir. Buna gore spor
yoneticiligi boliimi 6grencilerinin dgretmenlik boliimii 6grencilerine oranla bilgi sahibi olma alt
boyutunda daha yiiksek medya okuryazarlik diizeyine sahip olduklar1 tespit edilmistir.

Tablo 5. Katihmcilarm Smniflarina Iliskin Medya Okuryazarlik Baghlik Farkliliklarmin
Karsilagtirilmasi

Alt Boyutlar Siif N Ort. Ss F P(sig.)
1. Simf 119 4,00 ,561
o - 2. Smuf 61 3,91 ,808
Bilgi Sahibi Olma 3 Suif 55 3.90 685 2,335 ,074
4. Simf 57 4,18 547
1. Smif 119 3,48 ,700
Analiz Edebilme ve Tepki 2. Smf 61 3,40 ,823 5498 060
Olusturabilme 3. Simuf 55 3,60 ,634 ' '
4. Simf 57 3,73 ,676
1. Stmf 119 3,81 776
Yargilayabilme / Ortiik 2. Smuf 61 3,74 847 154 927
Mesajlar1 Gorebilme 3. Simf 55 3,77 ,670 ' '
4. Simf 57 3,78 ,646

Tablo 5'den goriildiigii gibi ¢aligmaya katilanlarin siniflarina gére medya okuryazarlik diizeyi alt
boyutlarinin karsilastirilmasinda; bilgi sahibi olma (p=,074), analiz edebilme ve tepki
olusturabilme (p=,060) ve yargilayabilme / Ortiikk mesajlar1 gérebilme (p=,927) alt boyutlarinda
anlamli farkliliga rastlanmamustir.

Tablo. 6 Katiimcilarin Medyayr Kullanma Durumlarima Goére Medya Okuryazarlik
Farkliliklariin Karsilastirilmasi
Gazeteleri Takip

Alt Boyutlar Etme N Ort. Ss. T P(sig.)
Evet 98 4,00 ,667
Bilgi Sahibi Olma Hayir 194 4,00 636 -,055 ,956
Analiz Edebilme ve Evet 98 3,57 ,685 795 409
Tepki Olusturabilme Hayir 194 3,51 733 ' !
Yargilayabilme / Ortiik Evet 98 3,79 7120 134 761
Mesajlar1 Gorebilme Hayir 194 3,78 , 761 ' '
Tv izleme Sikhig N Ort. Ss. F P(sig.)
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1 saatten az 151 4,03 ,616
1-5 saat 102 4,04 ,568
Bilgi Sahibi Olma 6-10 saat 22 3,76 ,862 1,661 ,159
11-20 saat 10 3,68 1,045
21 saat ve lizeri 7 3,85 73
1 saatten az 151 3,50 , 743
. . 1-5 saat 102 3,54 ,699
T’i;i'i'i)'ffs‘igg;‘:)?l‘se 6-10 saat 22 350 709 884 474
11-20 saat 10 3,65 ,668
21 saat ve lzeri 7 4,00 ,384
1 saatten az 151 3,76 , 786
. - 1-5 saat 102 3,80 (42
Y;;egs‘:;f;':‘é“;i é b?lf:l‘;k 6-10 saat 22 372 607 191 043
11-20 saat 10 3,92 ,486
21 saat ve lzeri 7 3,89 , 748
Internet ;
Kullamm Sikhgn | Ort. Ss. F P(sig.)
1 saatten az 7 3,75 1,271
1-5 saat 48 3,92 737
Bilgi Sahibi Olma 6-10 saat 68 3,99 ,618 , 720 579
11-20 saat 59 3,98 575
21 saat ve lzeri 110 4,06 ,606
1 saatten az 7 3,54 ,896
. . 1-5 saat 48 3,46 ,853
Ti;i!'i)'ffs‘ig'r'ﬁl‘lﬁe 6-10 saat 68 358 622 419 795
11-20 saat 59 3,46 , 703
21 saat ve lizeri 110 3,57 ,710
1 saatten az 7 4,03 ,566
. - 1-5 saat 48 3,72 ,887
Yﬁeg;;?f;l:léngi e’ b(i)lf:;k 6-10 saat 68  3.86 665 464 762
11-20 saat 59 3,76 ,650
21 saat ve lzeri 110 3,76 , 790

Tablo 6'dan goriildiigii gibi ¢alismaya katilanlarin medyayr kullanma durumlarma gére medya
okuryazarlik farkliliklarinin karsilastirilmasinda; gazeteleri takip etme, haftalik TV izleme siklig1 ve
haftalik internet kullanma sikli§1 degiskenlerinde gruplar arasinda anlamli farkliliklar tespit
edilememistir.

Tablo 7. Katilimcilarin Medya Okuryazarlik Diizeyi Olgeginin Alt Boyutundan Aldiklar1 Puanlara
Ait Ortalamalar

Alt Boyutlar N Min.  Mak. Ortalama Ss.

Bilgi Sahibi Olma 292 1 5 4,00 ,645

Analiz Edebllme. ve Tepki 292 1 5 3,53 717
Olusturabilme

Yargilayabilme / Ortiik 292 1 5 3,78 746

Mesajlar1 Gorebilme
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Tablo 7'den gorildigi gibi; spor bilimleri fakiiltesinden 6grenim goren Ogrencilerin medya
okuryazarlik 6lgeginden, bilgi sahibi olma alt boyutunda (X=4,00+,645), analiz edebilme ve tepki
olusturabilme alt boyutunda (X=3,53+,717) ve yargilayabilme / ortiik mesajlar1 gorebilme alt
boyutunda (X=3,78+,746) ortalamalara sahip olduklar1 goriilmektedir. Ogrencilerin en yiiksek medya
okuryazarlik diizeylerinin "bilgi sahibi olmak" faktoriinde oldugu, diger taraftan en diisiik ise "analiz
edebilme ve tepki olusturabilme" faktoriinde oldugu ortaya c¢ikmistir. Ayrica spor bilimleri
fakiiltesinden 6grenim goéren 6grencilerin "medya okuryazarlik diizeyi 6lgegi" alt boyutlar1 puan
ortalamalarinin orta diizeyin {lizerinde oldugu sdylenebilir.

TARTISMA VE SONUC

Spor Bilimleri Fakiiltesi 6grencilerinin medya okuryazarlik diizeylerini belirlemeye yonelik yapmis
oldugumuz ¢alismamizda ulasilan sonuglar ve diger ¢calismalarla iliskileri agagida sunulmustur.
Ogrencilerin medyay1 kullanma sikliklarina iliskin cesitli sorular sorulmus ve su sonuglar elde
edilmistir: Ogrenciler gazeteleri takip etmeye ydnelik sormus oldugumuz soruya; 98 kisi ile %
33,6’smin evet, 194 kisi ile % 66,4’linlin hayir cevabini vermislerdir. Haftalik TV izleme sikligina
yonelik sormus oldugumuz soruya en yiiksek 151 kisi ile % 51,7 sinin "1 saatten az", en diisiik ise 7
kisi ile % 2,4’tniin "20 saatten fazla" cevabini vermislerdir. Ayrica 6grencilere haftalik internet
kullanma siklig1 sorusu soruldugunda, en yiiksek 110 kisi ile % 37,7 sinin "20 saatten fazla", en diisiik
ise 7 kisi ile % 2,4’linlin "1 saatten az" cevabii vermislerdir. Bu sonuglara gore geleneksel kitle
iletisim araglari olan televizyon ve gazeteyi takip etme sikliklarinin olduk¢a az oldugunu buna karsilik
yeni iletisim teknolojileri kapsaminda olan internet kullanim sikligmmin oldukga yiiksek oldugu
goriilmiistiir. Giiniimiiz bireyleri bilgiye ulagsma, sosyal medyay1 takip, eglence, spor ve haber edinme
gibi ihtiyaglarini internet lizerinden karsilarken, geleneksel kitle araclarinin kullanim alani oldukca
azalmstir.

Calismaya katilanlarin  cinsiyetlerine gore medya okuryazarlik diizeyr alt boyutlarinin
karsilagtirilmasinda erkek Ogrencilerin, kadin 6grencilere oranla yargilayabilme / Ortiik mesajlari
gorebilme alt boyutunda daha yiiksek medya okuryazarlik diizeyine sahip olduklari tespit edilmistir.
Alan yazindaki ¢aligmalara bakildiginda; Karaman (2016), 6gretmen adaylarinin medya okuryazarlik
diizeyleri lizerine yapmis oldugu calismasinda erkek 6gretmen adaylarinin medya okuryazarlik diizey
ortalamalarinin, kadin 6gretmen adaylarinin ortalamasindan daha yiiksek oldugu sonucunu bulmustur.
Bu bulgu ¢alismamiz1 destekler niteliktedir. Aslan ve Basel (2017), yapmis olduklar1 ¢alismada,
medya okuryazarlik diizeyinin cinsiyet degiskenine gore farklilik gosterdigi ve kadin 6grencilerde
daha ytiksek oldugu sonucunu elde etmislerdir. Sacan ve Adibelli (2016), liniversite 6grencilerinin
medya okuryazarlik diizeylerini belirlemeye yonelik yapmis olduklar1 ¢alismada cinsiyete gére medya
okuryazarlik diizeylerinde bilgi sahibi olma alt boyutunda kadin 6grencilerin lehine oldugu sonucuna
ulasmiglardir. Yapilan ¢esitli arastirmalarda cinsiyet degiskeninin farklilasmadigi sonucunun elde
edildigi caligmalar da mevcuttur. Cepni ve ark., (2015) Sosyal Bilgiler 6gretmen adaylarinin medya
ve televizyon okuryazarlik diizeylerinin incelendigi calismada, okuryazarlik diizeylerinin cinsiyet
degiskenine gore anlamli bir bi¢imde degismedigi belirlenmistir. Kurt ve Som (2012), ¢alismasinda
medya okuryazarlik puanlari ile cinsiyetleri arasinda anlamli bir fark tespit edememistir. Bu
calismalarin elde ettigimiz bulgular ile celistigi goriilmektedir.
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Caligmaya katilanlarin 6grenim sekillerine gore medya okuryazarlik diizeyi alt boyutlarin
karsilastirilmasinda; analiz edebilme ve tepki olusturabilme ile yargilayabilme / ortiik mesajlari
gorebilme alt boyutlarinda anlamli farkliliga rastlanmazken; bilgi sahibi olma alt boyutunda anlamli
farkliliga rastlanmistir. Ayrica I1. 6gretimde egitim gbéren 6grencilerin, arastirmaya yonelik medya
okuryazarlik diizey alt boyutlarinin puan ortalamalarinin 6rgiin 6gretimde okuyan 6grencilere oranla
ylksek oldugu sonucuna ulasilmistir.

Calismaya katilanlarin  boliimlerine goére medya okuryazarlik diizeyi alt boyutlarinin
karsilagtirilmasinda; "bilgi sahibi olma" alt boyutunda anlamli farkliliga rastlanmistir ve farkliligin
spor yoneticiligi ile 6gretmenlik boliimii 6grencileri arasinda oldugu ve spor yoneticiligi boliimii
ogrencilerinin lehine oldugu tespit edilmistir. Bu sonug spor yoneticiligi boliimii 6grencilerinin kitle
iletisim araglarinda yer alan mesajlarin, politik, ekonomik ve sosyal oOnceliklerinin farkinda
olduklarmi ve kitle iletisim araclarinin etkisi konusunda yeterlilige sahip olduklarini géstermektedir.
Calismaya katilanlarin  smiflarina  gére medya okuryazarhik diizeyi alt boyutlarinin
karsilastirilmasinda; bilgi sahibi olma, analiz edebilme ve tepki olusturabilme ve yargilayabilme /
ortik mesajlar1 gorebilme alt boyutlarinda anlamli farkliliga rastlanmamistir. Karaman (2016),
caligmasinda; Medya okuryazarlik diizeyinin smif degiskenine gore anlamli farklilik tespit
edememistir. Som ve Kurt (2012) ise; caligmalarinda o6grencilerin sinif diizeyleri ile medya
okuryazarlik diizeyleri arasinda anlamli bir fark oldugu sonucuna ulasmis ve sinif diizeyi arttikca
medya okuryazarliginin da artti§1 sonucuna ulasmislardir.

Medyay1 kullanma durumlarina goére medya okuryazarlik farkliliklarinin karsilastirilmasinda;
gazeteleri takip etme, haftalik TV izleme siklig1 ve haftalik internet kullanma siklig1 degiskenlerinde
gruplar arasinda anlamli farkliliklar tespit edilememistir. Karaman ve Karatag (2009), yapmis
olduklar1 ¢alismada, her 3 degisken icinde gruplar arasi anlamli farklilik tespit etmis ve bu
farkliliklarinin sirayla; gazeteleri takip eden bireyler, haftada 10-20 saat TV izleme ve haftada 20
saatten fazla internet kullananlarin lehine oldugunu tespit etmistir.

Son olarak spor bilimleri fakiiltesinden 6grenim goren dgrencilerin en yiiksek medya okuryazarlik
diizeylerinin "bilgi sahibi olmak" faktoriinde oldugu, en diisiik ise "analiz edebilme ve tepki
olusturabilme" faktoriinde oldugu ortaya ¢ikmistir. Genel ortalamalara bakildiginda ise; "medya
okuryazarlik diizeyi Olgegi" alt boyutlar1 puan ortalamalarinin orta diizeyin iizerinde oldugu
sOylenebilir. Bu calismanin sonucunda medya okuryazarligi farkindaliginin yeteri kadar yaygin
olmadig1 saptanmuistir.

Oncelikli olarak 6grencilerin medya iletisim araglarindaki bilgileri ve mesajlar1 dogru ve etkili
kullanabilmeleri i¢in medya okuryazarligini bilmeleri gerekmektedir. Ayn1 zamanda toplumdaki
bireylerin medya okuryazarlik diizeylerinin gelisimi adina ilgili kuruluslar tarafindan calismalar
yapilabilir. Sonug olarak egitim kurumlarmin ana gérevi d6grencileri yasama hazirlamak ve topluma
yararli bireyler yetistirmektir. Ayrica, kitle iletisim araglarimin teknik acgidan nasil kullanilacagi
konusunda bilgilendirmenin yam1 sira Ogrencilere, medya igeriklerinin belirlenmesinde,
degerlendirilmesinde gerekli olan bilinglilik diizeyinin kazandirilmasi gerekmektedir. Bu baglamda
medya okuryazarliginin tiniversite ders miifredatlarina dahil edilmesi her gecen giin daha da 6nem
kazanmaktadir.
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