Avrasya Sosyal ve Ekonomi Arastirmalar: Dergisi (ASEAD)
Eurasian Journal of Researches in Social and Economics (EJRSE)

ISSN:2148-9963 www.asead.com

AKADEMISYENLERIN SOSYAL MEDYA KULLANIMI:
ATATURK UNIVERSITESI ORNEGI

Doc. Dr. Adnan KUCUKALI:
Ars. Gor. Ceyhun SERCEMELI:

OZET

Tiirkiye’de ve Dlnya’da internet ve sosyal medyaya ayrilan silire her gecen giin
artmaktadir. Ozellikle akilli telefonlarin yaygilagmasima baglh olarak sosyal medya kullanici
sayisinin da yildan yila belirgin sekilde arttig1 goriilmektedir. Gliniimiizde insanlar giine sosyal
medya hesaplarini kontrol ederek baslamakta, giin icerisinde de sosyal medyay1 yogun sekilde
takip etmektedirler. S6z konusu yogun kullanim bagimlilik seviyesine ulastiginda ise, fomo,
nomofobi ve netlessfobi gibi psikolojik problemler dahi yasanabilmektedir. Bireylerin
internete erisim amaglar1 incelendiginde, sosyal medyanin 6ncelikli amaglar arasinda yer aldig1
gorlilmekte; sosyal medya araglarinin ise, egitim, saglik, haberlesme, eglence vb. amaglarla
kullanildig1 anlasilmaktadir. Gliniimiiz ¢aligma hayatinda da internetin olmazsa olmaz unsurlar
arasinda yer aldigi goriilmektedir. Internetin yogun sekilde kullanildigi meslek gruplar:
acisindan sosyal medya kullanim oranlarinin ve amaglarinin tespit edilmesi de 6énem arz eden
bir konudur.

Bu calismanin amaci mesleki caligmalart geregi yogun sekilde internete erigim
saglamakta olan akademisyenlerin, giiniin ne kadarlik kismini internet ve sosyal medyaya
ayirdiklarini tespit etmek ve 6zellikle sosyal medya kullanim amaglarini arastirmaktir. Caligma
kapsaminda Atatiirk Universitesi akademik personeli ile anket calismasi yapilmis olup,
katilimcilarin tamamina yakininin internet kullanmakta oldugu ve yaklasik %80’lik kisminin
sosyal medya kullandig1 anlasilmistir. Ayrica akademisyenlerin dncelikli kullandiklar1 sosyal
medya aracmnin Whatsapp oldugu, kullanim amaglarmin ise genel olarak eglenmek,
yakinlarindan haberdar olmak ve mesleki konularda gelisim saglamak oldugu anlagilmistir.
Katilimcilarin sosyal medyadaki gizlilik ayarlar1 ve hukuki sorumluluklar1 agisindan ¢ok
dikkatli olduklar1 gézlemlenmistir.
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SOCIAL MEDIA USAGE OF ACADEMICIANS:
THE CASE OF ATATURK UNIVERSITY
ABSTRACT

The time allocated to internet and social media in Tutkey and in the world is increasing
day by day. It is observed that the number of social media users has increased significantly from
year to year especially due to the widespread use of smart phones. Nowadays, people start the
day by checking their social media accounts, and they follow social media intensively during
the day. When this intensive use level reaches the level of addiction, even psychological
problems such as fomo, nomophobia and netlessphobia can be experienced. When the aims of
individuals to access the internet are examined, it is seen that social media is among the primary
objectives; and social media tools are being used with educational, health, communication,
entertainment, etc. aims. In today's working life, it is seen that the internet is one of the
indispensable elements. Determining the rates and objectives of social media usage is also
important for occupational groups where the internet is used extensively.

The aim of this study is to determine how much of the day academicians who are
intensively accessing the Internet due to their professional work are devoted to the Internet and
social media, and to investigate their purposes of using social media in particular. Within the
scope of the study, a survey was conducted with academic staff of Atatlirk University and it is
understood that almost all of the participants are using the Internet and about 80% using social
media. It is also understood that Whatsapp is the social media tool used primarily by
academicians and the social media use aims of the academicians is to have fun in general, to
be aware of their relatives and to provide professional development. It is observed that
participants are very careful about their privacy settings and legal responsibilities in social
media.

Keywords: Internet, Social Media, Academician, Social Policy, Communication
Technologies

GIRIS

Giinlimiizde insanlar, kiiresel iletisimin zirve yaptig1 21. ylizyil toplumunda, bireysel ve
toplumsal iligkileri derinden etkileyen yeni bir etkilesim siireci igerisinde bulunmaktadir.
Bilisim teknolojileri alaninda yasanan geligsmelerle birlikte internet ve sosyal medya araclarinin

yogun kullanimi, toplumsal hayatin hemen her alanini etkilemektedir. Egitim, saglik, ticaret,
sosyal hayat ve ¢aligma iligkileri bu alanlardan yalnizca birkag1 arasinda yer almaktadir.

Internet kullanimimin baslangicina iliskin cesitli goriisler bulunmaktadir. Literatiirdeki
bircok caligmada internet kullanimimin ABD Savunma Bakanli§i’nin arastirma ve gelistirme
dairesi DARPA (Defense Advanced Research Project Agency) ile basladig ifade edilmektedir.
Bununla birlikte Internet, Web gibi kavramlarla ilgili diisiincelerin ¢ok daha 6nceki donemlerde
cesitli platformlarda One siiriildiigli bilinmektedir. 1969 yilinda bilgisayar ve askeri arastirma
projelerini desteklemek amaciyla ABD Savunma Bakanligi tarafindan ARPANET (Advanced
Research Projects Agency Network) adindaki ag tasarlanmistir. 1980’11 yillarda internet
bireylerin giindelik hayatinin pargasi olmaya baslamis ve Tim Bemers-Lee sayesinde diinya
capinda ag (web) kavrami ortaya ¢ikmistir (Leiner vd., 2003; Briggs ve Burke, 2009: 330-331).

ASEAD CILT 6 SAYI 10 Yi/ 2019, S 202-219



Adnan KUCUKALI | 204
Ceyhun SERCEMELI

Sosyal medyanin olusum siireci de internet teknolojileri alaninda meydana gelen
gelismelerden biiyiik 6l¢iide etkilenmistir. Bu agidan internetin degisim siirecini baglatan Web
2.0 teknolojisi sosyal aglarin olusumuna imkan tanimistir. Web 2.0 vasitasiyla internet bireysel
hale dontlismiis, etkilesim 6gesi haline gelmis ve kullanici sayist artarak etkilesim siireci hiz
kazanmistir. Sosyal medyanin temelinde Web 2.0 bulunsa da Tom Truscott ve Jim Ellis
tarafindan kurulan “Usenet” sosyal medya adma atilan Onemli bir adim olarak
nitelendirilmektedir. Birden fazla internet kullanicisinin bir araya gelebildigi “Usenet”
araciligiyla kullanicilarin kendilerine 6zgii bir profil olusturmalari miimkiin olmustur.
Usenet’in ardindan ¢esitli tartisma panolari ve sosyal aglar kurulmus ve yasanan gelisim siireci
icerisinde sosyal medya platformlari gliniimiizdeki hale dontigsmiistiir (Kirik, 2013: 210).

Tiirkiye’de ozellikle 90’1 yillarla birlikte kullanilmaya baglayan internet ve sosyal
medya araglar1 2000°li yillarda yayginlik kazanmstir. Ozellikle son yillarda akilli telefon
kullanimindaki artisa bagli olarak Tiirkiye’deki sosyal medya kullanici sayist biiyiik bir artig
gbstermis ve vazgecilemez iletisim kaynaklar1 arasindaki yerini almistir. Oyle ki iilkemizde ve
diinyada sosyal medya toplumlarin temel kurumlarini hatta ¢alisma hayatini etkileyecek bir
noktaya ulagmistir (Kiigiikali, 2015: 533). Giiniimiizde insanlar uyanir uyanmaz sosyal medya
hesaplarin1 kontrol etmekte, giin igerisinde de sanattan spora, siyasetten ekonomiye kadar
hemen her konuda yasanan gelismeleri takip etmeye calismaktadirlar. S6z konusu yogun
kullanimin olumlu sonuglar1 olabildigi gibi olumsuz sonuglari da bulunmaktadir. Gelismeleri
kacirma korkusu olarak bilinen fomo (fear of missing out) ve internetsiz kalma korkusu olarak
tanimlanan netlessfobi, olumsuz etkilerden yalnizca birka¢i arasinda yer almaktadir (Giiney,
2017: 221; Gezgin vd., 2019; 733).

Internet ve bilgisayarin sosyal hayatta oldugu kadar is hayatinda da yogun sekilde
kullanildig1 goriilmektedir. Endiistri 4.0 sartlarinin yasanmakta oldugu giinlimiiz ¢alisma
hayatinda nesneler ve insanlar arasindaki iletisimin giderek yayginlastigi goriilmektedir. Akilh
teknolojik cihazlarin hayatin hemen tiim alanlarinda yer aldigy, fiziksel giiciin yerine teknoloji
kontroliine gecen sistemlerin egemen olmaya basladigr Endiistri 4.0 doneminde teknolojik
bagimhiligin giderek artacag ongoriilmektedir. Ote yandan giine sosyal medya hesaplarimi
kontrol ederek baslayacak kadar bagimli hale gelen insanlarin is hayatinda bu bagimliliklarina
son vermelerinin ise olduk¢a zor oldugu ifade edilmektedir (Karcioglu ve Sercemeli, 2018:
323). Toplumsal hayati bu denli etkisi altina alan internet ve sosyal medya kullanimi1 6zellikle
sosyal bilimciler i¢in incelenmeye deger 6nemli bir alan haline gelmistir.

Bu ¢alismanin amaci da kullanici sayisi ve etkileri her gegen giin artan sosyal medyanin
akademisyenler ac¢isindan 6neminin arastirtlmasi ve akademisyenlerin internet ve sosyal medya
araglarina ayirdiklari stirenin tespit edilmesidir. Calisma kapsaminda anket ¢alismasi yapilmig
olup oncelikle katilimcilarin temel demografik Ozellikleri genel olarak ortaya konmustur.
Ardindan, akademisyenlere yoneltilen sosyal medya ve sosyal ag bilgi ve kullanim
aligkanliklarina iliskin sorularla akademisyenlerin sosyal medya farkindalik diizeyleri ve
kullanim aliskanliklar1 ve amaglar1 tespit edilmeye ¢alisilmistir. Arastirmanin son bolimiinde
ise sosyal medya kullanim1 iizerine 6neri ve degerlendirmelerde bulunulmustur.
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1. KURAMSAL CERCEVE
1.1. DUNYADA SOSYAL MEDYA KULLANIMI

Diinya genelinde sosyal medya kullanim oranlar1 her gecen yil artmaktadir. Yapilan
aragtirmalara gore 2019 yilinda internet ve sosyal medya kullanici sayist 2018 yilina gore
onemli Olglide artis gdstermistir (wearesocial.com, 2019; Nurluoglu, 2019). Sekil 1’de 2019
yilinda diinya genelindeki sosyal medya kullanici sayilar1 ve oranlar1 goriilmektedir.

Sekil 1. Diinyada Sosyal Medya Kullanimi
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Kaynak: https://wearesocial.com/blog/2019/01/digital-2019-global-internet-use-accelerates.

Sekil 1’de gorildigii lizere diinya niifusunun %57°lik bir bolimii internet
kullanmaktadir. Toplam niifusun %45°lik boliimii aktif sosyal medya kullanicisi olup %42’lik
kismi ise sosyal medyaya mobil cihazlar {izerinden erisim saglamaktadir. Ote yandan 2018 yil
verileri dikkate alindiginda s6z konusu oranlarin tamaminin artis gosterdigi anlasilmaktadir
(wearesocial.com, 2018; wearesocial.com, 2019).

Kullanic1 sayist ve kullanim oranlar1 yiikselmekte olan sosyal medya aglari, internete
erisim imkanlarmin ve akilli telefonlarin yayginlasmasi ile ¢ok daha kolay ulagilabilir hale
gelmistir. eBizMBA com’un, diinyanin en popiiler sosyal medya sitelerinin hangileri olduguna
yonelik arastirmasinda sirast ile ilk 15 site ve aylik yaklasik ziyaretci sayilart Tablo 1°de yer
almaktadir.
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Tablo 1: En Populer Sosyal Sosyal Medya Siteleri (Eylil-2019)

Sira Sosyal Medya Sitesi Aylk Ziyaretci Sayisi1 (Yaklagik)
1 Facebook 2.200.000.000
2 Youtube 1.850.000.000
3 Whatsapp 1.500.000.000

Instagram 1.100.000.000

Twitter 375.000.000
6 Reddit 350.000.000
7 Pinterest 250.000.000
8 Snapchat 110.000.000
9 Ask.fm 105.000.000
10 Tumblr 95.000.000
11 Flickr 90.000.000
12 VK 85.000.000
13 Linkedin 85.000.000
14 Tagget 35.000.000
15 Meetup 30.000.000

Kaynak: EbizMBA, http://www.ebizmba.com/articles/social-networking-websites

Tablo 1’de goriildiigii lizere, 2019 Eyliil ay1 verilerine gore diinyanin en biiyiik sosyal
paylasim aglar1 arasinda yer alan Facebook 2 milyardan fazla aylik ziyaretci sayisina ulagmis
bulunmaktadir. Ote yandan Youtube, Whatsapp ve Instagram’m aylik ziyaretci sayismin da 1
milyardan fazla oldugu goriilmektedir. Tablo 2’de ise iilkelere gore facebook kullanici sayilari
goralmektedir.

Tablo 2: Ulkelere Gore Facebook Kullanici Sayilar
O T B S A

1 194.000.000 103.000.000 89.000.000 53,09 45,88 1.16 62,69
2 Hindistan 135.000.000 33.000.000 102.000.000 24,44 75,56 0,32 11.37
3 Brezilya 102.000.000 55.000.000 47.000.000 53.92 46,08 1.17 51.70
4 Endonezya F7.000.000 33.000.000 45.000.000 42,86 58,44 0,73 33,23
5 Meksika 650.000.000 30.000.000 30.000.000 50,00 50,00 1.00 54.76
5 Filipinler 47 .000.000 25.000.000 22.000.000 53,19 46,81 1.14 50,05
7 Tdrkiye 42 .000.000 15.000.000 26.000.000 35.71 61,90 0.58 57.84
8 ingiltere 38.000.000 19.000.000 18.000.000 50,00 A7,.37T 1,06 61,53
9 Tayland 37.000.000 19.000.000 19.000.000 51.35 51.35 1,00 57.51
10 Vietnam 35.000.000 16.000.000 192.000.000 45,71 54,29 0,84 39.65
11 Fransa 31.000.000 16.000.000 15.000.000 51.61 48,39 1.07 49,40
12 Almanya 29.000.000 14.000.000 15.000.000 48,28 51.72 0,93 35,42
13 italya 28.000.000 13.000.000 15.000.000 46,43 53,57 0,87 46,68
14 Arjantin 27.000.000 14.000.000 13.000.000 51.85 48,15 1,08 66,30
15 Misir 27.000.000 9.700.000 18.000.000 35.93 66,67 0,54 34.76

Kaynak: Boomsocial, https://www.boomsocial.com/facebook/ulkeler, 2019
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Tablo 2’de, sosyal paylasim sitesi Facebook’un en ¢ok kullanildig: tilkenin ABD oldugu
gorilmektedir. Tablo verilerine gore; ABD nifusunun %62.69 oranindaki boliimii facebook
kullanicis1 durumundadir. Tiirkiye’nin ise toplam facebook kullanic1 sayis1 bakimindan
diinyada 7. sirada oldugu; kullanict sayisinin toplam niifusa oraninin ise %57,84 oldugu
goriilmektedir. Ote yandan kullanici sayilarnin ve bu sayilarin cinsiyete gére dagilimmin,
acilan sahte hesaplar nedeniyle tam olarak gercegi yansitmadig: da cesitli arastirmalarda ifade
edilmektedir (Klcukali, 2015: 535).

1.2. TURKIYE’DE SOSYAL MEDYA KULLANIMI

Sosyal medya alaninda diinya genelinde faaliyet gosteren dijital pazarlama ajans1 We
Are Social’in 2019 yilina iliskin internet ve sosyal medya kullanim istatistiklerine gore;
Tiirkiye, diinya ortalamas1 géz oniine alindiginda sosyal medya ve internet kullaniminda bir
hayli ileri konumdadir. Yaklasik 82 milyon niifusa sahip olan iilkemizde, 59 milyonu askin aktif
internet kullanicis1 oldugu ve bu rakamin yildan yila arttigr goriilmektedir (Nurluoglu, 2019;
wearesocial, 2019). Sekil 2’de Tiirkiye’nin 2018 ve 2019 yillarina iligkin internet ve sosyal
medya kullanim oranlar1 goriilmektedir.

Sekil 2: 2018 ve 2019 Yillarinda Tiirkiye’de internet ve Sosyal Medya Kullanimi
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Kaynak: Nurluoglu, 2019.

Sekil 2’de 2018 yilinda iilkemizde aktif internet kullanici sayisinin 54.33 milyon
oldugu, aktif sosyal medya kullanici sayisinin ise 51 milyon oldugu goriilmektedir. 2019 yilinda
ise, lilkemizde aktif internet kullanic1 sayisinin 59.36 milyona, aktif sosyal medya kullanici
sayisiin ise 52 milyona yiikseldigi goriilmektedir. Buradan anlasildigi iizere iilkemizde
internet ve sosyal medya kullanict sayisi teknolojik aygitlarin da yayginlasmasina bagl olarak
yildan y1la artis gdstermektedir. Ozellikle akilli telefon kullanimindaki artisin internet ve sosyal
medya kullanici sayisini yiikselttigi ifade edilmektedir (Coban, 2019: 40).
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Tiirkiye Istatistik Kurumu tarafindan paylasilan 27 Agustos 2019 tarihli haber
biilteninde; Tiirkiye’de internet kullanim oranlarmin 2019 yilinda 16-74 yas grubundaki
bireylerde %75,3 oldugu ve bu oranin bir 6nceki yil %72,9 oldugu ifade edilmektedir. Cinsiyete
gore internet kullanim oranlar1 16-74 yas grubundaki erkeklerde %81,8, kadinlarda ise %68,9
olmustur (TUIK a, 2019). Sekil 3’te 2009-2018 yillar1 arasindaki 16-74 yas aras1 bireylerde
bilgisayar kullanimi, 16-74 yas arasi bireylerde internet kullanimi ve internet erisim imkani
olan hanelere iliskin oranlar goriilmektedir.

Sekil 3: internet ve Bilgisayar Kullamimina Yonelik Genel Gostergeler
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Kaynak: TUIK Hanehalk: Bilisim Teknolojileri Kullanim Arastirmasi, 2018.

Sekil 3’te yer alan grafik incelendiginde, 2009-2018 yillar1 arsinda internet erigim
imkan1 olan haneler ile bilgisayar ve internet kullanim oranlarinda siirekli bir artis oldugu
gorilmektedir. TUIK verilerine gore 2019 yilinda da artisin devam ettigi anlagilmaktadar.

Tablo 3: Son U¢ Ay icinde internet Kullanan Bireylerin Interneti Kisisel Kullanma

Amaclari, 2019

Amaclar Toplam Erkek Kadin
Mesajlagsma 93,9 93,3 94,6
Internet iizerinden telefonla goriisme/ video gériismesi (webcam ile) 82,7 80,7 85,0
Sosyal medya iizerinde profil olusturma, mesaj gonderme veya fotograf vb. igerik 81,4 84,5 71,7
paylasma

Muzik dinlemek (Web radyosu dahil) 715 72,6 70,2
Cevrimigci haber okuma 69,8 74,5 64,3

Kaynak: TUIK b, 2019.

TUIK tarafindan 2019 yilinda yapilan arastirma sonuglarina gore iilkemizde son ii¢ ay
icinde internet kullanan bireylerin interneti kisisel kullanma amaglar1 arasinda ilk {i¢ sirada,
“mesajlasma”, “internet ilizerinden telefonla goriisme/video goriismesi (webcam ile)” ve
“sosyal medya tlizerinde profil olusturma, mesaj génderme veya fotograf vb. igerik paylasma”
amagclarmm bulundugu goriilmektedir. interneti kisisel kullanma amaclar1 arasinda miizik
dinleme ve gevrimici haber okuma amaglarinin da yer aldig1 anlasilmaktadir (TUIK b, 2019).
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2. ARASTIRMANIN METODOLOJISi
2.1.  ARASTIRMANIN AMACI VE ONEMI

Bu arastirmada amag, Atatiirk Universitesi'nde ¢alisan akademik personelin sosyal
medya kullanim aligkanliklarini tespit etmek ve sosyal medya paylasimlarina iliskin
gorlislerinin tespiti vasitastyla, bu dogrultuda bir takim politikalar, goriis ve diisiinceler
gelistirerek degerlendirmeler yapmaktir.

Bu arastirmayla Atatiirk Universitesi Akademik Personelinin oncelikle, genel
demografik 6zellikleri ortaya konulmaya ¢alisilmistir. Ardindan, akademisyenlere yoneltilen
sorularla internet ve sosyal medya kullanim siire ve amaglari belirlenmistir. Akademisyenlerin
sosyal medya ve sosyal ag bilgi ve kullanim aligkanliklarina iliskin sorularla sosyal medya
farkindalik diizeyleri ve kullanim aligskanliklari tespit edilmeye calisilmistir.

Gilintimiizde toplumsal hayatin vazgegilemez bir pargasi ve sosyallesmenin oldukga
etkin bir arac1 olan sosyal medya (Couldry, 2012), kullanicist olan tiim bireylerin olumlu veya
olumsuz ydnleri ile karsilarinda duran bir problemdir. Problemin niteligine yonelik yapilan
calismalar vasitasiyla 6zellikle sosyal bilimciler, yeni ve faydali politikalar tiretmeye yonelerek
sosyal medyay1 toplumsal diizen ve basarinin saglanmasinda etkin roller iistlenen bir olgu
haline getirebilirler.

2.2.  ARASTIRMA VERILERININ TOPLANMASI

Tiirkiye’de yliksekogretim kurumlarinda 170 bin civarinda akademik personel gorev
yapmaktadir (basin.yok.gov.tr, 2019). Bu rakamin 2 bini agkin bir kismi, Erzurum’da Atatiirk
Universitesi biinyesinde ¢alismaktadir (avesis.atauni.edu.tr, 2019).

Bu arastirmanin ana kiitlesi Atatiirk Universitesi'ne bagl Iktisadi ve Idari Bilimler
Fakiiltesi, Hukuk Fakiiltesi, Ilahiyat Fakiiltesi, KAzim Karabekir Egitim Fakiiltesi ve Erzurum
Meslek Yiiksekokulu’nda goérev yapmakta olan yaklasik 430 akademik personeldir. Bu
personellerden 230 kisiye ulasilmissa da 21 anket kagidi bos veya degerlendirmeye
alinmayacak sekilde teslim alindigindan, arastirma 209 katilimcinin verdigi bilgiler
dogrultusunda yapilmistir. Aragtirmanin ana kiitlesi % 95’lik giivenilirlik sinirlar1 igerisinde,
%S5 hata payr ile hesaplandiginda 204 oOrneklemin yeterli oldugu anlasilmaktadir
(surveysystem.com, 2019; avesis.atauni.edu.tr, 2019).

Arastirma i¢in gerekli verilerin elde edilmesinde anket yontemi kullanilmistir.
Aragtirma, tarama modeli (mevcut durumu oldugu gibi tespit etme) kullanilarak
gerceklestirilmistir. Caligmada kullanilacak verileri elde etmek amaciyla dagitilan anket
formunda toplam 25 soruya yer verilmistir. Bu sorularin, 15’1 akademisyenlerin internet ve
sosyal medya kullanimina yonelik diistincelerine iligkin olup, diger 10 soruluk kisim ise internet
ve sosyal medya kullanim sikligi ile demografik ozelliklere iligskin sorulardir. Calismada
kullanilan anket sorulari, Kiigiikali (2016)’nin “Universite Ogrencilerinin Sosyal Medya
Kullanimi: Atatiirk Universitesi Ornegi” baslikli calismasindan gelistirilmistir.
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Anketten elde edilen veriler bilgisayar ortamina, SPSS for Windows 16.0 programu ile
aktarilmig ve istatistiksel analizlerde frekans, ylizde dagilimlari, ortalama ve standart sapma
kullanilmistir. Anketteki Likert tipi sorular, ortalamalarina bakilarak degerlendirilmistir. Bu
sorulara verilen cevaplar, 1,00 ile 5,00 arasinda degismektedir. Ortalamalar1 degerlendirmek
icin Tablo 1’deki araliklar kullanilmigtir. Araliklarin esit oldugu varsayimindan hareket
edilerek, aritmetik ortalamalar i¢in puan aralig1 katsayis1 0,80 olarak bulunmustur [Puan Aralig1
= (En Yiksek Deger-En Diisiik Deger)/5 = (5-1)/5 = 0,80]. Bu deger, cevap kodlarmin en
diistigli olan 1,00’e, ardindan ardigik olarak sonraki degerlere eklenerek degerlendirme
araliklar elde edilmistir. Buna gore aritmetik ortalamalarin degerlendirilme araliklar1 Tablo
4’teki gibidir.

Tablo 4: Ortalamalarin Degerlendirme Araliklar:

Arahk Arahigin Degeri
1,00-1,80 Cok Diisiik
1,81-2,60 Diisiik
2,61-3,40 Orta
3,41-4,20 Yiiksek
4,21-5,00 Cok Yiiksek

2.3. BULGULAR

Ankete katilan kisilerin demografik 6zelliklerini belirlemek amaciyla, cinsiyetleri,
yaslari, medeni durumlari ve unvanlari aragtirilmigtir. Bu dogrultuda elde edilen bilgiler Tablo
5’te verilmistir.

Tablo 5: Orneklem Karakteristikleri

Demografik Ozellik Frekans %
Kadin 94 45

Cinsiyet Erkek 115 55
Toplam 209 100

22-29 75 35,9

30-36 68 32,5

Yas 37-43 27 12,9
44-50 16 nr

51 ve Ustu 23 11,0

Toplam 209 100

Evli 118 56,5

Medeni Hal Bekar 91 43,5
Toplam 209 100

Unvan Ars. Gor. 108 51,7
Ogr. Gor. 20 9,6

Dr. Ogr. Uy. 40 19,1

Dog. Dr. 19 9,1

Prof. Dr. 22 10,5

Toplam 209 100
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Tablo 5’te goriildiigii lizere ankete toplam 209 akademisyen katilmis olup, erkek
katilime1 oranm1 (%55) kadin katilimcr oranindan (%45) yliksektir. Yas araliklar1 dikkate
alindiginda ise 22-29 yas aralifindaki katilimc1 sayisinin (75) nispeten fazla oldugu goériilmekte
ve unvan agisindan Ars. Gor. Unvanini tasiyan akademisyen sayisinin 108 kisi ile en ytiksek
katilime1 sayisin1  olusturdugu anlagilmaktadir. Ayrica katilimcilarin  %56,5’inin  evli,
%43,5’nin ise bekar oldugu goriilmektedir.

Katilimcilarin internete giriste daha ¢ok hangi teknolojik araglar1 kullandiklarina iliskin
soruya verdikleri yanitlar Sekil 4’te gosterilmistir.

Sekil 4: Internete Erisimde Kullanilan Oncelikli Araglar

INTERNETE ERIiSiM iCiN KULLANILAN ONCELIiKLi ARACLAR

B Frekans Yizde

146

%69,90

o
<

LN ~
i ~
- -

%22,00

%7,20
%1,00

Cep telefonu Lap top Tablet Masastu Bilgisayar
M Frekans 146 15 2 46
Ylzde 69.9 7.2 1 22

Sekil 4’ten katilimcilarin biiyiik ¢cogunlugunun (%69,9) internete erisim i¢in kullandigi
oncelikli aracin cep telefonu oldugu, en az tercih edilen aracin ise (%1), tablet oldugu
anlagilmaktadir. Masaiistli bilgisayarin ikinci, lap top bilgisayarin ise l¢iincii sirada tercih
edildigi goriilmektedir.

Ankette katilimcilarin sosyal medya haricinde giiniin ortalama kag¢ saatini internette
gecirdiklerine iliskin sorulan soruya verildikleri yanitlar, Sekil 5’te gosterilmistir.
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Sekil 5: Akademisyenlerin Sosyal Medya Disinda Internete Aywrdiklar Siire

SOSYAL MEDYA DISINDA INTERNETE AYRILAN SURE

B Frekans B %

~
<
kD‘ N
L
g R “
wn
Q g
X ; E
S X =
X
<
™ ¥
|
Hig Bir saattenaz = 1-2 saatarasi = 2-3 saatarasi = 3-4 saat arasi 4 saat Uzeri
M Frekans 3 25 47 66 33 35
% 1.4 12 22.5 31.6 15.8 16.7

Sekil 5°te, katilimcilarin 66’smin (%31,6) sosyal medya disinda internete ayirdiklar
strenin 2-3 saat arasinda oldugu goriilmekte, hi¢ internet kullanmadigini ifade eden katilimct
sayisinin ise yalnizca 3 kisi oldugu anlagilmaktadir. Ayrica katilimcilara sosyal medya kullanip
kullanmadiklar1 sorulmus olup verilen yanitlar Tablo 6’da gdsterilmistir.

Tablo 6: Sosyal Medya Kullanimi

Kullanim Frekans %
Evet 169 80,9
Hayir 40 19,1
Toplam 209 100,0

Ankete katilan akademisyenlerin %80,9’unun sosyal medya kullandig1, %19,1’inin ise
sosyal medya kullanmadig1 anlasilmaktadir. Sosyal medya kullananlarin giiniin ka¢ ortalama
kag saatini sosyal medyaya ayirdiklarina iliskin yanitlar1 ise Sekil 6°da gosterilmistir.
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Sekil 6: Akademisyenlerin Sosyal Medyaya Ayirdiklar Siire

SOSYAL MEDYAYA AYRILAN SURE

B Frekans Yizde

[92]
)

40

%31,6
%30,1

%19,1

%13,4

%1,4

0
~N
o "N
I
IO\ -

Hig Bir saattenaz = 1-2 saatarasi = 2-3 saatarasi = 3-4 saat arasi 4 saat Uzeri
M Frekans 40 66 63 28 9 3
Ylzde 19.1 31.6 30.1 13.4 4.3 1.4

Sekil 6’da, katilmcilarin 66’sinin (%31,6) sosyal medyaya ayirdiklart siirenin bir
saatten az oldugu goriilmekte, sosyal medya kullanmadigini ifade eden katilimci sayisinin ise
40 kisi oldugu anlasilmaktadir. Ayrica ankette katilimcilara “sosyal medyada paylasim/larda
bulunur, paylasimlar1 begenir veya yorum yapar misiniz?” sorusu yoneltilmis olup verilen
cevaplar Tablo 7’de gosterilmistir.

Tablo 7: Sesyal Medyada Paylasim, Begeni veya Yorumda Bulunma Oranlari

Paylasim, Begeni veya Yorum Frekans %
Evet 141 67,5
Hayir 68 32,5
Toplam 209 100,0

Tablo 7°de goriildiigii tizere 141 katilimeinin (% 67,5) sosyal medyada paylasim, begeni
veya yorumda bulundugu anlagilmaktadir. 40 katilimcinin sosyal medya kullanmadigi goz
Ontine alindiginda, sosyal medya kullandigini ifade eden katilimcilardan 28’inin sosyal
medyada paylasim, begeni veya yorumda bulunmadigi anlagilmaktadir.
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Katilimcilardan sosyal medya paylasiminda bulunuyorlarsa, kullandiklar1 sosyal medya
platformlarimi kullanim sikliklarina gore siralandirmalar talep edilmistir. Katilimeilarin her bir
sosyal medya aracina iliskin yaptiklar1 siralandirmalar, 0’dan 7°’ye dogru puanlamaya
doniistiirilmis;

. Strada kullanim=7 puan,
. Sirada kullanim=6 puan,
. Strada kullanim=5 puan,
. Strada kullanim=4 puan,
. Sirada kullanim=3 puan,
. Strada kullanim=2 puan,
. Strada kullanim=1 puan,

~N N L AW N

Hi¢ Kullanilmamasi=0 puan olarak degerlendirilmistir. Bu puanlarin toplami 6rneklem sayisi
olan 209’a boliinmek suretiyle ortalama puan bulunmustur. Boylece her bir sosyal medya
aracinin 0 ile 7 arasindaki ortalama puan degeri olusmustur.

Tablo 8: Sikhikla Kullanilan Sosyal Medya Araglari

Kullanim Sikhig1 Siralamasi (En ¢oktan en aza)
i/‘ljzé’;; Ll e e s [ [ e [ T Topam
Aract 7 6 5 4. 3 2 1 0 puan | Kisi | Ortalama
Puan | Puan | Puan | Puan | Puan | Puan | Puan | Puan Sayist | pyan

Whatsapp | 68 46 12 12 4 - - 67 872 209 4,1722
Instagram | 42 43 14 9 2 - - 99 664 209 3,1770
Facebook 32 15 25 12 4 1 - 120 501 209 2,3971
Youtube 6 17 33 20 10 0 - 123 419 209 2,0047
Twitter 9 24 22 9 6 1 - 138 373 209 1,7846
Linkedin 1 1 5 4 4 8 1 185 83 209 0,3971
Diger 1 - 2 3 2 0 1 200 32 209 0,1531
Tiktok - - - - 1 1 4 203 9 209 0,0430

Tablo 8’de en popiiler sosyal medya aracinin ortalama 4,1722 ortalama puan ile
“Whatsapp” oldugu, en az kullanilan sosyal medya aracinin ise, 0,0430 ortalama puan ile
“Tiktok” oldugu goriilmektedir. Ozellikle son dénemlerde popiilaritesi artmakta olan ve
iilkemizde yaklasik 28 milyon kullanicis1 bulunan “Tiktok” sosyal medya aracinin (bbc.com,
2019) ankete katilan akademisyenler tarafindan neredeyse hi¢ kullanilmamasi dikkat ¢ekicidir.
Ankette 7 sosyal medya araci haricindeki sosyal medya araci kullaniminin arastirilmasi
amaciyla diger secenegi de ankete eklenmis olup, diger segenegini isaretleyen katilimcilardan
bunlarin hangi sosyal medya araci oldugunu belirtmeleri talep edilmistir. Diger segenegini
isaretleyen akademisyenler, “Tumblr, Messenger, Pinterest ve Eksi Sozliik” platformlarim
kullandiklarini ifade etmislerdir.
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Anketin ikinci boliimiinde, katilimcilarin “internet ve sosyal medya kullanimina yonelik
diistinceleri” aragtirilmistir. Anketin bu boliimiinde katilimcilardan yalnizca sosyal medya
kullaniminda bulunanlarin béliimde yer alan ifadelere cevap vermeleri talep edilmis olup, 169
akademisyen bu boélime katilim saglamistir. Boliim igerisinde yer alan 15 ifadeye verilen
cevaplarin ortalama ve standart sapma degerleri Tablo 9’da gdsterilmistir.

Tablo 9: Anket Sorularina Verilen Cevaplarin Degerlendirilmesi

N=169 Ortalama Standart Sapma | Degerlendirme
1 Sosyal medyay1 Vazgeg.ilmez bir iletisim 3.1302 120795 Orta
araci olarak kabul ederim
o | Sosyalmedyayisiyasi ve ideolojik 1,9704 1,14135 Diisiik
diistincelerimi belirtmek i¢in kullanirim.
Sosyal medyay1 eglenmek, es dost ve
3 | yakinlarimdan haberdar olmak i¢in 3,9467 ,87465 Yuksek
kullanirim.
Sosyal medyay1, mesleki ve uluslararasi
4 | konularda bilgi diizeyimi artirmak i¢in 3,6036 1,14548 Yiuksek

kullanirim.

Sosyal medyay1 meslegimle ilgili konularda
5 | bilinglenmek ve bos zamanlarimi 3,7101 1,03162 Yuksek
degerlendirmek i¢in kullanirim.

Sosyal medyay1 kendimi tanimak ve yeni

2,461 1,14434 Diisiik
6 dostluklar edinmek i¢in kullanirim. 4615 1443 ustt
7 Sos.yal medyay1 piyasayi takip etme ve alig- 3,0651 123992 Orta
veris araci olarak da kullanirim.
8 Sosya‘l medyayi1 duzenlenefl ' 31716 118025 Orta
organizasyonlara ulagsmak i¢in kullanirim.
9 Sosyal medyay1 sunum, video ve bilgi 30237 119996 Orta

paylasimlart i¢in kullanirim.

Sosyal medyanin giindelik hayatta tutum ve
10 | davramislarda degisiklikler meydana 3,5740 1,12685 Yuksek
getirdigine inanirim.

Sanal kaytarma olarak nitelendirilse de
mesai saatlerinde sosyal medya

11 L 2,5740 1,13212 Diisiik
kullaniminin performansim iizerinde olumlu
etkisi olduguna inanirim.

12 Ogretimde .S(.)syal rynedyra kullaniminin 31538 101183 Orta
olumlu etkisi olduguna inanirim.
Y oneticilerimi lektasl 1

13 Oneticilerimin ve me's e ta§ arimin sosya 3.3077 117514 Orta
medya hesaplarini takip ederim.

14 Sosyal medya hesaplarimda gizlilik 4,4083 69363 Cok Yiiksek

ayarlarina 6nem veririm.
Sosyal medyadaki yorum ve begenilerimde 4,4379
hukuki sorumlulugumu dikkate alirim.

15 ,66188 Cok Yuksek

ASEAD CILT 6 SAYI 10 Yi/ 2019, S 202-219



Adnan KUCUKALI | 216
Ceyhun SERCEMELI

Tablo 9’da, ankete katilan akademisyenlere yoneltilen 15 adet 6n kabulden olusan ve
birer yargi iceren ciimleler anketin diger boliimlerinde oldugu gibi Likert tipi sorularla 5°1i bir
Ol¢eklendirme ile 1,00 ile 5,00 arasinda degerlendirilmeye ¢alisilmistir. 1-5 aras1 degerlendirme
basamaklarindaki siklar, “Hi¢ katilmiyorum, katilmiyorum, orta diizeyde katiliyorum,
katiliyorum ve tamamen katiliyorum” olarak olusturulmustur.

Tablo 9°da yer alan ifadeler incelendiginde diisiik kabul edilen diistinceler sunlardir:

e Sosyal medyayi siyasi ve ideolojik diisiincelerimi belirtmek i¢in kullanirim,
e Sosyal medyay1 kendimi tanimak ve yeni dostluklar edinmek i¢in kullanirim.
e Sanal kaytarma olarak nitelendirilse de mesai saatlerinde sosyal medya kullaniminin
performansim {izerinde olumlu etkisi olduguna inanirim.
Katilimcilarin sosyal medyada siyasi ve ideolojik diislincelerini paylasmamayi tercih
ettikleri ve sanal kaytarma olarak nitelendirilen davranislardan da kac¢indiklar1 anlagilmaktadir.

Ankete katilan akademisyenler, 1., 7., 8., 9., 12. ve 13. ifadelere “orta” degerlendirme
derecesinde yanit vermis olup, ylksek kabul edilen 3., 4., 5. ve 10. ifadeler gbz Oniine
alindiginda, katilimcilarin sosyal medyay1 daha ¢ok eglenmek, yakinlarindan haberdar olmak
ve mesleki konularda gelisim saglamak amaciyla kullandiklarini ifade etmek kabul edilebilir
bir durumdur.

Tablo 9°da yer alan ifadeler incelendiginde “gok yiiksek” kabul edilen diisiinceler ise
sunlardir:

e Sosyal medya hesaplarimda gizlilik ayarlarina 6nem veririm.
e Sosyal medyadaki yorum ve begenilerimde hukuki sorumlulugumu dikkate alirim.
Yukaridaki ifadeler g6z Oniine alindiginda, akademisyenlerin sosyal medya
hesaplarindaki gizlilik ayarlarina ¢cok 6nem verdikleri ve sosyal medya kullanimlarindaki
hukuki sorumluluklar1 agisindan da ¢ok dikkatli ve hassas olduklar1 anlasilmaktadir.

SONUC VE ONERILER

Ulkemizde ve diinyada internet ve sosyal medya araglarmin kullanim oranlar1 her gegen
giin yiikselmektedir. Ozellikle akilli telefonlarim yayginlasmasiyla birlikte bir yandan kullanici
sayist yilikselmekteyken diger yandan giinliik kullanim siireleri de artmaktadir. 2019 yilinda
yapilan caligmalara gore diinya niifusunun yarisindan fazlasi internet kullanicist olup yarisina
yakin bir bolimii de aktif sosyal medya kullanmaktadir. Giiniimiizde sosyal medya
kullaniminin bagimlilik seviyesine ulastigina dair arastirmalar da bulunmakta olup, bu
bagimliligin artmasmin ise, fomo, nomofobi ve netlessfobi gibi yeni psikolojik problemlere
sebep olabildigi ifade edilmektedir.

Tiirkiye gelisen ve bilyiiyen yapis1 ve geng niifusu ile bilisim teknolojilerinin gozde
mekanlarindan birisi olup, internet ve sosyal medya kullaniminda diinyanin sayili tlkeleri
arasinda yer almaktadir. Ulkemizde internet erisim imkani olan hane sayis1 yiizde 80°li oranlara
ulasmustir. Internet kullanim amacglar1 arasinda ise, sosyal medyanin 6ncelikli amaglar arasinda
yer aldig1 goriilmektedir.
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Turkiye facebook kullanici sayist bakimmdan Diinya’da 7. sirada bulunmaktadir. Bu
seviyede yogun sosyal medya kullaniminin arka planinda kiiltiirel yapi, akrabalik ve arkadaslik
iligkilerinin de oldukga etkili oldugu ifade edilmektedir.

Tiirk toplumunda bu seviyede yogun kullanilmakta olan sosyal medya; egitim, kiiltiir,
siyaset ve ekonomi gibi temel kurumlar1 sekillendirebilecek etkin bir giice ulagsma
noktasindadir. Toplumsal diizeni ve biitlinliigli ilgilendiren ve toplumun tiim kesimlerini
ilgilendiren s6z konusu olgu karsisinda arastirmacilarin ve 6zellikle sosyal politika yapicilarin
kayitsiz kalmasi diisliniilemez. Zira sosyal politika, toplumsal barig ve huzurun saglanmasi
adina 6nlemler alma ve uygulanabilir politikalar tiretme ugrasisi icerisinde bulunmaktadir.

Arastirma kapsaminda Atatiirk Universitesi’nde gorev yapan akademisyenlerle anket
calismast yapilmistir. Ankete katillanlarin biiyiik boliimiiniin internete giriste daha cok cep
telefonunu tercih ettikleri, giiniin yaklasik 2-3 saatlik bir boliimiinii internete, yaklasik 1 saatlik
bir kismini da sosyal medyaya ayirdiklari anlagilmistir. Akademisyenlerin sosyal medyay1 daha
cok eglenmek, yakinlarindan haberdar olmak ve mesleki konularda gelisim saglamak amaciyla
kullandiklar1 gozlemlenmistir. Ayrica sosyal medya kullanimlarinda gizlilik ayarlaria biiyiik
onem verdikleri ve hukuki sorumluluklar1 konusunda da son derece dikkatli olduklar
anlagilmigtir.

Arastirma kapsaminda elde edilen veriler 1s1¢inda akademisyenlerin sosyal medyay1
toplumun diger kesimlerinden daha az kullandiklar1 bununla birlikte kullanimlar1 esnasinda da
son derece dikkatli ve hassas olduklari goézlemlenmistir. Bu acidan arastirmaya katilan
akademisyenlerde sosyal medya bilincinin ve farkindaliginin yiiksek oldugunu ifade etmek
kabul edilebilir bir durumdur. Arastirmaya katilan akademisyenlerin yaklasik yiizde 80’inin
sosyal medya kullanmakta oldugu ve sosyal medya araglarin1 mesleki gelisim amaciyla da
kullandiklar1 anlasilmigtir. Bu noktada egitim ve Ogretim faaliyetlerinde internet ve sosyal
medya araglarinin kullanilabildigi flipped classroom (ters yliz edilmis sinif) gibi yaklagimlarin
kullanilmas1 faydali olabilecektir (Ser¢cemeli, 2016). Ayrica toplumda ve genclerde sosyal
medya bilincinin ve farkindaliginin olusturulmasi amaciyla akademisyenlerden yardim
alinmasi, egitim ve seminer gibi ¢aligmalar yapilarak akademisyenlerin bilgi ve birikimlerine
basvurulmasi faydali olacaktir.

Arastirma  sonucglar1  dikkate alindiginda akademisyenlerin sosyal medya
kullanimlarinda hassas ve dikkatli olduklari, yaptiklar: paylasimlarin hukuki boyutlarini géz
Online aldiklari, gizlilik ayarlarina O6nem verdikleri anlasilmaktadir. Bu durumun
akademisyenlerin egitim seviyesiyle ilgili oldugu da ileri siiriilebilir. Bu nedenle arastirmanin
toplumun farkli kesimleriyle ve farkli egitim seviyelerindeki kisilerle de yapilmasi faydal
olabilir. Oyle ki sosyal medya araclarinin bilingsiz kullanimi, giiniimiizde bircok hukuki
probleme neden olabilmektedir. Bu agidan sosyal medya farkindaliginin artirilmasi ve sosyal
medya bagimliliginin Onlenebilmesi i¢in akademisyenlerin de katkilariyla ¢alismalarda
bulunulmasi toplumsal diizenin ve huzurun saglanmasi noktasinda faydali olacaktir.

ASEAD CILT 6 SAYI 10 Yi/ 2019, S 202-219



Adnan KUCUKALI | 218
Ceyhun SERCEMELI

KAYNAKCA

BRIGGS, A., & BURKE, P., (2009). A Social History of the Media: From Gutenberg
to The Internet. Polity.

COULDRY, N., (2012). Media, Society, World: Social Theory and Digital Media
Practice. Polity.

COBAN, B, (2019). Sosyal Medya Kullanimi ile Degisen Mahremiyet Algisi: Youtube
Uzerine Bir Inceleme, Kocaeli Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii, Yaymlanmamis Yiiksek
Lisans Tezi.

GEZGIN, D. M., HAMUTOGLU, N. B., GULTEKIN, G. S., & YILDIRIM, S., (2019).
Ogretmen Adaylarinin Akilli Telefon, Mobil Telefonsuz Kalma Korkusu (Nomofobi) ve
Gelismeleri Kacirma Korkusuna (Fomo) Iliskin Algilariin Metafor Kullanilarak Belirlenmesi,
Bartin Universitesi Egitim Fakiiltesi Dergisi, 8(2), 733-783.

GUNEY, B., (2017). Dijital Bagimlihgin Dijital Kiiltiire Déniismesi: Netlessfobi, Yeni
Medya Elektronik Dergisi, 1(2), 207-213.

http://avesis.atauni.edu.tr/RaporDetay.aspx?NO=19801, Erisim Tarihi: 25.09.2019.
http://www.ebizmba.com/articles/social-networking-websites, Erisim Tarihi: 21.10.2019.

https://basin.yok.gov.tr/InternetHaberleriBelgeleri/%C4%B0nternet%20Haber%20Belgeleri/2
019/167 istatistikler yayimlandi.pdf, Erisim Tarihi: 25.09.2019.

https://wearesocial.com/blog/2018/01/global-digital-report-2018, Erisim Tarihi: 22.10.2019.

https://wearesocial.com/blog/2019/01/digital-2019-global-internet-use-accelerates., Erigim
Tarihi: 22.10.2019.

https://www.bbc.com/turkce/haberler-turkiye-49201324, Erisim Tarihi: 08.10.20109.
https://www.boomsocial.com/facebook/ulkeler, Erisim Tarihi: 02.11.2019.
https://www.surveysystem.com/sscalc.htm, Erisim Tarihi: 07.10.2019.

KARCIOGLU, F., & SERCEMELI, C., (2018). Isyerindeki Sanal Kaytarma
Davranislar1 Hakkinda Hukuki Bir Degerlendirme, Akademik Sosyal Arastirmalar Dergisi, Yil:
6, Say1: 86, 322-331.

KIRIK, M., (2013). Yeni Medya Cag1 Cercevesinde Tiirkiye’de Televizyondan
Internete Déniisiim ve Sosyal Paylasim Aglarinda Genglerin Konumu, Marmara Universitesi
Sosyal Bilimler Enstitiisii, Yayinlanmamis Doktora Tezi.

KUCUKALI, A. (2016). Universite Ogrencilerinin Sosyal Medya Kullanimi: Atatiirk
Universitesi Ornegi. Bartin Universitesi [IBF Dergisi, 7(13), 531-546.

LEINER, B.M., VINTON G. CERF, DAVID D. CLARK, ROBERT E. KAHN, Leonard
Kleinrock, Daniel C. Lynch, Jon Postel, Larry G. Roberts, Stephen Wolff, (2003). A Brief
History of the Internet. https://www.internetsociety.org/internet/history-internet/brief-history-
internet/.

ASEAD CILT 6 SAYI 10 Yi/ 2019, S 202-219



Adnan KUCUKALI | 219
Ceyhun SERCEMELI

NURLUOGLU, G., (2019). 15 Maddede Tiirkiye’nin Dijital Tablosu: We Are Social
2019 Tarkiye Raporu, https://medium.com/@gamzenurluoglu/15-maddede-
t%C3%BCrkiyenin-dijital-tablosu-we-are-social-2019-t%C3%BCrkiye-raporu-ebc034d01ef3.

SERCEMELI, M., (2016). Muhasebe Egitiminde Yeni Bir Yaklasim Onerisi: Ters Yiiz
Edilmis Siniflar, Muhasebe ve Finansman Dergisi,(69), 115-126.

TUIK a, (2019). http://www.tuik.gov.tr/PreHaberBultenleri.do?id=30574, Erisim
Tarihi: 23.10.2019.

TUIK b, (2019). http://www.tuik.gov.tr/PreTablo.do?alt id=1028, Erisim Tarihi:
23.10.20109.

TUIK, (2018). http://www.tuik.gov.tr/PreHaberBultenleri.do?id=27819, Erisim Tarihi:
23.10.2019.

ASEAD CILT 6 SAYI 10 Yi/ 2019, S 202-219



