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Televizyon yaym hayatina bagladiktan giinlimiize kadar olan siirecte insan hayatinin
ayrilmaz bir pargast olmustur. Televizyonculugun en onemli programlari arasinda
habercilik vardir. Giliniimiizde toplumsal yasamin bir yansimasit olan televizyon,
rahatlama, sorunlardan kacis ve eglenme ihtiyaci olan bireyin duygusunu televizyon
haberciligi ile gidermektedir. Bu noktada karsimiza en Onemli bozulma olarak
magazinlesme olgusu c¢ikmaktadir. En ciddi haberde bile karsimiza ¢ikan bu olgu
sebebiyle televizyon haberleri ciddiyetten uzaklasmakta magazinlesmis Ogelere
biirtindiirtilen iceriksiz biiltenler ortaya ¢ikmaktadir.

Hazirlanan ¢aligmanin konusu haber igeriginin ya da sunumunun magazinlesmesi
sorunsalidir. Haberciligin ana ilkelerinden olan nesnellik olgusu burada islevini
yitirmekte ve bir ikileme yol agilmaktadir. Calismada haberde nesnelligin dikotomisi ve
icinde bulundugu paradoksal durum, kavramsal olarak incelenmis ve Firat Universitesi
ogrencileri Ornekleminde anket calismasi yapilmistir. Arastirmada yapilan bir anket
uygulamasi ile magazinlesen televizyon haberleri hakkinda bireylerin diisiincelerini
ogrenmek ve konuya dikkat ¢ekmek amaglanmistir.

Anahtar Kelimeler: Televizyon, Haber, Magazinlesme, Nesnellik, Dikotomi

1 Bu arastirma 2. yazarin danismanliginda 1. yazar tarafindan tamamlanan Y. Lisans tezinden Uretilmistir.
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University Students’ Perspective on the Paradox of the Objectivity and
Magazine Dichotomy in Television News (The Case of Firat University

Abstract

Television has become an integral part of human life from the beginning of broadcasting
to the present day. Among the most important programs of television is journalism.
Television, which is a reflection of social life today, relieves this feeling of the individual
in need of relaxation, escape from problems and having fun with television journalism.
At this point, the most important deterioration is the phenomenon of magazineization.
Even in the most serious news, this phenomenon has led to the emergence of television
news and seriousness away from the content of magazine-based bulletins appear.

The subject of the study is the problematic of the magazine content of the news content or
presentation. The phenomenon of objectivity, which is one of the main principles of
journalism, loses its function and leads to a dilemma. In this study, the dichotomy of
objectivity in the news and its paradox status were examined conceptually and a survey
was conducted in the sample of Firat University students. In this survey conducted with
this research, it was aimed to learn individuals' thoughts about magazine television news
and to draw attention on the subject.

Keywords: Television, News, Magazine, Objectivity, Dichotomy
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1. Giris

Bilgi ve iletisim ¢ag1 olarak adlandirilan 21. yiizyilda bireylerin, ¢evrelerinde olup biten
olaylart bilmek ve merak duygusunu gidermek isterken, gordiiklerini ve
deneyimlediklerini anlamlandirabilmek, yasadig1 ¢evredeki degisim ve doniisiimlere ayak
uydurabilmek i¢in bu gereksinimleri hissetmektedirler. Kitle iletisim araglar1 bu anlamda
onemli bir islev iistlenmektedir. Okuma yazma aliskanliginin diistik oldugu bir toplumda
ve gorselligin yogun olarak kullanildigi bir ¢agda, televizyonun onemi gilinlik hayat
icinde 6nemli bir yer tutmaktadir. RTUK tarafindan 2018 yilinda yaptirilan ‘Televizyon
Izleme Egilimleri Arastirmasi’nin  sonuglart (bkz. (https://www.rtuk.gov.tr). Tiirk
toplumunun bu konudaki egilimlerini gozler 6niine sermektedir. Ancak giinliik ortalama
televizyon izleme siireleri yillar agisindan karsilagtirildiginda 2006 yili ve sonrasinda
stirelerinde belirgin bir azalma yasandig1 belirlenmistir.

Tasidig1 6nem sebebiyle bir¢ok tartismanin konusu olan televizyona pozitif bakan veya
elestiren farkli goriisler bulunmaktadir. Pozitif agidan degerlendiren goriisler; daha ziyade
fiziksel ve teknik ozellikleri sayesinde sagladigi imkanlar1 dile getirmektedirler. Zira bu
endiistrisinin bircok personeli televizyonun etkili bir kiiltiir, sanat ve egitim araci
olmasina olumlu atifta bulunmaktadirlar (Mutlu, 1991:17). Elestiren goriisler ise,
gonderdigi iletilerin bir orglitlenis baglaminda gerceklestigini one siirmektedirler. Bu
acidan bakildiginda gonderdigi iletilerin, aktardigi imgeler degil, dikte ettigi iliski ve
algilama stilleri ile degerlendirildigi diisiiniilmektedir (Baudrillard, 2008:116). Iletilerin
‘gercek’ oldugu savunulsa da sadece imgesel diizeyde kaldig1 ve bireyin i¢inde yasadigi
diinyanin  gercekligine ulasamadigi, yasamda diislincede sapmalara yol agtig1
tartisilmaktadir. Bu anlamda Hall’un diisiinceleri konunun irdelenmesi bakimindan
onemli goriilmektedir: “Modern iletisim araglart asla toplumsal yapilar ve pratikler alan
disinda kavramsallagtirilmazlar, ¢iinkii giderek artan oranda bu alanmin bir par¢ast haline
gelmektedirler. Giiniimiizde iletisim kurumlar: ve iliskileri toplumsal alani tanimliyor ve
insa ediyor; sivasal alamin insasina yardim ediyor, iiretken ekonomik iligkileri
dolayimliyorlar;, modern endiistriyel sistemler icinde “maddi bir giic haline geldiler,
bizatihi teknolojik olam tanimliyorlar; kiiltiirel olana hiikmediyorlar.” (Ozer, 2009:5).
Dolayisiyla iletisim salt, ‘gonderen’, ‘ileti’, ‘alici’ ve ‘aragtan’ ibaret degildir ve iginde
bulunulan toplumsal, kiiltiirel, siyasal ve ekonomik sistemden ayirmak miimkiin degildir.

Yiirtitiilen bu ¢aligmada genel olarak televizyona degil; ekranlarinda bir program tiirii
olan ana haber biiltenlerine odaklanilmistir. Yasam icerisinde az ya da ¢ok etkileri kabul
edilen, siyasal iletisimin mecralarindan biri olan ve 6grenme gereksinimini gidermedeki
onciiliigli  istlenen haberlerin yaynlanan diger programlardan farkli oldugu
distiniilmektedir. Canli yayin gibi bir olanagin sagladig1 ‘orada olma, amindalik, sahit
olma’ duygusuyla gergege en yakin oldugu diisiiniilen mesajlar, haberlerde verilmektedir.
Ancak haberler, ‘nesnellik’, ‘objektiflik’ ve ‘farafsizlik’ gibi vasiflart sebebiyle sik sik
tartigmalara konu olmaktadir. “Objektif bir dis gerceklik olabilir mi? Nesnellik,
objektiflik, tarafsizlik teknik mitlerden mi ibaret? Haberciler, kendileri ve iiriinleri
hakkindaki megruluk iddialarina evrensel dogrular olduklarini ileri siirdiikleri bu
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ilkelerle mi zemin kazandwriyorlar? gibi sorular etik tartismalar c¢ercevesinde
degerlendirilir’ (Ertan, 2011:3). Haberin sunulus bi¢imine ve neyin haber degeri
tagidigiyla ilgili konulara yonelik tartismalar etik elestiriler igerisinde yer almaktadir. Bu
dogrultuda arastirma televizyon haber biiltenlerinde nesnellik ve magazin dikotomisi
baglaminda c¢ergevelendirilmistir. Arastirma bu baglamda, televizyon haberlerinde
icerigin ve sunumun magazinlestirilerek verildigi, magazinlesmis bir dille 6ziin
dikkatlerden kagirildigi, nesnelligin dikotomik ve paradoksal durumu {izerine odaklanmis
ve sorun Firat Universitesi 6grencileri 6rnekleminde bir anket ¢alismasi ile irdelenmistir
ve survey modeline dayali olarak model yontemlerine sadik kalinip anket teknigine
basvurulmustur (Kaptan 1993:150). Dolaysiyla arastirmanin amaci, haberlerin nasil
magazinlestigini ortaya cikarmak ve degerlendirilen benzer calismalar dogrultusunda
incelemektir.

2. Kuramsal ve Kavramsal Cerceve
2.1. Haber Soylemi

Bir anlati1 olan haber metni, nesnel gergekligin verilerine dayanir. Amaci toplumdaki,
diinyadaki gelismelere ait bilgileri aktarmak yani olan bitenden haberdar etmektir. Bu
nedenle haber metni giincele ait olmalidir (Aslan, 2009:114). Bu baglamda
degerlendirildiginde; “her kitle diizeninde, kitle iletisim haberlesme araglarinin iiretildigi
iliskilerde yeniden fiiretilirken icinde bulundugu role gore degisebilmektedir. Haberin
ulastig1 topluma iletilecek bilgilerin, nasil olgiitlendirilecegi ve belirlenecek icerigin bu
stiregteki tirtiniidiir” (a.g.e.,152). Soylem, dilbilimde; “herhangi bir kiiltiirdeki algilama
semalarni, dili ve bilgiyi tekbicim olarak denetleyen kiiltiirel bir kod” olarak tanimlanir.
M. Foucault’ya gore ise sOylem, ‘bir ibareler dizisi’ olmaktan &te bir durumdur.
Toplumsal maddiligi ve ideolojik 6zgiiliigii vardir ve her zaman iktidarla iist liste binmis
durumdadir (Mutlu, 1998:307). S6ylem icerisinde diisiiniilmeyen ya da sdylenmeyen bazi
seyler vardir. SOylemler var olan bir diislinme ve gorme tiirii olarak diger diisiinme
sekillerini ortamdan kaldirabilirler. Bu 1ise sodylemin belli iktidar dagilimlarini
desteklemesini saglayabilir. Soylem analizi, Chomsky’nin gelistirdigi sekli ile tiretici dil
bilgisinden yola ¢ikarak ve tiirlii bilim alanlariyla temas ederek ortaya ¢ikmistir. SGylem
analizi de psikoloji, iletisim, sosyal psikoloji, antropoloji, semiyotik, sosyoloji, dilbilimi
alanlarindan yardim alan cok disiplinli bir alandir (Ozerkan, 2001:128). Haberlerde de
olaylar; olgular, sdylemler birbirinden ayr1 olarak hayatin goriiniimleri olarak var
olmaktadir. Boylece haberlerle tanimlanan hayat, tutarlilik ve biitiinliik icinde degil, rast
gele hadiseler, olaylar olarak gosterilmektedir. Bir sdylem olarak bilenen haberde, anlam
tiretimi, hadiselerin, olgularin ikili zithiklarla ‘biz-onlar’, ‘yerli-yabancy’, “elitist-popiilist’
seklinde sunulmasiyla gergeklestirilmektedir. Haberin sdylemi; gazeteciligin giinliik
faaliyetleri ve profesyonel ideolojileri i¢inde olusur, haber yazilarinin iiretim ani, zamant
ve yeri i¢inde belirlenir, medyanin ekonomi politikasi ic¢inde yapilanir. Ancak
“haberlerdeki bircok icerik, kurgulastirma ve yon verici yontemlerle meydana getirilir.
Gergegin haricindeki haberlerin dahi, iyi kurgulandiginda, orantili sekil ve sartlarda
sunuldugunda insanlari inandirmaya yoneltebildikleri gercek olarak kabul edilmektedir.
Bu simirlandirmada haberler, insanlarin duygularimi ve fikirlerini ¢ok net etkisi altina
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alabilmektedir. Insanlarin pasiflige itilmesi ve duyarsizlastirilmasi, bireyin farkinda
olmadan bilincaltina yerlestirilen gosterimlerle saglanmaktadr” (Girgin, 2008:113).
Ostgaard, yaptig1 calismada haber degerini ve segimini etkileyen dis faktodrleri ele
almistir. Haberi disaridan etkileyen faktorler, ekonomik veya politik ¢ikarlar sebebiyle
iktidarlarin, haber ajanslarinin ve medya patronlarinin dolayli veya dolaysiz etkileri
boylelikle kabul edilmistir (Alver, 2007: 72). S6ylem, haber hikayelerinin se¢ilmesinde,
olusturulmasinda ve sunulmasinda kullanilan profesyonel imgelerdir. Haber degeri,
sanayilesmis haber sirketlerinin iretim gereksinmelerinden dogan bir sonugtur;
dolayisiyla bu imgelerin muhabirlerin bireysel nitelikleriyle bir alakasi yoktur (Mutlu,
1998:152). Olaylarin insanlara haber olarak ulastirilabilmesi i¢in baz1 degerleri tagimalari
gerekmektedir. Herhangi bir olaymn, hedef kitlelere ulastirilabilmesi i¢in iginde
barindirmasi gereken Ozelliklere haber degeri denilmektedir (Postman, Powers: 2008).
Haber degerleri genelde yediye ayrilmaktadir:

Zamanhlik, Yakinlik, Onemlilik, ilgi Cekme (Etkili ilgililik), ilginglik, Gergeklik ve
Sonug (Biilbiil, 2001:132-139). Bu tanimlamalardan da goriildiigl {izere haberi olusturan
bircok unsur bulunmakta, ancak anlasilirlik, yenilik, 6nemlilik, gerceklik ve ilginglik
daha 6n plana ¢ikmaktadir. Bu baglamda haberin en 6nemli parametresi, “foplumda ¢ok
miktarda bireyi alakadar eden, etkisi altinda birakan, dogrulugundan siiphe edilmeyen
(siiphe edilmemesi gereken) herhangi bir olayin, goriis ya da diistincenin, toplumun
anlayabilecegi sekilde ve uygun zamanda iletilmesidir” (Aslan, 2009:154). Genel olarak
degerlendirildiginde ‘uygun zaman’a dair yeni iletisim ortamlar1 bu imkan1 sunmaktadir.
Ancak “yeni iletisim ortami igerisinde medyanin haberi olabildigince hizli ve
cesitlendirilmis konular igcinde vermeye dayall yapilanmasi yakin zamanl bir gelismedir.
Bu da biiyiik 6lgiide yeni medyanin teknolojik olanaklariyla somutlastirilabilmis bir
durumudur” (Torenli, 2005:165). Zira “1960’lardan sonra tiim diinyada gelisen uydu
yvaymciligi ¢alismalart ise iletisim karsilasabilecegi fiziksel engelleri azaltmistir.
Teknolojideki bu gelismeler haberciligin evrensel bir nitelik kazanmasinda onemli
etkenler olmustur” (Kars, 2015:70).

2.2. Televizyon Haberlerinin Magazinlesmesi

Magazinlesme, iki farkli boyutta degerlendirilmektedir. ilki, haber biiltenlerinde
ekonomik, politik ve toplumsal konularin, bireysel deneyimler, skandal, polis-adliye,
popiiler eglence, dedikodu, tlnliilerin hayat1 gibi konulara oranla daha az yer bulmasidir.
Ikinci ve demokratik katilim icin daha tehlikeli olan boyutu ise, ekonomi, i¢-dis politika,
egitim, saglik ve sosyal giivenlik gibi ciddi konularin kisisellestirilmis, duygusal
unsurlarin agirlikli yer aldigi, magazinlesmis 6gelerin 6n plana ¢ikarildig: yiizeysel bir
anlatimla sunulmasidir.

Magazinlesme olgusuna yonelik tarihsel silire¢ baglaminda Bostanci’nin (2010)
Ozetleyerek aktardigi su tespitleri onem arz etmektedir: papalik sOyle bir karar almistir:
‘Yiice Tanr1 insan1 akliyla fikriyle yaratirken onun kafasini, beynini kalin kemiklerin
arkasina hapsetmistir. Karnavallar marifetiyle bu zavalli ademoglunun arada bu
kafatasinin acilip beyninin havalandirilmasinda fayda vardi’. Boylesine giinliik olagan
hayatin digina ¢ikma halleri beynin havalandirilmasi, bosalma olarak kabul edilir.
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Magazinlesme (tabloid) kavrami siklikla asagilayici anlamda kullanilir ve pek ¢ok
akademik tartismada cagdas medya kiiltiiriinlin tabloidlesmesi tartisilirken, kriz, tehdit
hatta panik ifadeleri secilir. Ciddi ve sosyal anlamda sorumlu gazeteciligin karsilig
olarak insani ilgiler, ticari kar ve eglenceye oncelik veren yayinlar i¢in kullanilir (Ertan,
2011:40). Ornegin Almanya'daki tabloid Bild gazetesi katilimci1 temsili siyasal etkinligi
arttiran araglardan biri olarak goriiliir. “Bild, siyaseti popiilerlestirerek Obiir tiirlii
siyasetten kaginacak halka ulastirir. Béylece, gazete siyasal yasamdan insanlarin
tiimiiyle kopmasini onleme iglevini yerine getirir... Brants'a goére, "info-tainment
korkusu" tizerine konusanlar aslinda tamamen kamu hizmeti yayinciligina baghliklarinin
bir uzantisi olarak elestirilerini temellendiriyorlar” (Bek, 2004:10). Televizyon,
kendisine birakilan dilsel miras geregi, kiiltiirel degerler iiretimini bir ‘gosteri isi’ olarak
ele almaktadir ve bu noktada magazin sdyleminin eglenceye doniik yapisini tercih etmesi,
aracin dil yapisi agisindan da bir ¢eliskinin degil, uyumun gostergesidir (Ergiil, 2000:60).
Kitle iletisim araglar1 igerisinde eglence 6gesini en etkili bicimde kullananlardan biri
televizyondur ve bir eglence ve rahatlama araci oldugu kimi geleneksel/toplumsal
aligkanliklarin (sinemaya, tiyatroya gitmek gibi) yerini alabilecegi diisiincesi, sikca
yinelenen bir yaklasim olmustur. Eglencenin 6zellikle televizyonda kapsadigi siire ve
iistlendigi rol diisiiniildiiglinde, iliskiler aslinda, kitle iletisim araglarinin genel olarak
cevrelendigi toplumsal-kiiltiirel-siyasal ~dinamiklerle etkilesim igerisinde oldugu
gozlemlenebilmektedir (Eraslan, 1993:149). Zira “elde bulundurulan giic ve onun diger
insanlari etkileme olanagi genisledikce ahlaki sorumluluk da o oranda genislemektedir”

(Ozgen, 2006:68).

2.3.Nesnellik ve Magazin Baglaminda Dikotomi Kavram

Yunanca dikha (ayr1) ve tomos (kesme) kelimelerinin birlesmesinden olusan dikotomi
kavraminin anlami kullanildig: disipline gore gesitlense de oziinii “ikililik’, ‘¢ift baslhlik’,
‘iki esit parcaya ayrilma’ olusturmaktadir. Dikotomi kavrami etimolojik olarak ikilesim
anlamina gelmektedir ve Fransizca biyoloji alanindaki ‘dichotomie’den ortaya ¢ikmustir.
Ingilizce ‘dichotomy’ seklinde ifade edilen kavram, biyolojiden ekonomiye,
astronomiden sosyal bilimlere ¢ok genis yelpazede kullanilabilmektedir. Literatiirde,
yalnizca iki kategorisi olan degiskenleri ifade etmekte olup, ‘sadece birbirinin ziddi iki
deger alabilen degisken’ anlamina gelmektedir. Bu yaklagim sosyal bilimlerde belli bir
stire hayli egemen olmus ve gilinimiz modern toplum c¢oziimlemelerinde de
kullamilmistir. Biiyiik dikotomi/ikilik (great dichotomy) diye adlandirilan bu gelenek,
glinimiizde, ‘geleneksel-modern’ veya ‘modern-postmodern’ ayrimlarina da esin kaynagi
olmustur. Bu ayrimlar bazen evrimci, bazen diyalektik, kimi zaman islevselci, kimi
zaman da ¢atigmaci mahiyette kullanilmistir (http://dergiler.ankara.edu.tr).

Nesnelligin es anlamlis1 objektifliktir ve Fransizca kokenli bir sozciiktiir. Nesnellik;
haberin icerigi olan hadiseyi kisisel faktorlerden ayri, gercekleri tarafsiz bir bigimde
iletmek ve dogrulart oldugu gibi verebilmektir. Haber konusunda yapilan ¢aligmalar iki
diinya goriisi lizerinden yesermistir. Bunlardan ilki olan liberal cogulcu yaklasim, haberi
gercekle esdeger tutmaktadir. Muhabir ise bu ger¢ege ulagsma yetisine sahip olan
profesyonellerdir. Bu baglamda “televizyon habercileri, en énde olmak ve haberi ilk once
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almak ve ilk once vermek i¢in zamana karsi bir yaris icerisindeler. Bu zamana karst yaris
habercilere, istihbarati teyit etmek, bilgileri dogrulamak, haberin iizerinde diisiinmek ve
degerlendirme yapmak icin ¢ok az zaman birakmaktadir” (Capli, Tuncel, 2010:331).
Basin1 4. gii¢ olarak gorme taraftar1 olan liberal ¢ogulcu yaklagim, pozitivist bakisin
icinde oldugu gibi arastirmaciyr toplumsal gergeklik karsisinda nasil objektif olmaya
yonlendiriyorsa muhabire de aymi sorumlulugu yiiklemektedir. Bu yaklasim,
varsayimlarini haber metinlerini analiz ederek smanmustir (inal, 1993:156). Ancak biitiin
bunlar elestirel yaklasim tarafindan ciddi sekilde sorgulanmistir. En 6nemlisi haberin,
gergekligi aktarmadidi, yasananlar1 farkli bigimde sundugu, yillar 6nce liberal ¢ogulcu
gelenek i¢cinden aragtirmacilar tarafindan da ifade edilmistir (Poyraz, 2002:67).

3. Metodoloji

Survey yontemi baglaminda veri elde araci olarak anket tekniginin kullanildigi bu
calismada 6rneklem grubu basit tesadiifi teknigi ile seg¢ilmistir (Balci, 2007:84) ve tercih
edilen oOrneklem grubuyla vyiiz ylize goriisiilmistir. Katilimcilarin televizyon
haberlerindeki magazinlesme ve nesnellik hakkinda goriislerini 6l¢gmek adina 29 soruluk
bir anket formu olusturulmustur. Arastirmada herhangi bir 6lgek kullanilmamis, basit
anket uygulamasina gidilmistir. Anket uygulamasinda 5°li likert Olgegi tipinde
olusturulan sorulardan elde edilen veriler SPSS 22 programi ve % 95 giiven araligi ile
analiz edilmistir. Saha arastirmasi, 17-23 Haziran 2019 tarihleri arasinda Firat
Universitesi’nde belirlenen fakiiltelerde 400 katilimecr iizerinden gergeklestirilmistir.
Aragtirmaya dahil edilen 6rneklem grubunun goriisleri yiizdelik ve frekans dagilimlarinin
yant sira televizyon haberlerindeki nesnellik-magazinlesme dikotomisi iizerindeki
katilimer diisiinceleri de Ki Kare (X?) testine tabi tutulmustur.

3.1. Arastirmanin Amaci ve Onemi

Haber metinleri yazilirken, miizik kullanimi1 ya da hareketlendirme/canlandirma gibi
yontemler kullanilarak magazinlesmis 06geler bu metinlere yerlestirilmekte ve kitlenin
insanl duygularindan faydalanilarak ciddi problemlere sebep olunmaktadir. Buradaki
onemli nokta toplumun haber alma ihtiyacinin suiistimal edilmesidir. izlenecek haberde,
bireye degerlendirme, bir sdylem cergevesinde elestirme, zihinsel ¢éziimleme ve analiz
yapma imkani verilmemektedir. Bireyin aldigi bilgiyi kendine gore yorumlayamamasi,
bireyi politik tartigma alanindan uzak tutarak demokratik bir toplumun olusmasinda engel
olabilmektedir. Haberlerde oncelikli olan haber verme ve bilgilendirme, insanlarin
ilgisini ¢ekecek, eglendirecek, duygulara seslenecek bigcimlerde sunulmaktadir. Goreceli
olarak haberlerde magazinlesen 6geler ve haber metinlerinde bu magazinlesmis 6gelerin
yogunlukta oldugu goriilmektedir. Bu dogrultuda arastirmanin amaci, haberlerin nasil
magazinlestigini, degerlendirilen benzer c¢alismalar dogrultusunda incelemis ve survey
modeli uygulanarak model yontemlerine sadik kalinip anket teknigine basvurulmustur
(Kaptan 1993:150).

3.2. Arastirmanin Evren ve Orneklemi
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Yapilan arastirmanin evrenini Firat Universitesi dgrencileri olusturmaktadir. Anketin
ongoriilen sartlar icin minimum 384 kisiye uygulanmasi gerektiginden (Krejcie and
Morgan, 1970:608) bu kurala uyulmaya c¢alisgilmistir. Arastirmanin giivenirlik ve
gecerliligi artirmak amaciyla ¢alismaya 400 6rneklem grubu dahil edilmis, hatali anketler
cikarilarak 387 Orneklemin veri girisi yapilmistir. Yapilan uygulamada katilimcilarin
sayis1 fakiiltelere gore dagitilmistir ve dgrencilerinin tiimiiniin sec¢ilme olasiligina sahip
oldugu basit tesadiifi 6rneklem teknik kullanilmstir.

3.3. Arastirma Hipotezleri

eH1: Yas degiskeni ile televizyon haberlerinin nesnel/tarafsiz olmasi arasinda iliski

vardir.

e H2: Televizyon haberlerinin magazinlesmis olarak sunulmasi ile televizyon haberlerine
kars1 glivensizligin artmasi arasinda iliski vardir.

e H3: Televizyon haberlerini izleme siiresi ile televizyon haberlerinde kurgulastirma
olmasi arasinda iliski vardir.

eH4: Egitim goriilen fakiilte ile televizyon haberlerinde ciddi haberler yerine daha
hafifletilmis haberler sunulmasi arasinda iligki vardir.

e H5: Cinsiyet degiskeni ile haber biilteni izleme siklig1 arasinda iligki yoktur.

e HG6: Cinsiyet degiskeni ile haberlerin izleyicileri bilgilendirdigi/aydinlattig1 arasinda
iliski vardir.

eH7: Televizyon haberlerinde spikerlerin tslubunun ve televizyon haberlerinde
spikerlerin tercih ettigi kiyafetlerin haberi algilamada izleyiciyi etkiledigi degiskeni
arasinda iliski vardir.

e H8: Yas degiskeni ile televizyon haberlerinin gercegi yansittig1 arasinda iligki vardir.

e H9: Cinsiyet degiskeni ile televizyon haberlerinin magazinlesmis olarak sunuldugu
arasinda iliski vardir.

¢ H10: Haber tiirii degiskeni ile haberin yayinladig1 kanalin izleyiciyi etkiledigi arasinda
iliski vardir.

eH11: Televizyon haberlerinde gorselligin daha c¢ok dikkat cektigi ile televizyon
haberlerinde kullanilan basligin daha ¢ok dikkat ¢ektigi arasinda iliski vardir.

4. Bulgular ve Yorumlar
Tablo 1: Anket Katihmcilarin Demografik Ozelliklerine Ait Bulgular

a b c Toplam
f % f % f % f %
Cinsiyet 187 48.3 200 51.7 387 100.0
Yas 342 88.4 43 11.1 2 0.6 387 100.0
Cinsiyet : a) Erkek b) Kadin
Yas :a) 18-25 b) 26-35 c) 36 iizeri

Orneklem grubunun % 48,3’ini kadin, % 51,7sini ise erkek katilimcilar olusturmaktadir.
Zira oranlarin birbirine yakin olmasi i¢in miimkiin oldugunca kadin ve erkek
katilimcilara esit oranda ulagilmaya c¢alisilmistir. Dolayisiyla katilim oranm1 % 3,4’liik bir
farkla birbirine yakin olmustur. Bireylerin, diisiince ve davraniglari yasa gore farkliliklar
gosterebilmekte, dolayisiyla  televizyon izleme  aligkanliklart da  degisim
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gosterebilmektedir. Katilimcilarin yas dagilimini gosteren verilere gore; % 88,4’tinti 18-
25 yas araliginda geng grup olusturmaktadir.

Tablo 2: TV Izleme Aliskanhklar

a b c Toplam
f % f % f % f %
Tv izleme 377 97.4 10 2.6 387 100.0
Tv izleme Siiresi 294 76 80 20.7 13 3.4 387 100.0
Haftalik Haber Izleme 199 51.4 114 295 74 19.1 387 100.0
Habere Ayrilan Siire 104 26.9 160 41.3 123 31.8 387 100.0
Izlenen Program Tiirii 251 64.8 100 25.9 36 9.3 387 100.0
Tv Izleme : a) evet b) hayir
Tv izleme Siiresi :a) 1-2 saat b) 3-4 saat C) 5
saat/lizeri
Haftalik Haber Izleme Siiresi ra) 1-2 kez b) 3-4 kez ¢) 5 ve lizeri
Habere Ayrilan Siire :a) 5-10 dk. b) 11-30 dk. c) 31 wve
lizeri
Izlenen Prog. Tiirii : a) Politika/ rutin haber b) Spor ve magazin c)
Kiitiir/sanat/diger

Firat Universitesi dgrencileri 6rnekleminde ulasilan 387 katilimcidan % 97,4 siirekli
televizyon izledigini beyan etmistir. Katilimcilara televizyonu giin icinde kullanim
sikliklart oranlara gore katilimcilarin % 76'lik biiyiik bir boliimiiniin tv’yi giinde 1-2 saat
aras1 bir siire kullandig1 goriiliirken, 5 saat ve iizerinde televizyon kullanan kisilerin
oraninin yalmizca % 3,4’tiir. Katilimcilar1 haftalik haber biilteni verilerine gore %
51,4'lik bir oranin haber biiltenini haftada 1-2 kez, % 19,1'lik bir oranin ise 5 veya daha
fazla takip ettigi belirlenmistir. Kullanicilarin haber biilteni i¢in ayirdiklar siireye iliskin
verilere bakildiginda % 41,3'lik bir oranla 11-30 dakika arasi izlendigi goriilen haber
biiltenlerinin tamami veya tamamina yakininin izlenme oranini temsil eden 31 dakika
veya fazlasi izlenme oranimnin ise yalnizca % 31.8 oldugu goriilmektedir. Ayn1 zamanda
bu oran izlenme pastasindaki en diisiik orandir. Haber biiltenlerindeki haber skalasinda en
biiyiik pay ile (% 64,8') siyasal ve rutin haberler olurken katilimecilarin % 25.9°u spor ve
magazin haberlerini takip ettiklerini beyan etmislerdir. Kiiltiir/sanat ve diger programlari
izleme orani ise sadece % 9.3 tiir.

Tablo 3: Olumlu/Olumsuz Haber Etkisi Algisi
Mutlu Uzgiin  Kizgin  Endiseli =~ Tedbirli Merakli Etkilenmem
1- Olumlu TV haberin f :165 f :17 f:22 f:25 f:26 f: 49 f: 93

duygusal etkisi %:42.6 %:44 | %:31 %:6.5 %:6.7 | %:12.7 %:24.0
2- Olumsuz TV haberin  f :3 f:103 f :64 f:88 f:44 f:12 f:73
duygusal etkisi %:0.8  %:26.6 %:16.5 %:22.7 %:11.4 %:3.1 @ %:18.9
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Izlenen haberlerin izleyiciye hissettirdigi duygulara iliskin verilere gore; katilimcilarin %
42,6's1 haberin olumlu duygusuyla kendisini mutlu hissettigini, % 24’lik orani ise
haberden etkilenmedigini ifade etmistir. Olumsuz haberin kullanicidaki etkisini 6lgmek
amaciyla yoneltilen soruya katilimcilarin % 26,6'lik bir dilimi haber ile empati yaparak
kendisini iizgiin hissettigini, % 18,9'u ise haberden etkilenmedigini ifade etmistir.

Tablo 4: Haberlerde Gerg¢eklik, Magazin ve Nesnellik Algisi

Kesinlikle Katiliyorum | Kararsizim | Katilmiyorum | Kesinlikle
katiltyorum katilmiyorum
1- Tv haberleri gergekleri | f : 29 f:83 f :108 f:78 f 89
yansitmaktadir %:7.5 %: 21.4 %: 27.9 %: 20.2 %: 23.0
2- Televizyon haberleri | f :72 f:131 f .87 f:71 f:26
magazinseldir %: 18.6 %: 33.9 %: 22.5 %: 18.3 %: 6.7
1- Tv haberleri nesnel /| f :19 f:39 f:6l f 1102 f :166
tarafsizdir %:4.9 %: 10.1 %: 15.8 %: 26.4 %: 42.9

Tv. haberlerinin gercegi yansittifina dair goriigleri belirlemek iizere yoneltilen soruda
katihmcilarin % 27,8’inin  kararsiz % 23,0’nin ise onayladigi belirlenmistir. Tv.
haberlerinin magazinlestirilerek sunuldugu diistincesine katilimcilarin baskin olarak (%
33,9) onayladig1 goriilmiistiir. Tv. haberlerinin nesnel/tarafsiz olduguna dair yoneltilen
soruya katilimecilar agirlikli olarak (% 69.3) katilmadiklarini ifade etmislerdir. Bulgulara
gore katilimcilarin baskin olarak haberlerin nesnel/tarafsiz olduguna itidalli yaklastiklari
sOylenebilir.

Tablo 5: TV Haberlerine Yonelik Genel Algilar

Kesinlikle Katiliyorum | Kararsizim | Katilmiyorum | Kesinlikle
katilryorum katilmiyorum

1- Spikerlerin dil tslubu | f : 146 f:172 f:39 f:13 f .17
izleyiciyi etkiler %: 37.7 %: 44.4 %:10.1 %:3.4 %: 4.4
2- Spikerlerin kiyafetleri | f : 91 f 137 f:73 f:61 f:25
izleyiciyi etkiler %: 23.5 %: 35.4 %: 18.9 %: 15.8 %: 6.5
3- Miizik, haber | f : 104 f 179 f:61 f.27 f .16
algisinda izleyiciyi | %: 26.9 %: 46.3 %: 15.8 %:7.0 %: 4.1
etkiler

4- Haber sunum sirasi | f : 106 f 197 f:54 f:19 f:11
izleyiciyi etkiler %: 27.4 %: 50.9 %: 14.0 %: 4.9 %: 2.8
5- Habere ayrilan siire | f : 117 f :198 f :40 f:24 f:8
izleyiciyi etkiler %: 30.2 %: 51.2 %: 10.3 %: 6.2 %: 2.1
6- Haber kanali izleyiciyi | f : 169 f :155 f:33 f:17 f:13
etkiler %: 43.7 %: 40.1 %: 8.5 %: 4.4 %: 3.4
7- Tv haberlerine kars1 | f : 176 f 117 f:51 f:.27 f:.16
giivensizligim artmistir %: 45.5 %:30.2 %: 13.2 %:7.0 %: 4.1
8- Medya Tv haberleri | f : 135 f : 156 f:64 f:23 f:9
ile manipiile etmektedir. | %: 34.9 %: 40.3 %:16.5 %:5.9 %: 2.3
9- Tv’de gorsellerle ilgi | f : 105 f . 157 f:75 f :38 f:12
¢ekmeye ¢alisilmaktadir | %: 27.1 %: 40.6 %: 19.4 %: 9.8 %: 3.1

Tv. haberlerinde, sunucu iislubunun, haberi izlemede etkili olup olmadigma dair elde
edile verilere gore; olumlayanlarin oraninin % 82,1 oldugu belirlenmistir. Dolayisiyla

Copyright© IntJCSS (www.intjcss.com)-517



&

International Journal of Cultural and Social Studies (IntJCSS), December, 2019; 5(2): 508-529

katilimcilarin genel goriisiiniin sunucu iislubunun haberi algilamada etkili olduguna
yoneliktir denilebilir. Tv haberlerinde sunucunun kiyafet tercihi, haberi izlemede
izleyiciyi etkilemektedir hipotezinin, % 35,4 oraninda kabul goérdiigii, % 15,8 oraninda
ise onaylanmadigi belirlenmistir. Haber sunumunun daha etkili bir bigimde
gergeklestirilebilmesi i¢in kullanilan miizigin, haberin izlenmesinde izleyiciyi etkileyip
etkilemedigi yoniindeki soruya; katilimcilarin % 73,2’si olumlu fikir beyan ederken,
katilmayanlarin orani ise sadece % 11,1°dir. Dolaysiyla haber sunumunda kullanilan
miizigin haberi algilamada izleyiciyi etkiledigi sOylenebilir. Her televizyon kanalinin
kuskusuz kendine ait izledigi bir politikasi vardir ve bu durum televizyon haber
programlari i¢in de gegerlidir. Bu baglamda haber siralamasinin izleyicinin haber algisina
etki edebilecegine yonelik yoneltilen soruya katilimcilarin % 50,9’unun katildig: tespit
edilmistir. Dolayisiyla haberin sunum siralamasinin, haberin algilanmasinda izleyiciyi
etkiledigi sonucuna ulastirmaktadir. Haber tiirlerinin farkli olmasi ve bu farkli haber
tirlerine olan ilgi oranlarinin degisebilmesi sebebiyle, sunulan her habere ayrilan siire
cesitlilik gosterebilmektedir. Sunulan haberlerin her birine ayrilan siirenin izleyicinin
haber algilamasi iizerinde etkisi olabilecegi ol¢lilmiistiir. Elde edilen verilere gore % 51,2
oranindaki katilimci haberlerin her birine ayrilan siirenin haberi algilamada, kendilerini
etkiledigini diisinmektedir. Haber kanalinin giiciiniin izleyicide birakabilecegi alginin
sinadig1 hipotezin katilimeilarin tarafindan (% 83,8’lik bir oranla) onandig1 belirlenmistir.
Televizyon haberlerine karsi giivensizligin arttigina dair degiskene verilen cevaplara
gore; % 45,5 oranindaki katilimc1 bu durumu onaylarken, % 30,2’lik oran katilmadigini
beyan etmistir. Dolaysiyla oOrneklemi olusturan &grencilerin ¢ogunun televizyon
haberlerindeki giivensizligin arttigina dair goriise istirak ettikleri sdylenebilir. Medyanin,
televizyon haberleri ile bireyleri yonlendirebildigine iligskin verilere gore; katilimcilarin
% 75,2’lik oraninin s6z konusu bu algiya katildiklari, % 16,5 inin ise kararsiz bir tutum
sergiledikleri belirlenmistir. Televizyon, dogas1 geregi gorsellik iizerine kurulu bir kitle
iletisim aracidir ve haberler olusturulurken gorsellik 6n planda tutulmaktadir. Bu agidan
bakildiginda, televizyon haberlerinde gorselligin dikkatleri daha ¢ok etkiledigi
hipotezinin % 67,7’lik oranda onandig1 belirlenmistir.

Tablo 6: TV Haberlerinde Uygulanan Stratejilere iliskin Goriisler

Kesinlikle Katiliyorum | Kararsizim | Katilmiyorum | Kesinlikle
katiltyorum katilmiyorum
1- Tv haberlerinde sozlii | f : 69 f:174 f:o1 f .40 f:13
aciklamalar dikkat ¢eker | %: 17.8 %: 45.0 %: 23.5 %: 10.3 %: 3.4
2-  Tv  haberlerinde | f : 123 f:161 f 66 f:25 f:12
IKJ’ler dikkat ¢ceker %:31.8 %:41.6 %:17.1 %: 6.5 %:3.1
3- Tv haberler yumusak | f : 93 f .97 f:111 f:59 f:24
iislupla verilmektedir. %:24.0 %:25.1 %: 28.7 %: 15.2 %:7.0
4- Tv’de reklam arast | f :133 f:124 f:81 f 37 f:12
dikkati dagitir %: 34.4 %: 32.0 %: 20.9 %: 9.6 %: 3.1
5- Tv haberleri izleyiciyi | f : 61 f : 150 f:78 f:51 f 47
aydimlatir %: 15.8 %: 38.8 %: 20.2 %: 13.2 %:12.1
6- Haberler kurgulanarak | f : 141 f :136 f:62 f :36 f:12
verilir %: 36.4 %: 35.1 %: 16.0 %: 9.3 %: 3.1
7- Haber aras1 dizi/film | f : 40 f:76 f:72 f:92 f 1107
tanitimlar1 uygundur %:10.3 %:19.6 %: 18.6 %: 23.8 %: 27.6
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Tv. haberlerinde yapilan sozlii agiklamalarin daha ¢ok dikkat ¢ektigine iliskin veriler
ogrencilerin % 45’inin bu gorlise katildigimi gdstermektedir. Televizyon haberlerinde
kullanilan KJ’lerin dikkatleri daha ¢ok ¢ektigi yonilindeki degiskene ait verelere gore ise
katilmcilarin % 41,6 ile ¢ogunlugu olusturduklart tespit edilmistir. Buna karsin %
31,8’lik bir oranin ayni kanaatte olmadigi belirlenmistir. Tv. haberlerinde haberlerin
yumugsak bir {slupla sunuldugu hipotezine iliskin verilere gore, katilimcilarin
cogunlugunun (% 28,7) bu yondeki algida ‘kararsiz’ olduklari, ancak diger secenekler
arasinda anlaml bir farkliligin olmadigi belirlenmistir. Tv. haber biiltenlerinde verilen
reklam arasimin izleyicinin habere olan dikkatini dagitigi hipotezin baskin seklide %
34,41 oraninda desteklendigi sonucuna ulasilmistir. Tv. haberleri, insanlarin bilgi alma
amagl izledikleri programlardir. Haberler magazinlestirilerek verildiginden dogal olarak
¢ogu zaman amacin digina ¢ikilabilmektedir. Haberin bilgilendirme amacimin test
edildigi verilere bakildiginda katilimecilarin % 38,8’inin bu goriisii baskin olarak
olumladig1r goriilmistiir. Tv. haberlerinde dramatizasyon (kurgulastirma) vardir
degiskenine iliskin verilere bakildiginda ise % 71,5’1ik bir katilimer grubun bu algiya
katildig1 belirlenmigtir. Haber biilteni arasinda verilen dizi/film fragmanlarin
uygunluguna yonelik katilimer kanaatlerinin % 51.4 oraninda olumsuz oldugu verisine
ulagilmistir.

Tablo 7. Katihmcilarin Yas Degiskeni ile Tv Haberlerinin Nesnel/Tarafsiz Olmasi
Arasindaki Korelasyona iliskin Bulgular

X2=25155 Televizyon Haberlerinin Nesnel/Tarafsiz Olmas1 Degiskenine Katilim Diizeyi
Df=12 Kesinlikle Katil K Katil Kesinlikle Toplam
P=0,01<0,05 | Katiliyorum atiiyorum ararsizim atiimiyorum Katilmiyorum
18-25 14 34 56 91 147 342
- % 4,10 9,90 16,40 26,60 43,00 100,00
g | 26-35 4 5 5 10 19 43
g % 9,30 11,60 11,60 23,30 44,20% 100,00
a 36-45 1 0 0 0 0 1
§j % 100,0 0,00 0,00 0,00 0,00 100,00
46 tistii 0 0 0 1 0 1
% 0,00 0,00 0,00 100,00 0,00 100,00
Toplam 19 39 61 102 166 387
4,90 10,10 15,80 26,40 42,90 100,00

Katilimcilarin % 88,4’°1inli 18-25 yas araligindaki 6grenciler olusturmaktadir. 26-35 yas
araligindaki katilimin oran1 ise %]11,1°dir. 18-25 yas araligindaki katilimcilarin
yogunlukta oldugu grup % 43 oraniyla televizyon haberlerinin nesnel/tarafsiz olduguna
katilmamaktadir. Arastirma grubunun % 4,90°n1 haberlerin nesnel/tarafsiz oldugunu
distinmektedir. Aragtirmada haberlerin magazinellikle birlikte nesnel olarak verilmesi
dikotomik bir durumdur. Televizyon haberciliinde izleyici oraninin yiiksek tutulmasi
acisindan, haberler magazinlestirilmektedir. Fakat haberciligin temel ilkelerine gore
haberde nesnellik de vazgecilemez bir ilkedir. Tablo 7’ye bakildiginda katilimcilar, %
42,90’lik oranla haberlerin tarafsiz olduguna kesinlikle katilmamaktadir. Dolayisiyla, yas
degiskeni ile televizyon haberlerinde nesnellik/tarafsizlik arasinda anlamli iligki oldugu
Ki Kare (P=0,01<0,05) analiziyle tespit edilmistir.

Copyright© IntJCSS (www.intjcss.com)-519



&

International Journal of Cultural and Social Studies (IntJCSS), December, 2019; 5(2): 508-529

Tablo 8. Televizyon Haberlerinin Magazinlesmis Olarak Sunulmasi ile Televizyon
Haberlerine Karsi Giivensizligin Artmasina Iliskin Bulgular

X?=31,257 Televizyon Haberlerine Karst Gilivensizlik Artmistir
Df=16 Kesinlikle Katil K Katil Kesinlikle Toplam
P=0,01<0,05 Katiliyorum atiyorum | Rafarsizim | Batiimiyorum Katilmiyorum
Kesinlikle 44 15 5 6 2 72
= ~| Katiliyorum 61,10 20,80 6,90 8,30 2,80 100,00
5= Katihvorum 64 43 12 5 7 131
g a Y 48,90 32,80 9,20 3,80 5,30 100,00
f g, Kararsizim 36 21 15 6 3 87
s %’ 41,40 31,00 17,20 6,90 3,40 100,00
?5 Katilmiyorum 20 23 17 9 2 71
5 D Y 28,20 32,40 23,90 12,70 2,80 100,00
@ =]  Kesinlikle 12 9 2 1 2 26
Katilmiyorum 46,20 34,60 7,70 3,80 7,70 100,00
Toplam 176 117 51 27 16 387
45,50 30,20 13,20 7,00 4,10 100,00

Tv haberlerinin magazin seklinde sunulmasi tv haberlerine kars1 giivensizligi arttirir
yoniindeki soruda; tv haberlerinin magazinlesmis seklide sunuldugu goriisiine katilan
ogrenciler, % 32,8 oraninda tv haberlerine kars1 giivensizligin artmasi degiskenine de
katilmaktadirlar. Tv haberlerinin magazinlesmis olarak sunulmasi durumu karsisinda
kararsiz kalan Ogrenciler, % 17,2 oraninda televizyon haberlerine karsi giivensizligin
artmasi degiskeni karsisinda kararsizlardir. Televizyon haberlerinin magazinlesmis olarak
sunulmast durumuna kesinlikle katilan O6grenciler, % 61,1 oraninda televizyon
haberlerine karsi giivensizligin artmasi1 degiskenine kesinlikle katilim gostermektedir.
Dolayisiyla, televizyon haberlerinin magazinlesmis olarak sunulmasi durumu ile
televizyon haberlerine kars1 gilivensizligin artmasi degiskeni arasinda anlamli bir iligki
oldugu Ki Kare analiziyle (P=0,01<0,05) tespit edilmistir.

Tablo 9. Televizyon Haberlerinin izleme Siiresi ile Televizyon Haberlerinde
Kurgulastirma Olmasina Iliskin Bulgular

X?=33,471 “Televizyon Haberlerinde Kurgu Vardir” Degiskenine Katilim Diizeyi
df=8 Kesinlikle Katil K Katil Kesinlikle Toplam
P=0,00<0,05 | Katiliyorum attiryorum ararsizim atiimiyorum Katilmiyorum
1-2 saat 111 102 51 21 9 294
S % 37,80% 34,70% 17,30% 7,10% 3,10% 100,00%
R 3-4saat 28 30 11 11 0 80
& % 35,00% 37,50% 13,80% 13,80% 0,00% 100,00%
= 45 s. Uzeri 2 4 0 4 3 13
" % 15,40% 30,80% 0,00% 30,80% 23,10% 100,00%
Toplam 141 136 62 36 12 387
36,40% 35,10% 16,00% 9,30% 3,10% 100,00%

Tv izleme siiresi ile

tv haberlerinde dramatizasyon (kurgulastirma) vardir durumu

arasindaki iliskiye bakildiginda; tv izleme siiresi degiskeni ile televizyon haberlerinde
kurgu olmasi yoniindeki hipotezler arasinda anlamli bir iliskinin oldugu sdylenebilir.
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Tablo 10. Katihmcilarin Cinsiyet Degiskeni ile Haber Biilteni izleme Sikligina

Tliskin Bulgular
X?=4.755 Haber Biilteni izleme Sikligi

pr0boc 05 | Haftadal2kez |Haftada3-akey | HEMeGaSkezve | Toplam

25 | Kedm 106 52 29 187
2K 56,7% 27,8% 15,5% 100,0%

52 | Erkek 93 62 45 200
46,5% 31,0% 22,5% 100,0%

Toplam 199 114 74 387
51,4% 29,5% 19,1% 100,0%

Cinsiyet degiskeniyle haber biiltenlerini izleme siklig1 arasinda anlamli bir iliski

olup

olmadigi yoniindeki hipotezin analiz edildigi ki kare testinde; Haftada 3-4 kez izleme
siklig1 ile cinsiyet degiskeni arasinda bir iliski olmadig1 goriilmiistiir.

Tablo 11. Katihmeilarin Cinsiyet Degiskeni ile Haberlerin izleyicileri
Bilgilendirdigine/Aydinlattigina Iliskin Bulgular

X?=9,898 “Haberler, Izleyiciyi Bilgilendirir/Aydinlatir” Degiskenine Katilim Diizeyi
Df=4 - -
P=0,04<0,0 Kesinlikle Katiliyorum | Kararsizim | Katilmiyorum Kesinlikle Toplam
5 Katiliyorum Katilmiyorum
= 3 Kadin 23 82 38 28 16 187
=9 % 12,3% 43,9% 20,3% 15,0% 8,6% 100,0%
.S 3 Erkek 38 68 40 23 31 200
© % 19,0% 34,0% 20,0% 11,5% 15,5% 100,0%
Toplam 61 150 78 51 47 387
P 15,8% 38,8% 20,2% 13,2% 12,1% 100,0%

Cinsiyet degiskeni ile haberlerin izleyiciyi bilgilendirdigi hipotezi arasinda anlamli bir
iligki olup olmadigini belirlemek amaciyla yoneltilen sorudan elde edilen bulgulara gore
cinsiyet durumu ile haberlerin izleyiciyi aydinlattigi goriisii arasinda anlamli bir iligkinin
oldugu Ki Kare analiziyle (P=0,04<0,05) tespit edilmistir.

Tablo 12. Katihmeilarin Cinsiyet Degiskeni ile Haberlerin Izleyicileri
Bilgilendirdigine/Aydinlattigina iliskin Bulgular

X?=9,898 “Haberler, Izleyiciyi Bilgilendirir/Aydinlatir”
Df=4 - -
P=0,04<0,0 Kesinlikle Katiliyorum Kararsizim | Katilmiyorum Kesinlikle Toplam
5 Katiliyorum Katilmiyorum
= 3 Kadin 23 82 38 28 16 187
=9 % 12,3% 43,9% 20,3% 15,0% 8,6% 100,0
.S 3§ Erkek 38 68 40 23 31 200
© % 19,0% 34,0% 20,0% 11,5% 15,5% 100,0
Toplam 61 150 78 51 47 387
15,8% 38,8% 20,2% 13,2% 12,1% 100,0

Cinsiyet degiskeni ile haberlerin bilgilendirme etkisi arasinda anlamli bir iligki olup
olmadigina dair korelasyon verilerine gore; cinsiyet durumu ile haberlerin izleyiciyi
aydinlattig1 hipotezleri arasinda anlamli bir iliski oldugu ki kare analiziyle (P=0,04<0,05)
tespit edilmistir.
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Tablo 13. Televizyon Haberlerinde Spikerlerin Uslubunun Haberi Algilamada
Izleyiciyi Etkiledigi ile Televizyon Haberlerinde Spikerlerin Tercih Ettigi

Kiyafetlerin Haberi Algilamada izleyiciyi Etkiledigine iliskin Bulgular

X?=138,252 Tv Haberlerinde Spikerlerin Kiyafet tercihi Algiy1 Etkiler =
Df=16 . . =
- Kesinlikle Kesinlikle =
P=0,00<0,05 Katiliyorum Katiliyorum | Kararsizim | Katilmiyorum Katilmiyorum 2
o B i Kesinlikle 67 30 25 19 5 146
S % § Katiliyorum 45,9 20,5 17,1 13,0 34 100,0
= O 4
5 =4 15 87 33 29 8 172
5 5 ‘euyorum 8,7 50,6 19,2 16,9 47 100,0
T < E Kararsizim 6 13 11 ! 2 39
< g 3 15,4 33,3 28,2 17,9 51 100,0
'?\'g U Katilmiyorum 2 4 2 4 L 13
2% yort 15,4 30,8 15,4 30,8 7.7 100,0
© i_q Kesinlikle 1 3 2 2 9 17
» g Katilmiyorum 59 17,6 11,8 11,8 52,9 100,0
Toolam 91 137 73 61 25 387
P 235 354 18,9 15,8 6,5 100,0

Tv haberlerinde; spiker iislubu ile spiker kiyafeti tercihinin algiy1 etkiledigi goriisleri
arasinda anlamli bir iligkinin oldugu Ki Kare analiziyle (P=0,00<0,05) tespit edilmistir.

Tablo 14. Katimcilarin Yas Degiskeni ile Televizyon Haberlerinin Gergegi
Yansittigina lliskin Bulgular

X?=24,606 “Televizyon Haberleri Ger¢egi Yansitmaktadir” Degiskenine Katilim Diizeyi
P:(IJ:,)(];Iiao5 K. Katiliyorum Katl:;yoru Kararsizim Katlhrﬁlyom Kesinlikle Katilmiyorum T
18-25 22 74 102 69 75 342
- % 6,4% 21,6% 29,8% 20,2% 21,9% 100,0
gl 26-35 6 9 6 8 14 43
g % 14,0% 20,9% 14,0% 18,6% 32,6% 100,0
e 36-45 0 0 0 1 0 1
= % 0,0% 0,0% 0,0% 100,0% 0,0% 100,0
45-iistii 1 0 0 0 0 1
% 100,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 100,0
Toplam 29 83 108 78 89 387
7,5% 21,4% 27,9% 20,2% 23,0% 100,0

Yas degiskeni ile tv haberlerinin gercegi yansittig1 sorulari arasindaki iligkiyi belirlemek
iizere yapilan Ki Kare analizinde (P=0,01<0,05) anlamli bir iliskinin oldugu tespit

edilmistir.

Tablo 15: Katihhmcilarin Cinsiyet Degiskeni ile Televizyon Haberlerinin
Magazinlesmis Olarak Sunulduguna Iliskin Bulgular

X?=10.353 | TvHaberleri Magazinlesmis Olarak Sunulmaktadir Degiskenine Katilim Diizeyi
df=4 - -
P=0,03<0,05 Kesinlikle Katiliyorum | Kararsizim | Katilmiyorum Kesinlikle Toplam
Katiliyorum Katilmiyorum
g 2| Kadin 33 67 44 38 5 187
B g % 17,6% 35,8% 23,5% 20,3% 2,7% 100,0
O A| Erkek 39 64 43 33 21 200
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% 19,5% 32,0% 21,5% 16,5% 10,5% 100,0
Toolam 72 131 87 71 26 387
P 18,6% 33,9% 22,5% 18,3% 6,7% 100,0

Cinsiyet degiskeni ile tv haberleri magazinlestirilmis olarak sunulmaktadir hipotezleri
arasinda anlamli bir iligkinin olup olmadiginin belirlenmesi amaciyla yapilan Ki Kare
analizinde (P=0,03<0,05) anlaml1 bir iliski oldugu tespit edilmistir.

Tablo 16. Haberin Yaymladigi Kanahn izleyiciyi Etkilemesi ile Medyanin, Bireyi

Haberler ile Yonlendirdigine iliskin Bulgular

X?=79,653 Medya, Bireyi Tv Haberleri ile Yonlendirebilmektedir.
Df=16
P=0,00<0,05 K. Katiliyoru Kararsiz Katilmiyoru K. T.
Katiliyorum m m Katilmiyorum
— Kesinlikle 88 46 22 9 4 169
g ~ Katiliyorum 52,1% 27,2% 13,0% 5,3% 2,4% 100,0
2E L vorum 33 85 28 7 2 155
g yort 21,3% 548% | 18,1% 4,5% 1,3% 100,0
g g a5 Kararsizim 6 14 8 5 0 33
ERGE 18,2% 424% | 24,2% 15,2% 0,0% 100,0
;3’ < 2| Katilmiyoru 6 7 4 0 0 17
= 5= m 35,3% 41,2% 23,5% 0,0% 0,0% 100,0
3 j_é‘” Kesinlikle 2 4 2 2 3 13
T Katﬂmlyoru 15,4% 308% | 154% 15,4% 23,1% 100,0
Toplam 135 156 64 23 9 387
P 34,9% 40,3% 16,5% 5,9% 2,3% 100,0

Tv kanalmin haber algilisindaki belirleyiciligi ile bireyi yonlendirebildigi hipotezinin
smnandig1 ve korelasyonun test edildigi bulgulara gore her iki degisken arasinda anlaml
iliskinin oldugu Ki Kare analiziyle (P=0,00<0,05) tespit edilmistir.

Tablo 17. Televizyon Haberlerinde Gorselligin Daha Cok Dikkat Cektigi ile
Televizyon Haberlerinde Kullanilan Bashgin Daha Cok Dikkat Cektigine Iliskin

Bulgular
X?=149,161 Tv Haberlerinde Kullanilan KJ Daha Cok Dikkat Ceker
Df=16 T.
P=0.00<0.05 K. Katiliyorum Katlrl;yoru Kararsiz | Katilmiyorum Katllnlfl.yorum
- Kesinlikle 56 34 11 2 2 105
5 | Katiliyorum 53,3 32,4 10,5 1,9 1,9 100,0
£ ol Katlvorum 40 81 28 8 0 157
©Z Y 25,5 51,6 17,8 51 0,0 100,0
E 9 Kararsizim 16 31 20 5 3 5
52 21,3 41,3 26,7 6,7 4,0 100,0
8 X 9 15 6 7 1 38
2A
5 | Kaulmiyorum 7537 395 | 158 184 2,6 100,0
& Kesinlikle 2 0 1 3 6 12
Katilmiyorum 16,7 0,0 8,3 25,0 50,0 100,0
Toplam 123 161 66 25 12 387
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| 31,8 | 416 | 171 | 6,5 | 31 | 100,0 |

“Tv haberlerinde gorsellik daha ¢ok dikkat ¢cekmektedir” ile “tv haberlerinde kullanilan
Kj daha ¢ok dikkat ¢eker” algilari arasinda anlamli bir iliskinin olup olmadig1 yoniindeki
Ki Kare analizinde (P=0,00<0,05) anlaml1 bir iliskini oldugu belirlenmistir.

5. Sonug¢ ve Oneriler

Kitle iletisim araglarindan televizyon, giiniimiizde bireylerin yasama bigimi ilizerinde
oldukca etkili olabilmekte, bireyleri yonlendirebilmekte ve belirleyici olabilmektedir.
Insanlarin giinliik yasami icerisinde hangi konular1 sorun edinmeleri gerektigini, neyi
nasil konusmalar1 gerektigini, gergeklesen olaylara hangi agiyla bakmasi gerektigini
televizyon belirleyebilmektedir. Bu durumun biraz daha ilerisine bakacak olursak, bazi
programlar ile nasil giyinilmesi gerektigi, yasamimizi nasil siirdiirmemiz gerektigi
sOylenmekte ve bu sOylem bazen haber biiltenlerinde bulunmakta olan magazinlesmis
sOylem ile dogrulanabilmektedir. Televizyon haberlerinin hikayelestirme ve haber
metinlerini dramatize etmesi ve buna ek olarak miizik ile efektlenmis haberlerin verilmesi
ve televizyon haberinin bir haber iletisi olma 6zelligini kaybetme, dizi/sinema filminden
seyredilen bir sahne haline getirebilmektedir. Haberlerin bu hale gelmesinde, degismekte
olan diinya dengelerinin, cikar gruplarinin, politikalarin, iktidar iliskilerinin etkisi
olabilmektedir.

Televizyon hem teknolojik hem kiiltlirel bir kitle iletisim araci, hem de miilkiyeti,
tecimselligi, biitiin bir kurumsal ve orglitsel yapisi, baski ve denetim sistemleri, kisacasi
tilketimi, iiretimi ve {iriinii ile bir endistri haline gelmistir. Bu endiistri icerisinde
televizyon haberleri hem ekonomik, siyasi yap1 i¢inde hem de meta olarak miithim bir
konuma sahiptir. Bunun sebebi, insanlarin bilgi ve haber almak i¢in ilk tercih ettikleri
aracin televizyon olmasidir. Buna bagli olarak ticari bir olan televizyon, ne kadar ¢ok
seyircinin dikkatini ¢eker ve ekran basina toplarsa, bu oranda izlenme orani artacaktir.
Rating oranlari artan televizyon kanali boylece daha fazla reklam alacak ve daha fazla kar
elde edecektir. Izleyicinin ekran basinda kalmasimi saglamak igin, spikerin jest ve
mimiklerinden iislubuna, spikerin kiyafetlerinden kullanilan miizik efektlerine, haberlerin
sunum siralamasindan her haber icin ayrilan siirelere ve hatta haber stiidyosunun
dekoruna kadar pek ¢ok yontem kullanilmaktadir. Haberlerin bu sekilde verilmesinden
dolay1, haber biiltenleri sadece bilgi alma programi olmaktan ¢ikip, eglenirken bilgi alma
programina doniisebilmektedir.

Televizyon haberleri, gergekligi yeniden iiretebilmekte, diinyay: tarihsel boyutlardan
bagimsiz olarak yapilandirabilmektedir. Televizyonun dili, magazin sdyleminin
olusturulmasinda ve iletilmesinde 6nemli bir konuma sahiptir. Haberin magazinlesmis bir
dille verilmesi, olaylar1 sok edici, ¢arpici, sansasyonel sekilde haber verme, gercekleri
anlatmak yerine yeniden yazarak sunma, dramatize edici sekillerde haber verme
giinlimiiz haber biiltenlerinde uygulanmaktadir. Haberlerin magazinlestirilerek verilmesi,
haberleri iletmenin ve sunmanin tek yontemi olarak goriilmesi ve algilanmas1 habercilik
ilkelerine ters diismekte ve problem yaratabilmektedir. Eglendirme 6n plana koyularak,
haberin ayrmtilaria girmeden ve haber {izerinde diisiiniilmeden, dikkat ¢ekici olmas1 ve
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toplum {lizerinde olusturacag etkileri gz Oniine alarak haberleri segmek ve sunmak
habercilik meslegi agisindan zorlagsmaktadir. Haber arayisinda olan muhabirler, foto
muhabirler ve kameramanlar 6zellikle haberi toplarken tabloid bir bakis agistyla konulara
yaklagabilmekte, haberlerin magazinlesmis boyutunu 6n plana ¢ikaracak bicimde hareket
edebilmektedirler. Bunun nedeni haber merkezlerinin beklentilerine yonelik hareket
etmeleri gerektiginin baskisini hissetmeleridir.

Televizyon haberciligi, asil amaci olan kamu yararina yaym yapma amacindan ¢ikmis
durumdadir. Haberciler, hem kamusal bilgilenmeyi genisleterek enformasyon sunma
gorevini yerine getirmeye calismakta hem de haberi gorsel olarak eglendirici bir sekilde
ileterek izleyicileri cezp etmeye calismaktadir. Televizyon biiltenlerinin asil ve en dnemli
amaci1 olan toplumsal sorumluluk anlayigiyla haberi verme islevi giderek zorlagmaktadir.
Magazinin diinyas1 eglenceye doniik ve yanilsamalarla doludur. Haberin gercekleri
oldugu gibi nesnel bir sekilde vermesi gerekirken igerikler magazinlestirilerek
verilmektedir. Yasanmakta olan diinyadan haberdar olmak ve bu diinyanin
anlagilabilmesi i¢in gereksinim duyulan asil bilginin geri plana itildigi goriilmektedir.
Dolayisiyla izleyiciler birebir yasayip, gérmedigi olaylarla ilgili gercek ve nesnel bilgiler
yerine degistirilmis, manipiile edilmis bilgileri izlemektedir. Demokratik yasam
icerisinde birey, cevresi, lilkesi ve diinyast hakkinda meydana gelmekte olan kiiltiirel,
ekonomik, toplumsal, siyasi konularla ilgili gercek, dogru haberleri alabilmesi onun
icinde bulundugu yap1 igerisinde nasil bir tavir olugturmasi gerektigine yol gosterecektir.

Bu calismada televizyon haberlerinde var olan magazinlesme {izerine odaklanilmistir.
Haberlerin oldugu gibi yani gergek bir sekilde ve nesnel olarak verilmesi gerekirken
glinimiiz habercilik anlayisinda magazinlestirilerek verilmektedir. Bunun sebebi olarak
televizyon endiistrisinde artan rekabet, egemen giiclerin ¢ikarlar1 dogrultusunda hareket
etmek ve kar amaci giidiilmesi gosterilebilmektedir. Daha ¢ok izleyicinin dikkatini
cekmek, izleyicileri uzun siire ekran basinda tutabilmek icin haber icerikleri
bosaltilmakta ve eglendirici bir sekilde sunulmaktadir. Fakat bu durum izleyiciyi bir
paradoksa gotiirmektedir. Haber, diinyadan ve c¢evreden bilgi almak amagh
izlenmektedir. Ancak bugiinkii televizyon haberleri izlendiginde haberler oldugu gibi
verilmekten c¢ok haberler, insanlara nasil daha ¢ok izletilebilir yoniinde hareket
etmektedir. Sunulan haberlerin, ger¢ek bir haber sayilabilmesi i¢in, haberin nesnel bir
sekilde verilmesi gerekmektedir. Nesnel habercilik anlayis1 biitiin kanallarin benimsedigi
bir ilkedir. Haberin tamamen oldugu gibi verilmesinin yaninda televizyonun ticari
anlayisindan dolay1 dikkat cekici bicimde verilmesi de gerekmektedir. Bu durum
izleyiciyi bir ikilige gotiirmektedir. Bilgilenme igin bagvurdugu televizyon haberleri ayni
zamanda ticari politikalar benimseyerek haberi, magazinlestirerek vermektedir. Bu ikilige
haberin nesnel olarak verilmesinin yaninda magazinlestirilerek de verilmesi gerektigi
dikotomisi denilebilmektedir.

Bu c¢alismada haberlerin magazinlesmis olarak sunulmasina odaklanilmis ve Firat
Universitesi &grencilerinin konu hakkindaki diisiincelerine yer verilmistir. Firat
Universitesi’'nin segilme sebebi biitiin iiniversitelere ulasilamayacagindan bu iiniversite
ogrencileri 6rneklem olarak tercih edilmistir. Ogrencilerin arastirmaya katilimi ile geng
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bireylerin televizyon haberlerini izleyip izlemedikleri, televizyon haberleri hakkinda ne
diisiindiikleri 6grenilmek istenmistir. Herhangi bir kisisel goriise yer verilmeden,
televizyon haberlerinin magazinlesmis olarak sunulmasi hakkinda Firat Universitesi
ogrencilerinin fikirlerini 6grenmeye odaklanilmis ve bu dogrultuda ¢alismaya 387 kisi
dahil edilmistir. Firat Universitesi’nin biitiin fakiilte 6grencileri arastirmaya dahil
edilmeye calisilmistir. Anket yonteminin segildigi bu c¢alismada SPSS 22.0 programi
kullanilarak veriler analiz edilmistir.

Bu c¢er¢evede elde edilen wveriler, katilimcilarin televizyon haberleri hakkinda
diisiincelerini  gostermektedir. 387 katilime1r igerisinden 377 katilimer televizyon
izledigini belirtmistir. Bu da yapilan arastirmada orami yliksek olan grubun televizyon
izledigini gostermektedir. Ogrencilerin ¢ogu televizyon haberlerini haftada 1-2 kez
izlemektedir. Habere ayirdiklar siire ise cogunlukla 11-30 dakikadir. Belirtilen haber
tiirlerinden en ¢ok izlenme olan tiirler, politika ve giinliik olaylarin yer aldig1 haberlerdir.
Katilimcilar olumlu haberler karsisinda genellikle mutlu hissederken, olumsuz haberler
karsisinda iizgiin, endiseli ve tedbirli hissetmektedir. Televizyon haberlerinin gercegi
yansittigina dair diisiincelerinde c¢ogunluk kararsiz goriinmekteyken, bu duruma
katilanlarin ve katilmayanlarin oranlari olduk¢a yakin goriinmektedir. Arastirma igin
onemli bir yer tutan, haberlerin magazinlesmis olarak sunuldugu degiskenine verilen
cevaplara gore, Ogrencilerin ¢ogu katildigin1 belirtirken, takip eden oranda kararsiz
olduklar1 ve akabinde katilmadiklarini belirtmisleridir. Yine arastirma ig¢in temel
sorulardan biri olan televizyon haberlerinin nesnel/tarafsiz oldugu sorusuna verilen
cevaplara gore, katilmcilarin biiylik bir ¢ogunlugu haberlerin nesnel olduguna
katilmamaktadir. Arastirmanin haberin spikeri ve sunumu hakkinda yoneltilen sorularin
cevaplarina gore katilim oram1 cogunlukta goriinmektedir. Televizyon haberlerinde
spikerin Uslubun, spikerin tercih ettigi kiyafetin, haber sunumunda kullanilan miizigin,
haberin sunum siralamasinin, sunulan haberlerin her birine ayrilan siirenin ve haberin
yayinlandigi kanalin, haberi algilamada izleyiciyi etkiledigi sonucuna varilmistir.
Televizyon haberlerine kars1 gilivensizligin arttigina yonelik degiskene verilen cevaplara
gore, ogrenciler duruma katilm saglarken, medyanin bireyi televizyon haberleriyle
yonlendirdigi durumunu da katilmaktadir. Katilimcilara, televizyon haberlerinde
gorselligin, sozlii agiklamalarin, kullanilan basligin dikkat ¢ektigi sorusu yoneltildiginde;
gorselligin ve kullanilan basligin daha ¢ok dikkat cektigi, sozlii agiklamalarin ise ikincil
planda kaldig1 sonucuna varilmistir. Televizyon haberlerinde ciddi haberlerin yerini daha
hafifletilmis haberler almistir sorusuna verilen cevaplara gore, katilimecilar bu durum
karsisinda kararsiz kalmis ve bir kismi katilim gosterirken, kiiclik bir kisim ise duruma
katilmadigin1 belirtmistir. Haber biilteni devam ederken verilen reklam arasinin
izleyicinin dikkatini dagitir degiskenine genel olarak katilan bireyler ¢ogunluktadir.
Katilimcilara, haberin izleyiciyi bilgilendirdigine dair soru sorulmustur. Elde edilen
verilere gore Ogrencilerin bu konuda cogunluk olarak katildigi bir grup yoktur. Ayni
sekilde haber biiltenlerinde yapilan dizi/film tanitimlarinin, haber biilteni i¢erigine uygun
olup olmadigina dair verilerde de ¢cogunluk olarak bir katilim goriilmemistir. Son olarak
televizyon haberlerinde kurgulastirma olduguna dair verilen degiskene, Ogrenciler
cogunluk olarak katilmaktadir.

Copyright© IntJCSS (www.intjcss.com)-526



&

International Journal of Cultural and Social Studies (IntJCSS), December, 2019; 5(2): 508-529

Yas degiskeni ile televizyon haberlerinin nesnel/tarafsiz olmasi arasinda anlamli bir iligki
oldugu hipotezine bakildiginda genclerin olusturdugu Orneklem grubunun konu
karsisinda katilm gosterdigi goriilmektedir. Televizyon haberlerinin magazinlesmis
olarak sunulmasi ile televizyon haberlerine kars1 giivensizligin artmasi arasinda anlamli
bir iliski oldugu goriilmiistiir. Televizyon haberlerinin asil amaci bireyleri
bilgilendirmektir. Bunu yapmanin en dogru yolu ise haber gergek, dogru ve nesnel olarak
vermektir. Giinlimiiz haberciliginde ise haberler magazinlestirilerek verilmektedir.
Izleyicilerin verilen haberlere giivenebilmesi i¢in magazinlesmenin yapilmamasi
gerekmektedir. Haberin yayimnladigi kanalin, izleyiciyi etkiledigi durumu ile medyanin,
bireyi haberler ile yonlendirebildigi arasinda anlamli bir iligski goriilmiistiir. Televizyon
kanallari, himayesinde olduklar1 egemen giicler tarafindan c¢ikarlar1 icin
kullanilabilmektedir. Gergekler ¢arpitilabilmekte, saklanabilmekte ya da eksik
verilebilmektedir. Bu durum karsisinda izledigi haberler karsisinda tutum sergileyen
izleyiciler, bu carpitilmis ve eksik bilgilenme yiiziinden yanlis sonuca varabilmektedir.
Diinyadan ve cevreden bilgi alinmak istendiginde, televizyon haberleri ilk basvurulan
bilgi alma kanalidir. Toplum i¢in onemli bir yere sahip olan televizyonun insanlar
karsisinda onlar1 problemlere itecek tutumlari sergilememesi gerekmektedir. Elde edile
verilere gore, haberin yayimladigi kanallarin, bireyleri yonlendirebilme yetisine sahip
oldugu kanisina varilmistir. Televizyon haberlerinin nesnel olmasi gerektigi kadar
magazinlesmis olmast gerektigi dikotomisinden yola ¢ikilan, iiniversite 6grencilerinin
konu hakkindaki diisiincelerini 6grenmek ve konu iizerine dikkat ¢ekmek amaciyla
yapilan bu arastirmada, anket yontemi ile ¢alisilan arastirmalarin kisitli olmasi sebebiyle
ileride yapilacak olan bilimsel arastirmalara katki saglayacagi umulmaktadir. Bireylerin
televizyon haberlerinin magazinlesmis olarak sunulduguna katildiklari, haberlerin nesnel
olarak sunulduguna ise katilmadiklar1 goézlemlenmistir. Bu durumda televizyon
haberlerinin nesnel olarak sunulmasi lizerine caligmalarin gelistirilmesi ve bireylerin,
haberlerin magazinlesmis olarak verilmesi yerine tarafsiz olarak verilmesi konusunda
daha istekli olmalar1 gerektigi diisiiniilerek bu ¢aligmanin literatiire ve konu hakkinda
fikir edinmek isteyen bireylere katki saglayacag: diislintilmektedir.
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