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IHRACAT PAZARLAMASINDA PAZARLAMA KARMASI
STRATEJILERININ ETKiSi VE KAHRAMANMARAS TEKSTIL
SEKTORU UZERINE BiR ARASTIRMA

Haydar INCE

Oz: Diinyada gelisen ve degisen teknolojiye bagli olarak
artan rekabet sartlari, uluslararasi pazarlama alaninda artan
oranda etkisini gdstermektedir. isletmelerin gerek yurt icinde
gerekse yurt disinda kendi riinlerini satabilmeleri ve pazarlarda
yer bulabilmeleri, uygulanan pazarlama stratejilerinin rekabete
uygun hale gelmesiyle miimkiin hale gelebilecektir. Bu baglamda
Ulkemizin 6nemli bir ihracat kalemi olan tekstil GrGnleri
ihracatinda da, hedef pazara yonelik pazarlama karmasi
stratejilerinin secilmesi ve uygulanmasi ¢ok blylik 6nem arz
etmektedir. Bu ¢calismada, tilkemizin tekstil Griinleri Gretiminin ve
ihracatinin 6nemli bir bélimiini gerceklestiren K. Maras ilinde,
ozellikle ihracata yonelik faaliyet gosteren isletmelerin ihracat
pazarlamasinda uyguladigl stratejilerinin neler oldugu, bunlarin
isletme basarimina etkileri konusundaki egilimleri, bu konuda
karsilasilan ihracat engelleri ortaya konulmaya calisilmistir. il
genelinde sadece tekstil sektoriinde lretim yapan isletme adedi
470’tir. Bunlarin icerisinde Ozellikle ihracata yonelik Gretim
yapan, Uretim ve calisan isci sayisi acisindan 50 adet buyik
isletme arastirmaya dahil edilmistir. Arastirmadaki veriler, anket
yontemiyle toplanmis ve SPSS istatistik programi yardimiyla
analizleri yapilmstir.

Anahtar Kelimeler: Pazarlama Karmasi, Uluslararasi

Pazarlama, Tekstil Sektori, K. Maras.
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THE EFFECT OF MARKETING MIX STRATEGIES IN EXPORT MARKETING AND A RESEARCH ON
KAHRAMANMARAS TEXTILE SECTOR

Abstract: Increasing competition conditions due to developing and changing technology in the
World show an increasing effect on international marketing. It is possible for companies to sell their
own products and to find a place in the markets both at domestic and foreign by making the marketing
strategies suitable for competition. In this context, in the export of textile products, which is an
important export item of our country, the selection and implementation of marketing mix strategies
towards the target market is of great importance. In this study, it has been tried to put forward what
are the strategies applied by export-oriented companies in export marketing in Kahramanmaras
province, which performs a significant part of the production and exportation of textile products of
our country, their tendencies on the company performance and their export barriers. The number of
companies that produce only in the textile sector throughout the province is 470 in total. Among these,
50 big companies in terms of workers and production capacity were included in the research, which
are especially engaged in export oriented production. The data in the study were collected by survey
method and analyzed with the help of SPSS statistical program.

Keywords: Marketing Mix, International Marketing, Textile Industry, K. maras.

1. GIRIS

Diinya Ulkeleri arasinda artan rekabet ve kiresel lretimin farkli tlkelerde yapiliyor
olmasi, dis ticaretin gelismesine ve dolayisiyla ihracatin da 6nemli hale gelmesine sebep
olmustur. GUnimuzde hangi 6lcekte olursa olsun isletmeler, uluslararasi pazarda payini
artirma pesindedirler. Bu itibarla belirledikleri hedef pazara uygun pazarlama stratejileri ve
pazarlama karmasi unsurlarini gelistirmek durumundadirlar. Tekstil sektori Glkemizin ihracati
icerisinde biyiik paya sahip bir sektérdiir. Kahramanmaras ili de 6zellikle 1984 yillarindan
itibaren bu sektorde olduk¢a 6nemli mesafeler kaydetmistir. Bu sektorde faaliyet gosteren ve
sayilari giin gegtikge artan isletmelerden dolayi ihracat rakami bir milyar dolari bulmustur. Bu
calismada tekstil sektoriinde faaliyet gosteren isletmeler icerisinde 6zellikle ihracata yonelik
faaliyet gosteren isletmelerin ihracat stratejilerinin neler oldugu, uygulanan pazarlama
karmas! stratejileri ve bunlarin etkileri, ihracatla ilgili engeller konusunda isletme
yoneticilerinin gorisleri ortaya konulmaya ¢alisiimistir.

2. LITERATUR TARAMASI

ihracatta uygulanan pazarlama karmasi stratejileriyle ilgili gerek Diinyada gerekse
Ulkemizde bazi ¢alismalar yapilmistir. Uygulanan stratejiler konusunda farkl goriisler ortaya
konulmustur. Theodere Levit 1983’te yazdigi makalesinde kiresel pazarlarda yapilan
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pazarlama faaliyetlerinde maliyetlerin gittikce disecegini ve standardizasyona gidilmesi
gerektigini savunmustur.

Calatone (2004), farkh tlkelerdeki insanlarin istek ve ihtiyaglarinin da farkli olacagini ve
dolayisiyla standardize edilmis Grlinlerin herkesi memnun etmeyecegini, Urinilin fiziksel
Ozellikleri ve ambalaj konusunda hedef llkelere gore farklilasmaya gitmek gerektigini
disinmastir.

Zou ve Stan (1998), ihracat performansinin yonetsel etmenler ve dissal etmenlerden
etkilendigini distinmuslerdir. Aaby ve Slater (1989) ise pazar bilgisi, teknoloji, planlama,
pazarlama stratejileri, firma blyuklGgu ve yoneticilerin tutumlarinin bu konuda etkili oldugunu

vurgulamislardir.

Cooper ve Kleinschmidt (1985), ihracat pazarlamasi stratejisi degiskenlerinin, pazarlama
karmasi elemanlari, pazarlama karmasi adaptasyonu ve ihracat hedef pazar se¢imi gibi
unsurlardan olustugunu distinmektedir.

Aydogus ve Diler (2009), tekstil driinleri ihracat pazarlamasinda Tirkiye'nin
karsilastirmali olarak belirli bir rekabet giciine sahip oldugunu, ihracat performansini
etkileyen unsurlar arasinda kaliteli ve ucuz hammadde temini, nitelikli isgici, teknolojik
verimlilik, pazara yakinlik, ar-ge faaliyetleri ve modanin dnde geldigini ortaya koymustur.

Mutlu ve Nakipoglu (2011), uluslararasi piyasalara yeni acilan isletmelerde ihracatin,
genellikle kendi Ulkelerine benzeyen kolay iletisim kurabilecekleri yakin Glkelerden
basladiklarini, tecriibe arttikca daha farkl Glkelere yoneldiklerini ortaya koymuslardir.

3. ULUSLARARASI PAZARLAMA

Ulkeler ve isletmeler, pazarlama faaliyetlerini sadece yurticinde degil yurt disinda da
strdirmelidir. Yaniisletmeler igcin hem i¢ pazar hem de dis pazar ekonomik kalkinma agisindan
son derece 6nemlidir. Kotler (2018) bir eserinde soyle demektedir: “Yalnizca yurtici pazarda
uzmanlasan bir sirket, eninde sonunda o pazari kaybedecektir. Glglu rakipler gelecek ve
sirketinize kafa tutacaktir. Artik is diinyasinda sinirlar yok. Bolgesel ve kiresel hareket etmek
lazim” (Kotler, 2018:179). Dolayisiyla isletmelerin hayatini sirdirebilmeleri dis pazara
aclimalariyla mimkin hale gelir. Uluslararasi pazarlar, daha karmasik yapiya sahiptirler ve
tuketicilerin yasam bicimleri, pazarlama kurumlari, devlet sinirlandirmalar gibi 6zellikler
tasirlar (Mucuk, 2001:46). Ulusal pazarlamadan temel farki, en uygun pazarlama karmasi
stratejilerini belirlerken dikkate alinmasi gereken oOzelliklerdir (Hummel, 2018:2). Bunlar ise
drinlerin ozellikleri, isletme ici kaynaklar ve dis pazar cevre sartlaridir (Tekin ve Zerenler,
2012:361). isletmelerin uluslararasi pazara giris stratejileri, ihracata dayali, sézlesmeye dayali
ve Uretime dayali stratejilerden olusmaktadir (Kogoglu ve Saritas, 2016:126). Bu stratejiler
asagidaki sekilde verilmistir (Can, 2012:103):
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ULUSLARARASI PAZARA GIRME

STRATEJILERI
|
ihracat Ortakhklar Dogrudan Yabanci
e Dolaysiz Lisans Anlasmalar1 Yatirim
e Dolayl Franchising
Sozlesmeli Uretim

Yonetim Sozlesmeleri
Montaj Operasyonlari
Joint Venture
Konsorsiyum

Anahtar Teslim Projeler
Yap-islet-Devret Modeli

4. IHRACAT PAZARLAMASI VE PAZARLAMA KARMASI STRATEJILERI

Pazarlama kavrami, degisik kaynaklarda degisik sekillerde yer almis ve tanimi yapilmistir.
Pazarlama, isletmenin kar saglamak icin musteri istek ve ihtiyaclarini en uygun sekilde
karsilamak Gzere iriin ve hizmetlerin dagitimi, reklami ve fiyatlandiriimasiyla ilgili calismalardir
(Tekin ve Zerenler, 2012:13). Bu tanima gore pazarlamanin Uriin ve hizmetlerin misterilere
ulastiriimasi faaliyetlerini icerdigi soOylenebilir. Ticaret insanlik var oldugundan beri
hayatimizda vardir ve glinimiizde de devam etmektedir.

Ulke ici ticaret yaninda ilkelerarasi ticaretin kiiresellesme ve teknolojiye bagh olarak
artmasi ihracati ve ihracat pazarlamasi konusunu &nemli hale getirmistir. ihracat déviz
kazanimi, 6l¢cek ekonomisi ve uzmanlasma ve yeni teknolojilere erisimi dogrudan etkiledigi icin
dnemlidir (Saglam, 2019:148). ihracat ve dis ticaretin bir tlkenin ekonomik kalkinma ve
blylmesinde temel rol oynayan bir strateji oldugu kabul edilmektedir (Cetin ve Ecevit
2008:116). ihracat dolayh ve dogrudan ihracat olmak iizere iki sekilde yapilmaktadir. Dolayli
ihracat, Grlnlerin yurticindeki baska bir isletme araciligiyla yapilmasi; dogrudan ihracat ise
isletmenin Urunlerinin kendisi tarafindan yurtdisina pazarlanmasidir (Sari, 2007:19).

Tekstil sektoru agisindan bakildiginda Diinyada isglici maliyetlerinin diisik olmasindan
dolay! Uiretim, gelismekte olan iilkelerde yogunlasmaktadir. ihracat potansiyeli yoniyle Cin,
Dinya tekstil ihracatinin %35’ini; daha sonra gelen Hindistan ise %5.6’sin1 olusturmaktadir.
ihracat icerisinde dokum, iplik, mensucat ilk sirayr almaktadir. (https://ekonomi.isbank.
com.tr). Turkiye’de dis ticarette dnemli bir ihracat kalemi olan tekstil sektériinde 2018 yih
rakamlarina gore, yurtdisina gergeklestirilen tekstil Grinleri ve hammadde ihracati 862 milyon
dolar; genel ihracat icerisindeki payi ise % 8.7’dir. Bu ihracatin yaklagik 480 milyon dolari 28
AB (ilkesine, kalani ise Ortadogu llkeleri, Afrika Ulkeleri, Amerika ve Tlirk Cumhuriyetleri’nden

USBAD Uluslararasi Sosyal Bilimler Akademi Dergisi - International Journal Of Social Sciences Academy,
Yil 1, Year 1, Sayi 2, Issue 2, Aralik 2019, December 2019.
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olusmaktadir (ITKiP, 2019). K.Maras’ ta ise tekstil triinleri ihracati 600 milyon dolari asmis
durumdadir. Turkiye’nin en buyuk 4. tekstil Grinleri ihracatgisi konumunda ve Tirkiye pamuk
ipligi Gretiminin %36’s1, denim Uretiminin %25’i, dokuma mensucat lretiminin %13’l, 6rme
mensucat Uretiminin %12’sini gerceklestirmektedir (www.kmtso.org.tr, 25.06.2019).

ihracat pazarlamasi, sinir 6tesi ticaretin ve piyasanin degisen sartlarina goére pazar
stratejilerinin diizenlenmesini igermektedir (Ringle, 2013:35). Uygulanan pazarlama stratejisi,
ihracat girisiminin amaglarina ulasabilmesi igin i¢ ve dis gliglerin etkilesimine karsin isletmenin
bir tepkisidir (Yiicel, 2019:206). ihracat pazarlamasi stratejileri ise, Griin, fiyat, dagitim ve
tutundurma gibi pazarlama karmasi degiskenlerinden olusur (Pergin, 2005:140). Bir isletme
hedeflenen pazarin onu tercih etmesini saglamak icin, bir Grliint daha farkh veya daha iyi
yapmay! ama¢ edinmelidir (Kotler, 2015:131). ihracat pazarlamasinda basarili olabilmek icin
bu degiskenlerle ilgili stratejilerin iyi uygulanmasi gerekir. ihracatgi isletme igin trtinle ilgili dért
nokta 6nemlidir (Saritas, 2012:46).

4 Yeni Urin gelistirme veya ekleme

4 Mevcut iriinde degisimler

v Mevcut Urinler icin yeni pazarlar bulma
4 Uriin tasfiyesi

Fiyat belirleme ve ayarlamanin, isletmelerin dis piyasa sartlarina uyum saglayarak pazar
icerisindeki konumunu ve basarimini artirdigi; fiyat uyumu ile satis hacmi arasinda pozitif bir
iliski oldugu belirtilmistir (Yicel, 2019:209). Bunun yaninda firmalarin dagitim kanali iliskilerini
gelistirmeleri, Grlnlerin farklihgr ve tanitimini yapmalarn ihracat basarisini olumlu yonde
etkileyen diger unsurlardir (Kahveci, 2012:15). Diger taraftan isletmelerin icsel ozellikleri
(ihracat deneyimi, isletme blyuklGgu, Griin 6zellikleri, yonetici 6zellikleri) ile dissal etmenler
(ihracat pazarinin ozellikleri, pazarin gelismislik diizeyi, pazardaki rekabet, marka ve {rin
tanilirhgi) ihracatin bir diger belirleyicisidir ve son derece 6nemlidir (Dlzgiin ve Tasgl, 2014:12).

5.KAHRAMANMARAS TEKSTIL SEKTORUNDE iIHRACAT PAZARLAMASI ILE iLGiLi BIiR
ARASTIRMA

Kahramanmaras 6zellikle 1980’li yillardan sonra devlet tesviklerinin %85’inin yatirima
donusttruldtgi tekstilde onemli yatirimlari olan bir sehirdir. 2019 yili Ocak ayi itibariyle 600
milyon dolara ulasan tekstil Griinleri ihracatindan dolayi tGlkemizin 4.blyuk tekstil ihracatgisi
konumundadir. Arastirma igin tekstil sektoriiniin secilmesi bu agidan 6nem arz etmektedir.

5.1.Arastirmanin Amaci ve Yontemi

K.Maras’ ta tekstil sektoriinde faaliyet gosteren ve ihracat yapan isletmelerin ihracat
stratejilerini, pazarlama karmasi unsurlarinin etkilerini ve karsilasilan ihracat engellerini ortaya
koymak calismanin amacini olusturmaktadir. Arastirmanin ana kitlesini K.Maras’ ta tekstil
sektoriinde ihracata yonelik faaliyet gosteren isletmeler olusturmaktadir. Sektorde (retim
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yapan 470 isletmeden kapasite yonlyle blyiik olan 48 adet isletme secilmis ve anket ¢alismasi
yapilmistir. Anket formunun ilk bélimiinde isletme genel bilgilerine yer verilmistir. ikinci
boélimdeki sorular ihracat faaliyetleri ve karsilagilan engellerle ilgilidir. Sorular begsli likert
Olceginde (1.Kesinlikle Katilmiyorum, 2.Katilmiyorum, 3. Kararsizim, 4. Katiliyorum,
5.Kesinlikle katilyorum) hazirlanmistir. Segilen 48 firma igerisinden 40 adedinden geri dénis
saglanmistir. Elde edilen veriler SPSS istatistik programi yardimiyla ¢6ziimlenmis ve
degerlendirilmistir.”

5.2.Arastirmanin Bulgulari

Ankete katilan firmalarin 20 adedinin (%50’si) 21 yil ve lzeri yildan beri faaliyette oldugu
gozlenmektedir. Ancak galismada faaliyette bulunulan yil sayisi ile ihracat yapma arasinda
dogrudan bir iliski kurulamamistir. Yani yeni kurulan bir isletmenin de satiglar igerisinde ihracat
oranlarinin oldukca yiiksek oldugu gorilmdistdr.

Tablo.1.Faaliyet Yillari

FAALIYET YILLARI | SAYI | YOZDE

1-5YIL 6 15
6-10 YIL 2 5
11-15YIL 7 17,5
16-20 YIL 5 12,5

21 YIL VE UZERI 20 50

TOPLAM 40 100

Tablo 2’de ise ihracat yapilan ilke sayilari yer almaktadir. ihracat yapilan dlkeler
icerisinde AB (yesi Uilkeler, Afrika, Ortadogu Ulkeleri dne ¢ikmaktadir. isletmelerin %40’ 21
Ulkeden daha fazla llkeye ihracat yapmaktadir. Bu isletmeler hem istihdami ve hem de iretim
kapasitesi ylksek olan isletmelerdir.

Tablo.2.ihracat Yapilan Ulke Sayisi

ULKE SAYISI SAYI | YUZDE
1-5 ULKE 1 2,5
6-10 ULKE 11 | 27,5
11-15 ULKE 5 12,5
16-20 ULKE 7 17,5

* Anket formu Kili¢ (2007)’den derlenmistir.
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21 VE UZERI ULKE | 16 40

TOPLAM 40 100

Tablo 3 isletmelerin ne kadar siireden beri ihracat yaptigini géstermektedir. Tabloya
gore isletmelerin %35’i 11-15 yil arasi tecrlibeye sahiptir. Bunun yani sira hentiz ihracata yeni
baslayan isletmelerin orani % 22.5’tur. Bunun sebebi ticari iliskilerin teknolojinin artmasina
bagh olarak artmasi ve ihracata yonelik Gretimin artmasi seklinde yorumlanabilir. Bir baska
etken ise bilgili ve donaniml dil bilen dinamik yoneticilerin calisma hayatina girmesidir. Burada
da ihracat tecriibesi ile ihracat artisi arasinda bir korelasyondan bahsedilemez. Yani ihracata
yeni baslayan bir isletme dahi ihracat basarimini pekala yliksek tutabilir.

Tablo.3.Firmalarin ihracat Tecriibesi

IHRACAT TECRUBESI | SAYI | YUZDE
1-5 YIL 9 22,5
6-10 YIL 5 12,5
11-15 YIL 14 |35
16-20 YIL 6 15

21 VE UZERI YIL 6 15
TOPLAM 40 | 100

Tablo 4 isletmelerin ihracat stratejilerini gostermektedir. Tabloya gore, Kari artirmak,
satislar artirmak ve isletmeyi gelecek kosullara hazirlamak ilk Gg sirayi almaktadir. Son sirada
yer alan bagka isletmelerin ihracat yapiyor olmalari oldukga diisiik ortalamayla seyretmistir.
Bunlarin yaninda blylimek ve gelismek ile i¢ pazarin olumsuzluklarini azaltmak tercih edilen
hedeflerdir.

Tablo.4.ihracat Stratejileri

N | Ortalama | St.Sapma
Kar Marjini artirmak 40 | 4,60 0,708
Satislari artirmak 40 | 4,60 0,632
isletmeyi gelecekteki kosullara 40 | 4,33 0,474
Bliyimek ve gelismek 40 | 4,10 0,632
i¢ pazarin olumsuzluklarini azaltmak 40 | 3,75 0,670
Yurt disindan siparis alinmasi 40 | 3,10 1,335
Devlet tesviklerinden yararlanmak 40 | 2,75 1,354
Vergi avantaji saglanmasi 40 | 2,70 1,181
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Diger isletmelerin ihracat yapiyor olmalari | 40 | 2,58 0,957

Toplam

Tablo.5 isletmelerin karsilastiklari ihracat engellerini gostermektedir. Tabloya goére
isletmelerin en cok karsilastiklari engellerin basinda tarife ve kotalar ile pazar bilgi eksikligi
$ ¢ sllasg g $

gelmektedir. Bulgularda ortaya cikan bir baska sey, isletmelerin tamami yurtdisi pazara giris
stratejisi olarak ihracati kullanmaktadir. Tamami bu yoénde tercih kullandig igin tablo
alinmamistir.

Tablo.5.ihracat Engelleri

N | Ortalama | St. Sapma

Ticaret engelleri (tarifeler, kotalar vs.) 40 | 4,17 0,712
Pazar bilgi eksikligi 40 | 4,05 0,552
Yabanci hiikiimetin tutumlari 40 | 3,40 0,590
ihracat egitim eksikligi 40 | 3,37 0,774
Satis sonrasi hizmet saglama(Yetkili servis, garanti, tamirv.s) | 40 | 3,35 0,533
Yurt disi satiglarin daha riskli olmasi 40 | 3,30 1,066
Yabanci halkin tutumlari 40 | 2,82 0,713
Toplam

Tablo 6 Pazarlama Karmasi Adaptasyonu ile isletmelerin ihracat artislari arasinda iliski
olup olmadigini ortaya koymaktadir. Tabloya gore pazarlama karmasi icerisinde «{rtnlerin
rekabet edilebilir kalite diizeyine ulasmasi igin ¢aba harcanmasi» ortalamasi en yliksek ¢ikan
unsurdur. Buradaki iliski Spearman Korelasyon Katsayisi ile agiklanmaya galisiimistir. Katsayi
0.61- 0.80 araliginda ¢iktig1 icin(0,678), pazarlama karmasi adaptasyonu ile ihracat artisi
arasinda dogru yonlu gigli bir iliski oldugu soéylenebilir.

Tablo.6.Pazarlama Karmasi Adaptasyonu

N | Ortalama | St.Sapma

Uriinlerin rekabet edilebilir kalite diizeyine ulasmasi icin caba sarfedilmesi 40 | 4,58 0,92
Farkli Glkelerde farkli ambalajlama/etiketleme uygulamasi 40 | 4,33 1,15
Urdnlerin kalite, stil, garanti, etiket ve cesitlilik agisindan ihracat yapilan tilkeye

. & 6es ¢ yap Y 40 | 4,17 1,11
gbre uyarlanmasi
indirim politikalari ve fiyat stratejisinin ihracat yapilan iilkelere gore degismesi 40 | 411 132
ihracat yapilan ilkelere gére dagitim faaliyetlerinin farklilagmasi 40 | 3,92 1,15

Spearman Korelasyon Katsayisi(*0.678)

*0.81-1.00 Cok Giiglii, 0.61-0.80 Giiglii, 0.41-0.60 Orta, 0.21-0.40 Zayif, 0,00-0.20 Yok

60



Ihracat Pazarlamasinda Pazarlama Karmasi Stratejilerinin Etkisi ve Kahramanmaras Tekstil Sektéri Uzerine Bir Arastirma -
Haydar INCE

5.3. Arastirmanin Analizi

Arastirmada pazarlama karmasi unsurlarinin ihracat artisina etkisi, Spearman
Korelasyon Katsayisi ile test edilmistir. Korelasyon katsayisi, hesaplama neticesinde 0,678
olarak bulunmus ve rakam pazarlama karmasi adaptasyonu ile ihracat basarimi arasinda giiclu
bir iliski oldugunu géstermistir. isletmelerin ihracat stratejileri, ihracat tecriibeleri, ihracat
yapilan Ulke sayilar ve karsilasilan engeller frekans tablolariyla sunulmustur. Spearman
Korelasyon Katsayisi formuli asagidaki gibidir (Gegez, 2012:281)

_ 6Y(xi—yi)?

r=1 n(mn2-1)

r: Spearman Korelasyon Katsayisi, n: Gozlem sayisi Xi, Yi: Degiskenler

SONUC

Toplumsal pazarlama anlayisinin hakim oldugu gliniimiizde, musteri istek ve ihtiyaglari
pazarlamanin odak noktasini olusturmaktadir. isletmelerin pazarlama stratejileri de bu
baglamda degisip gelismektedir. Uygulanan pazarlama karmasi unsurlari, Ulkelere gore
farklilasmakta; Griin, fiyatlama, dagitim ve tutundurma gibi etmenler 6nem arz etmektedir.
Bu adaptasyonun yapilmasi isletmelerin ihracat basarimini da etkileyerek st siralara
tasimaktadir. Kahramanmaras’'ta tekstil sektoriinde ihracat yapan isletme sayisiyla, ihracat
yapilan Ulke sayisi artarak devam etmektedir.

Sektdre yeni girmis veya ihracata yeni baslamis olan isletmelerin de ihracat
basarimlarinin arttigi gézlenmistir. Dolayisiyla ihracat basariminda tecriibeli olanlar da yeni
olanlar da basarilidir. isletmelerin ihracat hedefleri arasinda kar marjini ve satislari artirmak
oncelikli hedef olarak karsimiza ¢cikmaktadir. Bunun yaninda rekabet edebilme ve bliylime de
diger stratejiler olarak degerlendirilebilir. ihracat faaliyetlerinde en énemli engelin dis
Ulkelerin uyguladigi tarife ve kotalar oldugu goriilmektedir. Bunu ise pazar bilgi eksikligi ve
yabanci tlke hikimetlerinin tutumlari izlemektedir.

Sonug olarak, Kahramanmaras tekstil sektoriinde uygulanan pazarlama stratejileri ve
pazarlama karmasi adaptasyonunun ihracat basarimina olumlu etkisi oldugu soylenebilir.
Kiltirel yonden farkh olan (lkelere uygun, farkli Grliin ve degisimlerin yapilmasi ihracatin
gelismesine cok katki saglayacaktir. isletmelerde uzman yéneticilerin calisiyor olmasi, pazar
bilgi eksikligi ve diger engellerin asilmasi icin 6nemlidir. Yiz ylize gérismelerde, 6zellikle dil
bilen yiiksek tahsilli ve donanimli personelin yurtdisi fuar ve sergilerde gérevler aldigi; yeni
arln ve hizmetleri tanittig1 gdzlemlenmistir. Bu tlr faaliyetler tekstil sektori pazarlamasinda
onemli oldugu gibi strdirulebilir rekabet agisindan da 6nemli gelismelerdir.
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