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OZET

Uluslararasilasma literattirti firma biytikliigtiniin hem ihracatgi
sifati kazanilmasinda hem de ihracat yogunlugu tizerinde etkili olup
olmadigini tartisan yazarlara tanmiklik etmistir. Denizli'de faaliyet
gosteren 500 isletme tizerinde yapilan ampirik arastirmanin sonuglarina
dayandirilan bu c¢alismada, mevcut literatiir paralelinde firma
buytiklugu ile ihracat¢t olup olmama ve firma buiyuklugi ile ihracat
yogunlugu arasinda iliski olup olmadig1 analiz edilmistir. Bu ¢alismanin
sonucunda firma biytikluginin ne ihracat¢i olup olmamaya, ne de
ihracat yogunluguna etkisinin olmadig1 ortaya cikmustir.

ABSTRACT

Existing literature about the internationalization of firms has
evidenced studies that discussed whether firms’ size affect firms to
become exporter and whether size influence export intensity. This study
is based on an empirical research covering 500 manufacturing firms in
Denizli. This study aims to investigate whether the firms’ size have an
effect over becoming exporter and export intensity. The study
discovered that the firms’ size do not have any affect neither to become
exporter nor export intensity.
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GIRIS

Firmalarin uluslararas1 boyuttaki faaliyetleri ilgi ceken bir konu
olmakla beraber firma ozelliklerinin firmanin uluslararasi boyuttaki
faaliyetleri tizerinde etkisinin olup olmadig1 uzun siire akademisyenleri
mesgul etmistir. Bu amacla yapilan arastirmalardan nispeten eski
olanlar1 firma o¢zelliklerinin firmanin uluslararas: faaliyetleri tizerinde
etkisi oldugunu gosterirken, nispeten yeni yapilan ¢alismalarda bu iliski
tespit edilememistir. Bu dogrultuda uluslararasilasma teorileri icin
getirilen elestirilerin bir kismi kiiresellesme siirecinde Internet temelli
ekonomilerde yeni teorilere ihtiya¢ oldugu, gtinimiiz ekonomik
kosullarinda bu teorilerin firmalarin uluslararasilasma siirecini
agiklamaktan uzak oldugu yontindedir.

Firmalarin uluslararasilasmas: konusunda cevap aranmasi gereken
noktalardan birisi de firma biytkliigiiniin, firmanin ihracatg1 olup
olmamasina ve ihracatinin ayni: déonemdeki toplam satisina oranina bir
etkisinin olup olmadigidir. Elinizdeki bu calisma yukarida belirtilen
sorulara cevap aramaktadir. Bunu ortaya koyabilmek icin 2000 yilinda
500 imalatct firma ile Denizli genelinde yapilan bir envanter
calismasindan elde edilen veriler kullanilmistir.

I. FIRMA BUYUKLUGU ve IHRACAT iLISKIiSI

Firmalarin dis pazarlara acilma stirecinde izledikleri yollar uzun
stire akademisyenlerin dikkatini ¢ekmis, bu konuda ¢ok sayida
arastirma yapimastir. 1975 yilinda Upsala modeli (Johanson ve
Weiderheim-Paul, 1975) ile baslayan model arayislari, uluslararasilasma
stirecinde dis pazarda girisilen faaliyetleri adim adim izleyebilmek
amacina hizmet eden bir dizi model ortaya ¢ikmasma neden olmustur.
Bu modellerden en c¢ok tartisilanlari Johanson ve Weiderheim-Paul
(1975), Bilkey Tesar (1977), ve Cavusgil (1980) modelleri olarak
siralanabilir. Sozti edilen bu c¢alismalar firmalarin dis pazardaki
faaliyetlerinin kapsamu ile ilgilenmis ve sonugta dis pazara hig ilgi
duymamaktan baslayip, dis pazarda {iiretime uzanan siireci asama
asama birtakim modellere doniistiirmiislerdir.

Firmalarin dis pazarda dolayl bir halde stirdiirdiikleri faaliyetleri
uzun ve yorucu bir stirec sonrasinda kendi imkanlariyla
gerceklestirmeye baslamasi, firmanin kendi cografyasmin otesinde
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dolaysiz ihracata, diger bir ifade ile uluslararas: pazarlama faaliyetlerine
baslamasi anlamina gelmektedir. Bu siire¢, uluslararas: isletme
literattirtinde “uluslararasilasma” basglig1 altinda ele alinmaktadir.
Uluslararasilasma teorileri uluslararas1 pazarlama faaliyetlerine iliskin
stireci bircok noktadan ele almaktadir. Dolayisiyla, firmalarin
uluslararasilasmasma iliskin ¢ok sayida degiskenin belirlenmesi
miimkiindiir.

Uluslararasilasma teorilerinin hemen hemen tamaminda ortak
olan nokta, firmalarin dis pazara acilirken mevcut olan hacimleridir.
Johanson ve Weiderheim-Paul (1975) inceledigi Sandwik, Atlas Copco,
Facit ve Volvo firmalarmin uluslararasilasmaya basladiklarinda bu
firmalarin Isvec'teki firmalar arasinda “kiigiik” sayilamayacaklarini
belirtmektedir. Campa ve Guillen (1999) firma biytkligi ile ihracat
yapma arasinda pozitif bir iliski oldugunu tespit etmislerdir. Buna
karsin Bilkey ve Tesar (1977) ve Bonaccorsi (1992) ihracatin kiictik ve
orta Olcekli firmalar tarafindan da basariyla yapilabilecegini ifade
etmektedir.

Lau (1991) ve Bardakg1 (2004)' nin bu noktadaki tespitleri ilginctir.
Bu tespitlerde, uluslararasilasma teorilerinin ¢ikisina konu olan
firmalarn cogunlukla biiyiik firmalar oldugu, dolayisiyla KOBI'lerin
ihracat davranisinin bu teorilerle agiklanmasimin bir takim noktalar:
eksik birakabilecegi yoniindedir. Ornegin, mevcut uluslararasilasma
teorileri firmalarin kendi pazarlarinda belirli bir pay elde ettikten sonra
dis pazarlara ilgi duymaya basladiklarimi ifade etmektedir. Ancak,
internet temelli ekonomilerde, bircok KOBI iiretim hacmi dikkate
alinmaksizin, ihracat amaciyla kurulmustur. Bunlar1 simirli kaynaklarla
ihracat yapmaya motive eden en biiyiik etken ise, kiiresel alicilarin
varligidir. Kiiresel alic1 ttim diinyay: tarayip kendine uygun olan tirtinii
bulan musteridir (Yip, 1989).

Firma btytkligti ile ihracat yapmak arasinda bir iliskinin
varliginin sorgulanmasi, literatiirde mevcut olmayan konsensiisiin
olusmasma yardim edebilir. Bu kapsamda birinci arastirma hipotezimiz
asagidaki sekilde ifade edilebilir.
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H;: Firma biiyiiklugii ile ihracat¢i olmak arasinda bir iliski

mevcuttur.

Bonaccorsi (1992)'nin de belirttigi gibi firmanin biiytuklugi, ihracat
davranisint  sekillendiren kaynaklarin  buyukligiinti  gostermesi
agisindan onem tasimaktadir. Bu baglamda buyiik firmalar yurtdisinda
stirekli bir pazarlama gayretine girisebilecek yeterli kaynaga sahip
olduklarindan bunlarin ihracat yogunluklar1 (ihracat/toplam {iiretim),
dis pazarda ihracat pazarlamasi benimsemis olan kii¢lik firmalarin
ihracat yogunluklarindan daha fazla olmalidir. Ancak, Bonaccorsi
(1992)'nin bulgular: ihracat yogunlugu ile firma hacmi arasinda pozitif
bir iliski bulamamuistir. Benzer sekilde Caloff (1994) firma buytikligu ile
ihracat miktar1 arasindaki iliskinin 6neminin azaldig1 sonucuna
ulagsmustir. Firma btiytikltgi ile ihracat yogunlugu arasinda pozitif bir
iliski oldugundan hareketle Schlegelmich ve Crook (1988), ihracat
yogunlugu ile firma buytikliigii arasinda dogrusal olmayan bir iliski
tespit etmistir. Bunun muhtemel nedeni olarak ihracat operasyonlarina
iliskin olgek ekonomileri gosterilmistir. Bu bulguya paralel olarak,
Verwaai ve Donkers (2002) kiiciik firmalarin esnek olabilmelerinden
dolay: biiytik miktarlarda ihracat yapabilme yetenegine sahip oldugu
sonucuna ulasmiglardir. Bunlardan hareketle, ikinci arastirma
hipotezimiz su sekilde ifade edilmistir.

Hz: Firma buytikliigti ile ihracat yogunlugu arasinda bir iliski
mevcuttur.

II. METODOLOJI ve BULGULAR

Denizli Imalat Sanayiinin envanterinin cikarilmasi amacryla 2000
yilinda basta Denizli Sanayi Odasi, Denizli Ticaret Odas1 ve Denizli
Ticaret Borsas1 olmak tizere il genelindeki bazi kuruluslar ve Pamukkale
Universitesi igbirliginde Denizli’de segilmis 500 iiretici firmaya Tktisadi
ve Idari Bilimler Fakiiltesi tarafindan hazirlanan isyeri, girisimcilik ve
teknoloji anketleri, IIBF o6gretim yardimcilar1 tarafindan yiizyiize
gorisme yontemi kullanilarak uygulanmistir. Bu calisma, adi gecen
envanter calismasinda toplanan ikincil kaynak veriler kullanlarak
ortaya c¢ikarilmis ve verilerin 6zeti EK'te sunulmustur. Burada
makalenin bir kisitinin aciklanmasi yerinde olacaktir. Calismada



FIRMA BUYUKLUGUNUN IHRACAT UZERINDEKI ETKILERI 1163

kullanilan verilerin saglandig1 Denizli Imalat Sanayi Envanter ¢alismasi
esas itibartyla firmalarmn uluslararasilasma siirecini yada firma
btiyukltigu ile ihracat iliskisini ortaya c¢karmak amaciyla
gerceklestirilmemistir. Bu nedenle elinizdeki makalede kullanilan
degiskenler (ihracat miktari, firma biiytiklugt, ihracat yogunlugu vb.)
interval yada rasyo olgeklerle olciilebilecek degiskenler olmasina
ragmen, adi gecen envanter calismasi cogunlukla dichotomous (iki
secenekli, evet-hayir) degiskenler tizerine kurulmustur. Bu nedenle bu
makalenin degiskenleri arasindaki iliskilerin ortaya c¢ikarilmas: igin
kullanilabilecek istatistiksel testler biiyiik olgtide stmrlanmigtir. Ornegin
regression testleri uygulamak miimkiin olmamistir. Bu nedenle sadece
nominal datalar icin kullanilabilecek testlerden Ki-kare (X?) hareketle
sonuclarin sunulmasi yoluna gidilmistir.

Denizli Sanayi Envanteri arastirmasi hazirlanirken imalat sanayi
faaliyet dallar1 DIE tarafindan Imalat Sanayi igin kabul edilen
siniflandirmaya paralel olarak diizenlenmistir. Bu siniflandirmaya gore;
Imalat Sanayi 9 ana sektore boliinmiistiir. Tablo 1’de goriildiigu gibi
Denizli’de ihracatin en yogun oldugu sanayi kolu tas ve topraga dayal
sanayi ile dokuma giyim esyasi ve deri sanayidir. Havlu/bornoz ve ev
tekstili konusunda faaliyetin olduk¢a yogun oldugu Denizli'"de son
yillarda mermer ihracatin baslamasi tas ve topraga dayali sanayide de
ihracatin  hizlanmasi sonucunu dogurmustur. Bu dogrultuda
onumtizdeki donemlerde tas ve topraga dayali sanayide ihracat
gerceklestiren tiretici sayisinda ve oraninda artis olacag1 soylenebilir.
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Tablo 1: 2000 Yilinda fhracat Yapan Firmalarin Bulunduklari Sektorlere Gore Dagilin
ve Sektor Veri Iken Thracatct Olma Olasiliklar

Ihracat (B)

Sektor (A) Yapan Yapmayan Toplam
n | P(A\B) | n | P(A\B)
Gida Icki ve Tiitiin Sanayi 9 23,7 29 76,3 38
Dokuma Giyim Esyasi ve Deri Sanayi 165 50,2 164 49,8 329
Orman Urtinleri ve Mobilya Sanayi 2 28,6 5 714 7
Kimya Petrol Kémiir ve Kaucuk Sanayi 5 23,8 16 76,2 21
Tas ve Topraga Dayal1 Sanayi 17 51,5 16 48,5 33
Metal Ana Sanayi 8 33,3 16 66,7 24
Metal Esya, Makine ve Techizat Ulasim
Araclar1 Ilmi Ve Mesleki Olgme Aletleri 19 45,2 23 54,8 42
Sanayi
Kagit Kagit Uriinleri ve Basin Sanayii -
3 50 3 50 6
Diger Sanayi
Toplam 228 45,6 272 54,4 500

A. Firma Biiyiikligiiniin Thracat¢1 Olmaya Etkisi

KOBI'lerin tanimi konusunda hem ilgili literatiirde hem de
diinyadaki farkli kurumlar arasinda bir mutabakat olmadig:
bilinmektedir. Bu farkliliklara paralel bir sekilde Tiirkiye'deki farkl
kuruluslarm KOBI tanimlar1 da karsimiza farkli sekillerde cikmaktadir.
3624 sayili Kanun dogrultusunda bir tanim gelistiren KOSGEB KOBI'yi
tanimlarken calistirilan isci sayisim1 goz Oniinde bulundurmakta,
KOSGEB’in KOBI tanimina gore; 1-50 isgi calistiran imalat sanayi
isletmeleri kuigtik isletme, 51-150 isci calistiran imalat sanayi isletmeleri
orta olgekli isletme olarak belirtilmektedir. Hazine Miistesarligi'min
taniminda ise; imalat sanayinde faaliyette bulunan ve yasal defter
kayitlarinda arsa, ve bina harig, makine ve techizat, tesis, tasit arag ve
gerecleri, demirbaslar vb. toplaminin net tutar1 400 000 YTLyi asmayan;
1-9 isci calistiran isletmeler cok kiictik olgekli, 10-49 isci calistiran
isletmeler kiictik ©lgcekli 50-250 isci calistiran isletmeler orta o©lgekli,
isletmedir. Dis Ticaret Miistesarligi’min tanimma gore; 28 Ocak 2000
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tarih ve 23948 sayili, Resmi Gazetenin 45. sayfasinda yayimlanan
Tebliginde, imalat sanayinde faaliyet gosteren, 1-200 isci calistiran,
gercek usulde defter tutan, arsa ve bina hari¢ sabit sermaye tutar
bilango net degeri itibariyle 2 milyon ABD dolar1 karsiigi YTL'yi
asmayan isletmeler KOBI olarak degerlendirilmektedir. DIE ve DPT ayni
KOBI tanimimu kullanmakta olup aym sekilde, 1-9 isci calistiran
isletmeler ¢ok kiigtik 6lgekli 10-49 isci galigtiran isletmeler kiigiik 6lcekli
50-99 isci calistiran isletmeler orta olcekli isletmedir. TOSYOV
tarafindan kabul edilen tanimda ise; 1-5 isci galistiran isletmeler ¢ok
kiictik olgekli, 5-100 isci calistiran isletmeler kiictik 6lcekli, 100-200 isci
calistiran isletmeler orta 6lgekli isletmedir (KOBINET).

Avrupa Birligi'nde orta buytikliikteki isletme; Yillik satis cirosu 40
milyon EURO’ yu asmayan veya arsa ve bina haric mevcut sabit
sermaye tutari, bilanco net degeri itibariyle 27 milyon EURO'yu
asmayan ve 51-250 is¢i calistiran isletme olarak tanimlanirken, kiictik
isletme yillik satis cirosu 7milyon EURO' yu asmayan veya arsa ve bina
hari¢ mevcut sabit sermaye tutari, bilanco net degeri itibariyle 5 milyon
EURO' yu asmayan ve 50 kisiden az isci calistiran, isletme olarak
belirtilmistir (KOBINET).

Diinya bankasinin kabul ettigi tanima gore; 1 ile 50 galisan
personele sahip olan isletme kiiciik olgekli, 51 ile 200 calisan personeli
olan isletme orta olgekli ve 200'den fazla calisan personeli olan isletme
biiyiik 6lcekli isletme olarak siniflandirilmistir. (Miifttioglu 2002; s.140).

Kullanilan KOBI tanimlari arasinda mevcut olan farkliliklar
nedeniyle daha kiiresel olarak kullanildigini varsaydigimiz Diinya
Bankasmin KOBI tanimi bu calismada firma biiytiklagiintin tespit
edilebilmesi amaciyla tercih edilen tanim olmustur.

Diinya Bankasimin kullandigi tanumdan hareketle arastirmaya
konu olan firmalar buytikliikleri bakimindan siniflandirilmis ve toplam
333 kiicuk, 110 orta ve 48 biiytuk isletmenin arastirma kapsamina
alindigr gortilmistiir. Firmalarin ihracatgt olup olmadiklar1 ve
btiytikliikleri arasindaki iliskinin varliginin sorgulanmasi icin yapilan
siniflandirma Tablo 2'de goriilmektedir. Ihracat yapan firma oranlart
sirastyla kiictik firmalar igin %42,9, orta biiytikliikteki firmalar icin %49,1
ve biiytik 6lcekli firmalar igin %54,2 olarak bulunmustur.
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Firma biyukliigu ile ihracat¢i olup olmama arasindaki iliskinin
sorgulanmasi icin kiiclik ve biiytik, kiiciik ve orta ile orta ve biiytik
isletmelerin ihracatgt olup olmadiklariin karsilastirilmas: sonucunda
da, Tablo3'te gortildtigii gibi firma biiytikliigtintin, firmanin ihracatc
olup olmamasi tizerinde bir etkisi yoktur. Bulgulardan hareketle H;
hipotezi reddedilmistir. Sonug olarak firma btytiklugu ile ihracatc
olmak arasindaki bir iliskinin mevcut olmadig ortaya cikmustir. (p-
degeri=0,234)

Tablo 2: Denizli’deki Kiigiik, Orta ve Biiytik Firmalarin Ihracatct Olma Orani

Kiiciik Orta Biiytiik Toplam
n % n % n %
[hracat yapan 143 42,9 54 49,1 26 54,2 223
[hracat 190 57,1 56 50,9 22 45,8 268
apmayan
Toplam 333 100 110 100 48 100 491

Not: Bu doénemde ihracat yapan 5, ihracat yapmayan 4 firma calisan sayist belirtmedigi
icin bu tabloya alinmamustir.

Tablo 3:Firma Biiytikliigii {le Thracatct Olup Olmama iliskisi

Deger df p-degeri
Biitiin firmalar ihracat¢i olma 2,9031 2 0,234
Kiiciik-buiyiik firma ihracatci olma 2,1412 1 0,143
Kiigiik-orta firma ihracatgi olma 1,2663 1 0,261
Orta-biiyiik firma jhracatgi olma 0,3444 1 0,557

10 hiicre (,0%) 5'ten kti¢tik beklenen degere sahiptir. En kii¢iik beklenen deger 21,80
20 hticre (,0%) 5"ten kiigiik beklenen degere sahiptir. En kiigiik beklenen deger 21,29
30 hticre (,0%) 5ten kiiciik beklenen degere sahiptir. En kiiciik beklenen deger 48,92
40 hiticre (,0%) 5’'ten kiiciik beklenen degere sahiptir. En kiiciik beklenen deger 23,70

B. Firma Biiyiikliigiiniin Thracat Yogunlugu Uzerindeki Etkisi

Firma biuiytikltgtintin, firmanin sahip oldugu kaynaklar1 temsil
ettigi dustintilebilir. Buytik firmalar daha genis kaynaklara sahipken,
kiicuk firmalarin kaynaklar1 oldukga sinirhidir. Daha genis kaynaklara
sahip olan biiytik firmalar, yurtdisinda daha fazla pazarlama faaliyetine
girisebilir, gelisen teknolojiyi daha kolay takip edebilir. Sonugta biiytiik
firmalarin dis pazarda, kiiciik firmalara oranla daha basarili olmasi
beklenebilir. Dis pazardaki basartyr o6lgmek igin ihracatin aym
donemdeki toplam satislara orani bir kriter olarak kullanilabilir.
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Bonaccorsi (1992) ihracatin toplam satisa oranini, ihracat yogunlugu
olarak nitelendirmistir. Bu calismada da ayni oran benimsenmistir.

firmalar icin %23,8 ve bityilik olgekli firmalar igin %13,6 olarak
hesaplanmustir.

Firma btytkligt ile ihracat oranlar1 Tablo 4'te gosterilmistir.

Beklenenin aksine, kiigiik firmalarda ihracat yogunlugu %90-%100 olan Tablo 6: Firma Biiytikliigii ve thracat Yogunlugu

firma say1st oldukga yiiksektir. Kiigiik lgekli firmalardan iiretimlerinin Thracat — Firma bﬁygkmgﬁ (A) — Toplam
%90-%100"tin{i ihra¢ edenlerin oram1 %44,8 olurken, biiyiik firmalarda, yogunlugu (B) act ra L
e e 0 AN O Fosos s . o y . n_ p(B\A)p(A\B)| n |p(B\A)p(A\B)| n p(B\A)[p(A\B)| n |p(A\B)
tiretiminin  %90-%100"tnt ihra¢ edenlerin orami %65,4 olarak tespit %1-%50 51 16711 357 1191 250 1 352 161 79 1 31 (76| 321
edilmistir. %51-%100 92 | 62,6 | 64,3 |35 23,8 | 648 |20] 136 | 769 [147] 659
Toplam 143 | 64,1 |100,0%| 54 | 24,2 100 (26 11,7 | 100 |223]| 100
Tablo 4: Firma Biiyiikliigii ve Ihracat Yogunlugu Arasindaki iliski
ihr. Firma biiytikligii (A) : P . PO S Ut o o
Yop. o o ST Toplam Yapllc?m ‘K‘l k‘are analizinde firma buyulflugu ile ihracat yogunlugu
(B) n_ | pB\A) | p(A\B) | n [ pB\A) | p(A\B) | n [ pB\A) | p(A\B) | n_ | p(A\B) arasinda, bir iliski ortaya ¢ikmamustir (p-degeri:0,452, Tablo 7). Ihracat
0-10 71 500 49 4 | 256 74 3 | 214 15 | 14 63 yogunlugu ile firma biiyukligi iliskisi kiiglik-biiyiik, orta-biiyiik ve
1020 | 16 72,7 11,2 6 27,3 11,1 0 0,0 0,0 22 9,9 o . .
2030 2 70,6 54 n 23,5 74 1 5.9 38 17 76 kiicuik-orta olcekli firmalar arasinda da sorgulanmis fakat genel
ig-gg 160 ggg Zg 1 393/13 ;Z 2 10(;07 (;(; E ;LZ sonuglarla tutarli bir sekilde, bir iliski ortaya ¢ikmamuistir. Sonugta, Ho
o0 | 10 T 556 70 7T 389 B0 | 1 56 38 18 81 hipotezi reddedilmelidir. Thracat yogunlugu, firma biyiikluginden
60-70 3 50,0 2,1 2 33,3 3,7 1 16,7 3,8 6 2,7 baglmsmdlr.
70-80 8 80,0 56 1 10,0 19 1 10,0 38 10 45
80-90 7 875 49 1 125 19 0 0,0 0,0 8 3,6
90-100 | 64 61,0 48 | 24 | 29 w4 | 17 | 162 654 | 105 | 471
Top. 143 64,1 100 54 24,2 100 26 11,7 100 223 100 Tablo 7: Firma biiyuiklugii-ihracat yogunlugu iliskisi
. . L Deger df p-degeri
Tablo 5: Firma Buyiikltugii-Thracat Oran Iliskisi Firma biiyiikliigii-ihracat yogunlugu 1,5901 2 0,452
Deger df p-degeri Kiigiik-Biiytik, ihracat yogunlugu 1,5592 1 0,212
Firma biiyiiklugii-ihracat orani 18,108t 18 0,449 Kiiciik-Orta ihracat yogunlugu 0,0043 1 ,0,950
1:18 hiticre (%60,0) 5'ten kiiciik beklenen degere sahiptir. En kiigiik beklenen deger 0,70 Biiyiik-Orta ihracat yogunlugu 1,1984 1 0,274

10 hticre (%0) 5"ten kiictik beklenen degere sahiptir. En kiigiik beklenen deger 8,86
20 hiicre (%0) 5'ten kiictik beklenen degere sahiptir. En kiictik beklenen deger 8,77
3 0 hticre (%0) 5"ten kiiciik beklenen degere sahiptir. En kii¢iik beklenen deger 19,19
40 hiicre (%0) 5'ten kiigiik beklenen degere sahiptir. En kiigiik beklenen deger 8,13

Tablo 5’te gortildugii gibi, Ki-kare analizi bu noktada herhangi bir
iliski ortaya koymamis ancak, 18 hiicre (%60,0) 5ten kiiciik beklenen
degere sahip oldugu icin, ihracat oranlarinin gruplandirilmasinin daha
glivenilir sonugclar ortaya ¢ikaracag: distintilmiuistiir.

Yapilan gruplandirmada ihracat yogunlugu, %1-%50"den kiictik SONUC

olanlar ve %50-%100 seklinde ele alinmistir (Tablo 6). Boylece, biiytiik
firmalar icinde tiretimlerinin %50 ve fazlasini ihra¢ edenlerin orani
%76,9 olurken, ayn1 oran orta ve kiictik isletmeler icin sirastyla %64,8 ve
%64,3 olarak hesaplanmigtir. Uretiminin %50 ve fazlasini ihrag edenler
icinde ise kii¢iik firmalarin orant %62,6 olurken, bu oran orta dl¢ekli

Firmalarin uluslararas1 boyuttaki faaliyetlerini inceleyen ve
nispeten eski olan calismalar firma ozelliklerinin firmanin uluslararasi
faaliyetleri tizerinde etkisi oldugunu gosterirken, nispeten yeni yapilan
calismalarda bu iliski bulunamamuistir. 2000 yilinda 500 imalatg: firma ile
Denizli genelinde yapilan bir envanter calismasindan elde edilen
verilere dayandirilan bu calismada, firma buyikliigintin firmanin
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ihracat¢1 olup olmamasi tizerinde bir etkisinin olup olmadig1 ve firma
buytkluguniin ihracat yogunlugu tizerindeki etkisi ele alinmistir.

Firma buytiklugti ile ihracat arasindaki iliskiyi inceleyen
calismalar oldukga farkli sonuglar ortaya koymaktadir. Ancak bu
calismada yapilan analizler firmanin ihracatct olup olmamasi tizerinde,
firma buytiklagtintin herhangi bir etkiye sahip olmadigini ortaya
c¢ikarmustir. Calismada ikinci olarak firma buytikliigiiniin ihracat
yogunlugu iizerinde de bir etkiye sahip olmadig: gortilmiistiir.

Calismanin sonucglart Denizli‘deki ihracat¢i firmalar ile firma
olcegi arasmda bir iliski olmadigini gostermesine karsin, biiytik 6lgekli
firmalar yaninda kiiciik 6lgekli firmalarin da ihracat yapabileceginin
isaretlerini vermektedir. Bulgularin bir sonucu olarak Denizli’"de her
btiytikliikteki isletmenin tiim imkanlariyla ihracat yapma egiliminde
oldugu soylenebilir.
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