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Editorden...
u
letisim alaninda arastirmalar yapan bircok akademisyenin birbirinden farkli tema ve
Ianalizlerle yaptigi calismalariyla dergimizin 25. Sayisi siz degerli okurlarimiz icin
blyuk bir titizlikle ve emekle hazirlandi.

Dergimizin ilk makalesi, Baris Tolga Ekinci “Belgeselde Canlandirma ve Gergekgilik
Sorunu” adli ¢alismasi. Ekinci, bu ¢alismada, belgeselde gercekgilik sorunu, melez
yapilarla karsilastirilarak incelemis, belgesel ile canlandirma belgesel turl arasindaki
iliskiyi ele almistir. Bu baglamda; Waltz with Bashir (2008), Is the Man Who Is Tall
Happy?: An Animated Conversation with Noam Chomsky (2013) ve The Life and Mind
of Mark DeFriest (2014) filmleri, tir elestirisi yontemiyle incelenmistir.

“Yildizlarin Altinda iktidar Savasi: Hegemonyanin ve Kimligin insasi” adl ¢alismasiyla
Baris Yetkin, medyanin astroloji yoluyla okuyucuyu eylemsizlik ya da eylemlilige nasil
yonlendirdigini ortaya ¢cikarmayi amagclamistir. Amac¢ dogrultusunda, Sabah, Bugun,
Haberturk ile Sézci, Cumhuriyet, Hirriyet/Posta gazetelerinin 2014-2015 yillarindaki
siyasal icerikli astrolojik haber, réportaj, yorum niteligi tasiyan metinleri belirlenerek,
medya metinlerine, astrolojinin yogun olarak kullandigi mitlerin manipulatif 6zelliklerinde
dolayi, séylemsel manipulasyon ¢ézumlemesi uygulanmistir.

Beril Akinci Vural ve Cudi Kaan Okmeydan’in birlikte kalem aldiklari “Turkiye’deki
Moda Markalarinin Sosyal Medya Uzerinden Hedef Kitleleri ile Kurduklari iletisim ve
Sosyal Musteri iligkileri Yénetimi” adli calisma, Tiirkiye’de faaliyet gdsteren moda
markalarinin sosyal medya tzerinden yurattikleri mugteri iliskileri yonetimi faaliyetlerini
belirlemeyi ve bu ortamlar Uzerinden hedef kitleleri ile kurduklari iletisimin bi¢imsel
ve iceriksel Ozelliklerini ortaya cikarmayi amaglamaktadir. Bu baglamda, Tuirkiye'de
faaliyet gbsteren ve sosyal medyada en ¢ok takipgiye sahip olan bes moda markasinin
Facebook, Twitter ve Instagram hesaplarina yonelik icerik analizi yapiimistir.

Berk Caycrnin kaleme aldigi, “Medyada Gergekligin insasi ve Toplumsal Denetim”
baslikli calisma egemen ideolojinin yeniden Gretimini konu edinmektedir. Bu ¢ercevede,
calismanin igerigi; medyada gerceklik, toplumsal denetim ve gbzetim sorunsali
baglaminda yapilandiriimigtir.

“Yazill Basinda Imgeler, ikonlar, Mitler ve Deniz'ler” adli calismada Elif Sesen,
medyanin mitlestirme pratiklerini anlamak amaciyla Deniz Gezmis’in idamindan
bugtine 10 yillik periyotlar halinde 8 gazetedeki haber ve kése yazilarini, Mitchell’in
imge/imaj soyagacindaki 5 imgeye gore incelenmis ve haber ve kdse yazilar,
yazilarda kullanilan metaforlari ¢éziimleyerek mitlestirmenin yéntem ve stratejilerini
ortaya koymaya calismistir.

Erdal Dagdas ve Nursen Aydin’in “Eskisehir’deki Yerel Magazin Basininin Ekonomi
Politigi: Follow ve Motto Dergileri Ornekleri”, baglikli calismalarinin amaci, Eskisehir
6zelinde, yerel basinin magazin haberciliginin ve anlayisinin irdelenmesidir. Bunun igin,
Eskisehir’de yayimlanan Follow ve Motto magazin dergileri, nitel c6zimleme yéntemi
ile incelenmistir. Her iki derginin 2011-2014 yillari arasinda yayimlanan sayilarindan
amagl érnekleme teknigi uygulanarak secilen toplam 8 dergi nlshasi, igeriklere iligkin
belirlenen tematik basliklar cercevesinde metin ¢cézlimlemesi teknigiyle incelenmistir.



Sonug olarak, Eskisehir 6zelinde, yerel magazin dergilerinin igeriklerinin Gretiminde
reklam ve kar kaygisi ile tiketim kultlrd ideolojisinin yeniden uretilmesinin énemli bir
isleve sahip oldugu gérulmustur.

“Noropazarlama Uygulamalarinin  Etik Baglaminda Degerlendiriimesi” baslikli
calismada  Gul Coskun Degirmen ve Emine Sardadi noéropazarlamaya bu
alandaki akademisyenlerin bakis acilarini degerlendirmeye almistir. Arastirmada
“No6ropazarlama etik agidan ne kadar uygun?”, “Bilimde kullanilan tekniklerin pazarlama
amagl kullaniimasi dogru mudur?”, “Néromarketing ¢alismalari sonucunda elde edilen

bilgiler ne kadar guvenilir ve tutarlidir?,”, “Néropazarlama tekniklerinin pazarlama
alaninda saglayacagi avantajlar nelerdir?” sorularina cevap aranmaya ¢alisiimistir.

Hasan Girkan “Yeni Medya ve Sanat iligkisi: Sinemanin DéniisimU” adli galismasinda,
gectigimiz on yil icerisinde sanatin icerisine nifus eden yeni medya ve sanat iligkisini
tartismistir. Yeni Medya Sanati (New Media Art), Dijital Sanat (Digital Art) ve Medya
Sanati (Media Art) kavramlari bu ¢alismanin temelini olusturmaktadir. Calismada bu
kavramlarin birer sanat tur mu yoksa sanat hareketi mi olduklari sorusunun yanitlari
ornek calismalar Gizerinden irdelenmektedir. Bununla birlikte yedinci sanat sinemanin
yeni medya araglari ile ugradigr déniisim de literatir taramasi araciligiyla ele alinmistir.

Mimar Sinan Giizel Sanatlar Universitesi'nden Levent Yilmazok, “Dagilan Beyin
Parcalarina Gulmek: Quentin Tarantino Filmlerinde Siddet ve Mizah” adl calismasinda
Quentin Tarantino filmlerindeki siddet ile mizah iligkisini incelemis, sinemada siddet ve
siddetin seyirci ile iligkisini ele almig, Tarantino filmlerinin genel niteliklerini karakterler,
anlatim &zellikleri ve diyaloglari Gzerinden incelenip siddet ve mizahla iligkisini ortaya
koymustur.

“Gyorgy Palfinin Taxidermia Filminde Beden Kullanimi” adli calismada ise Melike
Muhdr, sinemada beden kullanimina iyi bir 6rnek sundugu duisunulen filmin detayh bir
¢6zUmlemesini yapmayi amaclamistir. Farkli siyasi dénemlerin gortnur hale geldigi
bedenlerin hem i¢sel celigkileri, hem diger insan ve hayvan bedenleri ile kurduklar
iliskiler, hem de mekansal varoluslari arasinda izlenebilen paralellikler, dénemler
baska olsa da iktidarin beden Uzerindeki belirleyiciligini gdstermektedir. Calismada,
beden arastirmalarindan da faydalanarak filmin analizi yapilmis, katmanli anlatimi
ideolojik okumalar ve bigcimsel incelemeler ile ¢dzimlenmistir.

Mete Camdereli ve Nihal Kocabay-Sener’in birlikte kalem aldiklari “Ortiilii Reklamin
Ortiisiinii Aralamak” isimli calisma, ortiilii reklamin habercilik, halkla iliskiler, riin
yerlestirme ve sosyal aglarla olan iligkisini incelemis; benzerlikleri ve farkliliklari ortaya
koymaya calismistir. Yazarlar calismada ayrica 6rtulu reklam sorununa iligkin ¢6zim
Onerileri de getirmisgtir.

“Kadinlarin, televizyon reklamlarinda erkek imgesi kullanimina yénelik tutumlarinda
demografik &zelliklerinin rolG” adli calismalarinda Nurhan Babir Tosun ve Yelda
Ulker, yaptiklar arastirmada, televizyon reklamlarinda yer alan erkek imgesinin,
kadinlarin satin alma davraniglarina yoénelik tutumlarina etkisi ve kadinlarin
demografik 6zelliklerinin bu tutumlardaki rolind incelemislerdir. Arastirmada, 355 lise
egitimi duzeyindeki kadin tlketiciye anket uygulanmistir. Katilimcilarin erkek imgesi
kullanimina yoénelik tutumlarini élgmek icin Bibi ve Grydeland (2014), Zimmerman



ve Dahlberg (2008) Orth ve Holancova (2004)’nin &lceklerinden yararlaniimigtir. Bu
konuylailgili literatlrde ¢ok fazla ¢alisma bulunmadigi icin arastirma 6nem kazanmakta;
gelecekte yapilacak arastirmalara yol gdsterici olma 6zelligi tagimaktadir.

Ozlem Ozdemir’in “Moda Programlarinda Kadin Bedeninin Metalasmasi” basglikli
calismasi, televizyon ekranlarinda yayinlanan moda programlarinin kadin bedenini
moda araciligiyla nasil ve ne sekilde metalastirdigi Gzerinedir. Bu nedenle, Bana
Her Sey Yakisir, Moda Takibi ve Tilin Sahin’le Moda adli moda programlari feminist
elestirel sdylem analizi (FESA) kullanilarak incelenmistir.

Serhat Coban -Eylem Tuna Coban’in birlikte kalem aldiklari “isci Hareketleri ve
Sendikaciligin Medya’da Sunumu: Bir Ornek Tekel Eylemleri” baslikli calismada,
Uretim yapisindaki déntsimler, is¢i sinifinin érgitsitzlestiriimesinde 1970’li yillarin
ikinci yarisindan itibaren kapitalizmin girmis oldugu yeniden yapilanma sureci ile
yayginlasmaya baslayan yeni sag politikalar ve bu politikalarin mesrulastiriima alani
olarak kullanilan medyanin Ustlendigi misyon temelinde is¢i eylemlerinin, sendikal
hareketlerin basindaki sunumu ele alinmistir. Bu dogrultuda da 15 Aralik 2009 — 3 Mart
2010 tarihleri arasinda gerceklesen Tekel isci eylemlerinin Cumhuriyet, Hurriyet, Zaman
gazetelerindeki sunumu 6rnek olay olarak ele alinip elestirel séylem ¢dziimlemesi
yontemiyle incelenmistir.

Sileyman Guven’in “Postmodern Dénemde Siyasal Alanin Yapisal Doéntsimi ve
Postmodern Siyasi Liderlik” adli galismasi, postmodern olarak tanimlanan ge¢ modern
dénemde siyasal alanin yeniden yapilanisi ve siyasi liderlerin yeni niteliklerinin
dayandigi temelleri ele almaktadir. ilgili literatiir taranarak temel siyasal yapinin degisimi
ve donisimuanin ardindan bu déntisimin postmodern siyasete ve postmodern siyasi
liderin 6zelliklerine nasil yansidigi aciklanmaya calisiimistir. Bu amagla, calismada
modern déneme hakim olan siyasal yapi ile postmodern déneme egemen olan siyasal
yapl ele alinip tartisiimistir.

Son olarak “Siyasal Partilerde Kurumsal Kimlik Calismalari: Web Siteleri Uzerinden
Bir Analiz” baslikl calismayla Yener LutfG Mert, siyasal partilerin web siteleri Uzerinden
kurumsal kimliklerini nasil yansittiklarini analiz etme amacindadir. Bu kapsamda
Tarkiye Buyuk Millet Meclisi’'nde temsil edilen doért siyasal partinin kurumsal kimlik
6geleri olarak kurumsal tasarim, kurumsal kaltir, kurumsal iletisim ve kurumsal
davranis tarzlarinin nasil yansitildigr irdelenmektedir. Arastirmanin bulgularina
gbre partilerin web sitelerinde kurumsal tasarim ve kurumsal iletisimi buyik oranda
onemseyerek kullandiklar ortaya konulurken, kurumsal kultir ve kurumsal davranis
tarzlarinin yansitiimasinda yetersizliklerin oldugu tespit edilmistir.

Emegi gecen herkese tesekkirlerimi sunar, dergimizin iletisim alanindaki literattrin
gelismesine katkida bulunmasini dilerim. lyi okumalar...

Yrd. Doc. Dr. Sibel Karaduman









Belgeselde Canlandirma ve Gercekcilik Sorunu
Baris Tolga Ekinci'
0z

Belgesel, gerceklige en yakin film turu olarak gorilur. Belgeselde, giindelik yasamin
detaylari gercek-cekimlerle yeniden inga edilir. GUnimuzde, belgeseli diger tirlerden
ayiran cizgiler bulaniklasmaktadir. Nitekim belgesel adi altinda kabul edilen pek
cok filmde, gercekcilik kavrami bir zorlama olarak yer almaktadir. Bu calismada,
belgeselde gercgekgilik sorunu, melez yapilarla karsilastirilarak incelenecektir. Bu
baglamda, belgesel ile canlandirma belgesel tirli arasindaki iligki, ele alinacaktir.
Geleneksel belgesellerle kiyaslandiginda, canlandirma belgeseller, tamamiyla gercek-
digi gozikebilir. Nitekim canlandirma belgeseller, gercek-cekimlere ve fotograflara
dayanmaz.

Bu baglamda; Waltz with Bashir (2008), Is the Man Who Is Tall Happy?: An Animated
Conversation with Noam Chomsky (2013) ve The Life and Mind of Mark DeFriest
(2014) filmleri, tar elestirisi yontemiyle incelenecektir. Arastirmada, tir elestirisine
ilaveten, anket uygulamasi yapilmis ve elde edilen bulgular analiz edilmisgtir.

Anahtar kelimeler: Belgesel, Canlandirma Belgesel, Gergekgilik, Melezlik, Tur.

The Problem of Realism and Animation in Documentaries

Abstract

Documentaries are considered as the closest genre to realism. The details of daily
life are rebuilt with live-action in documentaries. Today, the lines that separate
documentaries from other genres are fading. Hence, the concept of realism has been
used as a constraint in many movies, which are considered as documentaries. In this
study, the problem of realism in documentaries will be compared to the hybrid structures
and examined. In this context, the relationship between documentary and animated
documentary genre will be discussed. Compared to the traditional documentaries,
the animated documentaries can be considered completely unreal. Indeed, animated
documentaries are not based on live-actions and photographs.

Waltz with Bashir (2008), Is the Man Who Is Tall Happy?: An Animated Conversation
with Noam Chomsky (2013) and The Life and Mind of Mark DeFriest (2014) movies will
be examined in this context using genre criticism method. Furthermore, a questionnaire
has been conducted and the results will be analysed in the study.

Keywords: Documentary, Animated Documentary, Realism, Hybridity, Genre.

1 Yrd. Dog. Dr. Beykent Universitesi, iletisim Fakiiltesi.
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Giris

inemanin, belgesel filmle basladigi dlsunulir. Auguste ve Louis Lumiére
Kardesler, on dokuzuncu ylzyil sonundan, Birinci Diinya Savasina dek yizlerce
film ¢ekmistir ve bu filmlerin neredeyse tamami bir ya da birka¢c sahneden
olusmaktadir. ilk filmler?, belgesel tanimini karsilamasa da; énemli belge filmlerdir
(Akbulut, 2012: 9-10). Ancak geleneksel belgeselin baslangici i¢in bir tarih belirlemek
gerekirse, Robert Joseph Flaherty’nin Kuzeyli Nanook® (Nanook of the North 1922),
filmi 6rnek gobsterilebilir. Kuzeyli Nanook*, glinimuzin yenilikgi ve ilerici sinemacilari
tarafindan kutsanan gu¢li ve katilimei sinemacilik 6gelerini sergiler (Musser, 2008:117).

“Belgeselciler, her zaman i¢in oyuncularin bakis acilarindan dustnurler. Heykeltiras ve
ressamlar gibi icten disari donlk olarak distinmek zorundadirlar. Kameranin hareket ve
konumundan, ¢ekimde, psikolojik tutumdan dogal oyuncunun zihninin yorumlanmasina
kadar her seyin g6z éniinde bulundurulmasi gerekir. Flaherty, bu yorumlama konusundaki
en yetenekli ydnetmendir’ (Rotha, 2000: 122-124).

Nitekim film elestirmenleri, her filmin hatta belgeselin bile, kurmaca yapilar icerdigini
belirtmektedirler. Clnkl her film kendi olanaklarini (hareketli gérintl ve sesler) igerir.
Bir baska ifadeyle, filmlerde gercek olaylar temsili yapilar kanaliyla yeniden inga edilir.
Belgeselin, kurmacadan daha gergekgi oldugu dusinulebilir. Glnkid bazi filmlerde,
belgesel ve kurmacanin birlikteligi, yeni anlatim dillerini de ortaya gikarabilir. Ornegin,
melez yapilar ve kurmaca icin dislnulen canlandirma yéntemi, bu birlikteliklerden
bazilaridir. Canlandirma yontemi sayesinde sanatcilar; gorintuleri, olaylan ve
durumlari yeniden sorgulayabilirler. Bu disavurumculuk ile gerceklik arasindaki
sinirlarin kayboldugu anlamina da gelebilir. Ancak goéstergeler, bu iddianin oldukca
tartismall oldugunu ortaya koymaktadir. Ornegin, Thomas Austin, diinyaya bakisin
belgesel turiinde hi¢ olmadik bicimde sinirlayici kliseler yarattigina dikkat cekmektedir
(Clarke, 2012: 122).

Calismada, melez bir tir olan “Canlandirma Belgesel” tirl incelenecektir. Annabelle
Honess Roe (2013), “Animated Documentary” isimli kitabinda canlandirma belgesel
fikrini; farkli dunyalara ait bireylerin evliliklerine benzetmektedir. Canlandirma
belgesellerde yaratim silreci, boyama ya da heykeltiraglk gibi islemektedir. Bu
izleyen acisindan yorumlamayabilmeyi kolaylastirmaktadir. Annabelle Honess Roe,
bu iki zit disiplinin kesistifi sanatsal alanlarin da oldugunu ifade eder. Ornegin,
canlandirma belgesel dusuncesi, Dinya’yr farkli bir gerceklikten gdérme deneyimi
olarak dusunilebilir. Nitekim pek ¢ok canlandirma belgeselin gergeklik savi, belgesel
iddiasiyla kargilanmaktadir. Aragtirmada, belgesel ve canlandirma belgesel taru iligkisi,

2 Lumiére Kardesler’in Trenin Gara Girisi (orijinal ismi, Trenin Ciotat Garina Girigi'dir) (Arrival of a Train at
La Ciotat, 1895) filmi, bu agidan ilkler arasinda yer alir. “lyi bir fotografci olan Louis Lumiere, bu kisa filmde,
trenin hareketini diyagonal bir kompozisyon iginde gérintllemis, ¢erceveyi ginlik yasamin ayrintilariyla da
zenginlestirmisti. Trenin karsidan hizla gelisinin etkisi, kocaman sapkasiyla ilerleyen bir kadinin gérinttsiyle
tamamlaniyordu. Bu filmlerdeki gercekgi yaklasim, sonraki yillarda Vertov’dan, Jean Renoir’a ve italyan yeni
gergekgilerine dek uzanacak bir egilimin baslangici olmustur” (Abisel, 2003: 34)

3 Filmin kinyesi icin bkz. http://www.imdb.com/title/tt0013427/?ref_=ttrel_rel_tt

4 Kuzeyli Nanook’ta, Robert Joseph Flaherty’nin kamerasi ¢ogu durumda bir tripod Uzerindedir. Filmde,
gercek kisiler, dogal hallerini objektif 6ninde yeniden sunmaktadir. Ayni ddnemde, Dziga Vertov'un Rusya’daki
calismalari ve Fransa’da Alberto Cavalcanti’nin Rien que les heures (1926) filmi ile Ingiltere’de John Grierson’in
calismalari degerli érneklerdendir (Rotha, 2000: 52).
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sinemasal gercekgilik kapsaminda incelenecektir. Calismanin amaci, belgeselin
gercekgeilik savi ile tasarim boyutunu karsilastirarak, gelisen yeni belgesel arayiglari
irdelemektir. Bu baglamda, 6rnek secilen filmler, tur elestirisi ve anket uygulamasiyla
analiz edilecektir.

1. Sinemada Gercekeilik ve Kuramsal Cerceve

Sinema tarihinin basindan beri, gercekgilik sorunu, dogrudan ya da dolayli olarak ele
alinmisgtir. Bu baglamda, pek cok gergeklik arayisi bulunmaktadir. Bu arayiglardan
bazilari su sekilde 6zetlenebilir: ingiliz Belgesel Hareketi?, Dziga Vertov®’ un Sine-Goz
Manifestosu’, Sinema-gercek® akimi (Cinema-verite), Dolaysiz-sinema akimi® (Direct-
cinema), Yeni Gergekgilik akimi'® (Neo-Realismo), Yeni Dalga akimi™ ve Dogma 952
manifestosu.

italyan Yeni Gercekciligi 1950’lerde, Fransiz Yeni Dalga akimi ise 1968’lerde etkisini
kaybetmigtir. Ancak bu akimlar diunyanin bagka yerlerinde gercekg¢i film yapiminin
kalici bir parcasi haline gelmistir. Yeni Gergekgilik akimi, Diinya sinemasini yenilikgi
set tasarimi yaklasimiyla etkilemistir. Yeni Dalga sayesinde ise, mekanda c¢ekim,
profesyonel olmayan oyunculara ve dogal 1s1ga duyulan ilgi artmistir (Nochimson,
2013: 64). Sinemada akimlar, tum tirleri etkilemektedir. Nitekim belgesel sinemada da
dénemler icinde farkli arayislar gézlemlenebilir.

5 ingiliz Belgesel Okulu’nun kurucusu John Grierson’dir. Onun ortaya koydugu ilkeler, yetistirdigi 6grenciler ve
kendinden daha sonra gelen belgeselcileri derinden etkilemistir (Rotha, 2000: 24).

6 Asil ismi “Denis Arkadievch Kaufmann”dir.

7 Vertov'un deneysel calismalari Sovyet belgesel sinemasi i¢in bir acilim olarak ele alinmaktadir. Vertov,
“Kinoki” (Sinema-Go6z Grubu) ismiyle bir grup kurmustur. Grup sik sik filmlerdeki tiyatro etkisini protesto eden
bildiriler yayinlamistir. Vertov 1922°de “Kino Pravda” (Sinema-gercek) adi altinda haftalik haber gorintileri
yayinlamaya baglamistir. Vertov, burjuva sinemasina olan elestirisini géstermek igin; Moskova’nin barlarini,
kafelerini, bazi blylk magazalarini, pazar yerlerini cogu kez izinsiz ve gizli kamerayla filme almistir (Akbulut,
2012: 28-29)

8 1960’larda Fransa’da Sinema-gergek (Cinema-verite) akimi hakim olmustur. Sinema-gercek, Dolaysiz-
sinemadan, kameranin varliginin bir farkhlk yarattigini ve bundan faydalanmayi kabul etme konusunda
ayrilmistir. Antropolog Jean Rouch ile toplumbilimci Edgar Morin’in yaptigi Bir Yaz Kronigi (1960) Sinema-
gercegin ilk érneklerindendir. Onaran’a gére; “Rouch, Vertov’'un belgesel kuramini sentezleyerek, Sinema-
gercek akimi yeniden yorumlamistir” (1999: 117).

9 Dolaysiz-sinemada, sinemacilar neredeyse gazeteciler kadar 6zgur birer muhabir haline gelmistir. Akimin
ilk 6ncdlerinden olan Robert Drew, Maysles Kardesler, Ricky Leacock ve Don Pennebaker hafif kameralari ve
senkronize teypler kullanarak filmler cekmeye baslamistir. Onlarin kullandiklari ydntemler, belgesel sinemada
radikal bir ydnelime gidise neden olmustur. Maysles Kardesler, kurmaca olmayan filmler serisi iginde bu teknigi
kurumsal alana adapte etmistir. Bdylece, Dolaysiz-sinema akimi Amerika’da yénetmenin aksiyona karismasina
olanak tanimistir (Monaco, 2010: 302-303)

10 italyan Yeni Gercekgiligi, cagdas sinemada gercekgiligin cikis noktasi olarak kabul edilir. Nitekim sinemada
daha 6nceden de gergekei akimlar ortaya ¢ikmistir. Bkz. Biryildiz, Esra. (2000). Sinemada Akimlar. Istanbul:
Beta.

11 Yeni Dalga yoénetmenleri, gercek yasamin akigina olabildigince midahale etmeyecek bir sinema dili
arayigina girmistir. Yeni Dalga yonetmenleri, Yeni Gergekgilere (6zellikle Rosselini’ye) &zenmistir ve stldyo
film yapiminin tersine, kendilerine mizansen olarak Paris’teki ve civarindaki gercek mekénlar tercih etmistir.
Dis mekéanda ¢ekim yapmak kural haline gelmistir (Bordwell ve Thompson, 2012: 476).

12 Dogma 95 manifestosunda, kamera aktlel olarak kullaniimig, film renkli ve 35 mm formatinda cekilmis
(bu kural daha sonra filmin dijital ile cekilebilecegi ama 35 mm gésterilmesi gerektigi seklinde diizeltilmistir),
mizansenin énemli unsurlari yasaklanmis, gercek mekanda ¢cekim yapma ve mekandaki esyalarla yetinme sarti
getirilmistir. Danimarkali yénetmenler, Dogma kurallariyla saf sinemay! elde etmeyi amaglamistir (Topgu, 2013:
193).
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Siegfried Kracauer, 1960’da yayinlanan “Film Kurami” kitabi (Theory of Film) ile
gercekei sinema kuramina yeni bir bakis agisi getirir. Siegfried Kracauer kitabinda,
sinemasal gercekligi, Robert J. Flaherty ve Yeni Gergekgilik akiminin bazi filmlerden
Ornekler. Siegfried Kracauer, sinemanin araglarini iki gruba ayirir: Temel 6zellikler ve
teknik ozellikler. Filmin temel 6zellikleri tamamen fotografiktir, sinemanin gérinebilir
diinyay! ve onun hareketini kaydedebilme yeterliligi ile ilgilidir. Siegfried Kracauer igin
sinema, fotografik temellidir, ardindan teknik temel gelir (Andrew, 2010: 195). Siegfried
Kracauer’e gore; “[...] yonetmenin hammaddesi fizik gercekliktir ve aslinda sanat
dranleri iginden giktiklart hammaddeyi tiketirken, filmler kameranin dogal bir sonucu
olarak bu hammaddeyi, yani fizik gergekligi sergilemek zorunda oldugu icin diger
sanatlardan ayrilir” (Aktaran Ozarslan, 2013: 204). Siegfried Kracauer, sinemasal
gercekligi yakalamak icin, oyuncu olmayan, éykinin gerektirdigi ortamda yasayan
gercek Kisilerin kaydedilmesini savunur. Ona gore filmde insanlar disinda baska bir
surd goérundr olguda oldugu icin, oyuncu anlatinin merkezi degildir. Oyuncu olmayan
kisilerin, gercekligi daha kolay saglayabilecegini belirtir (Ozarslan, 2013: 212).

Fotografin ve dolayisiyla sinemanin iglevi, tarihginin islevine benzetilebilir. Sinemanin
gbrevi, gbze carpan her seyi, ayrim gbzetmeksizin yeniden Uretmek degil, seyin
dogasinda olani kesfedip ortaya koymak, ayiklayip vurgulamaktir. Sinema bir sanattir
ama bir farkla, geleneksel sanatlarin (resim, heykel vb) tersine hammaddesini timayle
tiketme amaci tasir (Kracauer, 2014: 71). Nitekim Siegfried Kracauer, yénetmenin
gerceklige bicim vermesini elestirir. Yonetmenin asil gorevi, fiziksel gergekligi
yansitmak olmalidir. Sinemada fiziksel gercekligi en iyi yansitan tiriin belgesel oldugu
iddia edilebilir. Belgeselde, yénetmen ham gdruntuler icinden secimler yapar ve kurgu
yoluyla gercekligi insa eder.

Siegfried Kracauer’in aksine, Andre Bazin, sinemasal gergekgilik ile ne kastetmek
istedigine aciklik getirir. Andre Bazin’in, gercekgilige iliskin kuramsal yaklasimlari,
italyan Yeni Gercekciligi akimina dayanir. Andre Bazin’e gére; italyan Yeni gercekgiligi,
her cesit disavurumculuktan uzak bicimiyle, sinema gercekgiliginin en saf halini sunar
(1966: 66). Belgeselin gercekcilik savi, fotografik temsil ile iliskili olabilir. Ornegin,
filmlerde kamera, bir teleskop veya mikroskop islevi gérebilir. Kamera lensiyle, dramatik
etki olusturmanin siniri yoktur (Bazin, 2011: 107).

Andre Bazin’e gore, “fotografin estetik kalitesi gergekligin ¢iplak gliciini géstermektedir.
Bunlar dlinyanin nesnel gérinimleridir. Bir kaldinmin nemliligi, bir cocugun ytzindeki
ifade hep dis dinyadan oldugu gibi alinmis olusumlardir. Bu glic sayesinde fotograf
doganin taklit edilmesinden daha fazla ézellikleri icinde barindirabilir” (Aktaran Unal,
2010: 8). Andre Bazin'in yaklasimlari, uzamsal gergeklik olusturmakla iligkilidir. Andre
Bazin, gergekgilige iliskin yaklagimlarini, Robert J. Flaherty’nin Kuzeyli Nanook
belgeselinden érnekler.

“Nanook filminin Gnlu fok baligini avlama sahnesinde ayni ¢cekim icinde avci, delik ve fok
baligi bir arada kullaniimamistir. Bu durum olay anindaki uzamsal boyutun gergeklikle,
hayal Griint olma arasindaki ayirim sorununu beraberinde getirmektedir. Flaherty, kural
olarak bunu bilmesine karsin bu tir bir ¢gekimi tercih etmistir. Buz deliginin kenarindaki
Nanook’un fok baligini avlama gérintusi, tim sinema tarihi icinde ayri bir yeri olan bir
cekim saheseridir” (Bazin, 2011: 61).
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Nitekim Kuzeyli Nanook’un éykusinde, Robert J. Flaherty, hem zorunlu hem de
kabul edilemeyen bir celigkiyi de sunar: Gergekgilik savi ve estetik kaygilar. Aslinda
ham gerceklik, sanatin amaci degildir ve gercekgi bir sanat, ayni zamanda estetik de
olabilir. Belgesel de kurmaca gibi, bir sanattir. Ve sanatin toplumda énemli bir islevi
vardir. Nitekim belgeselde sunulan gercekgilik, gundelik gerceklikten farkli olabilir.
Belgeselde temsil edilen gergekgilik, sanat formunun iginde ve sireg ile birlikte olusur.
Bir bagka deyisle, belgeselin konusu gercek olabilir; ama gercgekgilik temsil ile iligkilidir.
Bu baglamda, belgeselde temsil edilen gergekgilik kaygan bir zemin Gzerinde midir?
Bu sorunun cevabi igin belgesel ile gergekgilik iliskisi sorgulanmali ve belgeselin tanimi
belirlenmeye caligiimalidir.

2. Belgesel ve Tiirler

Belgesel™ tanimini, ilk olarak Robert J. Flaherty’nin  Moana' (1925) filmi Gzerine
yazmis oldugu bir incelemede, John Grierson' kullanir. John Grierson belgeseli;
“gercegin yaratici bir bicimde islenmesi ya da gercegin yaratici bir bicimde
yorumlanmasi” olarak ifade etmektedir'® (Adali, 1986: 13). Belgesel sinema elestirmeni
Paul Rotha, belgesel olarak adlandirilan film yénteminin, sinema tarihi icinde herhangi
bir zamanda apayri 6zellikleri olan bir tir olmadigini manifesto seklinde, belirli bir
retim bigimi olarak ¢ikmadigini belirtir (Rotha, 2000: 49). Paul Rotha’ya goére belgesel,
“6gretici filmlerin basit tanimlayici terimlerinin 6tesinde, hayal gicine daha fazla yer
veren, daha vurgulayici, anlam yaratma konusunda daha derin degerler tasiyan, bicem
yaratma daha yetkin, gbzlem alaninda daha genis bir bakis agisina sahiptir” (Aktaran
Susar, 2004: 11).

Belgeselciler gbzlemlediklerini yeniden duzenleyebilirler, fakat 6yki yazarlarinin
yaptiklari gibi tamamen hayal Urunlerine dayandiramazlar. Nitekim belgesel; kurmaca,
roman ve diger film yontemleriyle kiyaslandiginda daha fonksiyonel, gesitli ve esnektir
(McLane, 2012: 3-4). GunimUlzde belgesel tanimi konusunda tartismalar, devam
etmektedir. Tartismalarin odak noktasi, belgeselin yapim ydntemleri Gzerine olmustur.
Belgesel bir bicim mi? Anlam mi? Tir mi? Yoksa gercekligin filme alinmasi mi? Oldugu
konusunda sinirlar gizilememistir.

Bir filmin belgesel tanimina girmesi igin t¢ temel yaklasim bulunmaktadir: Gergegi
aciklama, gercegi yeniden insa etme ve gercedi sorusturma. Gercgegi agiklama,
yerylzunu en yalin bigimiyle oldugu gibi géstermeyi amaglayan bir gelenektir. Gergegi
yeniden insa etme, gercekle dogrudan kurulan baglantiyr bir yana birakip gercek
yasamin inandirici bir benzerini yansitmayi amaglar. Bu daha cok kurmacada rastlanan
bir gercekgilik anlayisidir. Gergegi sorusturma ise, ulagiimak istenen, goériinen gergegin
altinda yatanin yani gercegin 6zinun arastiriimasidir (Adal, 1986: 15-16).

13 Sinema ve Televizyon Terimleri Sézlugi'nde belgesel; belge niteligi tasiyan film veya televizyon izlencesi
olarak tanimlanmaktadir (Ozén, 1981: 359)

14 Filmin klnyesi igin bkz. http://www.imdb.com/title/tt0017162/?ref_=fn_al_tt_2

15 Ingiltere’de 1929°da John Grierson’un baglattigi belgesel sinema akimi, 6zellikle Arthur Rank adinda
zengin bir sanayicinin sagladigi finansman destegiyle gliclenmistir. John Grierson okulunun etkileri; Basil
Wright, Harry Watt, Paul Rotta, Arthur Elton, Edgar Anstey, Stuart Legg, John Taylor ve Robert J. Flaherty, gibi
pek ¢ok belgeselci de gérebilir (Betton, 1993: 62)

16 John Grierson, bu tanimlamadan sonra su sozleri de ekler; “Belgesel hantal bir tanim ama birakalim is
gérmeye devam etsin” (Beattie, 2008: 1’den Aktaran Saunders, 2010: 24). Nitekim John Grierson, belgesel
ifadesinin yetersiz kalacagini diistinms olabilir. GlinimUzde belgesel tanimi yaygindir; ama kurmaca
olmayan, kurgusal olmayan gibi ifadeler de kullaniimaktadir.
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Paul Rotha kitabinda'” belgeselleri; gercekei gelenek, haber-gercek gelenek, dogalci
(romantik) gelenek ve propaganda gelenegi olarak dort kategoriye ayirir. Her filmin
belgesel nitelikler tagidigini iddia eden Bill Nichols ise belgeseli bes kategoride inceler:
Aciklayici belgesel, gdzlemsel belgesel, interaktif belgesel, refleksif belgesel ve edimsel
belgesel. Aciklayici belgeselde, dis-ses anlatim agirliktadir. John Grierson’in Drifters'®
(1929) ve Alberto Cavalcanti’nin Coalface™ (1935) belgeselleri bu tirin icindedir
(Buckland, 2010: 163). G6zlemsel belgesel, belgeselcinin olaylara midahil olmamasi
ile karakterize olur. Bu belgesellerde dig-ses ve rdportaj kullaniimaz. Belgesel
yonetmeni tamamen gdérinmez olmaya calisir. Bagka bir deyisle, nétr ve yargidan
uzaktir (Buckland, 2010: 169). interaktif belgesel, gbzlemsel belgeselin tam tersine;
rOportajlara dayanir?®. Yénetmen, belgeselin bir arada tutulmasina hizmet eden ana
kisidir: Michael Moore’un belgeselleri bu tiire 6rnek verilebilir. Ornegin, Roger and Me?'
(1989) ve Fahrenheit 9 /1122(2004) (Buckland, 2010: 171). Refleksif belgeselde,
izleyicilere film yapim asamalarinin nasil olustugu gdésteriimeye calisilir. Dziga
Vertov’'un Man with a Movie Camera® (1929) belgeseli, refleksif belgesellerin en tnli
orneklerinden biridir. Dziga Vertov olaylari kaydeden kamerayi, kurgu masasindaki
cekimleri ve kurgucuyu, perdeye yansitilan filmi ve sinemada filmi izleyen insanlari
g6sterir (Buckland, 2010: 177- 178). Edimsel belgesel, kurmaca yapilara benzer.
Bu belgesellerde, stilize edilmis ¢ekimler, canlandirmalar veya muzikler yer alabilir
(Buckland, 2010: 179).

Belgesel tanimi, perdede yansiyan gérintinin seyircide uyandirdidi izlenimle ilgilidir.
Bu nedenle belgeselleri tirlere, kategorilere ayirmak ¢ogu zaman zor olabilir. Ginki
bazi belgeseller bir tire ait gibi gérinlrken, diger tirin de &ézelliklerini de igerebilir.
Ayrica belgesel olmayan bazi filmler de, kurmaca olmayan anlatim bicimlerine sahip
olabilir: Docu-drama?*(Documentary Drama) ve Sahte-Belgesel® (Mockumentary) gibi.
Belgesel ve kurmacanin kaynasmasinda tim temsil sorunlari agiklikla sorgulanmalidir.
Belgeselde melezlik sorunu sanatsal veya kapitalist kaygilar nedeniyle ortaya ¢ikmis
olabilir. Nitekim canlandirma belgesellerde bu kaygilar, animasyonlarla gideriimektedir.

17 Bkz. Rotha, Paul. (2000). Belgesel Sinema. (Geviren: ibrahim Sener). istanbul: izdiigiim
18 Filmin kinyesi igin bkz. http://www.imdb.com/title/tt0019838/?ref_=fn_al_tt_10
19 Filmin kiinyesi i¢in bkz. http://www.imdb.com/title/tt0182912/?ref_=fn_al_tt_1

20 Belgesel uzmani Bill Nichols, geleneksel belgesellerde “réportaj” yénteminin en yaygin yéntemlerden
biri oldugunu iddia etmektedir. Bkz. Nichols, Bill. (2001). Introduction to Documentary. Bloomington &
Indianapolis: Indiana University. Belgesel kanallarinda, yayinlanan belgesellerde réportaja dayal pek ¢ok érnek
bulunmaktadir. Bu yénteminin siklikla kullanimi “talking heads” ifadesiyle elestiriimektedir.

21 Filmin kinyesi icin bkz. http://www.imdb.com/title/tt0098213/?ref_=fn_al_tt_1
22 Filmin kunyesi icin bkz. http://www.imdb.com/title/tt0361596/?ref _=fn_al_tt_1
23 Filmin klnyesi igin bkz. http://www.imdb.com/title/tt0019760/?ref_=fn_al_tt_1

24 Yari-belgesel, gercek-kurmaca, gerceje dayanan drama veya docu-drama olarak da isimlendirilir.
Belgeselden farki, gercek kisiler yerine oyuncularin kullaniimasi ve gergekte yasanmis olaylarin dykulestirilerek
sunulmasidir. Giniimizde, docu-drama anlatilarin kurmacaya yaklagtigi ve giderek belgeselden uzaklastigi
disinullmektedir (Rosenthal, 2002: 277).

25 “Sahte-belgeselin ‘belgesel’ kismi bicimidir, sahte-kismi ise, kurmacanin kendisidir. Belgeselin malzemesi
gerceklerdir. Sahte-belgeselin malzemesi ise gergek gibi gosterilen sahte belgelerdir. Tarihsel bir olaydan
bahsediliyorsa, sahte fotograflar, video kayitlari, olay kisileriyle yapiimig eski ya da yeni (gibi gorilen)
roportajlardir’” (Demoglu, 2010: 36). Sahte-belgesellerin baginda ve sonunda filmin sahte olduguyla ilgili bir
agiklama yoktur. izleyici, izledigi filmin gergek olmadigini anlamaz. Sahte-belgeseller bigimsel olarak belgesel
gibidir. Ancak kurmaca gibi 6yku yapilari vardir ve gercek degildirler. Bkz. Demoglu, Elif. (2014). Dus ile Gergek
Arasinda: Sahte-Belgesel. istanbul: Dogu.
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3. Canlandirma ve Canlandirma Belgesel Tiirii

Canlandirma, cizimlerin ya da nesnelerin, hareketli ve canli olduklari yanilsamasini
uyandiracak bicimde dizenlenmesi islemidir (Senler, 2005: 100). Canlandirma
yoéntemi, icinde birden fazla tir barindirir: Canli resim, kukla filmi, gélge filmi, alicisiz
film ve bilgisayar canlandirmasi gibi. Canli resim, cizgi-film diye de tanimlanir. Canli
resim hazirlanirken, senaryosu bastan sona resimlenir. Sonra bu taslaga gore ses
kusag! eslenir. Hareket pargalara bélinir, bu pargalarin her biri elle tek tek boyanir
ve filme aktarilir. Kukla filmi, oyuncular yerine kuklalarin kullanildigi filmdir. Gélge
filmi, canh resim ile kukla filmin birlesiminden olusur. Alicisiz film, gizime dayanir.
Canlandirma sanatgisi resimleri dogrudan film Gizerine ¢izer. Bilgisayar canlandirmasi,
1980’lerin baslarinda uygulamaya gecmistir (Ozén; 2010: 258-262). Glniimiizde,
bilgisayar tabanli (CGI?®) canlandirmalar yayginlasmaktadir. Bu canlandirmalarda
“Zenginlestiriimis Gergeklik” (Augmented Reality) olarak tanimlanan, daha ileri
gerceklikler de yaratilabilir (Song, 2009: 3-10).

Canlandirma turl, genellikle gocuklara yonelik cizgi-filmler ile kiyaslanir. Halbuki
canlandirma yéntemi, deneysel ve belgesel sinemanin da énde gelen araclarindandir
(Bordwell ve Thompson, 2012: 382). Ornegin, Winsor McCay’in The Sinking Of
The Lusitania?” (1915) filmi, kurmaca olmayan malzemelerle olusturulmus ilk
canlandirmadir. Filmde, bir Aiman denizaltisinin, bir ingiliz yolcu gemisini batirmasi
canlandiriimaktadir. Nitekim bu canlandirma, gercek bir olaya® da dayanmaktadir.
Filmde, topluluk halinde kosan insanlar ve bir annenin ¢ocugunu kurtarma cabasi
Oykdulenir. Bir diger gergekci canlandirma uygulamasi, Paul Vester’in Abductees?®
(1995) filminde goézlemlenebilir. Filmin dykusinde, uzaylilar tarafindan kagirildigini
iddia eden kisilerin ses kayitlari, canlandirmalar eslinde sunulmaktadir (Sheila, 2005:7).

Gorsel 1. Abductees (1995)

26 Computer Generated Image. Bilgisayarda Yaratiimis géruntd.

27 Filmin kunyesi igin bkz. http://www.imdb.com/title/tt0009620/?ref =fn_al_tt_1

28 Amerika Birlesik Devletleri'nin Birinci Diinya Savagina girmesine neden olmustur.
29 Filmin kiinyesi icin bkz. http://www.imdb.com/title/tt0178214/?ref_=fn_al_tt_1
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Ginumizde canlandirma yontemi, pek cok kurmaca, belgesel ve docu-drama anlati
da kullaniimaktadir. Ornegin, Jen Sacht’in The Velvet Tigress® (2001) filminde Winnie
Ruth Judd’in 1930’daki cinayet durusmasi canlandirilir. Filmde, canlandirmaya dayali
gazete gorselleri ve canlandirma karakterler, dis-ses anlatimla sunulur. Crulic: The
Path to Beyond®' (2011) filminde de, Polonya’da bir hapishanede aclik grevi sirasinda
6len Claudio Crulic isimli kisinin gercek yasam &ykusu® anlatilir. Filmde Romanyali
aktér Vlad Ivanov, dis-ses anlatim yéntemiyle Crulic’in dykusini seslendirir. Film,
stop-motion® ve cut-out* animasyon teknikleriyle olusturulmustur.

Gorsel 2. Crulic: The Path to Beyond (2011)

Kurmaca ile belgesel arasinda gezinen canlandirma filmlerin tarihi, geleneksel
belgeseller kadar eskidir. Bu baglamda, su sorular sorulabilir; canlandirma belgesel
(animated documentary) melez bir tir midar? Yoksa bu filmler, belgeselde canlandirma
(documentary animation) yéntemlerinin kullanildigi filmler midir?

Canlandirmaya dayali belgesel, ingilizce’de “Animated Documentary” olarak ifade
edilmektedir®. Bu tur filmler igin; “canlandiriimis belgesel™®, “animasyonlu belgesel”,
“belgesel canlandirma” veya “canlandirma belgesel” gibi ifadeler de kullaniimaktadir.
Canlandirma belgesellerde, gercek-cekimler®” (live-action) yerine, iki boyutlu veya

30 Filmin kunyesi igin bkz. http://www.imdb.com/title/tt0297451/?ref_=fn_al_tt_1
31 Filmin klnyesi icin bkz. http://www.imdb.com/title/tt1996223/
32 2007 yilinda, Polonyali bir Yargi¢’in ctizdani ¢alinir. Claudio Crulic, clizdani ¢alma sugundan tutuklanir.

33 Bu teknikte, fotograf makinasi nesnelere karsi ayarlanir ve tek kare fotograf pozlanir. Ardindan nesneler
biraz hareket ettirilir. Filme alinan tek kare fotograflar siralanarak kurgulanir. 1907°de J. Stuart Blackstone, stop-
motion teknigini kullanarak “Humorous Phases of Funny Faces” adli animasyon filmini yapmistir. Bu tarihten
itibaren, bu teknikle, birka¢ tane daha animasyon ¢ekilmistir. Ancak 1914 yili animasyon tarihinde bir dénim
noktasidir (Senler, 2005: 102).

34 Kesme-cgikarmaya dayali, bir animasyon teknigidir.

35 Bkz. (Roe, 2013: 5)

36 Arastirmada “canlandirma belgesel” ifadesi kullaniimigtir.

37 Oxford ingilizce sézliigiinde; gergek oyuncularla gekilmis gergek-gekim olarak gecmektedir. Calismada,
“gercek-cekim” ifadesi kullanilmisgtir.
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G¢ boyutlu animasyonlar kullaniimaktadir. Canlandirma belgesellerin pek ¢cogunda
gbruntuler; ¢cekim sonrasinda insa edilir: Dogal sesler ve rdportaj kayitlarina uygun
olarak. Canlandirma belgesellerde gergek ses kayitlari kullanilir ve yasanmis olaylar
yeniden canlandirilir.

Annabelle Honess Roe (2013) kitabinda®, canlandirma belgesel tlrini, sahte-
belgesellerden ve docu-dramalardan ayirmaktadir. Ona gbre; canlandirma
belgesel, belgesel icin yeni bir goérsel temsil strateji olarak goértlmelidir (Roe,
2013: 33). Nitekim 1990’lardan beri, belgeselde canlandirma kullanimi, teknolojik
gelismelere  paralel olarak yayginlasmaktadir. Almanya’da  DoK-Leipzig®
ve Hollanda'da Uluslararasi Belgesel Festivalinde, her yil pek cok canlandirma
belgesel gbsterilmektedir.

Geleneksel belgesellerde, belgeselciler kamera kayitlarinin eksikligini telafi etmek,
olaylari gérsellestirmek veya vurgulamak igin canlandirmalar kullanabilir. Ginimuzde
pek cok geleneksel belgeselde, canlandirma ydntemi yer almaktadir. Ornegin, Michael
Moore’un Bowling for Columbine*® (2002), Judith Hefland ve Daniel B. Gold’in Blue
Vinyl*' (2002), Gwen Haworth’in She’s a Boy | Knew*? (2007) belgesellerinde ironik
canlandirmalar yer almaktadir. Bu filmlerde, canlandirmalar, mizahi bir anlatimla
gercekligi sunarlar.

Annabelle Honess Roe, kitabinda canlandirma belgeselleri anlatim yéntemlerine gére
kendi icinde siniflandirir: Mimetik ikame, mimetik olmayan ikame ve ¢agrisim yapma
(Roe, 2014: 228). Annabelle Honess Roe’e gore; “Canlandirma belgeseller, geleneksel
belgesellerin gerceklik savini; mimetik ve mimetik olmayan temsiller yoluyla gésterirler”
(2013: 26). Annabelle Honess Roe, mimetik ikameleri®® dijital gercekliklerle*,
mimetik olmayan ikameleri de canlandirma réportajlarla ifade etmektedir. Annabelle
Honess Roe, bu siniflandirmaya; 6znel temsilleri ve canlandirma anilari*
da eklemektedir.

“Glnumuzde canlandirma belgesellerde en cok tercih edilen ydontemlerden biri rotoshop*®
teknigidir. Bu ybdntemde roportaj kayitlari temsili bir gerceklikle sunulur. Rotoshop
yonteminde, ses kayitlarina stilize edilmis canlandirmalar eslik eder. Canlandirma
belgesellerde bu bir bosluk veya bir asirilik olarak gértlebilir” (Roe, 2011: 27).

Canlandirma belgesellerde, gergek-cekimlerin yoklugu bazen bir eksiklik olarak

38 Bkz. Roe, Honess, Annabelle. (2013). Animated Documentary. Basingstoke, Hampshire and New York:
Palgrave Macmillan

39 Bkz. http://www.dok-leipzig.de/ ve https://www.idfa.nl/industry.aspx.

40 Filmin kinyesi i¢in bkz. http://www.imdb.com/title/tt0310793/?ref_=fn_al_tt_1

41 Filmin kuinyesi i¢in bkz. http://www.imdb.com/title/tt0303307/?ref_=fn_al_tt_1

42 Filmin kinyesi icin bkz. http://www.imdb.com/title/tt1095496/?ref_=fn_al_tt_1

43 Annabelle Honess Roe, kitabinda “mimetic substitution” olarak gegcmektedir. Calismada mimetik ikame
olarak gevrilmistir.

44 Annabelle Honess Roe, dijital gergeklikleri Walking with Dinosaurs ve Chicago 10 filmlerinden érneklemektedir
(2013: 45).

45 Annabelle Honess Roe, canlandirma anilari, Waltz With Bassir filminden 6rneklemektedir (2013:
155).

46 Kamera kayitlarinin, kopyalanarak animasyon biciminde aktarildidi teknik. Bkz. (Roe, 2011: 26).
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g6rulebilir. Bu nedenle, canlandirma belgesellerin sorunlu ve tartismaya acik gercekligi,
rOportaj kayitlari ile kapatilmaktadir. Birgok canlandirma belgeselde, canlandirmalar ile
gercek-cekimler birlikte kurgulanir; ama canlandirma géruntiler daha baskindir.

4. Amac ve Yontem

Calismanin amaci, belgeselin gercekgilik savi ile tasarim boyutunu karsilastirarak,
gelisen yeni belgesel arayislari irdelemektir. Bu baglamda, 6rnek secilen filmler,
tir elestirisi ydntemiyle incelenecektir. Tur sdézcugu, orijinal olarak Fransizcadir ve
“Genre, Kind ve Type” kelimelerine karsilik gelir (Bordwell ve Thompson, 2012: 328).
Tar kuraminin kdékenleri, Aristo'nun “Poetika” isimli eserine dayanir. Nitekim edebi
incelemelerde tur terimi, ayrimlari belirtmek icin kullaniimaktadir: Epik, lirik, dramatik,
kurmaca, belgesel, komedi trajedi gibi.

Tur filmleri konusundaki ilk ciddi calismalar, 1940’larin sonlarinda Fransa’'da ortaya
cikan auteur®” kurami ile iligkilendirilir. 1980’lerden sonra ise tur kuraminda melez
tiirler ya da tirlerin déniisiimi gibi kavramlar, tartisiimaya baslanmistir (Ozarslan,
2013: 51-53). Tur elestirinin éncelikli konulardan birisi, bir olgu olarak filmin ttrinin
tanimlanmasidir. Bu baglamda, tur ile ilgili sorunlarin tartisiimasini saglayacak kuramsal
cerceve cizilmelidir. Film tarlerinin incelenmesinde diger sanat dallarindakinden farkli
glclikler yasanabilir. Film yapimcisi i¢in bir film 6ncelikle bir Grindlr ve satiimasi
gerekir. Tur elestirisinin ana imgesi sanatci-film-seyirci tarafindan olusturulan Gggendir
(Ozden, 2014: 216-217). Tir elestirisi kurmaca igin tasarlanmig olabilir; ama film
dilinin igleyisine dair genel bir modeli tahayyul edersek, tur elestirisi, dikkatimizi onun
icindeki alt dillere de yoneltir. Tar, belirli bir grubun ya da toplumun kultirinde var
olan bir kavramdir. Belgeselin, deneysel filmin ve canlandirma filmlerin de turleri vardir
(Bordwell ve Thompson, 2012: 328).

Belgeselciler, filmlerde gercekligi sunmaya calisir. Nitekim bazi film elestirmenine gore;
gergeklik goreceli bir kavramdir. Cunku film kurgulandigi stirece, bir kisim gergeklik
filmin yonetmeni tarafindan gizlenecektir. Bazi melez belgesel turlerde, bazi sahneler
yeniden insa edilebilir. Yeniden insa edilen sahneler, halen gerceklige sahip midir?
Bu baglamda calismada, canlandirma belgesel tirinin, belgesel ile olan baglantisi
ortaya konmaya calisilacaktir.

Arastirmada; Waltz with Bashir*® (Ari Folman, 2008), Is the Man Who Is Tall Happy?:
An Animated Conversation with Noam Chomsky*® (Michel Gondry, 2013) ve The Life
and Mind of Mark DeFriest®® (Gabriel London, 2014) filmleri tur elestirisi yontemiyle
incelenecektir. Canlandirma belgesel tlrinln o6zelliklerine iliskin iki kavram yol
g6sterici olmustur: Canlandirmanin etkisi ve belgeselin gercgekgilik savi. Calismada, bu
kavramlari detayl bir bicimde ele almak icin tir elestirisine ek olarak, anket ¢alismasi
da yapilimistir.

47 Yazar, yaraticl. Bkz. Andre Bazin’in “De la Politique des Auteurs” (1957) isimli makalesi (Bazin, 2011: 211-
212).

48 Filmin kunyesi igin bkz. http://www.imdb.com/title/tt1185616/?ref_=fn_al_tt_1
49 Filmin kiinyesi i¢in bkz. http://www.imdb.com/title/tt1817287/?ref_=fn_al_tt_1
50 Filmin klinyesi icin bkz. http://www.imdb.com/title/tt2766004/
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4.1. Ornek Filmlerin Konusu ve Tiire Ait Ozellikler

4.1.1. Waltz with Bashir

Film, riyasinda yirmi alti kbpekten kacan Boaz Rein’in dykusuyle baglar. Boaz Rein,
eski bir israil askeridir. Boaz Rein, Ari Folman’a barda gérdiigii kabuslari anlatir.
Ari Folman, Sabra ve Satilla katliaminin yasandigi dénemde, Israil ordusu adina
Lubnan’da gérev yapmistir. Ancak Ari Folman, hayatinin o ddnemiyle ilgili pek bir sey
hatirlamamaktadir. Bu ilging durum karsisinda, dinyanin dért bir yanindan dostlarini
ve asker arkadaslarini bulup, savasta yasananlar hakkinda konusmaya karar verir. Ari
Folman, bu gizemi destikgce, hafizasinda gergek-Ustu resimler uyanmaya baslar (http:/
waltzwithbashir.com/film.html 12.04.2015).

Filmde, ana karakterin savas sonrasi bunalimi ve bu bunalima bagh yasadigi hafiza
kaybindan kurtulma ¢abasi igslenmistir. Filmde, ge¢mise ait anilar taniklik eder. Filmin
Oykusunde, Ari Folman’in, ordudan arkadaslariyla, gazetecilerle ve uzmanlarla yaptigi
roportajlar®’; canlandirmalar esliginde gosterilir. Filmde réportajlar, karsilikli konusma
seklinde sunulur. Ancak filmde, belgesel sinemada bir ilke olan, gérinti ve ses
arasindaki dogallik izlenimi kdkten yikilmaktadir (Saunders, 2011: 195).

“Gercek-cekimin fotografik islemlerden gecen (ya da dijital olarak elde edilen)
gercekgiliginden uzak cizgisel animasyon teknigi sayesinde gercekle gercekdisi arasinda
gidip gelen film, belgesel sinemaciliginda degismez olarak kabul edilen 6geleri bdlerek,
gerceklesmis olanla gergceklesmemis olan arasinda bir sinir gizer” (Saunders, 2011: 178).

PROF. ZAHAVA SOLOMON
POST TRAUMA EXPERT

M0 930191719
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Gorsel 3. Waltz with Bashir (2008)

Filmin éykislUnde Falanjistlerin® yardim ettigi, hi¢c bir seye karismadiklari, kamplara
bakan bir tepeden ordu komutanlarinin her seyi izledigi, katliamin gece de devam
edebilmesiicin Israilli askerlerin aydinlatma sagladigi, kampin etrafinda israilli askerlerin

51 Ari Folman ve arkadasglari arasinda gegen diyaloglar énce kameraya alinmig, daha sonra canlandirma
sanatgilari bu gérintileri yeniden insa etmistir (Saunders, 2011: 178).

52 Liibnan Ig Savas! sirasinda, israil tarafindan desteklenen fasist Hristiyan milislere verilen isim.
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nobet tuttugu anlatilir. Filmin mesajinda, “asil suclu falanjistler, bunu unutmayalim”
denmektedir. Waltz with Bashir’de her ne kadar tarihsel hafiza masallastiriimigsa da,
olaylarin ve zamanin érgitlenmesi gergekgi bir bicimde yeniden inga edilmistir.

Girsel 4. Gercegin temsili*® Waltz with Bashir (2008)

Siegfried Kracauer, modernligin etkilerini, fotograf ve sinemayla iligkilendirmistir.
iletisim araglariyla hesaplasirken, fiziksel gergekgiligin sunumuna ve gizlenmesine
odaklanmistir (Frisby, 2012: 194). Ginumuzde fiziksel gerceklik evreninin, degistigi
iddia edilebilir. Nitekim Siegfried Kracauer’in savundugu fotograf, modern yasamda
sanal bir gerceklige ddnismektedir. Modern yasamda bireyler, gercege parmak
uclariyla bile dokunabilirler. Bu baglamda, belgesel gercekligin temsilinde de arayislarin
olmasi kaginiimazdir.

Filmin sonunda, Oykide anlatilan katliam go6runtileri, gercek-cekimlerle birlikte
sunulmaktadir. Bu durumda, canlandirma goéruntilerin sundugu gergekligin, yeterli
retorik agiriga sahip olmadigi distnulebilir. Ari Folman®¥in filmin sonunda gercek-
cekimleri kullanmasi, bir taviz olarak gorulebilir. Nitekim fotografik gérintilerle gercek
anlamda etkili olabilecek bir tavizdir bu.

Gorsel 5. Waltz with Bashir (2008)

53 Solda filmde sunulan kare, sagda Beyrut hava alaninda bombalanan yolcu ugaginin gergek-fotografi (Phan
Robert Feary tarafindan fotograflanmistir).

54 Ari Folman, bir réportajda; “insanlarin sinema salonunda kaliteli bir animasyon filmi izlediklerini dustinerek
ctkmalarini istemiyorum” diye belirtmektedir (Aktaran Saunders, 2011: 193).
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4.1.2. Is the Man Who Is Tall Happy?: An Animated Conversation with Noam Chomsky

Siegfried Kracauer i¢in gerceklik bir insadir. Hayatin viicut bulmasi icin gézlemlenmesi
gerekir. Roportajdaki bir dizi keyfi gdzlem gereksizdir. R6portaj, toplumsal gercekligin
yapisina dair i¢ gorilerden kaynaklanan bir bicim kazanmadigi takdirde, soyut
iceriklerden ibaret olan bir derleme olarak kalir (Aktaran Frisby, 2012: 206-207). Is the
Man Who Is Tall Happy?: An Animated Conversation with Noam Chomsky’nin anlatisi,
Michel Gondry’nin, Avram Noam Chomsky ile farkli zaman dilimlerinde yaptigi roportaj®®
kayitlarina dayanmaktadir. Nitekim filminacilissekansinda yénetmen, dig-sesanlatimla,
filmin gercekliginin maniplle edildigini de ifade etmektedir. Filmin buyik b&limuse
(ybnetmenin belirttigi Uzere ylzde 98’i) canlandirmalardan olugsmaktadir. Ancak
filmin bazi sahnelerinde, Noam Chomsky ve Michel Gondry’nin gercek-cekimleri,
canlandirmalarla i¢ ice sunulmaktadir. Bu goérlntilerde, Michel Gondry, Noam
Chomsky’e sorular sorarken goésterilir.

Siegfried Kracauer, lenslerle yapilan bicim bozunumlarini, optikle yapilan efektleri ve
benzerlerini elestirmektedir. Onun icin sinemanin konusu fotograflanabilir diinyadir,
fotografciya kendisini dogal olarak gdsteren gercekliktir (Andrew, 2010: 196). Michel
Gondry, filmde, gercek-cekimler yerine, canlandirma tekniklerini tercih etmesini iki
nedene baglamaktadir. Oncelikle bu yéntem, Noam Chomsky’nin distincelerinin
gergekligini  sunmaktadir.  Yoénetmenin  ikinci dayanagdi, canlandirmalarin®
Ozdeslestirmeyi canli tutabilecegi iddiasidir. Nitekim Michel Gondry’e gore; yaklasik iki
saat slren ve roportajlardan olusan bir film izleyicileri sikabilir (https://thedissolve.com/
reviews/385-is-the-man-who-is-tall-happy-an-animated-conversat/ 12.08.2015).
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Girsel 6. Is the Man Who s Tall Happy?: An Animated Conversation with Noam Chomsky (2013)

55 Yonetmen, filmin ilerleyen bir sekansinda, Noam Chomsky ile yaptigi bir réportajin Gzerinden iki sene
gegctigini dis-ses anlatimla dile getirir.

56 Filmin basinda Michel Gondry, bu yéntemi daha yaratici buldugu igin tercih ettigini belirtir. Michel Gondry
16 mm Bolex marka kamerasi ile cekimler yapmasina ragmen; bu ¢cekimler canlandirma kareler iginde
sunulmaktadir.

57 Filmde Michel Gondry, 6zdeslestirme kurmak ve soyut anlamlari metaforlastirmak icin el gizimleri, stop
motion teknigi ve xerography (elektrostatik baski ile kopya etme yéntemi) gibi ydntemler kullanmaktadir.
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Grsel 7. Is the Man Who s Tall Happy?: An Animated Conversation with Noam Chomsky (2013)
4.1.3. The Life and Mind of Mark DeFriest

Filmde, hirsizlik sugundan mahkim edilen Mark DeFriest’in dykisi anlatir. Mark
DeFriest, dort yila mahkim olmasina ragmen, firar tesebblsleri nedeniyle cezasi
otuz yila ¢ikar. Mahkdm oldugu slrede, Mark DeFriest, cezaevinde tecaviize ugrar
ve iskence gorir. Bu nedenle, cezaevinden slrekli kagmaya caligir®®; ama eninde
sonunda yakalanir. Mark DeFriest’in cezaevinde yasadiklar ylizinden akil saghgi
bozulur. Ancak firar tesebbuslerinde, kullandigi ydntemler ve aletler nedeniyle
mahkeme, bunu gbéz énlnde bulundurmaz. Filmde, Mark DeFriest’in avukati, esi ve
bir doktorun mucadelesiyle; Mark DeFriest’in sarth tahliye olma streci anlatiimaktadir.

Siegfried Kracauer’e gére; “Rastlantisal olaylar fotograflarin eti kemigidir; has fotograflar
konulari yoldan gecerken segili vermis gibi gérundrler. Keza sinemacilar gelip gegici
izlenimleri ve éngorulemeyen karsilasmalari aktarmaya duskinddr” (2014: 78). The
Life and Mind of Mark DeFriest’in pek ¢cok sahnesi gercek-cekimlerden, olusmaktadir
ve bazi sahnelerde bu gorintllere, arsiv géruntileri ile fotograflar da eslik etmektedir.
Bu baglamda, filmin, geleneksel belgesel tiriine daha yakin oldugu iddia edilebilir.

58 Bu nedenle, Florida’nin Houdini’si olarak aniimaktadir (http://defriest.com/ 04.02.2016).
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Gorsel 8. The Life and Mind of Mark DeFriest (2014)

Ancak filmin bazi sahnelerinde sunulan canlandirmalar, gercek-cekimlerle
gosterilemeyecek gergekleri de gdstermektedir. Ornegin, Mark DeFriest’in tecaviize
ugramasi ve iskenceye ugradigi gérintiler, gizimlerle betimlenir. Nitekim bu sahnelerde,
canlandirmalarla temsil edilen olaylarin, daha gercekgi oldugu iddia edilebilir. Cinkl
izleyicilerin filmlere dair beklentileri ve izlenimleri, filmlerin gerceklik algisi Uzerinde
etkilidir ve filmdeki canlandirmalar, gézin gérebildiginden daha fazlasinin da var
olabilecegini gdstermektedir.

“Sanatta gergekeilik cekismesi; estetik ile ruhbilim, dinyanin somut ve temel anlamini
aciga vurmak ihtiyacinda olan asil gergekgilik ile bicimlerin yanilsamasiyla yetinen
g6z aldaticiligin (ya da zihin aldaticiiginin) yalanci gergekgiligi arasindaki bu yanhs
anlamadan, karigikliktan ileri gelir” (Bazin, 1966: 34).

Gorsel 9. The Life and Mind of Mark DeFriest (2014)
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Geleneksel belgesellerde gergek-cekimler, somut goéranimlere birandurilerek,
glndelik yasamin gergekligini sunabilirler. Bu y6nelimde, gercekgiligin tasarimdan
daha 6énemli oldugu duslncesi olabilir. Nitekim yasadigimiz ¢agda gercek, ancak
modelin kopyasi olabilme 6zelligine sahiptir. Friedrich Nietzsche’nin dedigi gibi; “Gercek
dlnyayi bertaraf ettigimize goére, geriye kalana ne dememiz gerekiyor? Gorinimler
diinyast mi? Kesinlikle hayir! Clnki hakiki diinyayla birlikte gérintimler dinyasini da
yok ettik” (Aktaran Adanir, 2010: 163). Bircok kurmaca anlatida, gtindelik gercekligin
yeniden insasi hedeflenebilir. Belgeselde bu iddia, uzun yillardir strdurilmektedir.
Nitekim gunimulzde dinya ve dinyaya bakis degismistir ve fotografik géruntinin
yogunlugu, gundelik yasamin temsillerini karsilayamayabilir. Bu baglamda, sanatin
daima tasarim oldugu dusincesinden hareketle, filmde sunulan canlandirmalar,
iyimser bir bakis agisi olarak goérulebilir.

5. Ornek Kiitle ve Anket Formunun Yapisi

Calismada, tiir elestirisi kapsaminda, bazi canlandirma belgesel 6rnekleri incelenmisgtir.
Orneklemde yer alan filmlerin, secilmesinde tiire ait &zellikler belirleyici olmustur. Bu
baglamda, arastirmanin ilk érneklemini kurmaca ve belgesel yapilar iceren Waltz
with Bashir filmi olusturmaktadir. Aragtirmanin ikinci érneklemi, Is the Man Who Is
Tall Happy?: An Animated Conversation with Noam Chomsky filmidir. Film, réportaj
kayitlarindan olugsmaktadir ve canlandirma belgesel turanin tim 6zelliklerini
barindirmaktadir. Uglincii érneklem, The Life and Mind of Mark DeFriest filmidir. Filmin
bazi sahneleri gercek-cekimlere, bazi sahneleri de canlandirmalara dayanmaktadir.
Her (¢ filmin de, ortak 6zellikleri ve farklari bulunmaktadir.

Aragtirma kapsaminda, Beykent Universitesi iletisim Fakiiltesinde égrenim géren 77
6grenciye Ug¢ film izlettiriimis ve tire iliskin anket sorulari sorulmustur. Ankette toplam
12 soru sorulmustur. Bu sorulardan besi, begli likert (1=Kesinlikle katiimiyorum,
5=Kesinlikle katiliyorum) formunda hazirlanmistir. Anket calismasi, betimsel turde bir
calismadir ve analizin tek bir akademik kurumda yapilmasi arastirmanin temel kisitidir.
Sorularin analizinde “SPSS for Windows” programindan yararlaniimigtir. Bulgularin
bazilan tablolar yardimiyla yorumlanmistir. Arastirma bulgulan tire iligkin ézelliklere
gbre yorumlanmistir. Aragtirmanin hipotezleri su sekilde gosterilebilir:

H,: Gergek-gekimlerle, belgeselin gergekgilik savi arasinda anlamli bir iligki yoktur.
H,: Belgeselin bigimsel 6zellikleri ile ture ait 6zellikler arasinda anlamli bir iligki vardir.

Gerceklestirilen literatlir arastirmasi sonucu elde edilen bilgiler dogrultusunda
olusturulan arastirma modeli asagidaki sekilde goérilmektedir. Modelde, tirle ilgili
degiskenler temel olarak ele alinmigtir.

Sekil 1: Arastirma modeli

/( Canlandirma Belgesel J\
( Taniklik Etmesi J ( Canlandirma J ( Belgesel Form J
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6. Bulgular

Anket, gorsel iletisim ve yeni medya bélimlerinde egitimi alan 77 6grenciye yapilmistir.
Ankete katilan 6grencilerin %59,7’si erkek, %40,3’U kiz 6grencidir. Ankete katilan
ogrencilerin cinsiyet ve yas bilgisinin dlcimlenmesine yonelik hazirlanan sorulardan
sonra, belgeselin anlatim yéntemlerinin yer aldigi bélime gelinmistir. Arastirma sonucu
elde edilen veriler asagida tablolagtiriimistir.

Tablo 1. Katiumcilarin Demografik Ozellikleri

Cinsiyet Erkek %59,7, Kadin %40,3

Yas 18-22 %58,4; 23-27 %129,9; 28-32 %b,2; 33-37 %3,9; 37-42 %2,6

Tablo 2. Asagidaki Film Tiirlerinden Hangisi Daha Gergekgidir?

Say Yiizde
Belgesel 50 04,9
Kurmaca b 52
Otobiyografik filmler 12 15,6
Doga konulu filmler " 14,3
Toplam 77 100

@Qrencilerden, baz film turlerini gercekgilik baglaminda degerlendirmeleri istenmistir.
Ogrencilerin %64,9’una gbre, en gercgekgi film tirl belgeseldir ve kurmaca %5,2 oranla
en dislk oranda yer almaktadir.

Tablo 3. Belgeseli Kurmacadan Hangi Ozellidi Ayirmaktadir?

Sayl Yiizde
Bilgi vermesi 2 27,2
Oykiisiiniin gercege dayanmasi 29 37
Arsiv goriintiileri icermesi 15 19,5
Ogiit vermesi 12 15,6
Toplam 77 100

Ankete katilan 6grencilere, “Belgeseli kurmacadan hangi 6zelligi ayirmaktadir?”
sorusu sorulmustur. Bu soruda, belgesel ve kurmacada bulunan bazi 6zellikler referans
alinmistir. Ogrencilerin %37,7’si bu soruya, “Oykiistiniin gercege dayanmasi” cevabini
vermistir. Bu baglamda, éykileme ydntemlerinin belgesel ve kurmaca ayriminda etkili
oldugu sonucuna varilabilir. Nitekim John Grierson’in da ifade ettigi gibi belgesel
yOntemi; “gercegin yaratici bir bicimde islenmesi ya da gercegin yaratici bir bicimde
yorumlanmasi” olarak tanimlanmaktadir. Belgeselde 6yklleme bicimi ile gerceklik
iddiasi arasinda anlamh bir iligki kurulmaktadir.
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Tablo 4. Bir Belgeselin Gercege Dayanmasi icin Asaidaki Ozelliklerden Hangisi Mutlaka Bulunmalidir?

Sayl Yiizde
Gercek kisilerin bulunmasi 6 78
Gercek-cekimlerden olusmasi 9 11,6
Taniklik etmesi 28 36,4
Gozleme dayali olmasi 15 19,5
Roportaja dayali olmasi 19 24,7
Toplam 77 100

Ogrencilere, “Bir belgeselin gercede dayanmasi icin asagidaki 6zelliklerden hangisi
mutlaka bulunmalidir?” sorusu sorulmustur. Ogrencilerden %36,4’t “Taniklik etmesi”
secenegini isaretlemistir. Bu sonug, ayni zamanda “Oykiisiiniin gercege dayanmasi”
cevabiyla dailigkilidir. Nitekim “Gergek kisilerin bulunmasi” secenegi, %7,8 orandayken;
“Gergek-cekimlerden olusmasi” %11,6 oranda kalmaktadir. Bu baglamda, belgeselin
gercekgilik savinin, 6ykileme bicimiyle iligkili oldugu iddiasi dogrulanmaktadir.
Ayrica, 6grencilerin %24,7’si belgeselin gercekligini, geleneksel belgesellerin bigcimsel
6zelliklerinden biri olarak gdsterilen “Réportaja dayali olmasi” ile iliskilendirmektedir.

Tablo 5. izlediginiz Belgeseller, Sizde Gercek-Disi Bir izlenim Uyandirdi mi?

Sayl Yiizde
Evet 29 37
Hayir 48 62,3
Toplam 77 100

Tablo 6. izlediginiz Belgeseller, Canlandirmalar Yerine, Gercek-Cekimlere Dayansaydi, Gercekeilik iddialan Artar miydi?

Sayl Yiizde
Evet 31 40,3
Hayir 46 59,7
Toplam 77 100

Gergek-cekimlerle, belgeselin gercekgilik savi arasinda anlamli bir iligki kurmak adina,
dgrencilere; “izlediginiz belgeseller, sizde gercek-disi bir izlenim uyandirdi mi?” sorusu
sorulmustur. Bu soruya, 6grencilerin %37,7’si evet cevabini, %62,3’U ise hayir cevabini
vermistir. Busorudan sonra, anketin hipotezini dogrulamak adina 6grencilere, “izlediginiz
belgeseller, canlandirmalar yerine, gercek-cekimlere dayansaydi, gercekgilik iddialar
artar miydi1?” sorusu sorulmustur. Bu soruya da, égrencilerin %40,3’U evet cevabini,
%59,7’si ise hayir cevabini vermistir. Bu veriler dogrultusunda, gercek-cekimlerle,
belgeselin gergekgilik savi arasinda anlamli bir iliski olmadigi ¢ikarimina varilabilir.
Cunkl belgeselde, gercek-cekimler, buzdaginin goérinen kismini sunmaktadir.
Belgeselin bigcimsel yapisi, bu yénelimde etkili olmaktadir. Ayrica, buzdaginin gériinen
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kismi kadar, gériinmeyen tarafi da bir inceleme alanidir. Ornegin, éykiileme bigimi,
kurgu ve ses ile mizik kullanimi gibi anlatim yéntemleri de, gercekgilik savi tzerinde
etkilidir. Canlandirma belgesellerde bu yontemler, gercekgilik iddiasiyla yeniden insa
edilir.

Tablo 7. Verilen Cevaplarin Analizi

Hic Az Orta Diizeyde Cok Tamamen
Katilmiyorum | Katiiyorum | Katiiyorum | Katiliyorum Katiliyorum
Waltz With Bassir belgeselin 1 %13 8 %103 27 %351 | 26 %338 25 %195
tiim dzelliklerini icerir.
Is the Man Who Is Tall Happy?: 2 %25 9 %117 18 %234 | 28 %364 20 %26,0
An Animated Conversation
with Noam Chomsky
belgeselin tim dzelliklerini
icerir.

The Life and Mind of Mark 9 %117 17 %220 | 19 %247 | 14 %18,2 18 %234
DeFriest belgeselin tim

ozelliklerini icerir.
Filmleri degerlendirmemde 17 %22,0 21 %273 15 %19,5 14 %18,2 10 %13,0
canlandirma kullaniminin

katkisi vardir.

Canlandirma yontemi belgesel | 11 %714,3 15 %195 12 %15,6 23 %298 16 %208
icin uygun bir yontemdir.

Anketin sonunda égrencilerden g filmi, belgesel turt acgisindan, begli likert dlgeginde
degerlendirmeleri istenmistir. “Waltz With Bassir belgeselin tim 6zelliklerini igerir”
sorusuna, 6grenciler %53,3 oraninda “gok katiliyorum + tamamen katiliyorum” cevabini
vermistir. Bu degerlendirmede, Waltz With Bassir’in dykulsunun, tarihe taniklik eden
ses kayitlarindan ve anilardan olugsmasi etkili olmus olabilir. Nitekim filmin 6ykuisd,
interaktif ve edimsel belgesellerin anlatim yontemleriyle inga edilmektedir.

“Is the Man Who Is Tall Happy?: An Animated Conversation with Noam Chomsky
belgeselin tim 6zelliklerini icerir” sorusuna, 6grenciler %62,4 oraninda “gok katiliyorum
+ tamamen katiliyorum” cevabini vermistir. Bu sonug, Is the Man Who Is Tall Happy?:
An Animated Conversation with Noam Chomsky filminin, geleneksel belgesellerin
bicimsel yapisina dayandiriimasiyla iligkilendirilebilir. (")rnegin, filmin anlatisi, interakiif
belgesellerdeki gibi tamamen rdportaj yontemi ile insa edilmektedir. Ayrica filmin bir
bélimulnde, refleksif belgesellerdeki gibi filmin yapim sirecleri de gdsteriimektedir.
Filmin yénetmeni, filmin cekimlerinin yapildigi kamerayi, ¢izim asamalarini ve
film yapim sureclerini, canlandirma ydéntemiyle betimlemektedir. Bununla birlikte,
filmde, yonetmen Michel Gondry ve Noam Chomsky, 6ykinun tanikhklari olarak
gbsterilmektedirler. Filmin dykusu, bu iki kiginin karsilikli konusmasina dayanmaktadir.
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“The Life and Mind of Mark DeFriest belgeselin tim &zelliklerini icerir” sorusuna,
6grenciler %41,6 oraninda “cok katiliyorum + tamamen katiliyorum” cevabini vermistir.
Ogrenciler, gergek-cekimlere dayanan filmin, diger iki filme kiyasla belgesel tiire daha
uzak oldugunu diistinmektedir. Bu sonugta, filmin dykileme bigimi etkili olmus olabilir.
Nitekim filmde, canlandirma gorintiler ile gercek-cekimlerin, dyki igindeki insasi,
birbirine zit anlamlar olusturmaktadir. Ornegin filmin bazi sahnelerinde, canlandirmalar
mizahi bir anlatimla sunulurken; bu gérintilere gercek-cekimler ve arsiv gérintuleri
eslik etmektedir.

Ogrencilerden izledikleri filmleri canlandirma ve belgesel baglaminda degerlendirmeleri
istenmistir. “Filmleri degerlendirmemde canlandirma kullaniminin katkisi vardir”
sorusuna, 6grenciler; %49,3 oraninda “hi¢ katilimiyorum + az katiliyorum” cevabini
vermigtir. Buna karsin, “cok katiliyorum + tamamen katiliyorum” cevabinin orani
%31,2'dir. “Canlandirma ydntemi belgesel icin uygun bir yéntemdir” sorusuna,
6grenciler, %50,6 oraninda “¢ok katiliyorum + tamamen katiliyorum” cevabini vermistir.
Bu sonugcta, filmlerde canlandirmalarin, belgesel yontemlerle temsil edilmesi etkili
olmus olabilir. Nitekim belgesel tarihindeki estetik, ideolojik ve teknolojik gelismeler;
belgeselin sinirlarinin esnek oldugunu kanitlamaktadir.

Sonuc

Belgeselde canlandirma ve gergekgilik sorununun ele alindigi calismada, canlandirma
belgesel tirl incelenmis ve canlandirma belgesellerin, geleneksel belgesellerle iligkisi
ortaya konmaya calisiimistir. Bu baglamda, ¢alismada anket ¢alismasi yapilmis ve tir
elestirisi kapsaminda veriler analiz edilmistir. Tir elestirisi, 6rneklem secilen filmlerin
anlatim yontemlerini degerlendirmede ve arastirma hipotezlerinin olusturulmasinda
yol gésterici olmustur.

Calismada incelenen canlandirma yontemi, belgeselin gercekgilik savi igin sorunlu
gbzukebilir. Clnkl belgeselin, gbzlemlere dayanmasi, gerceklige taniklik etmesi ve
tarafsiz olmasi gerektigi disundlur. Bu dislnceden hareketle, anket ¢alismasinda,
gercek-cekimlerle belgeselin gercekgilik savi arasinda anlamli bir iligki olup olmadigina
ybnelik sorular sorulmustur. Nitekim anket verilerine gore; gergek-cekimlerle,
belgeselin gercekgilik savi arasinda anlamh bir iliski olmadigi sonucuna variimaktadir.
Anket verilerine gore; belgeselin gercekgilik savinda éykileme bicimi etkili olmaktadir.
Calismanin ikinci hipotezini, belgeselin bicimsel 6zellikleri ile ture ait 6zellikler
arasinda anlamli bir iligki oldugu varsayimi olusturmaktir. Bu nedenle, canlandirma
yontemi ve belgeselin bicimsel yapisi arasinda bir iliski kurulmaya ¢alisiimigtir. Nitekim
canlandirma belgesel tirtnin, belgesele ait bir tir olup olmadigi, halen tartisma
konusudur. Bu baglamda calismada, &grencilere g film izlettiriimis ve belgesel
kapsaminda degerlendirmeleri istenmistir. Ogrenciler, belgeselin bigcimsel ézelliklerini
iceren ve canlandirma yoéntemine dayanan, Waltz With Bassir ve Is the Man Who
Is Tall Happy?: An Animated Conversation with Noam Chomsky filmlerini, belgesel
kapsaminda degerlendirmektedirler. Réportaj kayitlarinin canlandirildidi Is the Man
Who Is Tall Happy?: An Animated Conversation with Noam Chomsky filmi, %62,4
oraninda en ylksek oranda degerlendirilmistir. Diger iki 6rnege kiyasla, agirlikli olarak
gercek-cekimlere dayanan The Life and Mind of Mark DeFriest filmi, %41,6 oraninda
belgesel kapsaminda degerlendirilmistir.
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Bu verilerden ve Andre Bazin ile Siegfried Kracauer’in yaklasimlarindan hareketle,
canlandirma belgesel tir(; belgeselde olusan bir dil arayisi olarak ele alinabilir. Nitekim
Andre Bazin, sinemasal gercekligi, gercegin tamamlayicisi olan estetik uygulamalarla
iliskilendirmektedir. Siegfried Kracauer ise sinemay fotograf ile iligkilendirmektedir.
Canlandirma yontemi, fotografik gerceklikle zit kutuplarda yer almaktadir. Ancak,
glinimuzde fotografik gérintinin hipergercek bir gérinim kazandigi iddia edilebilir.
Nitekim giindelik yasamda gerceklik, sanal bir gériinime dénlismektedir. Yeni iletisim
teknolojileri, her seye sanal, dokunmatik ve sayisal bir gerceklik kazandirmistir.
Ornegin, sosyal medyada, bireyler, giindelik faaliyetlerini ve giindelik gergekliklerini,
en dogal halleriyle belgelemektedirler.

Nitekim belgesel sinemada da, gergekligin sunumunda arayislar olugsmaktadir.
Ornegin, her yil belgesel festivallerinde®®, pek ¢ok canlandirma belgesel gosterilmekte
ve 6dil almaktadir. Canlandirma belgesel turd, icerik olarak zaman zaman geleneksel
belgeselden uzaklasmis gibi goérinebilir. Clnki canlandirma belgesellerde, gergek
ile gercek-disilik bir arada sunulur; ancak bu filmlerde gercekgilik iddiasi, belgesel
yontemlerle dengelenmektedir. Bu baglamda, canlandirma belgesellerin melez bir tir
veya sahte-belgesel olup olmadigi sorunu yerine; belgeselde temsil ettikleri tasarim ve
gercgekcilik boyutu sorgulanmalidir.
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Yildizlarin Altinda iktidar Savasi: Hegemonyanin ve Kimligin insasi

Baris Yetkin'
0z

Yasamin her aninda ve her alaninda mitlerin yaygin kullanimi séz konusudur. Mitler,
medya sektdru ve reklamcilik gibi iletisimsel alanlarin yani sira, kendi 6zina olusturan
astroloji tarafindan da kullaniimaktadir. Astrologlar, gokytzi hareketlerini hesaplayarak
bireylerin gelecekte karsilasacaklari olaylar hakkinda kehanette bulunmayi ve onlara
rehber olmay! yari-dinsel tonlarla vaaz ederler. Bdylesi bir 6zellik astrolojinin, siyaset
tarafindan medya yoluyla kullaniimasini saglamaktadir.

Bu calisma, medyanin astroloji yoluyla okuyucuyu eylemsizlik ya da eylemlilige
nasil yénlendirdigini ortaya ¢ikarmayi amaglamistir. Bu noktada, astrologlarin hangi
manipulatif stratejilerle kimler adina hegemonya olusturmaya calistiklari édnemlidir.
Amag dogrultusunda, siyasal iktidara yakin olan Sabah, Buglin, Habertlrk ile muhalif
cizgideki Soézcu, Cumhuriyet, Hurriyet/Posta gazetelerinin 2014-2015 yillarindaki
siyasal icerikli astrolojik haber, réportaj, yorum niteligi tasiyan metinleri belirlenmigtir.
Bu medya metinlerine, astrolojinin yogun olarak kullandigi mitlerin manipulatif
6zelliklerinde dolayi, sdylemsel manipllasyon ¢ézimlemesi uygulanmistir. Bulgular,
gazetelerin okuyuculari kendi ideolojileri ¢cercevesinde eylemsizlige ya da eylemlilige
yonlendirmeyi hedeflediklerini gdstermektedir. Ayrica, kitleler Gzerinde iktidara yonelik
bir tutum olustururlarken, ayni zamanda kendi aralarinda 6rtiik bir micadele icinde
olduklari anlagiimaktadir.

Anahtar Kelimeler: Medya, Astroloji, Mitoloji, Mit, Manipilasyon, Hegemonya, Kimlik.

The Power Struggle under the Stars:
The Construction of Hegemony and Identity

Abstract

Myths are commonly used in every field and moment of life. Myths are also used in
communication fields, such as the media industry and advertising, as well as astrology.
By calculating the movements of the planets and the stars on the sky, astrologists
preach individuals to foretell about the events that they may encounter in the future
and to be their guide in quasi-religious tones. This feature in astrology allows it to be
used by politics through the media.

This study aims to reveal how media drives the reader to get action or inaction through

astrology. At this point, it is important to point out which manipulative strategies of
astrologists are used to establish hegemony on behalf of whom. For this purpose,

1Dr.
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the astrological news, interviews and articles including comments with political
contents published between 2014 and 2015 were determined from the Sabah,
Buglin, Habertirk newspapers, which are closer to the ruling government, and
Soézcl, Cumhuriyet, Hurriyet/Posta newspapers, which are closer to the opposition.
Discursive manipulation analysis has been applied to the media texts because of the
manipulative characteristics of the myths used widely by astrology. The findings reveal
that newspapers have the goal to guide the readers to get action or inaction within the
framework of their own ideology. In addition, while creating an attitude over the masses
towards the government, it is also observed that they are also in an implicit struggle
among themselves.

Keywords: Media, Astrology, Mythology, Myth, Manipulation, Hegemony, Identity.
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Birer usak gibi yasiyorsak, sevgili Brutus
Kabahat yildizlarimizda degil, kendimizde.?
(Julius Caesar’in Trajedisi, Perde I, Sahne Il)

Giris

Ay ve 12 burclu gezegenlerin dinyasal olaylar Uzerinde etkilerini anlamaya

calismislar ve bu pratikleri gelecegi 6nceden bilebilme araci olarak astroloji
adiyla kurumsallastirmiglardir. GOk cisimlerinin hareketlerinin alametlerini okumayi
kesfedenler, ydnetenlerden yoOnetilenlere kadar uzanan herkesi ilgilendiren beden,
servet, miras, kardesler, aile, cocuklar, hastalik, kazanclar ya da kayiplar gibi konularin
nasil gelisecegini dnceden bilebilmek igin teknikler gelistirmiglerdir (Pingree, 2014, 13-
14). En ¢cok 6nem verilen bu konularin dnceden bilinebilme olasihginin cazip gelmesi
astrolojinin etkisini kaybetmeden ginimuze kadar ulasmasini saglamistir. Astrolojinin
tarihsel sirecte kultirleri etkileme bicim ve yogunluklarina girmeden, yalnizca Jan
Assmann’in (2001: 77) “Tarih ancak tanrilarla ilgin¢g olmaya baslar. Ancak tam da bu
noktada tarih olmaktan cikip mitolojiye dénlsuverir” sézine atifta bulunarak, konunun
arka planina dikkat cekmek gerekmektedir.

Q stroloji insanlik kadar eski bir tarihe sahiptir. insanlar, cesitli kltiirlerde Giines,

Assmann’a gére bilinen simdiki diinya ve onun tarihi, buyik olaylarin, devrimlerin ve
degisimlerin yasandigi tanrilarin zamaninin bir sonucudur. Yazinin icat edilmesiyle
ortaya ¢ikan tarihsel ddnemin baslangici olan, mitolojik ddnemdeki mit (sdylen) olarak
tanimlanan anlatilar, “dinyanin olusumunu, ayni zamanda yok olmasini saglayan
kurumlarin, geleneklerin ve mekanizmalarin ortaya ¢ikisini ve bu andan itibaren
dlnyadaki degisim ve dlzensizliklerin nasil engellendigini anlatir(lar)”. Mit, var olani
tarihin 1s1ginda anlamh kilarken ve onu Tanri’nin hikm, gerekli ve degistirilemez hale
getirirken, ashinda “simdiyi reddetme” islevi gorir (Assmann, 2001: 77, 81). Bu tez g6z
6nine bulunduruldugunda modern diinyada mitlerin halen toplum igcinde yaygin olarak
gezindigi séylenebilir.

Neredeyse her sey hakkinda olabilen ¢agdas mitlerin giinlik yasantida dolanimi
cesitli medya mecralar araciligiyla yasatiimakta, Ustl 6rtuk de olsa animsatiimakta
ve bireyler Uzerinde bir hegemonya kurma araci olarak kullaniimaktadir. Mitsel
hegemonya, reklamlarin ve haber bultenlerinin yani sira belki de daha yaygin ve etkili
olarak astroloji tizerinden olusturulmaktadir. Cinki astroloji, icinde mitolojik 6geler
barindirmasi ve kultirel kodlar tasimasi bakimindan 6nemlidir. Gegmis ile gelecek
arasindaki baglantiyr uzun gec¢misinin tasidigr mit araciligiyla kurarken, kendini var
eden mitsel dykulerden yeni Urlnler olusturma yetenegine sahip olur. Daha acik bir
anlatimla, burclara dayanilarak yapilan yorumlar ve karakter analizleri bireylere kendi
Oykulerini olusturma firsati yaratir (Yildiz, 2014: 130; 132; 136). Bu durum, mitsel
anlatimin gicinu daha da arttirmakta, mitsel hegemonya olusturmayi hedefleyen
kesimlerin ve aracilarinin igini kolaylagtirmaktadir.

Bu 6zellikler, yildiz fallar aracilhigiyla astrolojiyi ekonomik getirisi cok yiiksek bir populer
kiltir emtiasina dénustirmustir. Medyanin tesvikiyle gazetelerde yer alan gulnlik
bur¢c yorumlarinin ya da verilen kuponlarin tirajlari arttirmasinin yani sira, kurulan

2 Shakespeare W. (1997). The Tragedy of Julius Caesar (Livingston Kathy Ed.), Project Gutenberg, [Etext
#1120].
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telefon hatlari, mektup (kisa mesaj servisleri) astrologlari, internet siteleri ya da satisa
cikarilan kitaplarla devasa bir pazar® haline gelmistir (Franklin, 2008). Astroloji gibi
diger falcilik tarleri, ticari amaclar nedeniyle desteklenen, alinip-satilan, pazarlanan,
anlik olarak kitlesel bicimde tiketilen, eglencelik bir populer kultur Griini olarak
glndelik yasamda yerini almistir. Medya, gazete, dergi situn ve sayfalar, 6zel fal
ekleri, kitaplar, internet siteleri, televizyon programlari araciligiyla fallari ve medyumlari
olaganlastirarak ve kitlesel, mekanik, metodolojik ve égrenilebilen bir pratik* olarak
populerlestirerek toplum dizeyinde yayginlastirir olmustur (Gingdr, 2005: 169-179).
Medyanin astrolojiyi bilinglere nifuz etme dlzeyindeki bu yayginlastirma cabalari,
yasamin her alaninda gérulebilmektedir.

GlUnumuzde insan yasaminin her alaninda ve her aninda mitsel anlatimlarin yaygin
kullanimi s6z konusudur. Endustri toplumlarinda kitle iletisim araclarinin sayisiz 6zgul
cesitlerini Urettikleri mitler, ilkel toplumlardakine esdeger islevi yerine getirirler. Bir
zamanlar mitsel anlatilar yasam ve 6lUm, insanlar ve tanrilar, iyi ve kétl Gzerineyken,
glinimuzde erillik ve disilik, aile, medya, polis, bilim gibi konulara déntsmustur (Fiske,
2003: 162; 118). Mit kullaniminin en yaygin oldugu popdler kilttr Grind astroloji (yildiz
fallari) ise, ayni konularn kapsayacak bicimde, gériinirde, bireylerin kisa ve uzun
vadede gelecekte karsilasacaklari olaylarda bir rehber olmayi vaat eder. Clnku bireyin,
“sorunlara gare bulma”, “psikolojik olarak rahatlama”, “gelecek meraki ve kaygisi” ve
“glizel seyleri duymayi bekleme” egilimine odaklanir. Bireyselmis gibi gériinmesine
karsin, en ¢cok merak edilen konular arasinda yer alan zengin olma, iste yukselme,
ticari girisimlerin basari ile sonuglanmasi, is bulma, ekonomik sikintilardan kurtulmak
gibi konulara yanit verilmesi aslinda falin toplumsal boyutuna isaret eder (Giingér,
2005: 191).

Genis, kapsayici ve bir o kadar da olasilik iceren arglimanlarla olusturulan bu inanis®,
medya araciligiyla siyasetin de emrine sunulabilmektedir. Kitle gazetelerine hizlica g6z
atildiginda bile astroloji kdseleri disinda; “En Mumin Burg Oglak” (Sabah/Gunaydin,
07.05.2004), “Hangi Bur¢ Hangisiyle Anlasir?” (Hurriyet, 10.05.2007), “Merkur’in
Geri Hareketi Marmaray’i Da Vurdu” (Hirriyet, 31.10.2013), “Recep Tayyip Erdogan
ve Ahmet Davutoglu Ayni Gin Dogdu: 26 Subat” (Hurriyet, 22.08.2014), “Evinizi,
Burcunuzun Elementine Gore Dekore Edin” (Milliyet/Emlak, 22.07.2013; Habertirk,
19.01.2015), “Doktorlar Tedavide Astrolojiden Yararlansin” (Hurriyet, 28.02.2015),
“Yikselen Burglara Goére Meslek Secimi” (Habertlrk Hayat, 23.04.2015), “Burclara
Gore Siyasetcilerin Karakterleri” (CNN Turk, 28.05.2015), “Hangi Bur¢ Daha Kolay Para
Kazanir?” (Hurriyet, 10.9.2015), “Ata Nirun: Atatirk Ruh Gagirdi” (Sabah, 12.9.2015),

3 Bu konuda arastirma yapan Tevfik Uyar’a (Bérekei, 23.08.2015) gére, ingiltere’de pazar payinin artisi gok
hizl gergeklesmistir: Ornegin The Dialy Mail gazetesinin astrologlarinin yillik kazanci 1980°de kisi basi 7 bin
sterlin iken, 1986’da telefonla burg hizmetinin devreye girmesiyle 100 bin sterline ve 1990’larin sonunda ise
1 milyon sterline yaklasmistir. Tlrkiye'de ise, astrolojinin gazete sayfalarinda yerini almasi 1950’li yillara,
dergilerin yayginlagsmasi 1980’li yillara kadar uzanmasina karsin, popdlist astrolojinin dogusunun 1990’larda
900'lil telefon hatlarinin agiimasiyla basladigi séylenebilir. Aslinda ingiliz patentli olan “Alo Burcum” hatlari
astrolojiyi 6ylesine popiler hale getirmistir ki, 1991 yilinda bu telefon hatlarina yapilan aramalar gunlik
100.000 adete kadar ulagsmistir (Nirun,11.04.2012).

4 Astroloji ile ilgili kitaplar (astroloji atlaslari, astroloji takvimleri, burglar vb.), genel bilgilerin yani sira teknik ile
ilgili bilgiler (ev ve yukselen tablolari, saat ¢izelgeleri, cografi koordinatlar vb) vererek bir astrolog olabilmenin
tim olanaklarini saglayabilir kaynaklardir.

5 Kose ve Ayten’e (2009: 50-53) gore, batil davranisin siireklilik kazanmasi sonugta mutlaka inanca
doénlismekte; kabullenilmesinin ardindan batil davranis ortaya ¢cikmakta ve nesilden nesile telkin, taklit,
tavsiye yoluyla aktariimaktadir.
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“Burcuna Bak Atesini Yak!” (Hrriyet, 27.11.2015), “Astroloji Yalan Séylemez: En lyi
Sevisen Bur¢ Hangisidir?” (Hurriyet, 06.10.2015), “Hangi Burca Hangi Pozisyon?”
(mahmure.com, 03.11.2015) gibi haber basliklari yasamin her alanina yayildiginin
ipuclarini  vermektedir. Benzer haberlerin sikgca rastlanabilmesi, bazi kesimlerin
yagsamin siyasal, ekonomik, gunlik yagsamin tim alanlarina sinir inlali yaparak girmeye
calistigini géstermektedir.

Adorno, bu ihlale kultir endustrisi kavrami ve bu endustrinin Grtnleri ile agiklar. Ona
gbre insanlar sahteligi gorlp de bastiriimasi kolay olmayan istekle metalari almayi ve
kullanmay1 siirdiiriirler. insanlarin, s6z konusu bu sahteligi bilerek ona boyun egmeleri
gazetelerin astroloji situnlarinda kendini gosterir (Bernstein, 2009: 24). Astroloji ve
rlnlerine gosterilen ilginin yogunlugu degisiklik gdstermesine (Kése ve Ayten, 2009:
65-67; Ozkan ve Parladir, 2015: 188-189) karsin, yapilan arastirmalar cesitli kiiltirlere
ve gelismislik duzeylerine sahip toplumlarda astrolojiye olan ilginin azimsanmayacak
diizeylerde oldugunu géstermektedir.®

Sahip oldugu bu ¢zellikler, toplumsal bir olgu olan astrolojinin birgok yonine iligkin
arastirmalar yapilmasina neden olmaktadir. Bu arastirma da, Adorno’nun (1994)
calismasina benzer bigcimde, astrolojinin son kertede bir hegemonya araci oldugu
varsayimi ile digerlerinden’ farklilasmaktadir. Bu noktada, populer kiltdr Grinlerinden
biri olan astrolojinin varsayilan (manipulatif) hegemonyay kimler i¢in nasil olusturdugu
sorusu 6nemli olmaktadir. Astrolojinin, her burctan milyonlarca insanin ayni zaman
dilimleri icinde ayni seyleri yasayacaklari iddiasina karsin, astrolojik yorumlarin
farklilasma nedenleri arastirma sorununun anahtari olmaktadir. Diger deyisle yorumlari
etkileyenlere bakilmasi, arka planda kalan hegemonyaci gii¢c odaklarinin kesfinin
yapilabilecegi dusiniimektedir.

Bu dustnce icerisinde, medyada yer alan astrolojik metinlere manipulatif niteliklerinden
dolay! sdylemsel manipllasyon c¢ézumlenmesi uygulanmistir. Diger manipllasyon
cozimlemelerinden farkli olarak, astrolojik yorumlarda gizlicilik ardinda yari-dinsel,
batil, mitsel motiflerin kullaniimasiyla yeni kimlik ve dolayisiyla da tahakkim ile
sonuglanan hegemonya olusturma egilimi géz 6nine alinmistir. Bu cercevedeki
astrolojiye iliskin ¢ézimlemenin yani sira, 6érneklem icine alinan gazetelerin siyasal
iktidara olan tutumlari ile astrolojik yorumlarin icerikleri arasinda bir paralellik olup
olmadigina bakilmis; bdylece bu gazetelerin yayin politikalarina, ideolojilerine ve
siyasal iktidara olan tutumlarina iliskin -kisitl da olsa- sonuglara ulasiimistir. Séz
konusu astroloji araciligiyla populer kultir, ideoloji ve medyaya iliskin ¢6zimleme
sonuglari, ¢ok yonli bu arastirmanin dnemini arttirmaktadir.

6 Bati tlkelerinde 1960’ yillarin sonunda yapilan bir arastirmada insanlarin %30 ile % 60’inin astrolojide bazi
gerceklerin yer aldiklarina inandiklari (Gauquelin, 1969’dan akt. Snyder, 1974: 577); yakin tarihli bir bagka
arastirma da ise, % 25 ile % 70’In gesitli siklikla fal sttunlarini okuduklari (Compion, 2004’ten akt. Franklin,
2008: 239) bulgularina ulasiimistir. Elbette astrolojiye olan ilgi yalnizca bununla sinirli degildir: Yayinlarin
yani sira, Universiteler astrolojiyi mifredatlarina dahil etmeye ve tip alaninda psikolojik hastaliga sahip
kisilere yonelik tedavi uygulamalarina ve medya tarafindan da bu tedavilere referans veriimeye baslanmigtir
(Snyder, 1974: 577).

7 Adorno’nun (1994) cok bilinen calismasi disinda; batil inan¢ ve davranislarin modern toplumdaki varlik
nedenleri (Kése ve Ayten, 2009; Nar, 2014) ve yildiz fallarini populer kultir Grini olarak (Duztepe, 2005),
takip edenlerde kimlik insasi (Jacques, 2004; Atamtlrk, 2003; Yildiz, 2015) ile liks tiketime yoneltmesi
(Ozkan, Benli ve Kizgin, 2013) ve birey davraniglarina olan etkisi (Snyder, 1974; Wagner ve Morris, 1987;
Munro ve Munro, 2000; Saenko, 2005; Topuz, 2012) konularinda arastirmalar s6z konusudur.
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1. Astrolojinin Karanlik Yiizii

insanlarin kim olduklari, toplumla nasil iliskilendirildikleri ve toplumsal deneyimlerini
nasil anlamlandirma konusundaki bilingleri doga ya da biyoloji tarafindan degil, toplum
tarafindan uretilir. Elegstirel bakis acgisina gore, toplumda istikrarl bir denge tutturulmasi
gerekmektedir; bireylerin buna riza géstermelerinin saglanmasi ya yeni dogan bireylerin
toplumsal iligkiler kalibina sokulmasi ya da toplumsal denetim yoluyla gerceklesir
(Mills, 2007: 61). Yonetici sinifa ait olan toplumdaki yaygin dusincelerin dogal ve
normal gériinmesini saglanmasi, bir yanlig biling bicimindeki ideoloji ile gergeklestirilir.
Althusser, ideolojiyi bir sinifin digerine kabul ettirdigi distinceler dizgesinden ¢ok, tim
siniflarin katiim sagladigi, siregiden ve her yana yayilmis pratikler dizgesi olarak
tanimlar. Bunlarin icinde en yaygin ama pek gérindr olmayan pratik, toplumsal
iliski icine yerlesmis olan ¢agirma/seslenme biciminde olur. Seslenmeye yanit veren
bireylerin toplumsal ve dolayisiyla ideolojik ingsaya katilmasiyla ideoloji isler hale gelir
(Fiske, 2003: 223-224).

Toplumu ayirma ve birlestirme iglevini yerine getirmesi ideolojik sistemin en dikkat ¢ekici
6zelliklerinden birisidir. Cikarlarin saglanabilmesi icin egemen ideolojinin, sistemin
antagonistik unsurlarini maskelemesi ve gizlemesi gereklidir. Bu nedenle, is¢i-memur,
beyaz yakali-mavi yakal, siyah-beyaz biciminde bireylerin siniflandiriimasiyla bir
taraftan toplum parcalara ayristirilirken, diger taraftan ideoloji yoluyla 6zne, cemaat,
ulus, halk iradesi gibi hayali olarak yasanir iligkiler iginde yeniden kurgulanir. ideoloji
bu yolla, Gramsci’'nin s6z ettigi oydasma ve tutunumun hegemonyasini saglama
islevi gorur (Poulantzas, 1965’ten akt. Hall, 1994: 196-197). Bu cercevede, kilturel
siyasetin bir konumlar savasi olarak yurlyebilmesi i¢in her zaman bir stratejiye
gereksinim duyulur. Herkesi dahil ederek farklihgin ortadan kaldiriimasinin yerine,
onlari aynilastirarak farkhliklar aracihgiyla kolektif iradenin insasi ile hegemonya
olusturulur. Bir dahil etme dustncesine karsi ¢cikmak icin kullanan Gramsci’nin bu en
temel kavrami, kaybolmayan farkliliklarin eklemlenmesi yoluyla, sahip olduklari ¢coklu
kimlikler araciligiyla dogru oranda insanlara siyasal olarak seslenir (Hall, 1998: 83-84).
Bu strateji icinde gergeklesen hegemonik seslenme, mit anlatilariyla yapilabilmektedir.
Paulo Freire’e gbre, propaganda ve ydénetim gibi egemenligin araglarindan biri olan
manipulasyon, insan bilincinin bir fetih aracidir ve mit kullanilarak uygulamaya sokulur
(Freire, 2010: 47, 124). Bu noktada, ideoloji ile mitlerin ortak yoninin, toplumu
etkileyen simgesel anlam evrenlerine sahip olmasi oldugunun alti giziimelidir. Ozel
ve pragmatik sdylem bicimi olan ideoloji, tasidigr buyik konulari dogrudan iktidar ile
iliskilendirirken, mitler ise her zaman dogum, cinsellik, 61im, kutsal zamanlar, mekanlar
ve kdkenlerle iliskin metafizik konular Gzerinden islemektedir. Buna karsin, ideolojiler
kadar dogrudan mesrulastirmasa da, belirli toplumsal yapiy! alternatifsizlestirerek
evrensellestirir ve dogallastirirlar. Ancak her ikisi de, gercek celiskilere hayali cézimler
tretme islevi gorurler (Eagleton, 2005: 263). Aslinda birer 6yki olan mitlerin en dnemli
6zelligi ve guclu yani, dolasimda oldugu kultirde endiseleri giderebilmeleridir. Bir
taraftan var olan celigkileri herhangi bir ikili karsitlik yapisinda ortadan kaldirirlarken,
bir yandan da bunlarla yasamanin yollarini gésterirler. Diger bir deyisle, toplumda var
olan celigkilerin yikici etkilerini &nleyerek, kulttrel endiseleri giderirler. Ancak bu islevi
yerine getirirken, mitoloji ile ayni etkenlerle dogal bir olguyu ilkel bir bilingle agiklama
yoluyla toplumda hareket ederler (Fiske, 2010: 34-35).

Egemen kesimler agisindan mitlerin yaygin kullanimi statikonun korunmasi igin elzem
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kabul edilir. Kitle iletisim araglan kullanilarak sunulan iyi dizenlenmis propaganda ve
sloganlarla mitlerin i¢csellestiriimeleri yonetilenlerin boyun egmeleri icin temel kosul
olarak géruldr (Freire, 2010: 117). Mitlerin ana islevinin tarihi dogallastirmak oldugunu
ileri siren Roland Barthes, mitlerin aslinda belirli bir tarihsel ddnemde egemen olmayi
basarmis toplumsal sinifin Grind olduklar gercegine isaret eder. Islevini yerine
getirebilmesi icin, bu tarihi beraberlerinde tagsimalarina karsin, yaydiklari anlamlarin
tarihsel ya da toplumsal olma 6zellikleri saklanarak dogal olduklarinin vurgulanmalari
gereklidir. Mitler, bdylesi bir kamuflaj ile kendi kdkenlerini ve dolayisiyla siyasal ve
toplumsal boyutlarini gizemlestirirler ya da gizlerler (Fiske, 2003: 119). Gizemlestirme
egemenlerin digerlerine boyun egdirebilmesi icin kullanilir. Ezilenlerin ve boyun
egdirilimiglerin kendi duslincelerine yabancilagsmalari, edilgenliklerini arttirmalari,
diinyada bir sorun yasandigini ifade edememeleri icin gizemli ve aldatmacal bir
dinyanin sunulmasini saglayan ydntemler geligtirilir (Freire, 2010: 116). Bu gizleme
islevi, simgeler, mitler, anilar, kahramanlar, olaylar, manzaralar ve gelenekler dizisi
olarak tanimlanabilecek “ethnie” kavrami ile populer bilingte bir arada islenerek
saglanir. Kiltlrd olusturan s6z konusu tim bu unsurlar, aslinda “hayali cemaatler”
insa eden ve genel kiltarin sinirlarinda bekgilik yapan -entelektueller, sanatcilar,
akademisyenler, kultlr aracilari gibi- kultir uzmanlarinin islerini kolaylastirirlar (Smith,
1990’dan akt. Fearterstone, 2005: 234).

Sermaye tarafindan denetlenen popiilerligin ve onun kulttrindn® dzelliklerinden biri
egemen ideolojiyi ve hegemonyasini ingsa etmeye yonelik olmasidir. Bunu yaparken,
bireysel 6zglrlik séylemi ardinda umutsuzluklari, hayal kirikliklarini, tatminsizliklerini
gidermek Uzere surekli tekrarlanan ve surekli umutlar, hayaller, tatminler saglayacagini
savundugu popdler Urtnler sunar (Erdogan, 2006: 88-89). Halen yasanmakta olan
yogun enformasyon ¢aginda bireyin her anini saran -hem bir populer kiltir endUstrisi
hem de bu endustrinin popdler Grinl olarak siniflandirilabilecek olan- mitlerin medyada
yaygin bicimde kullanilir. Neil Postman (2010: 19), “...ister s6z ister basili yayinlar
ister televizyon kamerasi merceginden bakalim, medya metaforlarimiz diinyayi bizim
adimiza siniflandirir, bir siraya sokar, bir cerceve cizer, genisletir, ki¢ilttr, renklendirir
ve dinyanin gérinimuine iligkin savlari ortaya atarlar” yorumu ile dikkatleri bu yéne
ceker.

Televizyon ve popduler kulttr, mitolojileri ve hegemonyaci ideolojileri rittiel bir bicimde
iletirler. Urlinler icine yerlestirilen dykii anlatilari giinliik hayattaki sorunlari ¢ézme
amaciyla 6lim, siddet, ask, seks, is ve toplumsal ¢catisma karsisinda insanlari uyumlu
hale getiren yeni mitolojiler yaratirlar: Gangsterlere, Kizilderililere, devrimcilere,
teroristlere, katillere, haydutlara, yabancilara kargi Stipermen, stiper polis, super bilim
adami, kahraman kovboy, Biyonik Kadin, 6 Milyon Dolarlik Adam, Flash gibi karakterler
konulur. Tim bunlar belli bir ideolojiye itaat edilmesini saglarlar; egemen kuruluslar ve
yasam tarzlarini popdlerlestirir, dogallastirir ve bireyleri topluma uyumlu hale gelmesi
icin cbzUmler ortaya koyarlar (Erdogan, 2006: 86-87).

Halkla iligkilerin mucidi ve manipllasyonun ustadi kabul edilen Edward Bernays’a
(1926) gore, gunimiz toplumunun karakteristigi olarak gosterilen kamu bilincinin
manipllasyonu, yeni duslncelerin elde edilmesi/cogalmasi biciminde toplumsal

8 Popiler kulturiin sermaye tarafindan denetlenmesi tipik olarak astroloji ile saglanir. Gazetelerin en populer
sayfalarinda yer alan fal situnlari, kitle okuyucusunu yakalayabilme yolu olarak gortlur. Ornegin kadinlara
yonelik dergilerde kadroya ilk alinanlar arasinda astrologlar olmaktadir (Franklin, 2008: 239)
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bir amaca hizmet eder. Kamunun c¢alismasi ve géz éniinde bulundurmasi igin yeni
sorunlar gosteren ve kamuoyunu onlari onaylama ya da reddetmede 6zgir kilan
bir egitim turl olarak goérir (Bernays, 1926: 960). Ancak, -basta kendisi tarafindan
olmak uUzere- reklam ve diger medya yoluyla bireylerin -stirekli olarak- egitiimeleri,
toplumsal kesimlerin tiketicilere doénlsturtimesi, tlketimin denetlenmesi ve aktif
bicimde manipule edilmesi i¢in kullanilir. Géstergelerin aktif manipllasyonu, kapitalist
toplumlarda “meta-gOsterge” Uretimi icin gdsterge ve metanin butinlestiriimesi,
reklamlar ve diger medya Urlnleri araciligiyla gerceklestirilir. Gosterenin erigtigi
Ozerklik, gostergelerin nesnelerden bagimsiz halde dolasima girmesini ve ¢ok-katli
biraradalik iligkilerinde kullaniimasini saglar (Featherstone, 2005: 38-39). Toplumsal
gbstergebilimsel yaklasimda kodlarin kaynagi U¢ toplumsal etkilesim bigciminden
tireyebilmektedir:

Kismen tarihsel siire¢ olan toplumsal konumun yiklenmesi (kendi basina gdsterge de-
geri); ayni kiltirel etkinliklerin gesitliligi yoluyla gosterge degerine dénligsen kullanim de-
geri; 6zellikle uretimin kapitalizm iligkileri altinda gésterge degerine doniisen degis tokus
degeri. ...kultrel nesneler ve olayla icin cokanlamhihgin kaynaklari, ...kitle kiltdrinin ya
da hegemonyaci egemenligin icinde anlamin denetlenmesini cok sorunlu bir gérev hali-
ne getiren toplumsal géstergebilimsel yaklagim tarafindan belirlenmektedir. Bu da hege-
monya slrecinin hem algisal cokanlamhhgini hem de degisken dogasini agiklamaktadir.
(Gottdiener, 2005: 266-267)

ideoloji ile popliler kiltiriin bulustuklar bu noktaya astroloji de katilir. Reklamcilar
agisindan bireylerin tlketici yasamlarinin donuklugunun gizlenmesi, mit, efsane ve
romantizm ile saglanirken, astroloji (ginlik bur¢c yorumlari) de, benzer bicimde bu
donuk yasamlara mitolojinin bilinmezligi ve gizemini kullanarak yeni surprizler sunar.
Yildizlara gére siniflandirilan bireyler, kendisine yakistirilan dogatstu glgclere sahip
mitolojik kahramanlar ya da unli kisilerle cezbedilir ve yeni 6zdes-kimlikler olusturulur.
(Yildiz, 2014: 130). Astroloji, bu 6zellikteki kimlikler olusturulurken, bir taraftan
bireyi kosullar degistirebilecek belirsiz bir glic konumuna yerlestirirken ve onlari
narsizlestirirken, diger taraftan onlarin acizligini isler. Pragmatik ve psikolojik tavsiyeler,
“gayri sahsi bir nesne” olarak kabul edilen akildisilik ile birlestirilir; temelde bir “dogal
dogausticulik” yaratihr. Boylesi bir boyut, filmler de oldugu gibi hicbir seyin kendi
icinde degerli olmadigr ampirik bir diinyada gezinerek, metafiziksel bir mesaj verir.
Bir yerde hayatin kendiligindenliginin yeniden tesis edildigi izlenimi olusturur. Oysa
fillen “mutlak”a yaslanir ve seylesme kosullarinin aynisini yaratir. Gunkd yildizlarin
hareketiyle buyudden arindirilmis “populer psikoloji” arasinda iligki kurulmasini
saglarken, birbiriyle ilgisiz bu iki alan arasinda kurulan bag, aslinda onun cazibesini
olusturur (Bernstein, 2009: 25-27).

Astrolojinin bu islevsel 6zellikleri, kendiliginden ¢zelligi tasidigi populerliginin ardina
saklansa da, populerin “populer” yapilmasi, ekonomik ve ideolojik glicler yoluyla
saglanir. Kapitalizmin dogasi geregi, Uriin yelpazesinin genisletilebilmesi icin halkin
taleplerinden cok, tiketici olarak kabul edilen bireylerin manipile edilmesi yollarinin
ve olasiliklarinin kullaniimasi amaglanir. Bu dogrultuda durtller, hayaller ve umutlar
yaratilirken, mutsuzluklar, hayal kirikliklari ve umutsuzluklar sémuralir (Erdogan,
1999: 32). Toplumsal yasamda baskin olan kendini koruma, tUreme ve ask gibi
insansal gudiler goérinirden daha karmagsik yapiya sahiptirler; ahlaki, insancil,
egitimsel, toplumsal 6geler, siyasal, uluslararasi, ekonomik ve kisisel ihtiras motifleri
icin insanlarin aklini ¢celmek icin kullanilir (Bernays, 1928: 959-960).
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Diger popdler kultir Granleri gibi astroloji de kisiseli maniplle ederek bir gruba ait ortak
bir kimligi® yaratmaya ¢alisir. Kimligin insa edilmesi, Theodor W. Adorno’nun (1994’ten
akt. Rigel ve Dursun, 2015: 232; 237) yildiz fallarinin (astrolojinin) otoriterci bicimde
olusturdugunu belirttigi “ikincil topluluk” kavramina denk diser. Bu noktada otoriterci
etik, insanin iyi ve kotlyu birbirinden ayirabilme yetenegini reddeder ve karar verme
gorevini Ustlenir. irrasyonel otorite, her zaman dayandigi giic ve korkuyla kararlarini
kabul ettirmeye calisir ve insanlari asan glcin, fiziksel (somatik) ya da ansal (mental)
gercegi, kendisine boyun egen kisinin caresizligi ve kaygilari él¢istinde olusturur. Ona
gbre, yagsamin amaci bireye, calismak ve basarili olmak oldugu hissetmesi gerektigi
Ogretilir. Birer isteklendirici olan para, un, gl¢ gibi unsurlar yasamin amaci gibi
goérinmesine karsin, gercek benin ¢ikarlarindan bagka her seye hizmet ederler. Bu,
aslinda insanin kendi disinda her seyi savunacak duruma getirilmesinden baska bir
sey olmaz (Fromm, 1997: 20-21, 29).

Astrolojinin dayattigi hazir mitsel kimlikler de, bireyi 6zinden uzaklastirarak
yabancilastirr.’® Astroloji, guinltk burg yorumlariyla bireye mitik tanimlamalarda bulunur.
Bireye 6nceden temel 6zellikleri belirlenmis ve benimsenmesi zor olmayan hazir
kimlikler sunan gunlik burg yorumlari, kisinin glinlik yasamina etki etmeye c¢alisir. Gin
icinde ortaya cikan cesitli durumlar karsisinda secim yapmaya yoneltebilecek bu etki,
Fromm’un deyisiyle, “marketten alinan kimlik” kavramiyla ortusur (Yildiz, 2014: 133).
William L. Randall’a (1999: 13) gore de, kisisel ve kamusal éykdlerin paylasiimasiyla
biling yukseltilir, bilgi olusturulur, toplum yaratilir ve dénUsturtict guice sahip bakis
acisi kurulur. Ancak, seylesmenin tamamlayicisi olan gizlicilik, Adorno’ya (2005: 249)
gore, her tirli anlamin &znellesmesinin ortaya cikardigi bir reflekstir. insanlar nesnel
gerceklik hakkinda yeterli bilgi bulamadiklarinda, rasyonelligin yerini, kendi deyisiyle,
“abrakadabra” ile anlam g¢ikarma egilimine girerler. Bu egilim, tinsel, psisik baglam
ya da derinlik psikolojisinde yer alan, kadere, hakim bir plana, énceden belirlenmis
hikaye cizgisinin kozmik bir semaya duyulan yari dinsel inangtan kaynaklanir. Béyle
bir inancin varhgi, modern toplumlarda sanildigindan daha yaygindir ve 6zellikle “bos
inan¢” diizeyinde, paranormal, giinlik yasamin arkasindaki bilinmez gulgler ya da ¢ay
yapraklari, tarot, el fali, astroloji, kristal kureler, ispiritizm gibi ilahilikte kendini gosterir
(Randall, 1999: 284).

Kitleleri olugturan milyonlarca bireyin bilinglerinin ve bilingaltlarinin kilttr endustrileri
tarafindan yénlendirildigini savunan Adorno (2003), astrolojiyi “ikincil batil inan¢” olarak
tanimlar. Bu tanimlamayla, kitle iletisim araclarinin verili ve degismez sayilan zihniyeti
cogaltma ve guclendirme yoluyla kitlelerle iliskisini kotlye kullanmasini ortaya koyar.
Bu isleyis, kultlr endUstrisinin kitlelerden uyum saglayarak var olabilecegi gercegine
isaret eder ve kitlelerin bir ideolojisi oldugunu ortaya koyar:

9 Assmann’a (2001: 147) gére, insanin, yalnizca kltir ve toplum temelinde var olabilmesi, bir grubun yarattigi
ve Uyelerinin 6zdeslestigi imge biciminde bir ortak kimligi ortaya ¢ikarir. Bir diger anlatimla, dogal bir durum
olarak yasanan bireyin topluma aidiyeti, bilince ¢ikarilarak bir biz kimligine dogru guglenir. Grubun her
Uyesinde arzu, dirti ve hedeflerini tabi kilacagi bitlinin énceligine dair bilgi olusur. Bu bilgi, bilgelik ve mit
olarak adlandirilabilecek iki sistem i¢inde ortak alanlarda dolagim ile olusan “ortak duyguyu” olusturur.

10 Astrolojinin mitoloji kullanimiyla bireyleri kendilerine ve her seye yabancilastirmasi, tipik bir popdler kultir
isleyisinin bir sonucu oldugu soylenebilir. Birey ile onun diinyasi arasindaki diyalektik iligkinin bilingte
kaybolmasi olarak tanimlanabilecek yabancilagma, diinyay insansizlagtinir. insan, diinyanin yaratici
oldugunu unutarak, seylesmeye odaklanarak karsilastigi secenekleri gérmezden gelir. Ancak bunu
yaparken, kendisini reddeden gercekligi iretmeye devam eder (Tekin, 2004: 41-42). Bigsby’a (1999: 79)
goére yabancilagsma, insani kendi ge¢misinden uzaklastirirken, bir sinifin digerine gecis yapmasinda gegici
bir bag saglayan popiiler kiltir Gretimi ve tiiketimi icin ideal bir olgudur.
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Her Grin bireysel bir hava tasir, bireyselligin kendisi, bitiinlyle seylestirilerek sunulan
nesnenin dolaysizliktan ve hayattan kacip saklanilacak bir siginak olduguna dair bir ya-
nilsama yaratildigi dl¢tide, ideolojinin gticlendiriimesine yarar. Her zaman oldugu gibi bu-
gln de, kultir endstrisi Gglincu kisilerin “hizmetindedir”, sermayenin gerileyen dolagim
siireclerine ve varlik sebebi olan ticarete yakinhigini korur. ideolojisi her seyden cok
bireysel sanattan ve onun ticari sémuristnden 6ding alinmis yildiz sistemine dayanir.
Kultar endustrisinin igleyis yontemleri ve igerigi insani olmaktan ne kadar uzaklasirsa, o
kadar gayretli ve basaril bir sekilde, s6zde ytce kisilikleri yayginlastirir ve bagariyla is
gobrir. (Adorno, 2003)

Assmann’a (2001) goére, bireylerin tutumunu belirleyen “mit motorigi”, rutin simdiki
zaman Uzerinde bir imaj bigcimlendirir ve onlari eyleme yéneltir. Simdiyi reddeden mit
motorigi, soluklasma (donuklasma) deneyiminin asiri durumlarinda (6rn. isgal ve baski
kosullart) devrimci nitelige sahip olmaya baglar. Anlatilar, var olani onaylamaz, tam
tersine, sorgular ve degistirilmesi hatta iktidarin devrilmesi ¢cagrisinda bulunur:"

Kendilerini temellendirdikleri gecmis, geri getirilemez bir kahramanlk dénemi olarak de-
gil, ugruna yasanacak ve calisilacak politik ve sosyal tGtopya olarak gorilir. Hatirlama
beklentiye dénuslr, mitin gicl ile bicimlenen zaman, bir bagka karaktere sahip olur.
Dénglsel zaman, hedefe yonlendiriimis dogrusal bir gizgi haline gelir. Strekli ddntsim,
(yildizlarin) dénglisu devrime, devrilmeye donusur... ‘Mesihgilik’ ve ‘Binyilcilik’ olarak ad-
landirilan ...Mesih beklentisi anlayisi ile iligkilendirilen bu hareketler, bir yere veya kiltire
genetik bir baglilik géstermeksizin, diinyanin her tarafinda géralur. (Assmann, 2001: 82)

Astroloji, fal, dogaustl guclerin varligi, kadercilik gibi bilime aykin oldugu kabul
edilen olgular dunya genelindekine benzer bicimde Tirkiye’de de oldukca populer
ve yaygindir. insan bilincinin gelecegi bilme arayisi icinde olmasi nedeniyle, fal ve
falcilik, cesit zenginligiyle'2 Tlrk tarihinin inkar edilemez unsurlarindan biri olagelmistir.
Gegmisi samanizm’in “12 Hayvanl Tirk Takvimi’ne kadar uzanan, islam’a gegigle
birlikte miineccimler tarafindan kullanilan falcihga yodun ilgi s6z konusu olmustur. Diger
semavi dinler gibi islam tarafindan da yasaklamis olmasina karsin, bir ddsnemden sonra
Osmanli Devleti'nde hi¢ kimse muneccimlere' basvurmadan herhangi bir konuda
hareket edemezken, saray disinda kalan halk da yildizlara buyUk ilgi'* gdstermistir.

11 Assmann’in bu saptamasi, ginimuiz Turkiye’sinde ¢okga popdler bir hale gelen Osmanli Devleti'nin cesitli
dénemlerini konu alan TV dizilerinde bir Osmanh miti yaratilmasi biciminde goéraldr.

12 Dulger (2011: 99), Anadolu’da fal gesitliliginden 6rnekler vermekle birlikte sayisinin belirlenemeyecek kadar
cok oldugunu belirtmektedir: agag, at, ates, bakla, balik, bagirsak, bina, ¢akil, defne, duman, el, harf, hava,
horoz, | Ching, iskambil, kafatasi, kahve, kap, kaplumbaga, karaciger, karga, kegi, kemik, kristal, kus, lamba,
mum, omuz kemigi, riizgar, sag, sayl, sogan, su, tikaruk, yildiz fali vb altmistan fazla ¢esidini saymaktadir.

13 Osmanl Sarayr’nin dis hizmet gérevlilerinden olan miineccimbasilar, “Ulema Sinifi’nin énemli kesimini
olusturmusglardir (Dulger, 2011: 100). Toplumsal sayginhigi bulunan ve eszamanli olarak muderrislik ve
kadilik gibi gorevleri yiritebilen ve hekimbasina bagl etkinlik gésteren mineccimler, padisah, vezir-i azam
ve diger vezirler, Seyh-ul islam ile ulema, Gimera (subaylar) ile asker, defterdarlar, divan Gyeleri, kalem ve
vergi memurlari, egitimciler, haremde yasayan kesim Uizerinden devlet yénetimi tizerinde etkili olmuslardir.
Basta Saray’daki ziimresi olmak Uzere, tliccarlar, sanatgilar ve halkla ilgili olarak yagmur, riizgér, soguk gibi
hava gibi yer ve gokyUlzi olaylarina dayandirilan bolluk-yokluk, tarim ve Griin durumu, kargasa, ayaklanma,
savas, 6lim, barig, esenlik, glivenlik konularinda kehanetler kapsayan yillik “Mineccimbasi Takvimi” (bir
tdr yildiz fall) hazirlamiglardir (Ugman Altinisik, 2012: 3067-3068). Bunlarin diginda, divan Edebiyati sairleri
de astronomi (ilm-i heyet), astroloji (ilm-i nicum) ve din arasinda iliski kuran Grtinler vermiglerdir (Ugman
Altinigik, 2012: 3064-3065)

14 Saray disinda gunlik hayatin akisi da, herhangi bir isin yapilmasinda en “kutlu” bigimde sonuglanabilmesi
icin astronomi ve astrolojiye bagvurularak, takvim ve zaman ayarlanmasi olan “zayice” ve “esref (ugurlu)

saat” ya da diger adiyla “vakt-i muhtar” belirlenmeye calisiimistir (Ugman Altinisik, 2012: 3069).
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“Mlneccim takvimleri”, “yildiz-nadmeler”, “falnameler”, “melhemeler”® gibi yazih
drlnlere bakildiginda Turk toplumunun astrolojiye ve falciliga hi¢ de yabanci olmadigi
gorilur. Bu nedenle, kdkeni Orta Asya’dan gelen, Selguklu ve Osmanli’dan miras
kalan fal ve falcilik Cumhuriyet ile birlikte yasaklanmasina karsin yine de gekiciligini
kaybetmemistir (Boyraz, 2010: 149-150). Kilturel Urlnler olarak pazarlanan ve medya
aracihgiyla piyasaya surilen astroloji, ginimuzde diger sanayilesmis Ulkelerde oldugu
gibi belki eskisinden daha da yaygin hale gelmistir. Astrolojinin dergi, gazete, internet
siteleri, sosyal medya gibi mecralardaki yayginligiyla bireyleri tektiplestirebilmesi,
ortak bir kimlik ve aidiyet olusturabilmesi ve bu &zellikleriyle siyasetin kullanimina
sunulmasi potansiyelini tagimasi, onu, aragtiriimasi gereken bir olgu olarak 6n plana
cikarmaktadir.

2. Yontem

Popdller kiltur Grinlerinden biri olan astrolojinin Turkiye’de nasil isledigi ve neye
ya da kime hizmet ettigi dnemli bir sorunsaldir. Erdogan’in (1999: 32) belirttigi gibi,
“durtdlerin, hayallerin ve umutlarin yaratilmasi, umutsuzluklarin, hayal kirikliklarinin
ve mutsuzluklarin sémurllmesi’nin dikkate alinmasi, popllerde egemen olanin
(hegemonyaci glglerin) ne ve kim oldugunu gdsterebilmektedir. Bu noktada yildiz fallari,
O’Kane’in (2010: 55) isaret ettigi gibi, serbest pazarin dogal olumsuzlugunda ortaya
cikan “olur bdyle seyler” (gérinmeyen el) bicimindeki kaotik bir gizlicilik metafizigine
sahip midirler? Eger dyleyse, maddi ve yaradilisa 6zgu emirlerin gerceklestirmesine
yOnelik icerige sahip midirler? Kése ve Ayten’in (2009: 57) de belirttigi gibi, bastirimis
gercekinanclarin yerini alan batilinanclar noktasinda kader inanci, yildiz fallar esliginde
sekillenmekte midir? Ya da kisisel kimligi manipule ederek, bir grup olusturarak ortak
bir kimlik ¢cikarmaya mi yéneliktirler? Gazetelerin yayin politikalarinin astrolojik burg
yorumlarina etkisi olmakta midir? Bu degerlendirmeler, Eagleton’un (2005: 270) dikkat
cektigi, mit olgusunun ideolojinin bazi alanlara esrarengizlik statiisii kazandiran bir
kolu oldugu sdylenebilir mi? Tum bunlar ve sorulabilecek benzer sorular, Adorno’nun
ortaya ¢ikarmaya c¢alistigi (Bernstein, 2009: 24) toplumsal bir olgu olan yildiz fallarinin
(astrolojik yorumlarin) ve ardindaki saiklerin neler olduguna yoneliktir.

Yukaridaki sorularin yanitlarina yénelik bir buldurucuya gereksinim vardir. Toplum
icinde ideolojilerin ana iglevleri olarak gérilen gizleme, mesrulastirma, manipilasyon
ve ilgili kavramlar cogunlukla s®ylemsel (genel anlamda gdstergebilimsel), yani
toplumsal uygulamalardir. Sosyo-bilissel hesaplama sistemiyle birlikte bu séylem
yaklagimi ideolojinin ikna, manipilasyon, mesrulastirma, gizleme benzeri séylemsel
kavramlari ve toplumsal aktériin metin/konugma temelli ideolojik yaptigi diger seyleri
tartismasina gereksinim duyar (van Dijk, 1998: 5; 13). Toplumsal aktérler ve gruplar
arasinda etkilesimi ve gucun/iktidarin kétiuye kullanimi toplumsal; katilimcilarin
bilinclerini manipule etmesi biligsel; metin, konusma ve gérsel mesajlarla islemesiyse
s6ylemsel dzellikleri ortaya gikarir. iletisimsel ya da sembolik maniptilasyon formatlari,
siyasetin ya da medyanin oy sahibi olan okuyuculari manipule etmesi bicimindedir ve
soylemsel etkinin bir tirii araciigiyla s6z konusu edilirler. iletisimsel ya da etkilesimsel

15 Osmanlr’da zaman iginde miineccimlik kurumu yok olurken, yildizlara bakilarak gelecekle ilgili cesitli
¢ikarimlarin yapildigi “yildiz-name”ler ve nasil fal bakilacagini 6greten fal i¢in kullanilacak metinlerin de i¢inde
yer aldigi “falnameler” yazilmaya baslanmistir. Bunlarin yani sira, benzer 6zellik gésteren doga olaylarinin
sistematikligi icinde bilinmeyeni agiklamaya calisan ve gegmisi 12. yy. Selcuklu Devletine kadar uzanan,
Osmanli Devleti’'nde yaygin olan “melhemeler” ile de gelecegi 6nceden bilebilmek i¢in ¢caba gdsterilmistir
(Alkan, 2012: 692-693).
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pratikler icinde manipulatérler diger insanlari genelde inandirmak ve ikna etmek igin
istek ve ilgileri cercevesinde denetlemek isterler. Bu durum, manipilasyonun yalnizca
gug/iktidarin  kétye kullanimini igerdigini, yani tahakkim olusturdugu anlamina
gelmektedir (van Dijk, 2006’dan akt. Ozer, 2011: 122-123).

Gerek ideoloji gerekse astroloji mitler araciligiyla toplumsal ve siyasal manipilasyon
uygulamakta ve kitleler UGzerinde tahakkim olusturmaktadirlar. Manipilasyon
girisiminde, (a) demokrat olan bize kargi diktatérligu savunan onlar benzeri ideolojik
kutuplasma, (b) tartismaya izin verilmesi, demokrasi icin micadele edilmesi ahlaki
Ustlinlik cercevesinde kendini olumlu sunma, (c) muhalefete karsin kendi iktidarini
vurgulama, (d) muhaliflerini, liberal demokratlari ¢ikarci gibi sunarak gézden dislrme,
(e) iddialarini tutkulu inanclarla duygusallastirma gibi girisimler s6z konusu olur (van
Dijk, 2006: 378). Sahip olduklari ideolojiler dogrultusunda yoénetenler ve karsilarindaki
muhalif kesimlerin bu y6nde uyguladiklari ikna etmeye yoénelik sdylemlerinin
belirlenmesi amacina en uygun ydntemin, sdylem, bilis ve toplumu birbirine baglayan
cerceveyi inceleyen sdylemsel manipulasyon ¢dzimlemesi oldugu kabul edilebilir.

Turkiye'deki siyasal atmosferine uygun olarak toplumun tim kesimlerinde oldugu
gibi medyada da bir kutuplasma olduguna ydnelik bir dnvarsayimda bulunmak yanhs
olmaz. Arastirmanin amaci dogrultusunda, kitle gazetesi 6zelligi tasiyan, ancak,
siyasal iktidara karsI muhalif konuma sahip olan ve belli bir mesafeyi koruyan gazeteler
ile siyasal iktidarin golgesinin Ustline dustigu ileri slrllen gazeteler 6rneklem
olarak alinmistir. Bu kapsamda, Sozcu, Cumhuriyet, Hirriyet/Posta'® ile Sababh,
Bugun, Habertlrk, gazeteleri 6rneklem olarak belirlenmistir. Bu gazetelerin kadrolu
astrologlarinin hem kendi gazetelerindeki hem de bagka mecralardaki yorumlarinin
yani sira, bu gazetelerin bagka astrologlarla yaptiklari réportajlar ve astrolojik haber
yorumlar secilmigtir. Bu asamada, astroloji ve Urlnlerinin kutuplagmanin belirleyicisi
olan iktidarin siyasal denetiminden uzak oldugu ileri sUrllebilmesine karsin, gazetelerin
iktidara olan konumuna gdre kitleleri olumlu ya da olumsuz yénlendirme potansiyeline
sahip olmalari dnemlidir."”

Bu bakis acisina sahip olarak, drneklem olarak secilen gazetelerin astrologlarinin 2014-
2015 yillarindaki'® gerek kendi gazetelerindeki gerekse baska medya mecralarinda
yayinlanan yorum, haber, réportaj genel bur¢c yorumlari ile haber ve rdportajlar
belirlenmistir.’® Ancak, tim bunlar kisisel yildiz fallari disinda kalan siyasal, ekonomik,
demografik olaylarla iliski kuran ve Ulkelerin, halklarin gelecekleri hakkinda kehanette

16 Her iki gazete ayni sahiplik yapisi altinda olmasindan dolayt, tek bir yayin organi oldugu varsayiimistir.

17 Habertirk gazetesinin astrologu Hande Kazanova, herhangi bir tarafi olumsuz etkilememek igin siyasete
karismadigini, ancak kimi siyasetginin kendisine danistigini belirtmektedir (Habertlrk, 28.06.2015). Ancak
Habertirk’in kadrolu diger astrologu Kristin Demirci’nin, genel konularin yani sira agirlkl olarak Turkiye
gundemi ve siyasete yonelik kehanetlerde bulundugu dikkat gekmektedir.

18 Iktidara yonelik tutumlar farklilagan gazete gruplar arasindaki dengesizligin gideriimesi amaciyla istisna
olarak, 26.08.2012 tarihli Radikal'in haberi ¢cézimlemeye dahil edilmistir.

19 Arastirmanin sinirhligini olusturan gazetelerden Hiirriyet, Niobe Asli Temel'’i; Posta, Mine Ayman’i; Sézc,
Dinger Dinger Guner’i; Cumhuriyet, Posta’nin 24 Mart 2015’te okuyucularina vermeye basladigi “Riya
Tabirleri SézIugi” kitabin yazari Demet Hosman’i; Sabah Filiz Ozkol'u ve Habertirk, Hande Kazanova
ile Kristin Demirci’yi kadrolu astrolog olarak calistirmaktadir. Bugiin ise yazar belli olmayan giinliik burg
yorumlari yapmakla birlikte, cesitli haber ve réportajlarla gesitli astrologlarin yorumlarina yer verebilmektedir.
Ancak tim bu gazetelerin kimi zaman astrolojiye yaslanan haberlerle, kimi zaman ise réportajlarla farkli
astrologlarin géruslerini okuyuculara yansittiklari dikkat cekmektedir.
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bulundugunu iddia eden mundane astrolojiZ® (Uyar, 2014) ile sinirlandiriimistir.
Aragtirma kapsamina giren amaca en iyi hizmet edebilecek metinler segilerek, icerikler
arasindaki farkliliklarin belirlenebilmesi igin ¢ézimlemeye sokulmustur. Bdylece, hem
yukaridaki sorularin karsiliklarini bulunmaya hem de medyada gizli ideolojik savasimin
olup olmadigi ortaya ¢ikariimaya calisiimistir.

3. Bulgular

Daha Onceki kisimlarda belirtildigi gibi, amag, ydnetenlerin (iktidarin) hegemonik
soylemleri ile yonetilenlerin gelistirdikleri kargi-hegemonik séylemlerinin kuruluglarinin
ortaya c¢ikarilmasidir. Bu baglamda, belirlenen érneklemde elde edilen metinler, van
Dijk’in (2006, 373) 6nerdigi manipllasyon ¢ézimlemesine gére degerlendirilmigtir. 2!
Mundane Konularin (Tema) Belirlenmesi: Degerlendirme icine sokulan metinlerin
en Ust duzeydeki ¢ézimlemesi, astrolojinin ortak konulari Gzerinden yapilmistir.
Neredeyse tim bireysel astrolojik yorumlarda moral/motivasyon, mutluluk, duygusal ve
toplumsal iligkiler, saglik, para (ekonomi), degerler sistemi, uymaciligin benimsenmesi
(konformizm), toplumsal gruplarin buatlinlesmesini arttirmasi, ilimlilik ve kendini
denetleme gercevesinde Orgltlenme, eneriji ile fayda arayisi (Atamtirk, 2003: 76-78)
gibi konular bulunmaktadir. Mundane astrolojide ise, ayni konular Gzerinden ama ¢ok
daha genel, daha toplumsal bicimde, mevcut iktidar ve onun ydéneticileri, politikalari,
yonetim anlayisinin sonuclarinin dolayimiyla bireyseli ilgilendiren yorumlar dikkate
alinmigtir.

Konunun Cézimlenmesi: Metinlerde kendi bireysel amaglarina ulasmak i¢in dikkate
aldigr konularda hedef okuyucunun harekete geciriimesi yollarinin nasil oldugu
aranmistir. Konusal ¢ézimlemede, astrologun bagl oldugu gazetenin benimsemis
yayin politikasi, mevcut siyasal iktidara olan konumuna gére olumlu/olumsuz
yonlendirmeyi nasil yaptigi énemli bir noktadir. Hedef okuyucuyu harekete gegirmek
icin kullandigi, iktidarin ya da politikalarinin olumlu/olumsuz sunulmasi (ortalama
etkilesim stratejileri), savunulmasi/suglanmasi (bizim iyi onlarin k&t eylemlerini iceren
makro dil edimleri), iktidarin/muhalefet partilerinin politikalarinin ya da politikalarinin
sonuglarinin - énemlilestiriimesi/énemsizlestirimesi (anlamsal makro yapilar) gibi
nitelikler ve egilimler belirlenmistir. Bu, astrologun iktidara bakis agisini ortaya
koymanin yollarindan ilkidir.

Gazetelerin haber bagliklari, metnin icerigi hakkinda bilgi verirler ve konusunu
dzetlerler. iktidara yakin ya da belli egilimi olan gazetelerin konuyla ilgili olan astroloji
yorumlari, haber ve réportajlari asagidaki gibi belirlenmistir:

“Tarkiye’nin 2023 Kehanetleri” (Radikal, 26.08.2012)

“Turkiye’deki Dengesizlik Gelecek Yil Bitiyor!” (Habertirk, 26.01.2014)
“26 Subat: ilging Tesadiif!” (Sabah, 21.08.2014)

“Unli Astrologdan Tiirkiye Tahmini!” (Habertiirk, 22.11.2014)

20 Astroloji, kisilere yénelik olan turli diginda, uzmanliklara ayrilmig cok sayida konuyu 6nceden bilebilme
islevini yerine getirir. Bir yandan meteorolojik, saatlik, davranig, kalitim, tibbi, kisisel astrolojik uzmanliklar
gerektiren konularla, diger yandan ise, devletler ve siyaset, bdlgesellik, liderler, irklar, tlkeler ile de ilgili olurlar
(Astroanaliz, t.y.).

21 Cozumleme, érneklem icinde belirlenmis ve haber bagliklari verilmis olan metinlerin tamamina uygulanmstir.
Yer kisithhgindan dolayi, burada bu metinlerden yalnizca birkagi érnek olarak verilebilmistir.
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“Astrolog Kristin Demirci: 2015 Miicadele Yili Olacak!” (Habertlrk, 23.12.2014)
“ABD Tokezleyecek Cin Yeni Lider Olacak” (Sabah, 07.12.2014)

“Rezzan Kiraz: Tirkiye Astrolojik Gercekleri ile Yizlesiyor” (Habertirk,
19.03.2015)

“Kanli Ay Tutulmasi Geliyor” (Sabah, 22.03.2015)

“Astrolog Kristin Demirci: 2016’da Adim Adim Sakinlesecegiz” (Habertirk,
10.06.2015)

“2016’da Rahat Bir Nefes Alacagiz” (Bugun, 06.12.2015)

iktidara muhalif olan ya da iktidarin belli diizeyde baskisi altinda kalmis gazetelerin
bagliklarinin ise, daha farkl nitelik tagidiklari gértimektedir:

“2026’da Uzaylilarla Buluguyoruz” (Hurriyet, 12.07.2014)

“Recep Tayyip Erdogan ve Ahmet Davutoglu Ayni Gun Dogdu: 26 Subat”
(Hurriyet, 22.08.2014)

“llging Tesadif: 26 Subat” (Posta, 22.08.2014)

“Davutoglu’nun Astroloji Haritasinda Kavga Var!” (Cumhuriyet, 23.08.2014)
“Elmaelma’nin Dinger Giner Roportaji” (ElImaelma, 25.12.2014)

“2015 Turkiye’nin Astrolojik Rehberi” (Hurriyet, 02.01.2015)

“Astrolog Dinger Guner’in Kanh Ay Tutulmasi Yorumu” (Mistikalem, 29.03.2015)
“Secimde Saibe Olacak Ufukta Koalisyon Var” (S6zci, 10.05.2015)

“Ufukta CHP-MHP-HDP Koalisyonu Var” (Posta, 20.06.2015)

“Yénetim Seklini Degistirmek igin...” (Sézci, 25.09.2015)

“Dinger Guner Ayse Arman’a Anlatti: 2016’da Turkiye’de Neler Olacak?”
(Hurriyet, 16.10.2015)

“Degismeyen Tek Sey Degisimdir!” (S6zcu, 26.11.2015)

“Yay Burcunda Yeni Ay Turkiye'yi Nasil Etkileyecek?” (S6zcl, 29.12.2015)

Yalnizca haber baslhklarina bakildiginda, icerikler hakkinda belli fikir saglanabilmektedir.
iktidara yakin gazetelerin kendi astrologlarinin ya da baska astrologlari konu edinen
haber ve réportajlarinin daha olagan, olumlu, nesnel ve daha savunmaci, olduklari;
iktidara muhalif olan gazetelerin ise, saldirgan, mevcut iktidari ve sistemi sorgulayici,
suclayici, olumsuz bakis agisinda olduklari oldugu izlenimi vermektedir. Muhalif gizgiye
sahip olan gazeteler, carpici haber bagliklari ile yalnizca kendi okuyucu kitlelerini
degil, farkli géristekilerin de dikkatini cekme ve dolayisiyla etkileme amaci tasidiklari
anlagiimaktadir. Yine ikinci kategorideki bagliklarin, iki se¢imin yasandigi (7 Haziran
2015 ve 1 Kasim 2015) zaman dilimlerinde niteliklerinin dramatik bir bicimde degistigi,
okuyucu kitlesini belli bir ydne dogru kanalize etme ¢abasi gorilmektedir.

Temsil Tarzinin CdzUmlenmesi: Arastirma kapsamindaki gazetelerin tamami,
okuyuculari maniplle etmek ve inandiriciliklarini arttirmak igin yildizlan, evrensel
gulcleri (gérinmeyen el) ve kaderi kendilerine haber kaynag: olarak se¢cmektedirler.
Genel olarak, astrolojinin matematiksel ve teknik bir konu oldugu, bunun yani sira -en
Onemlisi- evrensel bir plan icinde oldugu bicimindeki gorislerin gerek haber/rportaj
girisinde gerek astrolojik yorumlarin icine gémulmis oldugu dikkat cekmektedir.
Mevcut iktidara ydnelik yapilan olumlu ve olumsuz yorumlarin tamaminin evrensel
glclere dayandirildigi, bodylece astrolojinin temelini olusturan kadercilik anlayisi
yoluyla okuyucunun dinsel inanglarini harekete gegirmeye c¢alisildigr dustnulebilir.
Ayrica, gecmiste meydana gelen olaylarin ortaya c¢ikmasi gbkyuzl isaretlerine
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dayandiriimakta ve gelecekle ilgili kehanetlerin okuyucu Gzerindeki etkisi arttirlmaya
calisildigi gorilmektedir. Boylece arka planda mitoloji devreye sokularak, tasinan
ideolojiye uygun bicimde anlatilarda sunulan olaylarin kaginiimazhgi ve itaat edilmesi
saglanmaya calisiimaktadir.

Kristin Demirci (Habertiirk)/Réportaj: 2015 Turkiye ve Diinya i¢in zor bir yil olacak.
Zira Satlrn 23 Aralik’'ta Yay burcundaki seyahatine baslayacak, yaklasik 3 sene burada
kalacak. 2015’in Kasim ayina kadar anayasa kapsaminda, egitim, ulasim, yayincilik ve
saglk sektorlerinde yeni ve kisitlayici yasalarin uygulanacagindan bahsetmek mumkun.
Bu zaman diliminde, rejimi ya da sistemleri kendi inanglari yéniinde degistirmek isteyen-
lerin ¢cok daha &n planda olduklarini gérecegiz. Siyasi ve ahlaki ilhamlara dayanan yeni
dlzenlemeler, 6zgurluk, 6zglnlik ve anlayis vaat etmeyebilirler. Yay tolerans ise Satiirn
toleranssizliktir. Diistinceler siyah ya da beyazdir. Ozgiirlige sayginin cercevesi otorite-
lerin belirledigi kurallar icerisindedir. ...Satlirn Yay déneminde insanlar maddi konular igin
degil inanclar igin miicadele edecekler. inanclari yoluyla hakimiyet miicadelesi verecek-
ler. (Habertirk, 23.12.2014)

Genelde haber girisleri, gerek gazetenin yorumu olarak gerekse astrologun
kendi anlatimiyla astrolojinin, bir taraftan -hatta ilahi bir matematiksellik imasiyla-
hesaplanabilir, -spritliel kuramsal imayla yiikli bigcimde- bilimsel olduguna diger taraftan
Ulkenin sahip oldugu bur¢ nedeniyle bazi durumlarin kaginilmazhigina ve yildizlarin
glinciiniin yaniimazhidina vurgu yapilmaktadir. Ayrica astrologun deneyimi, yeterliligi
ve kehanetteki basarisi hakkinda da bir b6lim yer alabilmektedir. Tim bunlar, okuyucu
Uzerinde kurulmaya caligilan inandirma etkisini ve manipllasyonun gicinu arttirma
cabalari iceresinde dusundlebilir.

Olaylarin ve kisilerin sunulusu, iktidar cizgisindeki gazetelerin ideolojilerine uygun
bicimde yapiimaktadir. Normal kosullar altinda Adorno’ya (1994’ten akt. Rigel ve
Dursun, 2015, 233) gobre, bu tir yazilar okuyucuyu rahatlatma/yumusatma etkisine
sahiptir. Bu rahatlatma, iktidara rakip siyasi partilerin glcl azaltilarak, her seyin
yoluna girmesinin, tlkenin her konuda daha iyi olmasinin yolu olarak mevcut iktidar ve
baskanlik sistemiyle saglanmaya ¢alisiimaktadir:

Oner Déser/Haber: Tirkiye'nin gikista oldugu bir dénem. Oniimiizde segim var. Secim
6nemli ama seg¢im sonrasi daha da énemli. Segimlerde AK Parti en yliksek sansa sahip.
Diger partilerde bulyuk bir degisim yok. Sadece MHP’de belki biraz oy artimi olabilir.
Agustos-Eylul aylarindan sonra énemli kavsaklar var 6niimizde. 2030’a kadar slrecek
bu. 2016-2017’de Turkiye’de turbilans var. Sonra dengeler oturacak. Tartigilan Bagkanlk
Sistemi gelecek. Turkiye kendi bulundugu bdlgede liderlige oynuyor. 2016-2017
ekonomide ABD ve Avrupa’da da zorlanma var. Bu Turkiye'yi de etkileyecek. 2020°de
Cin’in liderligi ortaya c¢ikiyor. Turkiye'ye firsatlar saglayacak. (Sabah, 22.03.2015)

Astrolojik yorumlara bakildiginda, okuyucularin distinme yéntemlerini sekillendirmeye
calisarak bir biling yaratmaya calistiklari gértinebilir. Cinkl sahte-rasyonalite ile
bittnlesmis irrasyonel unsurlar barindirirlar. Yorumlarin tamami, karsit bakis agilariyla
da olsa, okuyucularin ne yapmasi ve kendileriyle ilgili neleri bilmeleri gerektigi
konusunda ikna etmeye calismaktadir (Rigel ve Dursun, 2015: 237). Iktidara yakin
gazetelerde, mevcut yonetimin ve politikalarin sunumunda olumsuz durumlar genelde
yildizlardan gelen karsi konulmaz glice baglanmakta, onlari olusturan Kisilerin ise
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suclanmasi biciminde makro dil edimleriyle iktidar savunulmakta; iktidardakilereyse
daha dolayli deginilmektedir.

Filiz Ozkol (Sabah)/Haber: Kiresel baglamda degisen siyasi konjonktiire bagh olarak
Turkiye, degisen diinyanin en saygin llkelerinden biri olmaya aday géruniyor. Turkiye’nin
gelecek 10 yil icinde yasayacagi olumlu degisiklikler, beraberinde ciddi tehlikeleri de
doguracak. Astrolojik haritamizin tepesinde biriken blyik gezegenlerin geri hareketi
Turkiye’nin idaresi ve yo6netimi acgisindan oldukga sikintili dénemler yasayacagimizi
isaret ediyor. Turkiye’de ulusal kimlik meseleleri Uzerine ¢ok buyuk tartismalar
yasanacak. Toplum olarak kendimizle yiizlesmemiz gereken bir déneme giriyoruz. ...llke
olarak ciddi degisimler yasayacagimizin bir gdstergesi olabilir. Kendi gelecegimizi kendi
ellerimizle kuracak adimlar atmaliyiz. Glnki kozmik evren senaryoyu yazar, tarih ise onu
sahneye koyar. ...Dinyanin Uranils gezegenin etkisi altina girdigi bu yillarda Turkiye'de
de beklenmeyen carpici degisimler gérulebilir. Tirkiye'nin diinya capinda populerligini
korumasi gug olacak. (Radikal, 26.08.2012)

Kristin Demirci (Habertiirk)/Réportaj: Toplumun kori kdériine model aldigi kisi ya da
kisilerin soke edici defolari, misal hesapsiz harcamalari ortaya ¢ikabilir. Dolayisiyla pro-
testolar, kampanyalar ve boykotlar bu dénemde artabilir. Yargidan kagan suglularin ya-
kalandigina, hapishaneler ve mahkdmlarla ilgili gelismelere tanik olabiliriz. (Habertlrk,
10.06.2015)

Olumlu ve umut vaat eden olaylarin durumlari ise, dogrudan yonetimin basindaki
kisilere atfedilebilmek icin dogrudan, belirli kisilere ve karizmatik kisilik 6zelliklerine
vurgu yapilarak aktariimaktadir.

Birendra Kapar/Roportaj: (Recep Tayyip Erdogan) Gelismis beden, gir kaslar, uzun
burun, parlak gézler, cekici gériiniim, yakisikli bir adam... iletisim yetenegine sahip, ani
tepkileri var, ¢ok esprili, ilgi alanlari ¢esitli. Finansal glivencesi var, insanlarin maddi kay-
naklarini etkin sekilde kullanmalari konusunda yol gésterici olabilir. Cok iyi egitimli, tuttu-
gunu birakmaz, akademik konulara ilgili, hedeflerinin takipgisi. ilgi alanlari i diinyasi ve
politika. Kendisi bagimsiz, cocuklari zeki. ileri gériislii, hayata ve gelisime dair demokratik
bir bakisi var. Liksten ¢ok huzur arar. Gugli bir pozisyon sahibi olacak. Ancak hayattaki
tiim basarilari icin bedel édeyecek. ihanet gérecek ve imaji sarsilacak. Hayatinin basin-
dan beri micadele halinde. Polisle, mahkemeyle ve ihanetle bogusuyor. 2014-2016 ara-
sinda hirslarini gergeklestirmis olacak. Gelecek 7 yil iyi bir dénem. ...Ilerleyen yaglarinda
uluslararasi toplum tarafindan saygi gérecek. Taninirhgi diinyaya yayilacak. 2007-2017
arasinda gok popdler, basarill. Ama arkadaslarina dikkat etmeli, ihanete ugrayabilir. (Ha-
bertlrk, 26.01.2014)

Roy Gillett/Haber: Jupiter genislemeyi, Satlirn toparlamay1 6ngérir. Gezegenlerin bu

enerjilerini dengeli kullanmamiz gerek. Bunu basaramadigimiz gibi sorunlari hep daha

ileriye &teliyoruz... Yanlis adimlar atilacak, bu yeni bir kriz dalgasi olacaginin da habercisi.

Turkiye'ye bakinca ise Cumhurbaskani Recep Tayyip Erdogan’in yildizi parlak. Turkiye

diinyanin icine suriklendigi ekonomik krizin de Ustesinden gelecek. (Sabah, 07.12.2014)
Gezi olaylarinin Fransiz ihtilali ile mitlestirimesi, bir taraftan iktidarin “Yeni Tirkiye”
soylemini desteklerken, ayni zamanda okuyucu kitlesini cazibeyle kendi gériglerine
baglamaya ¢alismaktadir.

Roy Gillett/Haber: Cok tehlikeli zamanlardan gegiyoruz. Cunki tutulma balik burcunun
son déneminde gerceklesiyor. Zaten dunya agisindan 3 yildir zorlayici etkiler vardi. Tu-
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tulmadan 3 guin énce Uranus-Pliton karesini yasadik. Buglnlerde birbirimize karsi IGtfen
¢ok sabirl olalim. Gines tutulmadan sonra Kog¢ burcuna gegiyor. Diinya i¢in 2009°dan iti-
baren degisim riizgarlari var. 2012’de Uranis-Pluton kareleri yasanmaya basladi. ....Or-
tadogu ve Turkiye acisindan tehlikeli zamanlar. Netanyahu barisa yonelik bir yaklasim
getirmez. ... Turkiye haritasina baktigimda Turkiye ¢ok 6zel bir role sahip. Ortadogu ve
ABD agisindan denge unsuru. Dogu ve bati olmak lzere Turkiye’nin iki yiizi var. Bunun
farkinda olursa basarili olur. (Sabah, 22.03.2015)

Kristin Demirci (Habertirk)/Réportaj: Akrep burcu sinirlarini zorlamayi sever, tehlike-
den, gizemli olandan, acidan ve dramadan degisik bir haz alir. Arabeskin tGlkemizde bu
kadar ragbet gérmesi de Turkiye’de Gezi olaylarina degin, daima koétimserlerin hakli
¢tkmis olmasi da tesaduf degil. Bu arada ilgingtir ki Gezi'yi tetikleyen astrolojik bilesenler,
Fransiz ihtilali'na 6nayak olmus agilarla benzerlik tasiyor. Yani aslinda Gezi, ilke igin
bir gagin sonunu yeni bir cagin baslangicini temsil eden bir yenilenme evresidir denilebi-
lir. 2014 Aralik ayindan itibaren devlet ydnetiminin Glke sorunlarina karsi dedigim dedik
yaklasiminin, aleyhlerinde bir seyir izlemeye basladigi anlasiliyor. Fakat verdikleri yanlis
kararlarin sonuglarina, 2015 Kasim ayindan itibaren, yani Satiirn Neptiin karesinin ya-
nilgilari ve patolojik idealizmi silip stipirdigd, monarsinin ve oligarsinin Uzerini ¢izdigi
zaman katlanmak zorunda kalabilirler. Sattirn-Neptiin karesi, baskici ve dedigim dedik
siyasi bir ajanda pesinde olanlar i¢in “cezalandirma, kagis, kendini glivende hissetmeme,
inkar, ortadan kaybolus, kendi kendine zarar verme ve aci gekme” anlamina gelebilir...
“gercek” suclulardan verdigi butun zararlar tazmin edilebilir. (Habertirk, 10.06.2015)

Olumsuz olaylarin kaynagi, ilahi guglerin Tlrkiye Cumhuriyeti Devleti icin belirledigi
bir kader cizgisinde go6steriimekte ve yasanan olaylar anlamsal makro yapilar
cercevesinde konu 6nemsizlestiriimektedir. Ortalama etkilesim stratejileri yardimiyla
biz olumlu olarak sunulurken, sagduyu cagrilari, yakin ve uzak gelecekte sartlarin
daha iyi olacag! ve istikrar vurgusuyla okuyucu iimliga ve konformizme kanalize
edilmektedir. Kéth olaylarin “gercek suclulan” karsisinda genis kitleler tarafindan
begenilecek Ozellikler belirterek karizmatik kisilikli lider konmaktadir.

Muhalif gizgideki gazetelerdeki yorumlar ise, benzer stratejilerle iktidara yonelik daha
saldirgan bir yénelim izlemektedirler:

Demet Hogman/Haber: Ulkenin 5. Evinde ilerleyen Satirn geng niifusla yéneticilerin
uzlasma saglamasina izin vermedi ve dolayisi ile yasanan kaos hem ciddi insan
kayiplarina hem de bircok 6zel ve devlet malinin yok olmasina sebebiyet verdi. ...
Gucli olan gligstizu ezip gegti. Simdilerde ise Satlrn akrep burcunda transit Mars ile bir
kavusum yapacak ve sevgisizligi siddetle bulusturacak. Ozellikle (st diizey yénetenlerin
acimasizligi daha fazla gézler 6nlinde olacak. Kendinden olana acima olgusu yerlesecek
kalplere. Tim dlinyada acimasizlik ve zulmin hakim olacagi glnlerin baglangicindayiz.
Zalimlik ve sadistlik artacak ve ustelik bu durumlari yaratanlarin alkiglar alacag! gunleri
hep beraber gérecegiz maalesef. Ulkemiz icinde karisikliklar dénemi Agustos ayindan
itibaren yine glindemde olacak. Yonetenlerin bugiine kadar ayni yolda olduklari kigilerle
yollarini ayiracak. Bu ayrilma dostca olmayacak. (Cumhuriyet, 23.08.2014)

Dinger Giiner/Yorum: Secimin yapildigi giin gokylzinde Merkdr, ‘retro’ yani geri hare-
kette olacaktir. ...Ve geri harekette oldugu suregte bu saydigimiz konularda aksakliklar,
arizalar, kayiplar, teknik sorunlar, kaybolan bilgiler, iletisim problemlerinin olmasini bekle-
riz. Genelde Merkir retrosu slrecinde baslanan her turl is, iliski vs... pek uzun 6murli
olmaz. Merkir’un geri harekette oldugu gun yapilan secimlerin de pek bir gegerliligi ol-
maz. ...Bunlardan ilki, kurulacak hikimetin uzun soluklu olmayacagini, belki tekrarlanan
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bir se¢imi veya se¢im esnasinda bilgi-elektronik-haberlesme konularinda bir takim sorun-
larin olugabilecegini diistinebiliriz. Merkir, ikizler Burcu’nda geri harekette olacagindan
dolay! bu gériiniim ise Tlrkiye haritasinda 12’nci Ev’e diigsmektedir. 12’'nci Ev; kayiplar,
engeller, perde arkasindan dénen oyunlar, arkadan ¢evrilen gizli ve kirli iglere isaret eder.
Bu da secim zamani, yiginla dénecek olan dolaplari, kaybolacak olan oylari, perde ar-
kasindan yapilacak olan gizli miidahalelere isaret eder. Fakat bunlar bir bir ortaya ¢ikar!
Simdi diyeceksiniz ki, bunu 6ngérmek icin “Astrolog” olmaya gerek yok! Evet, yok siz de
haklisiniz ama gékyuzindeki isaretler de bu sekilde! (S6zct, 10.05.2015)

Dincer Giiner(S6zcui)/Yorum: Pek tabii Yay yeni ayi, basin-yayin-medya konulari tize-
rinde ki negatif etkiler devam edecektir. Medya sirketlerine baskinlar, manipile edecek
girisimler s6z konusudur. Malum Satiirn Yay burcundaki seyahatine devam ediyor, 2017
Aralik ayina kadar zaten, basin, yayin, medya, uluslar arasi is yapan firmalar, hava yol-
lari, spor, egitim, Universite, turizm, akademik cevre konusunda stiper zorlu bir ddnem-
de olacak. Sosyal medya Uzerinde ciddi baskilar, yaptirimlar s6z konusu olabilir. Diger
medya organlari Uzerinde ki baski giderek artabilecek, yaptirimlar, operasyonlarda ayni
sekilde artabilecektir. Ozellikle bu dénem, dili sivri yazarlar, elestirmenler, kése yazarlari
Uzerinde baskilar ayni sekilde artabilir... (Sézcu, 25.09.2015)

Ulke yonetiminin ve yoneticilerinin gerceklesen ve gerceklesecek olaylar nedeniyle
suclanmasi makro dil edimleriyle gerceklesirken, yerel dil edimleri ve yerel anlamlarla
desteklenmektedir. Manipllasyon ¢dzimlemesinin ortalama etkilesim stratejilerinin
yogun bicimde uygulanmayisi, muhalif cizgideki astrologlarin daha saldirgan olduguna
isaret etmektedir. iktidara ve iktidardakilerin olumsuz sunulmasi, yonetimsel ve
insansal zayifliklari ve kirilganhklarinin vurgulanmasi ile olurken, alternatifleri olumiu
sunulmaktadir.

Demet Hogsman/Haber: Her iki tarafinda birbirini karalamak adina birgok seyi mibah
gorecek. Ulkenin yoneticilerinin asil sinavlari 2015 Araligi’ndan itibaren baglayacak. O
glne kadar aralarindaki catisma ve yollari ayirma devam edecek, yeni yilda da bir ¢cok
spekilasyon ve 6zel hayat gézler énline seriimeye devam edecek. Bir siredir sessiz
kalan terér yeniden ateslenebilir. (Cumhuriyet, 23.08.2014)

Senay Devi Yangel/Haber: “10.Ev Devletin basini, hikimeti, ulusal prestiji temsil eder.”
Bu etki de dogal afetleri (Deprem gibi) karasal trajedileri ve halkin huzursuzlugunu Nisan-
Haziran (2015) aylarinda 6zellikle Haziran ayinda ciddi sekilde etkileyecektir. Ketu’nun
onuncu evde olmasi hiikiimeti ilgilendiren skandallarla iliskilidir. Ozellikle Mayis ay1 son-
larina dogru hikimet ile ilgili skandallar tlke glindeminde garpici bir sekilde yerini alabilir.
(Hurriyet, 02.01.2015)

Yasemin Boran/Haber: Satiirn déngustui ile birlikte AK Parti buylk bir sinava girmis ola-
cak. Dusmanca tavirlar, fikir ayriliklari, tartismalar yasanabilir. Aralik sonuna dogru, baski
yaratan olaylar karsisinda Bagbakan Davutoglu, partinin butlnliginu korumakta zorlana-
cak. Aralik 2016’ya kadar AK Parti’de dagiima ve boéllinmeler olacak. ... Turkiye’nin burcu
Akrep, yukselen burcu da Yengeg... Zirve noktasi ise Balik. Turkiye yeni ve zorlu bir do-
nemin esiginde... ayni zamanda, gelecege yonelik isteklerini gergeklestirmek icin sansli
bir dénemec¢ noktasinda. Turkiye, zaten sansl bir anda kurulmus. Bu ylzden ¢ok kétu
gibi goriinen olaylar meydana gelse de Ulkemiz yara almadan atlatir. Hatta kotu gériinen
olaylarin sansa déniismesi bile miimkiin. Ust diizey siyasiler arasinda karisikliklar ve giic
mucadelesi baglayacak. Bu da uygulanan sistemin gézden gecirilmesine neden olacak.
...Secenekler arasinda yer alan ‘azinlik hikiimeti’ ve ‘erken segim’ gerceklesmeyecek.
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Partiler anlasmayi basaracak ve koalisyon yapilacak. Bu da buyuk olasilhkla CHP, MHP
ve HDP koalisyonu olacak. AK Parti’nin icinde yer alacagi bir koalisyon da olabilir elbette.
Ama o ortakligin ylirimesi, astrolojik acidan mumkun olmayacak. (Posta, 20.06.2015)

Dincer Guiner/Yorum: AKP’nin haritasinda, icindeki birlik ve beraberligin bitmeye bas-
ladigr gézikiyor. CHP ise halkin glivenoyunu alacak. AKP’nin bagkanlik sisteminin ise
sadece artik bir hayal oldugunu gériiyorum. Turkiye’de bir rejim degisikligi olacagini san-
miyorum. Fakat bu sene Ekim 15’ten sonraki ¢ok buyik ekonomik kriz i¢in de herkesin
hazirlikli olmasi gerek. ...CHP, Basak burcu, yikselen burcu Terazi, Ay Burcu ise Aslan...
Secim zamani sans gezegeni olan Jlpiter, CHP’nin Ay’ina ¢ok yakin bir pozisyonda yer
alacak. Ay, astrolojide halk demektir. Bu segimlerde CHP’nin halkin glivenoyunu alacagi-
ni rahatlikla séyleyebilirim. Hatta 14 Agustos itibariyla CHP’nin firsatlar ve sanslarla dolu
koskoca bir senelik ddnemi baslamis olacak. Glnku Jupiter basak burcuna yeni CHP’nin
burcuna gecerek, oldukca sansl bir siirece girmesine yardimci olacak. Hem de bu gés-
tergelerin hepsi kariyer evinde. CHP yeni slrece gliclenerek, yeni firsatlar yakalayarak
girecektir. Bu secimlerde CHP’nin yiizde 28-30 bandinda bir oy almasi pek de sasirtici
olmaz. Yizde 31'i zorlayabilir. (Sézcu, 10.05.2015)

Dinger Giiner/Yorum: Sadece Merkiir degil, Glines ve Mars da ikizler Burcu’nda seya-
hat edecek ve karmik etkilere isaret eden ‘Ay digimleri de Kog-Terazi aksinda yer ala-
cak. Gunes ve Mars’in yan yana olmasi sec¢im giininde, blylk mucadeleye, blyik guc
uygulamaya, bulylk kavgalara, gli¢ savasina isaret etmektedir. Sizler secimlerinizi ya-
parken arka planda belki de haberimizin bile olmayacagi ¢ok buyulk kavgalarin olacagini
gbstermekte. Evet, gbkylzu haritasi bir koalisyona isaret etmekte fakat bu koalisyonunda
Oyle hemen kurulamayacagina belki de bu konuda bile hukuksuzluklarin olabileceg@ine
isaret etmekte. (S6zcl, 10.05.2015)

Dincer Giiner(Sozcii)/Haber: Amma velakin dinya astrolojisinde isler bu kadar kolay
islemiyor, bu yildiz 6zgurlige gidebilmek icin eylem baslatmak anlamina geliyor. Bu da
isyanlarin ortaya ¢ikisi, 6zgurllk icin isyan ¢ikarmak demektir. Tam da bu dénem, minicik
bir kivilcim koca bir aleve donusebilir, sadece global anlamda degil, bunu bireysel yasam-
larinizda da hissedebilirsiniz, iligkiler adeta pamuk ipligine bagh gibidir. ...Ozgiirlik adina
¢ok daha gugcli savaslar verilebilir ve sesler ¢ikabilir. ... Tutuima Uranlisyen bir tutulma
oldugundan dolayi, hem Ak Parti kanadindan hem de muhalefet kanadindan 4 Nisan ve
takip eden 15-20 gun icinde srpriz istifalarin, partiden ayrilma haberlerinin olabilecegini
gostermekte. Ozellikle de AKP kanadindan... (Mistikalem, 29.03.2015)

Ancak, onlarn olusturan iktidar ve ortaklarinin olumsuz yoénlerinin karsisina, hak
ve Ozgurlukler, hukuk, medya bagimsizligi gibi degerlerin énemli oldugu vurgusu
konmaktadir. Bu degerlere sahip biz ise, Turkiye’nin astrolojik bur¢ 6zelliklerinden
kaynaklanan gugler yardimiyla halk olarak kurgulanmaktadir.

Sézdizimin Cézumlenmesi: Sézdizimsel ¢dzimleme asamasinda, cimle kurgusunda
anlami olusturan unsurlarin tamami ele alinmistir. Bir ayna olmaktan cok, bir dil gibi
islev géren anlam, iktidar iliskilerinin oyun alani icinde kavramsallastirilirsa eger, bu
iliskiler icinde sdylemin iktidara eklemlenmesiyle “medyanin ideolojik” oldugu sonucu
ortaya cikar. Toplumsal olugsumlarin iginde igleyen toplumsal, kultirel, ekonomik ve
siyasal iligkilerin kavramsallastiriimasinin iletisimle gerceklestigini ortaya koyar (Hall,
1997, 116-118). Astrologun iktidari savunma/suglama tanitlama ifadeleri (global olani
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destekleyen ve tamamlayan yerel dil edimleri), acik/kapali, cok/az, 6zel/genel, kesin/
belirsiz detay verme (bizim/onlarin olumlu/olumsuz eylemler acisindan yerel anlamlar),
iktidarin/muhalefetin  olumlu/olumsuz sorumluluklarini vurgulayan ya da 6nemini
azaltma cercevesinde aktif/pasif cimle kurulumlari (yerel s6z dizimi) astrologun bakis
acisini ve mesrulastirma amacinin ne oldugu hakkinda ipuclari saglar.

Hall (1968’den akt. Wodak vd., 2009: 24), uluslarin kdkenlerinin sik sik artik gercek
olamayan bir zamanda “temel mitler” ya da “kékensel mitler” ile geriye ayarlandigini
belirtir. Ona goére bu tir mitler, yalnizca bir ulusun resmi anlatisinda degil, ayni
zamanda karsit oykulerde yeni uluslarin insasinda iglev goriurler. Bu acidan
bakildiginda iktidar gizgisindeki gazeteler, iktidari ve sahiplerini pasif ve sorumsuz
temsil etmektedirler. Sorunlar, yénetim disinda kalan kesimler tizerine ylklenmesiyle
bireysellestirimekte, Ortlik bicimde “glnah kecisi” yapiimakta, bdylece iktidar ve
politikalari mesrulastirmaktadir. Yasanacak olan olumsuzluklarin ¢6zimu, mitoloji
ile saglanmaya calisilmaktadir. Sinirli sayida 6rnekte agikga gorildugu gibi, Tirkiye
Cumhuriyeti Devleti’nin Akrep burcunda olmasinin avantajiyla, hem Prometheus? ile
Yunan hem de Oks6kd? ile Tiirk-Altay mitolojilerinde yer alan kartal mitosu devreye
sokulmaktadir:

Kristin Demirci (Habertiirk)/Réportaj: Akrep’in iyisiyle kotlsu birbirinden gece ve giin-
diz kadar farklidir. Karanlik tarafi “yilan Akrep” arketipiyle temsil edilirken, aydinlk tarafi
“kartal Akrep” olarak bilinir. ... Bizi tehdit eden bir kétalugin varligindan endise duyarak
her an tetikte beklemek ve yazginin digsmanlarimizi cezalandirmasini dilemek yerine,
bitln talihsiz kosullara ragmen karamsarliga yenilmeden kendimizi bir kartala donls-
tirebilme yetisini kazanmamiz gerekiyor. ...Sembolik olarak kartal 6zlem duyulan 6zsel
aydinlanma ve 6zgur dislncedir. (Habertlrk, 10.06.2015)

Muhalif cizgidekiler ise, iktidari, sahiplerini ve kurumlarini aktif ve sorumlu temsil
tarzlarlyla sunmaktadirlar. Iktidarin  uzlasimsiziigina, ¢o6zimsiizligine vurgu
yapilmakta, siyasal ve toplumsal istikrarsizligin, kaosun suglusu olarak, iktidara karsi
gelmeyi, ona karsi miicadele etmeyi megrulastirmakta, bunu yaparken de 6zgurlik
savasl mitosunu kullanmaktadir. Tanrilar tanrisi Zeus'un egemenligini cocuklari
arasinda paylastirirken yeralti ve o6lllerin Tanrisi olarak atadi§i Hades’in mevcut
iktidar1 bélebilecegi belirlenimi okuyucu izerinde mitolojik kurmanin belki de en garpici
6rnegini olusturmaktadir:

Dinger Giiner(Sézcii)/Yorum: Ulkede gok Unlii erkek bir konuda lider, énciiliik eden

22 Yunan mitolojisinde, Altin Gagr't yoéneten ancak Olympos tanrilari tarafindan iktidardan indirilen gugli
Titan’lardan biri olan iapetos’un oglu Prometheus, suya, gézyaslarina kil karistiran ve ardindan ¢gamurdan
yapiimis bu bedene yasam solugunu ufleyerek, 6limll ilk varlik olan insanin yaratmigtir. Prometheus,
Olympos Tanrilari tarafindan ellerinden alinan atesi gizlice insanlara geri vermis, gerektiginde surekli
olarak onlarin higmindan korumaya galismistir. Ancak Tanrilar Tanrisi Zeus, kralligini elinden alacak kendi
¢ocugunun kimden olacag bilgisini 6grenmek icin -zaten kendisine surekli karsi ¢ikan- Promethes’u ceza
olarak zincire vurmus ve her gin yeniden blyilyen karacigerini par¢alamasi igin bir kartali kullanmistir
(Comert, 1999: 21-22).

23 Kuslarin hakani olarak kabul edilen kartal, eski Tirklerde énemli totemlerden biri olmustur. Oyle ki, Tirk
mitolojisinde samanlarin kartal yumurtasindan ¢iktigina inanilmaktadir (Uraz, 1994: 155: 206). Yerle
gdkyiiziini birbirine baglayan Diinya Agacrnin tepesine yuva kurmus olan cift basl Oksékd, goklerin
koruyucusu ve Tanri’nin gli¢lu bir bekgisidir. Sag kanadiyla Glines'i, sol kanadiyla Ay’ kaplayan ve penceleri
ile bunlari tutarak, gece ve glindiz(i, ak ve karayi, aydinlik ve karanligi, evrendeki ciftli zithgr simgelemektedir
(Karakurt, 2011: 167-168). Bir zamanlar totem olarak goérilen cift basl kartal, ginimizde Emniyet Genel
Mudurlagi’'nin simgesi olarak halen kullaniimaktadir.

b3



b4

Akdeniz iletisim Dergisi
Baris Yetkin

kisilerin saglik sorunlari veya vefatlari olabilir. Ya da tlke yénetiminde s6z sahibi kisilerin
alacagi hizh, disinmeden, alel acele alinacak kararlardan dolay blyik zararlara, felaket
durumlara isaret etmekte. Cunki isin icinde Hades oldugundan dolayi, alinacak kararlar
buylk kayiplara géturebilir Glkeyi. Bencillik, dustinmeden hareket etmek, kavga, kendini
ortaya atma, gocukca hareketler, tek basina olmaya calisma, risk almak, ¢cabuk tahrik ol-
mak, 6fkeyle hareket etmek, patavatsiz, zorba, dik bash hareket, tavir ve davranislar kétu
karmay tetikleyeceginden dolayi, kétl olaylarin basimiza gelmesine neden olabilecektir.
(Sozcu, 25.09.2015)

Dincer Giiner/Yorum: AKP’nin kurulus anina goére ¢ikarilan harita izerinden se¢im za-
manini inceledigimde; AKP; Aslan burcu, ylkseleni Terazi, Ay Burcu ise ikizler... Hades;
AKP’nin Yenge¢ Burcu’nda bulunan Ay digimlerinin tam Gzerinden gegmekte. Yengec
Burcu astrolojide yuva, aile temalarina isaret eder. Hades’in ise yok olma, dagiima, 6lim,
pargalanma, ¢6zulme gibi anlamlar bulunmaktadir. Bu da AKP kanadinda “aile ve yuva”
bilincinin yok olmaya basladiginin, AKP icindeki birlik ve beraberligin bitmeye basladi-
ginin isareti. Su dénem AKP karmik bir sinavdan ge¢mekte, bu sinav da birlik sinavi
onlar igin! Eger ki birliklerini koruyamazlar ve Giiney Ay digimlerinin esirleri olurlarsa
ki Guney Ay DGgumua AKP’nin Oglak Burcu’nda yer almakta; statiikocu, despot, halktan
uzaklasan, sadece mevki-konum odakli olduklari anda Hades tim yuvayi dagitacaktir.
(S6zcu, 10.05.2015)

Genel olarak haber, yorum ve rdportajlarin neredeyse tamami, yayinlandiklari
gazetelerin yayin ideolojilerine ve politikalarina uygun olduklari gézlemlenmektedir.
Gazetelerin ideolojik ydnelimlerine uygun vurgulama, detaylandirma, belirsizlik, ahlaki
degerlerin isletiimesi vb. konularda sdylem yapilari bulunmaktadir. Kisilerin acik
sunumlari, astrologlarca benimsenmisligi gosterirken, ayni zamanda karizmatiklikleri
glclendirmekte, gazetenin yayin politikasina uygun séylem uretilmektedir.

Sozcik Dagarciginin Cézimlemesi: Bu ¢éziimleme asamasinda, astrologun, hedef
okuyucuyu yénlendirme bigiminin s6zcuksel diizeyde nasil gerceklestirildigi Gnemlidir.
iktidar ya da muhalefet icin olumlu/olumsuz yiikli sézciklerin segimi, secilen
sOzcklerin yine olumlu/olumsuz anlam dlzeyinde retorik figlrler, 6rtmece stratejiler,
olumlu/olumsuz anlamlari vurgulama (sessel ve gorsel ifadeler), sifatlarin, zaman
Kiplerinin ve yUklemlerinin bigimleri bu dizeyde hegemonyanin olusturulma bigimini
ortaya koyarlar.

Séz dizimi ve cumle yapilar gibi ideolojiye ve konuma uygun bicimde olumlu ve
olumsuz s6zcik kullanimi yapilmaktadir. Bu durum, hem retorik figirlerin hem de
olumlu/olumsuz anlamlarin diizeninin olusturulmasi ve vurgulanmasini etkilemektedir.
Gazetelerde, goreceli bicimde degisen bizin nitelendiriimesi, kimi zaman agik bicimde2*
kimi zaman 6rtmecelerden yararlanilarak olumlu, onlar ise olumsuz olarak abartilarak?
ya da Onemsizlestirilerek® yapilmaktadir. Hedef olay ya da kiginin 6zellikleri?’ ile
ilgili s6z konusu abartili bu nitelemelerin etkisi, kinaye ve metaforlarin® kullanimi ve

24 Defo, turbilans, siyah/beyaz, hayatini kaybetme, deprem, sivil kargasa, g6z boyamak, pazarlayanlar vb.
Ortmeceler.

25 Tertemiz, cok garpicl, cok 6zel, cok etkili, hayli, ciddi, biyik, fazla, 6zellikle, sliper zorlu vb. abartmalar.
26 Az, biraz, oldukca vb.. énemsizlestiren nitelemeler.
27 Yakigikl, parlak gézler, gekici gériniim, gelismis beden vb. fiziksel nitelikler.

28 ihanet, siddet, catisma, suikastlar, acimasizlik, zuliim, zalimlik, sadistlik, spekiilasyon, gizli ve kirli isler,
perde arkasi olaylar, gizli miidahaleler, saibe, manipiilasyon, skandal vb. metaforlar.
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duygusallastirmayla®® arttirimaktadir. Olumlu-olumsuz sunumlarin birbiri pesi sira
yapilmasi, astrologlara nesnellik (tarafsizlik) kazandirma egilimini gdstermektedir.

Gerek haberlerde gerekse roportaj ve yorumlarda goérsel ifadelerin nitelikleri dikkat
cekmektedir. Gokyuzl, gezegenler, yildizlar, uzay gibi astronomik unsurlara ait
imgelerin, mitolojik olanlarla birlikte yaygin kullanimi s6z konusudur. Kimi zaman
bunlara, mitolojiden daha gizemli olarak kabul edilecek baska alanlari temsil eden
unsurlarin da eklemlenmektedir. Falcilarin, sihirli kirelerin (Radikal, 26.08.2012),
gezegenlerin, burg haritalarinin, mitolojik simgelerin (Hurriyet, 02.01.2015), siyasetciler
(Habertlrk, 26.01.2014; Posta, 20.06.2015) ya da astrologlarla birlikte ayni karede
bulundugu fotograflarinin (Cumhuriyet, 23.08.2014; Habertiirk, 19.3.2015) kullaniimasi
gibi érnekler cogaltilabilir. Astronomik ve astrolojik figlrlerin astrologun fotograflariyla
kolajlanmasi (Elmaelma, 25.12.2014), hem yapilan yorumlar hem de okuyucu Ustliine
bir gizem 6rtust 6rilmekte ve bdylece, metin icindeki anlatimlarin manipulasyonu
gUclendiriimektedir.

Sonuc

Medya, birbiriyle iletisime ge¢gme sanslari olmayan insanlari, hazirladigi haber, program,
yorum fletileriyle bilgilendirir, egitir, eglendirir ve birlestirir. Astroloji ise, insanlari
baska bir duzlemde birlestiriimeye calisir. Astrolojik metinler, okuyucularin diisinme
yontemlerini sekillendirmeye c¢alisarak biling yaratirlar. Glnki Adorno’nun (1994’ten
akt. Rigel ve Dursun, 2015: 237) belirttigi gibi, sahte-rasyonalite ile butlnlesmis
irrasyonel unsurlar barindirirlar. incelenen gazetelerdeki yorumlarda, okuyucularin
tasidiklarini varsaydiklar durtiler, hayaller, umutlar yogun bicimde kullaniimaktadir.
iktidar cizgisindeki haber ve yorumlar okuyucuyu soka ugratmadan, (iktidara) glivenin
devamliligi, sayginligin korunmasi, sogukkanhlik, sabir, ilimlilik gibi nitelikler Gzerinden
bir iyimserlik vurgusu yapmaktadirlar: arka plana eylemsizligi yerlestirirken, isi iktidara
birakilimaktadir. Muhalif cizgide olanlar ise tam tersi bir etkiyle, (bireyin kedisine)
glivenin devami ve sayginligin duyulmasi, elestirellik, enerjiyi kullanma, savurganliktan
kacinma gibi niteliklerle bir kdtimserlik vurgusu yapmaktadirlar: Arka plana eylemliligi
koymakta, bunu yapacak olanin birey oldugu vurgulanmaktadir. Ancak tim yorumlar,
ayni ikna stratejisiyle, yildizlarin rehberliginde iyi glnlerin gerceklesebilecegi
vurgusunu yapmaktadirlar. Her iki durumda da, Adorno’nun (1994’ten akt. Rigel ve
Dursun, 2015: 280) isaret ettigi, “sikintiya girme-sikintidan ¢ikma formili"na kendi
ideolojik amaclarina gére uygulamaktadirlar: iki evreli belirlenim, celigkileri ya ortadan
kaldirmak ya da celigkilerin siddetini arttirmak icin kullaniimaktadir.

Yorumlarin tamami, karsit bakis acilariyla da olsa, okuyucularin ne yapmasi ve
kendileriyle ilgili neleri bilmeleri konusunda ikna etmeye calismaktadir. Her iki taraf
da, gizemlestirme ile okuyucuyu 6nce kendilerine, ardindan tasidiklari ideolojilerine
boyun egdirmeye, onlar Uzerinde tahakkim kurmaya calismaktadirlar. Yazarlar
bunu yaparlarken, belirledikleri var olan ya da gelecekte var olacak sorunlari ve
¢ozumleri astrolojiden aldiklari gugle okuyucuya sunmaktadirlar. Bu durum onlari,
Adorno’nun (1994’ten akt. Rigel ve Dursun, 2015: 239) belirttigi yari-bilge otoriter bir
konuma yerlestirmektedir. Astrologlarin yerlestigi bdylesi bir konum, serbest pazarin

29 Yol gobsterici, iyi egitimli, tuttugunu birakmaz, akademik konulara ilgili, hedeflerinin takipgisi, bagimsiz,
cocuklari zeki, ileri gorislu, hayata ve gelisime dair demokratik bir bakisa sahip, huzur arayan gibi olumlu ya
da hirsli, sert tavirl, inat¢i gibi olumsuz gibi ahlaki nitelikler.
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6zelliklerinden biri olan, “gérinmeyen el” bicimindeki kaotik bir gizliciligin metafizigine
ve kadercilige terciman olmalarini saglamaktadir.

TUm medya mecralarinda rastlanan mujdeli haberlerle birlikte distintildiigtinde, astroloji
yorumlarininicerikleri dahaiyi anlagilabilir. Dinsel anlamda mujde, tim tek tanrili dinlerde
insanhgin kurtulusu igin Mesih’in -islami sézI0 kaltiir Griinleri olan hadislerde adi gegen
Mehdi'nin- dénlstnin haber verilmesidir. Cdézumlenen iktidar cizgideki astrolojik
yorumlari iceren metinlerde, gdkylzinden alinan isaretlerin okunmasiyla, mevcut
sartlarin ya devam edecegi ya da kaginilmaz olarak ortaya ¢ikacak kotl kosullarin
dlzelecegi haberinin verilmesi ve bunu basaranin iktidarin olacaginin islenmesi dikkat

cekmektedir. Hemen her giin tim mecralarda dénen, “6grencilere mijde”, “emeklilere
mujde”, “memurlara mujde” vb. verilen haberler, hangi dini inanca sahip olduguna bagli
kalmaksizin insanlarin bilincdisinda irrasyonel i¢sel kuvvetlerini kodlayabilmektedir.
Hukimet politikalarinin ve uygulamalarinin toplumsal tim kesimlere mujdeli haber
olarak sunulmasi, iktidar sahiplerinin yari-mesiyatik karizma elde ederek dinsel bir
agamaya gegebilmelerini saglayabilmektedir. iktidar gizgisindeki gazetelerde olaylarin
ve kisilerin islenmesi ve sunumu bu sekilde olurken, muhalif ¢izgiye sahip gazetelerde
ise, iktidar sahiplerinin hatali davrandiklari, davranabilecekleri, saghk sorunlari
yasayabilecekleri, iktidarin bolinebilecegi gibi insansal ézellikler islenmektedir. iktidar
cizgisindeki gazetelerin, insanlarin zayifliklarinin ve bunlarin neden oldugu sorunlarin
astrolojinin gizeminden kaynaklandigini, ¢6zimin yine gokylzinden gelecegini;
muhalif cizgidekilerin ise, hemen hemen tim sorunlarin kaynaginin iktidar oldugu
ve astrolojik isaretlerin gésterdigi gibi bireylerin sorunlari ortadan kaldirabileceklerini
vurguladiklari géralur. Ancak her iki kosulda da, Adorno’nun (1994’ten akt. Rigel ve
Dursun, 2015: 280) belirttigi gibi, i¢-sezi ile digsal alanlar birbirine baglanarak, aktif ve
pasif evrenin manipilasyonu uygulanmaya caligiimaktadir.

Her iki taraf da toplumsal bir amaca hizmet eder gérlinseler de, bizi ve onlar
olusturanlarin birbirinden cok farkli olmasi yine dikkat ¢cekmektedir. Astrolojik burg
yorumlari Uzerinden ortaya cikan bu durum, bireyin kisisel kimliklerinin manipule
edilmesinin ve tektiplestirmeyle ortak yeni bir kimligin ¢ikariimasinin amaglandigini
g6stermektedir. Mit anlatilarin yaygin kullanimi noktasindaki s6z konusu durum, her
iki tarafin, kendi diinya géruslerine uygun bicimde okuyucular tizerinde bir hegemonya
kurmaya calistiklari anlamina gelmektedir. Astrologlar, kendi ideolojileri cevresinde
“hayali cemaatler” olusturmaya ve daha 6nceden zaten “hazir kimlikler’i satin almis
insanlari harekete gecgirmeye calismaktadirlar. Tim bunlar, astrologlarin okuyuculari,
ideolojiyi benimseyenleri degil, tiketicileri olarak gérdlkleri sonucuna gétirmektedir.

Adorno’nun (1994’ten akt. Rigel ve Dursun, 2015: 240) belirlenimine uygun bicimde,
okuyucu mitlerle manipule edilerek psikolojik olarak harekete gecirilmesi amaglanmakta
ama bu, pargalanmadan savunma mekanizmalari gugclendirilerek yapilmaya
calisiimaktadir. Tim bu bilgiler 1s1ginda, Assmann’in (2012) isaret ettigi, “rutin simdiki
zamanda imajin bigimlendirimesinin” kadercilikle gergeklestirildigi sdylenebilir. iktidar
cizgisindekilerin, gokyuzinden aldiklari glgle okuyucuyu daha itaatkar, daha iliml
yapan nitelikli; muhalif gizgidekilerin ise, okuyucuyu sorgulayici ve devrimci yapan
nitelikli sdyleme sahip olduklari gérilir. Sonugta, mit olgusunun astroloji gibi bazi
alanlarda ideolojiye esrarengizlik kazandirilmis hali oldugu sonucuna varilabilir.
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Popller kiltir dGrinlerinden biri olan astrolojinin nasil isledigi, neye ya da kime
hizmet ettiginin belirlenmesi, bu arastirmanin baglangi¢ noktasini olusturmaktadir.
Astrolojik yorumlarin, érneklemi olusturan gazetelerin baslangicta varsayilan iktidara
yonelik tutumlari ile paralel oldugu anlasiimaktadir. Ancak, Turkiye’de gecerli olan
mevcut kapitalist pazar ekonomisinin degistiriimesiyle ilgili herhangi bir séyleme
rastlanmamakta, hatta sirdlrlleceginin agik ya da kapal bigcimde islenmektedir.
Astrolojinin her durumda kultir endustrisine hizmet ettigi sonucuna ulagilabilir.
Medya araciligiyla tamamen ideolojik bir miicadele gibi gériinen astrolojinin ardindaki
saiklerin, kiltir endustrileri oldugu soylenebilir. Bu arastirmanin konusu olan iktidar
micadelesinde, statlkosunu tek kaybetmeyecek olanin, kapitalizm olacagi gibi bir
citkarima ulasilabilir. Ancak, elbette, varilan ¢ikarimin dogrulugunun sabitlenebilmesi
icin ayni cergcevede manipllasyon yapma, hegemonyal sdylemler araciligiyla
tahakkum olusturma, kimligin insasi ile yapilan iktidar micadelesinin hem nitel hem de
nicel ydntemleri kullanan daha kapsamli arastiriimasina gereksinim vardir.
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Tiirkiye'deki Moda Markalarinin Sosyal Medya Uzerinden Hedef Kitleleri
ile Kurduklan iletisim ve Sosyal Miisteri iliskileri Yonetimi

Beril Akinci Vural !

Cudi Kaan Okmeydan?
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Son yillarda Facebook, Twitter, Instagram ve Youtube gibi birgok sosyal medya ortami
musteri iligkileri araci olarak giderek populerlesmektedir. S6z konusu yeni iletisim
teknolojilerinin markalara sundugu firsatlarin fark edilmesiyle birlikte bircok marka
musteri iliskileri hizmetlerine sosyal medya ortamlarini adapte etmeye baslamigtir.
Sosyal medya tizerinden yuritilen musteri iligkileri stratejileri ise sosyal musteri iligkileri
yOnetimi kavraminin ortaya ¢cikmasina neden olmustur. Sosyal musteri iligkilerinin
geleneksel musteri iligkileri uygulamalarindan en buyik farki marka ve hedef kitlesi
arasinda saglanan interaktif iletisim ve markanin aninda geribildirim alabilmesidir. Bu
arastirma, Turkiye>de faaliyet gdsteren moda markalarinin sosyal medya Gzerinden
yurattikleri musteri iligkileri yonetimi faaliyetlerini belirlemeyi ve bu ortamlar Gzerinden
hedef kitleleri ile kurduklari iletisimin bicimsel ve iceriksel 6zelliklerini ortaya ¢ikarmayi
amaclamaktadir. Bu baglamda, Turkiye-de faaliyet gdsteren ve sosyal medyada en ¢ok
takipgiye sahip olan bes moda markasinin Facebook, Twitter ve Instagram hesaplarina
yonelik icerik analizi yapilimistir.

Anahtar kelimeler: Marka, Musteri iligkileri Yénetimi, Sosyal Medya, Sosyal Misteri ilikileri
Yoénetimi

How Fashion Brands In Turkey Get In Contact With Their Target Groups
Through Social Media And Their Customer Relation Management

Abstract

In recent years, social media platforms such as Facebook, Twitter, Instagram or
YouTube have become popular means of customer relations. The aforementioned new
media technologies enable brands to provide many new services to their customers.
Recognising the advantages of using new media technologies, many brands have
begun implementing new media technologies in customer relations practices. Social
media enables brands to achieve interactive communication with customers and target
audience. These developments have brought a new concept called social customer
relations management (SCRM) which is conducted through social media. The main
difference between traditional customer relations and SCRM is that SCRM provides

1 Prof. Dr., Ege Universitesi Iletisim Fakiltesi
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interactive communication between the brand and the customer and so the brand
gets instant feedback. This study has the purpose to examine the customer relations
management activities of fashion brands in Turkey through social media and reveal the
procedural and contextual properties of the communication established with the target
audience. The research reviews five fashion brands in Turkey with the highest number
of followers on Facebook .

Key Words: Brand, Costumer Relations Management, Social Media, Social Costumer Relations
Management
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Giris

olgusu tek yoénlu bilgi paylasimindan cift yonli ve es zamanli bilgi paylagimina

gecilmesine olanak saglamistir. Bu yapisiyla pazarlama iletisimi ve halkla
iliskiler agcisindan 6nemli bir iletisim kanah olma 6zelligi tagiyan sosyal medya, 6zellikle
de markalar icin 6nemli firsatlar sunmaktadir. Sosyal medya Uzerinden higbir zaman
ve mekan sinirlamasi olmadan hedef kitlesi ile iletisim kurma olanag yakalayan ve
bunun yararlarinin farkina varan markalar sosyal medya ortamlari tGzerinden hedef
kitlelerine ulasmaya calismaktadirlar. Sosyal medya ortamlari Uzerinden hedef kitleleri
ile iletisime gecen markalar onlarin istek, beklenti ve ihtiyaclarini kolaylikla tespit
edebilmekte, mevcut faaliyetleri ile ilgili hizli bir bicimde geri bildirim alabilmektedir.
TUm bunlarin yani sira bu ortamlar Gzerinden hedef kitleleri ile dostca diyalog icinde
kalmayi basaran markalar mevcut masterilerini sadik musterilere dénusturebilmektedir.
Tum bu gelismeler 1s1ginda sekillenen ydnetim anlayislari neticesinde musteri iligkileri
yonetimi sosyal musteri iligkileri yonetimine evrilmis ve cift yonli iletisim sirecine
gecmistir.

Geli§en internet teknolojileri, ve bu baglamda, ortaya ¢ikan sosyal medya

Bu calisma, yeni iletisim teknolojilerinde yasanan gelismeler i1siginda Turkiye'de
faaliyet gésteren moda markalarinin resmi sosyal medya hesaplarini hangi amaglar
dogrultusunda kullandiklarini ve bu ortamlar tzerindeki iletisim stregclerini agiklamayi
amaclamaktadir. Ayrica, s6z konusu markalarin sosyal medya Uzerinden musteri
iliskilerini nasil yOnettikleri ve hangi sosyal medya ortaminin daha aktif bir bicimde
kullanildiginin kesfedilmesi arastirmanin odaklandigi diger hususlardir.

Toplam bes moda markasi Uzerine gerceklestirilen arastirma bulgularina gére;
Turkiye'de faaliyet gbsteren moda markalarinin sahip olduklari resmi sosyal medya
hesaplar Gzerinden yapilan paylagimlarin genellikle Grin ve hizmet tanitimina
yonelik paylagimlardan olustugu gértlmektedir. Bu tip paylasimlarin ardindan indirim
ve kampanyalarin duyurumu gelmektedir. Ancak, bu slrecte incelenen markalarin
5’'te 3’Unun sosyal medya hesaplari Ulzerinden takipcileri ile basarili bir sekilde
iletisim kurabildikleri géralmustir. Ayrica markalarin, incelenen resmi sosyal medya
hesaplarindan en aktif olanlarin Facebook ve Instagram oldugu saptanmis ve bu durum
dunyanin farkli yerlerinde yapilan benzeri arastirma bulgulariyla benzerlik géstermistir.

Marka Kavrami ve Gelisimi

Marka; Oxford Reference’de bir Urin, Uretici, ya da dagiticiyr tanimlayan ticari isim
olarak belirtiimektedir (www.oxfordreference.com). Turk Dil Kurumu Sézluginde ise
marka; resim veya harfle yapilan isaret, bir ticari mali, herhangi bir nesneyi tanitmaya,
benzerinden ayirmaya yarayan 6zel ad veya isaret ve taninmig Grtin, saygin kigi olarak
tanimlanmaktadir (www.tdk.gov.tr). Amerikan Pazarlama Birligi’nin tanimina gore ise
marka, bir Griin ya da bir grup saticinin UrUnlerini ya da hizmetlerini belirlemeye,
tanimlamaya, rakip Grtnlerden farklilastirmaya, ayirt etmeye yarayan isim, terim,
isaret, sembol, sekil, dizayn ya da tim bunlarin birlesimi olarak tanimlanmaktadir
(Odabagsi ve Oyman, 2011: 360). Tim bu farkh tanimlardan yola ¢ikarak markanin
en sade bicimde, diger Urlnlerden bazi yénleriyle ayrilan Grundn, ayirici 6zelliklerini
sarmalamaya ¢alisan bir isim, sembol ya da isaret oldugu séylenebilir (Aktuglu, 2004:
12).
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Ortacagda ticaret yapan esnaf loncalarinin, Urtinlerini daha ucuz ve daha kalitesiz
olan Urlnlerden ayirmak amaciyla genellikle sekillerden ibaret olarak uyguladiklari
‘marka’nin kokenleri hayvancilikla ugrasan eski toplumlara dayanmaktadir (Sumbiil,
2011: 3). ingilizce’de marka anlamina gelen “Brand” s6zciigii Norvecce yanmak
anlamina gelen “Brandr” sézclginden gelmektedir. Bunun nedeni ise hayvancilikla
ugrasan eskiinsanlarin degisik sekillerdeki kizgin demirlerle hayvanlari isaretlemeleridir
(Clifton, 2014: 20). O doénemlerde okur-yazar kitlenin az olmasi markanin gerek
hayvan, gerekse canak, ¢cémlek ve porselen gibi Grlnlerin Gzerinde sadece isaret ve
sembol olarak var olmasina neden olmustur (Stimbul, 2011: 4). Ancak, toplumlarin
gelismesi, sanayi devrimi, kitlesel Uretime gecis ve rekabetin artmasi markay sadece
sembol veya sekilden ibaret gérsel bir 6ge olmaktan cikarmistir.

Glnumilzde marka, bir ad ve logo olmanin ¢ok daha o&tesinde, bir kurulusun
musgterileriyle sadece islevsel degil; ayni zamanda duygusal ve toplumsal anlamda
markanin simgeledigi seyi verme s6zUidir. Ayni zamanda marka misterinin her baglanti
kurdugunda edindigi deneyim ve algilara dayali olarak sUrekli gelisen bir iligkidir
(Aaker, 2014: 9). Gunlimuz rekabet kosullarinda marka Uriine kimlik ve kisilik katan
bir unsurdur. Marka, tiketicilerin algilariyla sekillenen Uriin tercihlerinde tuketicilere
rehberlik eden bir isletme varligi olarak karsimiza ¢ikmaktadir (Can, 2007).

Tum bu tanim ve kavramlardan yola ¢ikildiginda markanin sadece bir Grtiin olmadigi
gorilmektedir. Bu baglamda her marka bir Grlindur ancak her riin bir marka degildir,
Urin fabrikada Uretilen bir nesne, marka ise tlketiciler tarafindan satin alinan bir
degerdir (Aktuglu, 2004: 15). Ayrica marka tlketiciler icin bir garanti unsurudur, bu
baglamda marka Urinln kalite garantisidir, tlketiciye Grinin 6zelliklerini tanitir ve bu
konuda garanti saglar, Grinun satisindan sonra tuketici satis sonrasi garantiye sahip
oldugunu bilir. Tim bu 6zellikler markali Urline satis acisindan da 6nemli avantajlar
saglamaktadir.

Marka iletisimi

Markanin kendisi tiketici ile iletisime gecen ilk unsurdur. Markanin adi, yazi karakteri,
logosu, ambalaj tasarimi ve hatta slogani tuketicilere markanin kendisi ile ilgili bir
seyler s@ylemektedir. Marka iletisimi tlketicinin markaya iligkin bilgi edinme sirecine
hiz kazandiran bir unsurdur. iletisim siirecinde kaynak konumundaki pazarlama
iletisimcileri marka kimligini planlayarak tlketicilerle iletisime ge¢mektedirler. Bu
slrecte asil amag arzu edilen marka imajini tiketicilerde olusturmaktir (Uztug, 2002:
14). Marka iletisimi slrecinde marka kisiligi markanin tiketicileriyle olan iligkilerini
bicimlendiren 6nemli bir faktérdir. Marka kisiligi, marka ile 6zdeglestirilen bir dizi insani
6zellik olarak tanimlanabilmektedir. Markalara insan muamelesi yapilinca algilar ve
davranig bicimleri de etkilenir (Aaker, 2014: 51). Cunku markalar insanlarin zihninde
kisilikleri ile yer ederler. Bu agidan tlketici ile iliski kurabilmek ve farklilasabilmek adina
marka kisiligi stratejik bir rol oynamaktadir. insanlarin giyim tarzlari ve konusmalari
nasil onlarin kisiligi ile ilgili ipucu veriyorsa markalarinda goérsel ve sézel kimlikleri
kisiliklerini yansitmaktadir. Markanin logosu, semboll, renkleri, yazi karakteri gorsel
kimligini olustururken, ismi, Urlnler, alt markalar ve gruplar icin isimlendirme sistemi,
markaya eklenmis bir slogan, ses tonu prensipleri ve o6ykulerin kullaniimasi ise
markanin sozel kimligini olusturmaktadir (Clifton, 2014: 154-156).
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Markanin kendisinin kendisi ile ilgili sGylediklerinin disinda marka iletisiminin saglikli
bir bicimde islemesi butlnlesik pazarlama iletisimi unsurlarinin tutarh bir bigimde
kullaniimasini gerektirmektedir. Bu baglamda reklam, tutundurma ve halkla iligkiler
faaliyetleri gibi cesitli disiplinlerin acik tutarli ve en yiksek iletisim etkisini saglayacak
sekilde planlanmasi gerekmektedir (Thomas & Stephen, 1993). Cunku tiketicilerin
karar verme sulrecinde kendisine cesitli kanallardan ulasan mesajlar karar verme
slirecinde dnemli bir role sahiptir ve bu noktada farkli kanallardan gelen mesajlara
butinlik kazandiriimasi gerekmektedir.

Marka ve Miisteri iliskileri Yonetimi

Musteri iliskileri ydnetimi, yeni musteriler ile baglanti kurmaya ve iliski gelistirmeye eski
musterilerin ise sadakatini ve memnuniyetini korumaya ve arttirmaya yoénelik stratejik
bir egilimdir. Bu sistem musterilerin sOylediklerinin dikkate alinmasi ve isletmelerin
mugterilerle ilgili sahip olduklar bilgi tzerine sekillenmektedir (Peppers & Rogers,
1999: 67). Bdylece iyi taninan musteriler segmente edilmekte ve onlara en uygun trin
veya hizmetler sunulmaktadir. Bu kavramin hareket noktasini tliketici istek ve ihtiyaglar
olusturmaktadir ve kosulsuz miisteri memnuniyeti amaclanmaktadir (Ozilhan, 2010).

Musteri iligkileri yénetiminin bir diger 6nemli fonksiyonu da musteriye dogru zamanda
dogru kanaldan ulasiimasini saglamasidir (Neslin vd., 2013: 324). Zaten mugterileri
ile ilgili bilgi sahibi olan musteri iligkileri ydnetimi departmani onlarin hangi dénemde
ne tur seyler satin alabileceklerini ve en ¢ok hangi kitle iletisim kanalini tercih
ettiklerini bilerek bu bilgiler 1s1ginda gerekli planlamayi yapmaktadir. Musteri iligkileri
yonetimindeki en populer yaklagsim musteri ile bire bir iletisim kurularak hem musterinin
istek ve beklentilerinin nasil karsilanacaginin ¢éziimlenmesi hem de mdlsteri ile iyi
iliskiler kurulmasi esastir (Parvatiyar & Jagdish, 2002). Tum bu tanim ve kavramlardan
anlasilacagi Uzere musteri iliskileri ydnetimi sadece pazarlama amaciyla musterilerin
bilgilerinin veri bankalarinda saklanmasi ve musterilerin istekleri dogrultusunda Griin
ve hizmetlerin tasarlanmasinin daha étesinde bir kavramdir. Musteri iligkileri yénetimi
mevcut musteriler ve potansiyel mugteriler ile karsilikh iliski kurarak ve anlayis
gelistirmek gibi ¢ok daha sosyal bilesenlerden olusmaktadir. Bu baglamda, musteri
ile ilgili bilgilerinin edinilmesinin yani sira onlarin fikir, éneri, géris ve beklentilerinin
anlasilmasina odaklaniimaktadir.

Gunumiz markalari, kimligi, kisiligi ve ruhu olan sosyal varliklar olarak, mevcut ve
potansiyel musterilerini tanimak durumundadir. Glntimuizde bircok kurum, kurulus ve
marka musteri odakli davranmanin gerekliligini fark etmistir. Bu slrecte s6z konusu
kurum, kurulus ve markalar musterileri ile ilgili derin bir bilgi birikimine sahip olma
cabasinin yaninda onlarla iyi iligkiler kurma ve partnerlik olusturma ¢abasi i¢indedirler.
Gelismekte olan ginlimuz yeni iletisim teknolojilerinin de karsilikh iletisim olanagi
saglamasi kurum ve markalara hedef kitleleri ile iliski kurma sirecinde énemli katki
saglamaktadir (Parvatiyar & Jagdish, 2002).

Sosyal Medya Kavrami ve icerigi
Gelisen internet teknolojileri bireylere hicbir zaman ve mekan sinirlamasi olmaksizin

kendi iceriklerini olusturma, paylasma ve birbirleriyle interaktif bir bicimde iletisim
kurmalarina olanak saglamaktadir. S6z konusu yeninesil internet teknolojisi 2004 yilinda
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O’Reilly Media tarafindan Web 2.0 olarak tanimlanmigtir (Akar, 2011: 16). Web 2.0'in
internet kullanicilara sundugu en énemli olanak bireylerin hig bir teknik bilgi gereksinimi
olmadan kendi iceriklerini olusturabilmelerine ve bu icerigi paylasabilmelerine olanak
saglamasidir. Boylece internet kullanicilari Web tasarimi ve teknikleriyle ugrasmak
zorunda kalmadan sahip olduklari fotograflari, anlatmak istedikleri teknik ya da sosyal
icerikleri, ziyaret ettikleri siteleri ¢ok sayida insanla kolaylikla paylasabilmektedir
(Alikihg, 2011: 2). Bu baglamda Web 2.0'in ortaya ¢ikmasiyla énceleri pasif birer izleyici
olan internet kullanicilan artik kendi iceriklerini olusturabilir, bagkalariyla paylasabilir
ve birbirleri ile hi¢ bir kisit olmadan iletisim kurabilir hale gelmislerdir. Bu da sosyal
medyay interaktif bir iletisim araci olma 6zelligine buriindirmustur.

Sosyal medya dogru kisiye dogru icerigi ulastirabilmesi bakimindan da énemli bir
pazarlama kanal 6zelligi tagimaktadir. Geleneksel medyada bir yayinin dogru kisiye
ulasmasi hedeflenmeksizin milyonlara ulasmasi beklenmektedir. Ancak sosyal
medyada bu slreg tersine islemekte ve dogru kisiye dogru icerik ulastirilabilmektedir.
Boylece kurum ve kuruluglar sosyal medya lGzerinden milyonlarca kisiyle iletisim kurma
sans| yakalamaktadir (Kara, 2012). Bu durumda, sosyal medya markalar ve hedef
kitleleri arasinda énemli bir iletisim kdprisu gérevi gérmektedir. Markalar, bu platform
Uzerinden hedef kitleleri ile hicbir zaman ve mekan sinirlamasi olmadan interaktif
iletisim kurma olanagi bulmakla beraber reklamlarini da dogru hedef kitleye ulastirma
sansini yakalamiglardir.

insanlar basili medya, televizyon ya da internet medyasinda sevdikleri yayinlari ve
kendileriyle ilgili olan icerikleri gérmek isterler. Nis alanlara gére yayin yapan siteler
ise benzer ilgi alanlarindaki insanlari bir araya getirme guiciine sahiptir ve bu siteler
tam olarak bireylerin ihtiya¢ duyduklari icerigi barindiran sitelerdir. Bdylece kitlesel
pazarlama kitlesel niglere pazarlama cagina ge¢mistir (Seving, 2012: 28). Sahibinden
ve Gitti Gidiyor gibi e- ticaret ve satis sitelerine kisiler kendi ilgileri dogrultusunda
ulagirken tim sosyal platformlar Uyelerinin yas, cinsiyet, yasadigi bdlge gibi
demografik dzelliklerini veri bankalarinda sakladiklar icin dogru kisiye, dogru reklami
gbnderebilmektedir. Bir forum, ya da paylasim sitesi bir bayan kullaniciya ekranin bir
kdsesinde hareketli ya da hareketsiz bir kozmetik reklami gdsterebilirken, bir erkek
kullaniciya tiras bigadl ya da tiras makinesi reklami gosterebilmektedir. Bdylece,
cesitli sosyal medya platformu Uyeleri siteye her girdiklerinde kendi cinsiyet, yas ve
ilgi alanlan dogrultusunda reklamlarla karsilasabilmektedir. BOylesine spesifiklesen
internet ortaminda sosyal medya sosyolojik boyutlarinin disinda ekonomik boyutlariyla
da insan hayatinda yer almaktadir.

Sosyal Miisteri iliskileri Yonetimi

Sosyal musteri iliskileri yodnetimi, ashinda, sosyal medya ortamlar (zerinden
gerceklestirilen musteri iligkileri yénetimini ifade etmektedir. Higcbir zaman ve mekan
sinirlamasi olmaksizin kuruluglara ve markalara musterileri ile karsilkl iletisim kurma
olanagi saglayan bu ortamlar musteri iligkileri girisimcileri tarafindan kullanilan énemli
bir stratejik aragtir. Bu slregte, sosyal misteri iligkileri yénetimi, dinlemek, analiz
etmek, baglanti kurmak, harekete gegcmek Uizere dort bilesene sahiptir (Ylzel, 2013).
Dinleme slrecinde marka vaadini satin alan ve alabilecek olasi musteriler farkl sosyal
medya ortamlari Uzerinden dinlenmekte, analiz asamasinda marka hakkinda yapilan
konusmalar, yorumlar, sikayetler analiz edilmektedir. Baglanti kurma asamasinda
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kullanici yorumlarinin markanin hangi bélimuyle ilgili oldugu arastiriimakta, harekete
gecme asamasinda ise analiz edilen, baglanti kurulan ve edinilen geri bildirimler
tzerine hizla iletisime gecilmektedir.

Sosyal musteri iliskileri yonetimini geleneksel musteri iligkileri yonetiminden ayiran
en 6nemli unsur iletisim sirecinin tek yonli bir boyuttan cikarak c¢ift yonli bir boyuta
gecmesidir. Geleneksel musteri iligkileri ydnetiminde cift yonlu iletisim kurma olanagi
zaman ve mekan sinirlamasi gerektiren, ancak, posta/telefon gibi gérismelerle
saglanan daha statik bir yapiya sahipti. Bu slire¢ zaman ve maliyet nedeni ile pek
fazla devreye sokulmazdi. Ancak sosyal medya olgusu durumu tersine gevirerek hicbir
zaman ve mekan sinirlamasi olmaksizin son derece disiuk maliyetler karsiliginda
kurum ve hedef kitlesini bir araya getirme olanag sunmaktadir. Geleneksel musteri
iliskilerine kiyasla sosyal musteri iliskileri ydnetiminde musteri sadakati saglanmasi
¢ok daha olasidir (Madeem, 2012).

Sosyal musteri iligkilerinin en 6énemli 6zelligini musterilerin, duygu, duslince, gorus
ve beklentilerinin hizli bir bicimde tespit edilmesi ve aninda geri bildirim alinmasidir.
Bdylece markalar yine bu ortamlar aracihigi ile hizh bir bicimde musteriler ile iletisime
gecerek onlarn rasyonel ve duygusal olarak kendilerine baglamaya calismaktadir.
Ayrica, bu sure¢ musterilerin kendilerini marka ile ilgili elestiri ve Oneri yapmalari
konusunda 6zgur kilmaktadir (Anshari, & Almunawar, 2012). Musterilerden gelen bu
geri bildirimler ve olusturulan diyalog ile marka hem Urtin ve hizmet kalitesini arttirma
imkani bulmakta hem de mevcut ve potansiyel musterileri ile arasinda bag kurmaktadir.

Moda Markalarinin Sosyal Miisteri iliskileri Yonetimi

Farkli sektdrlerde faaliyet gdsteren bircok marka gibi moda markalari da masterileri
ile daha iyi iletisim kurabilmek, onlar hakkinda daha cok bilgi edinebilmek ve geri
bildirim saglayabilmek adina sosyal medyayi kullanmaktadir. Uriin ve hizmetler ile ilgili
bilgi almak adina sosyal medya ortamlarinda incelemeler yapan, internet Gzerinden
satin alma karari veren ve internet Uzerinden Uriin ve hizmet satin alan tuketicilerin
sayisindaki ani artis moda markalarn icin de énemli bir firsat olusturmaktadir. Bu
baglamda sosyal medya firmalara dogru zamanda son tiketicilerle iletisim kurabilmesi
icin en dusik maliyetli ancak en yulksek etkinlige sahip olan platform olarak 6ne
ctkmaktadir (Waite vd., 2013). Bu durum sosyal medyanin firmalara sundugu en blyuk
firsatlardan birisine isaret etmektedir.

Gunumizde oldukca yuksek fiyatl Grlnlere sahip olan liks moda markalari da hem
kendi mevcut pazarlarini koruyabilmek hem de gelismekte olan ulkelerin pazarlarina
girebilmek adina sosyal medya ortamlari Uzerinden mevcut ve potansiyel musgterileri
ile iletisim kurma cabasindadir. Zara, Mango, H&M gibi gen¢ sokak moda markalarinin
aksine, Louis Vuitton, Gucci, Channel gibi markalar yakin bir zamana kadar musgterileri
ile tek yonli iletisim kurmayi tercih etmekteydi. Ancak s6z konusu liks markalar
degisen tuketici algi ve beklentileri karsisinda geleneksel medya ortamlarindan
yavasca cekilerek demokratik bir platform olan sosyal medyaya ydnelmeye basladir
(Li & Mousseaux, 2013). Gerek liks gerekse hizli tiketim moda markalari, Facebook,
Twitter, Youtube gibi sosyal medya ortamlarindan drlnlerini tanitip mugsteri ve
potansiyel musgterileri ile iletisim kurmaya, onlarin istek, beklenti ve memnuniyetsiz
olduklari konulari kesfetmeyi amaclamaktadir. Bu ortamlarin yani sira moda markalari
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arGn listelerini amaglarina en uygun olan Tumblr, Flickr, Instagram, Pinterst gibi
medya paylasim sitelerindeki hesaplarindan yayinlamakta ve tiketicilerin begenisine
sunmaktadir. Bu durum moda markalarinin moda severler ile sosyal medya lzerinde
bulusup iletisim kurmalarini saglamaktadir (Cassidy & Fitch, 2014).

Birlesik Krallik’ta yapilan bir arastirmaya goére (Waite vd., 2013), Birlesik Kraligin
6nde gelen moda markalar ve moda perakende markalari sosyal medya hesaplari
tzerinden hedef kitleleri ile iletisim kurmak adina séz konusu ortamlari oldukca aktif bir
bicimde kullanirken, Avusturalya’da yapilan bir arastirma da moda markalarinin halkla
iliskiler caligmalarinda tiketicilerle daha yakin iligki kurulmasi agisindan son yillarda
sosyal medyaya yoneldigini ortaya koymustur (Cassidy & Fitch, 2014).

Tiirkiye'deki Moda Markalarinin Sosyal Medya Uzerinden Hedef Kitleleri ile
Kurduklari lletisim ve Sosyal Miisteri Iliskileri Yonetimi

Arastirmanin Amaci

Arastirma, Turkiye'de faaliyet gdsteren moda markalarinin sahip olduklari resmi
sosyal medya hesaplarini hangi amagclarla kullandiklarini ve bu ortamlar zerinden
hedef kitleleri ile kurduklari iletisimin bicimsel ve iceriksel 6zelliklerini belirlemeyi
amaclamaktadir. Bu baglamda, ortaya ¢ikan bulgular sonucunda moda markalarinin
sosyal medya ortamlari Gzerinden musteri iligkileri baglaminda daha etkin olmalarina
ybnelik 6neriler sunmak amaglanmaktadir.

Arastirma Sorulan

Gulnumizde bircok marka sosyal medya tzerinden hedef kitlesi ile etkin iletisim kurma
cabasi icindedir. Markalar genellikle bu ortamlar tizerinden Urilin veya hizmet tanitimi
yapmakta ve bu ortamlari, iliski kurup ydnetebilecekleri bir halkla iligkiler araci olarak
kullanmaktadir. Tim bunlarin yani sira bircok marka sosyal medya ortamlarindaki
resmi hesaplari Uzerinden musgteri iligkilerini yénetmektedir. Bu kavram ginimuzde
“Social Customer Relationship Management” (SCRM) olarak literatiirde yer almaktadir.
Bu baglamda arastirmanin i¢ sorusu bulunmaktadir:

Arastirma Sorusu 1: Turkiye’de faaliyet gdésteren moda markalarinin resmi sosyal
medya hesaplari Uzerinden yaptiklari paylagsimlarda, trin/hizmet tanitimi, iliski kurma
ve musteri iligkileri ydnetmek gibi amaclardan hangilerini éne ¢ikmaktadir?

Arastirma Sorusu 2: Turkiye’de faaliyet gdsteren moda markalari resmi sosyal medya
hesaplar Uzerinden hedef kitleleri ile cift yonlu iletisim kurabilmekte midir ve bu
ortamlar Gzerinden gerceklesen iletisimde sosyal musteri iligkileri ydnetimi unsurlar
bulunmakta midir?

Arastirma Sorusu 3: Tirkiye'de faaliyet gdsteren moda markalari sahip olduklari resmi
sosyal medya hesaplari igerisinden en aktif hangisini kullanmaktadir?

Arastirmanin Evreni ve Orneklem

Arastirma, uluslararasi sosyal medya istatistik sitesi Socialbakers verilerine goére
Turkiye'de en ¢ok takipci sayisina sahip olan moda markalarinin resmi Facebook
sayfalarini baz almistir (Bkz. Sekil 1). S6z konusu markalarin ilk besi amacli érneklem
yénetmine goére secilmistir.
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Facebook Pages Stats in Turkey

Local Fana

1 @ KAYRA 596 907
2 |peracto 1846 321 |
3 @ TUGBA & VENN 520 535

7
<
s {Mfo‘s‘r?l Lacoste 1743038 |
e
5 @ Jc waiii 1497707 |
N A
8 @IMa\ri 1335 467 |
T @ Ziihre Pardesii 316 329
8 o A 731470

ul Favori Jewellery (Turkey) 1057731

0 @lmon 924757 |

Sekil 1. Tiirkiye'de En Cok Takipgi Sayisina Sahip Moda Markalar

Total Fana

234831

1925 669

1812674

1745139

1501 579

1335 286

1328 400

1134 457

1106 083

1087 932

Kaynak: http://www.socialbakers.com/statistics/facebook/pages/total/turkey/brands/fashion/ ,

E.T: 20.10.2014

Socialbakers’da yerel takipci sayilarina gére (Turkiye) Facebook’da en ¢ok takip edilen,
DeFacto, Lacoste, LC Waikiki, Mavi Jeans ve Koton olmak lizere bes moda markasi
arastirma kapsamina alinmistir. S6z konusu markalarin Twitter ve Instagram hesaplari
da ayrica incelenmistir. incelenen tim sosyal medya hesaplari markalarin resmi web
siteleri Gzerinden baglanti verdikleri resmi sosyal medya hesaplarindan olusmaktadir.
Asagidaki tabloda ilgili markalarin resmi web siteleri ve Facebook, Twitter ve Instagram
olmak Gzere resmi sosyal medya hesaplarinin baglanti adresleri bulunmaktadir (Bkz.

Tablo 1).
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Tablo 1. Belirlenen Moda Markalarinin Resmi Web Sitesi ve Sosyal Medya Hesaplari

Web Sitesi Facebook Twitter Instagram
DeFacto http://www.defacto. | https://www.facebook. | https://twitter.com/ | http://instagram.
com.tr/ com/DeFacto defactosocial com/defactosocial
Lacoste http://shop.lacoste. | https://www.facebook. | https://twitter.com/ | http://instagram.
com.tr/ com/LacosteTurkey LACOSTE_TR com/lacoste
LC Waikiki | http://www.lcwaikiki. | https://www.facebook. | https://twitter.com/ | http://instagram.
com/ com/lcwaikiki lewaikiki com/lcwaikiki
Mavi http://www.mavi.com/ | https://www.facebook. | https://twitter.com/
com/MaviTRY mavi
Koton http://www.koton. https://www.facebook. | https://twitter.com/ | https://twitter.com/
com.tr/ com/koton koton koton

Arastirmanin Yéntemi

Arastirmada ydntem olarak icerik analizi yéntemi secilmistir. S6z konusu markalarin
Facebook, Twitter ve Instagram hesaplarindaki faaliyetleri arastirma i¢in olusturulan
Research035 isimli, Facebook, Twitter ve Instagram hesaplari Gzerinden, 1 Aralik
2014 ve 1 Ocak 2015 tarihleri arasinda incelenerek analiz edilmistir clink belirlenen
arastirma sorulari kapsaminda en iglevsel veri toplama yéntemi olarak icerik analizi
uygun goralmustir. Bu dogrultuda calisma kapsaminda igerik analizi yénteminin
kullanilma sebebi calismada incelenen sosyal medya hesaplarindaki paylasimlarin
daha etkin bir bicimde analiz edilip kategorilendirilmesidir. Ortaya ¢ikan kategoriler
gelistirilen kod formlar Gzerinden niceliksel icerik analizine de uygun hale getirilmistir.
S6z konusu kod formlari énce iki arastirmaci tarafindan birbirinden tamamen bagimsiz
bir bicimde ayri ayri ele alinmis daha sonra bir araya gelinerek son haline getirilmigtir.

Arastirmanin Sinirliliklar

Aragtirma ilgili literatir ve segilen bes markanin Facebook, Twitter ve Instagram olmak
Uzere U¢ resmi sosyal medya hesaplari ile sinirlidir. Ayrica arastirma 1 Aralik 2014 ve
1 Ocak 2015 tarihleri arasindaki ilgili markalarin sosyal medya hesaplarinda yer alan
paylasimlarin igerik analizinden olusmaktadir.

Bulgular

Arastirma Sorusu 1: Turkiye'de faaliyet gdsteren moda markalarinin resmi sosyal
medya hesaplari Uzerinden yaptiklari paylagsimlarda, triin/hizmet tanitimi, iliski kurma
ve musteri iligkileri ydnetmek gibi amaclardan hangilerini éne ¢cikmaktadir?

Sosyal medyada, hicbir zaman ve mekan sinirlamasi olmaksizin hedef kitle ile
karsilikli iletisim imkani yakalayan markalar bu firsati en iyi bicimde degerlendirmeye
calismaktadir. Bu surecte faaliyet alanlarina goére farkli uygulamalar ortaya
cikabilmektedir. Bu baglamda bazi markalar sosyal medya ortamlarini Urin ve
hizmetlerini tanitabilecekleri bir platform olarak gérirken, bazi markalar musteri iliskileri
faaliyetlerini bu ortamlar Uzerinden slrdirmektedir. Arastirma kapsaminda yer alan
Turkiye'de faaliyet gdsteren moda markalarinin ise Facebook, Twitter ve Instagram
olmak uzere sahip olduklari resmi sosyal medya hesaplari tizerinden ¢ogunlukla triin
ve hizmet tanitmak amaciyla paylagimda bulunduklari gérilmektedir
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Tablo 2. Facebook Paylasim icerikleri ve Sayilari

Toplam Uriin/Hizmet | iliski Kurma Duyuru | Eglence Diger
Paylasim Tamtimi
DeFacto 35 17 13 3 2
Lacoste 19 6 4 A 4 1
LC Waikiki 29 15 5 9
Mavi 29 13 2 12 - 2
Koton 27 12 7 - A A
% 45.32 %22.30 %20.14 %7.19 %5.03

Arastirma kapsaminda 1 Aralik 2014 — 1 Ocak 2015 tarihleri arasinda incelenen
bes markanin Facebook hesaplar tzerinden gerceklestirdikleri paylasimlarin blyutk
bélimandn drin tanitimina yénelik paylagimlardan olustugu gériimstir. ikinci en
¢cok paylasilan igerik ise indirim, kampanyalar ve firma ile ilgili bir takim olaylarin
duyurumundan olusmaktadir. Uglincii en ¢ok paylasilan icerik ise sayfa takipgileri ile
iletisim kurmaya ve urinlerle ilgili geri bildirim almaya yénelik mesaj ve gérsellerden
olusmaktadir. Bu kategoride Urlin resimleri paylasilip sayfa takipgilerine hangisinin
daha guzel oldugu sorulmakta veya “bu hafta sonu icin kimler plan yapti ? kimler
kahve icmeyi sever ?” gibi sorularla sayfa takipcileri ile dostane bir mesaj tonuyla
iletisim kurulmaya calisilmaktadir. Bu noktada markalarin takipgileri ile dostane bir
sekilde iliski kurmaya ¢alistiklari gértilmektedir. S6z konusu faaliyetlerin sosyal musteri
iliskileri yonetimi ile Ortlistigl sOylenebilir. Dérdlincl kategoride yer alan eglence
icerikli paylasimlar ise ¢ogunlukla yarismali oyunlar ve Unllerin giyim tarzlar ile ilgili
markalarin blog yazilarina yénlendiren baglantilardan olusmaktadir. En son kategoride
yer alan diger paylagimlar ise magazacilar guni ve yeni yil kutlamasi gibi 6zel
glinlere yonelik kutlama ve anma mesajlarindan olugmaktadir. incelenen markalardan
sadece Defacto’nun Facebook sayfasinda musterilerin sikayet, ihtiyac ve onerilerini
paylasabilecekleri 6zel bir bélim bulunmaktadir. Ortaya c¢ikan bu veriler, arastirma
kapsamindaki moda markalarinin sosyal medya hesaplarinda gerceklestirdikleri
paylasimlarin ¢ogunlukla UrGn tanitimina yoénelik goérsellerden ve duyurulardan
olustugunu gdstermektedir. Ancak markalar tarafindan sayfa takipcilerini iletisime
tesvik etmeye yonelik paylasimlarda da bulunuldugu gériimektedir. Bu tip paylasimlar
sayfa takipcilerine yonelik eglenceli sorular ile onlarin fikir, géris ve duygularini
6grenmeye yonelik paylasimlardan olugsmaktadir.

Tablo 3. Twitter Paylagim icerikleri ve Sayilari

Toplam Paylasim Uriin/Hizmet iliski Kurma Duyuru | Eglence Diger
Tamtimi
DeFacto 124 59 18 13 14 20
Lacoste 17 7 2 3 4 1
LC Waikiki 28 20 3 5
Mavi 85 58 - 13 11 3
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Koton 84 65 6 2 7 4
%61.83 %8.57 %10.65 | %10.65 %8.25

Arastirma kapsaminda incelenen bes markanin Twitter hesaplari Gzerinden
gerceklestirdikleri paylagimlarin blytk boélimdnin yine 0rin tanitimina yoénelik
paylasimlardan olustugu gérilmektedir. S6z konusu paylasimlar gogunlukla Facebook
hesaplarinda paylasilan iceriklerin aynisidir. ikinci en cok paylasilan icerik ise ayni
paylasim oraniyla duyuru ve eglence icerikli paylasimlardan olusmaktadir. Séz
konusu duyurular Facebook sayfalarinda yer alan duyurular ile ayni olsalar dahi,
eglence igerikli paylasimlar Facebook sayfalarindakilerden daha fazladir. Duyurular
yine indirimler kampanyalar ve firmalarla ilgili haberlerden olusurken, eglence icerikli
paylasimlar marka oyun linkleri, Gnlulerin giyim tarzlariyla ilgili haber ve gdrsellerden
olusmaktadir. Diger paylasimlar ise marka sloganlari ve 6zel glnlere ait kutlama ve
anma mesajlarini icermektedir.

Tablo 4. Instagram Paylasim icerikleri ve Sayilari

Toplam Paylasim | Uriin/Hizmet Tanitimi | iliski Kurma | Duyuru | Eglence Diger
DeFacto 128 N 20 - 12 5
Lacoste - - - -
LC Waikiki 30 26 2 2
Mavi 80 54 - 5 19 2
Koton 83 63 7 3 8 2
%72.89 %9.03 %3.11 %12.14 %2.80

Instagram hesaplarina ydnelik incelemede Lacoste Turkiye web sitesinden verilen
Instagram baglantisinin Lacoste’'un kiresel Instagram hesabina ait oldugu ve
markanin yerel Instagram hesabina sahip olmadigi goralmuistar. Arastirmanin
odak noktasinin Turkiye’'de faaliyet gOsteren firmalar ve Turk takipgilerden olugsmasi
nedeniyle Lacoste’un kilresel Instagram hesabi bu incelemeye dahil edilmemistir.
incelenen Instagram hesaplarinda da iiriin tanitimina yénelik paylasimlarin gogunlukta
oldugu gorilmektedir. Bir fotograf paylasim sitesi olan Instagram igin Grtin tanitimina
yonelik fotograflarin paylasiimasi oldukga rasyoneldir. En ¢cok paylasilan ikinci kategori
ise eglence icerikli paylasimlardan olusmaktadir. S6z konusu paylasimlar cesitli
eglenceli resimler ve (nliilerin fotograflarindan olusmaktadir. Ugiincl sirada ise iligki
kurmaya yénelik mesaj iceren gdénderiler bulunmaktadir. Bu tip paylasimlar cogunlukla
paylasilan iki GrGn resminin Uzerine “sizce hangisi daha guzel ” veya “bu trinl nasil
kombin ederdiniz” gibi hesap takipgilerini iletisim kurmaya tesvik eden mesajlardan
olusmaktadir. Bunlarin yani sira kahve fincani resminin Uzerinde “kim kahve ister”
yazisi, veya bir kitap resminin Gzerinde “bu aralar ne okuyorsunuz” gibi mesajlarla s6z
konusu ortam araciligiyla marka ve hedef kitlesi arasinda arkadaslik ve bag kurulmasi
amacinin gudalduga géralmustir. Dérdinci sirada indirim ve kampanya duyurulariyla
ilgili gérseller, son sirada ise yeni yil kutlama gorselleri yer almaktadir.

Arastirmanin birinci sorunsali c¢ercevesinde, ortaya cikan bulgular Turkiye'de
faaliyet gosteren moda markalarinin sosyal medya hesaplarinda ¢ogunlukla Grln ve
hizmet tanitimina yodnelik paylasimda bulunduklarini gdstermektedir. Ancak bu tip
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paylasimlarda bulunurken hesap takipgilerini kendileri ile iletisime gecmeye tesvik
eden mesajlar da paylasiimaktadir. Bu mesajlar sayfa takipgilerini daha iyi tanimaya ve
onlarin gesitli konulardaki géruslerini almaya yénelik eglenceli sorulardan olugsmaktadir.
Bu agidan bakildiginda incelenen markalar cogunlukla Grln ve hizmetlerini tanitmaya
yonelik paylagimlarda bulunsalar da markalarin 5/3’Unlin hedef kitlesi ile iletisim
kurmaya calistigr goérilmektedir.

Arastirma Sorusu 2: Turkiye’de faaliyet gdsteren moda markalari resmi sosyal medya
hesaplari Uzerinden hedef kitleleri ile cift yonlu iletisim kurabilmekte midir ve bu
ortamlar UGzerinden gerceklesen iletisimde sosyal musteri iligkileri yénetimi unsurlari
bulunmakta midir?

Sosyal medyayi geleneksel medya ortamlarindan ayiran en 6nemli unsur hicbir
zaman ve mekan sinirlamasi olmaksizin interaktif iletisim imké&ni sunmasidir. Bu
durum bircok marka icin énemli firsatlar sunmaktadir. Artik markalar bu ortamlar
araciligiyla musterileri ile karsilikli iletisim icinde kalabilmektedir. Tek yonlu iletisim
agirhkl olan geleneksel musteri iligkileri uygulamalari sosyal medya araciligi ile sosyal
musteri iligkileri ydnetimine dénlismis ve bdylece markalar musterileri ile konusup
isbirligi yapabilir hale gelmigtir. Turkiye’de ise arastirma kapsaminda incelenen moda
markalarinin musterileri ile kurduklari iletisimde tam bir diyalog ortami saglanamasa
bile ¢ift yonli bir iletisim surecinin varligi gorilmektedir.

Tablo 5. Facebook, Takipci Paylasim icerikleri ve Yanitlanma Sayisi

Toplam Takipci Soru Sikayet Oneri Diger Toplam Yanit
Yorumlari Sayisi

DeFacto 159 24 1 1 133 24
Lacoste 63 7 55 1

LC Waikiki 359 79 14 27 239 110
Mavi 117 8 2 2 86

Koton 55 26 1 28 27

%19.14 %4.92 %3.98 %71.94

Arastirma kapsaminda incelenen markalarin resmi Facebook hesaplarinda yer alan
takipgi yorum ve paylasimlari ¢cogunlukla arastirma tarafindan siniflandirilamayan,
takipgilerin marka gonderilerine sirf eglence amagli yazdiklari, hicbir geribildirim
niteligi tasimayan mesajlardan olusmaktadir. Tum markalarin  Facebook
hesaplarinda ¢cogunlukla yer alan bu gdnderiler arastirma tarafindan “Diger” bashgi
altinda kategorize edilmisti. Bu mesajlar incelenen bes markanin toplam takipgi
paylagimlarinin %71.94’unu olusturmaktadir. Bunun diginda, ikinci en ¢cok paylasilan
takipci génderileri sorulardan olusmaktadir. Bu kategoride yer alan sorular genellikle
Urdn fiyatlan, Grlnlerin hangi magazalarda satildigi, 6deme kosullari gibi tlketicilerin
6grenmek istedigi konulardan olusmaktadir. Sorularin ardindan en ¢ok paylasilan
icerigi sikayetler olusturmaktadir. Bu kategoride yer alan icerikler ¢cogunlukla satin
alinan Urunle ilgili hosnutsuzluklar, yetersiz satis sonrasi destek ve magazalarla ilgili
begenilmeyen hususlardan olusmaktadir. Sayfa takipgileri tarafindan paylasilan en az
icerigi ise 6neriler olusturmaktadir. Onerilerin ise genellikle firma tarafindan tiretilmeyen
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bir GrGnln Uretilmesinin tavsiye edilmesi ve bazi bdlgelere sube agilmasinin yararh
olacagi seklindedir.

Facebook’da takipgileri tarafindan en ¢cok gonderi yazilan ve onlara en ¢ok cevap
veren ve onlarla en ¢ok iletisime gecen marka LC Waikiki'dir. Bir ay icinde takipcileri
tarafindan yazilan 359 mesajdan 110’'una LC Waikiki tarafindan yanit verilmistir.
Firmanin sayfa yonetimi, soru, sikayet ve Onerileri mutlaka yanitlayarak ve yer yer
onlarla dostane bir mesaj tonuyla diyalog kurarak sosyal musteri iligkileri ydnetimine
de katki saglamistir. LC Waikiki’nin ardindan en ¢ok takip¢i gdnderisi ve yanit oraniyla
Koton gelmektedir. Koton kendisine ydneltilen 26 soru ve bir sikayetin timuine yanit
vermistir. iletisim kurdugu kitle ile sicak ve dostane bir mesaj tonunu benimseyen
Koton verdigi cevaplar Uzerine iletisim kurdugu kisiler tarafindan olumlu tepkiler
almigtir. Ugiinct sirada ise Defacto gelmektedir. Firmanin sayfa yénetimi kendilerine
ybneltilen 24 sorunun tiimune sicak bir bicimde yanit vermistir. Bu markalara karsin
Mavi, sayfa takipgileri tarafindan paylasilan hicbir génderiye yanit vermemis Lacoste
ise sadece bir takip¢i gdnderisine yorum yazmigtir.

Tablo 6. Twitter, Paylasim Sayilari, Takipci Yorumlari ve Yanitlanan Takipci Yorumlari

Toplam Takipci Soru Sikayet Oneri Diger Toplam Yanit
Yorumlari Sayisi

DeFacto 16 2 12 2
Lacoste

LC Waikiki 46 15 25 A 2 46
Mavi 34 1 33 1
Koton 18 5 1 12 A

%20.53 %23.21 %3.98 %52.67

incelenen markalarin Twitter hesaplarina yénelik olarak ortaya cikan ilk ve en dnemli
verilerden birisi markalarin Twitter hesaplarina gdésterilen ilginin Facebook hesaplarina
oranla oldukca az oldugudur. S6z konusu ortamda da LC Waikiki hesabi disinda
diger tim markalarin hesaplarina takipgileri tarafindan arastirma kapsaminda “diger”
olarak kategorize edilen mesgj icerikleri paylasiimistir. Bu kategoride yer alan mesajlar
marka gdnderilerine eglence amagch yapilan ve geri bildirim saglamayan iceriklerden
olusmaktadir. LC Waikiki’nin hesabinda ise hedef kitle tarafindan paylasilan mesajlarin
daha ciddi ve geri bildirim saglayan iceriklerden olustugu gérilmektedir. Bu baglamda
LC Waikiki’nin hesabinda hesap takipcileri tarafindan en cok paylasilan sikayet
icerikli mesajlardir. Bu mesajlar triin ve magazalarla ilgili sikayetlerden olusmaktadir.
Sikayetin ardindan en fazla paylasilan icerik ise sorulardan olusmaktadir. Sorular
ise Urln fiyatlari, 6deme secenekleri ve Urlnlerin bulundugu magazalar ile ilgili soru
iceriklerinden olugmaktadir. Ugiincii en ¢ok paylagilan icerik Grlin ve hizmetlere
yOnelik 6nerilerden olusurken “diger” kategorisinde yer alan iki mesaj ise Urtinlere
yOnelik bedeni mesajlarindan olugsmaktadir. LC Waikiki, Twitter hesabinda hedef
kitlesi tarafindan yazilan tim mesajlara dostane bir mesaj tonuyla yanit vererek bu
acidan arastirma kapsamindaki diger markalardan ayrilmistir. Diger markalarin Twitter
hesaplarindaki etkilesim oranlari ise son derece dusuktur.
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Tablo 7. Instagram, Paylasim Sayilari, Takipci Yorumlari ve Yanitlanan Takipci Yorumlan

Toplam Takipci Soru Sikayet Oneri Diger Toplam Yanit
Yorumlari Sayisi

DeFacto 303 Al 2 A 226 Al
Lacoste

LC Waikiki 124 13 2 6 103 2

Mavi 212 59 9 1 143 28
Koton 353 178 6 16 153 201

%50.42 %1.69 %4.53 %43.34

Instagram hesaplarina yonelik incelemede Lacoste’un yerel Instagram hesabi
olmamasi lzerine Lacoste bu kategoride arastirmaya dahil edilmemistir. Koton hari¢
incelenen markalarin Instagram hesaplarinda da takipcileri tarafindan yapilan yorumlar
cogunlukla “diger” olarak kategorize edilen ve sadece eglence amagli yazilan ve hicbir
geri bildirim niteligi tasimayan mesajlardan olusmaktadir. Bu ortamda ise hedef kitlesi
ile en iyi bicimde iletisim kurmay! basaran marka olarak Koton 6n plana ¢ikmaktadir.
Koton Instagram Uzerinden takipgilerinin soru ve sikayetlerinin timuna, énerilerin ise
blyuk bdliminu yanitlamistir. Sorulan sorular genellikle paylasilan trtndn fiyatlar ve
kodlart ile ilgiliyken éneriler ise cogunlukla ¢evrim ici satis sistemi ile ilgili iceriklerden
olusmaktadir. Takipcileri tarafindan Koton’un Instagram sayfasinda en ¢ok paylasilan
icerik olarak sorularin ardindan eglence amach yazilan ve hicbir geribildirim niteligi
tasimayan mesajlardan olusmaktadir. Koton’un ardindan Instagram’daki diger
basarili marka ise Defacto’dur. Defacto takipgileri tarafindan yazilan tim sorulara
yanit vermistir. S6z konusu sorular genellikle trtin fiyatlarindan olugsmaktadir. Mavi
ise incelenen diger resmi sosyal medya hesaplarinin aksine takipgileri tarafindan
ybneltilen sorularin yarisini yanitlamigtir.

Instagram hesaplarina ydnelik incelemede Instagram’in bir fotograf paylasim sitesi
olmasina karsin bu ortam Uzerinden markalarin hedef kitleleri ile karsilikli iletisim
icinde kalabildigi, onlarin soru, sikdyet ve Onerilerini yanitlayabildigi gortimektedir.
Bu ac¢idan bakildiginda Instagram’da diger sosyal medya ortamlarinda oldugu gibi,
markalara hedef kitleleri ile karsilikl iletisim kurabilme ve bu ortam Gzerinden musteri
iliskilerini yurttebilme olanagi saglamaktadir.

Arastirma Sorusu 3: Tirkiye'de faaliyet gdsteren moda markalari sahip olduklari resmi
sosyal medya hesaplari icerisinden en aktif hangisini kullanmaktadir?

Arastirma kapsamindaki moda markalarinin ve markanin takipcilerinin en akiif
bicimde hangi sosyal medya ortamini kullandiklarini saptamak amaciyla U¢
kategori olusturulmustur. Bu kategoriler sirasiyla takip¢i sayilari, hesap tarafindan
yapilan paylasim sayilari ve hesap takipgileri tarafindan yapilan yorum ve génderi
sayllarindan olugsmaktadir. Bir markanin hangi sosyal medya hesabinin daha akiif
oldugunu anlayabilmek icin markanin sosyal medya hesaplari Gzerinden yapilan
paylasimlarin yani sira s6z konusu markanin takipgilerinin hesaba géstermis olduklari
ilgi de 6nemlidir. Bu baglamda asagidaki tabloda, incelenen markalarin sosyal medya
hesaplarinin takip¢i sayilari, paylasim sayilari ve takipgileri tarafindan yapilan yorum
ve gbénderi sayilar yer almaktadir.
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Tablo 8. Sosyal Medya Hesaplari Takipgi, Paylasim ve Takipci Yorum Sayilari

Facebook
Takipci Sayisi Hesap Paylasim Sayisi Takipci Yanit Sayisi
DeFacto 1.846.669 35 159
Lacoste 1.743.038 19 63
LC Waikiki 1.497.707 29 359
Mavi 1.335.467 29 17
Koton 924.757 27 55
Twitter
DeFacto 110.826 124 16
Lacoste 6.816 17
LC Waikiki 63.274 27 46
Mavi 118.045 85 34
Koton 63.872 84 18
Instagram
DeFacto 31.192 128 303
Lacoste
LC Waikiki 4].264 30 124
Mavi 141.082 80 212
Koton 97.445 83 3563

incelenen tim markalarin takipgi sayilari ve takipgi génderileri baz alindiginda
Facebook hesaplarinin diger ortamlara gére hedef kite tarafindan daha ¢ok ilgi gérdigu
ortaya cikmaktadir. Bu durum 2013 yilinda Birlesik Krallik’ta moda markalarinin
sosyal medya kullanimina yoénelik olarak gerceklestirilen bir arastirma sonucuyla
da benzerlik gdstermektedir. Buna karsin incelenen moda markalarinin 5/3’Unin
Twitter hesaplari Gzerinden daha ¢ok paylasimda bulunduklar gézlemlenmistir. Tim
markalarda en fazla takip¢i yorumlarinin yer aldigi ortam ise Instagram hesaplari
olarak éne ¢ikmaktadir. incelenen markalarin sosyal medya hesaplarinda en az takipgi
sayisinin Instagram hesabi oldugu goérilmektedir. Ancak marka takipgileri tarafindan
en fazla ilgi gosterilen hesaplar da Instagram hesaplaridir. Instagram hesaplarindaki
takipgi oraninin Facebook ve Twitter’a gére daha az olmasi, Instagram’in Turkiye'de
Facebook ve Twitter’a gére ¢ok daha az liyeye sahip olmasiyla aciklanabilir. Etkilesim
oraninin diger ortamlardan ylksek olmasi ise Instagram’in dogasi geregi fotografcilik
ve gdrsellikle ilgilenen kimseler tarafindan takip edilmesidir. Bu kimseler ayni zamanda
moda ve moda markalariyla da ilgilenebilmektedir. Bir markanin faaliyet goésterdigi
sosyal medya hesaplarinin hangisinin daha aktif kullanildigini ortaya koymak icin s6z
konusu hesapta yer alan takipgi sayisi ve marka tarafindan yapilan paylasim sayisini
ortaya koymak yeterli degildir. Bir sosyal medya hesabinin ne kadar aktif oldugunu
belirleyen en énemli hususlardan birisi de s6z konusu hesaba yénelik ilgidir. Bu ilgiyi
6lcumlemenin en saglkli yolu ise sayfa takipcileri tarafindan gdnderilere yazilan
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yorumlardir. Bu agidan bakildiginda incelenen moda markalarinin sosyal medya
hesaplarinda Facebook ve Instagram 6ne cikmaktadir. Twitter’da ise markalarin
paylasim orani oldukc¢a yliksek olmasina karsin hesap takipgileri tarafindan gdsterilen
ilginin diger ortamlara gére oldukc¢a az oldugu gértlmektedir. Sonug olarak Turkiye'de
faaliyet gésteren moda markalarinin Facebook ve Instagram hesaplarinin ikisinin de
aktif oldugu ancak Twitter hesaplarina yénelik ilginin az oldugu ortaya ¢ikmistir. Bu
durum sinirli karakterle mesaj paylasimina olanak saglayan ve fotograf, video gibi
gdrsel iceriklerin etkin bir bicimde paylasilamadigi Twitter'in moda markalari gibi gorsel
6zelliklerini 6n plana cikarmasi gereken markalar i¢in uygun bir ortam olmadigini
gOstermektedir.

Sonuc

Arastirma kapsaminda incelenen moda markalarinin sosyal medya hesaplarini
c¢ogunlukla Granlerini tanitmak ve kampanya, indirim gibi faaliyetlerden hedef kitlelerini
haber etmek igin kullandidi goértlmektedir. Ancak her seye ragmen bu incelenen
markalarin 5/3’Gnun hedef kitleleri ile basarili bir bicimde ¢ift yonli iletisim kurabildigi
saptanmistir. Bu siire¢ s6z konusu markalarin sosyal medyadaki hesaplarini takip eden
kimseleri kendileri ile iletisime ge¢cmeye tesvik eden paylasimlarda bulunmalariyla
kendisini gbstermektedir. Bir takim paylasimlarda markalarin takipcilerinin bazi
konularda fikirlerini, duygularini ve goérusglerini sormasi hem ¢ift yonlu bir iletisim
ortaminin dogmasina hem de markalarin musterileriile ilgili daha derin bilgi toplamasina
olanak saglamaktadir. Ayrica bu sekilde gerceklesen iletisim markalar icin dnemli bir
geri bildirim niteligi de tasimaktadir. Cinki marka tarafindan paylasilan Uzerinde
“nasil buldunuz” yazili bir giysi fotografina yapilan yorumlar, veya “magazalarimizda
sizi en ¢ok ne mutlu eder” gibi sorulara verilen cevaplar markalar i¢in hayati 6nem
tasimaktadir. Arastirma kapsama kapsaminda basgarili bir bicimde hedef kitlesi ile cift
yonlu iletisim kurabilen markalar ayni zamanda bu ortamlar Uzerinden kendilerine
yazilan tim sorulara, sikayetlere ve 6nerilere buyuk 6lctude kisa slirede cevap veren
markalardir. S6z konusu markalarin bu tutumu mdusterilerde markanin kendilerine
deger verdigi hissini uyandirmaktadir. S6z konusu bu markalar sosyal medya ortamlari
Uzerindeki bu tutumlari ile hem hedef kitleleri ile dostane bir bigimde iliski kurmakta
hem de onlara deger verdigini hissettirerek marka sadakatini arttirmaktadir.

Markalarin takipgileri tarafindan sosyal medya hesaplarina yapilan yorumlarin
6nemli bir kismini sirf eglence olsun diye yazilan ve markaya hicbir sey séylemeyen,
higbir geri bildirim saglamayan mesajlar olusturmaktadir. Ancak bu tip takipgi
yorumlari, takipcilerini iletisim kurmaya tesvik etmek bir yana onlarin soru, sikayet
ve Onerilerini dahi yanitlamayan markalarin hesaplarinda daha ¢ok goérulmektedir.
Marka tarafindan ciddiye alinmadigini, yazdiklari yorumlarin marka ilgilileri tarafindan
degerlendiriimedigini dlsinen sayfa takipgileri bu tip markalarin sosyal medya
hesaplarinda sirf eglence amach gdénderiler paylasma egilimindedir. Bu durumda
marka takipgileri tarafindan paylasilan bu tip icerikler markaya bir yarar saglamadigi
gibi markanin itibarini da olumsuz yénde etkilemektedir. Ancak takipgilerinin soru,
sikayet ve Onerilerine yanit veren ve onlarla iletisime gegcmeye istekli olan markalarin
hesaplarinda takipgileri tarafindan daha seviyeli ve igerikli yorumlarin yazildigi
g6rilmektedir. Clnkl marka tarafindan ciddiye alindigini bilen, yazdiklarinin marka
ilgilileri tarafindan degerlendirilecegine inanan takipgciler s6z konusu markalara daha
¢ok saygl, sevgi duymakta ve yorumlarini buna gére yazmaktalar. Bu tip paylagimlar
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genellikle soru, sikayet ve 6neri gibi iceriklerden olusmakta ve markaya énemli él¢lide
hizli ve son derece maliyetsiz bir bicimde geri bildirim saglamaktadir.

incelenen moda markalarinin en aktif sosyal medya hesaplarinin hangisi oldugunu
saptamak amaciyla takipg¢i sayilari ve markalarin gerceklestirdikleri paylagim sayilarinin
yaninda takipcilerin yazdigi yorum sayilari da dikkate alinmistir. Bir markanin sosyal
medya hesabinin aktif sayilabilmesi icin ¢ok sayida takipgiye sahip olmasi ve sayfa
yonetiminin ¢ok sayida paylasimda bulunmasi tek basina bir sey ifade etmemektedir.
Eger s6z konusu hesap hedef kitlesi tarafindan ilgi gérmiyorsa o hesabin ne kadar
cok takipgi sayisina sahip oldugunun ve hesabin ne kadar gincel oldugunun bir
Onemi yoktur. Bu baglamda aktif sosyal medya hesabi etkilesim orani en yiksek olan
hesaptir. En verimli etkilesim ise sayfa yénetimi ve sayfa takipgileri arasindaki diyalogla
belirlenir. Eger hesap takipgileri tarafindan yazilan yorumlar cevapsiz birakiliyorsa
veya hesap yodnetimi tarafindan paylasilan gdnderilere takipgiler tarafindan yanit
verilmiyorsa o hesabin aktif oldugu séylenemez. Tiim bu slire¢ g6z 6niine alindiginda
yapilan arastirmada incelenen moda markalarinin en aktif hesaplarinin Facebook
ve Instagram hesaplari oldugu goérilmustir. Twitter hesaplarinda hesap yonetimleri
tarafindan diger ortamlara goére daha fazla paylasimda bulunulmasina karsin hesap
takipcilerinin bu paylasimlara ilgi géstermedigi saptanmistir. Ortaya cikan bu veriler
1Isiginda en aktif hesaplarin Facebook ve Instagram hesaplar oldugu gérilmustir.

Markalar sosyal medyay! farkli amaglar dogrultusunda kullanip farkh amaclar
dogrultusunda bu ortamlarda paylasimda bulunabilirler. Ancak bu ortamlar ne amacla
kullanihirsa kullanilsin hedef kitle ile ¢ift yonli iletisim kurulabiliyorsa, hedef kitlenin soru,
sorun, sikayet ve Onerilerine karsilik veriliyorsa zaten sosyal musteri iligkileri ydnetimi
kendiliginden ortaya cikmaktadir. En iyi pazarlama stratejisi tiketicilerle diyalog
kurmaktir, onlari anlamak, onlarla arkadas olmak ve onlari &nemsedigini hissettirmektir.
Dolayisiyla sosyal medya hesaplari gliincel olan ve bu ortamlar tizerinden hedef kitleyi
kendileriyle iletisim kurmaya tesvik eden ve onlarla diyalog icinde kalmay! basaran
markalarin pazarda daha basarili olmalar kaginiimazdir.
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Medyada Gercekligin insasi ve Toplumsal Denetim’

Berk Cayci?
0z

Calismanin amaci: tim dinyada giicl elinde bulunduran egemenlerin, ideolojilerini
saglamlastirmak icin medyayi kullanarak; egemen ideolojiyi nasil yeniden urettigini
ortaya koymaktir. Bu cercevede, calismanin icerigi; medyada gergeklik, toplumsal
denetim ve gobzetim sorunsali baglaminda yapilandiniimistir. Calismada &ncelikli
olarak medyanin manipulasyon sanatinda uzmanlagmasiyla birlikte; ayricalikli azinhgu,
gerceklerin ortaya cikmasi tehdidinden koruyan bir bekgi konumuna yikseltildigi
Uzerinde durulmaktadir. Calismanin sonraki bélimlerinde, medyanin demokratik
toplumlardaki dérdiinct kuvvet olma ézelliginin siyasi ve ticari iliskiler baglaminda yapi
bozumuna ugratilarak; paradoksal bir sekilde toplum Gzerindeki denetim ve gbzetim
glcl, elestirel kuram baglaminda, literatir taramasi yontemi kullanilarak analiz
edilmistir. Kuramsal tartismalar ve calismanin amaci dogrultusunda; medya, zihinlerin
insasinin kaynagdi konumundadir. Diizenleyici glict yiksek olan medya, dijital iletisim
¢aginda zihinlerin yeniden dlzenlenmesi kadar muhaliflerin fikir, séylem ve her tirlG
eylemlerinin gdzetim yoluyla denetlenmesinde ve kontrol altina alinmasinda, disipliner
iktidar mekanizmalarinin bir uzantisi konumundadir.

Anahtara Kelimeler: Medya ve Gergeklik, Yeni iletisim Teknolojileri, Gozetim Pratikleri

Construction of Reality in the Media and Social Control

Abstract

The purpose of the study was to reveal how the hegemons, who have global power,
recreate their hegemonic ideology through media in order to reinforce their ideologies.
In that respect, the content of the study was structured considering the reality in media,
social control, and surveillance problem. First of all, it was emphasized that media has
specialized in the “art of manipulation” and come to a position that guards the privileged
minority from the threat of reality coming to light. Afterwards, the concept of media
being the fourth estate feature in democratic societies was deconstructed considering
political and commercial relations and media’s paradoxical control and surveillance
power over society was analyzed through literature review method as part of critical
theory. In accordance with the theoretical discussions and the purpose of the study, it
was concluded that media is the resource in mind construction. Having such regulatory
power, media is anextension of disciplinary power mechanisms in reorganization of
minds in the age of digital communication as well as in monitoring and supervision
of the ideas, statements and all kinds of actions, particularly of dissidents, through
surveillance.

Keywords: Media and Reality, New Communication Technologies, surveillance Practices.

1 Bu galigmanin gergeklesmesinde, “2211A Doktora Bursu” ile destek saglayan TUBITAK’a tesekkiir ederim.
2 Arg. Gor. Istanbul Ticaret Universitesi, iletisim Fakiiltesi
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Giris

ijital cagda, medya ve demokrasi baglaminda gerceklestirilen tartismalarin

merkezinde gerceklik, toplumsal denetim ve gbézetim sorunsali yer almaktadir.

Gergeklik sorunu: medyanin, olaylar karsisindaki tutumuyla dogrudan
iliskiliyken; toplumsal denetim ve gézetim sorunu, medya ve yeni iletisim teknolojilerinin
toplumu go6zetleyen ideolojik aygitlara® déniusmesiyle yakindan ilgilidir. Bu sorun,
normatif etik kuramlarindan Yeni Aristocu‘yaklasima gére; dogruluk (accuracy)
ve durustlik(sincerity) kavramlari Gzerinden ele alinmaktadir (Philips, 2012: 54).
Chomsky’ye goére; medyadaki gerceklik sorunu, kaotik dénemlerde, medyanin
Ozgurluk arayisini zayiflatip-zayiflatmadigi ile iligki icerisindedir. Egemen medya,
bagiml oldugu kesimin (diinya niifusunun ¢ok kuguk bir kismini olusturuyor®) cikarlari
ekseninde bilgiyi farkh islemlerden geciren; gizleme geregi duyan, konjonktlre gore;
var olmayan bilgiler icat etme egilimi géstermek suretiyle, gercegi maniplle eden bir
arac gorevi Ustlenmektedir (2002:10).Bu perspektiften hareketle “medya, toplumsal
bir amaca hizmet eder” ifadesi gunimuz toplumlarinda alternatif bir séylem halini
almaya baslamistir. Bu baglamda medya, egemen séylemin mesruluk krizini agsmalari
icin toplumsal bir arag halini almistir (Ginsberg, 1986: 34).Bdylelikle medya, ayricalikli
azinh@r gerceklerin ortaya cikmasi ve katilim tehdidinden koruyan bek¢i konumuna
yukseltmektedir. Medyanin manipllasyon sanatinda uzmanlagmasi, medya ve
demokrasi arasindaki iligkileri dUzenleyen kavramlarin (kamu sdzclsu, halkin
temsilcisi, bilgi verici ve muzakere ortami)igini bosaltmaktadir. John Stuart Mill'e
gore; aslil tehlike, hakikate bagh diyalogun ortadan kalkmasinda sakhdir. Mill’e gore;
insanlar, taraflar dinleme 6zgurligine kavustuklarinda demokrasi adina umut vardir;
ancak hakikatin sessiz sedasiz yok edilmesi refahin kurgulanmakta oldugu anlamina
gelmektedir (aktaran Hollingsworth, 1986: 62). Kamusal ve 6zel yayincilik tarafindan
dizenlenen/cercevelenen kurgulanmis gerceklik, gindem haline getirilerek, belirli
bir ideoloji cercevesinde, istenilen miktarda ve sekilde medya araciligiyla kitlelere
ulastinimaktadir. Bu stireg (6zellikle Arap cografyasinda)ydnetim erkinin ayakta kalmasi,
mesrutiyet krizini asmasi, ideolojilerin ve toplumsal rizanin Gretilmesi® agisindan
basat 6neme sahiptir. Ginimuzde iletisimin dijitallesmesi, iletisim sirecinde bireyin
artan hareketliligi ve medyanin etkilesimli“yeni” hali, alternatif séylemler Gretmenin
disinda herhangi bir katki saglamamaktadir. Ayrica internetin erken déneminde yeni
bir kamusallik, homojenlesme ve farkli dlstncelerle karsilasma imkani saglayacagi
fikri, siber uzamda Cass Sunstein’in (1999: 1-3)kavramsallastirdigi grup kutuplagm
asinin(grouppolarization’) artmasiyla bertaraf olmustur. Ozetle, kronolojik diizlemde

3 Oznelerin, yénetim sistemi icerisindeki baskin ideolojiyi kabul etme rizasi géstermeleri gereklidir. Ayrica,
tretilen rizanin toplumsal pratikler icerisinde yeniden Uretimi iktidarlarin devamlihdi icin zaruridir. Bu ylizden
ideolojinin kokleri bazi toplumsal kurumlara baghdir. Bunlar, dini kurumlar, kamusal ve &ézel egitim alanlari,
hukuki ve siyasi kurumlar, sendikalar ve haberlesmeyi saglayan kurumlardir (Althusser, 1994: 63-71).

4 Yeni Aristocu yaklasim ekseninde Bourdiue ve Foucault'nun iktidar ve sermaye kavramlari, medyadaki
gerceklik ve denetim sorununu agiklayan hakim goéruslerdir.

5 ingiliz yardim kurulusu Oxfam»in raporuna gére diinyanin en zengin yiizde 1’lik kesiminin serveti, geri kalan
yizde 99’luk kesimin servetinin toplamina esit(http://www.bbc.com/turkce/haberler/2016/01/160117_oxfam_
zengin).

6 “Bagimh biling bigimlerinin siddet veya zora bagvurulmadan inga edildigi surectir’(Barrett, 1996: 65).

7 Grup kutuplasmasi olarak adlandirilan kavram literatlir de ekonomi, politika, hukuk ve internetin
yayginlasmasiyla birlikte sosyal ve fikri diizeyde ortaya gikan biitiinlesmeleri karsilamaktadir. internetin
toplumsal yapilari homojenlestirecegi, tartisma ortamlari ile yeni ve &ézglrlikgl bir kamusal alan olacagi
distlincesi ilk dénem akademik calismalarinda yer alirken aksine zaman ve mekandan bagimsiz kiresel
iletisime olanak taniyan bu iletisimsel alt yapi sanal uzamlarda yeni cemaat tipi gruplagsmalar ortaya gikarmistir.
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dénusen medya icerisinde degismeyen sorunlar medya ve demokrasi baglaminda
devam etmektedir.

Medya ve demokrasiyle iligkili tartismalarin merkezinde yer alan diger bir dnemli
sorunsalda, etkilesimli dijital iletisim medyasinin yayginlagsmasiyla medyanin toplumsal
g6zetim mekanizmasina dogru dénismesidir. Devlet blrokrasisinin, ydnetimin temelini
olusturdugu Ulkelerde medya Uzerindeki tekelci hegomonik kontrol bizzat resmi
makamlar tarafindan siklikla uygulanan sansir, haberlerin ¢ercevelenmesi medyanin
seckin elitlere hizmet ettigi gercegini berraklastirmaktadir (Durham ve Kellner,
2012: 257). Kitle iletisim araclariyla egemen ideolojinin tim sdylem ve faaliyetlerini
mesrulastirma islemi, toplumu belirli bir perspektif dogrultusunda yapilandirma islevini
yerine getirirken; karsit distince temsillerini ise gayri mesru olarak ilan etmektedir
(Kilicarslan, 2008: 118). Ayrica, karsit sOylemleri bastirmak, farkli gérislerin medyadaki
goérunurlUklerini azamiye indirgemek adina siradan vatandastan, gazetecilere
(importantstarjournalist olarak adlandirilan deneyimli gazeteciler dahil) kadar tim
kurumlari denetim altina alan egemen yapilar, bu uygulamalari medya araciligiyla
gerceklestirmektedir. Sureg icerisinde denetimli serbestlige déniisen medya sistemi;
rizanin saglanmasi, hegemonyanin merkezilesmesi, bireylerin denetlenmesi, iktidarin
cezalandirici gicinin tim toplumsal kurumlara sunulabilir olmasi ve zihinlerin
yonlendirilmesi noktasinda belirleyici ana unsurdur. Netice itibariyle, hicbir iktidar
Foucault’nun (2003: 131) ifade ettigi gibi bilginin tretimi, denetlenmesi, dagitimi ve
alikonmasi olmaksizin devamliligini saglayamamaktadir. Buna ragmen, ginimuzde
enformasyon ve medya Uzerindeki denetim, iletisimin dijitallesmesi ve etkilesim
dizeyinin artmasiyla bireyleri de icerisine dahil edecek sekilde yeni ve ¢ok boyutlu bir
yaplya dénismektedir. Devletin elektronik gozu ve ideolojik aygiti haline gelen dijital
medya ve iletisim sistemleri; farkliliklara, yeni sdylemlerin karsilagsmasina ve gercek
muzakere ortamlarina firsat vermeyecek sekilde, egemen sdylem etrafinda tek boyutlu
olarak yeniden dizenlenmektedir.

1. Demokratik Bir Kamusal Alan Olarak Medyada Gercekligin insasi

Kamusal alan kavraminin giinimuiz modern toplumlarindaki karsiligi, Keane (2014:
215) gore; despotik devletlere karsi micadeleyle baglantilidir. Baski ve kisitlamalarin
gblgesinde yenibir 6zgurlik alani arayan toplumlar (6rnegin Arap Bahari ve Ukrayna’daki
protestolar), 6zellikle dijital medyay! farkh dislncelerin yayilmasi/paylasiimasi ve
muzakere ortamlarinin genislemesi adina kurtarici olarak anlamlandirirken; egemen
glcler de halkin perspektif ve duygularini kendi lehine duzenlemek maksadiyla
kullanmaktadir. Ozellikle seckinler ve ydnetenler arasindaki sonu gelmeyen tartismalar,
iki tarafi da “halk” diye tanimlanan kitlenin destegini almayi zaruri hale getirmistir.
Bu baglamda, seckinler ve ydnetenler, kitlelere ulagsmak icin kamusal tartismalara
ve medyaya yOnelmislerdir. Bu yonelim, sadece giinimiz modern toplumlarinin bir
sorunu olmaktan ziyade, gecmisten giinimuize gelen megrutiyet problemi olarak erken
modern dénem Avrupasi’nin da édnemli bir sorunudur. Bu sorunun kékleri, XIV. Louis
Dénemi’ne dayanmaktadir. Dénem icerisinde(XVII. ylzyil) ¢ikarilan “Mercure Galant”
isimli sureli dergi, XIV. Louis’in politik girisimlerini ve ordularinin kazandigi zaferleri
abartili bir sekilde halka duyurmustur. Bunun karsiliginda dergi, siyasi iktidardan

Bu argiimanin sonucu olarak insanlar, dijital ortamlarda her gegen giin daha fazla uglara cekilerek grup
kutuplagsmasinin gelismesine neden olmaktadir(Sunstein, 1999: 23-27)
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maddi getiri elde etmistir. (Briggs ve Burke, 2011: 78). Dénem igerisinde egemen
glcln yeni bir kirsust haline gelmeye baslayan basili yayinlar, hakikati yansitip
yansitmadigi ile ilgili tartismalarin ginimulze kadar uzanmasinda etkili olmustur.
Bununla birlikte basili yayinlarin gesitliliginin artmasi, iceriklerin birbiriyle gelismesi
sorununun ortaya ¢ikmasina neden olmustur. Ote yandan ayni konuda birbirleriyle
uyusmayan gorusleri ulasilabilir kilan yayinlar, otoritenin elestirisine katki saglarken;
iceriklerin gerceklikle olan iligkisinin yeni bir kamusallik ¢ercevesinde tartisiimasina
da olanak saglamaktadir. Bu gelismelerin katma degerleri zaman igerisinde kendisini
gostermistir. Briggs ve Burke gére;(2011: 79) gazeteler Fransa, ingiltere ve Almanya’da
kamuoyunun dogusunda basat 6éneme sahip olmuslardir. Erken modern dénem
Avrupasi’ndan glnimize uzanan surecte temsil sorununu asamayan gunimuz
demokrasilerindeki egemen iradenin amaci; Chomsky’ye gore; kitleleri kendi politikalar
dogrultusunda sekillendirmek, tepkisiz, sinik, her tirli enformasyonu verildigi sekliyle
alimlayan topluluklar seviyesine indirgemektir (Herman ve Chomsky, 1998: 99-108).
Buna gore; demokratik bir kamusalligi cogu zaman gériiniirde, kimi zamanda fikri
dlzeyde icerisinde barindiran medya, kitlelerin nelerden haberdar olacagindan,
nelerin miizakere edilecegine kadar tim surecleri sistemli bir sekilde insa etmektedir.
Barret'e (1996: 65) gbre; bu durum ayni zamanda egemen dusiincenin siddet ya da
zora bagvurmadan zihinlerde insa edilmesi surecidir. Bir diger ifadeyle rizanin medya
tarafindan Uretilmesidir.

Keane (2014: 329), demokratik bir sistemin icerisinde Habermas’in ilk dénemki burjuva
kamusal alan fikrinden farkli olarak c¢esitli tirlerde kamusal alanlarin olusabilecegini ve
higbirinin tekel konuma ylUkselemeyecegini ifade etmektedir. Bunun agiklamasi; eski
rejimlerde var olan yapisal zayifligin, kamusal alanin gegici ve belirli bir sinifin (burjuva)
katiimina ag¢ik yapisinin ginimiz modern toplumlarinda ortadan kalkmasidir.
Konvansiyonel/geleneksel ve yeni medya sahip oldugu teknik imkéanlar sayesinde
cesitli tirlerdeki kamusal alanlarin olusabilecedi mekanlar olarak demokratik ortamlarin
ortaya ¢ikmasinda ve gelismesinde belirleyici olmaktadir. Verstraeten’in (2014: 251)
ifade ettigi gibi medya araclarindaki teknik iyilesmeler, kamusal alani gug¢li bir sekilde
dénustirmekte ve cesitlendirmektedir. Boylelikle, kamusal alan kavrami, zaman
icerisinde daha medyatik bir hale buriinmektedir. Bu sdylemden hareketle, kamusal
alan ile medya ve demokrasi arasinda organik bir bag bulundugunu séylemek yanlis
olmayacaktir. Kamusal alan(lar) demokrasinin bir 6n kosulu olarak kabul goérirken;
medya, kamusal tartismaya aracilik etmesi, mizakere ortamlarinin geniglemesi/
cesitlenmesi ve gliglendirmesi bakimindan kaldirag gérevini tistlenmektedir (Ozbek,
2014). Ancak yine de John Keane tarafindan 6l¢ceklendirilen ginimiz orta ve makro
Olcekli kamusal alanlarinda medya tarafindan Uretilen icerikler, demokrasilerin en
azindan gorinur olmasi bakimindan énemli girdilerdir. Burada iceriklerin mahiyetine
gore uretilen anlam, belirleyici konumdadir. Bu nedenle iceriklerin alimlanmasi ve
anlamlandiriimasi meselesi, medyadaki gerceklik sorununun merkezine yerlesmektedir.
Merkezine aldigi bu distncelerle yeni bir kamusallik séylemini igerisinde barindiran
medya, sahip oldugu misyonlar ¢ercevesinde toplumlari yeniden dizenlemekte ve/
veya yonlendirmektedir.

Toplumun egitiimesi, bilgilendiriimesi, yasananlardan haberdar edilmesi ve
kamuoyunun olusturulmasinda dogrudan katkisi olan medya, kamu hizmeti niteliginde
halka karsi énemli sorumluluklara sahiptir. Ozellikle medyanin kamuoyu olusturma
noktasindaki islevi ayni zamanda toplumu bilgilendirme misyonunu da yerine
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getirmektedir. Boylelikle medya, yansittiklari, yansitmadiklari ve yansitma bigimleriyle;
medya, demokrasi ve gergeklik tartismalarinin 6znesi konumuna gelmektedir.
Medyada sunulanin toplumsal bir amaca hizmet ettigi argimani Uzerinden durumu
ele aldigimizda sunulmayan kadar sunulanin gergeklikle olan iliskisi de ayri bir sorun
olarak medya ve demokrasi baglaminda tartisiimasi gerekmektedir. Bu sorun etik
degerlerin ihlal edilmesinden daha énemli bir noktaya isaret etmektedir. Clinkii medya,
toplumlarin anlam dlnyasini sistematik bir sekilde belirli bir ideoloji cercevesinde
dizenleme yetenegine sahiptir. Gergeklerin medya dolayimli manipulasyonu ve/veya
maskelenmesi, gercegin bilinmemesinden daha tehlikelidir. Ornegin ABD, Irak isgali
oncesi, askeri mudahalesini zihinlerde megrulastirmak amaciyla istihbarat raporlar
ve medya destegi ile Saddam Huseyin rejiminin kitle imha silahlari Urettigini topluma
kabul ettirmeye calismistir. Benzer bir tablo yizyillar 6ncede yasanmustir. ingiliz ic
savagl dénemlerinde Ingiltere’de gazete patlamasi yasanmis; i¢ savas déneminde
tireyen gazetelerin (Mercurius Aulicus) bir kismi kralligi desteklerken; bir kismi da
parlamento tarafinin sesi (Mercuriuss Britannicus) olmayi kendine ilke edinmigtir.
ingiltere i¢ savasi déneminden beri siire gelen medyanin yanli tutumunun merkezinde
iktidar iligkilerinin toplumu olusturdugu dislncesi yer almaktadir. Kamusal ve 6zel ¢ok
sayida medya kurulusu da bu diizenlemenin etkin araglari olarak ylzyillar boyu ayni
misyonla yeni gline baskilarini hazirlamaktadir. Ayrica ingiltere ic savasi déneminde
yasanan“gazete patlamasi” ginimiizde kangrenlesmis bir yaraya dénen unli basin
O6zgurligu tartismalarinin hareket noktasini da olusturmustur (Briggs ve Burke,
2011: 95). Bu 6zelligi ile medya cerceveledigi gerceklik tGzerinden siyasal iktidarlarin
devamliligi ve mesrulagsmasi adina faaliyetlerini strdirmektedir. Bu faaliyetlerini
surdurtrken; demokratik sdylemler Gzerinden hareket eden medya, siyasetin giindelik
yasamin icerisine girmesine boylelikle, dizenli bir sekilde kamuoyunun olusmasinda
katalizér vazifesi gérmektedir.

Medya, insanlarin zihinlerinde ortak anlamlar yaratmada ve kamuoyu olusturmada
bir iktidar kaynagidir. Bu baglamda Castells’in (2014: 20) ifade ettigi gibi; ¢ogu
zaman bedenlere iskence etmekten etkili bir yéntemdir. iktidar miicadelesinin
insanlarin zihinlerinde anlam yaratma savasi olma nedeni de tam olarak bu noktadan
kaynaklanmaktadir. Medya ve iktidar iligkileri devreye girerken; medya temsilinin
gerceklik duzeyi, dogrudan anlam uretim bicimlerini, dolayisiyla da iktidar iligkilerini
diizenlemektedir. Daha acgik bir ifadeyle, medya ve iktidar iligkileri, gticin hangi
yollarla medyada sunulan icerikleri eleyip sunulmaya uygun olanlar sectigi, marjinal
dusuncelerin nasil kenara itildigi ve egemen cikar cevrelerine ise nasil mesajlarini
halka kolayca ulastirma imkani sagladigi ile ilintilidir. Medya bir Ust satirda siraladigimiz
olanaklar saglarken; dolagsima sundugu icerigin hakikatle olan iligskini yapi bozumuna
ugratmaktadir. BOylelikle medya, manipulasyon sanatindaki uzmanhgini kullanirken;
gorsel materyallerin teknik midahalesine, edebi oyunlara ve yansiz olma ¢abasina
siklikla bagvurmaktadir. Cogu zaman gindemin kurgulanmasi suratle degistiriimesi
icin icerige mudahale ya da icerigin direk olarak gizlenmesi hayati 6neme sahiptir.
Ornegin, ABD’nin Kuzey Carolina eyaletinde éldiriilen U¢ Muasliman geng ile ilgili
Amerika ve Avrupa basini sessizliklerini korurken; Afro-Amerikanlara yonelik polis
siddeti ve Olumler dijital medyanin destegi ile halk isyanina dénustardlmuastir. Tim
bu olaylar karsisinda hi¢ stuphesiz en basit ve etkili ydntem medyanin yansiz olma
algisinin kurgulanmasidir. Medya dolayimiyla olusturulan gindemle ilgili uzmanlar
demokratik bir kamusal alan(mig) gérlntist icerisinde medya ve iletisim sistemleri
dahilinde yorumlarda bulunmaktadir. Genellikle yorumlar, egemen ideolojinin
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Ogretilerinin  disina ¢ikmamaktadir. Egemen iradenin medyada surekli kendini
yenilemesi, alternatif disiince ve sdylemlerin marjinallestiriimesine, nihayetinde gugli
seckinlerin dustncelerinin desteklenmesiyle sonuclanmaktadir. Boylelikle izleyicilerin
kamusal alandaki tartisma ve/veya mizakerelerden haberdar olma veya katilma sansi
ortadan kalkarken; diinyay anlamlandirma bicimleri de belirli bir ideoloji perspektifinde
ybnlendiriimektedir. Ancak izler kitle, medya temsillerinde ve/veya sotylemlerinde
kodlanmis her seyi direk kabul etmeyebilir. Bu durumun énline ge¢gmek icin medya
temsillerinin rasyonellesmesi, egemen ideoloji perspektiflerinin yeniden tretilmesi ve
mesrulastirma slreglerinin tamamlanmasi gerekmektedir. Bu sayede Hall'un “hakim
kod acihmi”® (Hall, 2006: 163-174) diye ifade ettigi, medya ve egemen glglerin “kutsal
ideoloji” anlayisini guclendirme sireci olarak da tasarlanmig tim medya temsillerini
benzer sekilde okumalari saglanmaktadir.

Medyanin sundugu gercekliktemsilleri, bireylerin gercek diinyayailiskin yorumlamalarini
belirlemektedir. Bu nedenle temsil, ger¢ek olaydan sonra ortaya cikan bir sey degildir.
Aksine yorumlanan gercekligin bir pargasidir. Bu nedenledir ki medyada dolasima
sokulan kurgulanmis gercekligin; rasyonellesmesi ve s®ylem bicimi toplumlarin
iktidarlar tarafindan tercih edilen tarzda bir okuma yapmasinda belirleyicidir. Ornegin,
Rusya ile Turkiye arasindaki ucgak krizinin sonrasinda Rus Hukimeti, Kandil Dagi’na
bir grup gazeteci géndermis, terdr érgutt yoneticileri ile mulakatlar gerceklestirmigtir.
Ardindan gerceklestirilen mdulakatlar, Rusya Devlet Kanali 1’de yayinlanmigtir
(Kelkitlioglu, 2015).Ayrica kamusalligr arttirdigi iddia edilen agik oturumlarda, Turkiye-
Rusya arasindaki iligkiler ele alinmigtir. Dahasi kamuoyu &éniinde gerceklestirilen
tartisma programlarinda egemen ideolojinin faaliyetlerini mesrulastirmak adina
Turkiye karsiti sGylemler kamuoyunun inga sirecini belirlemesinde katki saglamistir.
Tartismalarda Turkiye, verilecek askeri karsilik sdylemi Gzerinden, toplumu belirli bir
devlet politikasini destekler konuma yulkseltmek icin nefret sdylemi kullaniimigtir.
Bunun icin Turkiye’nin hangi bolgesine saldiriimasi gerektigi, Rus flizesinin rotasinin
belirlenmesi icin hararetli tartismalar gerceklesmistir (http://www.milliyet.com.tr/rus-
televizyonunda-skandal-yayin--gundem-2159637/).Boylelikle Rus medyasi, ucak
krizi ile ilgili zihinlerde &ncelikle yeni bir gerceklik Gretmigtir. Milli duygularin Gzerine
ekilen bu ideolojik temsillerle dolu gergeklik algisiyla iktidarin mesrulastiriimamasi
hedeflenirken; belirli bir devlet politikasi cercevesinde alinan yasaklar ile ilgili halk
destegi garanti altina alinmistir. Medyada yer alan haber ve s®ylemler araciligiyla
tretilen bagimli biling bigimleri ilk sonuclarini Gretmistir. Béylelikle medya araciligiyla
rizanin Uretilmesiyle birlikte, Rus vatandaslar Turkiye haricinde farkli Glkelere seyahat
etmeye baslamis (http://www.tuyed.org.tr/rusyadan-turkiyeye-tur-satislari-durduruldu/.
html) orta ve kiglik &lgekli ticari iligkiler bozulma noktasina gelmistir. Orneklerini
arttirabilecegimiz bu ve benzeri sonuglarin ortaya ¢ikmasinda medya basrolde yer
alirken; zihinlere zerk edilen ideolojilerin kendini strekli yeniden Gretmesinde, kamusal
ve 6zel medya ayrimi gézetmeksizin bu streclerin merkezinde konumlanmigtir.

Kamusal ve 6zel medya kuruluslari, medya ve demokrasi arasindaki dengeyi yeniden
dizenleyecek bir ayrim gibi gériinse de tarihsel hafiza, bunun pekte muimkin

8 Hall ug¢ farkli seviyede kodagimi turi oldugunu ortaya koymaktadir. Bunlardan ilki “hakim kod” acilimidir.
insanlar medya temsillerindeki kodlanmis anlamlari hakim ideoloji ile herhangi bir gatisma yasamadan,
sorgulamadan ve reddetmeden kabul etmesidir. Hall “muzakereci kod” adini verdigi ikinci yaklasimina
gobre: medya temsillerinin bazi yoénlerini kabul ederken; mikro diizeyde dahi olsa medya temsillerinin reddini
icermektedir. Hall “Karsit kod” adini verdigi Gictincli yaklasimda ise, medya temsilleri belirli ideolojiler tarafindan
tasarlanmistir. Bu nedenle kitleler tarafindan kabul gérmemektedir (Hall, 2006: 163-174).
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olmadigini géstermektedir. Kamu medyasi devlet denetiminde bir izlenim sergilerken;
Murdoch pazar liberalizminin basin ve yayin &ézgurliginun kilit kosulu oldugu
konusunda yinelemeler yaparak; 6zgurligin devlet mudahalesinden kurtulus ve
bireyin duslincelerinin kisitlamalardan kurtulmasi oldugunu ifade etmekteydi (Keane,
2010: 67). Ancak Murdoch, 1980’li yillarda Thatcher’a verdidi medya desteginin
benzerini, dbnemin Tony Blair hikimetine destek vererek devam ettirmistir. Bu sirecte
Blair - Murdoch gértismeleri basinda sansasyona neden olmustur. Siire¢ bdyle devam
ederken; Murdoch, mevcut politikasini strdlrerek her zaman iktidarin yaninda olmayi
bilmistir. Murdoch &érnegi ve benzer ¢ok sayida 6rnek, 6zel yayinciligin bir 6zgurlik
savunucusu olmaktan ziyade, tipki kamusal yayincilik anlayisinda oldugu gibi egemen
ideolojinin ve cikar guruplarinin tasiyici kolonlari oldugu diisiincesini dogrulamaktadir.
Bu nedenledir ki, medyanin sahiplik ve mulkiyet yapisi, medyada gercegin temsilinde
belirleyici konumdadir. Gig iligkilerinin yarattigi gerilimi, medya alaninda tekellesmeyle
¢6zmek isteyen seckin azinlk, sireg igerisinde devamliligini ve istikrarini muhafaza
etmek adina ekonomik ve sosyal sermayesini Uretmektedir. Birbiri icinde bagimli
bu yapi, medya alaninda da orgltlenerek bagimli biling yapilarinin yénettigi basin
calisanlarinin yetismesine destek vermektedir. Medyada birbirlerine bagimli yapilarin
olusmasinda egemen guglerin tasarrufu belirleyicidir. Ciinkli Bourdieu ilk defa sosyal
sermayeyi tanimlarken ifade ettigi gibi “sosyal sermaye gerekli oldugunda faydah
“destekler” saglayan toplumsal iligkilerin sermayesidir’(Field, 2006: 20). Bu séylemden
hareketle medya alaninda caligsanlarin, ayni ekonomik ve sosyal sermaye icerisinden
gelen gazetecilerden olusmasi kamunun ve gindemin simule edilmesinde; boylelikle
medya temsilinin hakikatle olan iligkisinin kopariimasinda hayati 56neme sahiptir.

2. Medya, iktidar ve Toplumsal Denetim iliskisi

iktidar ile bilgi arasinda gegmisten glinimiize yakin bir iliski vardir. Ozellikle enformasyon
toplumu ve/veya Bell'in kavramsallastirdigi haliyle sanayi sonrasi topluma yukselisle
birlikte iktidarla bilgi arasindaki iliski de yogunlasmistir (Baran, 1992: 53-56). Bu
baglamda glinimuiz demokrasilerinde, iktidarda yer almanin merkezinde, bilgiye sahip
olmanin hayati 6nemi bulunmaktadir. Clnkl bilgi, giinimiiz modern toplumlarindaki
tim insani faaliyet alanlarinin diizenlenmesinin kaynagidir. Bu noktadan hareketle,
Foucault'un (2003: 131) ifade ettigi gibi bilginin Uretimi, denetlenmesi, dagitimi ve
alikonmasi olmaksizin iktidarlar glinimUz demokrasilerinde devamlihigini garanti altina
alamamaktadir. Bu baglamda, iktidarin, toplumu denetim altinda tutmasi ve “otoritesini”
glclendirmesi icin toplumu cok iyi tanimasi, bireyler ile ilgili her tirli enformasyona
sahip olmasi bir zorunluluk halini almaktadir.

Sennet’a gore otorite, iligkisel bir kavramdir. Kavramin aile otoritesinden, askeri ve
yargisal otoriteye kadar genis bir kullanim alani bulunmaktadir. Toplumsal yapi
icerisinde yer alan tim bireyler, otoriteye gereksinim duymaktadir (Sennet, 1992:
57). Cunkul otorite, glvenlik ve guglulik arayisidir ki; iktidarlar, otoriteleri Gzerinden
“disiplin”, “egemenlik” ve “giivenlik” s®ylemlerini garanti altina almaktadir. iktidar
yapisinin icsellestirdigi otorite anlayisinda; merkezi otorite, kamu kurumlariyla ve
medya araciligiyla topluma yayilmaktadir. Bu kurumlar, marksist kuramda devletin
baski aygitlaridir.(Bu noktada devletin baski aygitlarinin, devletin ideolojik aygitlariyla
karistinimasi gerekmektedir.) Bu kurumlar, ordu, polis, mahkeme, hapishane gibi
devlet yonetimindeki ¢ikis noktasi toplumsal diizeni, otoriteyi ve guvenligi saglamaya
ybénelik kamu kurumlaridir (Althusser, 2006: 62-63). Devlet idaresindeki kurumlar
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toplumsal dizenin saglanmasi, bireylerin disipline altina alinmasi ve givenli bir
kamusal yasamin garanti altina alinmasi adina devlet otoritesini halka yaymaktadir. Bu
sureci gerceklestirirken toplumsal denetimi ve disiplini, gézetim yoluyla saglamaktadir.
Gelinen noktada gbzetim, iktidarin halk Gzerindeki oncelikli denetim bicimlerinden
birisi halini alirken; yeni iletisim teknolojileri ve medya énemli bir iktidar organi haline
gelmektedir. Bu noktada, egemen irade devletin ideolojik aygitlarindan (DiA)(Aile,
Hukuk, siyasal, sendika, haberlesme ve kdltirel)haberlesme DiA’sini toplumsal
g6zetimin saglanmasi, kamuoyunun belirlenmesi ve her tirli enformasyonun
denetlenmesi ve iktidar siizgecinden gegmesi adina ihtiyag duymaktadir. Ozellikle yeni
iletisim teknolojilerinin gelismekte oldugu ve enformasyon akisinda zaman ve mekéan
mefhumunun énemini yitirdigi dijital cagda iktidarlar, toplumsal denetim ve gbzetimin
saglanmasi amaciyla haberlesme DiAsiyla iliskilerini yogunlastirmaktadir. Boylelikle
toplumsal denetim ve gdzetim, medya ve yeni iletisim teknolojileri araciligiyla mikro
dizeye indirgenmektedir. Bdylelikle bireysellesen gézetim mekanizmalari toplumsal
hayatin her alanina yayilmaktadir. Gelinen noktada yeni dijital cagda, tim gézetleme
pratiklerinin yaninda 6¢zellikle medya dérdiincii kuvvet olarak iktidari denetleyen
bir ara¢ konumundan; paradoksal bir sekilde iktidar tarafindan toplumu denetleyen
ideolojik bir aygit halini ddntiismektedir.

iktidarin igleyisine ve otoritesinin toplumsallagmasina hizmet eden bilgi, sadece bilimsel
bilgiyle sinirli degildir (Foucault, 2003: 244). Siradan vatandasin ya da bir kuruma
ait herhangi bir bilgi, iktidarin devamliligi icin biriciktir. CUnku bilgi, bir hiyerarsidir
ve bu hiyerarsinin zirvesinde devlet yer almaktadir. Bu nedenle bilginin egemenligi
Foucault’ya gére iktidarinda egemenligidir (Foucault, 1980: 131). Bu baglamda egemen
irade, yOnetimi altindaki tim yasam ve faaliyet alanlarina girme arzusu icerisindedir.
Ozellikle iktidarlar icin toplumlarin sosyal yasam alanlarinda gériinmeden gérme ve
kayit altina alinmasinda, yeni medya ve toplumsal paylasim aglarinin basat énemi
bulunmaktadir.

Sosyal iligkilerin ulusal sinirlarin 6tesine gectigi, zaman ve mekén sikismasinin
yasandigi dijital iletisim caginda iktidarlar, bireye 6zgl enformasyona ulasmak igin
glndelik hayatin icerisine dijital iletisim teknolojileri araciligi ile dahil olmaktadir.
Oyle ki yeni dénemde gézetleyen gériinmeden, gdzetlenende 6z iradesiyle her tirli
enformasyonu kamusal alana yaymaktadir. Ancak 6zellikle dijital kamusal alanlarda,
6zneler gbzetim altinda olduklarini gercek yasamdaki gibi izlendiklerinin bilincinde
olamayabilirler. Hissettirmeden ve gérinmeden gerceklesen gozetim pratiklerinin
nedeni, dijital alanin ve onun teknik yeterliliklerinin kullanicilar tarafindan iletisim
surecinde tam anlamiyla i¢sellestirilememesidir. Boylelikle gdzetleme pratigi, egemen
yapinin éncelikli denetim bicimlerinden birisi haline gelirken; gérme ve kayit altina alma
onemli bir iktidar organi haline gelmektedir. Bu sayede iktidarin gbzetimi, gtndelik
yasami panoptik bir hapishane metaforuna indirgemeyi basarmaktadir. Medyanin
teknik iyilesmesi ve yeni iletisim teknolojileriyle birlikte gézetleme eylemi gayr-i ahlaki
bir davranig bicimiyken, sire¢ icerisinde tedrici olarak normallesmektedir. Boylelikle
toplumsal gdzetim ve denetim sureklilik arz eden bir uygulama bigcimine dogru evrimini
tamamlamaktadir. Yeni iletisim teknolojilerinin ve etkilesimli iletisim medyasinin
toplumsallagsmasiyla birlikte gézetim, mesru ve siradan bir uygulama halini almaktadir.
Ornegin iktidar tarafindan toplumsal gézetim ve denetimin ilk érneklerinden dikkat
cekici olani iran’daki bagkanlik segimleri siirecinde meydana gelmistir. 25 Mayis 2009
tarihinde, iran Hikiimeti ani bir kararla iilke genelinde Facebook ve Twitter’a erigimi
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bloke etmistir. iran Hilkiimeti’nin sosyal aglar refleks bir kararla yasaklamasindaki
sebep tam olarak bilinmemektedir. Dénemin hukimeti tarafindan resmi bir agiklama
yapilmadigi igin, kesin bir yargiya varilamamakla birlikte, yaklasan bagkanhk
secimlerine bir aydan daha az bir sure kaldigi icin Mahmoud Ahmadinejad’in karariyla
kapatildigr yoninde genel bir kani bulunmaktadir. Baskanlik secimleri sirecinde,
baskan adayir Mir Hossein Mousavi’nin sosyal medyay! etkili bir sekilde kullanarak
secim propagandasini gerceklestirmistir. Ozellikle Facebook lizerinden kadinlarin ve
genclerin destegini alan Mousavi, Facebook’a iran ulusal sinirlari icerisinden erigsimin
engellenmesiyle, propaganda stratejisini degistirmek zorunda kalmistir. Sonrasinda
Mousavi'ye destek veren web sitelerinin kapatiimasiyla devam eden sulreg, se¢imin
kaderini degistirmistir. Secim sonucunda, Ahmadinejad yeniden baskan secilmistir.
Seciminin hileli oldugunu iddia eden Mousavi taraftarlari, sokaklara dokulerek; secim
sonuglarini protesto etmiglerdir (Jordan, 2012: 8-9).

iran &rneginden anlasilacagl gibi haberlesme DIA’'si (izerinden iktidar tarafindan
gerceklestirilen toplumsal gézetim, denetim ve her tirll bilgiye erisim; iktidar iligkilerini
diizenleyip, denetleyerek ona katkida bulunmaktadir. Cinkl iktidar 6zneden kati
suretle bagimsiz degildir. Foucault'nun ifade ettigi gibi iktidar 6zneleri olustururken;
ayni zamanda, 6zneler Uzerinden uygulanan bir iliskiyi gdstermektedir (Akglndiz,
2013: 4). Boylelikle, iktidarin toplumsal hayatin her alanina sizmasi merkezi otoritenin
yayllmasi igcin mutlak énem arz etmektedir. Toplumsal dlizen igerisinde otoritenin
yerlesmesi, devamlilik arz etmesi ve toplumun disipline altina alinmasi igin yeni
medya ve iletisim teknolojileri iktidarin uzantisi olarak ideolojik bir aygit konumuna
yukselmektedir. Gelinen noktada, bedenler kadar sdylemler de gérinmeden géren
iktidar ve onun teknolojik uzantilari tarafindan kayit altina alinmakta, denetlenmekte
ve disipline edilmektedir. Panoptik bir mantiga sahip olan bu dijital sistem, dzneleri
bicimlendirmektedir. Oyle ki, denetim ve gbzetim pratiklerinin toplum (zerindeki
glcuni hissettirdigi toplumlarda akil disi otoriteye hayir diyebilmek dahi alternatif bir
soylem halini almakta ve marjinallestirmektedir.

3. Medya Siyaset iliskisi: ikinci Hiikiimet

XX. yuzyihn ikinci yarisi itibariyle demokrasiyle yonetilen ya da gérece yonetildigini
zanneden toplumlarin hepsinde hukimetler tim mesruluklarini “oy” diger bir ifadesiyle
halk destegine dayandirmaktadir. Medya ve siyaset arasindaki iliskinin merkezinde
yer alan bu somut mesrutiyet arayisi, ayni zamanda medyanin siyasetteki determinist
etkisini belirlemektedir. Oyle ki Rivers'in ifade ettigi gibi, kiiresel iletisim caginda,
yalnizca bir tane degil, ikinci bir hikiimette vardir. Bu hikimet hem birincisini dengeleyip
denetlemekte, hem de birincisi ile halk arasindaki iligkileri kontrol etme ve yeniden
dizenleme ayricaligina sahip olmaktadir. Bu noktada birinci hikimet herkesin asina
oldugu resmi siyasi hikiimetken; ikinci ya da 6teki olarak adlandirilan hikimet ise
medyadir (Rivers, 1982: 8-22). Rivers’in s@ylemleri, ddnemi icerisinde konvansiyonel
medyay! isaret etmis olsa da; ginimuzde etkilesimli dijital iletisim medyasi, iktidar ve
muhalifler i¢in yeni mecralarin ortaya ¢gikmasinda araci konumundadir. Ancak, dijital
medya, alternatif séylemlere acik, kamusal alan olarak halk tarafindan kabul edilse de;
Ozelliklede ¢ogulcu demokrasi anlayisinin gelismedigi toplumlarda iktidarlarin sahip
oldugu yasama guici ve ekonomik yeterliliklerle birlikte dijital uzamda da hakim séylem
son kertede egemen iradenin kontroli altina girmektedir.
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Medyanin siyasetteki belirleyici giict séylem ve iktidar iliskisine dayanmaktadir. Clnki
demokrasilerde iktidar, gériinirde séylem araciligi ile ele gegirilmek istenen bir gugtir.
Bu durumun énemini secim ve/veya referandum &ncesi sureclerde iktidar da ve
muhalefette yer alan siyasiler daha iyi anlamaktadir. Ayni zamanda iktidarin devamlihgi
icin de ideolojinin sdrekli Gretimi, bunun garanti altina alinabilmesi icinde egemen
sOylemin devamli kendini yeniden Uretmesi gerekmektedir. Bu baglamda, séylemin
uretildigi ve kitlelere dagitildigi yer olan medya, bu 6zelligi ile basat dneme sahiptir.
Kuresel dlcekte bakildiginda, giinimizde seckin elitler ve egemenler, konvansiyonel
medya ve etkilesimli dijital iletisim medyasini sistemli bir sekilde kullanmaktadir. Bu
noktada ideolojilerini yeniden Uretmek adina egemenler, geleneksel ve dijital ortami
birbirlerinin tamamlayicisi olarak kullanmakta; bdylelikle sureci daha etkili bir hale
getirmektedir. Ornegin secim dénemlerinde, ya da toplumsal olaylarda iiretilen haberler,
konvansiyonel medyadan duyurularak giindem olusturulurken; halkla iletisim halinde
olmak, etkilesim diizeyini arttirmak ve anlik geri bildirimler almak igin dijital platformlar
tercih edilmekte; olaylarin ayrintilari bu ortamlar aracilhgi ile aktariimaktadir. Ancak
toplumsal hafizayi sekillendirilecek tartismalar hala kitleler tarafindan daha guvenilir
olarak kabul géren televizyon kanallari (http://www.milliyet.com.tr/rus-televizyonunda-
skandal-yayin--gundem-2159637/.)lzerinden kurgulanmaktadir. Bdylelikle haberin
gercekligi geleneksel medya Gzerinden kurgulanirken; yasananlar ile ilgili destekleyici
tim soéylemler dijital medya araciligi ile aktariimaktadir. Glinki muhalif séylemin daha
yogun oldugu dijital ortamlarda toplumsal iradenin nabzini tutmak, alternatif sdylemlere
kosut yeni sdylemler Uretmek, egemen iradenin mesrulugunu Uretmesinin aksine
korumasi adina daha elverigli imkanlar sunmaktadir.

iktidar sadece kendi cikarlarini hayata gegirmek icin bir aktérler kiimesi tarafindan
sahip olunan bir gii¢c degil; aksine toplumsal bir etkilesim tarzidir. Bu nedenle iktidara
sahip olmanin ve iktidarda kalmanin temel prensibi, Foucault'ya gdre: iligkilerin
siirekli diizenlenmesidir (West, 1998: 237). liskilerin stirekli diizenlenmesi icin araci
konumundaki medya ve iletisim sistemleri kolektif ya da bireysel taraflar arasindaki
etkilesimi duzenleyen ve denetleyen yapisinin yani sira; baskalari Uzerindeki
denetimini ve dunyay anlamlandirma bigimini de belirlemektedir. Bu perspektiften
hareketle, her ne kadar medya dérdincu guc olma ézelligini edebi anlamda koruyor
gibi goériinse de, demokrasi anlayisinin gelismedigi ve buna bagh olarak da basin
6zglrliginin korunamadigi toplumlarda medya birinci kuvvet olma noktasina
yukseltilebilir. Bu 6zelligi ile medya toplumsal hayattaki tim kurumlar siyasallastirma
yeterliligine sahiptir. Bu noktadan itibaren medya hikumetin bir alternatifi degil, aksine
egemen ideolojinin kdklesmesi icin gundelik hayatin icerisine sirayet eden “ikinci
hikimet” (second government) diger bir ifadesiyle “Gteki hikiimet” fonksiyonundadir.
Ancak ikinci hukiimet daha 6ncede ifade ettigimiz gibi siyasal iliskileri diizenleyen ve
g6rindr kilan teknik bir ayricaliga sahiptir. Boylelikle halkla iktidar iligkilerinin kontrol
edilmesinde ve birinci hikimetin gbrece “denetleniyormus” gibi gdsteriimesinde etkili
bir role sahiptir (Rivers, 1982: 7-20). Ornegin, iktidarlar kendi egemen ideolojilerini
yeniden Uretmek icin dzellikle haber medyasina ihtiya¢ duyarlar, bdylelikle bireylerin
siyasi yonelimleri etkilenmekte ayni zamanda siyasi karar verme mekanizmasi, siyasi
liderler ve hikimet Gizerinde cok etkin bir baski guicti olusmaktadir.

Ozellikle medyanin miilkiyet ve sahiplik yapisindaki degisim ile birlikte giinimizde
medya, sermaye ve siyaset arasindaki bagin kuvvetlendigi bunun bir sonucu olarak
birbirlerine bagimli bir yapinin dogdugu agikca gorilmektedir. Ozetle, medya endUstrisi,
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diinya genelinde finansal 6rgltlenmeler ve politik aktérler gibi cok sayida giic merkezi
ile dogrudan iligkilidir (Bagdikian, 2004: 9). Bu noktadaki en buyik etik sorunsal
ise; haber Ureten, toplumu bilgilendirme ve dérdinci gi¢ olma goéreviyle hareket
eden medya Orgutlerinin artik gugli sermaye sahiplerinin kontroliinde olmasiyla
baslamaktadir. Bu yapi medyanin iktidarin bir uzantisi olarak hareket etmesi sonucunu
dogururken; ayni zamanda egemen guciin ideolojisinin yeniden Uretilmesinde iktidar
ile halk arasindaki iligkilerin diizenlenmesinde ve demokratik katilim sirecinin somut
gbstergesi olan secimlerde bireyin kararinin yonlendiriimesinde belirleyicidir. Son
kertede demokrasi ve 6zgurlik anlayisinin i¢sellestiriimedigi toplumlarda medya ikinci
hukimet konumuna yukselerek siyasi iktidarin politikalarini yénlendirmekte ve mesru
zeminin halkin zihninde canlandiriimasinda etkili olmaktadir. Netice itibariyle basindan
beklenen tarafsizlik ilkesi icerisinde yasananlari “tim gergekligi” ile kamuoyuna
ulastirmak iken; gelinen noktada medya tim kurede ideolojik bir aygit olarak egemen
guclerin kontrollndeki ticari bir faaliyet alanina dogru evrimini strdirmektedir.

Sonuc

Medyada sunulanin gercekligi ve toplumsal denetim (zerine bir degerlendirme
girisimi goéraldugu gibi ideoloji, iktidar, sermaye, sdylem, yeni iletisim teknolojileri ve
g6zetim gibi genis anlamlara sahip kavramlar silsilesini beraberinde getirmektedir.
Cunku gundelik hayat ve bu hayata dair gergegin ne oldugu sorunsaliyla ilgili bir
sorgulayisa kapilan 6zne i¢in yeni dijital cagda medya, biriciktir. Bunun nedeni; iletisim
slirecinde mobil cihazlarla bireyin artan hareketliligi her tirli enformasyona erisimi
zaman ve mekan kisitlamasindan koparmasidir. Bunun sonucunda medyada sunulan
her turlh icerik giderek kapitalistiesmekte ve bir metaya donismektedir. Boylelikle
medya ticari bir faaliyet alani haline gelirken; bu dinamik slrece siyasal iligkilerin
eklemlenmesiyle de toplumsal hayatin tim kurumlari siyasallagsmaktadir. Gelinen
noktada medya, toplumsal gercekligin bireylerin zihninde insa edilmesinde kurucu
bir 6ge pozisyonundadir. Oyle ki, gergekligin toplumsal insasinda medyanin sundugu
olanaklarin Otesinde gercgekligin algilanabilecegi baska bir ortam yeni dijital cagda
bulunmamaktadir. Bunun nedeni; medyanin dili, gérsel materyalleri ve tim teknik
mudahaleleri bir arada kurgu mantiginda diizenleyerek uygulayabilmesidir. Boylelikle
medya zihinlerin insasinin kaynagdidir. Dlizenleyici glict bu denli yiksek olan medya,
dijital iletisim ¢caginda zihinlerin insasi kadar 6zelliklede muhaliflerin fikir, séylem ve her
tarlt eylemlerinin gézetim yoluyla denetlenmesinde disipliner iktidar mekanizmalarinin
bir uzantisidir.

Tarihsel sirecte gbzetim sayesinde egemen irade, Kkitlelerin ya da toplumun
davraniglarini teknolojik yeterlilikler paralelin de gézetlemekte ayni zamanda dogrudan
denetleyebilmektedir. Bu baglamda modern cagda egemen iktidarin yerine gecen
disipliner iktidar icin dnemli bir faaliyet alani, otoriteye aykiri davraniglarin disiplin
altina alinmasi kadar (hapishane, polis gibi devletin baski aygitlan) fikirlerin denetimi
de oldugu bilinci dijital iletisim ¢caginda kavrandiginda (Smith, 2005: 62) resme gbzetim
mekanizmalari ve yeni iletisim teknolojileri dahil olmaktadir. Ozellikle mobil iletigim ile
bireyin artan hareketliligi siber uzama katilimda zaman ve mekan kisitlamasini ortadan
kaldirirken; goézetim ve denetim mekanizmalarinin islevselligini ve toplum Gzerindeki
baskici gliciini arttirmaktadir. Bu baglamda muhalif olma bilinci siber uzamda artarken,
iktidarin her séylemini, davranigini veya uygulamasini elestirmek gérece “erdemlilik”
haline déntsmektedir. Ancak siber uzamin saglamis oldugu teknik olanaklar ve yeni
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kamusal alanlar akil digi otoriteye hayir denebilmesi i¢in biriciktir. Siber uzamin kural
tanimazhgi tzerine yerlesmis bir muhalif dizen son kertede disipliner iktidarin lehinedir.
CUnku bu butlinlesik yapi icerisinde 6zne, kendi eylem ve sOylemlerini 6z-denetim ve
6z-dizenleme yoluyla kontrol altina alarak disipliner duzeni icsellestirmektedir. Bunun
nedeni iktidarin tim denetim ve gdzetim mekanizmalarini kontrolli altinda tutma
ayricaligindan kaynaklanmaktadir. Bu noktada énemli olan husus: tim denetim ve
gbzetim uygulamalarinin yani sira kisilik haklarinin ve ifade 6zgurlagdndn sinirlarinin
belirlendikten sonra kanunlarla giivence altina alinmasidir. Ayrica sivillesme ve
medya araciligi ile toplumsal hayatin tim kurumlarinin siyasallastirimamasi yurttaslik
bilincinin ve ortak iyiye(commongood) yoénelik demokrasi anlayisinin gelistiriimesi
gerekmektedir.
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Yazili Basinda imgeler, ikonlar, Mitler ve Deniz’ler

Elif Sesen’
0z

1960’larin 6grenci hareketlerini efsanelestirme ve liderlerini mitlestirme medyada
ozellikle 1990’lar sonrasi ddnemde hizlanmig ve yayginlagsmistir. Bu stirecte medyanin
degisen mulkiyet yapisiyla artan ticarilesme ve magazinellesmenin medya igeriklerine
yansimasinin énemli bir etkisi oldugu sdylenebilir. Mitlestirmenin Uzerinde en yogun
sekilde isledigi akla gelen ilk isim de 1960’larin 6grenci lideri Deniz Gezmig'tir. Bu
calismada, medyanin mitlestirme pratiklerini anlamak amaciyla Deniz Gezmis’in
idamindan bugline 10 yillik periyotlar halinde 8 gazetedeki haber ve kdse yazilari
Mitchellin imge/imaj soyagacindaki 5 imgeye gore incelenmistir. Haber ve kése
yazilari, yazilarda kullanilan metaforlar ¢dzimlenerek mitlestirmenin yéntem ve
stratejileri ortaya konulmaya ¢aligiimistir.

Anahtar Kelimeler: Mit, Mitlestirme, ikon, imge, Deniz Gezmis

Images, Icons, Myths and Deniz’s in the Written Press
Abstract

Mythicizing the student movement and the leaders of the 1960s in the media has
increased and widespread, especially after 1990s. It is possible to say that reflection of
the increasing commercialization and magazinization of the media depending on the
changing ownership structures to the media contents has a significant impact on this
situation. Deniz Gezmis who is the student movement leader of the 1960s’ is one of
names that come to mind first and has been exposed to mythicizing the most. In this
study, the news and the columns in 8 newspapers were examined in 10-year periods
from the date of the execution of Deniz Gezmis according to the Mitchell’s images
family tree in order to understand the mythicizing practices of the news media. The
mythicizing methods and strategies were tried to be explained through analysis of the
news and columns and the metaphors passing in them.

Keywords: Myth, Mythicizing, icon, image, Deniz Gezmis
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Giris

populer dusunce ya da hikaye olarak tanimlayabiliriz. Mit yaratma sureci ise

insanlik tarihinin baglangicina kadar gétirdlebilir. Ancak 6énce yazi, sonra
matbaa ve sonra da gazete, radyo, televizyonla gelisen kitle iletisimi mitlerin cografi
sinirlarini ortadan kaldirarak gesitli kiltirlere ve toplumlara yayilmasini kolaylastirmistir.
Miti “yasayan bir gerceklik” olarak tanimlayan Mircea Eliade (2001:119) en eski, dramatik,
hatta, kimi zaman acikh olan bu éykinun sadece bilinmesinin yeterli olmadigini strekli
olarak animsanmasi ve yeniden Uretilmesinin gerektigini s6ylemektedir. Bu yeniden
tretim surecinde kitle iletisim araclari ya da kisaca medya bagsrol oyuncularindan
biridir. Medya, kendi Uslubu ile harmanlayarak olaylari, yerleri, kisileri mitlestirirken o
“sey”in kimi 6gelerini abartir kimi 6gelerini degersizlestirir kimi 6gelerini anlamsiz ya
da taninmaz hale getirir. Bundan buglinki insanlar kadar gecmistekiler de kacamaz.
Tarih yapraklar Uzerindeki tozlar silkeleyip daha ilgi ¢cekici, daha etkileyici yani daha
¢cok “satan” hikayeler yazar medya. Bu hikayelerin Gizerindeki tozlar ise altin yaldizhidir
¢ogu zaman. Medyanin buylli tozu insanlarin Gzerine serpilince ya kahraman olur
ya da dusman. Her iki durumda da gercekler mitlere karisir. Mitlestirmenin temeli,
kahraman yaratmadir. Hemen herkes ya da her konu mitlestirilebilir. Cevre, emek,
uretim, baris, demokrasi, hak, su¢ ve ceza gibi toplumsal konular ya da bu konularla
ilgili akla gelen insanlar mitlestirilebilir.

M iti, bir kisi, yer ya da olay hakkinda o kuiltirin Gyelerinin genel olarak paylastigi

Ulkemizde mitlestirmeye konu olan basliklardan biri de 1968'in égrenci hareketleri
ve liderleridir. 1960’larin 6grenci hareketlerini mitlestirme ve liderlerini ikonlastirma,
Ozellikle 1980 sonrasi kusagin 6grenci hareketlerini anlamlandirma ve medyanin
temsil pratiklerinde dikkat gekici bir 6ge olarak karsimiza c¢ikmaktadir. Medyanin
degisen miilkiyet yapisiyla artan ticarilesme ve magazinellesmenin medya igeriklerine
yansidigi 1990 sonrasi dénemde ise sahikaya ulasmis gériinmektedir. Ogrenci
hareketleri baglaminda mitlestirmenin en yogdun isledigi figir ise hi¢ kuskusuz Deniz
Gezmig'tir. Bu calisma da medyada mitlestirmeyi Gezmis Uzerinden érneklendirerek
anlamaya c¢alisan nitel bir c6zimlemedir.

ikon, imge, Mit ve Mitlestirme

Mitler ve ikonlar, birer anlati/sdylence olarak tim toplumlarda var olagelmislerdir. Mit,
Yunanca “séz/konusma” ya da “hikaye” anlamindaki mythos kelimesinden gelir. Mit,
toplumsal olarak guglu, geleneksel bir hikayedir. Bir hikayedir, zira bir dizi olay bir
anlatim sirasina koyar; gelenekseldir, zira kusaktan kusaga aktarilir; toplumsal olarak
gucludur, zira mitler sosyal gruplarin ve topluluklarin degerlerini tagir (March, 2014:20).
Mircea Eliade (2001:27) miti, “her zaman icin bir seyin nasil yaratildigini, nasil var
olmaya basladigini anlatan yaratilig’in éykusU” olarak tasvir eder. Bir bagka deyisle,
mit yaratmak (mitlestirme), bir dyki anlatmaktir. Ancak mit, abartili 6gelerle siislenmis,
cilalanmig ve kutsallastirilmis bir dykidur. Fiske'ye (1996: 118) gére de mit; bir klltdrdn,
gercekligin ya da doganin bazi gérinimlerini agiklamasini saglayan bir dykadir. ilkel
mitler; yasam ve 6lUm, insan ve tanrilar, iyi ve kétl hakkindayken ¢agdas toplumun
sofistike mitleri ise erillik ve digilik, aile, kahramanlik, bagari ve bilim hakkindadir.
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Honko (1984:137-138) ve mitlere iligkin teorileri 11 baslik altinda siniflandirir:

* Biligsel kategorilerin kaynagi olarak Mit
Sembolik yorumlarin bir formu olarak Mit

e Bilingaltinin bir izdigtimu olarak Mit

« Insanin hayata adaptasyonunu saglayan bir faktér olarak Mit
¢ Davranis kalibi olarak Mit

Sosyal yapinin mesrulasmasi olarak Mit
Sosyal ilgilerin belirleyicisi olarak Mit
Kdlturel ve sosyal yapinin aynasi olarak Mit
Tarihsel durumun bir sonucu olarak Mit

Dini iletisim olarak Mit

¢ Yapi i¢in arag olarak Mit

Burada yapi i¢in ara¢ olarak mit yaklasimina gére mitler; yapilardir, dil ve paradigmatik
acidan tahlil edilirler. Ornegin Claude Lévi-Strauss’a (2013:11) gbre mitler bir bitiin
olarak ele alinmasi gereken dilsel yapilardir. Bu ¢alismada da mitler, metinsel bir yapi
olarak ele alinmis ve dilsel pratikler icinden tahlil edilmistir.

Yunanca bir kelime olan eikon’dan gelen ikon (Latince imago’dan gelir) ise imge/
imaj anlamina gelir. imge kisinin zihninde olusan bir fikir, bir izlenim anlaminda
kullanilmaktadir. insan zihninde beliren ya da kurulan gérsel anlamlar olarak imgeler
“yazinsal kullanimda daha spesifik olarak, zihinde dille yaratilan imge dizenine
(imagery) génderme vyapar; dilin sézclkleri ya da sozleri, ya fiziksel algilamalar
Uretebilecek deneyimlere gdnderme yapar, ya da duyu izlenimlerinin kendilerine.”
(Freidman, 2004:80).

Pierce (1958:157) ikonu; nesnesini temelde benzerligi ile temsil edebilen bir gésterge
olarak tanimlar. ikon, daha genis bir kiimede, birimge, bir géstergedir. Kisiler ya da seyler
bir ikona dénusturdlerek mitlestirilir. Yani mitlestirme ikonlastirma ile mimkiindir ya da
mitin temelinde ikon bulunur, Glinimuzde ikonu daha ¢ok mitlestirilen kisi anlaminda
kullaninz; ancak gercekte ne gunimuizin yaratilan modern ikonlari vardir ne onlarin
mitlestirilen yasam tarzlari. Mitin mekanizmasinin alisiimig temsil bigimlerinin gtindelik
nesne ve pratiklerle i¢ ice gegcmesine yol actigini sdyleyen Ellis ve Coward’a (1985:56)
g6re sonunda mitlestirilen ideolojik anlamlar, 0 nesne ya da pratigin dogal, sagduyu
dizeyindeki gercekligi gibi anlasiimaya baglanir.

GlnUmdzun mitleri; ikonik imaj, algr ve Ozellikler yaratilarak olusturulmaktadir.
Barthes’a gore mitler politikadan arinmig izlenimi veren sézlerdir. Diger bir deyisle,
okunduklarinda veya mitlestirme yolu ile kurulan belli ritiellere katiindiginda politik
olan gdzlerden silinir ve anlamlar dogallasir (inal, 2003:18). Mitchell (2005:38) da
ikon/imgeleri, “herhangi bir zihni resim olarak degil; tersine soyut, genel, ruhani
benzerlik olarak, bizimle yorulmaksizin konusan yorumcular” olarak gorir. Eger
mitlerin Gzerimizde sahip olduklari gtice nasil ulastiklarini anlayabilirsek, onlari Ureten
tasavvuru da anlayabiliriz. Hooke’a (1963:11) gbre ise mit, belirli bir durumun meydana
cikardigi insanin hayal giiciindn bir Grin( ve bir sey yapma niyetidir ve bu nedenle mit
icin sorulacak dogru soru aslinda “onun gercek olup olmadigi” degil; “onunla ne yapmak
niyetinde olundugu”dur. Ginimuzde, medya mit yaratma surecinde etkili oldugu gibi
yaratilan mitlerin hangi niyetle nerede kullanilacagina da yén vermektedir. Bazen
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siyasal bir ikon yaratilip etrafinda mitler olusturulurken basari iktidar ya da oy sayisi
ile 6lculmekte, bazen de bir moda ikonu yaratilarak basar artan satis rakamlarina
esitlenmektedir.

Medyada Mitlestirme ve Deniz Gezmis

Mit; bir kavram ya da fikir degil, bir mesajdir ve her sey mit olabilir; yeter ki, bir séylemi
olsun (Barthes, 1998:9). Bugtin bu séylemi kuran da besleyen de medyadir. Mitlestirme;
kisilerin arzu, deger ve algilar tarafindan yonlendirilen davraniglarin yaratiimasi
surecidir. Ancak, genelde kisi tarafindan degil, mitin hikayesini “ambalajlayan” kulttr
endustrileri ve medya tarafindan sekillendirilir (Kniazeva ve Belk, 2010). Mit bir anlamda
kendini tekrarlayarak yasar, unsurlar strekli bir araya getirilir (Levi-Strauss, 2013:27).
Giddens (2005:18) modern devletlerde ikonlarin ve sembollerin denetim altinda
tutuldugunu, sistemin kendisine direnen bir odagin sembolinli baski ve tasfiye
ile ortadan kaldirmaya calistigini; ancak, postmodern toplumlarda buna ihtiyac
kalmadigini séylemektedir. Clnku, direnis odaklarinin ¢odkertildigi, direnisin de ancak
ve ancak sermaye sahipligi ile mimkin oldugu bu yapilanmada direnis sembolleri veya
ikonlari, artik sisteme zarar veremeyen silik ve gercekisti kavramlara donus(tarl)
mustar. Muhalif bir 6ge, ikonlasirken muhalif niteliklerini kaybeder, siliklesir, aksi halde,
zaten mitlesemez. Ancak, mitlesebilmesi icin basta kitle iletisim araglari olmak lzere
Althusser’in adlandirmasiyla devletin ideolojik aygitlarinin destegine ihtiya¢ duyar. Bu
bir anlamda karsilikli igleyen bir strectir. Mite déntismek icin ici bosaltilir, ici bogaldik¢a
daha ¢ok mitlesir. Medya, kisileri mitlestirirken de gercekligi bozarak bize sunar. istedigi
ozelligi alir, istedigini disarida birakir, istedigini biker, istedigini de 6tekilestirir.

Hal Foster (2008:131) ‘Kultirel Direnig’ bagslikli yazisinda burjuva kultir pratiginin,
baska sosyal gruplarin anlamlandirma bicimlerinin temelliik edilmesine dayandigini
belirtir. Burjuvazi, ‘Gteki’nin sdylemini asirip farkli bir baglama, bambaska bir yere
tasiyarak, yikici olabilen bir séylemi bir tir evcillestirme isleminden gegirir ve neticede
bir tiketim nesnesi olarak dolagima sokabilir. Barthes’a (1998:53-54) gére bu ele
gecirmenin iki dzelligi vardir: birincisi, 6tekinin zararsiz hale getirilerek 6zimsenmesi;
digeri ise Otekinin temsil yoluyla cisimlestiriimesi; ki, burada temsil, etkin varligin
yerine gecer. Bu temellik etme isleminde, bir toplumsal gruba ait 6zgul bir icerik ya
da anlam, soyutlama araciligiyla, baska bir toplumsal grubun genel kiiltlrel Gslubuna
dénustirdlir. Barthes (2011:197) bu isleme ‘mitlestirme’ adini verir ve mitin her zaman
dilin calinmasi oldugunu, “asirihp” bagka bir yere farkl ya da eksik bir anlama gelecek
sekilde yeniden yerlestirildigini ve anlami “bicime” dénustirdigunt yazmaktadir.
Anlami bicime ddnustirme, yani bir bakima soyutu somuta indirgeme, bir tlketim
nesnesine doénlstirme pratigi insanlar Gzerinden de yurGtildr. Yani insan, daha
dogrusu o kisinin imaji da alinip satilabilir bir tiketim nesnesi haline gelir. Kisilerin
ikonlastirilarak mitlestiriimesinin temel alani haline gelen medyadaki mitik kahramani
sahiplenen grup, butin iyi 6zellikleri kahramana atfederken, karsit gruplar icinse tersi
sekilde isleyen bir slire¢ ortaya cikar.

Medya, olaylari kisi hikayelerine indirgenken bu kigiler arasindan bazilarini secerek
6ne cikarir. Kisilerin kimi ¢zelliklerinin abartilarak mitlestirilmesi ile yaratilan figr,
6zel olarak kurgulanmis bir ikondur. Daniel Cohn-Bendit, Rudi Dutschke, Tarik Ali gibi
1968’in dgrenci liderlerinin yildizlastirimasinda kendi kisiliklerinden ¢ok basin etkili
olmustur (Fremon, 2003:37). Haberlerde cesur sdzlerine, dramatik 6gelerle suslenmis
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hayat hikayelerine yer verilerek mitik kahramanlara déntsmelerine 6n ayak olunmustur.
Kisisellestirme bir yandan dile getiriimeye calisilan toplumsal sorunlarin buzdaginin
su altindaki béluimlerini saklamaya hizmet ederken, bir yandan da anlattigi kisisel
hikayeler ile kisilerin mitlestiriimesine ve giderek artan sekilde ticarilesen medyanin
magazinellesmesi ile ortaya cikan medyatik kahramanlar ihtiyacinin giderilmesine
yardimci olur. Bir “0yku” anlatma olarak haberin kalbinde, kisi hikayeleri bulunur ve
kisisellestirme, haberin temelidir. Gitlin (1980:153-154) medyanin é3renci eylemlerinin
altinda yatan nedenleri kisisellestirmeye yonelik séyleminin yani sira bir toplumsal
hareketin liderlerini resmi kisilikler olarak sergileme egilimine dikkat ¢eker. SDS
(Student for Democratic Society) 6rneginde 6grenci hareketleri ile medya iligkisini
ele aldigi “The Whole World Watching” adli g¢alismasinda &égrenci hareketlerinin
basin yoluyla simgesel kisilikler Urettiklerini sdyleyen Gitlin “Lider, nasil Unli bir
kisilige dontsir?” sorusuna “Buylk oranda haber yazma sisteminin dramatik kisilik
arastirmalarinin sonucu olarak” diye cevap verir. Medyanin nesnellik kodlari geregi iki
tarafa da s6z vermis gibi gérinmek icin “konusan” kigilere ihtiyaci vardir. Eylemler pek
¢cok kigiyi taninir hale getirebilir; ama, medya, iclerinden daha konuskan ve dramatik
bulduklarini Gnli yapar, ancak, istedigi 6zellikleri 6ne ¢ikarip istediklerini saklayarak.

Ulkemizde de benzer bir sire¢ Deniz Gezmis igin isletilmistir ve aslinda hala
isletilmektedir. Haziran 1968’deki istanbul Universitesi (iU) isgalinden sonra égrenci
eylemleri iginde etkinligi ve haberlerdeki agirligi giderek artan Deniz Gezmis, ilk kez 31
Mayis 1969’da iU Hukuk Fakiiltesi 6grencilerinin, reform tasarisinin gerceklesmemesini
protesto i¢in giristikleri isgale liderlik eder. 1 Eylil 1969 tarihinde “Universiteyi isgal” ettigi
gerekcesiyle Hukuk Fakultesi’'nden ihra¢ edilir. Hakkinda tutuklama kararinin oldugu
bu dénemde gazetecilere gizlendigi yerden demecler verir (Feyizoglu, 2004:294).
1970’den sonra 6grenci eylemlerinden uzaklasan Gezmis, Sinan Cemgil ve Hiseyin
inan’la birlikte Tiirkiye Halk Kurtulus Ordusu’nu (THKO) kurar. Daha sonra is Bankasi
Emek Subesi soygunu ve 4 ABD’li askerin Balgat'taki Tuslog Tesisleri’'nden kaciriimasi
gibi eylemler gerceklestirir. Deniz Gezmis ve arkadaslari 16 Temmuz 1971’de
baglayan THKO-1 Davasi’nda TCK’nin 146. maddesini ihlal ettikleri gerekcesiyle, 9
Ekim 1971°de idam cezasina carptirilir. Yusuf Aslan ve Hiseyin inan ile birlikte 6 Mayis
1972 tarihinde Ankara Merkez Kapali Cezaevi’nde asilarak idam edilir.

Ulkemizde romanlara konu olan, hakkinda sarkilar, siirler yazilan Deniz Gezmis,
idollestirilerek mitlestirilen 6grenci liderlerinin akla gelen en tipik 6rnegidir. Ancak,
Gezmig'in asil ikonlastiriimasi yasadigr dénemde degil; her alanda gercekliginden
kopartilan ikonlarin gazete sayfalarini ve ekranlari kapladigi 1980’ler sonrasinda
olmustur. 1980’lerle birlikte kiresellesme cereyanindan ve populer ikon patlamasindan
payini alan Turkiye’de ideolojik hegemonyanin iki énemli kurumu olan medya ve
Universitenin yeniden yapilandirildigina dikkati ceken Adakli (2001:246) blyiik sermaye
yatirimlari ile medya sektorinin tekelci diizenin ekonomik ve politik ¢ikarlarina hizmete
kosuldugunu, kamu perspektifini yitiren Universitelerin de neoliberal politikalarin
destek (nitelerine déniistigini sdylemektedir. ABD’de Reagan, ingiltere’de Thatcher
ve Tiirkiye'de Ozal gibi politikacilarin uyguladiyi ekonomide neoliberalizme, siyasette
yeni saga yaslanan bu hegemonik Kkiiltiir her alanda ikonlara ihtiyag duyuyordu. is
ve politika diinyasinin ileri gelenleri, kisisel basari hikayeleri ile medyada sik sik boy
g6stermeye baslamisti. Magazin séyleminin; dramatik ve sansasyonel dgeleri éne
cikaran tarih digi anlatimi, mit/kahraman yaratmaya dénik yapisi haberlere hakim
olmaya baslamisti. Gergek olay ve karakterlere dayali olan haber metinlerinde dahi
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gerceklik yeniden kurulurken; anlati, iki karsit glcun catismasi etrafinda 6rilirken
bir kisi ya da tarafin mitlegtiriimesinin de yolu acilir. Deniz Gezmig’in de insan dabhil
her seyi esyalastiran pop ¢aginin ikonik kahramanlarindan biri haline getiriimesinde
medyada giderek artan magazinellesmenin yansimalarini bulmak mimkuindur.

Mitlestirmenin imgesel Coziimlemesi

Deniz Gezmig’in nasil bir medya ikonuna dénustirildaguni tarihsel duraklariyla
anlayabilmek icin 1972’den ginimuze 10 yillik dilimler halinde 8 gazetedeki haber
ve kése yazilari William T. Mitchell'in imaj/imge soyadacindaki temel imgelere gére
incelenmigtir.

ikon/imge teriminin evrensel bir tanimina odaklanmak yerine, imajlarin kendilerini
farkl kurumsal sdylemler arasindaki sinirlar temelinde birbirlerinden farklilastiklari
yerlere bakarak ise koyulmak gerektigini vurgulayan (Mitchell, 2005:13),, bu sekilde
analiz igcin bir imaj/imge soyagaci ortaya koyulabilecegini ifade eder. Ona gore
imgeler; diinyaya acilan saydam bir pencere sunmak yerine, temsilin belirsiz, tahrif
edici, keyfi mekanizmasini, yani ideolojik mistifikasyon surecini gizleyen dogalligin ve
seffafligin aldatici gértintisiini sunan bir gosterge turt (Mitchell, 2005:11) sayiimalidir.
Algiladigimiz, égrendigimiz ya da kavramlastirdigimiz nesne veya oluslarin zihinde
yerlesen sembolleri olan imgeler (Burnett, 2012:53) gorilenin mesrulugunu insa etmek
ve slrdlirmekte bir payanda gibidir. insanlar zihinlerindeki imgeler ve dillerindeki
s6zciiklerle konusurlar. imgeler yalitilmis ifadeler degildir; aksine siirekli degisirler,
yeniden Uretilirler. Mitchell (2005:34) ¢6ziimlemesinde, bir ikon/imgenin diger sOylemler
arasinda nasil farklilagtinldiginin anlasilmasi icin yapiimasi gerektigine isaret ederek
¢cozimleme icin grafik, optik, algisal, zihinsel ve sdzel olmak lzere 5 imge belirler.
Grafik ve optik imgelerde; ikonun resim, heykel, géruntu gibi gérsel 6zelliklerine bakilir.
Algisal imge duyusal verilerden elde edilen dig gériintge dair 6zellikleri; zihinsel imge
ise ifade edilen dustinceler, anlatilan hatiralar ve inga edilen fantazileri kapsar. Fantazi
burada, Zizek’in (2002:135) ideolojinin igleyisinde hayati éneme sahip oldugunu
sOyledigi dinyayr anlamh ve tutarli olarak deneyimleyebilmek icin arzularimizin
koordinatlarini sunan, bir seyi arzulamamizi saglayan cerceve, olarak tanimladigi
kavramsallastirmaya denk dugmektedir. Toplumsalin bir parcasi olan fantazi, gercekten
kacis icin yeni bir gerceklik ingasi, imgesel bir senaryodur. S6zel boyutta ise imgeler,
metafor ve tasvirler yoluyla insa edilir. Asagida verilen bu soyagacindaki her bir kol
farkli bir entelektiiel dislince disiplininin merkezindeki imge tirine karsilik gelir.

imaj/imge Soyagaci (Mitchell,2005:13)

Benzerlik
Grafik Optik Algisal Zihinsel Sozel
Resimler Gorantuler Duyu-veriler Hayeller
Metaforlar
Heykeller Projeksiyonlar Neviler/Turler Hatiralar Tasvirler
Tasarimlar Dis Gorunusgler Dusunceler

Fantaziler
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imgesel bir ¢ézimleme perspektifiyle 68'in 6grenci lideri Deniz Gezmis 6rnegi
Uzerinden yazili basinda mitlestirmeye dair nitel bir ¢ézimleme ortaya koymayi
amaglayan bu calisma kapsaminda Cumhuriyet, Evrensel, Hurriyet, Milliyet, Sabah,
Terciman, Tulrkiye ve Zaman olmak Uzere toplam 8 gazetedeki 72 haber ile 19 kése
yazisi incelenmigtir.

incelenen haberlerin 34’4 Cumhuriyet, 17’si Evrensel, 4’0 Hirriyet, 6’si Milliyet, 3’
Sabah, 5’i Terciiman, 1’i TUrkiye ve 2’si de Zaman gazetesinde yayimlanmistir. incelenen
kdse yazilarinin ise 3’er tanesi Cumhuriyet, Evrensel, Hiirriyet ve Milliyet; 2’ser tanesi
Terciman, Turkiye ve Zaman, 1 tanesi de Sabah gazetesinde yayimlanmistir.

Secim yaparken, gazeteler arasinda karsilastirma imkan sunmasi agisindan politik—
ideolojik yonelimleri farkli olanlar tercih edilmistir. Orneklemi olusturan gazeteler
politik—ideolojik spektrum Gzerinde “sagd”, “merkez” ve “sol” olmak Uzere U¢ gruba
ayrilmis, populer basini temsil eden Hurriyet, Milliyet ve Sabah spektrumun merkezine
yerlestirilmistir. Sosyal demokrat yénelimli Cumhuriyet ile Evrensel ise spektrumun
soluna konumlandiriimistir. Spektrumun sagi ise Terciman, Turkiye ve Zaman olmak

lzere 3 gazete ile temsil edilmigtir.

Calismada ele alinan doénemin c¢ok genis bir periyodu kapsamasi bir takim
sinirlandirmalara bagvurulmasina neden olmustur. Tarihsel olarak arastirma icin Deniz
Gezmis ve arkadaslarinin idaminin infaz edildigi 6 Mayis 1972 tarihi dikkate alinarak
her on yilda bir idamlarin yildénimdnun 2 giin 6ncesi ile 3 glin sonrasinda yayimlanan
haber metinleri ve kbse yazilari incelenmistir. Gezmis ve arkadaslarinin idamlarinin
gerceklestigi 1972 yilinda Evrensel, Sabah, Tirkiye ve Zaman gazeteleri henuiz yayin
hayatinda olmadiklari icin idamlarla ilgili haberlerine yer verilememistir. 1982 yilindaki
haberlerde de ayni sebeple Sabah ve Zaman gazetelerine, 1982 ve 1992 yilindaki
haberlerde de Evrensel gazetesine yer verilememigtir.

Haber ve Kdse Yazilarinda Deniz Gezmis

Deniz Gezmig’in arkadaslari ile beraber idami ile ilgili haber ve kdse yazilar stzel,
zihinsel, algisal ve grafik olmak Uzere imge soyagacinin 4 dal etrafinda analiz
edilecektir. Analiz yazili basini kapsadigi igin gorintiler ve projeksiyonlardan
olusan optik imgeye yer veriimeyecektir. Grafik imgenin alt baslklarindan da sadece
fotograflara (fotografli haberlerde) dair degerlendirme yapilabilecektir.

Calisma yazili basindaki haberler ve kdse yazilarini kapsadigi icin sézel imge ile
zihinsel imge analizde daha blyuk agiriga sahiptir. S6zel imgenin her dilin kilit tasi
oldugunu ifade eden Mitchell (2005:31) metafor ve tasvirlerin “sozel ifadelerden
kaynaklanan” imajlari bizatihi “nesnelerden akan imajlardan” cok daha canli bir sekilde
urettigine isaret etmektedir. Analize de s6zel imgelerden baslanacaktir.

Stzel imge

Deniz Gezmis’ten haberlerde ilk defa Haziran 1968’de “Rektdr makam odasinda kapiya
dogru yurlyerek 6grencilerin dnderligini yaptigi sanilan, adinin Deniz Gezmis oldugu
6grenilen 6grenciye hitaben ‘hos geldiniz, buyurun’ demistir” (Cumhuriyet/14.06.1968)
seklinde bahsedilmektedir.
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Gezmis ve arkadaglarinin idamlari ise 7 Mayis 1972 tarihli Cumhuriyet gazetesinde
“idam edilen Gezmis, Aslan ve inan gémildi” baghgi ve blylk harflerle “Hukimliler
dini telkin yapilmasini reddettiler” alt spotu ile; Hurriyet gazetesinde “idam edildiler”
basligi ve “Dini telkin istemediler” alt spotu ile; Milliyet gazetesinde blyulk puntolarla
“Gezmis, Aslan ve inan idam edildi” baghgi ve “Yenimahalle’ye gémdildiler” alt spotu
ile; Terciman gazetesinde ise “idamdan énce dini telkin istemediler” manseti ve
“Anarsistler infaz sirasinda ‘Yasasin marksizm, kahrolsun fasizm’ diye bagirdilar” alt
spotu ile verilmigtir.

Sézel imgenin iki temel yolu tasvirler ve metaforlardir. Mitlestirme strecinin ilk
adimlarindan sayilabilecek Ugur Mumcu’nun idamlardan 10 yil sonraki “Seslenis”
baslkl kése yazisinda (Cumhuriyet/07.05.1982)

Dag gibi karayagiz birer delikanhydik. Yasamimizin en guzel yillarini, birer taze gigek
gibi verdik topluma. Yabanci petrol sirketlerine kargi devletimizi savunduk; komunist
dediler. Ulkemiz bagimsiz degil dedik; kelepgeyle geldiler Ustiimiize. Bir gece sabaha
karsi, pranga vurulmus ellerimiz ve ayaklarimizla ¢ikarildik idam sehpalarina. Mezar
toprag gibi taptaze, mezar tasi gibi dimdik boynumuzu uzattik yagl kementlere. Asildik
ey halkim, unutma bizi...

sOzleriyle tasvir edilen Gezmis ve arkadaslaridir.

Kose yazilari ve haberlerde li¢ idami da kapsayan “Deniz’ler” seklinde cogul bir kullanim
sOz konusudur. “Denizler” hem idam edilen diger 2 kisiyi de kapsayacak anlamda hem de
o dénemde ve sonrasinda Gezmig'in fikirlerini destekleyenleri de isaret edecek sekilde
kullanilarak metonimi (diizdegismece) yapilmaktadir. Bir butline pargasiyla génderme
yapma anlamina gelen metonimi ¢agrigsimlara dayal bir anlam ingasidir. Metoniminin
temel olarak, bir parcanin butlinl temsil edecek sekilde kullaniimasini saglamaktir.
Yani gercekligin bir pargasini, butliinu temsil etmesi igin seceriz. Gergekligin bilinmeyen
geri kalanini da bu se¢imden yola ¢ikarak inga ederiz (Fiske, 1996:128). Diger érnekler
ise Cumhuriyet gazetesinde “Deniz’leri kurtarmak istediler (08.05.2002/6.sayfa)”,
“Deniz’ler Aniliyor (06.05.2012/1.sayfa)”; Hurriyet gazetesinde “Deniz’ler Mitinglerle
Anihyor (06.05.2012/2.sayfa)” ve Evrensel gazetesinde “Her birimiz Deniz’ler gibi
(06.05.2002/2.sayfa)”,“Deniz’ler Her Yerde Aniliyor (06.05.2002/3.sayfa)”, “Deniz’lerin
Yolunda (07.05.2002/1.sayfa)”, “Deniz’lerce Cogalarak (07.05.2012/1.sayfa)”, “Bu
hack Deniz’ler i¢in (07.05.2012/7.sayfa)” seklindedir.

Haberlerde ayrica “bizim cocuklar” (Cumhuriyet, Evrensel) seklinde sahiplenme,
aileden biriymiscesine bahsetme, yakinhgi gésteren bir ifade tarzi olarak dikkat
cekmektedir. Burada sahiplenmenin mitlestirmeyi de kolaylastirdigini séylemek yanlis
olmayacaktir. Sahiplenmenin bir diger érneginde, 6 Mayis 1992 tarihli Cumhuriyet
gazetesinin ilk sayfasindaki “Ask olsun sana ¢ocuk, ask olsun” baglikli haberde Can
Yucel'in Gezmis anisina yazdigi ve Latince ‘bizim deniz’ anlamina gelen Mare Nostrum
adh siirinden “Aclyorsam sana anam avradim olsun ama ask olsun sana ¢ocuk. ASK
olsun!” misralarina yer verilmektedir. Siire “Deniz Gezmis’in hatirasi” adli yazisinda
Mimtaz’er Tirkéne (Zaman/06.05.2012) de “O yillari kitaplardan ve televizyon
dizilerinden 6grenenler icin Can Ylcel'in misralari Deniz Gezmig’in simgelestirdigi
duyguyu cok iyi anlatir.” sdzleri ile atifta bulunmaktadir.
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Mitsel kurmacanin en temel metaforlarindan biri haberlerde sikga gegen “fidan”
benzetmesidir. Haberlerde 3 gencten “3 fidan” seklinde bahsedilmektedir. Cumhuriyet
gazetesinin 4. sayfasinda verilen haberler “Ug fidan unutulmadi (06.05.2002)” ve 5.
sayfasinda verilen “Uc fidan binlerce kisinin katilimiyla anildi (06.05.2012)” baghgini
tasimaktadir. 6 Mayis 2002 tarihli Milliyet gazetesinin 17. sayfasindaki haber baslgi
“Daragacinda 3 fidan karanfillerle anildi”, 06 Mayis 2012 tarihli Sabah gazetesinin 20.
sayfasindaki haber bashgi ise “Uc Fidan, idamlarinin 40’inci yilinda anildi” seklindedir.
Fidan metaforu, 6nce Vatan gazetesinde yazi dizisi, sonra da 1976’da kitap olarak
basilan ancak uzun yillar yasakli kalan; Gezmis, inan ve Aslan’in digarida son gunlerini
ve yakalaniglarini anlatan Nihat Behram’in belgesel anlati tarzindaki ‘Daragacinda Ug
Fidan’ adli kitabina bir gdndermedir. Metafor (egretileme) bir kelime ya da deyimin
ilk kullanim alani disinda baska bir alanda kullaniimasi, herhangi bir seyin niteliginin
bir gerceklik diizleminden bir bagka dizleme gecerek yer degistirmesi ve bdylece bir
baska seyi aciklamasidir (Foss, 2004:299). Benzetme ve gdstergeler araciligiyla iki
deger veya kategori arasinda baglanti kurarak daha kolay anlasilabilmelerine imkan
tanimakta ve boylece de yayginlasmalarini saglayabilmektedir. Fidan topraga ekilip
glclendiginde agaca donusur. Agacin geng hali olarak diistintlebilecek fidan metaforu;
Gezmis, Inan ve Aslan’in gencliklerini vurgulamaktadir. Zira idam edildiklerinde
Gezmis 25, Aslan ve inan 23 yagindadir. Sékilen fidanlarin yeseremeden élmesi
gibi idamlar da U¢ gencin ve fikirlerinin kdk salamadan sékulmesine cagrisim olarak
anlamlandirilabilir. Fidan, Mitchell (2005:35) bir dlstinceyi, nesneyi ya da kisiyi adini
telaffuz etmeksizin temsil eden karakter ya da sembol olarak tanimladigi ideogramin
da bir 6rnegidir. Ug fidan, @ic gencin adlari anilmadan onlari cagristirmaktadir.

Metaforik anlatim, haberlerde Gezmig'in haki yesili parkasi ile ilgili kisimlarda da
gorilmektedir. Hakkinda pek cok hikaye anlatilan, hatta sarki? yazilan yesil parka3,
Hitler'in badem biyigi, Charlie Chaplin’in melon sapkasi ve bastonu ile Slleyman
Demirel'in fétr sapkasi gibi kisi ile 6zdegles(tiril)mis bir giysi ve mitlestirmenin en 6nemli
Ogesi olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Dava surecinde U¢ gencin avukatlarindan biri olan
Halit Celenk ile yapilan gériismeye dair Cumhuriyet (07.05.2002/3.sayfa) gazetesinde
yayimlanan haberde “evin en degerli hazinesi” olarak tanimlanan parkanin fotografi
cekilirken herkesin “aglamakli” oldugu ifade edilmektedir. Yazar, parkay! “Turkiye’nin
en taninmis giysilerinden biri. Hemen taninan agir bir yesil ve aslan yelesi gibi bir
yaka. Canl gibi duruyor. Kim bilir ka¢ kez Deniz’in ellerinin girip ¢iktigi ceplerde avug
ici izleri var. Fotografi cektikten sonra 6zenle yerine kaldiriliyor” gibi olduk¢a duygusal
ifadelerle tasvir etmektedir.

Yesil parka, mitlestirmenin zihinsel imgesinde insa edilen fantazilerin de bir parcasidir.
Gezmis'in yakalandigi giin ¢ekilen fotografi ile toplumsal hafizada yer eden yesil parka
aslinda daha ¢ok askerlerin kullandigi kapUsonlu, kalin bir tir giysidir. Parkanin rengi
olan haki, asker yesili olarak da bilinir. Askerlige, savasa, zor sartlar altinda miicadeleye
dair cagrisimlar yapar. Fidan gibi aslinda parka da yine Mitchellin (2005:35)
adlandirmasiyla bir ideograma dénlismis durumdadir. Gezmis ile 6zdeslestirilen

2 Cem Karaca’'nin parka adli sarkisinin dizelerinden: “Dedenin U¢ ayliktan alinmisti o parka/Kirli yesil bir renkti
eskiceneydi parka/Ust cebi sokilmuisti kullaniimisti parka/Bir sabah onun sirtinda ¢ikti gitti o parka”

3 Yilmaz Aysan’in Afise Cikmak (2013) adh kitabinda Gezmis’in arkadaslarindan Hasan Barutgu’nun
anlattiklarina dayanilarak, Gezmig'in parkayi, arandidi igin istanbul’dan Ankara’ya gelip ODTU yurdunda
saklandigi sirada, 1970 kiginda okulda diizenlenen bir maskeli baloda vestiyerden aldigi yani aslinda kendisine
ait olmadigi anlatiimaktadir.
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kapusonu kurklu, yesil parkanin aslinda, Gezmis tarafinda bir ideolojinin sembolU olarak
giyildigine dair bir bilgi ya da hatiraya rastianmamaktadir. Ancak Erdal Oz, Gezmis ile
yaptigi gériismelerde tuttugu notlardan yola ¢ikarak yazdigi Gulinin Soldugu Aksam
(1987) adli kitabinda Gezmig’in idamini hayal ettigi bélimlerde “Asilma gunu gelip
catinca, o sevdigim giysilerimi giyece@im: postallarimi, parkami.” diye anlatir. Ani-
roman turtiindeki kitabin hangi bélimlerinin Gezmis’in sézlerine dayandigi net degildir;
ancak, bu bélimlerin tamamen kurmaca oldugu idamin taniklarindan Halit Celenk’in
rOportajindan anlasiimaktadir.

Bir nesne bazen bir diinya gortsunin ya da kulturin tagiyicisi, simgesi olabilir ve o
nesneye dair yan anlamsal bir okuma yapilirken, tarihsel ve toplumsal dagarciktaki
yeri, herhangi bir disiinceyi simgeleyip simgelemedigine de bakilir. Diiz anlam neyin
sOylendigi ya da fotograflandigi, yan anlam ise nasil sdylendigi ya da fotograflandigidir
(Fiske, 1996:117). Yan anlamda gosterge bitin olarak ikinci bir kavramin, yani bir
ideolojik kavramin eklemleyicisi olarak belirir (Coward ve Ellis, 1985:55). Bugun
popdler kilttrtin dretim ¢arkinda Che Guevara’nin siyah, yildizli beresi gibi bir moda
imgesi olan yesil parka Gezmig'in idamindan sonra devrimci solun nisanesi haline
ge(tiri)imistir. Yesil parka giymek, “Ben ideolojik olarak Sol* gérisliyim” demektir.

Bir baska metafor idamlarin anlatiminda gériilmektedir. ilhan Selcuk 06.05.1992’deki
“20 Y1l Sonra” baglikl yazisinda “Deniz, Yusuf, Huseyin asildilar. Yiregimizde o glinden
bu yana zamani animsatan bir saatin sarkaci gibi sallaniyorlar” diye saat metaforu ile
anlatmaktadir idamlari. 07.05.2002'deki yazisinda ise

6 Mayis 1972 sabahi idam ipini boyunlarina “Kahrolsun emperyalizm” ve “Yasasin tam
bagimsiz Turkiye” diye haykirarak geciren Deniz’ler siyasal idam zincirinin gencecik
halkalariydi. Sosyalizm miucadelesinin bu cografyadaki mihenk tasiydi. Deniz’lerin
1968’lerdeki 6fke isyan dolu bakislarinda ve élimin tzerine yuruyen kararl, korkusuz,
genc yuzlerinde umutlu bir gelecek vardi ve 6 Mayis 1972 sabahi éldlrllen bu gelecek
hayaliydi.

seklindeki sézler ile bir zincirin halkalarina benzetmektedir.

Mitlestirme bazen de ¢esitli metafor ve negatif ylklemelerle tersi yonde isletiimekte,
degersizlestirme ile bir tir karsi-mitlestirme yapilmaktadir. idamlar sonrasindaki
haberlerde olumsuzlama amaciyla en c¢ok kullanilan metafor “G¢ anarsist™ir. O
glinlerde idamlarin hakli ya da haksizhginin tartisildigr haberlere pek rastlanmamakta,
“Neden bu yanlis yola girdiler anlamaya ¢alismak lazim” diyen ciliz sesler de siddetle
elestiriimektedir. Degersizlestirme sureci de tim agirligiyla harekete gecirilmistir.
Ornegin, Terciman gazetesinde “Deniz Gezmis ODTU’de harem hayati yagamis”
baslikli haberin spotu da “20 kizla sevisiyormus” seklindedir. Toplumsal ahlaka aykiri
davranan, sapkin bir kisilik portresi ¢iziimektedir. Haberin devami ise “Gezmis, kondugu
cezaevi hiicresinde 25-30 kisiyle kaliyor. Muhtemelen Sinop Cezaevi’ne génderilecek”
seklindedir.

7 Mayis 1972 tarihli “idam yetmez, kék kazimall” baslikli yazisinin girisini “Defolup

4 Sag ve sol terimlerinin kbkenine dair savlardan birine gére ayrim, 1789°da Genel Ziimrelerin ilk toplantisinda
benimsenen oturma diizenine, Fransiz Devrimi’ne kadar gider. Devrim sonrasinda “sag” terimi, gericilik ve
kraliyet yanlihgi olarak; “sol” terimi de devrimci veya esitlikci duygudashigi barindiran terim olarak anlagilmaya
baslanmistir (Heywood, 2007:21). Ancak bu ayrim 1960’lardan giiniimiize, devrim yanlisi olmak ya da olmamak
arasindaki basit bir tercihin ¢ok étesindedir.
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gittiler” sozleri ile yapan Rauf Tamer (Terciman) “Cumhuriyetimize karsi bir savas
acmislar. Savasi kazanmak icin her turlt silaha basvuracaklar, Cumhuriyet ise kendini
savunmak, kisacasl, yasamak icin hicbir silaha bagvurmayacak. insan haklarinin hangi
kitabinda yazar bdyle sey? Litfen sdyler misiniz?” sdzleri ile Gezmis ve arkadaslarini
Cumbhuriyet digmani olarak etiketlemektedir.

idamlardan 10 yil sonra 7 Mayis 1982'de Nazl Ilicak yine Terciman gazetesinde
“Tarihten bir yaprak” bashgiyla

12 Eyliil, Tark milletinin mesru miidafaaya gectigi giindir. idamlar bu mesru miidafaanin
bir neticesidir. 1972’de Deniz Gezmis’e, Yusuf Aslan’a, Hiiseyin inan’a Meclis'te oylariyla
sahip cikanlarin Kizildere’de Mahir Cayan ve arkadaslarinin éldurilmesini ‘devlet terérd’
olarak vasiflandiranlarin artik sesi solugu kesilmistir.

sOzleri ile idamlari haklilastirmaktadir. Aradan gecen 10 yilda degersizlestirme
stratejisinde pek bir farklilk olmamistir. Ayni giiniin Milliyet (07.05.1982) gazetesinin
7. sayfasindaki “Nasil Asildilar?” baslikli haberde de Gezmis, Aslan ve inan’in idamlar
oldukca resmi bir dille, 3 paragraf halinde kisaca anlatilmakta, eylemleri ise 6 paragraf
halinde uzun bir sekilde sayiimaktadir.

Nazli llicak icin 30 yil sonra da pek bir sey degismemis gérinmektedir. Zira Sabah
gazetesinde 7 Mayis 2012 tarihli “6 Mayis ve Idamlar” baslikh yazisinda

Buguin, ideallerini uygulamak icin devrime soyunan genglerin idam edilmesinin ¢ok yanhs
oldugunu rahatlikla sdyleyebiliriz. Ama o ginkl anarsi ortaminda ve idamlarin olagan
karsilandigi bir dinyada, parlamentoda ‘evet’ oyu kullananlar, sadece ‘zamanin ruhunu’
yansitiyorlardi.

sOzleri ile neredeyse ayni bakis agisi tekrarlanmaktadir.

07.05.2002 tarihli Turkiye gazetesinde Yavuz Bilent Bakiler ise “Hem komdnist hem
de Atatlirk¢t olunmaz” baslikh yazisinda

Deniz Gezmis, Yusuf Aslan, Hiiseyin inan 6 Mayis 1972 tarihinde idam edilen delifisek
komiunist genclerimizdi. Din oldugu gibi bu gin de bu komunist militanlara sahip
cikan, onlan alkiglayan, bagirlarina basan kimseler var. Devletimize, milletimize
bulytk hizmetlerde bulunan eski Basbakanlarimizdan Adnan Menderes’in ve iki bakan
arkadasinin ¢ok adi bir hikiimet darbesiyle iktidardan disurilmelerine ve ¢ok zalim, ¢ok
gaddar, ¢ok alcak davranislarla asiimalarina adeta alkis tutan bazilari, Deniz Gezmis ve
iki arkadasinin idamina hala gézyasi dokip dovinuyorlar.

sOzleri ile sanki s6zkonusu olan insan hayati degilmis gibi idamlar adeta bir terazinin
iki tarafina yerlestiriimekte ve bir tarafin agir bastigi séylenmektedir.

2012 yilina gelindigindeyse Taha Akyol Hurriyet gazetesindeki 9 Mayis 2012 tarihli
ve “Deniz Gezmis efsanesi” baglikli yazisinda olayin hukuki ve siyasi olmak Uzere
iki boyutu oldugundan bahsederek idamlara dair mahkeme kararinin hukuken dogru;
ancak, Meclis’in karari onaylamasinin siyasi olarak yanlis oldugunu ifade etmektedir.
Benzer bir bakis agisi Atilla Yayla’nin “Deniz Gezmisg’in haksiz idam ideolojik idealini
mesrulastirir mi?” baglikli yazisindaki (Zaman/08.05.2012)
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Deniz Gezmis ve arkadaslarinin idami kesinlikle haksiz ve gayri adildi. Ancak bu,
onlarin bir dizi eyleminin hicbir sekilde evrensel hukukta yeri bulunan ve faillerinin
cezalandiriimasini gerektiren suclara bulasmadigini géstermiyor. Ne yazik ki bu insanlar
banka soyma, adam kacirma, darp, siddet uygulama ve baski-siddet yoluyla egitimi
engelleme gibi suglardan uzak kalmadilar. Bu suclara hangi amagla yoneldikleri onlari
suc¢ olmaktan cikarmaz.

sozlerinde dile gelmektedir.

Olumsuzlama ve negatif cagrisim igin orak ve ¢ekic metaforlarina basvurulan Sabah
(07.05.1992) gazetesinin 13.sayfasindaki haberin basligi ise “Deniz Gezmis orak
cekicli bayrakla anildi” seklindedir. Haberde “bélici bazi sloganlar atildigr ancak
polisin siki guvenlik énlemleri almasiyla olay ¢cikmadigi” belirtiimektedir. Tarihin en
politik ve ideolojik sembolleri arasinda yer alan orak ve ¢eki¢ (Rusga “Serp i Molot”),
kendisini komunist olarak tanimlayan politik hareketlerce logo ya da amblem olarak
kullaniimaktadir. Kéylulerin ve iscilerin birligini ifade eden orak ve cekic metaforlari
komtunizmin sembolleri olup Bolsevik Devrimi sonrasinda Lenin ve Halk Komiserleri
Konseyi tarafindan SSCB’nin resmi semboll olarak kabul edilmistir. Bolsevik
propagandaya hizlica uyarlanmis ve 1 Mayis 1919 kutlamalarindan sonra yayginlasip,
popller hale gelmistir. Bugtn Cin gibi dinyanin bazi yerlerinde is¢i devriminin bir
sembolu olarak hala kullanihyor olsa da buylk ¢ogunlukla Karl Marx ve Frederick
Engels’in devrimci teorilerine sempati duyan insanlarin giydigi tisortler, rozetler ve
sapkalarda géralar (Piercy, 2014:63). Haberde belirtilen orak-gekicli bayrak; kizil
propaganda, komunizm, devrim, sag—sol ve kardes kavgasi, 12 Eylul gibi pek cok
olumsuz anlam yuklenen kelimeyi de cagristirmaktadir.

Zihinsel imge

Zihinsel imgenin altinda dénemin taniklarinin agzindan anlatilan hatiralar ile kisisel
yorumlar ve fantaziler yer almaktadir. THKO-1 Davasi ile ilgili 18 Temmuz 1971
tarihli gazetelerde haberlerde“Bazi suglarn kabul eden Gezmis dinku durugsmada
heyecanlandi, bogazi dugumlendi ve agladi (Terciman)’, “Gezmig’in algcak
konusmalarinda, hareketlerinde bile sinirli oldugu gérindu (Hirriyet)” gibi mahkemedeki
durum hakkinda kigisel yorumlara yer verilmektedir.

Mitlestirmenin zihinsel imgesel ¢oézimlemesinde asil 6énemli roli, haber ve kbse
yazilarinda yer verilen hatiralar oynamaktadir. idamlarin yildéniimiindeki haberlerde
1990’1 yillardan sonra hatiralara yer veriimeye basglanmigtir.

1992 yilinin haberlerine o giinlerde Ulke gundeminde tartisilan idam cezasinin
kaldirimasi konusu eklemlenmistir. Bu baglamda, Cumhuriyet gazetesinin 06.05.1992
tarihli nishasinin 4. sayfasinda yayinlanan “Cinayet icin 6zel kanun ¢ikmaz” baslikli
haberde, o gunkl koalisyon hikiumeti Bagbakani Suleyman Demirel’e 20 yil sonra
“Yeniden bir oylama olsa idamlari yine onaylar miydiniz?” sorusunun yoéneltildigi ve
onun da “Bu cevabin artik kimseye yarari yok” diye cevap verdigi anlatiimaktadir. Ayni
haberde Haberlerde, mahkemenin idami isteyen savcisi Baki Tug’un “Onlar’ biz yanhs
yaptik deselerdi’ idam edilmezlerdi. Ancak bunu sonuna kadar kabul etmediler” dedigi
ve idamlari karara baglayan emekli hdkim Nahit Saclioglu’nun da idamlarin “adli bir
hata” oldugunu sdyledigi ifade edilmektedir.
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2002 yilindaki haberlerde de idam cezasinin kaldiriimasi hala llke gindemindeki
yerini korumaktadir. Bu sefer politik giindem ile baglantilandirilan nokta ise G¢ gencin
babalarinin idam &éncesi yazdiklari dilekge olur. Hurriyet gazetesinde 6 Mayis 2002
tarihinde 2. sayfada yer alan “Mitinglerle Aniliyor” baslikh haberde,

...devlet buyuklerine seslerini duyurma miicadelesi veren ¢ gencin babalarinin son
bir cirpinigla ‘Kanlari kaynayan gencliklerinin de etkisi altinda isledikleri suclardan
dolayr ogullarimiza reva gérllen 6lim cezasinin bagislanmasini diliyoruz’ seklindeki
dilekce ile TBMM’ye basvurduklar ancak Basbakan Nihat Erim’in cevabinin artik bir sey
yapilamayacagini bildirmek oldugu” anlatiimaktadir.

6 Mayis 2012 tarihli Hurriyet gazetesinin 2. sayfasinda yer alan “Asilmalarinin Gzerinden
40 yil gecti” baslikh haberlerde ise “Devrimci Genglik Hareketi’'nin liderlerinden Deniz
Gezmis ile arkadaglarinin asilarak idam edilmesinin Gzerinden 40 yil gecti. Gezmis’in
arkadas! avukat ilker Giirkan’a yazdigi mektuplardan bugiine 3 tanesi kaldi. iste o
hazin mektuplar...”

sOzleri ile Gezmig’in daha dnce hicbir yerde yayinlanmadigi belirtilen mektuplarina yer
verilmektedir.

Haberlerde hatiralarina bagvurulan énemli bir kisi; Gezmis, Aslan ve inan’in avukatlari
Halit Celenk’tir. Cumhuriyet gazetesinin 06.05.2002 tarihli “U¢ Fidan Unutulmadi”
baslkl 4. sayfada yer verilen haberde;

Daha yasarken bugunleri gérmuslerdi. Savunmalarinda diinyanin tim ezilen insanlarini,
canavarca Oldurulenlerin muicadelelerini selamlamiglardi. Yarin yanagindan gayr her
seyin hakca paylasildigi bir diizendi istedikleri. Yasasaydi bagimsizlik ve emperyalizm
karsiti miicadelesini daha kararli ve 6rgutli bir sekilde surddrdr, 1 Mayis’larda devrimci
isci ve emekgilerin yaninda olurdu. Universitelerde satirli ve bicakli saldirilara ugrayan
ogrencileri savunurdu.

seklinde avukatlar Halit Celenk’in dustincelerini yansitan ifadelere yer verilmektedir.

Can Dindar 07.05.2002 tarihli Milliyet gazetesinde “O adam neden sadece 3 fotograf
cekti?” baslikh kdse yazisinda Halit Celenk tarafindan “gdzyaslari icinde” anlatilan,
mahkeme sirasinda resmi elbiseli bir kisinin yargilanan 23 kisiden sadece asilan 3
kisinin savunmasi sirasinda salona girerek fotograflarini ¢cekip gittigine dair hatirasini
aktarir ve “Demek sonucu belliydi mahkemenin...” seklinde yorumlar.

Evrensel gazetesinin 07.05.2012 tarihli nishasinda da “Denizler’in avukati, yoldasi,
son anlarina taniklik eden” Halit Celenk ile yapilan roportaja ve hatiralarina yer
verilmektedir. Idam, Celenk’in agzindan

Benim igin ¢cok acili bir geceydi. Distinebiliyor musunuz yurtseverligine, tlkesini, halkini
sevdigine inandiginiz 3 geng insan... idamdan sonra eve gelince kendimi balkona atip
uzun sure agladim. Bir baktim ki cocuklarin babalari... Ne séyleyeceginizi bilmiyorsunuz
o insanlara. Uzun slre geceleri uyuyamadim ondan sonra. Hep o geceyi disiiniyorum.
Deniz ipte sallaniyor. Cocuk silkiyor, silkiyor. Belden asagisi... Doktora gidip yoklayin
diyoruz. Nabiz atiyor diyor doktor. Yani hala yasiyor demek. Disunebiliyor musunuz,
yaslyor ¢gocuk ve can veremiyor.
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sOzleriyle oldukga canli bir sekilde anlatiimaktadir.
Mitlestirmenin diger 6nemli parcalari fantezilerle harmanlanan kisisel duslince ve
yorumlardir. 07.05.2002 tarihli Cumhuriyet gazetesindeki késesinde ilhan Selguk

Namuslu, devrimci, heyecanliydi. Belki hatalar yapmis ama masum yiregiyle hep
cabalamisti. Gengtiler, bilgili, birikimli ve en 6nemlisi yurtseverdiler. Arabalari, yatlari,
katlari olmadi ama idealleri vardi. Bu idealleri de tam bagimsiz Tirkiye idi. Demokrasi ve
adalet igin savastilar.

diye anlatirken, Rahim Er (Turkiye) 08.05.2012 tarihli “Onlar hain mi, kahraman mi?”
baslikl yazisinda da

Deniz Gezmis, Yusuf Aslan ve Hiseyin inan... Ug gen¢ adam... idamlarinin (izerinden
kirk yil gegmis. Fakat o goriintii sanki diin gibi. Deniz Gezmis, Istanbul Universitesinde
ic kapinin éniinde yuksek bir yere ¢cikmig konusmakta. Kizli-oglanli 10-15 kisi kendisini
dinliyorlar. Sagdi ve soluyla bu gengler, nesillerinin en zekileriydi. Turkiye geri kalmisti. Geri
kalmiglik hazmedilemiyordu. Aslinda suur altlarinda bir imparatorlugun kaybina duyulan
ofke yatmaktaydi. Hepsi de kendi agisindan samimiydi. Kursunun izerine gitmenin, idam
sehpasina ¢ikmanin riyakarhgr olur mu?

sOzleri ile tasvir edilirken “Bora Gezmis ile de sik sik konusurduk bu konuyu. Onlar
davalari ugruna can verdiler” sOzleri ile hatiralarin da eklendigi kisisel dislncelere
dayanan yorum ve degerlendirmeler yapilmaktadir. Ayrica “Onlar icin diin kursunlar,
urganlar konustu. Bugun romantizm konusmakta” seklinde devam eden kdse yazisi
idamlar sonrasindaki romantiklesme ve kahramanlastirmaya dikkat cekmektedir.

Ece Temelkuran “Siz de bir dilim Deniz Gezmis alir miydiniz?” (Milliyet/06.05.2002)
baslikli kése yazisinda o gunlerde bir TV dramasinda bir polisi oynayan Mehmet Al
Alabora’nin Deniz Gezmis kiligina girmesini “muhalefetin zararsizlastirildiktan sonra
gOsteriye dahil edilmesi” olarak okuyarak elestirmektedir. Ona gére, mitlestirme ancak
muhalifin adi manasizlastirildiktan sonra mimkdindur.

Diger ikisi yeterince yakigikli bulunmadigi icin herhalde ‘politik zliccaciyeciler’ ytzini
kahve fincanlarina basar, ‘heyecanli tekstilciler’ fotografini t-shirt’lerin tizerine mihlar.
Memoli, Deniz Gezmis’i anmak igin ‘kiligina’ girince bu ‘sirin’ bir sey olur. Cunkul bdylece
Gezmis’i anma ‘afacanligi’ sistemin rizasini almis olur, ‘gdsterinin’ iltifatini kazanmis olur
61U gocuklar.

sozleri ile medyanin her seyi —U¢ gencin idami gibi dramatik bir konuyu dahi—
magazin sisinin arkasina gizleyebildigine isaret etmektedir. Her seye bir “neo” ya da
“post” takisinin getirildigi ve yeninin surekli vurgulandigi “yeni” dinyada, mitlestirilen
kisi ya da seyler bir yandan ici bos birer imaja/ikona dénusturulirken bir yandan da
Otekilestiriimektedir (Fiske ,1996:152). Gésteri, cagimizin toplum ve medya hayatinda
agirhgini giderek artirmaktadir. Guy Debord (2006:31) artik birer “gdsteri toplumu”
haline gelmis giniimuaz toplumlarinda, insanlarin bilinclerinin de nesnel gergeklikten
yoksun ikonik bilince doénistuguni, nesnelerin imajlarinin onlarin yerine ikame
oldugunu belirterek “Gosteri metasi, tamamen normal seyleri —bir araba, ayakkabi,
sosyoloji doktorasi hatta bir insan— olaganustli metalar gibi, Gstiin ve belki de elitist
bir varolusun anahtari gibi sunmaktadir” demektedir. Kellner (2011:46) de Unluleri
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“medya tarafindan beslenip blyUtilen ve kutsanan kitle idolleri” olarak tanimlarken
Unluleri medyanin Urettigini, haber ve bilginin artan oranda bir ‘medya gdsterisi’ olarak
isletildigini séylemektedir.

Mimtaz’er Turkéne (Zaman/06.05.2012) de Gezmis ile ilgili hatiralarin magazin
maksath kullanimini elestirerek

Bulent Ersoy’un kulagina taktigi kipelerle gindeme gelmesi ile ‘Deniz Gezmis bana
gazoz ismarlamisti’ demesi arasinda higbir fark yok. Civik, igreng ihsaslarin, ¢agrigimlarin
tek amaci Deniz Gezmis ismi Uzerinden reklam yapmak. Vicik vicik ve mide bulandiran
bir istismar s6z konusu bu glindemin iginde.

diye devam etmektedir.
Taha Akyol da Hurriyet gazetesindeki 7 Mayis ve 9 Mayis 2012 tarihli kése yazilarinda

Geng yasta asiimalari elbette kamu vicdanini kanatmistir. Fakat Che ve Deniz’in
resimlerinin yanina bir de kalpakl Mustafa Kemal resmi koyarak bir kesimde yaratilan
efsanenin hicbir gergekligi yoktur. Gezmis ve arkadaslarinin kirk yil dncesinin diinyasinda
kapildiklar ‘sehir gerillasi’ romantizmini yeni nesillere idealize ederek sunmak yanhstir”
ve “Bugun belli bir kesimde Che efsanesi gibi bir Deniz Gezmis efsanesi var, romantize
ediliyor. Halbuki sag igin de sol i¢cin de ‘dava ugruna 6lmek’ tutkusundan sakinmak
gerekir. Deniz’in ‘niyet’i idealize edilirken, sectigi silahli eylem yolunun yanlis oldugu yeni
nesillere anlatiimaldir.

seklindeki sOzleri ile efsanelestirmenin hata oldugunu séylemektedir.
Atilla Yayla (Zaman/08.05.2012) ise késesinden

Bu isimler etrafinda, samimi ve icten acilari cevreleyip bogan efsaneler olusturuldu;
cinayetler yalan ve yanlis bircok seyi yeni nesillere benimsettirmek icin aragsallastirildi.
Artik ‘daragacinda Uc yigit' efsanesi etrafindaki ajitasyon ve kara propagandanin
tartisiimasi lazim.

diye seslenmektedir.

Haberlerde hatiralar ile fantezilerin birbirine karistigi bir sure¢c de igletiimektedir.
Ornegin, 07.05.2012 tarihli Cumhuriyet gazetesinde, “Ankaralilar Deniz’lerin 40 yil
Once idam edildikleri saati, onlarin infaz edilirken islikla ¢aldiklari ‘Rodrigo’nun Gitar
Kongertosu’'nu® dinleyerek beklediler” seklindeki haber kurmacaya dayanmaktadir.
Erdal Oz’n Giiliiniin Soldugu Aksam (1987) adli kitabinda bulunan notlara gére,
Gezmis idaminin bir bardak demli cay ictikten sonra bu parcayi dinleyerek olacagini
hayal etmistir. Gezmis ve arkadaslarinin idam edilmeden 6nce son istekleri Gzerine
farkl iddialar bulunmakla beraber idam aninda orada bulunan Halit Celenk, cesitli
gazetelere verdigi roportajlarda bdyle bir istekten hi¢ bahsetmemektedir. Celenk,
Evrensel gazetesindeki roportajinda (07.05.2012) 6nce Deniz Gezmig'in, daha sonra

5 Rodrigo’nun Gitar Kongertosu olarak da bilinen Concierto de Aranjuez, klasik muzik bestecisi ve piyano
virtiézi Joaquin Rodrigo Vidre’nin Ispanya i¢ savasi sirasinda Franco diktatorliginiin halka cektirdigi aci ve
zulmi anlattigr eseridir.
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onun idami izletilen Yusuf Aslan’in ve son olarak da ayni sekilde Aslan’in idami izletilen
Huseyin Inan’in asildigini anlatmaktadir. Ayni anda asiimadiklari gibi infazlari sirasinda
1slikla parcayi ¢almalari da sézkonusu olmamigtir.

Algisal imge

Algisal imgede duyusal égeler ve dis gértnise dair 6zellikler 6ne ¢ikmaktadir. 16
Temmuz 1971°de baglayan THKO-1 Davasi ile ilgili haberlerde “Gezmis 6nde, 13 kisilik
grup salona girdi. Salonda sol yumruklari havada goériuldi. Hepsi spor kiyafetliydi”
(Cumhuriyet/17.07.1971) seklinde tasvir edilmektedir.

Cengiz Candar “68 Kusagi” adli yazisinda (Hurriyet/07.05.2002) “Turkiye’de 1968’de,
Fransa’'dan gelen ilk dalganin etkisiyle patlak veren égrenci hareketi, Deniz Gezmig'in,
1.91’lik boyunda ve tepeden tirnaga idealist oldugu belli kisiliginde ‘simgesi’ni buldu”
sozleri ile ilhan Selcuk “Uc Fidan” adli yazisinda (Cumhuriyet/07.05.2002) da “Uzun
boylu, dal gibi, fidan gibi bir gen¢” diye tasvir etmektedir.

Kisilik 6zellikleri ise Evrensel (06.05.2002) gazetesinde Mustafa Yalginer’den aktarilan
“Deniz’in en temel dzelligi bastan asagi cosku olusuydu, dizginsiz bir heyecan olusuydu,
surekli eylem halinde olusuydu, duyarhhgiyd’” sézleri ile tasvir edilmektedir. Yine
Evrensel (06.05.2012) gazetesinde ihsan Caralan da kisilik ézelliklerini “Onlari, daha
ileri bir mevziden anmak!” baglikli yazisinda “Deniz, Hiseyin ve Yusuf'un Kigilikleri,
atakliklan, fedakarlklari, davalarini yasam pahasinda savunmada g0sterdikleri
kararliliklari, bas egmez devrimci tutumlar ve halka baghlikta gésterdikleri sadakat
konularinda higbir tartisma yoktur.” sézleriyle, Atilla Yayla (Zaman/08.05.2012) ise
“Heyecani aklinin 6nlne gecen genglerdi” szleriyle anlatmaktadir.

Grafik imge

Mitlestirmenin grafik imgesinin bir dali olarak fotograflar, hatiralarla birlikte ikonun
hafizlarda canh tutulmasina katkida bulunur. Deniz Gezmig’in ve arkadaslarinin
idamiyla ilgili haberlerde kullanilan fotograflari genclerin kendi fotograflari ile anma
térenlerinde ¢ekilenler olarak iki ana gruba ayirabiliriz. Gezmis’in kendi fotograflari
arasinda sik kullanilan iki kare dikkat cekmektedir; bunlardan biri sol yumrugu havada,
Ogrencilere karsi konusurken gorildugu kare ile yillar icinde bircok haberde kullanilan
yesil parkali fotografidir®. ikinci fotograf; Cumhuriyet (07.05.2002/6.sayfa), Cumhuriyet
(06.05.2012/4.sayfa), Evrensel (06.05.2002/1.sayfa), Evrensel (07.05.2002/3.sayfa),
Evrensel (07.05.2012/2.sayfa), Hurriyet (06.05.2012/2.sayfa), Milliyet (06.05.2002/2.
sayfa) ve Sabah (07.05.2012/20.sayfa) gazetelerindeki haberlerde kullaniimistir.

Cumhuriyet gazetesinin ilk sayfasinda yer alan 6 Mayis 1992 ve 6 Mayis 2012
tarihlerindeki iki haberde de Deniz Gezmis 6nde olacak sekilde Yusuf Aslan ve Hiiseyin
inan’in sadece yizleri, bir bulut Gizerinden yeryiiziinii izlermis gibi yukaridan asagiya
bakar sekilde kullaniimigtir.

6 “Yesil parka”li sembol fotografi geken ve Gezmig'in arkadas! olan Ergin Konuksever ile yapilan réportaja
dayandirilan haberde fotografin Gezmig’in yakalanarak Ankara’ya getirildigi giin olan 17 Mart 1971°de
cezaevine goturilirken cekildigi ifade edilmektedir (www.cumhuriyet.com.tr/haber/diger/59832/Ben_kimseye_
kiyamadim_.html).
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idamlarin yildéniimlerindeki haberlerde kullanilan diger fotograflar ise Ankara Karsiyaka
Mezarlig’ndaki mezarlarn basindaki térenlerde aile Uyeleri ya da politikacilara dair
kareler ile Uzerinde Gezmis ve arkadaslarinin resimleri bulunan pankartlar tasiyan
gruplarin fotograflaridir.

Cagdas Sdylenler’de mitin nasil algilandigini Fransiz bayragina selam veren zenci bir
askerin resmi Gizerinden degerlendiren Roland Barthes (2011:195) asker ve fotografik
imajin birlikte diz anlamsal géstergeyi olusturdugunu soyler. Bu fotografin yan anlamin
gbstereni olarak yeni bir gosterene dénlserek sémurgecilik, milliyetcilik gibi ideolojik
cagrisimlara nasil kapi araladigini tartisir. Bu noktadan bakildiginda 7 Mayis 1992
tarihli Sabah gazetesinin 13. sayfasinda “Deniz Gezmis orak cekicli bayrakla anildi”
baslkli haberin yaninda verilen fotografta Gezmis’in mezari basinda sol yumruklar
havada bir grup gdrtlmektedir. Fotograf, haber metnini tamamlayacak sekilde sol,
komunist devrim ve 1980 Oncesindeki catismalara dair olumsuz bir géndermede
bulunmaktadir.

Aralarinda Gezmis ve arkadaslarinin resimli pankartlarini tasiyan kisilerin
bulundugu kalabalik gruplarin fotograflarinin altinda “Hepimiz birer Deniz’iz
(Cumhuriyet/06.05.2002)”, “Deniz’ler 6lmedi. Devrim sehitleri  6lumsuzdir
(Cumhuriyet/06.05.2002)”,  “Mezari basinda  micadeleye @ devam  sbzu
(Evrensel/07.05.2002)”, “40 vyildir emekgilerin  mucadelesinde  yasiyorlar
(Evrensel/06.05.2012)”, “Simdi Deniz olmal (Hurriyet/06.05.2012)” gibi resim alti
yazilarina yer verilimektedir. Bu fotograflar ise sol, kominist devrim ve micadele
kavramlarina olumlu bir géndermede bulunmaktadir.

Sonuc Yerine

Modern zamanlarin mitik kahramanlastirmalarinda medyanin oynadigi rolii Deniz
Gezmis 6rneginden hareketle anlamaya gayret eden bu calisma, gazetelerdeki haber
ve kbse yazilarl Gzerinden mitlestirmenin karakterini ortaya koymaya yoneliktir.

Haberlerde adi ilk kez 1968 yilinda gecen Gezmis, Ulkemizde 6grenci lideri dendiginde
ilk akla gelen isimdir. Eylemleri ve dramatik idamiyla hatirlanan ve medya sayesinde
popdler kultur ikonuna dénUstirilen Gezmis’in medyatik mitlestirimesi 1990’lardan
itibaren artmis goérinmektedir. Gezmis ve arkadaslarinin hatiralari, fotograflari ve
egyalar Uzerinde insa edilen yari gercek yari kurmaca kahramanlik hikayeleri, tzerine
sikilan magazin sosuyla daha ilgi ¢ekici, daha okunur hale getiriimeye ¢alisiimaktadir.
Medyatik bir mit olarak Gezmis; fanteziler ile harmanlanmis dramatik hatiralar, canli
ve akilda kalici tasvirler, neredeyse gercegin yerine gecen metaforik sdylemlere
basvurulan ikonik bir yeni gerceklik insasi olarak isleyen surecin bir pargasi olarak
gorulebilir.

idamlara yénelik bakis agisinda gazeteler arasindaki farka bakildiginda merkez ve sol
yonelimli gazetelerdeki haber ve kdse yazilarinin sadece bir tanesinde (Taha Akyol/
Hurriyet) olumsuz bir dil kullanildigi dikkati cekerken Gezmis ve arkadaslarindan
olumsuz/suclayici bir dille s6z edilen 8 haber ile 4 kdse yazisi da sag yonelimli
gazetelerde yayimlanmistir. Ancak, dikkat cekici husus, sag yonelimli gazetelerdeki
4 haber ve 3 kose yazisinda mitlestirmeye katkida bulunan olduk¢a olumlu bir dil
kullaniimis olmasidir. Ozellikle, 1990 sonrasi dénemde idamlarin haksizhiginin biyiik
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oranda kabul edildigi gérilmektedir. Bu durumda tarihsel ve toplumsal atmosferdeki
degisimin etkili oldugu sonucuna ulagsmak mimkuindur.

Genis bir zaman dilimini kapsadigi icin 6rneklemin belirlenen tarihlerle sinirlandiriidigi
bu calismada, arastirma mecrasi olarak yazili basin tercih edilmigtir. Yazili basindaki
haberlerin bellekte tutulmasi genellikle televizyon haberlerinin bellekte tutulmasindan
daha kolay ve uzun surelidir ve nitelik olarak da televizyon haberlerinden daha yiksek
oldugu dusundlar (Robinson ve Levy, 1996:23). Bu durum, yazili basindaki haberlerin
ikna edici etkisini ve bundan dolayl glcunu zenginlestirebilir. Calismada, gorsel
medya yerine, yazili basinin yani glinlik gazetelerin incelenmesinin sebeplerinden
biri de budur. Gérsel medya, yani televizyonun, tercih ediimemesinin diger sebebi ise
Ulkemizde televizyon yayinlarinin ancak 1960l yillarda baslamis olmasi ve 1990’lara
kadar devlet tekelinde kalmis olmasidir. Ancak, arastirmanin televizyon basta olmak
tzere diger kitle iletisim mecralarina genigletiimesi hem karsilastirma igin yeni imkanlar
saglayacak hem de ufuk agici olacaktir. Cesitli Ulkelerdeki 6grenci liderlerinin medya
temsillerinin kargilastirimasi da ilging sonuglar ortaya c¢ikarabilir. Zira, hem basinin
gelisimi hem de 6grenci hareketlerinin seyri agisindan Ulkeler arasinda klturel, tarihsel,
sosyal, politik, ekonomik ve konjonkturel farklar bulunmaktadir. Bu farklarin haberlere
ve liderlerin medyadaki sunumlarina etkide bulunup bulunmadigi, bulunduysa nasil ve
hangi yénde oldugu ortaya konularak karsilastirma yapilabilir.
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Eskisehir'deki Yerel Magazin Basininin Ekonomi Politigi:
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0z

Turkiye medyasinin gerek yapisal gerekse icerik dizeyinde gecirdigi degisim ve
dénusimde 1980’li yillarin ekonomik ve politik yapisi biylk énem tagimaktadir. Bu
dénemde, kuresel olarak uygulanan neo-liberal politikalar, medyay: ticari kuruluslar
haline getirmis; bunun sonucunda, kari arttirma hedefini merkeze ¢eken medya
kuruluslari, iceriklerin Uretiminde nitelikten cok nicelige ydnelmistir. Bu baglamda,
habercilik anlayisinda ticari c¢ikarlar, kamu yararinin éniine ge¢cmis ve bdylece,
basat konuma gelen magazin olgusu, medya kuruluslarinin tirajlarini ve karlarini
arttirmalarinin énemli bir unsuru haline gelmigstir. Reklam gelirlerine bagimh ve kéar
maksimizasyonu Uzerine kurulan bir medya yapilanmasinda, dénemin siyasi ve
toplumsal kosullari da g6z énlnde bulunduruldugunda, igeriklerin retiminde magazin
ve gorsellik agirlik kazanmigtir. Bu baglamda, magazin olgusunun yerel basindaki
izdUsumlerinin; Turkiye’'nin ekonomik, siyasal ve kultirel yapisindaki tarihsel degisim
ile iliskilendirilerek irdelenmesi calismanin sorunsalini olusturmaktadir. Kuramsal
temelde elestirel ekonomi politik yaklasimin benimsendigi ¢alismanin amaci, Eskisehir
6zelinde, yerel basinin magazin haberciliginin ve anlayisinin irdelenmesidir. Bunun igin,
Eskisehir’de yayimlanan Follow ve Motto magazin dergileri, nitel c6ziimleme yéntemi
ile incelenmigtir. Her iki derginin 2011-2014 yillar arasinda yayimlanan sayilarindan
amagcli érnekleme teknigi uygulanarak secilen toplam 8 dergi niishasi, igeriklere iligkin
belirlenen tematik basliklar cercevesinde metin ¢ézimlemesi teknigiyle incelenmigtir.
Sonug olarak, Eskisehir 6zelinde, yerel magazin dergilerinin igeriklerinin Uretiminde
reklam ve kar kaygisi ile tiketim kulturt ideolojisinin yeniden retilmesinin énemli bir
isleve sahip oldugu gérilmustur.

Anahtar Kelimeler: Elestirel Ekonomi Politik, Neo-Liberal Politikalar, Yerel Magazin Basini,
Tuketim Kalturd.
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Political Economy of Local Magazine Press in Eskisehir:
Examples of Follow and Motto Magazines

Abstract

Economic and political structure of 1980s had great influence on the structural and
contextual alterations and transformations in Turkish media. Neo-liberal policies
followed during that period transformed media into commercial organizations, which
resulted in focusing on profitability goal. Consequently, media organizations prioritized
quantity more than quality during content production. In this regard, commercial
interests took precedence over public interest in journalism mentality and therefore,
magazine concept, which became a prominent issue, has turned out to be an important
factor to increase profits and circulation of media organizations. Thus, considering
the political and social conditions of the period, contextual productions on magazine
and visual quality became more and more important in media structuring, which is
highly dependent on advertising revenues and focused on profit maximization, . In
this context, the research question of the study involves a correlation between the
projections of magazine on local press and the historical alterations in economic,
political and cultural structure in Turkey. The purpose of this study, in which critical
political economy approach is adopted in theoretical basis, is to examine the magazine
journalism and mentality of the local press, particularly in Eskigehir. Therefore, Follow
and Motto magazines, published locally in Eskisehir, were analyzed using qualitative
analysis method. Within this context, a total of 8 magazine issues published between
2011 and 2014 were selected by using purposive sampling technique, and they were
analyzed within the framework of the thematic headings identified for the contents
using the text analysis technique. As a result, it has been observed that reproduction
of consumer culture ideology with advertising and profit concerns has an important
function in contextual production of tabloid magazines published locally, Eskisehir in
particular.

Keywords: Critical Political Economy, Neo-Liberal Policies, Local Magazine Press, Consumer
Culture.
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Giris

1980’li yillarla birlikte; Turkiye, serbest piyasa kosullarinin uygulandigi,

Ozellestirme politikalariyla devletin etki alanlarinin  daraltildigi, toplumun
apolitiklestirildigi ve tiketimin yiceltildigi bir yapilanma igerisine girmistir. 1980’li
yillardan sonra uygulanan neo-liberal politikalar, hikimetlerin sirket ¢ikarlarina daha
iyi hizmet verebilecek dlcege indirilmesini dngérmektedir ve bu politikalarin merkezinde
ticari medya ve iletisim pazari icin kurallarin kaldirilmasi yer almaktadir (Adakli, 2006:
49). Bu dénemde, temelleri atilan yeni siyasi ve ekonomik uygulamalarin toplumsal
ve kultirel alanda yarattigi dénisuim, medyada da yeni bir yapilanmayi giindeme
getirmigtir.

Kapitalizmin kiresel dizeyde ekonomik bir yapilanma olarak etkisini gosterdigi

Turkiye’de ekonomi politikalarinda radikal degisikliklere gidildigi 1980°li yillarin
basindan itibaren, 6énce yazil basindan baglayarak ekonomik bir faaliyet olarak medya
alaninda sermayenin yatirimlari giderek artmaya baglamistir (Ekzen, 1999: 86).
Medyanin déntisiim strecinde 1960’lar ve 1970’ler, “medyanin holdinglesmesi” evresini
olustururken; bu evreyi, 1980’lerden sonra “holdinglerin medyaya girisi” izlemistir
(Sénmez, 2004: 34). Bununla birlikte, “artik yazi isleri ile kaynasmis, ¢ikar ve kar
merkezli bir medya planlamasi” (Adakli, 2006: 294) s6z konusu olmustur. Dolayisiyla,
“medya sektdérinde cesitli bicimlerde yayginlasan tekellesme, sermaye sahiplerinin,
kendilerinin mulkiyeti altindaki medya kuruluglarinin iceriklerini yénlendirme ve
etkileme gucunu de ortaya cikartmistir” (Sen ve Avsar, 2012: 51).

Sézl edilen dénemde, medyayi yeni ekonomik ve siyasi yapilanma sirecinden
soyutlamak mimkun degildir. 12 Eylll 1980 askeri darbesi, Turkiye’de pek ¢ok kurumu
etkiledigi gibi, basinin sahiplik yapisinin ve iceriklerinin degismesine yol agmistir.
Bugtn, Turkiye medyasinda yasanan “magazinlesme” olgusunun ipuglarini o gtinlerde
aramak yanlis olmayacaktir (Ozgen, 2004: 465). 1990’ yillardan sonra, gazetecilik
mesleginden kisilerin gazete sahipligi yaptigi bir ddnem geride kalmis ve birden fazla
kitle iletisim aracina sahip holding patronlarinin egemen oldugu bir déneme girilmistir.
“Medya mulkiyet yapisinin kuresel kapitalizme eklemlenmesi, medyada magazinin
Onem kazanmasina neden olmustur” (Dagtas, 2006: 16).

Rifat N. Bali'ye (2013: 20-21) gére, 1980°li ve 1990’h yillarda Tirkiye’nin ekonomik
alanda yuksek enflasyona ve borglanmaya dayal bir blyime modelini se¢gmesiyle
birlikte alt siniflar gelir kaybina ugrarken; toplumun Ust orta ve Gst katmanlarinda yer
alan kesimlerin gelirleri artmis ve kisa sirede yuksek gelir dizeyine erisen bu Kisiler,
1980 sonrasinda Turkiye’nin yeni elitlerini olusturmustur. Hurriyet Konyar’a (2000: 22)
gbre, bir dnceki dénemin ulusal kalkinmaci politikasina hizmet eden kesim “alt orta
sinif” haline gelirken; uluslararasi sermaye ile hareket eden kesim, “yeni Ust orta sinif”
olarak ortaya ¢cikmigtir. Bu yeni sinif ise, tiketim kiltirintin hem Ureticisi ve ileticisi
hem de tiketicisi olarak tlketim kuiltirinG ve yasam bigimlerini ydnlendirmektedir
(Konyar, 2000: 22-23).

Sermaye birikimine odaklanan siyasi iktidarin 6zel sektori yucelttigi bir ortamda,
sermayenin yeni elitleri olarak nitelenen yeni zenginler sinifinin giindelik yasam
bigimleri magazinin bir parcasi haline gelmistir. Ust ve Ust orta sinifa Gye kisiler (is,
sanat, mazik, cemiyet hayatindan kisiler) evleriyle, otomobilleriyle, giysileriyle ve dzel
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yasamlariyla magazin medyasinin igeriklerinde yerini almistir. Neo-liberal ekonomi
politikalarinin yarattigi yeni Ust orta sinifin giindelik yasamlar ve basari hikayeleri
tzerinden sunulan luiks yasam bigimleri, alt/alt orta sinifin zengin olma hayallerine
giden yolda sinif atlamanin somut 6rnekleriydi. Ancak, toplumsal hiyerarginin (st
siralarinda yer almak icin sunulan secenekler ise, cok kazanip cokca tuketmektir.
Bu noktada, magazin dergilerini, eklerini ve magazin programlarini, Batr’'li tiketim
kaltdrane eklemlenme konusunda topluma sunulan yol haritalari olarak nitelendirmek
yanhs olmayacaktir.

Bununla birlikte, Turkiye’de gorsel ve yazili basinin kendini yeniden lGretmesinin temel
dinamiklerinden biri olan reklami da géz ardi etmemek gerekir. Ayse inal (1999: 16);
evinizi, bedeninizi, yemeginizi ve sofranizi nasil dekore etmelisiniz bilgileri ile dolu olan
dergilere bakildiginda, dergilerin metinleri ile reklam metinlerinin ayriimaz bicimde
birbirlerinin icine gectiginden s6z etmektedir. Yerel magazin basinina bakildiginda da,
reklamlarla icerikler birbirine paralellik géstermekte ve icerikler, reklam sayfalarinin bir
uzantisi haline gelmektedir.

Diinyada ve Turkiye'de ticari medya kuruluslarinin kér etme gereksinimi ve reklam
gelirlerine olan bagimliligi, kitle iletisim araglarinin varligini sirdirmesi agisindan
6nemli bir etkendir (Dagtas, 2013: 31). Medyanin ekonomik ¢ikarlari gergevesinde,
Onemli bir gelir kaynagi olan reklam, yerel magazin basininin igeriklerini de
sekillendirmektedir. Oyle ki, reklamveren sirketlerin (iriin ya da hizmetlerinin tanitimi,
reklam haber bigiminde olusturulan iceriklerle, reklami yapilan sirketten yetkili
kisilerin agzindan sunulmaktadir. Ayrica, saglk, egitim vb. kategorilerde olusturulan
iceriklerde; konuya iliskin uzman gérusu, dergiye reklam veren 6zel kurum ya da
kurulusta calisan kisilerden alinmaktadir. Medyanin sermaye odakli sahiplik yapisi,
reklam ve magazin agirlikli medya igeriklerinin Uretimini de beraberinde getirmistir.
Bu noktada, “medya kulttra drinlerini onlari sekillendiren Uretim sistemi ve toplumsal
yapl icerisinde konumlandirmak, bu Urinlerin yapilarini ve anlamlarini aydinlatmada
yardimci olabilecektir” (Kellner, 2008: 154).

Bu baglamda, Turkiye basininin gegirdigi déntsimin bir sonucu olarak ortaya ¢ikan
magazin olgusu, Turkiye’nin 1980 sonrasinda ekonomik, politik ve toplumsal alandaki
degisim ve donlUsim slreciyle iligkili olarak degerlendirilmistir. Kapitalist Gretim
sisteminin kurallarina uygun olarak faaliyet gbsteren yerel magazin basinini da s6zl
edilen sirecin disinda degerlendirmek mimkin degildir. Calismada, Eskisehir’de
yayimlanan magazin dergileri (Follow ve Motto) 6zelinde, yerel basinin magazin
haberciliginin ve anlayisinin irdelenmesi amaciyla calismaya konu edilen dergilerin
iceriklerinde ne tur konulara ve aktdrlere yer verildigi, yerel magazin dergileri aracihgiyla
ne tur bir ideolojik Gretimin yapildigi sorularina yanitlar aranmistir.

Kuramsal temeli, elestirel ekonomi politik yaklasim cercevesinde olusturulan
calismada, o6ncelikle medya, ekonomi politik agidan degerlendirilmigtir. Daha sonra,
Turkiye’de uygulanan neo-liberal politikalar ve bunun bir sonucu olarak medyanin
magazin kavramiyla iligskisine deginilmis; bu dogrultuda, magazin basinina iliskin genel
bir cerceve cizilmistir. Bu kapsamda, magazin basini, Gst ve yeni Ust orta sinifin yasam
bicimleri ve tuketim kilttrd gergevesinde ele alinmistir.
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1. Calismanin Kuramsal Yaklasimi

20. yuzyilin sonunda, kapitalizmin degisim gecirdigi sUrecte, medya alaninda da
ekonomik ve kultirel baglamda yeni gelismeler gerceklesmistir. Diinya genelinde,
kapitalizmin yayllmasinda stratejik konuma sahip olan iletisim sektéri 6nemli bir
yatirim alani haline gelmistir. Bu baglamda, dev holdinglerin birer parcasi haline gelen
geleneksel medya sirketleri, internet gibi yeni iletisim teknolojilerinin yarattigi yeni
olanaklar sayesinde genis bir iletisim sektdru icerisine eklemlenmistir. Bu stirec, 1960’1
yillardan itibaren medyanin ekonomi politik yaklagimla incelenmesini de beraberinde
getirmigtir (Adakli, 2006: 34-35).

1960’h yillarla birlikte gelismeye baslayan medyanin ekonomi politigi, 1975’ten sonra
“kultur endistri’lerinin uluslararasi baglamda yayginlik kazanmasiyla birlikte dnemini
daha fazla arttirmistir (Mattelart ve Mattelart, 1998: 89). Medya kuruluslarinin kiresel
politikalari temelinde; mulkiyet, iktidar iligkileri ve denetim sorunlari ekonomi politik
calismalarin temel odagi haline gelmistir. Medya sirketlerinin gelir ve kar kaynaklarinin
sorgulanmasi da medyaya iliskin ekonomi politik yaklagsimin éncelikli sorunsallari
arasinda yer alir. Medyanin mulkiyet yapisi ve mulkiyet yapilarinin medya Urtnlerine
yansimasinin ¢dzimlenmesi ve medya sektdérinin degisen dinamikleri kapsaminda;
medya endustrilerinin uluslararasi boyuta ulasmasi, yogunlagsmasi, holdinglesmesi
ve medya Urlnlerinin ¢esitlenmesi gibi gelismeler medyanin ekonomi politiginin temel
ilgi noktalarini olusturmaktadir (Wittel, 2014: 392). Medyanin ekonomi politiginin
baslangic noktasi; meta Ureten ve dagitan medyanin, en 6nemli endUstriyel ve ticari
kurulus oldugu kabuliine (Golding ve Murdock, 1997: 3) ve medyanin kamuoyunu
etkileyebilecek ve kamusal s@ylemi sekillendirebilecek kadar gig¢li oldugu énculiine
dayanmaktadir (Wittel, 2014: 392). Vincent Mosco (1996), iletisim calismalarinin
ekonomi politiginin incelenmesinde igeriklerin endUstrilestigi ve birer meta haline
geldigi 6nkabultiniin gerekliligini ileri surer.

Peter Golding ve Graham Murdock’a gére, medyadaki degisimler daha genel ekonomik
degisimlerden ayr distnulemez. Dolayisiyla, bu da, endustrilesme baglami icerisinde
yer alan medyadaki degisimlerin aciklanmasinda tarihsel bir bakis agisini gerektirir.
Medya, metalarin Uretim ve dagitiminin yani sira, ekonomik ve siyasi yapilarla ilgili
egemen duglinceleri yayar ki; bu da, kitle iletigsiminin Uretiminin ideolojik yénine
vurgu yapar (1997: 4). Bu nedenle, medya iceriklerinin olusturulma bicimindeki ve
ideolojik islevindeki ddntistimi anlamak icin medya endustrilerini bicimlendiren tarihsel
kosullara ve yapisal unsurlara bakmak gerekir. “Medyanin ciktilarini, bagka deyisle,
medya metinlerini (haberler, diziler, romanlar, filmler, video oyunlari vb.) gercekgi bir
bakis agisiyla irdeleyebilmek icin onlarin iginde yer aldigi, yogruldugu ‘yaprnin ortaya
konulmasi gerekmektedir” (Adakli, 2006: 11).

Elestirel ekonomi politik, kapitalist toplumsal yapiyi ve medyayi ¢dzimlerken; batincd,
tarihsel, kapitalist girisim ve devlet midahalesi arasindaki dengeyi saglayan bir nitelik
gOstermenin yani sira, adalet, esitlik ve kamu yarari gibi temel ahlaki sorunlarla
ilgilenmek adina verimlilik gibi teknik konularin 6tesine gider (Golding ve Murdock,
2002: 65). Buna gore, elestirel ekonomi politik; ekonomik &rgitlenme ile politik,
toplumsal ve kiiltiirel yasam! birlikte irdelemesi agisindan btiincudir. Ote yandan,
medyay! tarihsel bir bakis agisiyla ele alan elestirel ekonomi politik yaklagim, kultir
endustrisi Urtinlerinin ¢ézimlenmesi agisindan medyanin gelismesi, sirket menzilinin
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genislemesi, metalagsma ve devlet miidahalesinin degisen roli gibi dort tarihsel strecin
(Golding ve Murdock, 2002: 70) incelenmesini gerekli kilmaktadir.

Medya sirketlerinin ylkselisine kosut olarak gelisen kultirel Uretim, sirketlerin farkli
medya ¢ikarlar arasindaki ortak noktalari kullanan sinerji (gérevdeslikler) cercevesinde
olusturulan ticari stratejiler tarafindan etkilenmektedir. Bunun etkisi, dolasimdaki
kaltarel Grtnlerin gesitliliginin azalmasi, bir bagka deyisle, tektiplesmesi, dolasimda
daha fazla Urin olmasina karsin; aslinda ayni temalarin ve imgelerin degiskelerine
yol agmasidir (Golding ve Murdock, 2002: 79). Kapitalist Gretim, sermayenin yeniden
Uretiminin maddi kosullarini; meta Uretiminin gerceklestigi alanlarin diginda da
konumlandirabilmektedir. Dolayisiyla, Uretim faaliyeti, yeni ve yapay gereksinimlerin
yaratiimasi gergevesinde gerceklestiriimektedir. Medya araciliiyla Uretilen kultarel
drinlerin sembolik yapisi; “heterojenlik”, “yenilik” ya da “farklilk” esaslarina dayanir.
Kdulturel drinler icin sembolik gereksinimlerin yaratilmasi; esdeyisle, kulttrel Grinler
icin yeniden tliketim mekanizmasi aslinda ideolojik olarak kurulmaktadir (Cakmur,
1998: 122-123).

1980’li yillarin baslarindan itibaren uygulamaya koyulan medya politikalari, pek ¢ok
Ulkede kamu hizmeti yayincilik tekelinin, 6zel yayin kuruluslarinin faaliyete gegmesine
olanak taniyan diizenlemelerle ortadan kalkmasi sonucunu dogurmustur. Bu dogrultuda
cesitli Ulkelerde, radyo ve televizyon yayinciligi alaninda devlet mudahalesi etkisini
yitirmis; konuyla ilgili yasal diizenlemelerden sinirlayici olan ¢ogu kural terkedilmistir
(Cam, 2008: 119). Bu baglamda, kamu tekelindeki yayin kuruluslar, 6zellestirme
uygulamalari ile birlikte sermaye gruplarinin rekabetine agilmistir. iletisim sektdrinin
piyasa kurallarina gére isleyen bir yapilanma icerisine sokulmasi, siireci engelleyen ya
da sinirlayan dizenlemelerin kaldiriimasini da gerekli hale getirmistir (Capli, 2002: 46-
47). Devlet mudahalesinin sinirlanmasi, 6zellestirme hareketleri ve beraberinde artan
tekellesme egilimi; medya sektériinde sahiplik yapisinin dénlisime ugramasinin yani
sira, iceriklerin de sermayeyi arttirma hedefi ydniinde bir degisim gecirmesine neden
olmustur. Kaldi ki, neo-liberalizm anlayisinin ekonomik, siyasi ve toplumsal alanda
egemenligi; medya endustrileri alaninda kamusal yararin sermaye ¢ikarlari lehine
ikinci plana atilimasini da beraberinde getirmistir. Bu gelismelere kosut olarak, medya
iceriklerinde magazin olgusu yaygin bir gérinim kazanmigtir.

Bdylece, medyanin haber verme ve bilgilendirme islevleri yerini, giderek “eglendirme”
islevinin 6nceligine birakmistir. Esdeyisle, “bu degisimin arkaplaninda, yeni sag
politikalari i¢sellestiren medya kuruluglarinin tiraj ve reytinglerini arttirma kaygisi
yatmaktadir” (Dagtas, 2006: 44). Herbert Schiller’e goére, gelirini reklamlardan
karsilayan ve ticari igsletme mantigi ile ¢alisan medyanin asil amaci, kéari arttirmak
ve Ozel milkiyet temeline dayal tiketim duzeninin kabulini ve devamhhgini
saglamaktir. Serbest piyasa ekonomisine bagh oldugu i¢in statikonun surdiriimesi
dogrultusunda davranmasini kendi cikarlari agisindan ¢ok énemli bulan medya;
egemen glcin ve egemen kultirtin yeniden Uretilmesine yonelik yayincilik anlayisini
benimsemistir (Schiller, 1993: 39). Sonucta, reklam gelirlerini disirmeme kaygisinin
belirleyici oldugu sermaye odakli medya kuruluslari, mevcut tekellesme ortaminin
da getirdigi olanaklarla pazardaki reklam pastasindan alinan payi arttirma hedefine
odaklanmaktadir. Bu sure¢, medya iceriklerinde bir benzesme ve tektiplesmeyi de
beraberinde getirmektedir (Dagtas, 2006: 113-114). Magazin agirlkli benzesen
iceriklerde, 1980’li yillarin yarattigi yeni zenginler sinifinin yasam bigimleri ve tiketim
kaliplart énemli unsurlar olarak yer almistir.
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1980’li yillarda, dénemin neo-liberal politikalarinin toplumsal dizlemdeki temsilcisi
olarak “yuppie™ kavrami ortaya atilmistir. Genel olarak “geng ve kentli profesyonel
bireyler” anlamina gelen yuppie kavrami, “6zellikle sanayi ve finans kuruluglarinda
yuksek Ucret ve primlerle calisan, kisa surede blyik servetler edinen, her hizmetin
ve Urlnln en iyisini arayan beyaz yakali geng¢ bir sinifi tanimlamak icin yaygin bir
sekilde kullaniimaya baslanmigtir” (Bali, 2013: 41). Turkiye’de 1980’li yillarla birlikte,
“blyuk disun, blyuk kazan” mantigini benimseyerek kolayca kdseyi ddnme hayallerini
gerceklestirmek icin micadele etme egilimi s6z konusuydu (Kozanoglu, 1995: 15).
Dénemin Bagbakani Turgut Ozal’in, neo-liberal politikalarin bir parcasi olarak yeni (st
orta sinifa tye finans ve hizmet sektériinden yeni elitleri ytceltmesi, toplumda zengin
olma hayallerini kigkirtmistir. Ancak, zengin stattistine ulasma hayalleri icerisinde olan
alt/alt orta sinif icin sunulan alternatif yol ise “tUketim” olmustur. Esdeyisle, yeni Ust
orta sinifa gegcmek icin onlar gibi giyinmenin, onlar gibi yiyip icmenin de yeterli olacag:
ybénunde tuketimle gelen bir haz yaratma egilimi ortaya ¢cikmistir. Toplumda tuketim
kaliplarinin yayginlastiriimasi; serbest piyasa ekonomisinin kisa surede yaratmis
oldugu zengin isadamlarinin Iiks tiiketim dirtstnin surekli uyariimis halde tutulmasi
ve luks tuketimin is dinyasina yeni baslamis genclerin zihinlerine yerlestiriimesiyle
gerceklestiriimistir (Bali, 2003: 171). Bu surecin gerceklestiriimesinde, 6zellikle yeni
st orta sinif icinde yer alan is ve medya sektérinden yeni elitlere dnemli bir misyon
yuklenmisgtir.

Bununla birlikte, tuketim olgusunun anlamsal olarak deg@isime ugradigi ginimiz
tiketim toplumunda; metalar, temel ihtiyaglar karsilama islevinden cok prestij, farklilik,
bir gruba aidiyet, kimlik ve imaj edinme gibi simgesel anlamlar tagsimaktadir (Dagtas ve
Dagtas, 2009: 7). Dolayisiyla, kapitalist toplumlarda tiketilen metalar, yasam bigiminin
ve maddi gucun gdstergesi olarak da bir anlama sahiptir (Veblen, 2005: 119). Artik,
insanlarin giyim tarzlari, sag stilleri ve hatta beden yapilari bile benligin ifadesi olarak
g6rilmektedir (Bilton vd., 2009: 29).

Bunun yani sira, kapitalist toplumlarin bir parcasi olan tiketim kultlrG igerisinde,
“bireyselligi, kendini ifade etmeyi ve Uslupgu bir 6zbilinci ¢agristiran” yasam bigimi
kavrami 6n plana cikartilmistir (Featherstone, 2013: 149). David Chaney’e (1999)
gbre, yasam bicimleri, modernlige 6zgl bir statii gruplasmasi seklidir. insanlarin
kendilerinin ya da bagkalarinin davraniglarini tanimlarken kullandiklari yasam bicimi
kavrami, glnlik sdylem icerisinde insanlarin neler yaptiklarini, nigin yaptiklarini
ve bunun kendileri ve baskalari i¢in ne anlama geldigini anlatmaya yarar. Gunlik
toplumsal yasamin bir parcasi olan yasam bigimleri, bir gruba ait bazi egyalari, yerleri
ve zamanlari kullanma seklidir (Chaney, 1999: 14-15).

Mike Featherstone’a (2013: 155) gore, tiketim kultlrl igerisinde yasam bicimleri,
bir hayat projesi haline getiriimektedir. Yasam bicimi ¢ercevesinde biraraya getirilen
nesnelerin, giysilerin, pratiklerin, deneyimlerin, gérinuslerin ve bedensel 6zelliklerin
6znelliginde bireysellikler ve tslup anlayislar sergilenir. Boylece, “tiketim kultrtndn,
modern bireyin sadece elbiseleriyle degil, bir begeniden yoksun olup olmadigini
gbsterecek sekilde, evi, mobilyalari, dekorasyonu, otomobili ve diger faaliyetleriyle de
konustugunun bilincine varmasi saglanir’ (Featherstone, 2013: 155).

Gunumiz kapitalist tiketim toplumlarinda, tiketilen Grinler, toplum icindeki yerlerini

4 ingilizce’de geng kentli profesyoneller anlamina gelen “young urban professionals”in kisaltiimigidir.
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belirleyen gostergeler olarak anlam tasimaktadir. Dolayisiyla, insanlar ne kadar ¢ok
tlketirlerse, ne kadar gok mal ve milke sahip olurlarsa; toplum iginde gegerli bir konuma
sahip olabilecekleri ydniinde bir algiyla tiketime yonlendiriimektedir (Cetinkaya, 1992:
85). SOzu edilen alginin yaratiimasinda kitle iletisim araglari énemli bir isleve sahiptir.
Ozellikle, reklamlar yoluyla sunulan riinler, temel ihtiyaglarin karsilanmasina yénelik
olmaktan ¢ok kimlik, imaj, prestij ve yasam bicimi sunmaktadir. Dolayisiyla, post-
modernizm, ge¢ kapitalizm ya da ¢cagdas tlketici toplumu olarak ifade edilen 1980’ler
ve 1990’larin ayirici dzelligi, idealize edilen yasam bigimlerinin reklamlar yoluyla 6én
plana cikartiimasidir (Dagtas, 2012: 79).

Kapitalist sistem, yasam bicimlerini 6n plana ¢ikartarak tretim kaliplarini déntstirmesi
dogrultusunda, sermayenin geri dénisimuni saglamak icin burjuva sinifina daha rahat
yasamanin, hayatin tadini ¢cikarmanin anahtari olarak lUks tiketim sunulmus ve prestij
sahibi olmanin ayricaliginin propagandasi yapilmistir. Bu yénlendirmenin, toplumun
alt tabakalarina da yansimasiyla birlikte; yalnizca luks tiuketimle elde edilebilecek
olan statu, gdsterigli tiketim araciligiyla prestijli olma zaafi olan tim kesimlerce kolay
yoldan elde edilmeye calisiimistir (Bayram, 2005: 42). Dolayislyla, ticari kapitalizmin
mantigina bagimh olarak isleyen ve tliketim kultiri degerlerinin yayginlasmasiyla
varliklarini stirduren kitle iletisim araclari (Adal, 1983: 85), yasam bigimleri araciligiyla
tiketimin 6zendiriimesinde 6nemli bir konuma sahiptir. Medya, egemen kapitalist
sisteme uygun disecek yeni mitler Uretiimesinde ya da varolanlarin farkli bir imajla
yeniden sunulmasinda araci olmustur. 1980’li yillardan sonra, “hayatin bitin 6gdelerini
bir ‘meta’ haline getirmek suretiyle yeni bir tlketim olgusu yaratilmistir” (Talimciler,
2001: 271). Bu baglamda, bir meta haline getirilen yasam bicimi (Davidson, 1992: 66),
yeni Ust orta siniflar i¢in ulasiimasi gereken bir hedef olarak mitlestirilmistir.

Turkiye’deki medya ortamina bakildiginda, yasam bicimlerinin sadece reklamlarda
degil; 1980’lerden sonra tekellesme egilimleri sonucunda igerikleri tektiplesen gorsel
ve yazili basinda yayginlagsan magazin metinlerinde de gértlmektedir (Dagtas, 2006:
60). Murat Belge'ye (2011: 378) gore, “kitlelerin magazine duydugu ihtiyag, ¢cagdas
toplumda edilginleserek kaybettikleri ‘kendi hayatini belirleme’ ihtiyacinin yerine gegen
bir ihtiya¢ bicimidir... Bu yeni ihtiyag, gunimuzin toplumlarinda bir hayli kékla bir
sekilde yerlesmis ve kendi basina belirleyici bir guc ve iglev kazanmistir...”

2. Calismanin Yontemi

Calismaya konu edilen Follow ve Motto magazin dergileri, Eskisehir’de aylik olarak
yayimlanan magazin dergileridir. Bu dergiler disinda, Eskisehir’de yayimlanan
herhangi bir magazin dergisi bulunmamaktadir. S6zi edilen dergilerin segilmesinin
temel nedeni, Eskisehir yerel basininda reklam pastasi agisindan tekelci bir egilim
gosteren iki ayri sahiplik yapisini temsil etmesidir. Dergilerin 2011-2014 yillari arasinda
yayimlanan sayilari arasindan amagcli érnekleme teknigi kullanilarak belirlenen 8 dergi
nushasi, calismanin &érneklemini olusturmustur. S6zi edilen dergiler belirlenirken
mevsimsel periyotlar dikkate alinarak her yildan farkli bir mevsimin ilk ay! secilmistir.
Bdylece, her iki derginin 2011 yili Mart (Bahar), 2012 yili Haziran (Yaz), 2013 yili Eylul
(Guz) ve 2014 yili Aralik (Kig) sayilari metin ¢ézimlemesi teknigiyle analiz edilmistir.
Metin ¢cdzimlemesinde; belirlenen dergilerin haber, fotograf ve soylesi turtindeki
icerikleri belirlenen bazi bagliklar cercevesinde incelenmistir. Bu baglamda, Eskisehir
6zelinde Follow ve Motto magazin dergileri ¢ercevesinde iceriklere hakim olan konu
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ve aktdrlerin sunumlar degerlendirilmigtir. Kuskusuz, bu arastirma sonucunda elde
edilen bulgularin degerlendiriimesi Turkiye’deki yerel magazin basinina degil, sadece
Eskisehir yerel magazin basinina iligskin bir saptama olarak degerlendirilmelidir.

3. Bulgular ve Yorumlar

Kuramsal olarak elestirel ekonomi politik yaklasimin benimsendigi calismada, sézi
edilen magazin dergilerinin ne tir bir sahiplik yapisi icinde oldugunun saptamasi 6nem
tasimaktadir. Bunun igin éncelikle, incelenen magazin dergilerinin ekonomi politik
arkaplani degerlendirilmistir.

Ardindan da, 6rneklemi olusturan dergilerin iceriklerinde ne tur bir ideolojik Gretimin
gerceklestirildigi saptanmaya c¢alisiimistir. Bunun i¢in, Follow ve Motto magazin
dergilerinin 2011-2014 yillan arasinda yayimlanan sayilar arasindan secilen 8
derginin haber, sdylesi ve fotograf tirtindeki iceriklerinin baglica 4 baslk ¢ercevesinde
cozimlenmesinden elde edilen bulgular yorumlanmistir. Her iki derginin iceriklerini,
Eskisehir’in is, cemiyet ve siyaset dlinyasindan uUst ve Ust orta sinifina tye kisilerin
basarilarini, 6zel ve sosyal yasamlarini, tiketim aliskanliklarini konu edinen haber
ve sdylesiler olusturmaktadir. Bunun yani sira, Eskisehir’'de diizenlenen sanatsal ve
kultarel etkinliklerle ilgili haber iceriklerinde s6zu edilen sosyal sinifa Uye kisilerin 6n
planda tutuldugu gézlenmistir. Her iki dergi iceriginde, genel olarak dikkat geken unsur
da fotograf kullaniminin ve reklamlarin sayica fazla olmasidir. Bu agidan her iki dergi
de, okunan dergiler olma 6zelliginden ¢ok gérselligin 6n planda oldugu, géze hitap
eden dergiler olarak tanimlanabilir.

Dergi igeriklerinin ¢ézumlenmesi sonucunda, elde edilen bulgular cercevesinde
baslica su baslklar olusturulmus ve yorumlanmistir: (1) Politik ve Blrokratik Aktérlerin
Sunumu, (2) is Diinyasindan Aktérlerin ve Unlilerin Sunumu, (3) Mekanlarin Sunumu,
(4) Kadin ve Erkek Rollerinin Sunumu.

3.1. Dergilerin Ekonomi Politik Arkaplani

Follow magazin dergisi, Kasim 2010 tarihinden itibaren Eskisehir’de aylik olarak
yayimlanmaktadir. Follow magazin dergisinin yayimlanma amaci, “Eskisehir’de
yasanan sosyal ve sanatsal etkinlikleri farkliliklariyla yansitmak ve kent insanini, sosyal
ybnleriyle Eskisehir disinda da tanitarak bireylerin yasam kalitesinin yukseltiimesiyle
ilgili  6zendirici rol Ustlenmek” olarak tanimlanmaktadir (http://www.followdergi.
com/?ID=2&about=1). Derginin imtiyaz sahibi olan ortaklarindan biri, Eskisehir’de
faaliyet gbésteren Esgroup Medya’nin Yonetim Kurulu Bagkanidir. Esgroup Medya
blinyesinde Es TV, Anadolu Gazetesi, Yeni Gin Gazetesi, Son Haber Gazetesi ve Follow
dergisi yayin organlar yer almaktadir. Follow dergisinin isadami imtiyaz sahibinin,
ayni zamanda cesitli iletisim ve reklamcilik hizmetleri sunan Pusula Medya’nin sahibi
olmasinin yani sira, fotografcilik, digiin-davet salonu ve otel isletmeciligi gibi hizmet
sektorlerinde de yatirimlar bulunmaktadir.® Derginin diger ortagi ise, Turkiye Geng
isadamlar Konfederasyonu (TUGIK) Genel Sekreterligi, Eskisehir Geng isadamlari
Dernedi (EGIAD) Yénetim Kurulu Baskanligi ve Eskisehir Ozel Cagfen Okullari
Yénetim Kurulu Uyeligi ve Genel Midarliigii gorevlerini yiiriitmektedir.

5 Follow Dergisi imtiyaz Sahibi Ozgiir Fetih Demirdas ile yapilan derinlemesine gériisme, 19.12.2015.
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Aylik yayimlanan Follow dergisi, bayilerde ve kitabevlerinde 10 TL karsiliinda
satilmaktadir. Bununla birlikte, yillik yapilan abonelikler araciligiyla satisinin yani sira,
Ucretsiz dagitimi da yapiimaktadir. Sektor temsilcileri, derginin bayilerdeki satislarindan
cok fazla gelir elde edilmedigini ve satis gelirlerinin abonelik sistemiyle tamamlandigini
belirtmektedir. Ancak, derginin temel gelir kaynaginin alinan reklamlardan saglandigi
ve reklamlardan elde edilen gelirin, satis gelirleri icerisindeki oraninin ise yuzde 60’in
tizerinde oldugu ifade edilmektedir.t Ote yandan, derginin gelirlerinin yeterli olmadig:
durumlarda, derginin sahibi isadamlarinin kendi 6z sermayelerinden dergiye aktarimda
bulunduklarindan da s6z edilmektedir.” Dolayisiyla, ¢apraz tekellesme bigimindeki
bir medya 6rgutlenmesi, bir yandan sermayenin medya disindaki alanlardan medya
sektoriine aktariimasina olanak saglarken; diger yandan da Uretilen medya Grnlerinin
OmrinU uzatmanin ve kari artirmanin bir yolu olarak islev gérmektedir.

Motto magazin dergisi ise, Eskisehirde Kasim 2009’dan itibaren ayhk olarak
yayimlanmaktadir. Derginin hedef kitlesini, Eskisehir ve cevresindeki A ve A Plus
olarak tanimladiklar Ust gelir grubuna Uye kigiler olusturmaktadir. Dergi, “Eskisehir’in
sosyal ve kultirel yasaminin renklerini yansitmayi, sehrin her biri birbirinden degerli
cemiyet hayatinin saygin ve sevilen simalarini sayfalarina tasimayi” (http://www.
mottomagazin.com/index.php?page=icerik&id=1) amaglamaktadir. Cogunlugu medya
alani diginda yatirimlari bulunan isadamlarinin hisselerinden olusan Motto dergisi,
bes ortakli bir mulkiyet yapisina sahiptir. Aralarinda imtiyaz sahibinin de bulundugu
derginin ortaklarindan Gglnin sanayi sektdriinde yatirimlari bulunmaktadir. S6zu
edilen bu ortaklardan birisi, ayni zamanda Eskisehir’de yayimlanan 2 Eylil gazetesinin
de sahibidir. Ote yandan, derginin diger iki ortagindan birinin organizasyon sirketinde;
diger ortagin ise sadece Motto dergisinde sahipligi bulunmaktadir.®

Motto dergisinin gelir kaynaklarini belirli bir ticret karsihginda gerceklestirilen satig
ve aboneliklerin yani sira, reklamlar olusturmaktadir. Derginin satisi, bayilerde ve
kitabevlerinde 7 TL karsiliginda yapilmaktadir. Yillik abonelik tcreti ise 70 TL'dir. Sektodr
temsilcileri, ayrica, Eskisehir disinda Adana, Mersin, Konya, izmir, istanbul, Ankara’da
da abonelik ve satislarin yapildigindan sz etmektedir. Ayda 3 bin adet basilan Motto
dergisinin Eskisehir’deki kafeler, restoranlar, otel lobileri, spor salonlari ve kuaférler
gibi mekéanlarin yani sira, kisilerin adreslerine de dagitim yapildigi belirtiimektedir.
Ayrica, derginin Ucretsiz dagitiminin da; hem derginin hem de dergide reklami bulunan
isletmelerin bilinirliliginin ve gérindrliginin artmasi agisindan islevsel bir uygulama
oldugu ifade edilmektedir.® Ote yandan, sektdr temsilcileri, abonelik sistemiyle yapilan
dagitimin, Motto dergisinin reklam alma potansiyeli agisindan énemli olduguna vurgu
yapmaktadir.” Bu baglamda, reklam unsurunun Motto dergisi icin de énemli bir gelir
kaynagi oldugu dikkat cekmektedir. Kaldi ki, derginin satis rakamlari icerisinde reklam
gelirlerinin oraninin yiizde 80-85 civarinda oldugundan bahsedilmektedir. Abonelik ve
bayi satislarindan cok fazla birikim saglamadiklarindan s6z eden sektér temsilcileri,
sadece reklam gelirlerinin toplam ciroyu blylk oranda yukselttigini kaydetmektedir."

6 Follow Dergisi Reklam Sorumlusu Ovgiil Yazicioglu ile yapilan derinlemesine gérisme, 07.12.2015.
7 Follow Dergisi imtiyaz Sahibi Ozgiir Fetih Demirdas ile yapilan derinlemesine gériisme, 19.12.2015.
8 Motto Dergisi Yazi isleri Mudiiri Cemal Tarkan ile yapilan derinlemesine gériisme, 03.12.2015.

9 Motto Dergisi Reklam Sorumlusu Asli Yildirim ile yapilan derinlemesine gérisme, 04.12.2015.

10 Motto Dergisi Yazi Isleri Miidiirii Cemal Tarkan ile yapilan derinlemesine gériisme, 03.12.2015.

11 Motto Dergisi Reklam Sorumlusu Asli Yildirim ile yapilan derinlemesine gériisme, 04.12.2015.
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Elde edilen bu bulgular cercevesinde, 1980’li yillarin tarihsel kosullari igerisinde
neo-liberal politikalarla bicimlenen Tirkiye basininin sermayeye dayali yapisal
dénustimundn, yerel magazin basininin da ticari bir yatirrm alani olarak gérilmesine
temel olusturmustur diyebiliriz.

3.2. Politik ve Biirokratik Aktorlerin Sunumu

Calismanin bu basligi kapsaminda, magazin dergilerinde yer alan politik ve burokratik
aktorlere hangi yonleriyle ve nasil yer verildigi sorgulanmigtir. Politik ve burokratik
aktérler tanimlamasi, idari ve siyasal karar alma sireglerini etkileme glcune ve
yetkisine sahip egemen seckin kesimi kapsamaktadir. Bu kesim, toplumsal tabakada
st sinifa Gye kisilerden olugsmaktadir.

Politik aktdrlerin medya dinyasinda “magazin” kavrami kapsaminda haber kaynagi
olarak kullaniimasinin temelinde 1980’li yillarla birlikte toplumsal ve siyasal alanin
yani sira, medya alaninda meydana gelen degisim ve dénusimun yattigi s6ylenebilir.
Medya, siyasal ve birokratik seckinleri magazinel bir bicimde sunarken; siyasal
iktidar olusturan seckinler ile yurttaglar arasindaki sosyal mesafeyi azaltmaktadir.
Medya politik aktérleri icimizden biri gibi ortalama bir yurttas olarak sunmakta; ailesiyle
duygusal bir cercevede ya da yasam bicimleri ¢cercevesinde gdsterdiginde ise, insani
ve ulaslilabilir olarak gériinmelerini saglamaktadir (Cebi, 2002: 28-29).

Follow ve Motto magazin dergilerinde politik ve blrokratik aktérlere, Eskisehir’deki yerel
yonetimlerin diizenledigi sosyal ve kdltirel etkinlikler, digun ve acilis organizasyonlari
gibi haberlerin yani sira, sdylesi turtindeki haber igeriklerinde yer verilmistir. Etkinlik
tirindeki haber igeriklerinin bazilarinda sdzu edilen kisilerin isimleri ve fotograflar;
bazi haberlerde ise bu kisilerin sadece fotograflari yer almaktadir. Ote yandan,
dergilerde politik ve blrokratik aktorlerle ilgili cok fazla soylesi yer almamakla birlikte,
yapilan sdylesilerde bu kisiler bilinmeyen ydénleriyle sunulmustur. Derginin gazeteye
oranla daha uzun vadede tuketilebilen bir kitle iletisim araci oldugu 6zelligi g6z éniinde
bulunduruldugunda, sézl edilen aktdrlerin bilinmeyen yonleriyle kendilerini ifade
edebilme veya tanitma olanagina sahip olduklari sdylenebilir. Buna érnek olarak Follow
dergisinin Mart 2011 tarihli sayisinda Eskisehir eski valisi Kadir Calisici ile yapilan “ilk
Kutliphaneye Gidisten Yazarliga” bashkl soylesi g6sterilebilir. SOyleside, Calisici’nin
burokratik kimliginin disinda yazarlik kimligi ve kitap yazmaya baglama slreci genis
kapsamli olarak ele alinmigtir. Derginin editoru tarafindan yapilan séylesinin girisinde
Calisici su ifadelerle tanitilmistir:

ik kitabi “Valilerin de Oykiileri Vardir” ismiyle yayimlandi. Dogrusu biraz sasirdik.
Gergci eski valimiz Kadir Calisici, gbrevi sirasinda da bizleri sasirtti. Onunla
ilgili okudugum ilk haberde Musadzli Koyu Barajinda yluzmesi konu edilmisti.
Eskisehirliler olarak onu kisa zamanda benimsedik. Cunku goérevini askla
yapiyordu. Gérev onun igin masasina dismus, imzalayacagi bir evraktan ibaret
degildi. Sanata ve insana duyarligi kisa zamanda anlagildi. ilk kitabindan kisa
bir slire sonra da ikinci kitabi “Masal Bitince” yayimlandi. (...) Onun yazarlik
yasamindan énce baglayan okuma sevgisi ve bilgi arayisina olan merakini ve bu
konuda neler yaptigini sorduk (Follow, Mart 2011: 100).

Bunun yani sira, Follow dergisinin Eylll 2013 tarihli sayisinda, Eskisehir valisi Gingér
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Azim Tuna ve esinin, 30 Agustos Zafer Bayrami nedeniyle diizenledigi resepsiyonun
haberine yer verilmistir. Haber, iki paragraflik metin ve 5 sayfada 21 fotografin kullanildigi
bir tasarimla olusturulmustur (Follow, Eyliil 2013: 46-51). Ote yandan, Haziran 2012
sayisinda Eskisehir Gazeteciler Cemiyeti’nin 60. yildonimu etkinlikleri kapsaminda
diizenlenen “Demokrasi ve Medya” &diilleri ile “2011 Medya Basari Odilleri” téreninin
haberleri yer almaktadir. “Demokrasi ve Ozgirliik” Odiilleri baglikli haberde, agirlikli
olarak goérsel égelere yer verilmistir. Haberde, térene katilan Eskisehir Blyuksehir
Belediye Bagkanrnin, CHP Eskisehir Milletvekili’nin, Eskisehir Gazeteciler Cemiyet
Bagkanr’'nin ulusal ve yerel basindan dul alan gazetecilere dddillerini verirken gekilmig
fotograflari yer almaktadir. Haberde toplam 18 fotograf kullaniimis ve haber metni, 5N
1K kuralina gére dort paragraf seklinde olusturulmustur (Follow, Haziran 2012: 86-90).

Politik ve bdrokratik aktorlerin sunumunda Motto, Follow dergisiyle benzerlik
g6stermektedir. Belediye bagskani, milletvekili, genel bagkan vb. politik ve burokratik
aktorler, eger bir acilis veya térene katilmissa, o acilis veya térenin haberi icerisinde
kendilerine yer verilmistir. Motto dergisinin Eylil 2013 sayisinda, “Atli gésteriler nefes
kesti” baslikh iki sayfallk haberde, Eskisehir 2013 Turk Dulnyasi Kultir Bagkenti
etkinlikleri kapsaminda dizenlenen Geleneksel Turk Sporlar Ginleri'ne Eskisehir
Valisi’nin ve Bulyuk Birlik Partisi (BBP) Genel Baskani’nin katildigi belirtilmistir.
Haberde, Vali'nin etkinlige katilan sanat¢i Cemal Hinal ile c¢ekilmis fotografi yer
almaktadir (Motto, Eylul 2013: 94-95). Ayni etkinlik, Follow dergisinde ise “Nefes kesen
gOsteri: Ata sporlar1” baglikli haberle yer almigtir. Haber metninde valinin konugmasina
cok kisa yer verilirken; fotograflarda sadece gésteriden gériintilere vurgu yapiimistir
(Follow, Eylil 2013:122-123). Motto dergisinin Haziran 2012 sayisinda “Miniklerin
festivali” baghkli etkinlik haberinde ise, etkinlige katilan Eskisehir Blytksehir Belediye
Baskani’nin spor giysilerle, bir kukla ile yan yana c¢ekilmis fotografi dikkat cekmektedir
(Motto, Haziran 2012: 132). Motto dergisinin Aralik 2014 sayisinda, politik ve blrokratik
aktorlere iliskin haber ve fotografa rastlaniimamistir.

Ozetle, Follow ve Motto dergilerinde politik ve biirokratik aktdrlere gok fazla yer
verilmedigi; bu kisilerin Eskisehir’de diizenlenen sosyal, kiiltiirel ve sanatsal etkinliklere
katildiklari takdirde o haberler icerisinde sadece isimleri ve fotograflariyla yer aldigi
gorilmektedir. Bu acidan ele alindiginda, dergilerde politik ve burokratik aktorlerin
sunumunda dergiye prestij saglama amacinin gidildiguni séylemek mimkindur.
3.3. is Diinyasindan Aktérlerin ve Unliilerin Sunumu

Bu baslik altinda, is dinyasinin aktorleri olan isadamlarinin hangi yénleriyle sunuldugu
ve ne tur bir ideolojik Uretimin yapildigi sorgulanmistir. Nitekim, medyada magazin
olgusunun 6nem kazandigi dénemlerden gunumuize kadar sermayenin yeni elitleri
olarak nitelenen ve toplumun Ust ve (st orta sinifina Gye kisilerin giindelik yasam
bigimleri magazinin énemli parcasi haline gelmistir. Ust ve (st orta sinifa lye kisiler
(is, sanat, muzik, cemiyet hayatindan kisiler) evleriyle, otomobilleriyle, giysileriyle ve
6zel yasamlariyla magazin medyasinin igeriklerinde yerini almistir. 1980’li yillarin
neo-liberal politikalarinin toplumsal dizlemdeki temsilcisi olarak ortaya atilan yuppie
kavrami, “6zellikle sanayi ve finans kuruluslarinda yUksek Ucret ve primlerle calisan,
kisa surede buyuk servetler edinen, her hizmetin ve Grinln en iyisini arayan beyaz
yakali geng¢ bir sinifi tanimlamak igin yaygin bir sekilde kullaniimaya baslanmigtir”
(Bali, 2013: 41). Sdzu edilen kullanimin izleri, Follow ve Motto dergilerinin iceriklerinde
de sikca goralmastr.
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Follow ve Motto dergilerinde isadamlari, sdylesi tiriindeki haberlerde, is hayatindaki
basarilar 6n plana ¢ikartilarak gelecegin isadamlarina veya yeni girisimcilere rol model
olarak sunulmaktadir. Follow dergisinin Mart 2011 sayisinda “Eskisehir’den Zirveye”
baslikli sdyleside, kiresel bir sirket olan HP’nin Tirkiye Genel MudUr( Serdar Urgar’in
basar hikayesine yer verilmistir. Soylesinin girisinde, Urcar’in Eskisehir Anadolu
Lisesi mezunu olduguna ve Turkiye'deki ilk e-ticaret projesinde yer aldigina vurgu
yapilmistir (Follow, Mart 2011: 18). Sdyleside, basariya ulasmak icin neler yapiimasi
gerektigi ile ilgili yéneltilen bir soruya Urcar, “sihirli bir formdl yok. Herkesin kendi
formdla olmah ve bu biricik formilden kim ne derse desin vazgecilmemeli. (...) kisi
6grenmeye, gelismeye, yaptigi isten keyif almaya odaklandiginda kariyer de kendini
otomatik olarak planlayacak ve kisinin karsisina dogru firsatlar ¢ikaracaktir” (Follow,
Mart 2011: 20). Urcar, basarili ve keyifli bir is yasamina iliskin dnerilerinin soruldugu
soruya ise, is-yasam dengesi ekseninde dogru noktayi, dogru dengeyi bulanlarin
mutlu olabilecegini ileri sirmustar (Follow, Mart 2011: 21). Urcar, is ve yasam dengesi
icerisinde is yogunlugu ve aile yasami nedeniyle kendisine vakit ayiramadigi; ancak,
her firsat seyahat ettigini, golf oynadigini ve firsat buldukc¢a da bloguna yazilar yazdigini
ifade etmistir (Follow, Mart 2011: 21). Soyleside, Urcar’in esi ve iki cocuguyla birlikte
yer aldigi fotografina yer verilerek is yasamindaki basarisi, mutlu bir aile tablosuyla
desteklenmisgtir.

Follow dergisinin Eylil 2013 sayisinda, Eskisehir'deki is dunyasindan basarili
kisilere yer verildigi Business History isimli bélimde yer alan “Her sey insan igin”
baslkl sdyleside, Osman Yiksel'in siyasetci kimliginin yani sira, basaril bir isadami
oldugu vurgusu yapilmistir. Gengliginde bir otomotiv galerisinde calisarak baslayan
is yasaminin, Citroen ve infinite bayiligi ile akaryakit istasyonlari isletmeciligiyle
devam ettiginin ifade edildigi soyleside; ayrica, Yiikselin AKP il Teskilati kuruculugu
ile baslayan siyasetci kimligine de deginilmistir. Sdyleside, YUksel, elde ettigi basariyi
sOyle aciklamistir: “Benim hayat felsefemde para hep ikinci planda kalmistir. (...)
insanlari kazanmak Uzerine kurdugum ticaret hayatimda cok az hayal kirikligina
ugradim.” Ylksel, gerek siyasette gerekse ticarette basarili olmak icin “6nce ben”
degil, “6nce biz” ruhunun gelistiriimesi gerektiginin de altini ¢izmistir (Follow, Eylul
2013: 33). Yiksel, 6zel yasamina iliskin olarak da spor yapmayi, edebiyat kitaplari
okumay! sevdigini ve ayrica giyimine her zaman buyUk bir 6zen gdsterdigini, aksesuvar
kullanmay sevdigini ifade ederek yasam bigciminden ipuclari vermistir (Follow, Eylul
2013: 35-36).

Derginin Aralik 2014 sayisindaki Business History bélimundeki “3. Kusak Yeniligi”
baslkll sdyleside ise, Sarar Sirketler Grubu CEO Emre Sarar’a yer verilmigtir.
Ortaokul, lise ve universite egitimini yurtdisinda tamamlamis olmasinin avantajlarinin
vurgulandigi séyleside Sarar, yasaminin 23 yilini yurtdisinda gecirmis olmasinin
yani sira, aldigi psikoloji ve felsefe egitiminin hem kendi yasaminda hem de is
yasamindaki basarisinda énemli etkisi oldugunu ifade etmistir (Follow, Aralik 2014:
30). Tuketim aliskanliklarina deginilen sdyleside Sarar, giinimizde artik her seyin gok
hizli tiketildigini ve kalitenin aranmadigini belirterek her zaman ucuzdan kaginiimasi
gerektigini, Gnlii ingiliz kralinin “ucuz alacak kadar zengin degilim” séziine atifta
bulunarak 6zetlemigtir (Follow, Aralik 2014: 30). Sarar, gindelik yasamina iligkin
olarak okumayi sevdigini ve zamanini verimli kullanmaya calistigini ifade ederek,
¢ok calismak yerine zamani dogru kullanarak verimli ve sonu¢ odakli ¢alismanin
Onemini vurgulamigtir (Follow, Aralik 2014: 31). Sarar, ask yasamina iliskin olarak
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da kapitalist sistemin aski da kendine goére sekillendirdigini ifade ederek; esler saygi,
sevgi ve fedakarlik icinde hareket ettigi sirece evliligin kutsal bir kurum oldugunu
ileri sirmustur (Follow, Aralik 2014: 32). Dergide Emre Sarar ile yapilan sdylesiye 7
sayfa yer ayrilmis; sdyleside Sarar’in gcogunlukla boydan ve otururken yakin plandan
cekilmis 8 fotografina yer verilmistir.

Motto dergisinin Haziran 2012 sayisinda, “isim riyalarima giriyor” baglikli séyleside,
yeni medya ortaminda oyun, e-ticaret ve dijital iletisim sektdrlerinde ¢ farkli ortakligi
bulunan 28 yasindaki Hakan Bag’in girisimcilik basarisindan séz edilmistir (Motto,
Haziran 2012: 140- 142) is yasamindaki kariyerin yasa bagl olmadiginin vurgulandig
sOyleside, Bag'in liseyi Uskiidar Amerikan Lisesi’nde, tiniversiteyi Amerika’da okudugu
ve Yale Universitesi'nde yilksek lisans yaptigi; ayrica, yurtdisinda ve yurticinde finans
sektériinde is deneyimine sahip oldugu bilgisine yer verilmistir. Bas, yurtdisindaki
egitim ve is hayatindaki tecribelerinden s6z ederken disiplin ve ¢cok ¢alisma ilkelerine
vurgu yapmis ve kurumsal bir firmada ¢alismayi “modern kolelige” benzetmistir. Bas,
kendi isini kurma fikrini ise soyle ifade etmistir:

Caliskan biriyimdir, isime kendimi veririm, yaptigim isi zevk alarak yapmak
isterim. Ama bunu baskasi icin yapiyor olmak, gece bire, ikiye kadar baskasi
icin ¢alismak beni duslndirmeye baslamisti. Bu yizden bir hamle yapmam
gerekiyordu. Trendyol'un kurucusu Demet Mutlu arkadasimdi Amerika’'dan. ...
Beraber bir sey yapalim dedi ve Peak Games bu sekilde kuruldu (Motto, Haziran
2012: 141-142).

Ote yandan, Motto dergisinin Eyliill 2013 sayisinda “Babalarinin izinde” basglikli
soyleside, babalariyla ayni meslegi yapan ve ayni is yerinde calisan gen¢ isadami
ve iskadinlarina yer verilmistir. Soylesiye konu edilen kisiler, aldiklari egitimler
sonrasinda babalarinin sahip oldugu isletmelerde ve isyerlerinde meslege atilarak
babalariyla birlikte islerini ylritmektedirler. Sdyleside, daha Universite okurken nerede
calisacaklarinin belli oldugu ve mezun olduktan sonra is bulma kaygilarinin olmadigi
ifade edilmistir (Motto, Eylul 2013: 56-63).

Resim:1 Resim: 2
Kaynak: Motto, Eyliil 2013 Kaynak: Motto, Eyliil 2013

Dergilerde isadamlariyla/iskadinlariyla yapilan séylesilerde, is ve 6zel yasamlarindaki
basari hikayelerinin sunumunda, 6zel sektért ve yatirrmcihgi yicelten bir Gslup géze
carpmaktadir. Kararllik, iyi bir egitim ve cok calismanin, bu hedefe ulagsmada Kilit
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unsurlar oldugunun alti gizilmistir. Dolayisiyla, dergilerde yer verilen kisilerin yuppie
kavramiyla tanimlanan beyaz yakal geng sinifi yansittigini sylemek miumkundar.

Hayri Kozanoglu'na goére, yuppieler, 1980’li yillarin ortalarindan itibaren sekillenen
degisimleri en carpici bicimde yansitan bir kesim olmustur. Bunun yani sira, “yuppie”lik
kavrami, bir yagsam ve tliketim bigcimini de kapsadigi i¢in toplumun diger kesimlerinin
6zlemlerini, tiketim kaliplarini ve ideolojisini etkilemesi hatta belirlemesi noktasinda
6nemli bir igsleve sahip olmustur (Kozanoglu, 1993: 9). Bu baglamda, dergilerin
iceriklerinde isadamlarinin gérkemli digun organizasyonlari, dogum gini kutlamalari,
aligveriste, sporda ya da ailesi veya arkadaslariyla bir kafede vb. 6zel ve sosyal
yasamlarina iligskin yayimlanan haberlerle yasam bicimleri Gzerinden tiketim kaliplari
sunulmustur. Bu tir haberlerde, daha fazla fotograf ve daha az metin kullaniimistir.

1980’li yillarla birlikte uygulanan neo-liberal politikalarin toplumsal tabakada yansimasi
olarak ortaya c¢ikan tuketim kaliplarinin yayginlastiriimasi; serbest piyasa ekonomisinin
yaratti§i zengin isadamlarinin yasam bicimlerinin medya icerikleri araciligiyla
sunulmasiyla gercgeklestiriimistir. Bu baglamda, yasam bigimini bir hayat projesi
haline getiren tuketim kaltiranin yeni kahramanlari kendi bireyselliklerinin ve Uslup
arayiglarinin teshiri olarak giysilerini, tecriibelerini ve bos zaman pratiklerini yasam
bicimi cercevesinde biraraya getirirler (Featherstone, 2013: 155).

Bu anlamda, dergilerde is dunyasinin aktérlerinin sunumunda 6ne ¢ikartilan yagam
bicimi kavraminin érnegini, Motto dergisinin Eylil 2013 sayisinda “Eskisehir’de hafta
sonu” baslikh yayimlanan haberde gérmek mimkundur. Haberde, Eskisehir’de keyifli
hafta sonlari gecirebilmek i¢in tenis ve biniciligin iyi birer alternatif oldugunun alti
cizilmistir. Haberde, Eskisehir’in taninmis isadamlarindan Murat Taraktas ve Murat
Sdrel ile yapilan soyleside; s6zl edilen kisiler hafta sonlarinda genelde yurtdisina
seyahat ettiklerini, ata bindiklerini, tenis oynadiklarini, Harley Davidson motosiklet
grubu ile turlara c¢iktiklarini ifade etmislerdir (Motto, Eylil 2013: 77-81).

Resim: 3 Resim: 4 Resim: 5
Kaynak: Motto, Aralik 2014 Kaynak: Follow, Eyliil 2013 Kaynak: Motto, Haziran 2012

Ote yandan, is diinyasindaki aktérlerin, yerel magazin dergilerinin haber kaynaklari
ve reklam gelirleri agisindan blyik 6éneme sahip oldugunu sdylemek muimkindur.
Dergi iceriklerinde dikkat ceken bir 6zellik, haberlerde reklam unsurunun belirgin bir
bicimde gézlemlenmesidir. Ornegin, isadami Osman Yiiksel ile yapilan sdylesiden
Onceki sayfalarin birinde Yuksel’in bayiligini yuruttigl otomotiv firmasinin reklamina
yer verilmistir (Follow, Eyltl 2013: 27). Bu agidan ele alindiginda haber kaynaklari ile
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reklamverenlerin ayni kisilerden olusmasi, dergilerin temel gelir kaynaklarinin reklama
dayali olmasinin iceriklere nasil yansidiginin géstergesi olarak degerlendirilebilir.

Ayrica, her iki dergide Unlllerle yapiimis soylesiler de dikkat cekmigtir. Follow
dergisinin Mart 2011 sayisi hari¢, dergilerin incelenen tim sayilarinda yaygin
medyadan tanidigimiz Gnlilerle yapilmis bir sdylesiye yer verilmistir. Unlilerle
yapilan sodylesilerde, genellikle o kisilerin kariyer éykuleri, ¢calismalari ve projeleri ile
gundelik yasamlari ve kigisel 6zellikleri ele alinmigtir. Dergilerin incelenen sayilarindan
Follow dergisinin Haziran 2012 sayisinda dizi oyuncusu Fulya Zenginer, Eyltl 2013
sayisinda dizi oyuncusu Burak Serdar Sanal, Aralik 2014 sayisinda Yunan besteci
Eleni Karaindrou ile sdylesi yapiimigtir. Motto dergisinin Mart 2011 sayisinda sarkici
Mustafa Ceceli; Haziran 2012 sayisinda sunucu, spiker Aysenur Yazici ile manken
ve model Didem Soydan; Eylil 2013 sayisinda haber spikeri, televizyon ve internet
gazetecisi, program yapimcisi Murat Guloglu ve Aralik 2014 sayisinda ise sarkici ve
besteci Selami Sahin ile yapiimis séylesiye yer ayriimistir.

3.4. Mekanlarin Sunumu

Dergilerde mekanlarin  sunumunda, reklamin &nemli bir belirleyici oldugunu
sOylemek mumkindar. Her iki derginin igeriklerinde de acilig, dugin, kutlamalar
vb. organizasyonlarin haberlerinde mekan isimleri belirtiimektedir. Ozellikle Follow
dergisindeki tim dugun organizasyonu haberlerinde Mavi Ada Davet Salonu’na
yapilan vurgu dikkati cekmektedir. Bunun nedeni ise s6zu edilen davet salonu, derginin
sahibi olan isadaminin mulkiyetinde olmasidir. Bu durum, yaygin medyada gérilen
tekellesme egiliminin yerel basindaki énemli bir 6rnegini olusturmaktadir.

Bunun yani sira, Eskisehir'de yeni agilan kafe ve restoranlarin haberlerine genis
oranda yer verilmistir. Follow dergisinin Aralik 2014 sayisinda “9 Gastro&Pub Acildl”
baslikli haberin spotunda su vurgularda bulunulmustur: “Haller Genglik Merkezi’nde
bulunan ve sehrimizin gézde mekéanlarindan Baron&Barones konsept degistirerek
9 Gastro&Pub olarak yeniden hizmete girdi” (Follow, Aralik 2014: 48-49). Haberde,
acihisa “is dinyasindan cok sayida seckin davetli toplulugu”nun katildigi belirtilerek;
haber metni, katilimcilarin yer aldigi ¢cok sayida fotografla desteklenmistir. Derginin
ayni sayisinda, “Sish Steak House Hizmette” bagslikli haberde konsept degistiren
bir restoranin acilisi duyurulmustur (Follow, Aralik 2014: 46-47). Derginin Mart 2011
sayisinda ise “Eskisehir’in en renkli kdselerinden biri Sish Et Lokantasi ve 222 Park”
baslikl sbyleside, restoranin sahibi Eskisehir’in taninmis isadamlarindan Gdrdal
Abaci ile restoranin ulagtigr basarinin éykusu anlatiimigtir (Follow, Mart 2011: 38-41).
Sdylesinin girisinde su vurgularda bulunulmustur:

(...) Sish Restaurant, restoran agmayi kimsenin aklindan bile gecirmedigi bir
yerde, eski bir kereste fabrikasinda etrafi virane diyebilecegimiz yapilarla dolu bir
alanda acildiginda hi¢ kimse bu restaurant barin bir lezzet klasigi olacagini aklina
bile getirmiyordu. (...) Girdal Abaci ile yaptigimiz gériismede sunu fark ettik
ki bu basar bir rastlanti degil. Okuyacaginiz satir aralarinda yalniz Eskigehirli
genglerin degil, isinde basarili olmak isteyen herkesin ¢ikarmasi gereken bir pay
var (Follow, Mart 2011: 39).

Bu sekilde, sadece mekanin tanitimi yapiimamistir; ayni zamanda genc isadami
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Girdal Abaci, is yasamindaki basarisi ile geng girisimciler icin bir rol model olarak
sunulmustur. Soéyleside, restoranin menlsindeki yemeklerin ve i¢c mekaninin farkh
acilarindan géruntulendigi toplam 9 fotografa yer verilmigtir.

Motto dergisinin Eylil 2013 sayisindaki “Lezzet denince” baglikli haberde ise Nazen
Cafe’nin tanitimi yapilmistir. Haberde s6zl edilen kafenin farkl tatlar ve mekéanlar
arayanlar icin alternatif sundugu soéyle belirtilmistir: “Cafe Nazen, kendinizi zaman
6tesinde agirlaniyormus gibi hissedeceginiz, sicak, dogal, sik dekorasyonu mitevazihk
ile ihtisami bir arada hissetmenizi saglyor” (Motto, Eylul 2013: 64-65). Derginin
Haziran 2012 sayisinda yer alan, “Sish Restaurant'tan yeni konseptler, dinlendiriimis
steak’ler” baglkli haberde, restoranin yemek mentstnde bulunan baharat ve 6zel
soslarla hazirlanan steak et yemeginin 6zellikleri anlatiimistir. Haberde, dinlendirilmis
et konseptinin Tirkiye'de énemli bir trend oldugunun, istanbul’da birkag &rnegi
bulunmakla birlikte, Eskisehir’de sézi edilen restoranda ilk defa uygulandiginin alti
cizilmistir (Motto, Haziran 2012: 160-161). Ayrica, derginin Mart 2011 sayisinda,
Kutahya Seramik Porselen A.$.’nin yeni actii magazalarinin acilis haberine yer
verilmistir. Haber, kisa metin ve ¢ok sayida fotograf kullanimiyla desteklenmistir.

Ozetle, dergi iceriklerinde sunulan mekanlar ve yeme-igme kiiltiirii elit yasam bigiminin
gbstergelerindendir. Dolayisiyla, mekanlar tiketim kaltdrinin bir parcasi olarak
sunulmakta ve secilen mekanlar yiksek gelir grubuna mensup kisilere seslenmektedir.
Bunun yani sira, mekan tanitimlari dergilerin reklam gelirleri agisindan da énemli bir
unsur olarak kargimiza ¢ikmaktadir.

3.5. Kadin ve Erkek Rollerinin Sunumu

Dergi iceriklerinde kadin ve erkeklerin sunumuyla da belli bir yagam biciminin kaliplari
sunulmaktadir. Dergilerdeki kadin ve erkeklerin, is ve aile yasamlarindaki basarilar 6n
plana cikartmaktadir. Gorselligin 6n planda tutuldugu dergilerde, kadinlar ve erkekler
stk ve bakimli giysileriyle tuketim kaltirunin bir parcasini olustururken, iyi birer es
olarak da mutlu bir aile modelinin érnegini sunmaktadir. Kadinlar ya basarili isadami
olan eglerinin yaninda ya da eslerinden bagimsiz olarak iskadini ve anne rolleriyle
sunulmaktadir.

Follow dergisinin Mart 2011 sayisinda, “Agirbasli&Sik, Kadriye-Yilmaz Tezgéren”
baslikli haberde; Eskisehir’li sanayici bir ailenin gelini olarak tanitilan Kadriye Tezgdren
mutfaktaki marifetleri, yemekleri sunumu ve evinin dekorasyonu ile 6ne cikartiimaya
calisiimigtir. Haber metni, gesitli tirde yemeklerle donatiimis masanin ve yemeklerin
yakin planda cekildigi fotograflariyla desteklenmistir. Kadriye Hanim, “gercekten
mutfakta da super oldugunu tim es dost ve arkadas cevresine kanitlamis becerikli
bir hanimefendi” olarak tanitilmistir (Follow, Mart 2011: 23). “Kar gibi beyaz masa
ortisinun Gzerindeki gimus servislerde sunulan her yemegin tadi da goérintisi de
gercekten harikaydi” ifadesiyle calismayan kadinlarin da guzel yemekler yaparak
toplum icerisinde bir statliye sahip olabileceklerinin mesaji verilmektedir. Derginin ayni
sayisinda, Eskisehir Blyiksehir Belediyesi Meclis Uyesi Jale Nur Siillii ile “Asil ve
Guclu” baslikli bir séylesi gerceklestirilmistir. Silli’'nun siyasete baslama slirecinden
6zel yasamina uzanan bilgilerin yer aldigi séyleside, genel olarak Sulli 6zelinden
kadinlarin siyasette yer almasi konusu islenmistir (Follow, Mart 2011: 28-33).

Kadinlarin hem igskadini hem de anne rolleriyle sunumunun érnegini Motto dergisinin
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Mart 2011 tarihli sayisinda “¢cocuk da yaparim kariyer de...” baslikh haberde gérmek
mumkinddr. “Kadin her seyi yapar, her seye yetisir’ mesajinin verildigi haberde,
kadinlarin her seye karsin glicli ve zeki olduklari, kadinin kafasini koydugu seyi yapma
konusunda kararl oldugu ve kadinlarin erkeklerden daha fazla seyi basardiklarinin
vurgusu yapilmistir. Habere konu olan kadinlarin st ve Gst orta sinifamensup kisilerden
olustugu ve kurgulanan haber fotograflarinda bir yandan mesleklerini yaparken, diger
yandan ¢ocuklariyla ilgilenmeyi ihmal etmeyen “basarili iskadini” ve “ilgili anne” modeli
sunulmustur (Motto, Mart 2011: 23-38).

Kaldi ki, ayni derginin Haziran 2012 sayisinda, erkekler de, ayni sekilde basarili
isadami ve iyi bir aile babasi imajiyla temsiliyet kazanmistir. “Ugiimiiz doért kisi
yasamay! basardik” baslikli sdyleside, isadami ibrahim Durgut'un esinin vefatindan
sonra kizlarina hem anne hem de baba oldugu ve bu yoniyle “6rnek alinmasi gereken
bir erkek” imajini tagidigi ifade edilmistir (Motto, Haziran 2012: 60-64).

Ote yandan, sik ve bakimli giyim tarzlariyla dergilerde yer alan kadin ve erkekler,
ayni zamanda tuketim kultiranun yayginlastiriimasi iglevini de tagimaktadirlar. Motto
dergisinin Haziran 2012 sayisinda “Renkli giysilerim kisiligimi yansitiyor” bashkli
sOylesi, kadinlarin yaptigi tiketimin ézendirici bir unsur olarak kullaniimasina érnek
gosterilebilir. Haberde, iskadini Bilgi Ozmert'in gardirobunda neler oldugdu, giyim stilinin
nasil oldugu, en son ne zaman aligverise ¢iktigi, evinin dekorasyonunda neleri tercih
ettigi hakkinda yoneltilen sorularla tiiketim, yasamin vazgecilmez bir olgusu ve kisiligi
yansitan bir egilim olarak sunulmustur (Motto, Haziran 2012: 54-55).

Motto dergisinin Aralik 2014 sayisindaki “Ah su erkekler, ah su kadinlar’ bashkh
haberde ise, Eskisehir is ve cemiyet hayatindan taninmis genc evli ciftlerle yapilan
soyleside; esler birbirlerini futbol, aligveris, giyim kusam gibi kavramlar Gzerinden
tanimlamiglardir. Burcu ve Mehmet Duran ciftiyle yapilan séyleside Burcu Duran, esi
icin sunlari sdylemistir: “Esim fanatik Galatasaylidir. Saatlerce mag izler, ardindan da
yorumlari izler. Hangi gol nasil atilmis, geri sarar tekrar izler. (...) Mehmet ¢ok sik
olmamakla birlikte hali saha magi yapar. Sonrasinda iki ¢ gln idmansiz oldugu igin
agri ceker, ne yapalm ben de onun nazini ¢cekerim. (...) Erkek arkadaglariyla vakit
gecirecegi zaman genellikle onu yalniz birakirim. Ben de kendime vakit ayirirrm” (Motto,
Aralik 2014: 66). Mehmet Duran ise esini giyim konusunda basarili buldugunu, kendi
giysi secimlerini de esinin yaptigini; ancak ¢ok fazla giysisi oldugunu ve giymediklerini
ihtiya¢ sahiplerine verdigini ifade etmistir. Duran, kozmetik harcamalarla ilgili sorulan
soruya “kadinlar béyle harcamalar yapmayi seviyor, o ylizden karismiyorum. Onu glizel
gérmek benim de hosuma gidiyor” seklinde yanit vermistir (Motto, Aralik 2014: 67).
Bunun yani sira, séylesi yapilan diger ciftlerin birbirleri hakkindaki degerlendirmelerinin
ara bagliklarinda ise su vurgularda bulunulmustur: “Mag¢ 6zetleri erkeklerin magazin
programi galiba”, “kadinlara kisa sa¢ ve babet hi¢ yakismiyor”, “sinirlendigi icin magi
90 dakika izleyemez”, “karda topuklu ¢izme giymek cesaret ister”, “topuklu ayakkabilar
kadinlara 6zguven veriyor.” Bu baglamda, Thorstein Veblen’e (2005: 127) gére erkekler,
eslerini zenginliklerini sergilemenin bir araci olarak kullanmakta; bdylece, eslerine
modaya uygun, ltks seyler satin alabilecek glicte olduklarini kanitlayabilmektedirler.

Ozetle, dergilerde kadinlar ve erkekler ¢cok yonli, basarili, sik, bakimli, iyi bir anne ve
es olmanin yani sira, sosyal bireyler olarak sunulmustur. Dolayisiyla, gérselligin blytk
6neme sahip oldugu dergilerde kadin ve erkeklerin yer aldigi haber ve fotograflar,
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belli bir kesimin tlketim egilimlerini ve yasam bigimlerini okuyuculara aktarmaktadir.
Dolayisiyla, bu bakis acisiyla inga edilen haber ve fotograflar, tiketime yénelik belli bir
yasam bicimini okurlara sunan icerikler olarak degerlendirilebilir.

Sonuc

1980’li yillarda ekonomik ve siyasal alanda yasanan gelismeler, toplumsal ve
kultdrel yasami oldugu kadar medya iceriklerini de etkilemigtir. Kaldi ki, dénemin
siyasal ortaminin sansircu politikalariyla medya, toplumsal ve siyasal olaylari
glindeme getirmekten uzaklasarak magazin agirlikh eglenceli ve depolitize iceriklerin
dretimine yénelmigtir. 1990’ yillardan sonra, sermaye odakli medya yapilanmasinin
yayginlasmasiyla da tiraj ve kari arttirma kaygisi, medya igeriklerinde magazin
olgusunun yayginlagsmasina neden olmustur. Bu sekilde, toplumsal ve ekonomik
sorunlar yansitmaktan uzak, serbest piyasa kosullarinin sutrdirilmesine ydnelik
bir ideolojinin tretiminde magazin olgusu énemli araglardan biri haline gelmistir. Bu
noktada, tuketim, 6Gnemli bir kavram olarak vurgulanmigtir. Ginimuize uzanan sire¢
icerisinde, tlketim kavrami, insani temel ihtiyaclarin karsilanmasi iglevinden, kimlik
duygusunun olusturulmasi ve bir sosyal statli simgesi olma yéniinde anlam kaymasina
ugramistir. Boylece, tiketim kultlra ideolojisinin yeniden Gretimi, magazin iceriklerinde
bagatlik kazanmistir.

Turkiye’de magazin basininin yayginlasmasinin arkaplaninda yatan dinamiklerin
izleri (Dagtas, 2006), yerel magazin basininin Eskisehir 6rneginde incelendigi bu
calismada da godzlemlenmistir. Calismaya konu edilen Follow ve Motto magazin
dergilerinin icerikleri 4 baslik cercevesinde ¢ozimlenmigstir. Calismada, Politik ve
Burokratik Aktérlerin Sunumuna yoénelik incelemede s6zl edilen aktérlere c¢ok
fazla yer veriimemis olmasi, dogrudan reklam kaygisinin olmadigi ve dergiler igin
prestij saglama amacina hizmet ettigiyle iliskilendirilebilir. Nitekim, is Diinyasindan
Aktorlerin ve Unliilerin Sunumu ile Mekanlarin Sunumu baslikl céziimlemelerde, dergi
iceriklerinde cogunlukla Eskisehir’deki isadamlarinin ve cemiyet hayatindan kisilerin
konu edildigi dikkat cekmektedir. Haber ve soylesi iceriklerinde sézl edilen kisilerin
is ve gundelik yasamlari ile yasam bicimleri hakkinda bilgiler 6n plana cikartiimistir.
Bununla birlikte, dergi iceriklerinde, isadamlarinin sahibi olduklari firmalarin isimleri de
acikca belirtilmigtir.

Ote yandan, mekanlara yoénelik iceriklerde ise mekan agilislarini, diigin, kutlama
vb. organizasyonlari ya da isadamlarinin ve cemiyet hayatindan kisilerin kafe veya
restoranda aile veya arkadaslariyla bulugmalarini konu edinen haberler mekéan
isimleri merkeze cekilerek olusturulmustur. Bu noktada, reklam olgusu belirgin bir
sekilde 6nem kazanmaktadir. Dergilerde Kadin ve Erkek Rollerinin Sunumu bashgi
altinda incelenen igeriklerde ise sik, bakimli ve gizel kadinlarin derginin gérselliginin
temel unsurlarindan biri oldugu gdézlemlenmistir. Ayrica, dergi iceriklerinde yer alan
kadinlarin dig gérinusgleri iskadini, anne ve es olma gibi ¢ok yonli rolleriyle ve yagam
bicimleriyle desteklenerek “basarili bir kadin modeli” bir bitln olarak sunulmaktadir.
Erkekler icin de benzer bir modelin sunuldugu iceriklerde, basarili isadami modelinin
sik¢a vurgulandigr gorilmektedir.

Ozetle, Follow ve Motto dergilerinin iceriklerinde, list ve tist orta sinifa tiye kisilerin yasam
bicimleri Uzerinden tlketim kultirld yeniden Gretilmis ve s6zi edilen siniflarin yasam
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bicimini 6zendiren ve destekleyen bir ideolojik tretim gerceklestiriimistir. Dergilerde
cogunlukla reklam ve fotograflara yer verilerek gérsellik 6ne gikariimistir. Kaldi ki, bu
durum, Turkiye’deki yaygin basinin magazin iceriklerinin artmasinda itici unsurlar olan
tiraj ve kéar olgusunun éncelenmesinin yerel magazin basinindaki yansimasi olarak
gbzlemlenmistir. Elestrel ekonomi politik baglamda, Eskisehir 6zelinde yerel magazin
dergilerinin iceriklerinin Gretiminde reklam ve kar kaygisi ile tiketim kilttra ideolojisinin
yeniden Uretilmesi énemli bir isleve sahiptir diyebiliriz.

Bu calismadan elde edilen bulgular, sadece Eskisehir yerel basini kapsaminda
yayimlanan magazin dergileri igin genellenebilir. Ote yandan, bu calisma, Tirkiye
yerelindeki diger gelismis ya da gelismeye acik kentlerin basininda magazinin nasil
yorumlandigina iligskin yapilacak yeni arastirmalar icin ipuglarn saglayacaktir. Bu
anlamda, Turkiye yereline iliskin magazin basini alaninda yeni arastirmalarin yapiimasi
gerektigi 6nerilmektedir. Kaldi ki, bu calisma, Eskisehir'de yerel magazin basinini
sadece bu dergiler 6zelinde incelemigtir. Yeni yapilacak ¢alismalar ise, farkli kitle
iletisim araclarinin magazin iceriklerini tekellesme ve tektiplesme sorunsali ekseninde
coziimleyebilir. Ozellikle, yerel televizyonlarin magazin iceriklerinin ¢éziimlenmesi
alana 6nemli agihmlar saglayabilir.

Bununla birlikte, yaygin medyanin tekellesme egilimleri sonucunda igeriklerinin
tektiplesmesi, kar maksimizasyonunu ve reklami Oncelemesi yerel basinda da
g6zlemlenmektedir. Buna somut bir 6rnek, calismanin c¢dzimleme nesnelerini
olusturan Follow ve Motto dergileridir. S6zii edilen magazin dergileri araciligiyla,
Eskisehir yerelinde tlketim kultirl ideolojisinin yeniden uretimi gerceklestiriimektedir.
Acaba, bu Uretim yereldeki yurttaslarin sorunlarina yanit veriyor mu? Yoksa, yaygin
magazin basininda oldugu gibi yerel magazin basininda da hazirlanan igeriklerle
okurlarin bos zamanlarina sizarak onlarin rahatlatiimasi ve igeriklerde sunulan rol
modelleriyle ideolojik bir yeniden Uretim mi gergeklestiriimektedir? Kuskusuz, bu
soruya farkli kuramsal yaklasimlar ¢ercevesinde yanit verilebilir; ancak, bu ¢alisma
soylesi bir yaklasimi benimsemistir: Magazin, yasama iligkin bir tatdir, hazdir, kagistir,
bos zaman eglencesidir; ancak, karinca kararinca kamusal yarari ve esitsizlikleri
g6z ardi etmeden, farkli yollara sapmadan insanca bir yasami esitlik ve dzgurltkler
ekseninde sergileyerekten... Kaldi ki, gerek yaygin medyada gerekse ona benzesme
konusunda kar etmeyi 6ncelikli amaci ilan eden yerel medyada yapay yasam bicimleri,
gOsterisci ve rasyonel olmayan tiketimlerin yeniden Uretimi basatlik sergilemektedir.
Dolayisiyla, bu olumsuz durum karsisinda yerel magazin basininin mevcut kapitalist
sistemin ¢ikarlarindan ziyade “kamusal yarar” ilkesine gére Uretimde bulunmalari ve
gerekli duyarlihigr géstermeleri yerinde olacaktir.
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Pazarlama alani surekli degismekte ve tiketiciyi etkileme konusunda yeni yaklagimlar
ortaya cikmaktadir. TUketiciyi anlamak, onlarin zihninde yer edinmek ve bunu
kalici hale getirmek bilinclenen tiketici yapisindan dolayi giderek zorlagsmaktadir.
Bu nedenle son dénemlerde pazarlama dinyasindaki en garpici gelismelerden biri
bilimle pazarlamanin kesistigi nokta olarak degerlendirilen néropazarlama alaninda
gerceklesmektedir. Etik konusu sadece pazarlama alaninda degil, yillardir farkl
disiplinlerde surekli tartisilan konulardan biri olmustur. Ancak tiketici davraniglarini
anlamak icin bilimin kullaniimasi, tiketicinin karar verme mekanizmalarinin ortaya
cikariimasi firmalar acisindan bakildiginda 6énemli avantajlar saglasa da gizlilik
temelinde bazi sorunlarn da beraberinde getirmektedir. Bu calisma, pazarlama
akademisyenleri bakis acisiyla bu zamana kadar yapilan ancak eksik noktalari
oldugunu disiundigimiz tartismalara katki saglamak ve ¢ok yeni bir konu olmasi
nedeniyle su andaki bilgilerimiz cercevesinde ndropazarlamanin yaratacagi etik
sorunlara yonelik dustnceleri kuramsal bir degerlendirme ile ortaya koymaktadir.
Calisma ile ozellikle nérologlarin bu konuda elestirel davranmalarina ragmen bu
alandaki akademisyenlerin néropazarlamaya bakis acilari degerlendirmeye alinmistir.
Bu zamana kadar yapilan calismalara bakildiginda néropazarlamanin reklam ve
pazarlamada nasil uygulandigina ve hangi araclarin kullanildigina yénelik aragtirmalar
yapilmis ve bunlarin sonuclar paylasiimistir. Arastirmada “Néropazarlama etik acidan
ne kadar uygun?”’, “Bilimde kullanilan tekniklerin pazarlama amagch kullaniimasi
dogru mudur?”, “Néromarketing calismalari sonucunda elde edilen bilgiler ne kadar
guvenilir ve tutarhdir?,”, “Néropazarlama tekniklerinin pazarlama alaninda saglayacagi
avantajlar nelerdir?” sorularina cevap aranmaya caligiimistir.

Anahtar Kelimeler: Néropazarlama, Etik, Pazarlama.

Evaluation of Neuromarketing Practices In Terms Of Ethical Context
Abstract

Marketing industry constantly changes and creates new tools to impress consumers.
It is getting harder to understand the consumer, get imprinted on their minds and to
become permanent because of the consumer structure that gets more conscious.
Therefore, one of the most spectacular innovations in the marketing world has recently
been in neuromarketing field, where science intersects marketing. The concept of
“ethics” has constantly been discussed not only in marketing field, but also in different
disciplines for years. However, even though using science to understand the consumer
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behaviours, revealing the decision-making mechanisms of the consumers provide
significant advantages for companies, they also bring some problems in terms of
confidentiality. This research has the goal to contribute to the discussions, which we
believe to have missing points from the perspective of marketing academicians, and
to project a conceptual evaluation upon the ideas about how neuromarketing would
create ethical problems with the information in hand, since it is a new subject. The
research primarily evaluates the opinions of academicians on neuromarketing, even
though neurologists have a critical approach on this field. Considering the researches
that have been carried out on neuromarketing, the researches have mainly been on
how neuromarketing was applied in advertisement and marketing and which tools have
been used and the results were revealed. The research tries to find answers to the
questions of “"How appropriate is neuromarketing in terms of ethics?”, “Is it appropriate
to apply scientific techniques for marketing purposes?”, How reliable and consistent
are the data obtained by neuromarketing practices?”, “What are the advantages to be
provided by neuromarketing techniques in marketing field?”.

Keywords: Neuromarketing, Ethics, Marketing
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Giris

da uygulanmasi tlketici davraniglari ile ilgili yeni arastirma yollarinin

bulunmasina katki saglamistir (Pop vd., 2014:27). Pazarlama uygulayicilari
ve akademisyenleri heyecanlandiran bu gelismeler ayni zamanda ciddi goérus
ayriliklarini, tartismalari da beraberinde getirmistir. Bu tartismalarin en basinda ise
etik uygunluk gelmektedir. Birgok nérobilimci néro tekniklerin pazarlamada kullanimina
etik agidan kargi cikmakta, tiketicinin “beynindeki satin alma digmesini” (buy button
in the brain) bularak bireyin direnemeyecegi reklam kampanyalari ortaya ¢ikarmanin
etik olarak uygun olmadigini belirtmektedir. Literatlre bakildiginda bu zamana kadar
yapilan g¢alismalarda néropazarlamanin, bilim ile pazarlamanin birlesimi sonucunda
tlketicinin karar merkezlerine etki eden faktérleri bulmada énemli veriler sundugundan
bahsedilmektedir. Ancak; nérolojide kullanilan elektronik aletlerin satin alma davranigini
etkileme ve ticari amacl kullanilmasi, tiketicinin ne istediginin elektronik cihazlarla
belirlenmeye c¢alisiimasinin etik agidan uygunlugu ve bunun ortaya ¢ikaracagi sonuglar
g6z ardi edilmistir.

Son yillarda beyin goéruntileme tekniklerinin gelismesi ve tip alaninin disinda

1. Noropazarlamanin Kavramsal Cercevesi

Noéropazarlama; birbirinden farkh disiplinler olan, psikoloji, sosyoloji, pazarlama ve
norolojiyi bir araya getiren, tuketicinin satin alma karari verirken “rasyonel olmayan”,
“irrasyonel olan kararlarini” inceleyen bir alandir. Tiketici bu irrasyonel kararlari;
duygusal, durtisel ve bes duyu organimizin algiladigi uyaricilara gore vermektedir
(Yucel ve Cubuk, 2013: 173). Néropazarlama kavrami, 1990 yilinin ikinci yarisinda,
ilk kez Harvard Universitesi'nden Prof. Gerry Zaltman'in iglevsel manyetik tinlagim
(rezonans) cihazini (fMRI) pazarlama arastirmalarinda kullandigini duyurmasiyla
glindeme gelmistir. Bu ¢calismalari, 2002 yilinda néropazarlama kavrami ile ifade eden
ise Prof. Ale Smidts’tir (Ural, 2008: 422-423).

Noro bilimin uygulamali bir uzantisi olan néropazarlama aslinda beyin-tarama
teknolojisinin pazarlama alanina uygulanmasidir. Bu, ndro bilim ile tlketici
davraniglarinin calismalarinin birlestirildigi gelismekte olan bir alandir. Néropazarlama
beyin acisindan tuketiciye bakarak degerini arttirmaktadir (Sreedevi vd., 2013: 65).

Lee ve arkadaslar néropazarlamayi; “pazarlar ve pazarlama degis tokuslariyla
(exchange) ilgiliinsan davranisini anlamak ve analiz etmek igin néro bilim yéntemlerinin
kullanilmasi” olarak tanimlamaktadir (2007: 199-204). Bu tanim néropazarlamanin
niyetini géstermesi acisindan iki noktada Onemlidir. Birincisi, ndropazarlamayi
isletmelerin yalnizca ekonomik c¢ikarlari icin néro gérintileme tekniklerini kullanan
bir yaklasim olmaktan ¢ikarmaktadir. ikincisi, néropazarlama arastirmalarinin alanini
genisleterek yalnizca tlketici davranislari degil érgUtler arasi iliski arastirmalar gibi
pazarlama akademik yazinindaki ortak birgok ilgi alaniyla iligkilendirmektedir (Ural,
2008: 425).

Ariely ve Berns (2010) ndéropazarlama kavraminin son dénemlerde iki sebepten
dolay! artan bir popdlerlik kazandigini belirtmislerdir. Bunlardan birincisi olarak diger
yontemlere gére daha ucuz ve hizli sonu¢ alabilmeyi mimkin kilmakta; ikinci olarak
da pazarlamacilara geleneksel metodlari kullanarak elde edemeyecekleri gizli kalmig
bilgileri sunmasindan kaynaklanmaktadir.



Akdeniz iletisim Dergisi
Néropazarlama Uygulamalarinin Etik Baglaminda Degerlendirilmesi

N&robilim uygulamalari insanlarin gunlik yasamlarinda satin aldiklari Grinler,
hatirladiklart markalar, markay! hafizalarinda geri ¢cagirmalar ile ilgili olarak gesitli
noktalarda sinyaller araciligiyla temel bilgilere ulasilabilmesini kolaylastirmaktadir.
Elde edilen bilgiler dogrultusunda yapilan pazarlama calismalarinin tiketiciyi olumlu
ya da olumsuz etkileyip etkilemedigi ortaya konulmaktadir.

Ural’a (2008) gbre; pazarlamanin bu yeni alani, Grline kargi beynin tepkilerini 6lgmekte
tibbi teknolojileri kullanmaktadir. Beyin bdélgelerinde beliren etkinliklerin degisimini
6lcmek yalnizca tuketicilerin neden o Granl sectiklerini degil, ayni zamanda hangi
beyin bélimUnin bu secimde etkin oldugunu gdstermektedir.

Noéropazarlama, klasik pazarlama ybéntemlerini ve pazarlama arastirmalarinin
vazgecilmez anketlerini geride birakarak Fonksiyonel Manyetik Rezonans
Goéruntuleme (FMRI) teknigi ile tlketicinin beynine girip hangi reklam égesine hangi
tepkiyi verdigini ayrintisiyla raporlamaktadir (Tlzel, 2010: 165). Boylelikle tiiketicinin
geleneksel yontemler kullanilarak yapilan pazar arastirmalarina verdikleri cevaplarin
tutarhlidi ortaya konulmaktadir. Tlketiciler; anket, focus grup vb. ydntemlerin
kullanilarak yapildigr arastirmalarda gercek duygu ve dusiincelerini paylasmakta ya
da ortaya ¢ikarmakta tereddit yasayabilmektedir. Bu nedenle pazar arastirmalarinda
Noro teknikleri kullanmak, bireyin gercek dlstncesini gdsterebilmesi, sézel olarak
ifade ettigi ile gercek dislincesi arasindaki farkin ortaya ¢ikariimasini saglayarak
arastirmacilara ve firmalara énemli bilgiler sunmaktadir.

Wilson vd. (2008) noéroteknolojilerin kullaniimasinin tiketicilerin duygusal tepkilerini
olumlu yonde tetiklemek icin pazarlamacilar tarafindan uretilen bilgilendirici olmayan
ya da yanlis bilgileri iceren iceriklerin tekrar duzeltiimesini, revize edilmesini mimkun
kildigini belirtmektedir.

“Néronal pazarlama” sinir bilimleri (neuroscience)’nin bir dali olarak néronlardaki
etkilesimleri inceleyip insanlarin farkinda olmadiklari, dile getiriimemis, algi, ihtiyac,
dartd ve arzulanni agiga ¢ikarmayl amaglamaktadir. Kisaca satin alma egilimlerimizi,
beynimizin nasil ¢alistigini ve nasil karar verdigimizi bilimsel tekniklerle dlcen ve
aciklamaya calisan bir kavramdir (Mudok, 2013).

NoOropazarlamaya y6nelik yapilan uygulamalardan en bilineni Baylor Tip Fakiltesi’nde
bir grup arastirmacinin Coca Cola ve Pepsi'nin tlketiciler tarafindan tercih edilme
oranlari ve nedenlerini belirlemeye ydnelik yapmis olduklari calismadir. S6z konusu
deneyde 67 uygulamaciya marka isimleri gOsteriimeden icecekler sunulmus
ve hangisini tercih ettiklerini belirtmeleri istenmistir. Test sonucunda calismaya
katilanlarin %75’i Pepsi'yi tercih ettigini belirtmis ancak kolayr icmeden sadece
marka adi gosterildiginde bu sefer deneklerin %75’i Coca Cola’y1 tercih etmistir.
Arastirmacilar testler esnasinda deneklerin beyin taramalarini yapmislar ve Coca Cola
markasinin deneklerin beynindeki hatirlamadan ve kendim-imajindan (self-image)
sorumlu merkezinin asiri bir sekilde aktiflestigini kesfetmislerdir (Ural, 2008: 423-424).
Noropazarlamanin gelisiminde énemli bir yere sahip olan bu arastirma, tiketicilerin
kimi markalarla aralarinda kurduklari duygusal bagdin tercihlerini énemli noktada
etkiledigini ve bu nedenle de beyinlerinde cesitli hareketlenmelerin ortaya ¢cikmasina
neden oldugunu géstermektedir. Unli sinir bilimci Damasio’nun insanlarin kararlarinin
genellikle rasyonel degil, duygusal surecler sonrasinda olustugu iddiasi da g6z
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6ninde bulunduruldugunda geleneksel arastirma yéntemlerinin cogu zaman yetersiz
kaldigi ve tiketicilerin bilingsiz kararlarini agiklamakta zorlanan pazar arastirmalarinda
kullanilan yontemlerin degisime ugramasi gerektigi sonucu ¢ikarilabilmektedir. (http:/
www.pazarlamadunyasi.com/ Default.aspx?tabid=5408&ltem|d=719).

2011 yilinda 111 pazarlama akademisyeni, 52 nérolog ve 56 pazarlama uzmani ile
yuratdlen bir calismada, néropazarlamanin ihtiyacin olmadigi Griin ya da hizmetin
satin alinmasini saglayan bir yol olmadigi tim katiimcilar tarafindan kabul
gérmustur. Katihmcilar tarafindan Gg¢ faktér —ilgi ve katilim, bilgi ve farkindalik ve
etik néropazarlamanin en 6nemli yonleri olarak algilanmigtir. Arastirma sonucunda
pazarlama uzmanlari ve nérologlarin néropazarlamaya akademisyenlere gére daha
olumlu baktiklar ortaya ¢ikmistir (Eser vd., 2011: 854).

Noéropazarlamanin temeli; nérobilimci Antonio Damasio’nun bireylerin karar verirken
beyinlerinin rasyonel kisimlarini degil, duygusal kisimlarini kullanarak karar verdikleri
iddiasina dayanmaktadir (TUzel, 2010: 166). ClUnki duygularimiz deger unsurlarini
kodlama aracimiz olarak goérilmekte ve bizi duygusal yénden yakalayan markalar
bireyler tarafindan - Apple,Harley Davidson ve L'Oreal gibi markalar- her seferinde
mutlaka galip gelmektedir. Burada unutulmamasi gereken nokta; beyinde gerceklesen
islemlerin cogunun bilissel degil duygusal oldugudur (Lindstrom, 2008: 36).

Lindstrom (2008)’e gbre; néropazarlamacilar, bes duyu organinin gdénderdigi veriler
dogrultusunda beynin satin alma karar sirecini incelemekte ve gelecegin markalarinin
yaratimasinda &nemli bir rol oynamaktadirlar. Bu nedenle pazarlamacilarin
beynimizde bizim belli markalari satin almaya ydnelten nedenleri buldugunda ya da
beynin bu noktada nasil bir isleyis gdsterdigini bildiklerinde gelecegin markalarinin
yaratilmasinda énemli bir avantaj elde edecekleri dustunilmektedir.

Noéropazarlamanin niyeti; bireylerin, gruplarin ve organizasyonlarin pazarla ilgili
davraniglarini daha iyi anlamak, agiklamak ve tahmin etmektir (Lee, vd., 2007: 199-
204). Noropazarlamanin niyetine iligkin tartismalar, The Lancet dergisinin Subat (2004:
71) sayisinda Donald Kennedy’nin yazisindaki “beyin gértintileme, bireyin 6zel yasam
hakkini kabul edilemez bir diizeyde ihlal etme yolu olarak kullanilacaktir” ifadesiyle
alevlenmistir (Ural, 2008: 425). Bu dislincenin temelinde, pazarlama arastirmalarinin
ticari bir faaliyet ve topluma Urin satmak amaciyla tasarlandigr gérisi yatmaktadir.
Tuketicilerin zihnini okumak; pazar arastirmacilari i¢in bilim kurgu dinyasina girmek
gibi gbrinse de, gercekte pazarlamacilar ve medya mensuplari bu yeni pazarlama
teknigini kullanarak tiketicilerin satin alma davranislarini etkileyen unsurlari tespit
edebilmektedir (Tlzel, 2010: 165). N6ro-pazarlama beyindeki sinir mekanizmalarinin
reklam ve pazarlama amagli olarak kullaniimasinda beyindeki sinir merkezlerinin nasil
uyarilacagi konusuna odaklanmaktadir (Hatip, 2008).

Bir Grline kargi beynin tepkileri dl¢ilirken farkl beyin bélgelerinde beliren aktivitenin
degisimini 6lgmek; yalnizca tiketicilerin neden o Grlini segtiklerini degil, ayni zamanda
hangi beyin boliminin bu secimde etkin oldugunu da medikal anlamda ortaya
koymaktadir. Yani tip, sinir sisteminin sirlarini birer birer ortaya ¢ikarmaktadir. Beynin
uyaranlara, iletilere ve reklamlara verdigi tepkilerin fiziki yapisini anlamak giinimuzde
mumkin olmakla birlikte ilerleyen, hizla sayisallasan tip teknolojisi sayesinde de
sonugclar anlamlandirmak giderek kolaylasmaktadir (Midok, 2013).
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Noropazarlama ydéntemleri, isletmelerin Urettigi mal ve hizmetleri tiketicilere daha
fazla satabilmek, tuketici zihninde kalici olmak ve tiketicinin satin alma egiliminde
neleri tercih edecegini belirlemek ve etkili bir reklam pazarlama stratejisi olusturmak
icin kullaniimaktadir (Yucel ve Cubuk, 2014: 222). Néropazarlamaya gore; tuketiciler
aslinda herhangi bir triin ya da hizmeti satin alma karar verirken sadece beynin
rasyonel kismi olan mantiksal kisma gbre hareket etmemekte, ayni zamanda beynin
irrasyonel yani duygusal kismi da verdigi kararlarda etkili olmaktadir.

Noéropazarlamanin kurumlar acisindan gelecekte daha fazla kullaniimaya baglayacagi
gobrisu yaygin olmakla birlikte, buna yénelik bltce ayrimlarina daha fazla yer verilecegi
ongorulmektedir. Ancak burada karsilagiimasi muhtemel sorunlardan en énemilileri,
yuksek maliyet, arastirma icin gerekli katilimci bulma zorlugu ve etik konusunda giderek
artan kaygilar olarak siralanmaktadir. Ayrica dikkate alinmasi gereken unsurlardan
birtanesi de ndropazarlamanin geleneksel arastirma ydntemlerini tamamen ortadan
kaldiracak ya da ona rakip olacak bir ydontemler dizisi olmadigidir. Dogru sekilde
kullanildiginda néro tekniklerle elde edilen sonuglar, geleneksel metotlari destekleyerek
daha dogru bilgilere ulagiimasina katkida bulunmaktadir.

2. Etik ve Noropazarlama iliskisi

insan eylemlerini konu alan etik, eylemi ahlaki agidan iyi bir eylem yapan niteliksel
durumu sorgulamakta ve bu baglamda ahlak, iyi, 6dev, gereklilik ve izin gibi kavramlari
icermektedir (C)zdemir, 2009: 120). Pazarlama arastirmasinda etik konusu, 1960’larin
sonu 1970’lerin baglarindaki tuketici hareketinin ve igletme topluluklari icindeki isletme
sosyal sorumluluklarinin farkina varilmasi sonucunda 1960’larda literatiirde de blyulk
ilgi cekmeye baslamistir (Ozdemir, 2009: 122).

Etik sadece pazarlama alaninda degil iletisim, sosyoloji, politika, sosyoloji gibi birgcok
alanda tartismalara yol agmis bir konudur. Tuketici ya da hedef kitleye yonelik
uygulamalar etik konusunun sorgulanmasini beraberinde getirmistir. Pazarlama
arastirmasindaki etik konular genellikle iki nedenden kaynaklanmaktadir. Birincisi;
arastirmacilar arastirma esnasinda kamuoyu ile sik sik iliski kurma durumunda olup
kamudan elde edilen bilginin duygusal ya da yanlis anlamda kullaniima riski ile karsi
karsiya olunmasidir. ikincisi ise; cogu pazarlama aragtirmasinin ticari endigelerle
gerceklestiriliyor olmasidir (Ozdemir, 2009: 123).

Noéropazarlamanin yaratabilecegi en dikkat ¢eken sorunlardan biri, neden oldugu
etik kaygilar olarak goérulmektedir. Bu kaygilardan ilki, arastirmalarda yer alan
deneklerin/génulltlerin bilgilendiriime ve glvenlik haklarina yénelik iken ikincisi ise;
bilgiyi elde eden sirketlerin bu bilgileri kullanim hakkiyla ilgili etik kaygilardir. Diger
bir deyisle, bir sirketin veya ticari bir kurulusun aldigi bu tir bilgileri ne digtide, hangi
sinirlar icinde kullanma hakki vardir? Beyin ve sinir sisteminden alinan verilerin analiz
edilmesi, geleneksel arastirma yontemlerine ve elde edilen bulgulara daha farkli bir
acidan bakilmasini saglamistir. Ancak, arastirma sirketlerinin bu alanla ilgilenerek
arastirmalarin sektére yonelik bir ¢ikti saglamasi etik agidan elestirilere yol agmistir
(Cakar ve Ulman, 2011: 328).

NoOropazarlamaya getirilen baskilar algilanan tehlikeye yénelik olarak yapiimaktadir.
Endiselerin temelinde; néropazarlamada kullanilan teknolojilerin etkili bir sekilde tuketici
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davraniglarini yonlendirmek i¢in kullanilirsa bu durumun bir giin bireyin 6zerkligini
kaybetmesinde tehlike yaratacagi yatmaktadir. Ayrica Universiteler ve tip uzmanlarinin
noéropazarlama sirketleriile ortakliklar kurmasi elestirilerin diger yéniinu olusturmaktadir.
Ancak reklamcilarin ya da markalarin bu teknikleri kullanarak tiketicinin satin alma
digmesini bulabilmesi bir tehlike olarak ele alinsa da bu endiselerin blyuk olasilikla
henlGz erken oldugunu ifade eden gorusler de belirtiimektedir. Néropazarlamaya
iyimser acidan bakanlar; mevcut teknolojiler sayesinde tlketici tercihlerinde gizli kalmis
bilgilerin ortaya ¢ikariimasi ve markalarin pazarlama amagclarinin yénelik yatirimlarini
degerlendirebilmelerine katki saglayacagini dustinmektedir (Fisher vd., 2010).

Etik agidan bakildiginda, niyetin ya da sonucun iyi olmasi, sonuca ulagsmada kullanilan
yontem yanlis oldugu siirece dogru degildir (Laczniak, 1983: 66-80). Néropazarlamanin
etik olup olmadigina yoénelik farkli dustnenler agisindan bakildiginda; elestirenler
bu yéntemlerin insan zihnine hiukmetmek anlamina geldigi icin zararli oldugunu
distinmekte, destekleyenler ise; insanlarin karar alma sureglerinde etki eden faktérleri
bilmenin onlar kontrol altina almak anlamina gelmedigini savunmaktadir. Burada
6nemli olan nokta; katilimcilarin kendilerine uygulanacak yontemler ve icerik hakkinda
yeterince bilgi sahibi olmalarinin saglanmasidir.

Noropazarlamanin ilgilendigi; reklam kampanyalari yapmak ic¢in tlketicinin satin
alma dugmesi olarak tanimlanan “buy buton”u bulmak ve tiketicinin direnemeyecegi
calismalarn olusturmaktir. Bu noktada tuketici koruma gruplarinin asil korkusu;
uygulamalarin deneklerde savunmasiz bir sekilde uygulanmasi ve bunun spesifik
norolojik etkilere yol acabileceginden kaynaklanmaktadir (Burgos vd., 2013: 524).

Genel olarak bakildiginda, temelde ticari anlamda bir ¢ikar elde etmek ve ilerletmek
icin bilimsel teknolojinin kullanimi ézinde sorun olarak gérilmemektedir. Bu noktada
Garrett tarafindan ortaya atiimis ve genis kabul gérmis etik kuram temelinde
noéropazarlamanin yéntemi irdelendiginde, kétu niyet ve amagclarla kullaniimamak
kosulu ile etik oldugu séylenebilir (Ural, 2008: 425). Burada 6nemli olan, firma
yetkililerinin deneklerde cesitli teknikleri kullanarak elde ettikleri bilgileri hangi
gizlilik kosullar cercevesinde ve ne Olgude kullandiklarinin belirlenmesidir. Cinki
teknolojinin kullanimi insan beyninin i¢ ¢calisma prensibini ortaya koymaktadir. Bu
sayede geleneksel ydntemler kullanilarak yapilan arastirmalarda tiketicinin verdigi
yanit ile bilimin kullanilarak yapilan arastirmalarda c¢ikan sonuclar karsilastiriima
imkani elde edilmektedir. Boylelikle tUketicinin beli kosullar altinda verdigi cevaplar
ile gercekteki duygu ve dustinceleri belirlenmekte ve bu dogrultuda beyindeki belli
noktalari etkilemeye ydnelik mesajlar olusturulmaya calisiimaktadir.

Pop ve arkadaslarina (2014) gére; néropazarlamanin etik boyutu; pazar arastirmasi
alaninda uygulanmasiile ilgilien buyuk ve en hassas sorunlardan biridir. Néropazarlama
bir bilim olarak ortaya ¢ikmasindan beri arastirmacilar arasinda birgok tartismayi
ve etik sorunu gindeme getirmistir. Bu tartismalarin bir kismi, bazi yazarlarin
noropzarlama tekniklerinin insan zihnine yapilan izinsiz girig icin blyuk bir potansiyel
olduguna inanmasindan kaynaklanmaktadir. Her alanda oldugu gibi néropazarlama da
siddetli savunuculara ve elestirmenlere sahiptir. Savunucularina gére néropazarlama;
hem sirketler hem de alicilar icin yararhdir. CUnku insanlar tarafindan gercekten
istenen riinlerin gelistirimesine kati saglayacaktir. Ote yandan elestirenlere gére
noéropazarlama, satin alimlar konusunda insanlarin bilingli kararlar almalarini tehlikeye
atacaktir (Pop vd., 2014: 30).
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Morin (2011); néropazarlamaya yénelik etik durumlarin ortaya ¢ikmaya devam
edecegini ancak ndropazarlama arastirmalarinin saygi ve seffaflik ile yurttilmesiyle
ilgili standartlarin benimsendigini ifade etmektedir.

Noropazarlamaya elestirel olarak bakan bazi nérologlar, uygulanan ydntemlerin
sadece tuketicinin daha fazla tiketmesini nasil saglayabiliriz? sorusunu cevaplamaya
calistiklarini dolayisiyla insanlarin yararina bir iyilik olmadigini savunmaktadir. Néro
teknik ydntemlerini kullanan firmalar ise; yaptiklari uygulamalar ile amaglarinin
insanlarin kendilerini nasil daha mutlu hissetmelerini saglayabileceklerini ortaya
ctkarmak oldugunu savunmaktadir. Noro teknikler kullanilarak yapilan arastirmalar
ile geleneksel yontemler kullanilarak fark edilmeyen noktalar gdzlemlenebilmekte ve
gereken dlzeltmeler yapilabilmektedir.

Noéropazarlamanin etik gelisimi, arastirma deneklerinin korunmasini, kullanilan
teknolojilerin arka planinin kamuya dogru bir sekilde sunulmasini gerektirmektedir.
Pazarlama amacli arastirmalarda bu konuda bosluklar bulunmaktadir. Federal destekli
arastirma merkezlerinde, norolojik gérintileme calismalarina gdénullt katilan denekler,
Kurumsal Degerlendirme Kurulu talimatlariyla korunmaktadir. Bu talimatlar, ¢ogu
gorintiileme teknolojisi Gida ve llag idaresince (FDA)denetimli tibbi cihazlar olarak
kabul edilmesinden dolayi kati kurallar icermektedir. Ticari girisimlerde ise, deneklerin
mahremiyeti bu 6lclide korunamayabilir, 6zellikle pazarlama amach calismalardaki
kisitlamalarin gevsekligi endise verici boyuttadir. Buna ek olarak, yeni teknolojiler
gelistiginde, var olan korumalar da kaybedilebilir (Murphy vd., 2008: 295).

Medyanin néropazarlamaya karsi sansasyonel yaklagimi; insanlarin yeni teknolojilere
glvenini arttirmaktir. Bazi medya kayitlari bunu tiketicinin zihnindeki satin alma
digmesine basmak olarak nitelendirmektedir. Belli bir dereceye kadar bu, insanlarin
beyinlerinde sahtekarlik yapmaya izin vermekte ve belirli bir sirketin lehine olarak Grtin
veya hizmetini satin alma kararlari manipule edilebilmektedir (Pop vd., 2014: 30).

Wilson ve arkadaglari (2008), bireyin satin almadaki secim &zgurliginin
noéropazarlama ile yonlendiriimesini etik acidan degerlendirmektedir. Néropazarlama
arastirmalari sadece pazarlama mesaji ya da belli bir Grin ile ilgili duygular
tanimlamakla kalmamakta, ayni zamanda duygu ve gonderilen mesaj arasinda bir
korelasyonun olusmasina da katkida bulunmaktadir. Etik sorun tam da bu noktada
ortaya ¢ikmaktadir. CUnku tlketiciden Urin ve Ozelliklerine ydnelik olarak alinan
tepkiler bunun gelecekte satis arttirma amach kullaniimasina izin vermektedir. Bu
durumda néropazarlama arastirmalarinin tiketicinin ihtiyacini karsilamak icin degil,
satis amacini gerceklestirmek igin yapildigi ortaya ¢ikmaktadir (Pop vd, 2014: 31).
Ticari amagla bilimin kullaniimasi 6zlnde bir sorun olarak gérilmemektedir. Ancak;
burada dikkat edilmesi ve etik agidan dustnilmesi gereken nokta, teknolojinin insan
beyninin ¢alisma yapisini ortaya ¢ikarmak icin kullaniimasidir. Néropazarlamanin,
sirketlere musgterilerini etkileme glcu verirken; musterilerin gercek isteklerini anlamak
icin dogru yoéntem olup olmadigi 6nemli sorunlardan biri olarak goértimektedir.
Noropazarlama calismalarinin gelecekteki etkilerine yonelik yapilan arastirmalarda
yuksek maliyet, katilimci bulma ve etik sorunlar néropazarlama calismalarinda en
6nemli faktorler olarak ortaya konmustur (Eser vd, 2011: 860).

Pazarlamada, néro tekniklerin kullanilip kullaniimamasi konusunda ciddi tartismalar
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ve goOrus aynhklari yasanmaktadir. Noropazarlamaya karsit olan pazarlama
akademisyenlerine gére, nérobilim ve bilissel psikoloji genel olarak tehlikeli boyutlar
olan konular arasinda yer almaktadir (Lee vd., 2006: 199-204).

Ndropazarlama calismalarinda énemli olan; arastirmanin hangi ihtiyaca yoénelik olarak,
hangi bilimsel kosullar ve zeminden yararlanarak yapildigi; yapilan arastirmalarin
hangi bilimsel hedeflere ydnelik ve gerekgelerle planlandigi, nasil bir bilimsel yénteme
ve arastirma protokoline dayal olarak yurutildigu; katilimcilarin bedensel ve ruhsal
saghgini, esenligini gézetmek Uzere ne gibi kosullarin ve tedbirlerin saglandiginin ilk
basta sorgulanmasidir. Tim bu hazirlik siireci; bagimsiz calisan, nesnel, yansiz karar
alan etik kurullarin denetiminde islemelidir (Cakar ve Ulman, 2012: 331).

Pazarlama akademisyenlerinin néropazarlamaya olumlu baksalar dahi bu teknikleri
kullanmayi bilemeyecekleri ileri strllmektedir. Néro bilimciler ise, bu tekniklerin
pazarlamada kullanim amacina etik agcidan karsi ¢cikmaktadir (Ural, 2008: 422).

Bu acidan bakildiginda; néropazarlama ile ilgili olarak farkli géruslerin oldugunu
sOylemek miumkindir. Burada néropazarlama tekniklerinin hangi niyetle kullanildigi
konusu karsimiza ¢ikmaktadir. Bu agidan énemli olan arastirmaya konu olan/olacak
deneklerin yapilan bu deneylerin amaglari konusunda tam olarak bilgilendiriimesidir.

3.Arastirma: Noropazarlama Uygulamalarinin Etik Baglaminda Degerlendirilmesi
3.1. Arastirmanin Konusu

Arastirmanin konusu, Tirkiye’de Noéropazarlama Uzerine calismalar yurutenlerin
néropazarlamanin etik boyutu tzerine olan gérusleri ve néropazarlamada kullanilan
yontemlerin etik agidan nasil bir yere sahip olmasi gerektigidir.

3.2. Arastirmanin Onemi ve Amaci
Bu arastirmanin amaci “ néropazarlamada kullanilan yoéntemlerin etik agidan ne
kadar dogru oldugu” sorusuna cevap bulmaktir. Ttrkiye’'de néropazarlama konusunda
akademik calismalar yapilmis olmasina ragmen etik boyutuna yoénelik yeterli bir
calisma bulunmamaktadir. Bu nedenle bu calisma ile konuya iligkin bir arastirma
ortaya konularak literature katki saglamak amaglanmaktadir.

3.3. Arastirmanin Metodolojisi

Noéropazarlamanin etik agidan degerlendirmesine yénelik bu calismada nitel
arastirmanin durum c¢alismasi stratejisi tanimlayici teknigi ile ortaya c¢ikariimaya
calisilmistir. Bu teknigin secilmesinin nedeni; konunun kendi ¢ercevesi igerisinde tam
anlamiyla degerlendirmesini saglamaktir. Ayrica nitel arastirma yéntemi ¢cercevesinde
etik kavrami olmak Uzere tek bir kavram Uzerinde odaklaniimis ve elde edilen veriler
yorumlanarak aktariimisgtir.

3.4. Arastirmanin Sinirliliklari

Bu arastirmada elde edilen bulgular asagida belirtilen sinirliliklar altinda toplanmis ve
bu noktalar g6z éniinde bulundurularak veriler yorumlanmistir.
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- Calisma, Turkiye'de cesitli Universitelerde noéropazarlama alaninda calisan
akademisyenlerle sinirhdir.

- Calismaya veri olusturabilecek alanda g¢alisma yapmis kisilerin sayisinin azligi daha
detayli bilgiye ulasiimasi noktasinda bir sinirlilik olugsturmaktadir.

- Bu calismanin genel alani néropazarlamanin etik boyutuyla ilgilidir.

3.5. Arastirmanin Evren ve Orneklemi

Calisma kapsaminda amagch 6rneklem yéntemlerinden biri olan 6lgit drnekleme tercih
edilmigtir. Arastirma surecinde belirlenen durumlarin derinlemesine calisiimasina
olanak veren amacli érneklemde 6nceden tanimlanarak belirlenmis amaca uygun
birimler incelenmek icin secilmektedir (Erdogan, 2008). Olgiit 6rnekleme ydntemi;
arastirma amacinin somut gdstergeler dahilinde net olarak irdelenebildigi, énceden
belirlenen Olgutler aracihigi ile katilimcilarin belirlenmeye c¢alisildigi ve bir dizi 6lguti
karsilayan durumlarin galigiimasidir. Olgiit érneklemde, arastirma stirecinde katilimcilar
agisindan o6lgut olarak nitelendirilecek kriterler arastirmaci tarafindan olusturulabildigi
gibi daha énceden var olan bir 6I¢it listesi dahilinde de olusturulabilmektedir (Yildirim
ve Simsek, 2008). Bu ¢calisma i¢in érneklem 6l¢ita; katilimeilarin tamaminin akademik
bir unvana sahip olmasi ve daha énceden néropazarlama ile ilgili bilimsel bir calismada
bulunmalari olarak belirlenmigtir. Calismaya yénelik bu él¢ttleri kapsayan katilimcilar
belirlemek icin ASOS (Akademia Sosyal Bilimler Indeksi) ve Anadolu Universitesi
veritabanlari “néromarketing, neuromarketing, néropazarlama” arama kriterleri Turkce
ve Ingilizce olarak taranmistir. Yapilan veri tabani taramalari sonucunda galismanin
yapildigi tarihe kadar gecgen sireg icerisinde Turkiye’de farkh Universitelerde galisan
akademisyenler tarafindan néropoazarlama konusunda yapilmis toplamda 20(yirmi)
calismanin oldugu belirlenmistir. Bu dogrultuda yapilan bu arastirma; kendi alaninda
farkli akademik unvanlara sahip ve daha énceden bu alanda calisma yapmis kigilerle
gerceklestiriimigtir.

3.6. Veri Toplama Yontemi

Arastirma icin kullanilacak veriler e-posta yoluyla toplanmistir. Katilimcilarin
noéropazarlama ve etik konusundaki diglncelerini alabilmek icin toplamda 8 tane
Onceden yapilandiriimis agik uglu soru e-posta araciligiyla katilimcilara génderilmigtir.
Verilerin toplanma surecinde ilk olarak, veritabanlari kullanilarak konu ile ilgili
yapilan arastirmalara ulasilmistir. ikinci asamada ise; arastirma yapan bu kisilerin
akademik unvanlari belirlenmis ve son olarak Universiteleri aracihigiyla kendileri ile
telefonla goérusilerek konu ile ilgili 6ncelikle bir 6n bilgilendirme yapiimistir. Telefonla
ulagilamayan akademisyenlere mail araciligi ile ulagiimaya ¢aligiimis ve bu dogrultuda
gelen bildirimler dikkate alinmigtir.

20 Kasim-20 Aralik 2014 tarihleri arasinda daha 6nce kendileri telefonla aranarak
ya da mail yoluyla ulasilarak konu hakkinda bilgilendirilen katihmcilarin mail
adreslerine daha énceden hazirlanmig agik uglu sorular génderilmis ve kendilerinden
cevaplamalari istenmistir. A¢ik uclu sorular sayesinde katilimcilarin yéneltilen sorulari
kendi cUmleleriyle ifade etmesi ve konu hakkinda sorulan sorular cercevesinde bir
degerlendirmede bulunmalari amaclanmistir. Calisma kapsaminda génderilen
maillere cevap alinamamasi ya da katilimcilarin unutabilme ihtimalleri g6z éniinde
bulundurularak bir defalik olmak Uzere geri dénlis alinamayan katilimcilara 15 gin
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icinde tekrar hatirlatma maili gdnderilmistir. Verilerin toplanmasi ve analiz sureci;
katihmcilarin yogunlugu, hemen geri dénlste bulunamamalari, zaman sikintisi vb.
nedenlerden dolayi yaklasik alti ay stirmugtar.

Gonderilen maillere belirlenen tarihler sonunda 2 Profesér, 3 Dogent, 5 Yardimci
Docent, 2 Arastirma Goérevlisi tarafindan toplamda 12 kisiden geridéniis alinabilmis,
katilimcilarin 2 tanesi ¢alismaya katilamayacagini belirtmis, 6 tanesinden ise; telefon
ve maillere herhangi bir geri dénls alinamamustir.

3.7. Verilerin Analizi (Bulgular)

Noéropazarlama uygulamalarinin etik acidan degerlendirilmesini oraya ¢ikarmak igin
yapilan arastirma sonucunda katihmcilara sekiz tane agik uglu soru yéneltilmigtir. Elde
edilen veriler derlenerek ¢alismaya dahil edilmistir. Sorular ve bulgular su sekildedir:

Noéropazarlamayi nasil tanimlamaktasiniz?

Katilimcilar, néropazarlamay: yeni bir uygulama olarak gérmekle birlikte tlketicinin
davranigini anlamlandirmada, bireylerin marka hakkindaki distncelerini ve algilarini
noérobilimdeki cesitli teknikleri kullanarak kendilerine degil, beyinlerine sorarak daha
somut veriler ortaya cikmasini saglayan bir uygulama oldugunu belirtmiglerdir.
Noéropazarlamanin; birbirinden farkl disiplinler olan psikoloji, sosyoloji, pazarlama
ve norolojiyi biraraya getiren ve tlketicinin satin alma karari verirken rasyonel degil,
irrasyonel olan kararlarini incelemeyi saglayan bir ydéntem oldugu ifade edilmistir.
Katilimcilara gére, néro teknik uygulamalar bugiine kadar pazarlama materyallerinin
ve yontemlerinin tlketici Uzerindeki etkisini ¢esitli deneylerle 6lgerek reklam verenlere
kolaylik sunmakta ve tlketicilerin beyinlerindeki satin alma dugmelerinin bulunmasini
saglamaktadir. Calismaya katilan akademisyenlere gére; fMRI, EEG, Eyetracking
gibi yontemler ile beynin hangi pazarlama 6gesine(reklam, PR etkinlikleri, Grlnler,
hizmetler, ambalajlar) nasil tepki verdigi tespit edilebilmekte ve bu da hedef kitleye
sunulacak mesajin iceriginin, seklinin belirlenmesi konusunda reklam verene énemli
bilgiler sunmaktadir. Néropazarlama, geleneksel arastirma ydntemlerinden daha
derin bilgi saglamakla birlikte beynin elektriksel aktivitesinin dlgcilmesiyle insan
beyninin nasil ¢alistigi ve hangi durumlarda ya da kosullarda ve hangi uyaranlar
neticesinde nasil kararlar aldigini, bu kararlari verirken beynin hangi uyari bélgesini
harekete gecirdigini bilimsel tekniklerle 6lgerek ortaya ¢ikaran, ginumizde musgteri
kazanmanin, piyasalarla ilgili degisen insan davraniglarini anlamlandirmanin ve analiz
etmenin sinirbilimsel bir yéntemi olarak gérulmektedir.

Nérologlarin bilimin ticari amagla kullaniimasina yénelik olarak cesitli kaygilar tagidigi
bilinmektedir. Bu noktada bilimin pazarlama amach kullaniimasi hakkinda sizin
gorusleriniz nelerdir?

Norologlarin  bilimin ticari amacla kullaniimasina yoénelik olarak cesitli kaygilar
tasidigr bilinmektedir. Bu noktada akademisyenlerin bakis acilarina bakildiginda
birbirinden farkhhklar gérilmekle birlikte genel anlamda bdyle bir kaygidan uzak
olduklari yéniinde bir gériis hakimdir. Arastirmaya katilan bircok akademisyene goére,
noroteknik uygulamalarin pazarlama amacl kullaniimasinda herhangi bir sakinca
bulunmamaktadir. Clnkl pazarlama, reklam ve tlketici davranislari agisindan
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degerlendirildiginde bilim ve bilimsel veriler zaten isletmeler, marka yoneticileri
tarafindan tlketicileri satin almaya tesvik etmek amaciyla pazarlama amagl yillardir
kullaniimaktadir. Buna goére; pazarlamanin temel problemi, hedef kitlenin beklentilerini
tanimlamaktir. Katiimcilar deger ifade eden &nerilerin bulunmasi noktasinda daha
iyi tanimlama yapmaya olanak saglayacak yontemlerin kullaniimasini bir olumsuzluk
olarak gérmemektedir. Noropazarlama aslinda beyne direkt mesaj iletmez ve emir
vermez, bunun yerine génderilen mesajlarin ne kadar etkin oldugunu 6lgmeye yardimci
olmaktadir. Bu nedenle calismaya katilan birgok akademisyene gore; tiketicileri
satin almaya yoOnelten yolu bulmalarinda ve satin almada nasil karar verdiklerinin
arastirimasinda, anlasiimasinda yardimci bir ara¢ olarak gorilen néroteknik
uygulamalar etik ilkeler ve yan etkiler dikkate alinarak kullanildiginda herhangi bir
olumsuzluk teskil etmemektedir.

Bunun yani sira katilimcilar arasinda, néropazarlama uygulamalari biyuk butceli
yatinmlarin etkinligini kampanya 6ncesinde éngorebilme imkani saglamaya yardimci
oldugu icin markalarin bitgelerini arastirma sonuglarina gére daha rasyonel yapma
imkanina sahip olmalarini sagladigi ve 6zellikle uyusturucu, sigara ile miicadelede,
trafik kazalarina karsi duyarhhk, yardim kampanyalari, egitim, kadina siddet gibi
pek cok konuda néropazarlama arastirma yontemleri kullanilarak etkili sonuglar
alinabilecegine yonelik gorugler de yer almaktadir.

Katilimcilar arasinda bilimin pazarlama amach kullaniimasi hakkindaki olumsuz
gobrise gore ise, beynimizin ne dusindugl ve ne tepki verdiginin kisiye 6zel olmasi
ve bunun baskalar tarafindan arastirma konusu olmamasi gerektigi konusunda
gorisler yer almaktadir. Ozellikle tiiketicilerin mahremine girilmesinin uygulamanin
etik agidan sorgulanmasina neden oldugu belirtiimektedir. Bununla birlikie elde edilen
bilgilerin ticari amacli olarak yine tuketici Gzerinde kullaniimasi bir olumsuzluk olarak
gorulmektedir. Ayrica; néroteknik uygulamalarda kullanilan cihazlarin radyasyon
icermesi ve ticari amag icin insanlari bu radyasyona maruz birakmanin ¢ok dogru bir
davranis olmadigi savunulmaktadir.

Noéropazarlama tekniklerinin denekler Uzerinde uygulanmasi igin karsiliginda kimi
zaman Ucret 6denmesi sonuclarin tutarlilik ve gtvenirliligini nasil etkilemektedir?

Arastirmada yer alan néropazarlama tekniklerinin denekler Gzerinde uygulanmasi icin
karsiliginda kimi zaman Ucret édenmesi sonuglarin tutarlihk ve glvenirliligini nasil
etkileyecegi sorusuna ise arastirmadaki katilimcilar arasinda cogunlugu etkilemeyecegi
yoénlnde olsa da yine de gérus farklihgi bulunmaktadir.

Bu dogrultuda deneklere lcret 6denmesini savunanlara goére; siradan arastirmalara
katilanlara da kuglik ya da sembolik Ucretler édenmektedir. Bunun nedeni denek
bulma giicliginden dolay! sadece katilimci sayisini arttirmaktir. Ozellikle beyinle
ilgili arastirmalar katimcilarda ister istemez bir tedirginlik yaratmaktadir, ancak bu
durumun insan beyninin verecegi tepkiyi degistirmeyecegi belirtiimektedir. Geleneksel
arastirma yéntemlerinde denekler séz|l olarak verdikleri cevaplarda aragtirmayi yapan
ya da sorulari soran kisiler tarafindan yénlendirilebilmektedir. Ornegin anket gibi klasik
bir yéntemde Ucret 6denmesi halinde verilen cevaplarda sapmalar olabilmektedir.
Katilimcilara goére; noropazarlamanin diger tiketici arastirmalarina kiyasla 6ne
¢ikmasinda, insanlarin beyinlerindeki hareketliligi ya da isildayan bdlgeleri kontrol
edememeleri, yonlendirememeleri ve beyni direkt gérintilemeleri yatmaktadir.
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Boylelikle denegin sdylemi degil, beynin aktiflesen bdlgesi saptanmaktadir ve beyindeki
tepkilerin élcilmesine birey kendi iradesi dahilinde midahale edememektedir. Bu
ylzden, beyinden elde edilecek veriler stzel olarak elde edilen verilere gére daha
guvenilir olmaktadir. Clnkl geleneksel arastirmalarda deneklerin beyani esas iken,
noéropazarlama arastirmalarinda beyindeki ¢esitli bolgelerin etkilesim ve reaksiyonlarin
analizi s6z konusu olmakta bu da kisinin maniptlasyonunu zorlastirmaktadir. Bu
nedenle katilimcilar, eger arastirma objektif olarak yonetilirse o arastirmada deneklere
6denen Ucretin sonuglarin tutarlilik ve glvenirliligini etkilemeyecegini distinmektedir.
Ayrica katilimcilar; sadece Ulkemiz de degil tim Avrupa ve Amerika Ulkelerinde
arastirmalara katilanlara tcret 6dendigini ve bu durum génullilik esasina aykiri gibi
gbzukse de surdirilebilirligi saglamak konusunda en makul ¢6ziim olarak gorildugina
belirtmektedirler. Tim bunlar géz 6nline alindiginda, her ne kadar deneklere Ucret
6dense de beynin yalan s@yleyemeyecegi varsayimi altinda sonuglarin glavenirlik ve
tutarliigina etkisi olmadigi/olmayacagi yaygin bir géris olarak dustntlmektedir.

Arastirmaya katilan ve deneklere Ucret ddenmesinin sonuglarin guvenirlilik ve
tutarhhidini olumsuz etkileyecegini dislinenler, bu goéruslerini deneklerin bdyle bir
uygulamanin icinde yer almasi, uygulama éncesinde kendilerine bastan bir Ucret
6denmesi zihinsel bir degisiklige yol agmakla birlikte yapilan ¢alismanin icerigi ve
sonuglarn Gzerinde birtakim supheli yaklagsimlari ya da daha fazla veri saglayabilme
yonunde farkli tepkileri beraberinde getirecegini temeline dayandirmaktadirlar.

Noéropazarlama tekniklerinin pazarlama amagli kullaniimasinin saglayacagi avantajlar
nelerdir?

Noéropazarlama tekniklerinin pazarlama amagli kullaniimasinin saglayacagi avantajlara
yonelik katilimcilara yoneltilen soruda ise genelde benzer gérisler dile getirilmistir.
Bu acidan bakildiginda, duygulari 6lgme ve anlamanin énemi is dunyasinda ¢ok
6nemli bir yere ulasmis durumdadir. Ginumuzde Urin ve hizmetlerin kalite-maliyet
acisindan belirli bir noktada sabitlendigi gérilmektedir. Dolayisiyla markalar agisindan
farklilk yaratabilecek nokta, artik Urline yapilacak yatirm olarak dustnulmektedir.
Noropazarlama bu farkliligr kendi dogasina uygun bir sekilde pazarlama amagli
kullanarak tiiketicinin belki de kendinin bile farkina varmadigi belirli noktalarina temas
ederek satin alma davranisina yéneltebilecek argiman olarak kullanmakta ve firmaya
avantaj saglamaktadir.

Katilimcilar tiketici ydoninde olusturulacak marka algisinin marka kimligine yapilacak
yatirimlar neticesinde ortaya cikacagini belirtmektedir. Néropazarlama tekniklerinin
pazarlama amach kullaniminda isletmeler icin ilk ama¢ hedef kitlenin anlasiimasidir.
Bu noktada néropazarlama uygulamalarinin saglayacagi temel avantaj, musteri
ihtiyaclarinin tespit edilmesiyle ilgilidir. Bununla birlikte kullanilan tekniklerle elde edilen
bilgiler dogrultusunda igletmelerin butcelerini ve hedef kitlesiyle olan iletisim etkinligini
dogru ve zamaninda kullaniimasini olanakli hale getirmesine imké&n saglamaktadir.
Ozellikle teknolojik gelismelerle beraber insanlardaki satin alma egilimlerinin siirekli
degisiklik gdstermesiyle bu degisimleri yakalamada néropazarlamanin saglkl veriler
sundugu ve isletmelerin ihtiyacini karsilamaya yardimci oldugu katihmcilar tarafindan
savunulmaktadir. Ayrica, tiketici tercihlerinin dogru &lcimlenmesini saglayan
noéropazarlamanin, isletmelerin stratejik kararlar almalarini kolaylastirdigi ve geleneksel
pazarlama araglarina gére sapma oranlarini azaltan bir avantaj sundugu belirtiimektedir.
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Katilimcilara gére; néropazarlama uygulamalarinin saglayacagi avantajlar arasinda,
tlketicilerin satin alma kararini nasil verdikleri, bu kararlari nelerin etkiledigi gibi
konulara 1sik tutmasi basta gelmektedir. Bununla birlikte tiketicilerin fiyat algisinin
ortaya koymasi, glvenin olgilmesi, etkili magaza tasarimi, etkili reklam mesajlarinin
olusturulmasi, reklam mesajlarina verilen tepkilerin, reklamin hatirlanirhiliginin ve
cekiciliginin élgilmesi, medya araclarinin se¢imi, Uriin yerlestirmenin etkinligi, Griin
tasarimi ve ambalajlama kararlarinin verilmesi konusunda firmalara avantajlar
saglamakta ve ise yaramayacak uygulamalarla vakit kaybetmeyi dnlemektedir. Ayrica,
disiplinler arasi calismayi saglayacagi, Universite-sanayi igbirligini yakinlastiracagi ve
arin piyasaya surtlmeden énce tim asamalariyla takip edilip boylelikle bosa gidecek
yatinmlarin 6énune gecilmesine yardimci olacagi dile getiriimektedir. Néropazarlama
uygulamalarinin tiketicilerin herhangi bir maniptilasyona maruz kalmadan uyarici ile
karsilastiginda gergekten ne hissettigi ve dlsindigini daha net bir sekilde gorip
yorumlanmasina ydnelik olarak isletmelere énemli veriler sundugu belirtiimektedir.

Noéropazarlama uygulamalari pazarlama iletisiminde 6zellikle geleneksel arastirma
yéntemlerinin yaniltici sonuglarini ortadan kaldirarak tuketici davraniglarini gercekte
neyin sekillendirdigini somutbir sekilde sunabilmektedir. Pazar arastirmalarinda 6zellikle
tlketici davraniglarini arastiran veri toplama sirecinde deneklerin her zaman gercgekleri
paylasmadiklari bilerek ya da bilmeyerek ger¢ek davranis motivasyonu konusunda
yaniltici cevaplar verdikleri bugiin yadsinmaz bir gercek olarak dustniimektedir. Bu
acidan bakildiginda néropazarlama arastirmalari sayesinde tliketici davraniglari ve bu
davraniglarin dinamikleri geleneksel veri toplama ve analiz etme ydntemlerine gére
¢ok daha somut bir sekilde ortaya konuldugu savunulmaktadir.

Ayrica katilimcilar néropazarlama arastirmalarinin  kullaniimasi arastirmalarinin
sonucunda mdsterilerin akillarindan gecenleri ya da ne isteklerini 6nceden tahmin
edip, ona goére Urin sunmayi hedefleyen pazarlama uygulamalarini olanakli hale
getirdigini belirtmektedir. Ozellikle beyindeki o6diillendirme uyaranlarinin neler
oldugu ve uyaranlari harekete gecirecek, gorsel, isitsel mesajlarin neleri icermesi
gerektigi gibi temel unsurlarin néropazarlama arastirmalari sonucunda artik birer sir
olmaktan ciktigi belirtiimektedir. Bu noktada ©nemli olan arastirmalarin sonucunu
dogru degerlendirebilmek icin deneklerden elde edilecek verilerin dogru bir sekilde
yorumlanmasidir. Yanli olarak yapilan ya da yapilacak olan yorumlarin igletmeye ya
da markaya herhangi bir fayda saglamayacag distunulmektedir.

insanlarin daha mutlu olmasi ve gergekte ne istediklerinin daha iyi anlagiimasi igin
kullanilan bir ydntem oldugu iddia edilen Néropazarlamaya etik ve ahlaki agidan nasil
bakiyorsunuz?

Arastirmaya katilanlara yoneltilen bir diger soru calismanin amacini olusturan
noéropazarlamaya etik agidan nasil bakildigidir. Katiimcilardan elde edilen veriler genel
anlamda olumlu yéndedir. Bu konuda elde edilen bilgilere gére; isletmeler kar elde
etmek, faaliyetlerini strdirmek ve satiglarini arttirmak icin cesitli bilimsel arastirma
yontemlerini kullanmaktadir. Kar amaci giden kuruluglar kendi ¢ikarlarina uygun
disecek sekilde bircok arastirmadan faydalanmaktadir. Dolayisiyla néropazarlama
arastirmalarinin diger arastirma tirlerinden bir farki olmadigi disinilimektedir.
Ancak durum; bilim ve arastirmadan uzaklasarak rahatsiz edici bir boyutta ticari
kayg! tasiyan bir nitelige burunirse etik acidan elestirilecek bir durumun ortaya
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cikabilecegi belirtilmektedir. isletmelerin daha fazla satis yapabilmek icin tiketicileri
kobay olarak kullanmasi, tiketicinin farkinda olmadan bilingaltina mudahale ederek
onlar satin almaya yoOnlendirmesi dogru bir yaklasim olarak gdérilmemektedir.
Burada 6nemli olan; uygulamaya katilan deneklerin arastirmanin amaci, sireci,
arastirmanin kimler tarafindan yurutilecegi gibi konularda bilgilendirilmesi, elde edilen
verilerin ne amacla ve nasil kullanildigidir. Arastirmaya katilan katihmcilar yalan
beyanlar, eksik bilgilendirme konularinin etik agidan elestirilecek konular arasinda
yer aldigini belirtmektedir. Bu acgidan bakildiginda; etik ilkelere bagh kalindiginda ve
noéropazarlamanin uygulama alani i¢erisinde degerlendirildiginde noro teknikler etik bir
sorun olarak gérilmemektedir.

Katilimcilara gére, néropazarlama bir arag olarak goértlmekte ve amaci kar elde etmek
olan bir firma igin veriler sunmaktadir. Ozellikle riin gelistirme kisminda tiketicinin
istedigi, ona gercekten faydali olabilecek Urini kesfetmek icin néropazarlama
uygulamalarini kullanmak etik agidan bir sorun olugturmamaktadir.

Konuya olumsuz yaklasan katilimcilara gére; néropazarlama alani etik digi davranma
firsatlarinin yogun oldugu bir alan olarak goérilmektedir. Bu nedenle farkli amaglarla
kullanildiginda etik bir sorun olusturabilmektedir. Bununla birlikte kullanilan cihazlarin
radyasyon icermesi ve insan bedenine zarar vermesi de olasi risklerden birisi olarak
distnulmektedir. Tibbi amagh yan etkiler olmakla birlikte bunun ticari amacli olmasi
kabul edilemez bir durumdur. Ayrica, etik acidan karsi ¢ikilmasindaki en énemli
nedenlerden biri olarak; bireylerin beyinlerinin kendilerine 6zel oldugu ve buna herhangi
bir amagla girilmesinin etik olmayacagi gérilmektedir.

Noéropazarlama ¢alismalarinda dikkat edilmesi gereken etik kurallar neler olmahdir?

Arastirmaya katillan akademisyenlere yoneltilen bir diger soru ise néropazarlama
calismalarinda dikkat edilmesi gereken etik kurallarin neler olmasi gerektigine
yoneliktir. Katilimcilarin bu konuda ortak bir gérise sahip olduklari gérilmustur.
Buna gobre; noéropazarlama arastirmalarinda tiketicilerin deneylere katiimadan
6nce mutlaka onaylarinin alinmasi, arastirmanin amacinin net olarak anlatiimasinin
gerekliligi, uygulamanin mutlaka bir akademi altinda gerceklestiriimesi, katilimcilarin
hem deneyin asamalari hem de kullanilacak cihazlar hakkinda ayrintili sekilde
bilgilendirilmesi gerekliligi temelde vurgulanmaktadir. Ayrica; kullanilacak metotlar
acik ve detayl olarak belirtiimeli, arastirmayi yapacak kisiler gercekten uzman olmal,
uygulanacak ydéntemler deneklere gerek fiziksel gerekse zihinsel acidan kesinlikle
zarar vermemeli, elde edilen sonuclar dogru yorumlanmali ve carpitilmamali,
tilketicileri kandiracak sekilde kullaniimamalidir. Olciimlerin gecerlik ve givenirligini
desteklemek icin bagimsiz ve objektif kanitlar saglanmali ve calismalar yuritulirken
calismayi gerceklestirenler néropazarlama arastirmasinin bitinlGgini ve itibarini
negatif ydonde etkileyecek davranista bulunmaktan kacinmahdir. Calismalar sonunda
elde edilen bulgular abartiimadan ve ndropazarlamayla ilgili yanlis algilara sebebiyet
vermeden aciklanmali ve musterilere bu sekilde génderilmelidir. Nérapazarlama
arastirmalar calisma amaci disinda kullaniimamali ve kesinlikle génulli katilimi
saglanmalidir. Néropazarlama arastirmacilari néropazarlama projesine katilan kisilerin
kisisel bilgilerinin korunmasi ve katilimcilarin hicbir sekilde zarar gérmemesi icin gerekli
Onlemleri alma sorumlulugunda olmalidir.

Bununla birlikte kurallar farkh alanlardaki uzmanlardan olugan bir kurul tarafindan



Akdeniz iletisim Dergisi
Néropazarlama Uygulamalarinin Etik Baglaminda Degerlendirilmesi

olusturulmali, igletme, pazarlama, néroloji, hukuk, psikoloji, istatistik uzmanlari bu
kurul icinde yer almall, kurallar objektif olarak yazilmahdir. Ozellikle gocuklar tizerinde
bu deneylerin gerceklestiriimemesi toplum Uzerinde olumsuz fikir olusturacagi igin
dikkat edilmesi gereken bir husus olarak belirtiimektedir.

Noéropazarlama ile ilgili en énemli etik kaygi, pazarlamacilarin tiketicilerin bilingleri
disinda herhangi bir Grinu satin almalarina yol agacak ydntemleri gelistirmelerdir.
Tuketicilerin satin alma davraniglarinin kisiden kisiye farklilik gésterdigi, bu nedenle
kisiye 6zel reklamlara kadar pek ¢ok ydntemin denendigi bir diinyada, tipki diger
arastirma yontemlerinde oldugu gibi néropazarlamadan elde edilecek verilerin
kullaniimasina da dikkat edilmelidir.

Noropazarlama 6énimuzdeki slregte sikga basvurulan ydntemlerden birisi olma
yolunda ilerlemektedir. Bu noktada karsilasilabilecek etik sorunlar dogrultusunda sizce
ne gibi yasal énlemler alinmalidir?

Nodropazarlamaya ydnelik olarak ortaya ¢ikabilecek etik sorunlar dogrultusunda alinmasi
gereken yasal dnlemlere yonelik olarak katilimcilara yéneltilen soruda elde edilen veriler
su sekildedir: Genel gecer ve yaptirimlari olan kurallarla birlikte denetim mekanizmasi
olmalidir. Néropazarlama faaliyetlerini denetleyecek bir kurum olusturulmali ve ayrica
bu kurallar yasalarla da desteklenmelidir. Yasa sadece néropazarlama uygulamalariigin
olabilecegi gibi bilimsel arastirmalarda insan deneklerin kullaniimasina yénelik olarak
genis kapsamli bir sekilde de olmasina ydnelik bir géris hakimdir. Néropazarlama
acisindan mikro 6lgekli olarak dusutnlldaginde, bilgi vermeden arastirma yapmak,
yanhs bilgi vermek, bilingaltina girmek kisilik haklarina saldiri olarak kabul edilmelidir.
Kisinin fiziksel, zihinsel agidan zarar gérmesi, maddi kayba ugramasi durumlari ceza
kanundaki bu durumla ilgili maddelere gére yaptirimlara baglanmaldir. Néropazarlama
arastirmalarindaki taraflarin (denek olarak katilanlar, diger tlketiciler, uygulamayi
yuriten igletmeler, diger isletmeler vb.) herhangi bir olumsuzlukla karsilasmalari
durumunda haklarini yasalara dayanarak savunabilmeleri gerekmelidir. Arastirmayi
yapan isletmeler ve denekler arasinda s¢zlesme imzalanmalidir.

Noropazarlama teknikleri glinden gliine daha gicli bir hal aldikga sektér artan bir
direngle karsilasmaktadir. Bu direnc tiketicilerin ihtiyaclari olmayan bir Grind isteme
yoénundeki inan¢ yanilgilari olarak slrekli kendini hissettirecektir. Bu dogrultuda
néropazarlamanin ilk olarak standart bir uygulama seklinde yasal statliye kavusmasi
gerektigi belirtiimektedir. Arastirmalar icin Grln kategorisinden cesitli kullanimlara
kadar bir yasal dizenleme yapilmasi gerektigi ve dogal olarak arastirmalarin
kategorilestirilerek belirli bir yasal statliye dayandiriimasi néropazarlamada amag disi
kullaniminin éniine gecmeyi engelleyecegi dusinilimektedir.

Noéropazarlama kullanim alani ve uygulamasinda gerekli olan 6z dlzenleme
standartlarinin gelistiriimesi, bu alanda yasal riskin azaltiimasinda 6nemli bir rol
oynayacaktir.  Yasalar cercevesinde ndropazarlama endustrisinin gbéz 6nlinde
bulundurmasi gereken nokta; cocuklari ve bunun gibi savunmasiz gruplari hedef
almaktan kacinmak olmalidir. Bu durumun énline gecebilmek icin néropazarlama
calismalarini yapanlara gerekli sorumlulugu Ustlenmeleri etik olarak belirtiimeli ve bu
yasal gerceveyle zorunlu olarak cizilmelidir. Aragtirmalarin ve uygulamalarin tiiketicileri
istismar etmemesi icin arastirmacilar ve néropazarlama tekniklerini kullanan sirketlerin
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dogabilecek sonuglardan dolayr maddi ve manevi sorumluluklari Gstlenmeleriyle ilgili
yasalar olusturulmalidir.

Ayrica konunun aktérleri arasinda karsilikli olarak belirli standartlar belirlenmelidir.
Ozellikle deneklerin géniillii katilimlari ve bu alanda arastirma yapacak kurumlarin
mutlaka etik kurullarinin olusturulmasi gerekmektedir. Etik kuruldan onay almayan
hicbir arastirma uygulanmamalhdir. Etik kurul raporu alinmasi zorunlu ve yasal hale
getirilmelidir. Yasalar ile deneg@in haklarinin neler olacagr mutlaka bir sézlesme
ile belirlenmelidir. Bu tirden g¢alismalar saghk bakanligr ve nérologlardan olusan
bir komisyonun izni olmaksizin yapilmamalidir. Devlet mutlaka ndéropazarlama
arastirmalari yapmak isteyen firmalari kontrol edecek yetkili merciler olusturmali ve
firmalarin izleyecegi, kilavuz niteligi tasiyacak standartlar gelistirmeli ve arastirma
sonuglarinin kétuye kullaniimasi kesinlikle dnlenmelidir.

Bilim adamlarinin Néropazarlama konusuna tedirginlikleri bulunmaktadir. Bu konudaki
bir duslincede “Etik olarak dogru bulmayanlarin sayisi fazla olmakla birlikte temel
endiseleri Néropazarlama tekniklerinin insanlarin zayif noktalarini bulmasi ve daha
sonra insanlara bu agidan yaklasilip daha cok urtin satiimasina yonelik alternatifler
sunmanin yolunu bulmasidir. Yani temel olarak insana bir faydasi dokunmamakla
birlikte tiketiciye daha fazla para harcatmaya odaklanmaktadir.” Sizin bu konudaki
yorumlariniz nedir?

Arastirmaya katilanlara gore; kotu niyetli kullanacak insanlara olanak saglayabilir
ancak yasal sinirlar alinarak bunun 6énlne gegcilebilir. Noéropazarlama, gercekten
pazarlama amaclarina ulasmakta ¢ok faydali bir ara¢ olarak goérilmektedir. Clunku
anketler yoluyla tlketicilerin cevaplarken celiskide kaldigi, gecistirdigi ya da yanlis
yanitladigi sorularin cevaplarini bu yéntemle daha net ve kesin bir bicimde almak
mUmkindur. Katiimcilara gore, etik kurallara uyuldugu, tuketiciye zarar vermedigi ve
sonuglarin kétuye kullaniimadigi strece uygulanabilecegi belirtiimektedir.

Yukarida savunulan dislncenin pazarlama faaliyetlerinin odagini olusturdugunu
savunan birgoériise gore insanlar sadece ihtiyaclari dogrultusunda hareket etmemektedir
ve bunun en 6nemli sebebi, tiiketiciye ihtiyacindan fazlasini satin aldirmaya yénelik
olarak yapilan pazarlama faaliyetleridir. Clnku, pazarlamanin temelinde Urtnlerin
tiketiciler tarafindan satin alinmasinin saglanmasi yatmaktadir ve tim tutundurma
calismalarinin odak noktasi budur. Bu agidan bakildiginda; ndéropazarlamanin da
digerlerinden bir farki bulunmamaktadir. Bu tirden uygulamalar tiiketicilerin bir Grina
neden satin aldiklarini agiklayabilmek adina pazarlamacilar icin oldukca faydahdir.
Tuketicilerin satin alimlarini tetikleyen pek cok faktér bulunmaktadir. Bunlar; 6grenme,
algi, motivasyon ve tutumu igeren psikolojik faktérler, sosyal ve kultirel faktorler olarak
siralanmaktadir. Pazarlama agisindan bakildiginda, zaten tim faktorleri olusturan
kuramlardan ginimuizde yararlanilarak magaza atmosferi olusturulmakta, gorsel
tasarimlar, vitrin dizaynlari gergeklestiriimektedir. Tum bunlari degerlendirdigimizde
ise; néropazarlama olmasa bile zaten toplumun tiketim toplumu haline getiriimeye
calisildigi g6zlemlenmektedir. Pazarlamacilar agisindan diger arastirma yéntemlerine
kiyasla tiketici hakkinda daha net bilgiler sunan néropazarlamada ise sadece
bunlardan birisidir. Bu nedenle toplumsal pazarlama anlayigi cercevesinde tlketici
isteklerine odaklanildiginda insanlarin beyinlerinin bu tepkileri Uzerinden hareket
ediyor olmanin olumlu sonuclar doguracagi disuncesi katilimcilar tarafindan én plana
cikmaktadir.
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Noéropazarlama uygulamalarina yénelik olarak belirtilen bir baska distnceye gore;
uygulamanin kullanim amacinin énemli oldugu dusiincesi hakimdir. Bu noktada asil
amagc hedef kitlenin ihtiyacini kargilamak mi yoksa ihtiyac uretip para kazanmak mi?
sorusunun cevabidir. Kullanimamaci bireyinihtiyacinayonelikse ve bireyin buihtiyacinin
kargilanmasi halinde birey mutlu olacaksa yapilan néropazarlama arastirmalari etik
olarak dusunulmektedir. Amag¢ tamamen tiketiciyi sémuirmek, tiketicinin ihtiyaclarini
bir kenara birakip elde edilen bilgilerle Grtin satimini kolaylastirmak ve sonucunda kar
saglamayi hedeflemekse ndropazarlamanin etik prensiplerinden bahsedilemeyecegi
ve aradaki ince cizgileri net bir sekilde belirlemek s6z konusu bilim adamlarinin
tedirginliklerini giderecegi dile getiriimektedir.

Noropazarlama kavrami bilimsel bir ara¢ olarak ilk kez ortaya atildiginda uygulamalarin
insan davraniglarini daha iyi ve dogru anlamaya yardim edebilecegi disincesinden
yola ¢ikildigina inanilmaktadir. 1990’larin sonunda temeli atilan bu tir bir uygulama
2002’de kavram olarak kullaniimistir. Yeni gelistirilen bir sey bilinmedigi i¢in insanlarda
korku ve tedirginlik yaratabilmektedir. Bu nedenle noéropazarlamanin insanlarda
tedirginlik uyandirabilecegini kabul edilmektedir. Ozellikle isin igine isletmeler girince
bu tedirginlik artmakta ve tuketicilerin géziinde sadece kar amaci gliden kurulusglar
olarak gérllmektedir. Diger bir deyisle isletmelerin genel olarak tiketici gdzindeki
imaji bu tedirginligi arttirmaktadir. Katilimcilara gére, objektif ve uzman bir denetim
mekanizmasi olugturularak uygulamalar kontrol altinda tutulursa tedirginlik yaratacak
bir durum olusmayacaktir. Gérlisiin aksini savunanlara goére ise; néropazarlama
calismalan tiketicileri kontrol altina alma ve her seyi bir ihtiyacmis gibi gdstererek
daha fazla para harcatmaya yénelik calismalar olarak gérilmektedir.

Sonuc

Noéropazarlama, beyin gérintileme tekniklerinin kullaniimasiyla tuketicilerin karar ve
tercihlerini anlamaya agiklamaya calisan disiplinler arasi (veya ¢ok disiplinli) giderek
gelismekte olan bir bilimsel alan olarak karsimiza cikmaktadir. Néropazarlama
kavrami, firmalar agisindan sagladigi avantajlar dogrultusunda her gecen guin yayginlik
kazanmakta ve bu sayede tiketiciler ile marka arasinda daha olumlu iligkiler kurulmaya
calisiimaktadir. Ndropazarlama uygulamalari tuketiciyle onun istek ve beklentiler
dogrultusunda duygusal bir bagin olusmasina katkida bulunmakta, elde edilen bilgiler
dogrultusunda uygun stratejiler gelistiriimesini saglamakta ve uzun dénemli iligkilerin
gelismesini kolaylastirmaktadir. Ayrica, tlketici ile kurulacak duygusal bagin yollarini
gbstermek noktasinda énemli katkilar saglamaktadir.

Noromarketing teknikleri ile tlketicinin dislince ve isteklerinin daha dogru
anlasilabilecegi hem pazarlama profesyonelleri hem de tlketici icin bunun avantaj
saglayacagi, bu sayede markalarin daha iyi Grin ve hizmetler ortaya ¢ikabilecegi
distnilmektedir. Geleneksel pazarlama ydntemlerinin yerine artik daha yaratici
ve tuketiciye dokunabilen yontemler gelistirilebilmenin 6nemli oldugu bir dénemde
noroteknik uygulamalar bunun ig¢in énemli avantajlar sunmaktadir. Ancak, birgok
avantajl olmasina ragmen uygulanmasinin zor ve masrafli olmasindan dolayi kolay
olmadigini belirtmekte de fayda gértlmektedir.

Pazarlama alanin yeni uygulamalarindan biri olan néropazarlamaya ydnelik olarak
destekleyenler oldugu kadar karsi c¢ikanlarda vardir. Ozellikle nérologlar néro
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tekniklerin pazarlamada kullanimina etik agidan karsi ¢cikmakta ve tiketicinin gizli
boélgesinin pazarlama amach kullaniimasinin dogru olmadigini savunmaktadir.
Tuketicinin “beynindeki satin alma digmesini” (buy button in the brain) bulmak
ve bireyin direnemeyeceg@i reklam kampanyalari olusturmanin etik olarak uygun
olmadigini belirtiimektedir.

Ancak akademisyen tarafina gectigimizde ise; bu tekniklerin kullaniimasinin yasal
zeminleri olusturuldugu siirece herhangi bir sikinti olusturmayacag gértist hakimdir.
Noéropazarlama Uzerine ¢alismis akademisyenler; bilimin zaten yillardir pazarlama
faaliyetlerinin daha iyi sonuclar vermesi icin kullanildigini ve néropazarlamanin da
bunlardan biri oldugunu savunmaktadir. Ayrica, bu tekniklerin kullaniimasiyla tiketici
ihtiyac ve isteklerinin dogru sekilde anlasihp bu dogrultuda Urin ya da hizmetler
geligtirilebilecegini, daha somut bilgiler sunacagini, gereksiz harcamalari ortadan
kaldirilacagini belirtmektedirler. Burada dikkat edilmesi gereken en 6nemli noktalar;
calismalarin yasal bir zemin icinde gerceklestirimesi, deneklerin dogru ve yeterince
bilgilendirilmesinin gerekliligi ve ayrica deneklerden elde edilen bilgilerin sirketlerin hangi
amacla, ne kadarini, ne 6lgtide kullanabilecekleri konusudur. Elde edilen veriler yasal
zeminler cercevesinde dogru sekilde kullanildiginda néropazarlama uygulamalarinin
firmalara bircok yénden énemli avantajlar saglayacagdi dustnilmektedir. En énemli
katkisinin ise; hedef kitlenin dogru anlasilp isteklerinin net sekilde tespit edilmesi ve
buna uygun Urinler Uretilmesine yardimci olacagi gorisuddr.

Calismada elde edilen bilgiler dogrultusunda eger yasal zeminleri dogru sekilde
yapilandirilirsa néropazarlamada néro tekniklerin kullaniimasi deneklerin  tim
kosullar bilmesi ve kabul etmesi durumunda etik bir sikinti ortaya ¢ikarmayacaktir.
Bununla birlikte eger yasal zeminlere dayandiriimaz ise; ileride insanin kendisinin bile
bilmedigi, yonetemedigi kismi ile bilimin ugrasmasinin ve bunun ele gegirilmesinin
tehlikeli boyutlara ulasabilecegini de dikkate almak gerekmektedir. Katilimcilarin
bazilari insanhgin faydasina yonelik bulunan bu tekniklerin iyi niyetle kullaniimasinin
herhangi bir problem ortaya ¢ikarmayacagini savunmaktadir. Ayrica katihmcilar bu
konuda yapilan calismalar i¢cin mutlaka deneklerden izin alinmasinin gerekliligine
vurgu yapmaktadir. Ozellikle tilketicinin ihtiyacini énceden bilip buna yénelik
drtnler gelistirmenin isletmeler acisindan gereksiz harcamalari ortadan kaldiracagi
dusundlmektedir.

Noérotekniklerin uygulanmasi sirasinda izin alinmasinda Ucret ddemenin sonuglarin
guvenirlilik ve tutarliigini ne dlcide etkileyecegine ydnelik olarak; bu tekniklerin
uygulanmasinda gonlllilik esasinin  uygulanmasinin  diger tekniklere gore
(anket, gérisme vb.) daha zor olmakla birlikte belli bir caba ve zaman harcanmasi
gerekmektedir. Ancak bununla birlikte elde edilen bilgilerin geleneksel arastirma
yontemlerine gére daha somut oldugu dusinuldigiunde Ozellikle tiketicinin satin
alma karari verirken neleri 6n planda tuttugu, duygusal mi yoksa rasyonel mi karar
verdigi gibi konularda pazarlama uzmanlarina énemli veriler sunmasi bu ¢cabaya deger
oldugunu goéstermektedir.

Noromarketing tekniklerinde eger yeterli imka&n bulunur ve vyeterli sayida kisiye
uygulanirsa sonuglar tiketicinin anlasilmasi icin ¢cok fayda saglayacagi ve pazarlama
icin bir devrim niteliginde olacagina sdylemek yanlis olmayacaktir. Nérotekniklerin
pazarlama alaninda etik agidan dogru sekilde kullaniimasi icin nérolojistler, pazarlama
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alaninda uzman akademisyenler/sektér temsilcileri, tlketici haklarini savunacak
kurullarin ortaklasa bir ¢calisma yapmasi etik alandaki kaygilari ortadan kaldirimasina
yardimci olacaktir.
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Yeni Medya ve Sanat iliskisi: Sinemanin Doniisiimii
Hasan Giirkan'

0z

Muzeler, sanat galerileri, tiyatro, sinema ve performans sanatlari her daim nesnelere
oryante edilmektedir ve sunumlari gergeklestiriimektedir. Ozellikle, son on yilda sanat
calismalar alaninda kendine yer bulan yeni medya, sanatin ayriimaz bir parcasi haline
gelmistir. Sanat, geleneksel araglar ile oldugu kadar yeni medya ile buttnleserek kendi
sunumunu gerceklestirir. Daha 6nceki diger sanat calismalarindan farkl olarak, yeni
medya, sanati nesnenin odagindan alarak daha dinamik ve asamalar kaydeden bir
yap! kazandirdi. Yeni medya ile sekillenen sanat calismalarini dinamik, interaktif,
degisken olarak siniflandirmak mimkindir. Bununla birlikte yeni medya, sanat
nesnesinin geleneksel kavramlarinin nesnellestiriimesini engellemektedir.

Bu calismada amag; gectigimiz on yil icerisinde sanatin icerisine niifus eden yeni medya
ve sanat iligkisini tartismaktir. Yeni Medya Sanati (New Media Art), Dijital Sanat (Digital
Art) ve Medya Sanati (Media Art) kavramlari bu ¢alismanin temelini olusturmaktadir.
Glnumizde sanat, bu tanimlar ile anilmaktadir. Calismada bu kavramlarin birer
sanat tlrd mu yoksa sanat hareketi mi olduklari sorusunun yanitlari érnek ¢alismalar
Gzerinden irdelenmektedir. Bununla birlikte yedinci sanat sinemanin yeni medya
araclari ile ugradigi déniisiim de literatlr taramasi araciligiyla tartisiimaktadir.

Anahtar Kelimeler: Yeni Medya Sanati, Dijital Sanat, Medya Sanati, Sinema

The Relationship between New Media and Art:
The Transformation of Cinema

Abstract

Museums, art galleries, theatre, cinema and performance arts are orientated and
presented to the objects. New Media, which has gained a position in the art studies
area for ten years, has become an integral part of art. Art has made its own presentation
with traditional means in addition to the new media. Apart from other art works, the new
media has taken art from the focal point of the object and given it a more dynamic
and progressing structure. The art studies shaped by the new media can be classified
as more dynamic, interactive, changeable. Furthermore, the new media prevents
objectification of traditional notions of the art piece.

The purpose of this study is to discuss the relationship between the art and the new

media, which has diffused in art in the last 10 years. New Media Art, Digital Art and
Media Art concepts form a basis for this study. Today, these concepts come to mind

1 Yrd.Dog.Dr., Istanbul Arel Universitesi iletisim Fakdltesi, RTS B&limi
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when art is considered. The study also questions whether or not these notions are art
genres or art movements through sample studies. Moreover, the study discusses the
transformation of cinema, referred to as the seventh art, as a result of the new media
tools through literature review.

Key Words: New Media Art, Digital Art, Media Art, Cinema
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Giris

Yeni Medya Caginda Sinemanin Rolii

ve facebook hesaplari gibi tim sosyal medya araglarini yeni medya olarak

kabul edenlerin yani sira, icinde yasadigimiz dénemi tam anlami ile bir yeni
medya cadi olarak tanimlayanlar da mevcut. Ozellikle son birkag yildir filmlerin
siddetli bir sekilde degistiklerini gérmek mimkin. Yoénetmen David Cronenberg ile
yapilan bir séyleside (An Evening with David Cronenberg, 2015) Cronenberg kendi
cep telefonunu gostererek, “bir sonraki filmimi bu cep telefonu ile cekme konusunda
tereddiit yasamam” diyor. S6z konusu bu sdylem, hicbir sekilde abarti icermiyor.
Internet ve iletisim teknolojilerindeki gelismeler, sanat ve kiltir alanlarinda bizlere
konusma hakki vermiyor olsa da, bu alanlarin dretimi ve dagitimi konularinda yeni
yollar sunuyor. Buyuk butgeli filmler, dijital sinematografinin bir avantajina tanikhk
ediyor ve 3 boyutlu ¢calismalarin artis géstermesi de, yine sinema alanina farkli katkilar
saghyor. Unli ingiliz film kuramcisi Laura Mulvey (2012: 19-23) Saniyede 24 Kare
Olum adh kitabinda, dijital teknolojinin ortaya cikmasi ile gercekligin temsilinin yeni bir
anlam kazandigini belirtir. Mulvey, yeni teknoloji ile eski sinemaya erisim olanaklarinin
arttiginin; gokanlamlilik, bozulmus saflik, belirsizligin geleneksel karsitliklarini yerinden
ettiginin ve yeni tlrde bir ontolojinin ortaya ¢ikmasinin da muhtemel oldugunun altini
cizer. Yeni medya ile sinemada meydana gelen bu degisim, diger sanat dallarinda da
degisimi kaginiimaz kilmistir.

Yeni medyaya dair, ginimuzde, oldukca fazla séylem bulunuyor. Bloglar, twitter

Yeni Medya Sanati, siddetin ve neredeyse Darwin’in dogal se¢im surecinin? bir
drinddar. Yeni Medya Sanatinin karmasik zemini, hem bagvurdugu alanin belirsiz
tanimini hem de kendi stratejilerinin glg¢suzligine etki eder. Dijital Sanatin tanimi,
dijital medya alanini daraltir ve tim medya (kitle iletisim) araclarina uzanir: yazil
basin, radyo, faks, telefon, uydu iletisim sistemleri, video ve televizyon, film, fotograf
ve bilgisayar, yazilim, internet ve video oyunlari. Medya Sanati ile ilgili olarak agiklama
getiren Rudolf Frieling ve Dieter Daniels; bu kavramin “Man Ray®den Nam June Paik*e
kadar uzanan, ginimuz internet ve bilgisayar kullanimina kadar giden bir gelenegi
adresledigini; Digital Sanatin ise sanat yapmak icin ilk olarak bilgisayarlarin kullanildigi
60’li yillarin sonlarinda baglayan bir hikayeyi kapsadigini” belirtirler. Bu nedenle dijital
sanatin, her tur dijital medya araclari aracihgi ile uretildigini sdylemektedirler. Bu
araclar da dijital illistrasyondan icerik tasarimlarina ve photoshop uygulamalarina, 3D
modelleme olarak tanimlarlar. Ayrica dijital sanat, geleneksel sanatlarla yapiimaktan
ziyade daha ¢ok ekstrem (asiri) sanatlar ile yapiimaktadirlar (akt. Quaranta, 2013:
23-24).

Yeni Medya Sanati kavrami, medya teknolojilerinin kullanimi ve bu teknolojilerin

2 Darwin, kuramini dogal secilim adini verdigi strece dayandirmaktadir. Turdeslerine gére daha faydall
niteliklere/6zelliklere sahip canlilar (daha hizli kosanlar gibi) hayatta kalma sirecinde daha avantajli duruma
gecmektedir; bu vesile ile soyunun devamini saglayabilmektedir (Encyclopedia Britannica, 2015).

3 Man Ray, 1890-1976 yillari arasinda yasamis, Amerikali sanatgidir. Galismalarinin biyik cogunlugunu
Fransa’da gergeklestirmistir. Daha ¢cok Dada ve gergekustiici hareketler ile ¢alismalarini temellendirmistir
(Herschthal, 2009).

4 Nam June Paik, 1932-2006 yillar arasinda yasamis Kore asilli Amerikali bir sanatgidir. Sanatgi, video

sanatinin kurucusu olarak kabul edilir ve ¢ok gesitli araclari kullanarak sanat performanslari gergeklestirmistir
(Danzico ve O’Brein, 2012).
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kultarel, politik ve estetik imkanlar ile olusturuldugu projeleri tanimlamak igin kullanilr.
Yeni medya genel ve belirsiz bir kavram olmakla birlikte genellikle gazetecilik alaninda
kullanilir. Yeni medya kavramini tanimlayabilmek icin, medya kelimesi ile ne kast
edildigine agiklik getirmek gerekmektedir. Lister (2003: 10) medyayi; “insanlarin bir
kuruma bagli olarak calistigi (basin, sinema, televizyon yayinciligi, basim-yayin, vb.)
ve bu kurumlarin kilttrel ve ekonomik olarak urettikleri haber tirleri, televizyon dizileri
ve filmleri, sinema filmleri, gazeteler, dergiler, vb. her bir Griint iletisim medyasi olarak”
tanimlamaktadir. Bu durumda yeni medyadaki yeni sifati, teknolojideki degisimi ve
eski ya da var olan medyadaki firsatlari ve olasiliklari adreslemektedir. Binark (2007:
21) yeni medyanin; geleneksel medyanin disinda, bilgisayar, akilli cep telefonlari,
oyun konsollari, i-pod veya avug ici veri bankasi kayitcilari (PDA) gibi tim dijital
teknolojilerden olustugunu belirtmektedir. Yeni medya ortamlari, timuyle dijital kodlarla
dretilen, tUketicinin de artik igerik Uretmesine ve Urettidi icerikle ara ylze mudabhil
olmasina olanak taniyan ortamlardir. Lev Manovich ise (2001: 19), yeni medya
teknolojilerinin kapsamina dikkat ¢ekmektedir. Ona gére, su ana kadar medyada
gelisime olanak saglamis tim teknolojik gelisimler kultlrel iletisimin (metin, fotograf,
ses gibi) ya tek bir gesidini, ya da yalnizca dagitim, Uretim gibi tek bir asamasini
ilgilendirmektedir. Ornegin, matbaanin icadi yazili metnin dagitimiyla; fotografin
icadi ise duragan goruntulerle ilgilidir. Bilgisayar tabanh Uretim; hem yazili metin,
duragan géruntiler, hareketli géruntller, ses, mekansal yapim gibi her cesit medyayi
kapsamaktadir; hem de dagitim, stoklama, tGretme gibi iletisimin her asamasinda etkili
olmaktadir. Yeni Medya teknolojik, kurumsal ve kultlrel degisimin bir sonucudur. Yeni
medya bu nedenle radikal bir degisimi kasteder. Yeni medya genis capli toplumsal
ve kiltirel degisimin bir parcasidir. Lister (2003: 10) yeni medya ile su degisimlerin
sekillendigini belirtir:

“Moderniteden postmoderniteye dogru bir degisim; kiresellesmenin siddetli suregleri;
Bati’da eski ile yeninin yer degistirmesi; post-endlstriyel bilgi cagi tarafindan endistriyel
cagin degisimi; belirlenmis olan jeopolitik sinirlarin merkezsizlesmesi...”

Bu perspektifte yeni medya bu nedenle toplumsal, kiltirel ve teknolojik alanlarda
meydana gelen degisimin bir parcasi olarak durmaktadir. Yeni medya ayrica Uretimin,
egitim firsatlarinin, yeni yaratici ve iletisim ufuklarinin ideolojilerini de sunar (Lister,
2003). 1990’ yillardan bu yana, yeni medyanin politik, ideolojik ve sanatsal faaliyetleri
etkiledigini sdylemek muimkindir. Yeni medya, farkli fenomenlerin genis alanlarini
destekleyen, degistiren ve belirleyen kiltirel ve ideolojik gerekliliklerin de genis bir
ifadesidir (Best ve Kellner, 2001; Couldry ve Curran, 2003).

Yeni medya ekseninde sanat dallarinin durumu da degisiklik gésterir. Ornegin sinema,
farkli dagitim kanallari Gizerinden gelen film yapim pratiklerinin timunun kolektif ismidir.
Bu, yeni medya araci olarak internetin, videonun, televizyon yayinciliginin da dahil
edilmesi anlamina gelmektedir. Bu nedenle sinema terimi, 6zel bir grup ya da kurumun
birlesmis sinematik gayretlerini tanimlamak igin kullaniimaktadir. Giniimiizde sinema,
kitle iletisim eglencesinin sayisiz bigimlerinden biridir. iletisim teknolojisi devrimi,
kiresel pazarin bilgi ve Uretim akisinin artmasi ile desteklenmektedir.

Lister (2013: 12) yeni medya ve sinema arasindaki iliskinin somut bir analizini sunar.
Bu analiz, sinemanin yeni medya alani igerisinde tartisiimasini saglayan anahtar
6geleri de tasir. Bu anahtar dgeleri Lister su sekilde siralar:
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® Sinemadaki yeni metinsel deneyimler, yeni tirler, metinsel bigcimler, eglence,
haz ve medya tiketiminin kaliplar

® Diinyanin sunumunun yeni yollari,

e Konular (kullanicilar ve tuketiciler) ve medya teknolojileri arasindaki yeni iligkiler,

e Kimlikli ve topluluklar arasindaki iligkilerin yeni deneyimleri,

® Biyolojik viicudun yeni i¢eriklerinin teknolojik araglarla olan iligkisi,

e Kurumun ve Urtnin yeni kaliplari

Lister (2013: 13) bu alanlarinin timundn bilgisayar destekli iletisim, dagitimin ve
tiketimin yeni yollari, gérsel gerceklik ve geleneksel medyanin timinun déndsumdni
icerdigini soyler.

1. Ulusotesi Sinema ve Kiiresellesme

Ulusétesilik, dunyadaki ulus-devletlerin sinirlarini asarak kigilerin ve kurumlarin ic ice
gecen baglarinin 6nem kazanma strecini ifade etmektedir. Ulusoétesilik calismalari
ulus-devletlerin 6tesinde olusan ekonomik, kultlrel ve siyasi, sosyokiiltlrel baglarin
olusumuna bakar ve ulus-devletlerle bu baglarin birlikte oldugunu savunur. Ulusétesi
baglar, bireylerin kimliklerinin tek bir Glkeye bagli kalmadan olusmasina ve kiltirel, dini,
etnik, faaliyetlerde bulunarak farkh Ulkeler arasinda kdépru olmalarina yol agmaktadir
(Ozkul, 2012: 485).

Ulusétesi alanlarda iki unsurun 6n plana ¢iktigini vurgulayan Sahin (2010: 71), bu
unsurlarin kimlik ve aidiyet olduguna dikkat cekmektedir. iki tlke arasinda iletisim ve
ulasim teknolojileriyle ekonomik ve kiltlrel baglar kaplayan sosyal iligkilerin devam
etmesi, kimlik ve aidiyetle ilgilidir. Ulusétesi kimlik, vatandaslik, politik katilim, mekéan
kimligi, bireylerin kurduklar sivil toplum &rgitleri ve dernekler, ulusétesi medya gibi
konular ulusétesicilik konusunda yapilan ¢ok sayidaki arastirmalarda ulusétesi kimlik
ve aidiyet baglaminda arastiriimaktadir. Ginimuzde teknolojik gelismeler, iletisim ve
ulasimdaki kolayliklar, insanlarin yasayis bicimlerini derinden etkilemektedir (Vertovec,
2004: 970). Ulusotesilik, bu gelismelerle, insanlarin eskisinden farkli olarak yeni bir
toplumsal duzeni olusturduklarina isaret etmektedir. Bu toplumsal dizen c¢ok yonli
toplumsal iligkileri olusturmakta, insanlarin yagamlarinin sadece icerisinde yasadiklari
Ulkenin yerel ya da ulusal kultarG ile sinirli olmadigini géstermektedir (Schiller vd.,
1995: 51). Bu kuresel hareketlilik insanlar icin yeni sosyal bir alanin olusumuna isaret
etmektedir. Bu alan birden ¢ok hayatlar yasayan, birden fazla dil konusan, birden fazla
Ulkede evleri olan ve ulus sinirlari asirt duzenli stirekli kontaklar sayesinde gecimini
saglayan, sayilari da gun gectikce artan insanlardan olusmaktadir (Portes vd., 1999:
217).

Ezra ve Rowden (2006: 1) ulusétesi sinemanin kiiresellesme surecinin yani sira tglinci
dinya Ulkeleri ve koloni ulkelerinin film yapimcilarinin mevcut hegemonik dizene
karsi verdikleri tepkileri dile getirme olarak tanimlamaktadirlar. Ulusétesilik kavraminin
uluslar 6tesinde insanlar ya da kurumlar ile iligki igerisinde olan kiresel glicler olarak
anlasilabilecegine vurgu yapan Ezra ve Rowden (2006), bu durumun diinya ve sinema
arasinda bir ortaklik slreci olusturduguna dikkat cekerler. Bunlardan ilki; internet,
edebiyat, televizyon ve yeni medyanin diger bir¢cok bigimi gibi ¢ok cesitli kitle iletisim
araclari Gzerinden eklemlenmektedir. Deborah Shaw (2013: 50) da ulusétesi sinema
ile ilgili hazirladig1 kapsamli ve agiklayici calismasinda, hemen her filmin ulusétesi
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6geler tasidigina dikkat cekmektedir. Shaw, bu filmlerin hem uluslararasi arenada
tanitimlarinin  yapildigini hem de Hollywood film yapimcilarinin aksine kuresel
pazardan ayristirildiklarini ve marjinal olarak kabul edildiklerini belirtmektedir.

Ulusétesilik kavraminin, her alanda oldugu gibi yedinci sanat sinemayi da etkiledigi
tartismasiz bir gercektir. Ozellikle 1960 yilinda ilk uydunun firlatildigindan bu yana,
dinyanin iletisim sistemi dnemli 6lgtiide degisti; Marshall McLuhan’in diinyanin kuresel
bir kdy haline geldigi s@yleminin dinyanin tim noktalarinin birleserek birbirilerine
yakin hale gelmesi durumu da bu sekilde gerceklesmis oldu. Kuresellesme ve
ulusoétesi sinema kavramlari arasinda dogrudan bir iligski s6z konusudur. Kiiresellesme
fikri, ulusétesi sinirlarin kalkmasi ve uluslarin, kdltdrlerin, kimliklerin, ekonomilerin
birlesmesi olarak tanimlanir. Bunun nedeni; kiresellesme kavraminin diinyada bir
benzesmeye, aynilasmaya vurgu yapmasindan gelmektedir. Samir Amin’in (1997: 25)
de belirttigi Uzere, kuresellesme “genel olarak ¢agdas toplumlarin diinya él¢egindeki
karsilikli bagimhhgi” olarak tanimlanabilir. Bu baglamda kilresellesme sureci ile diinya
capinda tek bir diinya devleti kurulmasi hedeflenmekte; glicstiz ve geri kalmis tlkelerin
glcli Ulkelere olan bagimhhgminin da artirlmasi amaglanmaktadir. Barker (1997),
kiresellesmenin ekonomik bir fenomen olmasinin yani sira kdltirel bir fenomen
olduguna da dikkat ¢ceker ve kultirel kimliklerin dliinya Uzerindeki temsillerinin bir
adlandinhgi olarak tanimlar. Lopez (2000) Facing Up Hollywood adl makalesinde,
klresellesmenin ulusétesi sinemanin dogasina vermis oldugu etkilerden bahseder.
1970’lerle birlikte ekonomik ve kultirel dinamiklerde meydana gelen degisim ve
gelismelerin artisinin, bir takim sirketlerin kendi Urtnlerini tim diinyaya sunma firsati
yakalama sansi elde ettiklerini belirten Lopez, teknolojik transferlerin de klresellesmeye
etki ettiginin altini gizer. Teknolojinin gelismesi beraberinde uluslararasindaki sinirlari
ortadan kaldirarak bilgi akisina da hiz kazandirir.

Dinya sinema endustrisinde Hollywood egemenligi, klasik Hollywood stlidyolari
tarafindan diizenlenen endustriyel ilkelerin izinden gitmektedir. Film yapimi, endustriyel
bir model ile organize edilmistir. Bu model ile izleyici payini garantiye almak igin
kitlesel Gretilmis Grln hedef alinmaktadir ve bu sebepten énemli sekilde kazang-fayda
saglamaktadir (Kellner, 1999: 205). Uretimin, dagitimin ve sergilemenin endustriyel
ilkeleri, stidyo sistemi tarafindan pekistirilmektedir. Stidyolar bu endustriyel ilkeleri
kontrol etmeye ve sirketlere maksimum fayda saglamaya calismaktadir. Bu ilkelerin
dikey birlesimi, sinemanin baslangicindan bu yana girisimlerde bulunmaktadir.
Oncelikle Hollywood sinemasi, kesin kurallari olan estetik ve sanayi sistemi; uyulmasi
gereken dilbilgisi kurallari ya da solfej kurallari gibidir. Ama bu standart yapinin
icerisinde, tekrarci estetik ve ticaret kurallarinin igerisinde, her defasinda belli 6zgln
sanat yapitlar yaratiimaktadir. Motion Picture Patents Company’nin 1915 yilindaki
tekelcilige karsi vermis oldugu micadeleye ragmen, Hollywood’da finans kaynakli
film sirketleri, sirket evlilikleri ve sirket alimlar yoluyla dikey birlesimli sirketleri insa
etmek icin yollar aradilar (Cook & Bernink, 1999: 4-7). 1920’lerde studyo sistemi kesin
olarak karsilik buldu. Stidyolarin sadece popler aktérleri kiralamak gibi bir amaci
yoktu (Kellner, 1999: 207), ayni zamanda en iyi senaristleri, ydnetmenleri ve gorintu
yonetmenlerini de kiraliyorlardi (Cook & Bernink, 1999). 1940’ yillarda Hollywood’u
yoneten basglica stidyolar; Paramount, Fox Film, Warner Bros. ve RKO sirketleriydi.
Bu stldyolar ayrica daha kiglik 3 firma (Columbia, Universal ve United Artists) ile
“blyuk besli” olarak adlandiriliyordu ve bu dénemde sinemanin gésterimi, dagitimi ve
Uretimini ellerinde bulunduruyorlardi (Gomery, 2003: 247). Bunlardan en 6nemlileri,
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dagitim ve gdsterimdi ¢lnku bu, stidyolarin kendi gii¢ mevkilerini olusturmalarini
sagliyordu. Studyo sistemi, sabit ifadelerden olusan tur filmlerini Gretmistir ve bu filmleri
populerlestirerek genis izleyici kitleleri tarafindan da izlenmesine olanak saglamaktadir.
Daha 20. yy basinda, Hollywood sinemasinda standartlasma dyle bir noktaya gelmistir
ki, Ford’un fabrikalarindaki araba uretimi gibi zincirleme film yapan blyuk yapim
stidyolari (majors) dogmustur. 1930 yillarinda, Paramount, Metro-Goldwyn-Mayer,
Universal, Warner Bros., 20th Century Fox gibi stlidyolarda haftada 2 film yapilacak
sekilde bir is bdlimi ve uzlagsma vardir. Sadece 1917 yilinda, Paramount yapim
sirketi, 120 dnemli uzun metrajh film gergeklestirmistir. Bu zincirleme Uretimden dolayi,
Paramount bir “sosis fabrikasi” olarak aniimistir (Génen, 2006: 30).

Bu baglamda Lopez (2000), kuresellesme sureci ile birlikte kuramsal olarak ABD’nin bir
parcasi olan Hollywood’da bir takim uluslararasi firmalar tarafindan sinema filmlerinin
dretildigini; ancak bir kisminin ise Amerika temelli Uretiimedigine dikkat ¢eker. Bu
durumu Lopez (2000: 334), kiresellesme déneminin ulusal sinemalari daha faydaci
(pragmatik) hale getirdigi seklinde yorumlamaktadir. Kilttrel degerlerin hizlanmasi ve
transferi, tim muzik, moda, yemek gibi 6gelerde aynilasir ve bu “kiresel tatlar” kisvesi
altinda duinyadaki tim tUketicilere sunulur.

GulnUmlzde bilgisayarin ve yeni iletisim teknolojilerinin her ortamdaki etkisi, sinemada
da kendisini gdstermektedir. Sayisal kamera ¢ekiminden sayisal kurgu ve gorintl
dizenlemeye, 6zel efektlerden sayisal karakterler yaratmaya kadar pek ¢ok 6zellik
sinemaya hakim duruma gelmis durumdadir. Bilgisayar teknolojisinin kullanimi ile
cok pahaliya mal olabilecek filmler, cok daha ucuza mal edilmektedir. Pek cok sahne
bilgisayar ile tasarlanmakta, maliyet muthis bir derecede dusurilebilmektedir. Bunun
yani sira zamansal acidan da bir kar s6z konusudur. Dogrusal kurgunun yerini
dogrusal olmayan kurgu almis ve bu anlamda muthis bir hiz kazaniimistir. Sinemadaki
bu teknik déniisiim, igerigi de etkilemistir (Ogat, 2005: 6). Kiiresellesme, yeni iletisim
teknolojilerindeki degisim ve ilerleme, ulusbtesi sinema kavramini besledigi gibi,
genel olarak bu degisim ve ilerlemeler sinemanin evrimlesmesini de beraberinde
getirmektedir.

2. Yeni Medya Eglenceleri ve Sinema

internetin dogasi ve yeni iletisim teknolojilerinin yaygin sinirlari, sinema drinleri icin
yeni estetik bir dil olusturmaktadir. Yeni medya eglenceleri; internet, CD-ROM ve DVD
gibi yeni medya dagitim alanlari igin olusturulan bir eglencedir. Bu yeni dagitim alanlari,
sinema Urunlerinin yeniden icadi kadar bir takim sinirhliklar sunar. Niemand (2003:
100-110) Reinventing Cinema: A Perspective on the Implications of the Internet on the
Cinema Industry adli ¢calismasinda, yeni medya eglencelerini kisa filmler, webisodes,
bir dakikalik filmler, etkilesim bagliklari altinda toplamaktadir:

2.1. Kisa Filmler

Kisa filmler, 60 dakikadan daha kisa olan filmlere ve video ¢ekimlerine denir. Genellikle
kisa filmler 6grenciler ya da bagimsiz film yapimcilari tarafindan ticari amaclardan
tamamen uzak, bir “ilk” proje olma o6zelligi tasirlar. Kisa filmlerin siklikla dinya
capindaki festivallerde gosterimi gerceklesir. Bu festivallerden en biyuk olanlari
ABD’deki Sundance Film (www.sundance.org), Fransa’'daki Cleremont Ferrand (www.
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clermont-filmfest.com) ve Aimanya’daki Oberhausen Short Film (www.kurzfilmtage.de)
festivalleridir.

Cok sayida film yapimcisi, sanati ve film yapim slreglerini kisa filmler cekerek
O6grenmekte ve hakim olmaktadir. Yeni dijital teknolojilerin gelismesi, kisa filmlerin
Uretiminde artis yasanmasini saglamistir. Dijital kameralar, resme ve sese yuksek
bir kalite sunar. Uretim sonrasi asama (post-production/kurgu siireci) daha cok
uygulanabilir yazihm ve donanim ile kisisel bilgisayarlar araciligi ile gerceklesir. Film
yapimcilari, c¢ektikleri gérintuleri kurgulamak icin yiksek butgeli yazilimlara ihtiyac
duymazlar. Bu nedenle yeni dijital teknolojiler, cogu film yapimcisi ve sanatgisina az
bltceli, blyuk ekipli ve buyuk stidyolar tarafindan tretilmeyen filmleri cekme imkani
sunmaktadir.

internette, kisa film tiirli, kendine ciddi bir yer edinmistir. Film yapimcilari, filmleri dijital
formatlarda Uretirler ve 1998 yilindan bu yana internette bulunan bircok online film
festivalinde gosteriminin gerceklesmesini saglarlar (www.filmfestivals.com). internetteki
kisa filmler cogunlukla 10 dakikadan kisadir. Sanatcilar, bagimsiz film yapimcilari ve
Hollywood studyolari; film ve yeni medya eglencesi ile interneti kullanarak yeni bir
platform olusturmaktadirlar.

2.2. Webisodes®

Webisode’ler ya da epizotlar; ayni karaktere sahip internet filminin bolumlerini
akla getirir. Televizyon durum komedilerinin ya da dizilerinin bélimlerini andirir. Bu
webisode’ler, yeni bdlimlerle dizenli olarak yenilenen ve bdlimlerin tim dizilerini
sunan web sitelerinde yayinlanir.

2.3. Bir dakikalik filmler (one-minute films)

Bir dakikalik filmler 60 saniye uzunlugundaki filmlere verilen addir. internette 60
saniye uzunlugundaki filmlerin birkagina drnek olarak; Dazed and Confused (ABD,
1993) uluslararasi bir grup film yapimcisinin, mizisyenin, yazarin, tasarimcinin ve
sanat¢cinin bir araya gelerek urettikleri bir filmdir. Bu ve benzeri kisa film projeleri,
film yapimcilarinin film konularini ve bicimlerini gelistirmeleri konusunda destekleri
olmustur. Bu film projeleri bir biitinliik olarak dagitiimakta ve izlenmektedir. internette
kisa filmlerin gdésterimi, sinirli mevcut bant genisliginin bir sonucudur. Ancak bu, film
yapimcilarinin yaratici, yenilik¢i ve deneysel isler ¢ikarmalar agisindan da firsatlar
sunar.

2.4. Etkilesim (interactivity)

LaPlante ve Seidner (1999: 230) etkilesim (interactivity) kavraminin ¢ift ydnli oldugunun
altini cizmektedirler. Nesnelerin ya da olaylarin karsilikl, birbirlerini etkilemeleri
sonucu etkilesimden bahsedebilecegini belirten LaPlante ve Seidner, insanin oldugu
her yerde etkilesimden bahsetmenin mimkin olduguna vurgu yapmaktadirlar.
Yeni medya eglenceleri acisindan etkilesim, kontrol altina alma ile iligkilidir. Film ve

5 Tirkgeye “internet tabanli bir filmin bir bélimu” seklinde ¢evirmek miimkiindir. Daha fazla fikir sahibi olmak
icin 6rnegin http://www.amctv.com/the-walking-dead/videos/the-walking-dead-webisodes-4-neighborly-advice
adresini ziyaret edebilirsiniz. (Erisim Tarihi: 15 Mayis 2015)
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televizyon gibi geleneksel iletisim araglarinda ve eglencenin tek yonli bicimlerinde, bir
kisi ya da kisiler (izleyiciler-audiences) kontrol altindadir; bir diger kisi (iletisim uzmani;
mesajl belirleyen ve kodlayan kigiler) ise neyin, hangi sirayla gérilecegini belirler.
Bununla birlikte etkilesim oyunlarda da énemli rol oynamaktadir. Daha 6nce, bilgisayar
oyunlari endustrisi, nis bir pazardi ve hedef kitlesi yeni yetme erkek cocuklariydi.
Ancak zamanla bilgisayar temelli oyunlarin hedef kitlesi daha genis kitleler haline geldi
(LaPlante ve Seidner, 1999). Yeni medya eglencelerindeki cogu projenin odak noktasi,
oyunlastinlmis dogalara odaklanmig olmalaridir.

2.4.1. Oyunlastinlmis Anlatiya Sahip Web Uriinleri (game-like narrative web productions)

Oyunlastiriimis anlatiya sahip web portallari, sinemanin da dahil edilmesiile gerceklesir.
Bu tarz Urlnlerde, izler kitle, yaratici strecin icerisinde dahil edilirler. www.dfilm.com
portali; karakterler, olay 6rglsu, diyaloglar ve muzik gibi 6geler ile izler kitleyi kisa film
olusturma siirecine dahil etmektedirler. izler kitle (audience) bu web sitesinde (www.
dfilm.com) 6geleri kullanarak kisa film Uretebilir ve bu filmi arkadasina elektronik posta
yolu ile génderebilir. Benzer gsekilde Fransiz web sitesi olan www.banja.com da bir
oyun tasarlayarak anlati deneyimi sunar.

Etkilesim, insanlar arasinda iletigim ya da etkilesimi de uygular. internet, iletisim amagl
kurulmustu. Online (gevrimigi) gruplar, internet karakterinin merkezindedir. Online
sohbet odalari ve gruplari insanlari benzer fikirler, zevkler ve bilgileri paylasmak igin
bir araya getirirler.

2.4.2. Multimedya Uriinleri

Multimedya drunleri, kullanicilarin farkli nesneler ve bilgileri karsilasmasina imkan
saglayan isitsel, video ve metinleri iceren Urlnlerdir. Bir web sitenin Sidney Opera
binasinin sanal (gergek olmayan) bir turuna yer vermesini buna 6érnek gosterebiliriz.
Sz konusu web portall, insanlara bilgi ve haritalar sunarak onlara 360 derece fotografik
bakis acilari sunar (www.soh.nsw.gov.au/virtual_tour/vrtour2.html). Bir bagska web
sitesi www.louvre.fr/louvrea Fransa’daki Louvre sanat muzesinin gergek olmayan bir
turuna katilma imkani sunar. Kullanicilar 360 derece fotografik gérls agisi ile muzenin
her bir alanini santim santim gezme ve deneyimleme imkéani bulurlar. Bu 6rnekler,
yeni medya eglenceleri icin yeni estetik yaratimlara ne derece etkilesim saglandigini
g6stermektedir. Etkilesim, kurallar yeniden yazar ve geleneksel eglencenin sanilarina
meydan okur. Etkilesim, kullanicilarin birer Uretici olmalarini ve kendilerini yeni medya
eglencelerine karsi kontrol edebilme imkani da sunar. Etkilesim ayrica insanlara yeni
yollar yaratarak, kisilerin bir baska kisi ile etkilesimde bulunmasini; yeni eglence
pazarlarina girebilmesini ve yeni eglence yollarini kesfetme imkani da sunar.

2.4.3. Animasyon, Flash Animasyon ve Animutasyonlar

internet, animasyon icin popiler bir dagitim alani oldu ve ézellikle de kisa film
6zelliklerinde Uretilen animasyon filmlerin dagitiminda ideal bir ara¢ haline geldi.
internetin animasyon piyasasinda yilkselise gecmesinin bir nedeni, animasyon
islemlerini hizlandiran bilgisayar yazilimlarinin gelismesidir. Anismasyonu Chapman
ve Chapman (2000: 348) su sekilde tanimlamaktadir: “Bir zaman icerisinde hareketli
resimlerin yaratimi”. Bu tanim, ayni zamanda ayni sekilde Uretilen sekanslar anlamina
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da gelmektedir. 20. yy. boyunca animasyon eglence, propaganda, reklam, egitim ve
sanat amach kullanildi. Ylzyilin sonlarinda ise video sanatinda kendisine yer buldu
ve daha sonra da World Wide Web (www)’da ve multimedya sunumlarda animasyona
siklikla rastlanir oldu. Chapman ve Chapman (2000: 349) animasyonu “canlandirma,
yasamin canlandiriimasi” olarak tanimlamaktadirlar. Geleneksel 2 boyutlu animasyon,
cell animation islemini gelistirdi. Cell animation, hicreleri ya da katmanlar iceren
animasyonlardir. Ornegdin Walt Disney; Snow White and the Seven Dwarfs (1937)
Bambi (1942) ve Beauty and the Beast (1991) gibi yapimlarla cell animation
6zelliklerine sahip bir kurumdur. Bununla birlikte 2 boyutlu animasyonun devami
niteliginde olan 3 boyutlu ya da stop animasyon denilen bir baska animasyon tiri
de mevcuttur. Gelisen teknoloji, 3 boyutlu animasyonun da gelismesini saglamistir.
Objelerin, mekanlarin ve efektlerin bilgisayar ortaminda Uretildigi 3 boyutlu animasyon
sisteminde, sistem matematiksel olarak tanimlanarak olusturulmakta ve hareket
ettirilmesi saglanmaktadir. Ozel efektlerde ve simiilasyonlarda da tercih edilen bu
teknik, modelleme, dokulama, iskelet yaratimi gibi bircok asamadan olusur ve her
bir asamasi ayr bir uzmanlik alanidir. Stop animasyona 6rnek olarak Tim Burton’un
Nightmare Before Christmas (1993) gdsterilebilir. Animasyon piyasasinin gelismesinde
Amerika Birlesik Devletleri’ndeki Aardman stiidyolarinin yani sira, Sovyetler Birligi ve
Cekoslavakya gibi Ulkelerin de biylk katkilarinin oldugunu séylemek mimkindur.
1990°h yillar ile birlikte Aardman stidyolarindan Wallace and Grommit (1992-2002)
ve Chicken Run (2000) gibi yapimlar, animasyon sektorinin gelisimine 6nayak olan
yapimlardir.

1990’ yillarda bilgisayar teknolojilerinde yasanan degisimler ve gelisimler, bilgisayar
temelli Uretilen animasyon filmlerin gelisimini de saglamistir. Pixar stldyolari Toy Story
(1995) ve Monster (2001) gibi filmlere imza atti. Bu filmlerle animasyon alaninda yeni bir
dénemin basladigini séylemek mumkindur. Flash animasyon ise, vektorel grafiklerle
animasyonlar hazirlayabileceginiz, bu animasyonlarin birbirleriyle etkilesmesini
saglayabileceginiz, veritabanlari ile asp, php ve cgi gibi script dillerinin yardimiyla
haberlesebileceginiz bir web sayfasi nesne gelistiriimesi suretiyle olusturulan
animasyon turtGdir. Animutasyon ise, Macromedia Flash aracihgi ile Uretilen ve
animasyonun estetik bir bicimini adresleyen bir animasyon taradir. Bir yeni medya
araci olarak internet, animasyonlarin dagitiminda oldukga énemli bir yerde durmaktadir.
internetteki animasyonlar, cocuklarin eglenceleri ve gok yénlii sanat arasindaki sinirlari
kesistirir. internet, Uretilen filmleri degistirir. internet, film yapimcilarinin kendilerini
ifade edebilecekleri bir ortam yaratma anlaminda da énemli bir yerde durmaktadir.
internet sayesinde yeni dagitim kanallari olusmaktadir. Hernandez ve Kaufman’a gére
(2001) tuketici daha fazla secenek ister ve ne/ne zaman istediklerinin de daha fazlasini
isterler. Yani aslinda bu durum, tiiketici tarafinda daha fazla eglencenin istenmesi ve
tiketilmesi anlamina gelmektedir. Yeni medya eglenceleri, sayisi durmadan artan web
siteleri ile gelisim gdstermekte ve popllariteleri de artis gdstermektedir. Bu yeni web
siteleri, film yapimcilarina Urettikleri igleri sunma/sergileme imkani sunmakta ve onlara
yeni kanallar agmaktadir.

3. Yeni Bir Sinema Miimkiin mii?
Sinema var oldugu giinden bu yana, cogu zaman farkli zamanlarda ve farkli mekéanlarda

manifestolarla bezenmistir. Manifestolar, sinema tarihinde biiylik uyaniglari beraberinde
getiren yol géstericilerdir. Avrupa, Kuzey ve Giiney Amerika ve Sovyetler Birligi’ndeki



Akdeniz iletisim Dergisi
Yeni Medya ve Sanat iliskisi: Sinemanin Déniisiimii

belli bagh sanat akimlari ve ulusal sinema hareketleri; toplumsal sdézlesmeler ve bir
grup sinema elestirmeni ve yénetmen tanimlamalariyla hayat bulmustur. Biryildiz
ve Erus (2007: 19); Fernando Solanas, Octavio Getino, Julio Garcia Espinosa gibi
yénetmenlerin devrimci mlcadele icerisinde mucadeleye destek olacak bir sinemanin
teorisini olusturma cabalari ve yayinladiklari manifesto ile G¢linct sinema kavramini
olusturduklarini belirtmektedirler. 1960’lardan bu yana dlinya sinemasinda énemli
bir tur olarak kabul gbéren ve sahip oldugu ideoloji ile her daim birinci sinemanin
(Hollywood-dominant sinema) karsisinda duran Ggunci sinema, Hollywood’un
pasif izleyici yaratma durumuna kargi izleyicinin aktive edilecegi bir sinema anlayisi
Uzerine kurulmustur. Bu teori cercevesinde, Amerika’nin eglenceye dayali sinemasi
ve Avrupa’nin birey odakli sinemasi zararli gérilmus; yeni bir alternatifin yaratiimasi
icin caba harcanmistir. Sinemay! toplumsal micadelenin bir parcasi olarak géren
Uciincli Sinemacilar diger iki tiirii, toplumsal miicadeleyi islevsizlestiren yénleri oldugu
gerekgesiyle elestirmiglerdir. Bunlarin yerine devrimci micadeleye katki sunan, militan
sinemayi savunan yoénetmenler, teorileriyle tutarh calismalar ortaya koymuslardir.
Fernando Solanas, Octavio Getino, Julio Garcia Espinosa gibi yénetmenler bu tirin
baglica temsilcileridir.

Bir diger manifesto ile hayat bulan sinema hareketi ise, yine 1960 yilinda Yeni
Amerikan Sinemasi Toplulugu tarafindan yayimlanan bir manifestoyla resmilesen
Yeni Amerikan Sinemasi Hareketidir. Bu hareket, New York Okulu veya underground
sinema (yeralti sinemasi) olarak da bilinmektedir. 1960’tan itibaren Amerikan
Sinemasi’nda koklu degisikliklere yol agan bu yaklasim, evrensel genglik hareketinin
bir parcasi olarak bitiintyle Hollywood karsiti bir sinemayi amaclamistir. New York ve
San Francisco’daki bagimsiz film yapim hareketlerini nitelemek amaciyla ilk kez Stan
VanDerBeek tarafindan kullaniimistir (Hayward, 2006: 479).

Sinema tarihindeki bir diger manifesto ise, geleneksel sinemaya karsi ¢ikan Vertov’'un
Sinema-Gdz kuramidir. Bu anlayista, sanat i¢in sanat anlayisina karsi ¢ikilirken, diger
yandan da sinemanin salt propaganda araci olarak kullaniimasi reddedilmektedir
(Vincenti, 1993: 39).

Sinema tarihinde oldukga 6nemli bir yere sahip bir diger sinema manifestosu ise, 1995
yilinda Danimarkal yénetmenler Lars Von Trier ve Thomas Vinterberg tarafindan ortaya
atilan Dogma manifestosudur. Bu manifestoda sinema filmlerinin genel 6zellikleri su
sekilde siralanmaktadir (Stevenson, 2005): Cekimler stidyo disinda yapilmahdir.
Sahne donanimi ve setler iceri tagsinmamalidir. Ses, kesinlikle géruntilerden ayri olarak
uretilmemelidir. Kamera, elde taginiyor olmalidir. Elde taginan kamera ile elde edilecek
hareketlilik ya da hareketsizlikler serbesttir. Film, renkli olmaldir. Ozel isiklandirma
kullanilamaz. Optik numaralar ve filtreler kesinlikle yasaktir. Film, gelisiglizel aksiyon
icermemelidir. Zamansal ve cografi yabancilastirmalar yasaktir. Tar filmleri kabul
edilemez. Film formati 35 mm olmaldir. Yénetmen, jenerikte belirtimemelidir.

Manifestolarla sinema hareketleri, sinema tarihinden itibaren olagelen bir stregtir. Bu
manifestolarin sayisini artirmak mimkundir. Tim diinyada manifestolarla sinema
hareketlerinin yani sira Turkiye'de ise “Gen¢ Sinema” ile “Ulusal Sinema” adina
yayinlanmis manifesto ve makaleler bulunmaktadir. Bu goénulli hareketler, ‘6rgatli,
planl ve organize’ az sayidaki ¢calismalardir.
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iletisim teknolojilerinin gelismesi ile sinema manifestolari yeni medya alanina da
uyarlanmigtir. 20. yy’in son c¢eyregine dek sinemada gerceklik, sinemada anlati,
sinemada goéruntu gibi konular Uzerinden ilerleyen manifestolar, milenyum c¢agi ile
birlikte kendilerini yeni medya ile ifade eder duruma gelmislerdir. Bu manifestolara
Ornek olarak ise Plugin Manifestosu: Alternatif Bir Manifesto (1999), Vogma Manifestosu
(video blog-2000), Dogma 2001: internet Sinemasi igin Manifesto gibilerini saymak
mumkindir. Ornegin Plugin Manifestosu’nda (Giilbey, 2011: 103-108); bilgisayarlardaki
ve agdaki filmlerin sinemadaki ve televizyondaki filmlerden farkli oldugu belirtiimektedir.
Manifestoda ayrica bilgisayardaki ve agdaki filmlerin sadece veri iletimi yerine yazilim
uygulamalari olabilecegine de dikkat cekilmektedir. Kolayligin ve etkilesimin bilgisayar
ve aglarda kullaniimak Uzere yapilmis yazihm uygulamalarinin énemli yénlerinin
6nemine vurgu yapan manifesto; videonun bilgisayar ve ag uygulamalarindaki gercek
yerine daha yeni bakilmaya baslandigini da belirtmektedir. Vogma Manifestosu ise
(Gulbey, 2011: 111); bir “vog™un transfer edilen datalarla uyum sagladigini, kisisel
oldugunu, mevcut teknolojiyi’ kullandigini, yazilabilir video ve ses ile deneyler
yapildigini, bir mac (macintosh) ve bir modemi olan Dziga Vertov® oldugunu belirtir.
Dogma 2001 ise (Gulbey, 2011: 119-121); bir internet sinemasi énerir. Bu sinemada
toplam slre 5 dakikayr gegcmemeli, ilging bir seyler 10 saniye icerisinde olusmalidir.
En sik kullanilan 4 eklenti programinin (Flash, Real Player, Windows Media Player,
Quick Time) kullaniimasi gerekir. Filmler indirilebilir ve ebatlari 320x240 ve 640x480
arasinda olmalidir. Bagkalarini filmin sayfasina yénlendiren bir URL olmasi gerekir
ve filmin sonundaki jenerik tek cerceve olmalidir. Ayrica filmin sonundaki jenerik tek
cerceve olmal ve jenerige de bir elektronik posta adresi konmaldir.

Lev Manovich, Soft-Cinema adini verdigi projesinde, énceden kaydedilmis video
parcaciklari, ses kayitlari ve gesitli gérselleri bir veri tabaninda toplayarak, kullaniciya
bir ara ylz sunmaktadir. Bu ara ylz sayesinde kullanici, veri tabaninda meta-datalar
ile tanimli ortam pargaciklarini, kendi istekleri dogrultusunda bir araya getirebilmekte
ve kendi filmlerini yapabilmektedirler. Projenin bir baska 6zelligi de rastgele bir film
olusturulabiliyor olmasidir. Séz gelimi kullanici “korkung” bir sahne istediginde, ara
yuze konuyla ilgili verileri girerek, yazilimin kendi kendine “korku verici” bir sahne
olusturmasini saglamaktadir. Sonu¢ olarak sinemanin 1900’lG yillann bagindan
itibaren, buglin yeni medyanin parcasi olmak igin gecirdigi evreleri degerlendirdigimizde
teknolojinin oldukga 6nemli bir rol oynadigi gériilmektedir (Ogit, 2015: 8).

Bu baglamda sinemanin yeni medya ile dénisimi de mimkin kilinmaktadir.
Sinemada yeni arayislar® icerisine giren film yapimcilari, yeni medyanin uUrettigi yeni
bicimlerle sinematik anlatim tekniklerini kullanmaktadir. Yeni anlatim teknikleri yeni
kultarel olgular yaratabilir, yeni iletim kanallari acabilir.

6 “Vog”dan video blog kastedilmektedir.

7 Bu 6zellik, ddnemin mevcut ve gelisen teknolojisi ne ise film yapimcilari da otomatikman bu teknolojilerden
yararlanacak anlamina gelecektir. Bu durumda aslinda teknoloji degistikge ve gelistikge, film yapimcilarinin
voglarinda da bir degisim/evrim s6z konusu olacaktir (y.n.)

8 Dziga Vertov’un kurami “sinema-g6z”dir. Bu manifesto; insanlari oldugu gibi cekme ve gergegi bulma ve
gbstermeye calisan yararh seyleri amaglayan bir manifestodur (y.n.)

9 Yeni arayislar ile film turlerinin birbirine eklemlenmesi, anlatilarinin alagsagi edilmesi, bol efekt tercih
edilmesi, konularinin farklilik géstermesi, vb. kast edilmektedir (Ayrinti icin bknz.: Gurkan, 2015).
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4. Degisen Sinema ve Gerceklik

Reisz ve Millar’a gére (akt. Yalin ve Gingér, 2013: 79) eylemin dogal ve kendiliginden
gelisimine izin veren yeni sinema tekniklerinin uygulanmaya baslamasi Sinema-
Gergek ile en gelismis ifadesini buldu. Sinema-Gergek kendiliginden ya da Dolaysiz
Sinema'® gibi terimler, énceligi kendiligindenlige ve olayin 6zlne veren belli bir cekim
ve sunum yéntemini tarif etmektedir.

Sinema ve fotograf bize nesnel gercekligi sunar. Onlari blyull yapan da zaten nesnenin,
kendi anlamini bize géstermesidir. Buradaki gerceklik, bizim gézlerimiz ile gdrerek
olusturdugumuz gergeklikten farkli, kendi var olusu ile betimlenen bir gercekliktir. Bu
acidan dusinuldiginde sinema, nesnelerin kendi dilini kullanan bir aractir. Ancak
sinema dili yeniden yaratilabilir ve nesnelerin kendi anlamlari birbirleri ile ¢arpistirarak
anlam uretme sanatidir. Her fotograf veya her goruntu bize gercekligi nesnel bigcimde
g6stermektedir. Bu gergeklik algisi onlarin blyUsinin temelidir. Zamanla bu algi
bicimi insanin kendi gbzlyle gérduklerini reddetmesi ve asil gergekligin kamera ile
saglananla yer degistirmesi haline gelebilmektedir. Kameranin izleyiciye sundugu
nesnel gercgeklik izleyicinin algiladigi gerceklik ile yer degistirdigi Olctde, tasidigi
nesnellik izleyicinin hayati anlama ve yorumlama bicimini de degistirmektedir. Glivenlik
kameralari, televizyon haberleri, sinema salonlari bu gergekligin izleyiciyi sarmasini
saglarken insan kendi gozu ile géremez hale gelmektedir (Glrkan, 2015).

Ryan ve Kellner Hollywood filmlerinin toplumsal yasamin séylemlerini (bigcim, figr
ve temsillerini) sifreleyerek sinemasal anlatilar biciminde aktardigini belirtmektedir.
Sinema, ortaminin diginda yer alan bir gercekligi yansitan ara¢ olmak yerine, farkh
sOylemsel dizlemler arasinda bir aktarim gerceklestirir. Boylece sinemanin kendisi
de, toplumsal gercekligi insa eden kultirel temsiller sistemi icindeki yerini alir. Bu
insa sureci kismen temsillerin i¢sellestiriimesiyle ortaya cikar. Sinemada yatan politik
cikarlar son derece gugludur; ¢inkd filmler, sosyal gercekligin su ya da bu sekilde
insa edilmesine zemin hazirlayan psikolojik duruslari, dinyanin ne olduguna ve ne
olmasi gerektigine iliskin ortak dlsunceyi yonlendirerek toplumsal kurumlari ayakta
tutan daha genis bir kilturel temsiller sisteminin bir parcasidir (1997: 37— 38).

Populer filmsel anlatilardaki ideolojik tavrin seyirci tarafindan onaylanmasi icin;
toplumsal deneyimle baglarin iyi kurulmasi ve séylemin inandiriciiginin saglanabilmesi,
yani gercekmisgibiligi (verisimilitude) kurabilmesi 6énemlidir. Kendi de ideolojik bir nitelik
arz eden ‘gercegin yansitiimasi’ iddiasi aslinda sanatsal ve populer temsiliyetlerdeki
dolayimlamalari gbzden saklayici, bir anlamda tim iliksi bigimlerini yeniden tretmeyi
hedefleyici bir nitelik tasimaktadir. Fotografik goérintinin ‘dogallastirici’ etkisi,
‘insanhgin hali bu! ile birleserek mevcut kurumlarin ve iligkilerin de, éteki dogal olaylar
gibi insani denetimin 6tesine yerlestirilebilmesine yardimci olmaktadir. Ancak, film
izlemenin kendi de Uretici bir toplumsal eylem oldugundan ortaya ¢ikacak Griin olan

10 Ozgur Sinema’dan daha biiytik dlgiide televizyonun sinema ile bagdastirimasini saglayan bir akim olarak
Yeni Dalga ile ayni siralarda ABD’de ve Kanada'da ortaya ¢cikmistir. Bir yandan televizyonun canli yayin yapan
teknigine, bir yandan televizyon icin hazirlanan filmlerin teknigine dayaniyordu. Bu &ézellikleri ile sinemada daha
6nceden beri var olan haber filmlerinin, belgesel film cesitlerinin tecriibelerinden de yararlaniyordu. Dolaysiz
sinema, gorinti ile sesin olayin meydana geldigi sirada birlikte alinmasina, olayin “dumani Ustiindeyken”
saptamasina bliylik 65nem vermektedir (Ozén, 1972: 200).

173



174

Akdeniz iletisim Dergisi
Hasan Giirkan

anlamin, ona seyircinin kendinden kattigi seyleri de icerdigi unutulmamalidir (Abisel,
1999: 137-138).

Hollywood filmleri, gercege yaklasma amaci giitmez. Onemli olan filmin kurmaca
dinyasinin olabildigince ‘gercek’ diinyaya yaklasmasi ve bu yolla da izleyicinin
perdede goérduklerini inandirici bulmasidir. Bordwell’e gére kargi sinema gercekgi
bir sinemadir ve karsi sinemayi harekete geciren iki ilke gercekgilik ve yaraticisal
anlatimdir (authorial expressivity). Bize Yeni Gergekgcilik ve Yeni Dalga filmlerinde
oldugu gibi gercek mekanlar gosterir, modern ‘yabancilasma’ ve ‘iletisimsizlik’ gibi
gercek sorunlarla ilgilenir. Ayrica karsi sinema ‘gerceg@i’ psikolojik olarak karmasik
karakterle kullanir (1979: 57).

Bordwell ayrica gergekgilik kavramini filmin zamansal ve uzamsal yapisini da
etkiledigini; fakat burada stz edilenin belgeselin gerceklere dayanirigindan, gugli
psikolojik 6znellige kadar bir olasiliklar spektrumunu kusatmis oldugudur. Zaman ve
mekanin klasik kavramlastirmasini bozmak, énceden kestirilemez ve umulmadik,
rastlantisal gtindelik gerceklik ya da karmasik karakterlerin 6znel gercgekligi olarak
haklilik kazanir. Oyki siralamasinin olay 6rgisii isleyisi (6zellikle geri dénusler)
karakter 6znelligine sikica baglanmis olarak kahr. Sirenin isleyisi gercek¢i ya da
psikolojik bicimde dogrulanir. Ayni gdstergelerle uzamsal temsil belgesel gercekgiligi
(gercek mekan cekimleri, dogal 1sik gibi) ile ya da u¢ noktalardaki karakter 6znelligi
olarak u¢ durumlarda harekete gecirilecektir (1979: 58— 59).

Yeni medya ve sinemanin ugradigi gergeklik iliskisi ile ilgili olarak Ozarslan (2014) su
sorulari sorar: Dijital teknoloji sinemasal imgelerle gercek arasindaki iligkiyi bozuyor
mu? Artik géruntinin Gzerinde istedigimiz degisikligi yapabiliyor olmamiz gergegi
degistiriyor mu? Yoksa “broadcast yourself” sloganiyla ortaya c¢ikan Youtube’da
yayinlanan amatdr videolar, filmler distinildiginde acaba giinimulzde gergek daha
mi iyi yakalanabilmektedir? Sallanan, titreyen bir kamerayla ¢ekilmis hissi uyandiran
amatdr bir ¢ekim gibi duran Blairwitch Project, Paranormal Activity gibi filmleri
dasunulirse Hollywood’un yeni gercgekgilik arayisindan mi s6z etmek gerekir? Ya da
viral reklamlardaki o amatér ruhun yarattigi izleme ve paylasma istegi, film izleme
aliskanlklarimizi nasil degistiriyor? Yeni toplumsal hareketler sirasinda bir ¢cok tlkede
ana akim medyanin sustugu dénemlerde “belge” ve hatta “delil” olmasi icin cep
telefonlariyla vb. ¢ekilen gérintilerin ham ya da kurgulanmis hallerinin yeni medya
ortamlarinda milyonlarca kez paylasildigini, mizik, efekt vb. eklenerek Uzerinde
oynandigini disiindigimuzde acaba yeni medya déneminde belgesel sinema ya da
sinema gergek iligkisi nasil degisiyor?

Sonuc

Yeni medya eglenceleri, diinya ¢apinda yeni nesil film yapimcilar ve sanatgilarina
olanak saglamaktadir. Onlara yeni kanallar ile kendi fikirlerini ve yaraticiliklarini sunma
ve taninma imkéani sunan yeni medya eglenceleri, bir nevi Hollywood’un high-concept"
filmlerine alternatif olarak daha az butgeler ile film Uretebilme ve bu filmlerin gesgitli
kanallardan dagitiminin gergeklestigi bir platform olarak karsimizda durmaktadir.

11 Yiiksek bitceli, ticari, eglendiren ve bol efektli filmler olarak tanimlamak mimkiindur (Erus, 2005 ve
Gurkan, 2015).
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Yeni medya Ozellikle de internet, anaakim Hollywood’un dlzenli sisteminin disinda
film yapimcilarinin bir takim firsatlarla bulusmalarina zemin hazirlamaktadir. Yeni
medya, film yapimcilarina hem filmlerini Uretme hem de Uretilen bu filmlerini dagitim
olanaklari saglamaktadir'2. Yeni medya, film yapimcilarinin islerini kiiresel izler-kitleye
ulastirmada etken bir rol oynamaktadir. Film Ureticilerine bir nevi filmlerini daha 6zgtirce
tretmelerini ve daha 6zgurce yayma ve paylasma imkani da sunmaktadir.

Yeni medya bunlarla birlikte, film yapimcilarina geleneksel sinemadan farkli olarak
daha yeni yollarda film tretme imkani yaratmaktadir. Ozellikle internetteki Griiniin
kontrold, Ureticiden kullaniciya dogru degismektedir. Kullanici (tiketici), aktif bir sekilde
eglenceyi aradigi ve sectigi icin, Ureticinin de tliketici taleplerinin Gzerinde ufak da olsa
kontrol etme durumu s6z konusu olabilmektedir.

Bunlarla birlikte yeni medyanin 6zellikle de internetin, geleneksel sinema ya da
televizyonun énline gececegdi pek mumkuin gézikmemektedir. Her ne kadar birgok film
yapimcisi i¢in internet, 6zellikle sinema endstrisinin bir devrimi olarak algilansa da,
bu devrim en ¢ok Hollywood sinema endustrisinin dagitim kanalina darbe vurmaktadir.
Yeni medyanin, sinema endUstrisi Uzerindeki etkisi glin gectikce artis gdstermektedir.
Yeni medya ve araglari, hemen herkes tarafindan tercih edilen/kullanilan birer kitle
iletisim araci haline gelmiglerdir. Bu baglamda yeni medya ve 6zellikle internet,
tim medya endustrilerini ciddi oranda etkilemektedir. GlinimUizde ve ¢ok yakin bir
gelecekte, on-line eglenceler herkes tarafindan kullanilan bir eglence araci haline
gelecektir. Teknoloji; sinema Urinlne ulasmada, se¢gmede ve degerini belirlemede
potansiyel bir giice sahip 6nemli bir dzellik olarak hayatlarimizda yer etmistir. internet
sayesinde kiresel izleyiciye ulagsmak; Urlnleri ¢esitlendirmek mimkin hale gelmigtir.
Ve izleyiciler klireselleserek, bu gesitli Grtinler arasinda film tercihlerini gerceklestirmeye
baslamiglardir.
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Dagilan Beyin Parcalarina Giilmek:
Quentin Tarantino Filmlerinde Siddet ve Mizah

Levent Yilmazok'
0z

Quentin Tarantino filmlerindeki siddet ile mizah iligkisini incelemeyi amaclayan bu
makale (¢ béliimden olusmaktadir. ilk bélimde sinemada siddet ve siddetin seyirci
ile iliskisi ele alinmakta, izleyen bélim mizah ve sinemada mizahin siddetle iligkisine
odaklanmaktadir. Son bélimde ise Tarantino filmlerinin genel nitelikleri karakterler,
anlatim 6zellikleri ve diyaloglari Uzerinden incelenip siddet ve mizahla iliskisi ortaya
konmaktadir. Bunu yaparken mizaha iliskin uyusmazlhk kuramindan, absurt ve kara
mizah kavramlarindan yararlaniimaktadir.

Anahtar Kelimeler: Quentin Tarantino, Siddet, Absurt, Kara Mizah, Uyusmazlik Kurami.

Laughing To The Diffusing Brain Parts:
Violence And Humor In Quentin Tarantino Films

Abstract

This article, which consists of three sections, aims to explore the correlation of violence
with humor in Quentin Tarantino movies. In the first section, violence in cinema and the
attitude of the audience towards violence are handled. The following section focuses
on humor and its correlation with the violence in cinema. The last section examines the
features that are peculiar to Tarantino films through the characters, narrative styles and
dialogues used and preferred by the director and the relationship between humor and
violence is presented. The incongruity theory and the concepts of absurd and black
humor are benefitted to reach the conclusion.

Keywords: Quentin Tarantino, Violence, Absurd, Black Humor, Incongruity Theory.

1 Yrd.Dog., Mimar Sinan Giizel Sanatlar Univeristesi, Glizel Sanatlar Fakiiltesi, Sinema Televizyon B&limii
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Giris

makalede U¢ bélimde sirasiyla sinemada siddet, mizah ve Tarantino filmlerinin

genel nitelikleri ele alinmaktadir. ilk bélimde éncelikle, filmlerde gérdigimiiz
siddetin ara¢ ve amacg olmasina gdre kabaca ayrimi yapilacak, térensel, sembolik ve
asiri-gercek siddet tirleri siniflamasindan s6z edilecektir. Ardindan sinemadaki siddetin
asirihgina ve seyircinin siddetle iliskisine deginilecektir. Mizah ve mizahin sinemada
siddetle iligkisinin ele alindid ikinci bélimde yaygin mizah kuramlarindan, kara mizah
ve abslrt kavramlarindan, Amerika Birlesik Devletleri’'nde daha ¢ok ¢ocuklarin izledigi
animasyon filmlerindeki ve en cok gise basarisi saglayan komedi filmlerindeki siddetin
sikligini ortaya koyan iki incelemeden s6z edilecektir. Son bdlimde ise yénetmenin
filmlerindeki karakterlerin 6zellikleri, anlatim yéntemleri-tercihleri ile siddetle iliskisi ele
alinacak, filmlerinde bolca bulunan kara mizaha iki 6rnek uyusmazlik kurami egliginde
verilecektir.

Q uentin Tarantino filmlerindeki siddet ile mizah iligkisini incelemeyi amaglayan bu

Sinemada Siddet

Filmlerde gorulen siddeti en genel anlamda, kabaca, ara¢ veya ama¢ olmasina
gobre ikiye ayirmak olasidir. Toplumsal bellege hitap eden filmler, insanhigin yasadigi
buylk acilar, savaslari, yikimlari konu edinebilir ve dogalar geregi siddet sahneleri
icerebilirler. Buyuk olasilikla icerirler. Bireysel dramlari anlatan filmler de, ele aldiklari
hikayelerin konularina gére ve onlari seyirciye daha etkili aktarabilme saikiyle siddet
barindirabilirler. Muhtemel bir gelecegi resmetmek, gérinir kilmak, bdylece belli bir
toplumsal bilincin gelismesine hizmet etmek amaciyla da siddet gdsterilebilir filmlerde.
Bu sayilan durumlarda siddet 6gesi belli bir toplumsal veya bireysel duyarlilik yaratmak
icin arag islevi goérmektedir, ikincildir. Bir de, siddeti sadece bir eglence bigimi olarak
sunan, dehseti, vahseti bir ara¢ olarak degil; kendi icinde bir amag olarak alan ve
neredeyse onu kutsayan, toplumsal baglamindan, kisisel dramlardan kopuk, ortaligin
kan gélline déndugu filmler vardir. Bu tur filmlerde belirsiz sayida, isimleri ve kimlikleri
bilinmeyen insanlar élur, patlar, yok olur. Yapilan kaba ayrim uyarinca her iki tir icin de
binlerce 6rnek sinema tarihinin icinden kolaylikla bulunup verilebilir. Bununla birlikte,
sinemada siddetin sunumu Uzerine pek tabii ki daha bir¢cok kategorilestirmeye de
gidilebilir. Muhtemel ayrimlar icinden konumuzla dogrudan bagd kurabilecek olan biri
Amerikall egitim bilimci Henry A. Giroux’un yaptigidir.

Ucuz Roman (Pulp Fiction, 1994) filmi ve siddet kiltirG Gzerine “Pulp Fiction and the
Culture of Violence” baslikli yazisinda Giroux (1995: 301-304) gérsel siddetin tg bigimini
térensel [ritualistic], sembolik ve asiri gercek [hyper-real] olarak tanimlar. Térensel
siddet, korku, aksiyon, Hollywood dramlari gibi tirlerin tekrar tekrar ve belli formullerle
Urettigi siddeti tarif eder. Tamamen siradan, tahmin edilebilir ve erkek kliseleriyle érila
olan bu siddet sadece géze hitap etmekte olup ylzeysel icerige sahiptir. Her ne kadar
seyirci siddetin bu tirden temsiliyle duygusal bagd kurabilirse de insanlarin karmagsik
davraniglarina ve kavgalarina iliskin pek fazla bilgi edinemez. Onca entrikaya,
blyuleyici gorsellige ve yasattigi soklara karsin, bu tir siddet belli formdllerin disina
cikmaz. Siradan olaylara midahale etmedigi gibi elestirel bir bakistan yoksundur.
Abartidan ve kendini tatmin etmekten 6teye gitmez. Siddetin bu tur kullaniminda, yani
onlarca, yuzlerce insanin 6ldirildagi filmlerde seyirciden siddetin mekanizmalari ve
yansimalari Uzerine kafa yormasi beklenmez. Térensel siddet, Hollywood filmlerinin
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eglenceden ibaret oldugu, siyasi imalarindan veya mesajlarindan dolayr mahkdm
edilmemeleri gerektigi genel kanisini gticlendirmeye yarar.

Sembolik siddete gelince, bu tir gorsellestirmede insanin ya da toplumsal bir
meselenin derininde yatan ile disari yansiyan sey arasinda bag kurulmaya calisilir.
Nedensellik tzerine kafa yorulur. Siddet kendi icinde bir amag degildir; daha genis bir
mantiga ve kavrayisa ihtiya¢ duyar. Seyirciye siddetin gorsel zevkini sunmak yerine,
insan eylemlerinin karmagik celigkilerini, aklin sinirlarini, insanlari diger insanlara ve
daha genis bir toplumsal diinyaya baglayan varolus meselelerini sorgular. Sembolik
siddet, gorsellestirme ydntemi olarak bas doéndurticu derecede hizli kurgulanmig
resimleri kullanmaz. Siddet mekanizmalarini ve yansimalarini cesitli cerceve ve
kesmeler araciligiyla irdelemeyi tercih eder. Giroux bu tir siddetin kullanimina Clint
Eastwood’un Affediimeyen (Unforgiven, 1992) filmini drnek gdésterir. Ayrica, Stanley
Kubrick’in Full Metal Jacket (1987) ve Terrence Malick’in ince Kirmizi Hat (The Thin
Red Line, 1998) filmleri de bu tur kullanima érnek olarak énerilebilir.

Daha ¢ok 1990 sonrasi filmlerde gorillen asiri-gercek siddet tirt ise, teknolojinin
yardimiyla iyice gorsellestirilebilir hale gelen siddetle birlikte gercekei diyaloglara,
dramatik hikdye anlatimina, parodiye ve natlralizme yer verir. TOrensel siddet
herhangi bir bicimde toplumsal elestiriden uzak dururken asiri-gercek siddet tartismal
meselelerin cirkin tarafini éniimiize sermekten cekinmez. ilkel duygulara hitap eden
bu siddet tiri ayni zamanda irk temelinde gitgide daha cok bélinen Amerika'da
genclerin her giin sokaklarda karsilastigi seyi gésterir. Bu yeni ve asiri-gercek siddet,
teknolojinin olanaklarindan ve bicim denemelerinden yararlanmasiyla, sahip oldugu
ironi, mizah ve zekice yazilmis diyaloglarla ve de 1970’lerin kultir atmosferine yaptigi
sayg! durusuyla ¢agimizin simgelerinden biri haline gelmistir. Bu tespitlere bir katki
olarak sunu sdylemek muimkuinduir: asiri-gercek siddet bir yandan rahatsizlik ve
igrenme duygusu uyandirirken 6te yandan hikayenin seyirciyi daha cok icine almasina
yaramaktadir; ¢linkl, perdede gérilenler simdi ve burada oluyor gibidir. Giroux’nun bu
tar filmlere Amerikan sinemasindan verdigi G¢ érnegin ikisi Tarantino’nun Rezervuar
Képekleri (Reservoir Dogs, 1992) ve Ucuz Roman’idir. Tarantino filmlerindeki agsiri-
gercek siddet konusuna ileriki boltimlerde deginilecektir. Sinemada siddet ve seyirciyle
iliskisinin burada biraz daha irdelenmesinde yarar gorulmektedir.

Hangi tirde olursa olsun, filmlerde siddetin gereginden fazla ve abartili bicimlerde
kullanildidi iddia edilebilir, tartisilabilir. Kesin olan sudur ki, insanlar perdede siddet
gérmekten, yénetmenler de siddeti gdstermekten vazgegmemektedirler; clnkd, insan
hayatinda siddet az ya da ¢ok vardir. Gériinmese de bilinir, duyulur. Seyircinin kendi
hayatinda olmasa da komgusunda vardir, evinde olmasa da okulunda vardir, sokakta
vardir, komsu Ulkelerde vardir. Bir yerlerde mutlaka vardir. Siddetin oldugu bir diinyada,
siddetin ne oldugunu, neye benzedigini merak ettigi icin seyircinin siddeti gdsteren
filmleri izledigi &ne surilebilir. Ozellikle, kendi giindelik hayatinda belirgin olarak yoksa
ya da gundelik hayatinda kargilasmadigi bicim ve yogunluktaki siddeti gérebilmek igin
seyircinin béyle bir edimde bulundugu disundlebilir. Boylelikle ‘sikici’ glindelik hayatta
olmayan heyecan da sanal bicimde deneyimlenir. Heyecani deneyimlemek, kisiyi film
izlemeye yo6nelten itkilerden yalnizca biri olabilir; ama, siddet iceren filmler icin bunun
daha belirgin bir gerekce oldugu sdylenebilir.

Jeffrey Goldstein (1999: 272-273), seyirciyi siddet iceren eglenceye veya goriintliye
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ceken seyin her birey icin fakli oldugunu, kiminin heyecan icin, kiminin belli bir cevrede
kabul gérmek icin, bazilarinin da adaletin gerceklestigini gérmek icin siddeti seyrettigini
soyler. Robert Appelbaum (2013: 122-125) ise, seyirciyi siddet gérmeye ydnelten
Ogeleri sayarken, yukarida deginilen merak 6gesinin yanina heyecan ve oyunu da
ekler. icinde gergek kurbanlarin olmadigi, seyircinin zarar gérmedigi bir oyun olmalidir
bu. Seyircinin zarar gérmemesi énemlidir. Roma imparatorlugu déneminde déviis
sirasini bekleyen bir gladyatér hem seyircidir hem degildir. Gladyatéri taniyan ve onun
icin endise duyan seyirciler icin de durum aynidir. Ancak, gladyatéri tanimiyorsak,
izleyici icin sadece bir oyuncuysa, gercekten aci ¢ektigini disinmuyorsak seyirciyizdir;
taniyorsak, sadece estetik nedenlerle seyreden biri olamayiz, der Appelbaum ve
Kant'in estetik yargiya varmak i¢in 6znenin tarafsiz olmasi gerektigi savina génderme
yapar. ilgi duyduklari spor dali siddet icersin ya da icermesin, taraftarlarda da durum
bdyledir, kendi sporculariyla veya takimlariyla 6zdeslik kurarlar ve estetik yargiya
varamazlar, der.

Tam da burada Kant'in estetik yargi lizerine diistincelerine deginmekte yarar var. Kant
(1987: 46-48), begeni s6z konusu oldugunda, bir seyi yargilayan 6znenin objektif
bir karara varabilmesi icin yargiladigi seye karsi en kiiclk bir ényargisi olmamasi
gerektigini séyler. Aksi durumda duygular devreye girecek, yapilan is estetik bir yargiya
varmak degil, hoglanma, keyif alma, memnuniyet duyma veya tam tersi olacaktir.
Hoslanan kisi ise kendini yargilamaktan muaf tutan, yargilamaktan vazgecen 6zne
demektir.

Bir filmde seyirci siddet uygulayanla ya da siddete maruz kalanla 6zdeslik kurmakta
midir? Kendi 6zdeslik kurdugu bir karakterin - dogal olarak - tarafini tutmakta, onunla
gllmekte, onunla aglamakta midir? Yoksa — taraf tutmaksizin - sadece siddeti
izlemekten mi haz duymaktadir? Bu sorular soruldugunda varilacak sonug, siddet
filmlerinin seyircisi agisindan siddetin genellikle adaleti saglamaya yarayan, suglulari
cezalandiran, filmdeki ‘iyi’den yana bir olgu olarak, bir ara¢ olarak éne ¢iktigidir. Cogu
seyirci icin durumun boyle oldugu, siddetin kendi icinde ama¢ olmadigi ve siddeti
uygulayan ya da siddete maruz kalan kisilerin seyircinin perdedeki temsilcileri oldugu
sdylenebilir.

Kant'in estetik yargi Uzerine 6ne surdikleri baglaminda, seyircinin filmdeki siddet
karsisinda salt estetik kaygilardan murekkep bir yargiya varamayacagi, yani objektif
olamayacag!, siddeti gerceklestirenin kimligine gére verecegi tepkinin memnuniyet ya
da rahatsizlik olacagi beklenmelidir. Ancak, her ne kadar tarafini tuttugu ‘iyi’lden yana
islev gérdiglne ve adaleti sagladijina inansa da, seyircinin gcogu siddet sahnelerini
izlemekte zorlanir. Dayanilmaz, hatta bazen igrenc gelir seyirciye siddet sahneleri.
Ama yine de seyirci siddet filmlerini izlemeye devam eder. Anlasilan o ki, filmi izlemekle
kazanilan, kaybedilenden fazladir.

Sinemada siddet, filmlerde gosterilen siddetin tlrleri ve seyircinin siddetle iligkisi

Uzerine yapilan girizgdhtan sonra, izleyen bélimde sinemada mizah ve siddetle
iliskisinden s0z edilecektir.

Mizah, Siddet, Kara Mizah

Mizahin kultirel analizini yapmak kolay degildir. Mizahin evrensel oldugu, yani
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bittn toplumlarin iyi kétl bir mizah anlayisi oldugu ve belli durumlara her zaman,
her yerde, her kultirde gulinebilecegi soylenebilir. Tam tersine, kultirel faktdrlerin
ve yerel 6gelerin mizahi Uretmede ve anlamada énemli oranda belirleyici oldugu da
iddia edilebilir. Ozellikle, sdzlii-yazili mizahin bagka bir dile gevrildiginde ayni etkiyi
yaratmasi kolay degildir. Ayrica insanlarin neye guldUkleri yasa, cinsiyete, egitim
durumuna, sosyal statiiye ve hatta mesleklere gére degisebilir.

Simon Critchley (2002: 2-3), mizah ve kahkahaya iliskin pek ¢ok kuram i¢inde John
Morreall''n siniflandirmasini esas alarak &zellikle Gguna, Ustlnluk [superiority],
rahatlama [relief] ve uyusmazlik [incongruity] kuramlarini 6ne cikarir. Gergekten
de ¢odu mizahi durum icin bu G¢ kuramin aciklayici nitelikte oldugu sdylenebilir.
Ustiinliik kuramina gére, diger insanlardan Gstiin oldugumuz duygusuyla onlarin
zayifliklarina, dustlkleri zor durumlara guleriz. Bu kuram Platon ve Aristoteles’e kadar
g6turtlmektedir. Platon, kahkahanin fesattan kaynaklandigini sdylemistir (Martin,
2007). Ustlinliik kurami 18. ylizyila kadar felsefeciler arasinda itibar gérmustr. En tipik
Ornegdi, insanlarin etnik kbkenlerinden veya milliyetlerinden dolayi asagi gorilip espri
konusu yapildiklari etnik mizahtir. Rahatlama kurami, 19. yiizyilda Herbert Spencer
tarafindan ortaya atilip daha sonra Sigmund Freud tarafindan gelistiriimistir ve buna
gbre kahkaha bedende hapsedilmis gerginligin bosaltiimasidir. Freud mizahi espriden,
fikradan ve nlkteden ayri bir yere koymakta, sadece az sayida sansli insanin sahip
oldugunainandigi mizahi tavri, gercek diinyadaki baskin nahos duygulara karsi en etkili
savunma mekanizmasi olarak énemsemektedir (1928; 2012). Uyusmazlik kuramina
gbreyse, mizahi yaratan bildigimiz ya da bekledigimiz durum ile espride, sakada ya
da mimikte gerceklesen durum arasindaki uyusmazlik hissidir (Critchley, 2002). Komik
olan seyler, uyusmaz, surprizli, tuhaf, olagan disi ya da beklenenden farkl olanlardir ve
gecmis 250 yil icinde pek ¢cok dusliniir ve kuramci uyusmazligin mizahin temeli oldugu
disiincesini savunmustur (Martin, 2007). Ustiinlilk ve rahatlama kuramlari mizahin
duygusal tarafini 6ne cikarirken uyusmazlik kurami bilissel boyutuna odaklanmaktadir.
Tarantino filmlerine deginilirken uyusmazlik kurami biraz daha detaylandirilacaktir.

Ele alinan konu baglaminda, seyircinin sinemadaki siddetle ilk dnce mizah araciligiyla
tanistigini tespit etmek gerekir. Cocuklukta izlenen ¢izgi filmlerin &nemli bir kismi siddet
icermektedir, ama siddet edimleri komik bicimlerde gerceklesir. Mickey Mouse’u, Tom
ve Jerry’i, Bugs Bunny'yi, Sirinler’i ve onlarcasini daha hatirlamakta yarar var. Komik
siddet de daha sinemanin ilk yillarinda slapstick denen durum komedisi filmleriyle
baglamistir. Bu tir komedilerin ilklerinden biri olarak Lumiére kardeslerin Bahgivan
(L’'arroseur Arrose, 1895) filmi en sik érnek verilenlerdendir. Bahgeyi sulamakta olan
bahgivanin suyu, arkasindan gelip hortuma basan ¢ocuk yuziinden kesilir. Suyun
neden kesildigini anlamaya calisan bahcgivan yaklasip hortuma bakarken gocuk
hortumun tzerinden ayagini ¢eker ve tazyikli su bahg¢ivanin ylzine gelir. Bah¢ivan da
¢cocugu yakalayip ona vurur. Komik siddetin filmlerdeki varligi sinema tarihi boyunca
artarak sirmustur.

Amerika Birlesik Devletlerinde 1937 ile 1999 arasinda sinemalarda gésterime
girip daha sonra video kasetleri piyasaya surllen, ‘genel izleyici’ icin uygun olarak
siniflandinimis 74 animasyon filmi tizerinde yapilan bir calisma (Yokota ve Thompson,
2000) daha c¢ok cocuklarin izledigi bu tir filmlerde siddetin yayginhgini ortaya
koymaktadir. Baski yapmak, zarar vermek ya da eglence i¢in bir karakterin bir digeriyle
yaralayabilecek veya zarar verebilecek bicimde fiziki temasta bulundugu eylemler
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siddet olarak degerlendirilmistir. Battn filmlerde en az 1 siddet eylemine rastlanmisg,
her bir filmde gérulen siddetin ortalama stresi 9.5 dakika gibi ylksek bir rakam olarak
g6zlenmistir. Filmlerin yaklasik yarisinda en az bir karakter siddet eylemine neseyle
veya kahkahayla eslik etmig, buna karsilik 24 filmde bir karakter siddet karsiti mesaj
dillendirmistir. Filmlerde toplam 125 yaralanma kaydedilmis, kotl karakterler digerlerine
oranla daha ¢ok 6lmustir. Siddet eylemlerinin cogunlugu kétulerle hesaplasan iyi veya
notr karakterler tarafindan gerceklestirilmis, karakterler siddet eylemlerinde ¢ok cesitli
silahlar kullanmiglardir.

Amerika Birlesik Devletleri’nde gerceklestirilen ve 1951-2000 arasinda her yil en ¢ok
gise basarisi gésteren komedi filmlerinin incelendigi bagka bir arastirma ise (Mclntosh
vd., 2009) bu 50 komedi filminde siddetin ¢ok yaygin oldugunu ve bu durumun
1970’lerden itibaren daha da c¢ok gdéruldiguni ortaya koymaktadir. Arastirmacilar
filmleri 5’er dakikalik bélimlere ayirarak izlemigler, her bir 5 dakikalik bélimde insanin
insana fiziksel zarar verdigi en az bir sahne goértldiginde bu, siddet iceren sahne
olarak kaydedilmistir. Bu filmler icinde en cok siddet sahnesi icerenler Genglik Yillari
(American Grafiti, 1973), Gumus Eyerler (Blazing Saddles, 1974), Pembe Panter’in
DOnust (The Return of the Pink Panther, 1975), Ahmak (The Jerk, 1979), Trading
Places (1983), Evde Tek Basina 2 (Home Alone 2: Lost in New York, 1992) ve Avanak
Ajan (The Spy Who Shagged Me, 1999) olarak ortaya cikmaktadir. Ozellikle toplumsal
kriz ve bunalim zamanlarinda, issizligin, cinayetlerin, intiharlarin ve bosanmalarin artis
gbsterdigi donemlerde komedi filmlerindeki siddetin de fazlalastigi géralmektedir.

Dalga gecilmesi dislnilemeyecek, ciddi konu ve durumlari komedilestirip absurt bir
durum yaratan ve Tarantino filmlerinde sik tanik olunan kara mizah ise sinemanin
daha gec¢ déneminde filmlere girmis ve son yillarda gérilme sikhgr artmistir. Kara
mizah kavrami, tam bir tanimini vermemekle birlikte ilk defa André Breton tarafindan
kullanilmis ve ilk kullanildiginda anlasilamamistir. Daha sonra yayginlasmis ve
sOzliklere girmistir. Breton, kara mizahi baslatan kisi olarak Jonathan Swift’i isaret eder
(2009: 29). Freud’un (2012: 258-259) ‘daragaci mizahr'ni [galgenhumor] érnekledigi
espri Breton dahil pek ¢ok kaynakta tipik bir kara mizah érnegi kabul edilir. Bir pazartesi
glnl idama gotardlen kisi “Guzel, hafta iyi baghyor” s6zinl eder. Freud'un deyimiyle
bu ‘anlamsiz bir bicimde yersiz’ bir espridir ¢linkii o hafta o kisi icin bagka bir olay
gerceklesmeyecektir. Cogu zaman guldigimiz seyle bir sorunumuz oldugunu; ¢link,
o seyin izleyiciyi bir sekilde Urkuttigini savlayan Critchley (2002: 56-57), Groucho
Marx’in anlattigi, Freud’inkline benzer bir idam hikayesini aktarir. idam mahk{mu, son
s6zUnU soran rahibe idam sehpasinin guvenli oldugunu sanmadigini séyler. Burada
gecen Orneklerin agikga ortaya koydugu Uizere kara mizah ile absilrt cok zaman i¢
icedir.

Sézlik anlami ‘sagma’, ‘anlamsiz’, ‘bos’ vb. olan absirt, mantiksiz, ¢elisik, ¢izgi disi,
alisildik olmayan veya komiklik derecesinde alakasiz durumlar i¢in kullanilabilmektedir.
ik érnekleri edebiyatta verilen ve Birinci Diinya Savasi sonrasinda blyilk oranda
artis gosteren kara mizah diger sanatlarin ve bu arada sinemanin da ilgi alanina
girmistir. Kara mizahin daha sert &érnekleri toplumsal calkalanmalarin daha cok
oldugu dénemlerde ortaya ¢ikmakta, herkesi, her kavrami, kisiyi, kurumu, kurali hedef
alabilmektedir. Breton’a gdre kara mizah duygusalligin 6limcul dismanidir (2009: 25).
Enis Batur (2010: 10) ise kara mizahin ironiyle farkini ortaya koyarken onun karanlik
ve umutsuz tarafini desifre etmektedir:
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Heccav, yergici, ironi ustasi temelde umutlu, degisimden ve evrimden yana olan kisidir:
Sévuyor, makaraya aliyor ya da guvaldiz batiriyorsa, “daha iyi bir dinya’nin varligina
yatinm yaptigi icindir. Kara Mizahgi igin ise boyle bir umut yoktur: Bir kiyamet habercisi
gibi umudun, degisim 6zleminin, evrime olan inancin altinda saklanan ikiyuzliluge tutar
1s1gini. Ona gore, baslangigtan bu yana higbir sey degismemistir ve bu kanli maskaralikta,
yani Hayat'ta kendisine diigsen gorev peceyi disurmektir.

Ote yandan, diinyanin kendisinin zaten absirt ve sagma, yanhsliklarla, haksizliklarla
dolu bir yer oldugundan hareketle, béylesine anlamsiz bir diinyada abs(rt’lin aslinda
dogal; hatta, normal oldugu distincesine de pekala varilabilir ve giindelik hayatimizda
absurt’Gn sikhidi goézlemlenebilir. Henri Bergson (2003), biraz uzaktan, alakasiz
baktigimizda pek ¢ok dramin komediye déniiseceginden, dans etmekte olan insanlara
kulagimizi tikayip muzigin sesini duymadan bakarsak durumun ne kadar sa¢cma
goériineceginden stz ederken ve acaba insan davraniglarindan kag tanesinin boylesi
bir testi gegebilecegini sorarken bu duruma isaret etmekteydi. Albert Camus (1962) ise,
felsefi bir sorun olarak gérdugdu ‘intihar’ konusunu ele aldigi Sisyphe Efsanesi kitabinda
absurt’a farkh bir anlamda kullanmis ve kavrama insan hayati agisindan buyik énem
atfetmis, insanin iradesiyle diinya arasindaki celigkiyi kavramada bir baslangi¢ noktasi
kabul etmistir.

Bu baglamda, kendisi zaten absurt olan bir diinyada yasayan seyirciye, hayatin iginde
hazir bulunan abstrt durumlari filmlerde géstermek, kara mizahin kaginiimaz bir 6gesi
olarak ortaya ¢ikmaktadir. Orneklerine birazdan Tarantino filmlerinde deginilecektir.

Tarantino Filmleri

Quentin Tarantino filmleri sinemaseverler ve sinema Uzerine yazanlar tarafindan
en genel anlamda ‘bagimsiz sinema’ adi altinda anilmakta, bagimsiz sinemanin iyi
ornekleri olarak belli bir saygl gérmektedir. Bununla birlikte, Tarantino’nun saygi duyup
selam génderdigi, 1970’li yillarin vurdulu-kirdil, siddet igerikli, B sinifi veya grind-house
tabir edilen filmlerini diizelterek, estetize ederek ve icine kara mizahi sokarak sinema
sanatinin iyi érneklerini verdigini, bu tur filmlere bir itibar kazandirdigini da not etmek
gerekir.2 Tarantino ve Robert Rodriguez’in grind-house turtine selam géndermek igin
2007’de yaptiklari iki film, Olim Gegirmez (Death Proof) ve Dehset Gezegeni (Planet
Terror), yalniz temalari ve anlatim bigimleriyle degil, jenerikleri, fragmanlari ve hatta
efekt olarak eklenen cizikleriyle de 1970’lerden ¢ikip gelmis gibidirler.

Bagimsiz tabir edilen filmlerde marjinal karakterler veya tipler, etnik azinliklar, farkli
cinsel kimlikler, cesitli alt kultirlerden insanlar bol olur. Tarantino filmlerinin baslica
karakterleri arasinda da, su¢ dinyasinin pargasi olduklarindan siddetle i¢ ice yasayan

2 Grind-house kavrami, belli tirde sinema salonlarini ve o salonlarda gdsterilen filmleri tanimlamak igin
kullaniimaktadir. Filmler siddetle, cinselligin 6n plana ¢ikmasiyla ve ucuzlukla 6zdeslestirilir. Ucuzluk sadece
filmlerin dustk maliyetle Uretilmesine degil, sinemasal kalitelerine ve gosterildikleri salonlarin niteligine de
isaret eder. Bilet fiyatlarinin diger sinema salonlarindan dlslk oldugu salonlarda filmler araliksiz, gogunda ‘iki
film birden’ veya ‘¢ film birden’ gésterilir. Filmlerin vizyonda kalma sreleri diger salonlara gére daha kisadir.
Genellikle erkek seyirciye hitap eden bu tur filmlerin altin ¢adi bati tlkelerinde 1960-80 arasidir. Turkiye'de
de son yillarda sayilar hayli azalmakla birlikte 1970’lerin ikinci yarisinda bu tur salonlarin ¢ok sayida oldugu
bilinmektedir. Grind-house filmlerin popiilerligi bitince bu tir filmleri gdsteren salonlar birer birer kapandi
ve filmler varhgini 1980’ler boyunca video kasetlerde surdurdl. Yonetmenin son (¢ filmi Soysuzlar Cetesi
(Inglourious Basterds, 2009), Zincirsiz (Django Unchained, 2012) ve The Hateful Eight’i (2015) bu tlriin diginda
tutmak gerek; ayrica sececegi tir ve temalarin bundan sonra hangi ydnde devam edecegini kestirmek de zor
goruntyor.
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¢cok sayida insan vardir. Rezervuar Képekleri’nde elmas soygunu yapan ¢etenin bitiin
elemanlar, Ucuz Roman’da Marsellus Wallace (Ving Rhames), Vincent Vega (John
Travolta) ve Jules Winnfield (Samuel L. Jackson), Jackie Brown’da (1997) Ordell
Robbie (Samuel L. Jackson) ve Louis Gara (Robert de Niro), The Hateful Eight'te
kelle avcilar John Ruth (Kurt Russell), Binbasi Marquis Warren (Samuel L. Jackson),
basina 6dil konmus ve yakalanmis Daisy Domergue (Jennfifer Jason Leigh) ile onu
kurtarmaya calisan Bob (Demian Bichir), Oswaldo Mobray (Tim Roth), Joe Gage
(Michael Madsen) ve Jody (Channing Tatum) ilk akla gelenler. Bununla birlikte, suc
dinyasindan olmasalar da siddete ve suga bulasmak zorunda kalan (6rnegin Ucuz
Roman’da Butch Coolidge (Bruce Willis), Jackie Brown’da Jackie Brown (Pam
Grier)), hayatta istedigini elde edememis (6rnegin Ucuz Roman’da Mia Wallace (Uma
Thurman), Jackie Brown’da Jackie Brown ve Max Cherry (Robert Forster)), mizah
duygusuna sahip (6rnegin Rezervuar Képekleri'nde Joe Cabot (Lawrence Tierney),
Jackie Brown’da Ordell, Kill Bill Vol.2’de (2004) Pai Mei (Chia-Hui Liu), Zincirsiz’de
Dr. King Schultz (Christoph Waltz)) ve ahlaki sorgulamalar yapan (6rnegin Ucuz
Roman’da Jules ve Vincent, Zincirsiz’de Django (Jamie Foxx)) karakterler Tarantino
filmlerinde siklikla gérilmektedir.

Yoénetmenin filmlerinde élenlerin 6nemli bir kismi adi sani belli, seyirciye tanitilan,
gunlik konulara dair konugsmalarina seyircinin tanik oldugu insanlardir; gangster olsalar
bile durum degismemektedir. Seyirci bu karakterlerin i¢ diinyalarini tanima firsati bulur
ve kendisi gibi ‘siradan’ insanlara benzedigini gérir. Ornegin, Ucuz Roman’da Vincent
Vega gece boyunca eslik ettigi patronunun esi Mia Wallace’i evine biraktiginda Mia
tarafindan bir icki icmeye davet edilir ve tuvalette aynanin karsisinda, yasanmakta olan
duruma iligkin ahlaki sorgulama yapar:

Bir icki. Hepsi bu kadar. Kabalik yapma. igkini i¢, ama gabuk ol. lyi geceler, deyip ayril.
Bu tam bir ahlak dersi. Ne kadar sadik oldugunu goster. Sadik olmak ¢ok énemlidir. Cik
simdi, “iyi geceler” de, “harika bir aksamdi”. Arabana bin. Eve git. Masturbasyon yap.
Oldu bitti.

Klise mafya tetikgisi kimliginden siyriimig, kendi karakteri olan, kisiliginin farkli boyutlari
tanitilan, derinligi gésterilen Vincent Vega baska bir evin tuvaletinde, o eve kendisi igin
degerli kol saatini almaya gelmis Butch Coolidge tarafindan éldirildiginde duruma
Uzulen seyirci sayisinin hi¢ de az olmayacag! distnulmelidir. Bagka bir filmde siradan
ve seyirciye Onemsiz gosterilecek bir 6limle hikayeden cikip gidebilecek bdylesi
karakterler Tarantino filmlerini daha 6nce deginilen tdérensel siddet tirinden azat
etmeye yaramaktadir.

Tarantino, filmi dahil oldugu o turden yapan tipik 6zellikleri bazen yok etmekte,
atlamakta, filme koymamaktadir; bu baglamda siddet igerikli filmlerin genelinden
ayrilmaktadir. Aksiyon filminde aksiyonu, kavgayi atlayabilmektedir. Ornegin Rezervuar
Kopekleri’nde filmin konu edindigi soygun, Ucuz Roman’da bahis magina ¢gikan boksor
Butch Coolidge’in kaybettigi ma¢ hi¢c gosterilmez. Bazen de tam tersine, yonetmen,
filmi aksiyon filmi yapan &ézellikleri gérkemli, hatta abartili bicimde gérsellestirmektedir.
Kill Bill Vol.1’de ana karakter Gelin’in (Uma Thurman) intikam almak i¢in gittigi ve kim
bilir kag kisinin 6ldigi O-Ren Ishii’nin (Lucy Liu) mekaninda gecgen sahne, Kill Bill
Vol.2’de Gelin’in Kungu Fu’nun gizemlerini 6grenmek icin gittigi Pai Mei adli Cinli usta
ile dévus ve egitim sahneleri, Zincirsiz’de Django’nun esini kurtarmak i¢gin ikinci defa
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gittigi Candie Ciftligi'ndeki biyik evi havaya ugurmasi, Olim Gegirmez'de Dublor
Mike’in (Kurt Russell) ¢ kizin arabasiyla ¢arpisma sahnesi érnek gdsterilebilir.

Tarantino’nun dikkate deger bir 6zelligi de filmlerinde klasik Amerikan sinemasinda
pek rastlanmayan uzunlukta konugsmalara yer vermesidir. Konusmalar, yasanmis,
yasanmakta veya yasanacak olan gerilimle alakasiz durdugu i¢in seyirciye komik gelir.
Bu baglamda, yukarida mizah kuramlarindan s6z edilirken anilan uyusmazlik kuramini
6rneklemektedirler. Bu tir diyaloglarin filmin hikayesine bir sey katmadidi iddia edilebilir
ama vyillar ge¢gse de seyircinin filmlerden hatirlayacagi, akilda kalici bu konugmalar
olacaktir. Ucuz Roman’da patronlari Marsellus Wallace’i aldatan gencleri infaz
etmeye giden Vincent Vega ile Jules Winnfield arasinda Avrupa ile Amerika’'nin esrar,
hamburger ve sinema salonlarinda bira icilebilmesi Gzerinden kiltirel karsilastirmasi,
ayak masaji diyalogu, Rezervuar Kdpekleri'nde soygun cetesi Uyelerinin restoranda
Madonna’nin Like a Virgin sarkisi ve garsonlara bahsis verilip verilmemesi lzerine
tartismalari ile The Hateful Eight'te idamda gérev alan cellatin tutkusuzlugu ve adaletin
yerine getirilmesi arasindaki iligki tzerine akil yaritme bu tir konugsmalar arasinda ilk
akla gelenlerdir.

Tarantino filmleri su¢ ve siddet diinyasinda gegtikleri icin siddet icermeleri esyanin
dogasina uygundur ve Hollywood sug filmlerinin kavga-dévis, insan éldirme ile tipik
sug filmi karakterleri gibi bitiin klasik 6gelerini barindirirlar. Kill Bill filmleri bir intikam
hikayesi olarak siddete zemin saglamaktadir. Rezervuar Képekleri, Ucuz Roman ve
The Hateful Eight'te karakterlerin yasadigi zaten bir siddet diinyasidir. Soysuzlar
Cetesi, savasin dogasi geregi siddetin gorsellestiriimesine ¢ok uygundur. Ancak,
bunlarin &tesinde, ydnetmen filmlerde siddeti 6zellikle sevdigini ifade etmektedir:
“Gergek hayattaki siddet, Amerika’nin en koétu taraflarindan biridir. Ama filmlerde
acayip eglencelidirl..” Ayrica siddetin gorsellestiriimesini sadece estetik bir tercih
olarak gérmektedir:

Bence, siddet tamamen estetik bir konu. Filmlerdeki siddetten hoslanmadiginizi sdylemek,
filmlerdeki dans sahnelerinden hoslanmadiginizi séylemek gibi bir sey. Ben filmlerdeki
dans sahnelerini seviyorum, ama sevmeseydim de bu, dans sahnelerinin cekilmesine
engel olmam gerektigi anlamina gelmezdi. Filmlere siddet sahneleri koydugunuzda
bundan hoslanmayacak cok sayida kisi olacaktir, ¢ciinki bu onlarin asamayacagi bir
dag. Bu izleyiciler aptal degiller. Sadece siddet hoslarina gitmiyor. Hoslarina gitmesi de
gerekmiyor. izleyebilecekleri baska seyler var. O dagi astiklarinda, 6nlerine asmalari
gereken bir baska dag daha cikartacagim. (Peary, 2010: 76, icinde)

Yénetmenin filmlerde siddeti eglenceli buldugu kendi filmlerinden acikca
anlasiimaktadir; gerceklesen siddet sahnelerinde dramatik durumun gerektirdiginden
daha fazlasina yer verdigini, kana ve siddete sevgi besledigini, siddeti estetize ettigini
gozlemlemek zor degil. Oyle ki, kimi zaman Tarantino filmlerinin siddet sahnelerinde
filmsel zaman yerini gercek zamana birakmaktadir. Yani siddet eylemi veya siddetin
getirdikleri seyirciye, gercek hayattaki slresi kadar gésterilir. Klasik sinemanin tersine,
seyirci siddeti batinuyle, nahos yanlariyla birlikte gértr. Bu da genellikle rahatsiz
edicidir. Rezervuar Kdpekleri'nde Mr. Orange’in (Tim Roth) kan kaybindan 6lmekte
oldugu sahne 6rnek gosterilebilir. Bu sahne icin ydnetmen sunlari séyliyor:

3 Q. Tarantino, Giroux (1995: 308) i¢inde. Orijinal kaynak: Crawley (1994: 32). Ceviri, makalenin yazarina aittir.
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...[bu] sahnenin insanlan Grkitmesinin tek sebebi teatral degil gergekci olmasi. Birisi
midesinden o sekilde vurulunca kan kaybindan élir. Mideden vurulmak olabilecek en
acili vurulma seklidir, clinkli mide pargalaninca bditiin o asitli sivilar bedeninize yayilir.
Aclyi hissetmeyecek kadar uyusana dek korkung, dayaniimaz bir aci i¢inde kivranirsiniz.
Evet, o sahnedeki kan gergekgi. Sette vurulan karakterin etrafinda olusan kan gélinu
kontrol eden bir doktor vardi ve bize, “Tamam, biraz daha kan kaybederse 6lir,” diyordu.
(Peary, 2010: 19-20, icinde)

Belli ki sahnenin gergekci olmasi igin elden gelen 6zen goésterilmigtir; bu, daha
6nce Giroux’un s6zinu ettigi, sinemada asiri-gergek siddete tam uyan bir érnektir.
Ayrica ‘nigger’ (zenci) sdézcugunun Tarantino filmlerinde sik gegcmesi Giroux’un agiri-
gercek siddet igeren filmler icin tespit ettigi Amerika’daki irk ayrimciligi sorununu
da drneklemektedir. Zira, A.B.D.’de beyaz irktan birisi kendilerine bu sdzclkle hitap
ettiginde bunu asagilama kabul eden Afrika kékenli Amerikalilar’in ayni sézcugu kendi
aralarinda sik kullandiklar bilinmektedir ve yénetmen duruma dikkat cekmektedir.

Tarantino filmlerinde seyircinin  Hollywood’un belli kaliplarin digsina ¢ikmayan
diyaloglarindan baska bir sey buldugu not edilmigti. Bol kafrli, populer markalarla
ilgili tespitler veya anekdotlardan yukarida s6zl edilen ayak masaji diyaloguna,
eski sarkilardan veya sarkicilardan bagka bir yoénetmenin énemsiz sayip lzerinde
durmayacagi herhangi bir konuya kadar diyaloglarin ¢esitliligi ve zenginligi ydnetmenin
filmlerinin ayirici ézelligidir, denebilir. Bu konusmalari yapanlar, bu gesitlilik icinde
konularin en ince detaylarina giren kahramanlar ekstrem tipler, mesela gangsterler,
oldugunda seyirci onlarin insan tarafini gérmektedir. Beklenmedik bu tur konugmalar
ve kufur filme zaten belli bir mizah katmaktadir. Bir de bu konusmalar siddet sahnesinin
icinde, 6ncesinde veya sonrasinda gerceklestiginde ya da siddete iliskin oldugunda
durum kara mizaha dénmektedir. Bdylelikle, normalde en dehgset verici olabilecek
sahneler ayni zamanda filmin en komik sahnelerine dénismektedir. izleyen iki
paragrafta bu sahnelere dikkat ¢ekici iki 6rnek verilecektir.

Ucuz Roman’da Marvin’in (Phil LaMarr) kazayla 6limu ve sonrasinda yasananlarin
filmin en komik sekanslarindan biri oldugu séylenebilir. Marsellus Wallace’u aldatan
genglerin infazindan dénerken arabayi Jules kullanmakta, Vincent énde oturmaktadir.
Jules’un bu mafyatik hayati artik birakmasi konusunu aralarinda tartigirlarken
dislncesini almak icin Vincent arka koltukta oturan Marvin’e déner. Ancak Vincent'in
elindeki silah Marvin’in yiziine dogrulmustur ve kazayla ates alir. Yuzinden ve kisa
mesafeden vurulan Marvin’in beyin ve kafatasi parcalari arabanin her yanina dagilr.
Cesedin yok edilip arabanin temizlenmesi gerekmektedir. Jules yakinlarda oturan
arkadas! Jimmy'yi (Quentin Tarantino) arar ve onun evine giderler. Jules, Jimmy’den
cekinmektedir. Jimmy de bir bucuk saat sonra isten eve ddnecek olan esinden
cekinmektedir. Jules kendisine yardim etmesi icin Marsellus’u arar ve durumu anlatir.
Onca insani ¢6ldirmus, siddetin her tirtni gérmis, sug dinyasinin bu ‘kéti’ adamlari
Jimmy’nin hemsire esinden ¢ekinmektedirler. Marsellus ‘sorun ¢ézicid’ Mr. Wolf'u
(Harvey Keitel) gonderir. Jimmy’nin esinin isten dénmesine kirk dakika kalmistir ve
Mr. Wolf bir otorite olarak duruma el koyar; arabanin temizlenmesi, cesedin bagaja
saklanmasi talimatlarini verir ve araba ile cesedin yok edilmesini arkadasi Canavar
Joe'yu arayarak organize eder. Sonra da Jules ve Vincent’i tazyikli suyla yikar, kan
icinde kalmis siyah takim elbiselerinin yerine Ustlerine giymeleri i¢in sort ve tisort verir.
Tarantino’nun siddet ile mizahi harmanladigi bu sekansta seyirci bol miktarda kan
lekesi gordr.
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Kara mizah kullanimina baska bir 6érnek de Zincirsiz filminde Dr. King Schultz ile
Django’yu éldirmeye gelen irkcilarin kafalarina gegirdikleri cuvallar ytizinden énlerini
gbérememeleri Gzerine yaptiklari konusmadir. Irk¢i beyazlar saldin éncesi ellerinde
atesler, atlarin tGzerinde toplanmiglardir. Big Daddy (Don Johnson) konugmasinda Dr.
Schultz ile Django’yu nasil iskenceyle dldureceklerini sdyler ve beyaz cuvall kafasina
gecirir. Toplanmis diger irkcilarin da kafalarinda beyaz cuvallar vardir. Big Daddy ¢uvalin
icinden ¢evreyi rahat géremedigini sdyleyince digerleri de deliklerden sikayet etmeye
baglar. Delikleri blytutmeye calistiklarinda guvallar yirtilir. Esi guvallari hazirlamis olan
Willard (Christopher Berry) elestiriler Gzerine duruma bozulur ve kuflr edip ortamdan
ayrilir. At srerken cuvallari takmanin sart olup olmadigini tartisirlar ve en sonunda Big
Daddy baskinda atlarin gérmesinin yeterli oldugunu séyler, konu kapanir. Baglarinda
cuvallarla saldiriya gegerler, cogu Dr. Schultz ve Django tarafindan élddrdldr.

Yukarida anilan sahneler baglaminda mizahta uyusmazlik kuramini tekrar hatirlamakta
yarar var. Rod A. Martin (2007: 62-66) bu kuramlar agiklayici bicimde 6zetlemektedir.
Uyusmazlik kuramina ya da uyusmazligi merkezine alan muhtelif kuramlara gére bir
seyin mizahi olup olmamasinda belirleyici etmen uyusmazlik algisidir. insana komik
gelen seyler, uyusmaz, surprizli, tuhaf, olagan disi ya da beklenenden farkli olanlardir.
18. Yiuzyilda Beattie, kahkahanin iki ya da daha fazla sayida tutarsiz, uygunsuz veya
uyusmaz parca veya kosulun ayni nesnede bir araya gelmesinden kaynaklandigini
sOylemigstir. Arthur Schopenhauer, kahkahayi bir kavram ile o kavramla bagintili
dlsunilen nesneler arasindaki ani uyusmazlik algisinin ifadesi olarak gérmektedir.
Mizah tam da bir seye ait duyusal algilarimiz ile o seye iliskin soyut bilgimiz veya
kavramlarimiz eslesmedigi veya catistigi durumda gerceklesmektedir. Hans
Eysenck ise kahkahayi nesnel olarak deneyimlenen, birbiriyle celisik veya uyusmaz
dusuncelerin, tavirlarin veya duygularin aniden butinlesmesine baglar. Arthur Koestler
konuya iligkin ‘bisosiasyon’ [bisociation] kavramini édnermigtir; buna goére bir durum,
olay veya dislince es zamanli olarak kendi icinde tutarli ama birbiriyle bagdasmayan,
benzesmeyen iki referans cercevesi perspektifinden algilanirsa bisosiasyon
gerceklesir. Bdylece tek bir olay ayni anda iki farkl dalga boyunda yankilanir. Birbirini
butlinleyen bu kuramlara gére bir bicimde uyusmazlik mizah igin gerekli énkosul gibi
gbrilse de asla tek basina yeterli olmayacaktir ciinkl buatiin uyusmazliklar (kaldinmda
yuriirken araba ¢arpmasi gibi) komik degildir (Martin 2007: 63-64). Komik olmak igin
baska bir seyler daha gerekmektedir. Tarantino filmlerinden yukarida anilan érnekler
bu gereklilikleri kargilar gérinmektedir.

Birinci 6rnekte seyircinin gérmekte zorlanacagi boyuttaki bir siddet sahnesi (araba
icinde yakin mesafeden vurulmasi ile bir insanin beyninin dagilmasi) ve sonrasinda
yasananlar siradanlastirilarak komik hale sokulmaktadir. Seyircide, olayin butiinine
iliskin bir uyusmazlik algisi olusmaktadir. Birinin talihsiz 6limu gibi trajik bir durum ile
olayin faili ve taniginin duruma Gztlmek vb. tepkiler vermek yerine cesedin yok edilmesi
cabasina girmeleri ama 6te yandan da cinayet islemis insanlarin telagindan uzak
olmalar birbiriyle uyusmamaktadir; tuhaftir, olagan disidir ve seyircinin beklentisinden
farklilik géstermektedir. Sonrasinda, bir surt insan 6ldirmuUs gangsterlerin Jimmy’nin
esinden cekinmeleri, sorun ¢6zlct Mr. Wolf'un eksantrik bir karakter bigiminde
resmedilmesi seyircide gllme tepkisini dogurmaktadir. Seyircinin, dogasi geregi bir
sUrt olumsuz seyi ¢agristiran cinayete iliskin soyut bilgisi, sonrasinda yasananlarin
kendisinde yarattigi duyusal algilarla eslesmemektedir. Cinayet ile onu izleyen komik
durumlarin ayni sekansta birlesmesiyle, birbiriyle ¢elisik duygular da butlinlesmektedir.
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Son tahlilde, gerceklesen olayin batind seyirci tarafindan bir yanda 6lim, kan ve
siddet, 6te yanda Jimmy’nin esi, Mr. Wolf, kahve, mahvolan egyalarin derdine disen
Jimmy, gangsterlerin tazyikli suyla yikanmasi gibi birbiriyle bagdasmayan iki referans
cercevesi perspektifinden algilanir, iki farkli dalga boyunda yankilanir ve Koestler’in
tabiriyle bisosiasyon gerceklesir.

ikinci érnekte ise, irkcilik gibi ciddi bir meselenin bir tarafi, Afrika kokenli Amerikalilar'a
karsi olan irk¢i ‘beyazlar’, beceriksizlikleriyle komik duruma sokulmaktadir. Bugln
¢ogu seyircinin olumsuz referanslarla algilayacagi, cinayet islemeye hazirlanan irkgilar
beklenmedik bir bicimde 6nlerini géremediklerini birbirlerine itiraf etmekte ve bu konuyu
uzun uzun tartismaktadirlar. Normalde seyirci, irk¢i ‘beyaz’larin cinayet hazirliginin
devaminda cinayet bekler ama olayin seyri yukarida anlatildigi gibi degisik bicimde
gercekleserek surpriz yapar; olagan disidir, seyircinin beklentisiyle drtiismez. Katiller
ile beceriksizlik seyirci algisinda birbiriyle eslesmez, bagdasmaz. Bu bagdasmazlik
gllme tepkisini dogurur.

Yukarida verilen iki 6rnek de, gdsterildigi Uzere, uyusmazlik kuramiyla agiklanabilecek
mizahi sekanslardir. Normal kosullarda gulinmesi distinilemeyecek cinayet ve siddet
gibi durumlara eslik ettikleri icin kara mizah kategorisinde degerlendirilmelidirler ve
Tarantino filmlerinde siddet ile mizahin i¢ i¢eligini 6rneklemektedirler.

Sonuc

Siddet ile mizah sinemanin baslangicindan bugine birliktelik icinde olagelmislerdir
ve bu birliktelik yillar icinde artis géstermistir. Sinemada siddet, seyirci i¢in rahatsizlik
verici olsa da adaleti saglamaya yarayan islevinden dolayi kabul gérmekte ve filmlerin
neredeyse ayrilmaz bir pargasi durumuna gelmektedir. Siddet, adaleti saglama
islevinin yani sira seyircinin zarar gérmeyecegi bir ortamda heyecan ve oyun deneyimi
yagamasina da hizmet etmektedir.

Daha cocukluk yillarinda seyircinin sinemadaki siddetle ilk tanismasina aracilik eden
sey mizahtir. Mizahin sert bir tirl olan ve sagma, anlamsiz, mantiksiz, ¢elisik, cizgi
digi, aligildik olmayan veya komiklik derecesinde alakasiz durumlar veya olaylar igin
kullanilan abstirt kavramiyla i¢ ice ge¢gmis bulunan kara mizah ise, normalde gulinmesi
dusunulemeyecek durum ve kavramlari komedilestirmekte, kendisine herhangi bir
sinir veya tabu koymamaktadir.

Baslica karakterleri su¢ dunyasinin icinde ya da kiyisinda yasadiklari i¢in Tarantino
filmlerinde siddet 6gelerine bol miktarda rastlanmakla ve hatta siddet zaman zaman
goérkemli/abartili bicimde gérsellestiriimekle birlikte, siddeti kendi icinde amag olarak
ele alan filmlerden farkhhklar da goérilmektedir. Bu baglamda Tarantino filmlerindeki
siddet ‘asiri-gercek’ olan tlire girmekte, gerek sekanslarda filmsel zamanin yerini
gercek zamanin almasiyla gerekse de kara mizahin devreye sokulmasiyla, bu tir
icinde siddet hem siradanlastiriimakta hem de estetize edilmektedir.

Yoénetmenin filmlerindeki beklenmedik, s6zli veya gorsel gelismeler, yaygin kabul
géren ve c¢ogu mizahi durumu aciklayici nitelikte olan rahatlama, Ustinlik ve
uyusmazhk kuramlari icinden uyusmazlik kurami yardimiyla analiz edilebilecek
nitelikler sergilemektedir. Hollywood filmlerinde pek rastlanmayan uzunlukta ve populer
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kultdre gdndermelerle dolu diyaloglar, bol kiflrle ve yasanmakta olan ciddi, siddet dolu
durumla bir araya geldiginde, uyusmazlk kuraminin ortaya koydugu uzere, beklenen
ile gerceklesen durum arasinda bir uyusmazlik olusmaktadir. Perdede yasanan tuhaf,
olagan disi ve surprizli gorsel/isitsel olay 6rgusi seyircinin duyusal algilari ile soyut
bilgisi arasinda catisma yaratmakta ve ortaya kara mizah ¢cikmaktadir.

Baska bir filmde en dehget verici olabilecek sahneler Tarantino filmlerinde komik
sahnelere dénismektedir ve bu, Tarantino filmlerinin en dikkat ¢ekici dzelliklerinden
biridir. Ancak mizah ugruna eglenceli bir hale sokularak siradanlastiriimasi, siddetin
normallestiriimesine katkida bulunmaktadir. Bunun da sinemacilar, sinema dusunurleri
ve Ogrencileri tarafindan sorgulanmasi gerektigini not etmek gerekir. Son tahlilde
gulliinen sey, bir insan beyninin dagiimasi durumudur.
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Gydrgy Palfi'nin Taxidermia Filminde Beden Kullanimi

Melike Miihiir’
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Gyorgy Palfi, Taxidermia (2006) filminde, Macaristan tarihinin yiz yil agkin bir streyi
kapsayan ¢ siyasiddénemini, birbirinitakip eden t¢ nesil erkek karakterile anlatmaktadir.
Anlati, bu karakterlerin, iktidarin gsekillendirdigi bedenleri Gzerinden kurulmustur.
Ydnetmen, film boyunca insan bedenini, hayvan bedenini ve bu bedenlerin bir par¢asi
gibi gériinen mekanlari, anlam yaratmada ¢ok ¢esitli bicimlerde kullanir. Calisma, bu
cesitliligi ortaya koyarak, sinemada beden kullanimina iyi bir 6rnek sundugu diisiinilen
filmin detayli bir céziimlemesini yapmayi amaclamistir. Farkh siyasi dénemlerin gérindr
hale geldigi bedenlerin hem i¢sel ¢eligkileri, hem diger insan ve hayvan bedenleri ile
kurduklar iligkiler, hem de mekansal varoluslari arasinda izlenebilen paralellikler,
dénemler bagska olsa da iktidarin beden Uzerindeki belirleyiciligini gdstermektedir.
iktidarin bu gértlebilir hale gelen, giindelik hayatin tamamina sinmis etkin rol, filmin
anlatisi igin olanak olarak degerlendiriimistir. Calismada, beden arastirmalarindan da
faydalanarak filmin analizi yapilacak, katmanli anlatimi ideolojik okumalar ve bicimsel
incelemeler ile cbzimlenecektir. Boylelikle, hem iktidarin beden tzerinden anlatiminin,
hem de sinema diliyle bunun nasil gergeklestiginin bir érnegini gérmek mdmkin
olacaktir.

Anahtar Kelimeler: Taxidermia, Politik Sinema, Sinemada Beden Kullanimi, Sinemada Anlam
Yaratma, Beden Politikalari

Analysis 0f Body Usage In Gydrgy Palfi's Taxidermia

Abstract

Gyorgy Pélfi, in his film Taxidermia (2006), narrates three main political period of
Hungary covering more than a hundred year through the story of a family’s three
male generations. The narrative is built on the bodies of these characters which are
shaped by dominant political ideologies. Throughout the movie, the director uses
human bodies, animal bodies and places that appear as parts of those bodies in
various ways. Putting forth these various usages, the study aims to make a detailed
analysis of the movie which is considered presenting a good example of body usage
for meaning making in cinema. Three political eras become apparent in the bodies of
the three generations. Throughout the movie, director makes analogies between these
bodies many times symbolizing three diverse political periods by showing their inner
contradictions, their existence in places and relationships with other bodies. These
analogies prove that all political systems and ideologies have similar dominant and

1 Mimar §inan Giizel Sanatlar Universitesi, Fen Bilimleri Enstittisti Endustri Urlinleri Tasarimi Anabilim Dali
Doktora Ogrencisi
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decisive roles on human body. The active role of political power in everyday life, which
becomes visible in different bodies throughout the movie, holds a significant position
in the film narrative. In this study, the movie and its layered structure will be analysed
by referring to some body studies, and the help of ideological readings and formal
examinations. Thus, it will be possible to see an example of power narrative built on
the body and its cinematic language.

Keywords: Taxidermia, Politic Cinema, Body Usage in Cinema, Meaning-making in Cinema,
Body Politics
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ile, Macaristan’in ylz yili agkin politik tarihini i¢ ddneme bélerek anlatirken; art

arda gelen siyasi dénemlerin atmosferiyle sekillenmis bedenlere sahip ve ayni
neslin devami gibi gériinen l¢ erkek kahraman kullanir. Ayni nesli temsil etmekten ¢ok,
siyasi tarihin viicuda gelmis hali gibi gériinen erkeklerin bedenleri ve diger bedenler ile
iliskileri, ydnetmene, iktidarin nifusunu ve dénemin atmosferini, iktidara dair dogrudan
s6z sdylemeden anlatma imkani vermektedir.

M acar yénetmen Gyoérgy Palfi, ikinci uzun metraj filmi 2006 yapimi Taxidermia

Filmdeki hikayelerde secilen karakterlerin duygu dusglince dunyalari ile toplumsal
konumlari, hikayelerin gectigi mekanlar ve diyaloglar Macaristan tarihindeki tic ddneme
isaret eder. Bunlar sirasiyla; ikinci diinya savasi yillari, sovyetler etkisindeki sosyalist
dénem ve sosyalizmin ¢6zUlUsu sonrasindaki kapitalist, neoliberal ddnemdir. Bu siyasi
dénemlerin hepsiyle bir hesaplasma biciminde okunabilecek olan film, her dénemi
hem kendi i¢indeki dinamiklerle, hem de birbiriyle karsilastirmali olarak ele almaktadir.
Bir politik sinema 6rnegi olan filmin analizinde yontem olarak ideolojik okumalardan
faydalanilacaktir.

Calismada, Taxidermia filmi 6zelinde, sinemada anlam yaratmada beden kullaniminin
incelenmesi amaglanmaktadir. Filmin anlatisi ¢ erkek bedeni tizerine kuruldugundan,
filmin beden Uzerinden anlam yaratma konusu icin ideal bir arastirma alani sundugu
distnilmektedir. Buradan hareketle, film boyunca yaratilan karakterler ile bedenleri
arasinda ve tim bunlarla genel anlati arasindaki iliskinin incelenmesi, anlam okumalari
yapilmasi ve bdylece anlatinin Uzerinde ylkseldigi baglantilarin aciga cikariimasi
hedeflenmektedir.

Calisma, filmin ¢ok kisa bir 6zeti, Uzerine kuruldugu yapinin incelenmesi ve bu yapiyi
olusturan Uc¢ hikayenin birbiriyle nasil iligkilendirildiginin analizi ile baslamaktadir.
insan ile Hayvan Bedeninin Birlikteligi baghigini tasiyan ikinci béliimde, cesitli beden
calismalarindan ve bunlarin ortaya koydugu kavramlardan faydalanilarak analizler
gerceklestiriimis; bedenlerin doga ile iligkileri ve hayvan bedenleriile kurulan analojilerin
anlamsal karsiliklari Gzerinde durulmustur. Hem ikinci bélim hem de Bedenin Sinirlari
baslkl G¢lnct bdélim, iktidarin beden Uzerindeki tahakkim stratejilerine ydnelik
bir inceleme sunmaktadir. Son bélim olan Anitsal Beden, Parcali Beden ise filmin
etkileyici finalini konu almakta, bu bélimde modernizm ve pargalilik Gzerine yapilan
okumalar ile son karakterin metalastirdigi bedeni ile yaratiimak istenen duyguyu
anlamaya yo6nelik bir caba gudilmektedir.

Calismada bir ¢cok kez, kameranin farkl kullanimlari, sahneler arasindaki gecisler, Ust
ste bindirilmis goéruntiler gibi bicimsel kararlarin anlam olusturmada nasil kullanildigi
Uzerinde durulacaktir. Bu incelemeler hem anlam okumalarina yardimci olacak hem de
bicimselkararlarin anlam tizerindekiislevini agiga ¢ikarmaya yarayacaktir. Filmde beden
kullaniminin yani sira anlam yaratmada basvurulan gesitliligin incelenmesi sinema
calismalari icin 6nemli bulunmaktadir. Bu nedenle, Taxidermia filmi, hem butln olarak
ele alinmig, hem de her sahnesi incelenerek yer verilen baglantilar ¢ézimlenmisgtir.
Gerceklestirilen anlam okumalari ideolojik okumalarla giiclendirilmistir. Filmin analizine
y6nelik olarak, dogrudan filmle ilgili calismalar ile beden ¢alismalari incelenmis; ayrica
analiz modernizm okumalarindan yapilan alintilarla zenginlestirilmigtir.
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Uc Hikaye ile Aktarilan U Siyasi Donem

Film, zamansal olarak da art arda gelen ¢ hikayeden olugsmaktadir. Bu hikayeler
siraslyla blyukbaba, baba ve ogul olan erkek karakterlerin ¢evresinde kurulmustur.
ilk hikayenin kahramani ikinci diinya savasi sirasinda komutaninin giftlik evinde, onun
ve ailesinin tim ayak iglerini yapmayi UGstlenmis emir eri Morosgovanyi'dir. Firsat
buldugu her an kurdugu duslerde atesle oynamakta ve insani iligkilere uzak, soguk
dinyasinda onu hayatta tutan fantezileri icinde yasamaktadir. Filmde muglak bir
sekilde gosterilmis olsa da komutanin karisini hamile birakmis, hemen ertesinde ise
domuz cesedi Uzerinde mastirbasyon yaparken komutani tarafindan yakalanarak,
oracikta oldirtimastar.

Sosyalist Macaristan’da gecen sonraki hikayenin kahramani yemek yeme sampiyonu,
milli sporcu Kélman Balatony’dir. Komutanin evinde hayatina baglayan Kéalman,
meslegi geregi surekli yiyerek sisirdigi bedeninin sinirlarini zorlamakta, bdylece
toplumda saygin bir yer edinmeyi basarmis gérinmektedir. Yarislarda tanistigr Gizi
ile evlenecek, cocuk sahibi olacak ve bosanarak ogluyla birlikte son hikayedeki yerini
alacaktir.

Son hikayenin kahramani liberal kapitalizmin marketlerinde sonsuz secenek ve
6zgarligun icinde kapana kisilmig, babasiyla tezat olusturacak kadar celimsiz bir
vicuda sahip tahnit ustasi Lajos’tur. Kahramanlarin birinin cinsellik, digerinin basari,
Gclncundn ise 6lumsuizlikle ilgili takintisi bedenlerinde cisimlesmektedir. Film, ailenin
son ferdi olan Lajos’un tasarladigi 6limsuzlik planini uygulamasi ile sona erecektir.
Babasinin ve kendisinin igini dolduran tahnit ustasi, béylece bedenlerini birer sergi
nesnesine dénusturecektir. Bu son karakterin metalasmig bedeni filmin afisine de konu
olmustur.

“MISUALLY.
DAZZLING"”

TWISTER

SUGE

Gorsel 1. Filmin Afisi.

Film post-sosyalist sinemaya &érnek olarak goésterilirken, anlatisini iktidarin beden
Uzerinden okunabilece@i tezi Uzerinde yukseltmis gérinir. Filmde, iktidara sahip
olan ¢ rejim de kendine 6zgu temsiller ile sunulur. Hem bireyin bedenini disipline
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etmek acgisindan hem de genel bir beden politikasi glitmek yéniindeki belirgin tavirlari
okunabilmektedir. Her rejim erkekligi kendince tanimlar; hepsi de erkek bedenini kendi
yontemiyle parcalamis ve kaliplarla yeniden sekillendirerek onu kontrol altina almistir.
Film, bu rejimlerin kimligini ortaya koyarken, gug iligkilerinin de agik¢a gorulebildigi
yerlesik bedensel pratikleri kullanmaktadir (Shaviro, 2012).

Michel Foucault’nun, iktidarin 6ézne Uzerindeki kurucu, dénlstirici ve yikici gicuni
inceledigi calismalari, iktidarin beden tzerindeki etkisini ortaya koymaktadir (Foucault,
2002: 245-271). Foucault (2005: 63), iktidar bicimlerinin bireyleri kategorize edip icine
yerlestirdigi kimlik ile dayattigi bir “hakikat yasasi” altinda, birbirine bagimli 6zneler
haline getirdigini, bdylece glindelik yasamlarini diizenleyebildigini séylemektedir. 17. ve
18. ylizyilda bireyin bedeni Gizerine odaklanmis iktidar tekniklerinin disiplinci 6ziinden
bahseden Foucault; 19. ylzyilda ise beden-insan yerine yagsamin timune odaklanarak
tir-insanla ilgilenmeye baslayan ve bdylece yiginlara ydnelik biyo-politikalar Greten
iktidarlarin ortaya ciktigindan sdz etmektedir (2002: 247-248). Iktidarin tahakkim
teknikleri yonetimlere bagh olarak zaman icinde donlisse de, her zaman 6zne ve
beden Uzerindeki dénustirticu etkisinden bahsetmek mimkun olmaktadir. Yénetmen
Palfi'nin, filmde Ug¢ farkli ideolojik iktidari anlatmak icin bedenleri kullanmasi da
Foucault’nun bu tezlerini akla getirmektedir. Buna gére, bedenlerin iktidarlar tarafindan
kurulmus ve dénismus olmasi, yénetmen tarafindan tersine cevrilerek, iktidarlarin
beden tzerinden anlatildidi bir olay 6rglsu tasarlanabilmistir.

Gorsel 2. Morosgovanyi, Kalmén ve Lajos.
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Filmdeki her i¢ bélim de, Glkede kurulan politik yapinin zirvede oldugu ve bu nedenle
de geligkilerin ayyuka ciktigi ve dizenin kirilganhginin arttigi dénemlerden birer kesit
sunmaktadir. Blylkbaba, baba ve ogul Uzerinden iglenir gibi gériinen anlatida her
seferinde bir aldatma slphesi yaratilarak t¢ dénemin birbirinin Griini olmasi meselesi
muglak birakilmistir. Ug ayri hikaye birbirine yumusak bir gegisle baglaniyor olsa da,
filmde dogrusal devam eden bir anlati tercih edilmemis, bunun yerine sigramalar ile
her (¢ kahramanin da hayatindan kesitler gosterilmistir. Béylece bedenler, birbiriyle
hesaplasma icindeki G¢ dénemi ve politik atmosferi en iyi yansitan halleriyle seyirciye
sunulmustur.

Siyasi dénemlerin sonuna ve kirilganliga dogan bebekler, bedenleriyle de degisimin
ve yeni ddnemin habercisi olarak varlik géstermektedirler. Sosyalizmi bedeninde
tasiyacak olan Kalman’in domuz kuyrugu, babasinin grotesk bedeninin ve dogayla
iliskisinin izini tasidigina isaret etse de, bu pembe yanakli tombul bebek sosyalizmin
cocugu olarak dinyaya gelmistir. Yeme sampiyonu tombul cift Kalman ve Gizi'nin
ogullari ise prematlre dogdugundan celimsizligiyle anne ve babasini hayal kirikhigina
ugratmistir. Oysa ki o sahip oldugu zayif bedeni ile, global kapitalizmin marketlerinde
g6rinmez hale gelecek olan eriskinliginin sinyallerini verir gibidir.

Grsel 3. Bebek Kalman ve Bebek Lajos.

insan ile Hayvan Bedeninin Birlikteligi

Filmdeki ilk hikayenin kahramani Morosgovanyi, grotesk bedeniyle, insanlardan ¢ok
hayvanlar ve doga ile birliktedir. Tavsan dudagiyla ve sirekli komutaninin itaati altinda
disipline edilmesi gereken varligiyla tekinsizdir. Freud’'un kavrami olan ve Ancet
(2008: 92) tarafindan “asina olunan yabancilik” olarak agiklanan tekinsiz (uncanny)
tanimini hak etmektedir; ¢tinkil evin isleyisinin icinde ve eve ait oldugu halde evdekiler
icin yabancidir. Ahirin yaninda bulunan kuliubesi, onu evin disina itmekte ve kisisel
anlarini hayvanlarla paylasmaya mecbur birakmaktadir. Ote yandan kuliibe, ona,
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kendine 6zgu tecribelerine izin veren bir alan saglamakta; yaratici cinsel fantezileri ile
6zgln masturbasyon denemelerinin bir parcasi olan evren ile sahip oldugu siki bagin
mekansal karsiligi gibi gérinmektedir.

Morosgovanyi barindigi soguk kullibenin aksine evi ve eve ait olan erisemedigi kadinlari
sicaklik ile iligkilendirdiginden olsa gerek, cinsel fantezilerinde ates ile oynamaktadir.
Bu maceralari sirasinda kamera, bu anti kahramani bitinlUkli olarak ele almaktansa,
bedeninde gezinmeyi ve atesle canlanan parcalarinin tuhafligini sergilemeyi tercih
etmektedir. Morosgovanyi’nin penisinin alev almasiyla veya spermlerinin yildizlara
dénlismesiyle sonucglanan gérkemli orgazmlar evrenle bulusmasinin temsili gibidir.
Bu bulusmalar, iktidarca disipline edilmis bedenin evrene agilarak direnis sergiledigi
g6rkemli olaylar olarak yorumlanmistir. Ctinkl, komuta altindaki emir eri Morosgovanyi,
komutaninin gérmedigi zamanlarda disiplin altindaki bedenini harekete gecirmekte
ve bedeninin taniml sinirlarini ihlal etmektedir. Bu bedensel agiimalari, evren ile
etkilesime girerek sonlanmasi nedeniyle, evle iliskili olan iktidara kargi bir direnis
anlaminda okumak mamkin gériinmektedir.

Shaviro (2012), Morosgovanyi'nin bedenini grotesk ve igren¢ (abject) olarak
tanimlamistir. Rabelais’in inlt romanina da adini veren karakteri Gargantua, grotesk
bedenin en bilinen érneklerindendir. Dev bir gocuk olan Gargantua’nin da sahip oldugu
grotesk beden, sinirlari olmayan, kendi igcine sigmayan, kendinden tasan, gegirgen ve
acik bir beden olarak tanimlanmaktadir (Bakhtin, 1984: 26-27). Bu beden buginku
norma girmis kapali bedenin aksine tamamlanmamis ve sabitlenmemigtir; hareket
halindedir; gecirgen yapisi dis dlnya ile baglantisini saglayan butiun deliklerinden
vlcut sivilarl tagsmasina izin verir, bdylece doga ile surekli aligveris icindedir. Buradan
hareketle Morosgovanyi’nin bedeninin de grotesk bir beden oldugunu séylemek
mUmkin olmaktadir. Ciinkl sahip oldugu tavsan dudaginin yani sira pedofil ve zoofil
fantezileriyle daha ilk bakista normun digindadir. Ates ile yasadigi deneyim kapali bir
bedenin uzak duracagi cinsten bir diskunliktir. Mastirbasyon sahnelerinin coskulu
kapaniglar spermlerinin yildizlara dénismesiyle doruga ulasacaktir. Evin disinda
tanimlanan tekinsiz varhgini, vicut sivilarinin etrafa sagilmasiyla taglanan doga
bulusmalar pekistirmektedir.

Yoénetmen, mastlirbasyon sahnelerindeki yakin cekimlerle seyirciyi huzursuz eden
bir kurgu kullanmaktadir. Parcalar arasindaki tekinsiz gezintiden sonra yasanan
orgazm ani bedenin tamamini gdstermekte, ancak bedenin tamami bu kez evren
ile bulugsarak onun bir parcasi haline geldiginden yine de batin gérilememektedir.
Boylece film izleyiciyi sirekli olarak batintn icindeki rahatsiz edici parga ile karsi
karsiya birakmaktadir. Burada yaratilan duygu Freud’'un daha énce bahsedilen tekinsiz
kavramini yeniden akla getirmektedir. Bu sahnelerde bitln bilinse veya sezilse dahi,
ona ait olan parga sasirtici bir bicimde huzursuz edici ve tekinsiz gelmektedir. Freud’un
kavrami, ayni zamanda Julia Kristeva’nin igrenc (abject) kavramiyla kesismektedir
(Golak, 2011). Kristeva (2014: 14-16) igreng kavramini, 6znenin bir pargasiyken onun
disina atilmig, istenmeyen ancak atildigi yerden de efendisine meydan okuyan olarak
aciklamaktadir. igreng olan, beden icinden disari atilan bitiin sivi ve katilar, bitiin
kirlerdir. Beden bu bosalmayla kendini var edebilir. Digarisi igrenctir, beden igindekileri
disari gikardikca arinir ve gerceklesir. Oznenin kendisine ait olan ama kabul etmek
istemedigi sey olan igreng, sasirtici bir bicimde onun bir pargcasi oldugundan ayni
zamanda tekinsizdir, yani bilinmesine ragmen yabancidir, rahatsiz edicidir, tiksinme
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yaratmaktadir. Shaviro igren¢ kavramini Morosgovanyi’nin bedeni igin kullanirken,
onun vucut sivilartyla birlikteliginin ve evrene ait tekinsiz varhginin yarattigr igrenmeyi
kastediyor olmalidir. Bu durumu, normlara algik diunyanin grotesk bedene verdigi
tepki olarak okumak da miumkunddr.

Gorsel 4. Morosgovanyi'nin evrenle birlesmesiyle tamamlanan gérkemli orgazmlari.

Orgazmlarinda dogayi dost bilen Morosgovanyi, tegmenin kizlarini dikizleyerek
kulibeye actigi oyukla tatmin olurken bir horoz tarafindan gagalanarak ihanete
ugramistir. Ancak tam bu esnada c¢ighdr komutanin karisinin sesine karismis,
bdylece doga ile catistigi anda, belki de yasadiklari gayrimesru iliski nedeniyle,
komutanin karisinin desteg@ini yaninda bulmustur. Bu kurgu sayesinde filmin bu
anina kadar birbiriyle alakasiz gériinmekte olan iki kisinin sesleri Gst Uste bindirilerek
benzestiriimigtir. Bdylece, daha sonra aralarinda muglak birakilmis bir iligki kurulacak
olan iki karakterin birlikteligi hakkinda énceden ipucu verilmistir. Filmde buna benzer
bicimde, ayriksi gériinen bagka unsurlarin, gérinti, beden ve mekanlarin bir arada
diisiiniilmesini saglayan farkli sahneler de bulmak mimkindir. Ornegdin komutanin
evindeki kivetin bitin bir hayati simgeleyecek kadar cok amaca hizmet ettigini, farkh
beden ve islevlere ev sahipligi yaptigini gésterecek sekilde kurgulanmis olan sahne
de béyledir.

Kuvet, Morosgovanyi igin evi ve eve dair olan her seyi temsil etmektedir. Bedenleri
sadece muhafaza etmekle kalmaz; cesitli islevleri de Ustlenerek glndelik yasami
bedenler ile kaynastinr. Bu nedenle Morosgovanyi’nin imrenerek baktigi her seyin
vilcut bulmus hali gibidir. ik bélimiin sonunda kesilen ve kiivete konulan domuz
cesedi Uzerinde masturbasyon yapan Morosgovanyi icin domuzun bedeni/eti
komutanin kizlarinin ve karisinin bedenleriyle benzesmekte, i¢ ice gecmektedir. Filmin
benimsedigi birbirinden kopuk ve zamansiz gérintuleri bir araya getiren montaj tarzi
sayesinde imgesel olarak da domuz eti ile insan eti birbirine karismig; benimsenen bu
tarz ayni zamanda olay ¢rgusunde bir muglaklik yaratiimasini da mdmkan kilmistir.
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Gorsel 5. Kiivet sahnesinden.

Taxidermia filminde, insan bedeni; sperm, salya, kan gibi Urettigi sivilar ile resmedilmis,
zaman zaman kullanilan yakin ¢ekimlerde butlinliguni kaybedip parca et olarak veya
deriden tasan organlari ile ucube gorintisi cizerek, yani en gergek ve en igreng
halleri ile kullaniimigtir. Bu nedenle Kristeva’nin, ilk hikaye icin tartisilan igreng (abject)
kavraminin izini, ydénetmenin filmin butininde yaratmay! basardigi anlatim dilinde
ve duyguda da sirmek mimkin olmaktadir. Film konu olarak insan bedenlerinin
yani sira hayvan bedenlerini de kullanmaktadir. Ornegin komutanin evindeki kiivette
oldugu gibi, insan ve hayvan bedenlerinin farkli zamanlarda ayni mekani kullanmasi
ve goruntulerin birlegtirilerek bedenlerin birbirine karismasiyla insan ve hayvan bedeni
arasinda analojiler yapiimaktadir. Bu analojiler, Morosgovanyi’nin hikayesinde, grotesk
bedenin doga ile iliskisini gésterirken; domuz kuyruklu Kalman i¢in kurtulmasi gereken
kalitimsal bir iz anlamina gelmektedir. Tolga Yalur (2009: 120) filmdeki insan ve hayvan
bedenleri birlikteligini, Macar sinemasini inceledigi kitabinda, “insanin hayvansalligi”
bashg! altinda ele almakta; Palfi>nin, ilk uzun metraj filmi Higkirk'ta (Hukkle, 2002)
yaptigi gibi Taxidermia’da da insanin bedenini, hayvansalligini ve c¢lrlylsini
anlattigini dile getirmektedir.

Devam eden Ug¢ nesilmis gibi gériinen kahramanlar filme bir zaman ve tarih bilinci
katsa da, anlatim tarzi olarak filmde tarihsel bir ilerleme olmadigini séylemek
muUmkindur. Sigramalarla ilerleyen anlatida (kahramanlarin biyime evreleri gibi)
biyolojik gelismelerin gésteriimesinden bilingli bir tercihle kaginilmistir (Shaviro, 2012).
Kahramanlarin bedenleri icin de, birbirleriyle veya kendi gec¢misleriyle kurduklari
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organik baglardan ziyade, sembolik anlatimlara yol agan izlerden bahsetmek mimkiin
olmaktadir. ikinci nesil olan Kalméan Balatony’nin domuz kuyruklu olarak dogmasi,
babasi Morosgovanyi’nin domuz ile kurdugu iligkinin bir izi gibi gérinmektedir.
Domuz kuyrukluluk olgusu, Gabriel Garcia Marquez’in Yizyillk Yalnizhk romaninda,
akraba evliliginden dogacak cocuklarin ugrayacaklari bir “lanet” olarak iglenmistir.
Kéalman Balatony’nin sahip oldugu domuz kuyrugunun da yasanan gayrimesru iligkiyi
gosterdigini iddia etmek miimkin gérinmektedir. Ote yandan grotesk atanin mirasi
olan domuz kuyrugu, dogumdan hemen sonra kesilerek yeni neslin gecmisle bagi
koparilir, ikinci kahramanin bedenine yapilan ilk midahale de bdylece gerceklesmis
olmaktadir.

Bebege yapilan bu miidahale, yalnizca eski nesille kopan bag anlamina gelmemektedir.
Ayni zamanda, artik her alanda normlarin ve norm disinin konusulmaya baslandigi,
“normal” bedenin sinirlarini belirleyen ve bunun diginda kalanlarin suca egilimli oldugu
lizerine galismalar yapan fizyonomistlerin ortaya ciktigi bir ddnemi, modernizmi haber
vermektedir. Criminal Man kitabinda suclularin dogustan sahip oldugu ayirt edici
fiziksel anomalilerden bahseden sosyal-Darwinci fizyonomist Cesare Lombroso’ya
gobre, suclularda ortak olarak goriilen normdan sapmalar, vahsi ve ilkel olana, atavistik
kdkenlere isaret etmekteydi (1911: 5-7). Lombroso, bu sekilde suglunun dogasi ile
vahsgi arasinda benzerlik kurarken, suclulardaki anomalileri siraladigi 6rneklerinde
hayvanlara ait 6zelliklere de yer vermekteydi. Bu anlamda, Morosgovanyi’nin tavsan
dudagi da, bebek Kalman’in domuz kuyrugu da hayvanlara ait 6zellikler olup, atavistik
niteliktedir. Fizyonomistlerin, atanin yok olmus biyolojik bir 6zelliginin yeni nesilde
beklenmedik bir bicimde belirmesi anlaminda kullandigi atavistik kavrami, evrimsel
olarak da bir gerilemeyi ifade etmektedir. Filmde, bebegin kuyrugu dogumunun hemen
ertesinde kesilerek daha bastan atavistik 6zelliklerinden koparilip norma uydurulmus,
bdylece ikinci neslin yani modernizmin kahramaninin vicut bulmasi mimkun olmustur.
Modernizm, babasinin aksine bu yeni bebegi daha dogumunda eve kabul ederek,
iktidarin bedeni sekillendirmede nasil strateji degistirdiginin isaretini vermektedir.
Morosgovanyi’'nin bedeni iktidar tarafindan disipline edilirken evin disinda tutulmakta,
emir komuta zincirinde baski ile yola getirilmektedir. iktidardan kagabildigini diistindtig
her an, bedeni zincirlerinden kopmuscasina ortaya sacgilmakta ve grotesklesmektedir.
Modernizmin kucagina dogan Kalméan ise eve yerlesebilmis, kadinlarla iletisime
gecmeyi basarmis, cocukluktan itibaren toplumda yer edinebilece@i bir meslek ile
bedenini inga etmistir. Burada Foucault’nun daha énce bahsedilen tezi, dogrudan
bireyin bedenini kontrol etmeye ydnelik disiplini ve zor kullanmayi temel alan iktidar
stratejisinden, yasami merkeze alan ve yiginlar Gzerinde kontroll saglamaya ydnelik
biyopolitikalar Ureten iktidar ydnelimine gecisi okumamiz mudmkin olmaktadir.
Yani, Morosgovanyi’nin bedeni zor yoluyla disipline edilip sekillendirilirken, bedeni
yine iktidar tarafindan Uretilen Kalman’in rizasi alinmisg gibi gériinmektedir. Cinki
modernizm Urettigi ideal yasam imgesiyle hedefledigi yiginlari etkisi altina almakta, bu
yiginlarin bir parcasi olan Kalman’in bedeni de bu ideale olan inancin sagladigi riza
ile bigcimlenmektedir.

Bedenin Sinirlari
ikinci nesil kahraman Kalman Balatony, sosyalist Macaristan’i uluslararasi yemek yeme

musabakalarinda temsil eden bir sporcu olarak karsimiza ¢ikar. Daha ¢ocukluktan
itibaren fiziksel yapisina gore basarili olacagi alana yonlendiriimis ve bedeni bir
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makine gibi ele alinarak en iyiyi yapabilmesi icin terbiye edilmistir. Filmdeki bir sahnede
cocukluguna ve yemek yeme konusunda ilk kesfedilisine taniklik ederiz. Cocuklarin,
sporcu olarak yetistirildigi mekan bir fabrikaya benzemektedir. Yariglara hazirlanan
cocuklar, ko¢ rehberligindeki antrenmanlarinda, yan yana dizilerek hayvanlarin su
ictigi yalak benzeri bir yere, kadin bir operatérin kullandigi sanayi tipi bir aractan
dokulen yemekleri yiyerek yaristiklar bir ortamda gérintilenirler. Mekanin fabrikaya
benzemesinden operatérin kadin olmasina, bu sahnedeki her bir 6ge, sosyalizmin
propaganda ettigi diinyayi simgeliyor gibidir.

Toplumdaki roliiniin daha kii¢lk yaslarda belirlenerek, bedeninin buna gére egitiimesi
ile Kalman, bir yetiskin olarak da saygin bir yer edinecek; babasinin ve oglunun hayal
bile edemeyecegdi klasik bir aile kurma becerisine sahip olacak ve karisiyla klise
mutluluk pozlar verdigi bir balayr dénemi gecirecektir.

fi==i

Gorsel 6. Antrenman sahnesinden.

Ote yandan, Shaviro’nun (2012) da belirttigi tizere, filmin genelindeki en rahatsiz
edici géruntilerin bu bélimdeki yemek yeme ve kusma sahneleri oldugunu sdylemek
mumkindur. Bu sahneler yine insan bedeni ve Urettigi sivilar ile, yemek olarak mide
bulandirici bir gértntu olusturan lapa halindeki hayvan bedenlerinin birbiri icine gectigi
goruntuler vermektedir. Filmin yemek yeme yarismasi sahnelerindeki yarigmacilar,
hizlar ve yeme miktarlar ile bedenlerinin sinirlarini zorlamakta; bu cabalari ile
izleyicilerin ve iktidarin takdirini toplamaktadirlar. Bu kez kamera, kahramani gevresiyle
birlikte alarak izlemekte; onun ve diger yarismacilarin hem yeme hunerlerini hem de
kusus tekniklerini ayrintili bir sekilde sergilemektedir.

Kristeva’nin daha 6nce bahsedilen igrenc¢ (abject) kavrami, filmin bu bdliminin
anlamlandirimasinda da faydali olacaktir. Kristeva (2014: 15-16) igrenmenin en
temel ve arkaik biciminin yiyecekten tiksinme oldugunu sdéylemektedir. Yiyecek olarak
61U bir hayvan ile karsi karsiya gelmek, kisiyi yasayan varlik olma halinin sinirlarina
g6turmektedir. Bedenin canhhigini devam ettirmeye yarayan ve yiyecek olarak
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adlandinlan atiklar, beden 6lene ve kendi bir atik halini alana kadar, atilmaya ve
sofraya gelmeye devam etmektedir. Bununla karsilasan kisi kendi yagsaminin sinirlarina
dayanirken, bir bakima sinirin ardindaki kendi cesedine de yaklagsmis olacaktir. Yemek
yeme musabakalari da hi¢ durmadan 6lu bedenleri yiyen ve bdylece rakiplerinin
Onune gecerek canliigini surdlrebilen yarismaci bedenler anlamina gelmektedir.
Bu canlilik yarigsindaki bedenlerin bir yandan da kusarak tamamen agik hale gelmesi
ve grotesklesmesi bu sahnelere karsi duyulan igrenme hissini kuvvetlendirmektedir.
Bakhtin (2001) romanlarda izini sirdigu karnaval meydanini, hiyerarsilerin ters
yuz edilebildigi, davranis kaliplarinin ve bedensel sinirlarin ihlal edildigi yer olarak
tanimlamaktadir. Yemek yeme yarigsmalari ise bir yanda sosyalist ideolojinin var ettigi
dlizen, diger yanda vicut sivilar birbirine karismis grotesk bedenlerin olusturdugu
karnaval havasi ile kayda deger bir karsithga sahne olmaktadir.

Yarigma sahnelerinde tercih edilen yatayda hareketli kamera kullanimi ve gdsterinin
batin olarak sunulmasi, ilk bélumdeki mastirbasyon sahnelerinde tercih edilen
kesik goruntuler ve yogun montajdan oldukga farkli gérlinmektedir. Shaviro (2012)
kamera kullanimindaki bu farkhhgi aciklarken; Morosgovanyi’'nin kisisel ritieller olarak
gerceklesen mastirbasyonlarini anlatabilmek amaciyla ihtiyag duyulan metaforlar
icin montaj kullanildigini, 6te yandan Kalman’in fiziksel zorlanmalari zaten gérinur
oldugundan ve seyirci 6niinde gerceklestiginden dolayi bdylesi yogunlukta bir montaja
gerek duyulmadigini séylemektedir. Kalman’in, Gizi'nin ve diger yarismacilarin
bedenlerinin sinirlarini zorlayan pratikleri, gérinir olmanin yani sira sahip olduklar
toplumsal rol nedeniyle onaylanmakta ve tesvik edilmektedir.

Kélman Balatony ve Kiba’'da sampiyonluk kazanmis olan mustakbel esi Gizi, bolluk
icinde gdrintist veren besili bedenleri ile sosyalist Macaristan’in propaganda dilidir.
Strausz (2011) tarafindan marazi olarak tanimlanan spor dali, bedeni deformasyona
u@ratarak grotesklestirirken, zaman icinde onu bir direnis alani haline de getirmektedir.
Kalman’in bedeni, basta modernizm tarafindan belirlenen toplumsal normlara goére
bicimlenirken; filmin son béliminde bu bedenin normun c¢izdigi sinirlari asarak,
kendi digina tasmasi iktidarin da kontrol alanindan ¢ikmasi anlamina gelmektedir.
Boylece Kalman'in bedeni islevsizlesmesine ragmen yeni ddnemde de yerini almayi
basaracaktir. Yani bir bakima, Kalman bedeni Uzerinde tasidigi modernizmi geride
birakmis ve bicimsiz bir hale gelerek yeni dénemde suclanacak bir gecmisi temsil
eden pasif bir rol kazanmistir. Strausz (2011), Morosgovanyi ve Kalman’in grotesk
bedenlerinde bir direnig ifadesi goérurken, son nesil olan Lajos’'un bedeninin performansa
dayali bir kimlik yansitma becerisinden yoksun oldugunu iddia etmektedir. Lajos’'un
kendi icini bosaltarak bir sergi nesnesi haline getirmesinin nedenini de bu eksiklige
baglamaktadir.

Her boélum, surekli tekrar edilen, bedensel bir performans Uzerine kuruludur ve Ug
kahraman da cesitli sekillerde bedenlerinin sinirlarini zorlamaktadir. Bu zorlanmalar,
bazen iktidarin baskisi altinda bicimlenmeye ¢alisan bedenin icine dustigu durumu
ifade etmekte, bazen ise iktidara karsi bir direnis pratigi olarak gergeklesmektedir.
Bedenin iktidar tarafindan bigimlendiriimesi konusu ele alinirken, bu zorlanmalar,
karakterlerin durumla catisma icinde oldugu anlar gésterdigi icin dnem tasimaktadir.
Kahramanlarin bedensel performanslarini; blylkbaba Morosgovanyi icin seksuel
pratikler, baba Kélman icin yeme performanslari, ogul Lajos igin ise bedenlerin
icini bosaltmak olarak siralamak muimkindur. Kalméar (2014) surekli yinelenen bu
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performanslar yardimi ile her bélimin kendine 6zgl bir duyusal etki yarattigini dile
getirmektedir. Béylece herhangi bir hikaye anlatimiyla elde edilemeyecek sinemasal
anlam, filmde kullanilan bu fiziksel durumun yarattigi etki ile kurulabilmektedir.

Anitsal Beden, Parcali Beden

Son nesil olan ogul Lajos, prematire dogmus ve celimsiz bedeniyle buyuk bir tezat
olusturan annesinin devasa memesini emerek hayata baslamistir. Anne babasi
tarafindan cilizbedenibegenilmeyen Lajos da atalari gibi, babasiningenlerinitagsimaktan
¢cok, dogdugu siyasi rejimin bictigi kalibin icinde sekil almaktadir. Kapitalizmin tiketim
katedralleri olan stpermarket raflarinin sundugu sonsuz secenegin 6niinde incecik
bedeniyle gérinmez olan Lajos, kadinlarla da burada iligki kurmaya calismakta ancak
iliski tekliflerine cevap alamamakta, diger insanlar tarafindan adeta yok sayilmaktadir.
Lajos, babasinin kazandigi, toplumun yararh bir Uyesi olarak, mutlu bir aile kurma
becerisini strdirmeyi de bagaramamaktadir.

Ay

Gorsel 7. Kalman ve Gizi'nin mutluluk pozu; Lajos’un siipermarket raflar oniindeki sahnesi.

BuylUkbaba Morosgovanyi, her ne kadar zamansiz ve gevre ile bagi kopuk bir cografya
gibi goériinse de doganin icinde, evrenle iliski halinde bir hayat sirmustir. Baba
Kélman ise, ¢zellikle yasadigi ask sahnelerinde gérdigimuz lzere zaman ve mekan
hissi agisindan tanimli bir cografya i¢inde varlik géstermeye en ¢ok yaklasan nesil
olmustur. Ogul Lajos’un, ikisinden de farkli olarak, dogayla iliskisi tamamen kopmustur;
ogul, sonsuz goriindigu icin zaman kavraminin kaybedildigi yapay mekanlarda varlik
gOstermekte, gercek bir cografya ile bltiinlesme sansi bulamamaktadir. Bu anlamda
yonetmenin anlatiyi yaratirken, bedeni kullandigi gibi, onun mekan ile iliskisinden de
faydalandigini séylememiz midmkin olmaktadir.
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Toplumdaki diger bedenlerden yalitilmis rutininde, kendi kisisel alani tahnit (taxidermy)
atolyesine hapsolmus olan Lajos, bu klostrofobik mekanda sanatini uyguladigi 60
hayvan veya insan (cenin) bedenleriyle bulusmaktadir. Hayat belirtisine rastlanmayan
bu tahnit atdlyesi, yasamla bagdi kesilen ve ambalajlara dénlisen nesnelerin mekani
olan sUpermarket ile yan yana getirilip benzestirilerek, filmin bu tG¢lncl hikayesinde
yaratiimak istenen ve filmi kesin bir sona gétlren yalnizhik ve caresizlik hissi
mekanlarin etkisi ile glclendiriimistir. Lajos her guin atélyesindeki iglerini bitirip, rutin
olarak bakimini yapmak tzere babasini ziyarete gitmektedir.

Canavarlasmis bedeni ile baba Kalman hala hayattadir; ancak artik eski guzel
glnlerinden eser kalmamistir. En gicli glnlerinde sosyalizmi bedeninde tasiyan
Kalman, simdi Gizi tarafindan terk edilmis, temsil edebilecegi bir sosyalist diizenden
mahrum kalmis, asirn obezlikten dolayi hareket kabiliyetini yitirmis bedeni ile yeni rejim
ve bu rejimi bedeninde tasiyan oglu icin bir yik haline gelmistir. Hala oglunun ¢elimsiz
bedenine laf etmekte ve evinde yemek yeme yarislari icin hazirladigi devasa kediler
beslemektedir. Bu sahnelerde, iktidarin Kalman’in bedenine uyguladigina benzer bir
terbiyenin, kedilerde saldirgan bir dogaya neden oldugu gértlmektedir.

Normalde kafeste tutulan kediler, kagma firsati bulduklari ilk gecede karnindan
parcalayarak, terbiyecileri Kalméan’i éldururler. Lajos, Kalman’in élimanu firsat bilerek,
babasi ve kendisini birer heykele dénlistiirecektir. iki adam yasarken elde edemedigi
deger ve prestiji, heykele ddnismis bedenleriyle birer sanat objesi olarak edinmis
olurlar (Shaviro, 2012). Bir sanat¢i olan Lajos da bdylece 6limsuzligi elde edecek
ve, bassiz ve kimliksiz gériinen bedeninde Yalur’un (2011:123) yorumuna gdre batin
ailesinin hikayesini ve cirimaslugina de gizleyebilmis olacaktir.

Gorsel 8. Kalman ve Lajos'un heykelleri.
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Sanatci Lajos, babasinin bedenini, onu karnindan parcalayan kedilerinin bedenleri ile
birlestirerek zaten ucube olan géruntlstunu daha da ihtisamli hale getirmistir. Kendisi
ise yasarken oldugu gibi, heykel olarak da babasinin antitezidir. Asir obez babasinin
tersine, bedenlerin igini bosaltan ¢elimsiz bir ogul olan Lajos, tasarladigi mekanik bir
dlzenek ile gerceklestirdigi kendi heykelinde, kafasini viicudundan ayirarak isimsiz bir
bedene dénusmeyi tercih etmistir. Bedenini Davut heykelini hatirlatan bir pozisyona
sokarak ve tek kolunu keserek, yer aldigi postmodern sergide acilis konusmasini
yapan akademisyenin de dedigi gibi, arkaik bir bedene déntusmustir.

Nochlin, resim sanatinda parcali beden kullanimlari Uzerinden modernite okumasi
yaptigi kitabinda, insan bedeninin yalnizca arzu nesnesi olmadigini, ayni zamanda
bir cografya olarak 1zdirap, aci ve 8liimii barindirdigini yazar (Nochlin, 1994: 18). Ote
yandan Lajos’un kendi heykeli icin yarattigi kimi parcalari eksik beden imgesi, kesik
baslar, tablolarinda, bir trajedi gibi degil de sogukkanh bir his ile resmeden Gericault’u
hatirlatmaktadir. Nochlin bu tablolarda, durumun korkunglugunun degil de, konunun
tuhafliginin 6n planda gérindigini soéylemektedir (Nochlin, 1994: 20). Benzer bir
yorumu, Lajos’un kafasi ortadan kaldirilarak kimliginden tamamen arindiniimis ve
bdylece icinde her seyi barindirabilecek hale gelmis ama aslinda ici bos olan heykeli
icin de yapmak mumkundir. Bu bedende Lajos’un ¢aresizliginin ve 1zdirabinin sakh
oldugunu bilsek de; izlemeye sunulan, yasanan intiharin trajedisinden ¢ok, heykele
dénlisme biciminin tuhafligidir. Lajos’un hayatina isleyen yabancilasma, babasinin
aksine dliizene baglanmakta yasadigi zorlukta veya 6l bedenler Gizerindeki ustalidi ile
insanlarla iletisim kurmakta yasadigi basarisizlik arasindaki tezatta okunabilmektedir.
Bu yabancilasma, Lajos’un, heykellesen bedeninde de varlik gdéstermeye devam
edecektir.

Lajos, hayatini anlamlandirabilmek icin bosalttigi bedeni ile metaya dénuliserek kultlrel
kapitalizme teslim olmustur. Francis Fukuyama’nin sosyalizmin c¢éziliglyle ilan
ettigi UnlU “tarihin sonu” tezi simdiye kadar bir cok disinur tarafindan tartisiimis ve
kimilerince ¢UrGtulmus olsa da (Shaviro, 2012); ailenin son Uyesi Lajos’un, neslinidevam
ettirmemeyi secerek gerceklestirdigi intihari, bu tezi, aile tarihi icin dogrulamaktadir.
Yasananlar aile tarihinin sonunu haber vermektedir.

Sonuc

Taxidermia’nin son sahnesi Lajos’un ve babasinin bedeninin sergilendigi salonda
gecmektedir. Film, kameranin Lajos’un gébek deligine dogru iyice yaklagsmasiyla son
bulur. Filmde ézellikle son hikaye oldukca karanlik ve cikissizdir, ki zaten final sahnesi
neslin de sona erdigi bir umutsuzluga isaret etmektedir. Ote yandan filmin, hayatin
basladigi gébek deliginde sona ermesi, umudun hala tikenmedigini mi géstermektedir?
Filmin bitisiyle seyirciye kalan “sterilize edilerek ve pasif kilinarak, kultirel kapitalin
glvenli figlrlerine donlsturilen beden imajlarina mahkumiyet” olmustur (Shaviro,
2012). iktidar artik el degistirmistir. Sosyalizmde bollugu gdziimiize sokan yemek
yarigsmalari, simdi kapitalist ABD’nin tUketim ¢ilgini imajina eklenmis ve televizyon
sovlarina dontsmustir. Eskiden, Kalméan ve Gizi'nin 6zel bir yatta parti elitine
yonelik gerceklestirdigi performans sonrasinda yapilan konusmalar Rus yoldaslar
icin Macarcadan Ruscaya cevrilmektedir. Simdi ise final sahnesindeki sergide tanik
oldugumuz tizere konusmalar, Macarcadan ingilizceye cevrilmektedir. Balatony’ler ise
bir zamanlar performanslarindan sonra gerceklestirilen yemekte konuk olarak sofraya
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oturabiliyorken, simdi ancak i¢i bosaltiimis ve doldurulmus bedenleri ile sergi nesnesi
olarak kendilerine yer bulabilmektedirler.

Yoénetmen Gyorgy Palfi, buna benzer karsilastirmalari film boyunca, farkli mekan ve
beden kullanimlariyla defalarca gerceklestirmistir. Taxidermia filmi, iktidari anlatirken,
durumu hikayelendirmektense, mekanlarin da yardimiyla, tamamen beden gorintuleri
ve bedensel performanslardan yararlanmaktadir. Bir baska deyigle film, olay érglsuinu
arka planda birakarak ardi ardina durumlar, mekanlar ve bedenler gdsteren bir izlek
olusturmaktadir. Her hikayede yaratilan 6zgin atmosfer, sahneler arasindaki bi¢cimsel
baglantilar, bedenler Uzerinden gergeklestirilen metaforlar ve filmin butliniine yayilmis
simgesel anlatimlar gibi cesitli yollarla ulasilan imgeler toplami, filmin batincul
bir sdylem ile ylklenmesini saglamaktadir. Buna gére her iktidar beden Uzerinde
cisimlesmektedir. Tahakkim altindaki beden, boyun egisi ve direnisi de dahil her turli
disavurumuyla iktidarin Gizerinden okunabilecegi bir anlatiya izin vermektedir. iktidar
icinde tasidigi gibi ona karsi bir direnis de sergileyen erkek bedeni ve bu bedenin
insan ya da hayvan diger bedenlerle etkilesimi, filmin derdini anlatmasina yetecek dil
kabiliyetini saglamis gériinmektedir.

Calismada gergeklestirilen ideolojik okumalar ile, filmdeki bu iktidar beden iligkisi aciga
ctkariimig; beden calismalarinda éne sirtlmus cesitli tezler ile paralellikleri ortaya
konulmustur. Calismada da yer verildigi Gzere, beden galismalarini kaynak alan tezler
Isiginda okunmasi mimkin ve gerekli olan film, sahip oldugu ¢cok katmanli anlatim
becerisiyle politik sinemanin iyi bir érnegini vermektedir. Ayrica sinemada beden
Gzerinden anlam yaratma konusunda da yazida incelenen farkli stratejileri ustalikla
kullanarak, izleyiciye 6zgun bir anlati sunabilmeyi basarabilmistir.
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Ortiilii Reklamin Ortiisiinii Aralamak
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Ortiili reklam, reklam oldugu belirtimeden yapilan reklam olarak tanimlanabilir.
Mesru bir reklam alanini kullanmayan 6rtuli reklamin diger iletisim uygulamalari
ile kanstirlmasi mdmkin gérinmektedir. Bu nedenle calismada ortlli reklamin
habercilik, halkla iligkiler, Grtin yerlestirme ve sosyal aglarla olan iligkisi incelenecektir;
benzerlikleri ve farkliliklari ortaya konulmaya calisilacaktir. Ayrica 6rtulu reklam
sorununa iliskin ¢dzim énerileri ortaya konulacaktir. ilgili literatlr taranarak yapilan bu
calismada, oncelikle konuya iligkin kavramlar aciklanacak, ardindan &rtili reklam ile
baglari tartigilacaktir.

Anahtar Kelimeler: Ortiilii/Gizli Reklam, Reklam Kisitlari, Reklam-Haber iliskisi, Reklam-Halkla
iligkiler Iligkisi, Reklam-Urlin Yerlestirme iligkisi.

Uncovering Covert/Surreptitious Advertising
Abstract

Surreptitious advertising is a kind of advertesing that does not present itself as an
advertesing. Surreptitious advertising, which does not use a legitimate advertising
area, can be confused with other means of communication. This paper studies the
relationships between surreptitious advertising and public relations, journalism, product
placement and social networks revealing the similarities and dissimilarities. Moreover,
the paper offers some solutions to the surreptitious advertising problem. Reviewing the
related literature, the study defines the concepts about surreptitious advertising; and
then their correlations with surreptitious advertising are discussed.

Keywords: Surreptitious Advertising, Advertising Restrictions, Relationship Between Advertising
and News, Relationship Between Advertising and Public Relations, Relationship Between
Advertising and Product Placement.

1 Prof. Dr., istanbul Ticaret Universitesi Iletisim Fakiltesi Halkla iliskiler BaIimd,
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Giris

gdnderen bir iletisim sUrecidir; ancak, sutre gerisinde duran mahgup bir iletigimi

sureci degildir. Mahgup goérinimll gibi gérinen ya da ilk bakista kendini ele
vermeyen halkla iligkiler de, tipki reklam gibi bir iletisim edimi, reklam gibi bir iletisim
yonetimi bilesenidir; bilenler tarafindan kolaylikla sezilebilir, diger iletisim edimlerinden
kolaylkla ayirt edilebilir. Reklam hemen fark edilirken, halkla iligkiler calismalari hemen
kendini ele vermeyebilir. Reklam mesajlari apagiktir, halkla iliskiler mesajlari bir parca
kapali, ama temsil ettigi kurulusun ifadelerinde kendini belli etmeye calisir. Ne reklam
ne de halkla iligkiler 6ziinde sakli, értlk, 6rtult, gizli ya da gizli kapaklidir. Reklam,
hemen farkedilebildiginden berrak ve saydamdir, halkla iliskiler ise meraklisina goérindr,
gerektiginde bilinir, bilinebilirdir. Her ikisi de mesru, her ikisi de yasal dizenlemelere
tabi iletisim ¢abalaridir.

Reklam, bilindigi Gzere, tuketicilere bir Grin ya da hizmet ile ilgili satis mesajlari

Halkla iligkiler cabalarinin en gérinur oldugu yerlerden biri hi¢ kusku yok ki medyadir
ve 6zellikle haber mecralari halkla iliskilerin gértinir hale dénustigu yerlerdir. Medyada
goérundrlak, halkla iliskiler uygulamalarinin temel amaglari arasindadir ve bunu
yaparken reklamdan farkli bir medya iligkileri tutumu gelistirir. Reklam gibi medyadan
yer ve zaman satin almaz, medya ile parasal bir iliski kurmamaya 6zen gdsterir ama
medyanin haber ihtiyacini da siddetle géz 6nlnde bulundurur. Konu haber olunca,
halkla iligkiler értlli reklamla en fazla karistirilabilir alanlardan biri haline gelir.

Ortiili reklam ile karistirimasi mimkin olan alanlardan biri de riin yerlestirmedir.
Medyada yer alan herhangi bir icerikte kullanilan Grtn yerlestirme uygulamasi értila
reklama her zaman yakin durur. Yayin ve programlarda mutlak surette bir uyari
esliginde gorilen rlin yerlestirmeler, uyarisiz olduklari durumlarda dogrudan ortlli
reklamin cagrisim alanina girerler. Uriin yerlestirme mesru hale gelmis bir alani
kullanirken, mesru alan disinda yapilmaya calisilan uygulamalar ise 6rtulu reklamin
sinirlarini belirleyicidir.

Ortiili reklam tartismalarinda yer almaya baslayan diger bir unsur da sosyal
medyada yapilan cesitli paylagimlardir. Yasal sinirlarin net olmadigi sosyal medyada
kullanicilarin yaptiklari bazi paylasimlarin ortilu reklam cercevesinde degerlendirilip
degerlendiriimeyecegdi 6nemli agmazlardan biridir. Sosyal ag kullanicisinin kullandigi
bir Griin ya da hizmet ile ilgili olarak yaptigi paylasimlarin 6rtuli reklam olarak
degerlendirilip degerlendiriiemeyecegi de yine sosyal medya Uzerine yapilan
tartismalar arasindadir.

Burada, ister ticari ister itibari olsun tim iletisim caligmalarini agimlamak niyetinde
degiliz. Halkla iligkiler, haber, Urln yerlestirme ve sosyal aglari dillendirmemizin
nedeniyse basit; yazimizin asil konusuna yanasabilmek ya da reklami da halkla
iliskileri de sikintiya sokan ‘6rtuli/gizli reklam’a sokulmak ve daha sonrasinda, onu
iligkili alanlar ile agimlayip irdelemek. Yazinin yol haritasinda, értalt reklami bdylece
acimladiktan sonra ortaya c¢ikacak sonul degerlendirmelerimizi sonug¢ bdélimiinde
belirginlestirecegiz.

Kavramsal acilimi saglayabilmek ve onu i¢sellestirebilmek icin odak-terimsel cerceveyi
-reklam, halkla iligkiler, 6rtult reklam- bir parca anlamakla ise koyulalim. Tanimsal
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yaklagsimlarin arasinda kaybolmamak ve tanimlamalara 6zgi akademik tartismalardan
kacinmaya 6zen gostererek bilinen kaynak ve dizenlemelerde mevcut bir kac
tanimlama ile yetinelim.

1. Tammlar

Reklam terimi, Uluslararasi Ticaret Odasi’nin Reklam Uygulama Esaslari’'nda, kisaca,
“mecralarda bir Ucret ya da bir deger karsiligi yayimlanan her tirll pazarlama iletisimi”
(ICC, 2016) olarak ifade edilirken, Turk Standatlari Enstitlist (TSE), onu, “Tuketicilerin
istek ve ihtiyaclarini harekete gecirmek génulli olarak belirli bir davranigta bulunmaya
ikna etmek; dikkatlerini bir trline, hizmete, markaya, kisiye ya da kurulusa ¢cekmeye
calismak ve bu konuda bilgi vermek ya da daha cok bilgi edinme istegine yéneltmek,
goris, tutum ya da izlenimlerini degistirmelerini saglamak...” (TSE, 2014) olarak
tanimlaniyor.

Ote yandan yiirtirliikteki Radyo ve Televizyonlarin Kurulus ve Yayin Hizmetleri Hakkinda
Kanun, gorsel-isitsel alandaki reklami “Tasinmazlar, hak ve yikimldltkler dahil olmak
lzere mal veya hizmetlerin teminini tegvik etmek, bir amag¢ veya dustnceyi yaymak
veya baska etkileri olusturmak amaciyla ticaret, is, zanaat veya bir meslekle baglantil
gercek ve tuzel kisi tarafindan, bir Gicret veya benzeri bir karsilikla yapilan her tarli
duyuru veya 6z tanitim yayini” olarak tanimliyor. Tiketicinin Korunmasi Hakkindaki
Kanun ise, reklami ticari sifatiyla bulugturarak onu pesinen ticari bir ig olarak gértyor
ve “ticaret, is, zanaat veya bir meslekle baglantil olarak; bir mal veya hizmetin satisini
ya da kiralanmasini saglamak, hedef kitleyi olusturanlari bilgilendirmek veya ikna
etmek amaciyla reklam verenler tarafindan herhangi bir mecrada yazili, gérsel, isitsel
ve benzeri yollarla gerceklestirilen pazarlama iletisimi niteligindeki duyurulari” ticari
reklam olarak degerlendiriyor.

Tanimlamalar derlenecek olsa, reklamin mesru bir zeminde hareket ettigi, “bir Grtin
veya hizmet satmak Gizere tasarimlanan ikna edici mesajlar” (Mutlu, 1995: 286) icerdigi
ve satis mesajlarini hedef mecralardan yer ve zaman satin alarak ilettigi kolayhkla
sdylenebilir.

Halkla iligkiler, Uluslararasi Halkla iliskiler Dernegi’nin (IPRA) tanimina gére, “bir érgit
ile o 6rgltan ilgili cevresi arasinda karsilikli iletisim, anlayis, isbirligi ve hosgoru iligkisi
kurulmasina ve bu iligkinin devamina yardimci olan yénetsel bir islevdir” (Mutlu, 1995:
152). Ozel ya da tiizel kisilerin belirtimis kitlelerle diirist ve saglam baglar kurup
gelistirerek onlarn olumlu inan¢ ve eylemlere ydneltmesi, tepkileri degerlendirerek
tutumuna yon vermesi, bdylece karsilikli yarar saglayan iliskiler stirdirme yolundaki
planl cabalari kapsayan bir ydneticilik sanati olarak da tanim genigletilebilir. Halkla
iliskilerin, bu durumda, ilgili ¢evreleriyle iliski halinde, dogru ve eksiksiz bilgi akisi
saglayarak glven ve begeni iklimi olusturmayi amagclayan bir isletmenin ya da diger
batin toplumsal yapinin yénetim politikasi, ya da bir bagka deyisle, érgut ile hedef
kitleleri arasinda karsilikli iletisimi, anlama, kabul ve igbirligini saglayip sirdirmeye
yardimci bir isletme fonksiyonu oldugu asikardir (Camdereli, 2004: 25-26).

Halkla iligkiler, ayni zamanda, bir isletme ya da bir 6zel/kamusal kurulus ydnetiminin,
uygun, duzenli ve denetimli bir sekilde iletisim araclarina basvurarak, kendileriyle
karsilikli yarar, giiven, anlayis ve sempati saglayacak surekli baglar kurmak amaciyla

213



214

Akdeniz iletisim Dergisi
Mete Camdereli - Nihal Kocabay Sener

iliski kurdugu ya da kurmak zorunda oldugu kitleleri tanima ve onlara yaklagsma istegini
ifade eder (Camdereli, 2004: 26). Kisilerin, sirketlerin, kurum ya da kuruluslarin ig
hedefleriyle uyumlu stratejik iletisim ihtiyacini kargilamak Uzere tiketiciler, ortaklar,
calisanlar, rakipler, kanaat onderleri, finansal cevreler, sivil toplum kuruluglari
gibi degisik hedef kitle ya da paydaslara dénik olarak gerceklestirilen bir iletisim
yonetimidirs.

Tanimlar, 6zetle, hedef kitle ya da paydaslar ile iyi niyet ve karsilikli anlayis esasina
dayali olarak gelisen ve daha cok bilgilendirme, anlatma, duyurma ve tanitma seklinde
gerceklesen stratejik iletisim yénetimi ¢cabalarina isaret etmektedir.

Orttili reklami, 6502 sayili Tuketicinin Korunmasi Hakkinda Kanun (2013: Madde
61/4), “reklam oldugu acikca belirtiimeksizin yazi, haber, yayin ve programlarda, mal
veya hizmetlere iligkin isim, marka, logo veya diger ayirt edici sekil veya ifadelerle ticari
unvan veya isletme adlarinin reklam yapmak amaciyla yer almasi ve tanitici mahiyette
sunulmasi” olarak tanimliyor ve her turll iletisim aracinda sesli, yazili ve gérsel olarak
ortlla reklam yapilmasini yasakliyor. Ayni sekilde, Radyo ve Televizyonlarin Kurulug
ve Yayin Hizmetleri Hakkinda Kanun, (2011: Madde 3/g) lafzini ‘gizli ticari iletisim’e
dénustirdagu ortuli reklami, “medya hizmet saglayici tarafindan reklam yapmak
maksadiyla veya kamuyu ydnlendirebilecek sekilde; mal veya hizmet Ureticisinin
faaliyetinin, ticari markasinin, adinin, hizmetinin ve Urininin reklam kusaklari
disinda ve reklam yapildigina iliskin aciklayici bir ses veya goérintl bulunmaksizin
programlarda s6zculkler veya resimler ile tanitiimasi” seklinde tanimlar.

Ortiili reklam, dyleyse, yayinci tarafindan reklam yapma maksadiyla, mallarin,
hizmetlerin, ismin, ticari markanin veya Uretici veya hizmet saglayicinin faaliyetlerinin,
para karsiligi veya benzer sebeplerle, programlarda logo, ticari unvan, tescilli marka,
goérintu, sbzlu ifade veya bunlari cagristirabilecek imalar yoluyla tanitimi olarak
tanimlanabilir (Celenk, 2008: 48-49).

Tanimlarda, 6zellikle, mesru ve acik reklami ihlal eden illegal ve gizli bir reklam yapma
iradesi 6ne gikmaktadir. Reklam oldugu agikca belirtiimeden ve reklam igin ayriimig
megru alanlar diginda reklam icerikli ve reklam amacl iletilerin gizlice yerlestiriimesi
ortuli bir reklam ugrasi anlamina gelmektedir.

Ortiili reklamin diger reklamlardan ayirt edilebilmesi igin, tiketicileri bir firma, marka
ya da urtne ydnlendirip ydnlendirmedigine, dzellikle haberlerde makuliyet sirelerinin
asilip asiimadigina, gazetelerde bir firma hakkindaki haberlerin kapladigi alanin,
bir haber icin makul olan alandan fazla olup olmadigina ve yakin ¢ekim yapilarak
bir firma, bir marka ya da Urtine yoénlendirip yénlendirmedigine bakmakta yarar var
(Sahin, 2004: 14-16). Ortalii reklamin tespitinde ayrica, Urtine, hizmete veya bunlar
sunan kisiye iliskin bilgi veya gérintulerin, yayinin butin 6zellikleri itibariyle acgik bir
sekilde orantisiz olup olmadigina, reklam yapma iradesinin olup olmadigina ve haber
gorintmll 6rtull reklamlarda, haber verme hakki unsurlarinin bulunup bulunmadigina
da bakilabilir (inal, 2009: 97).

3 Filiz Balta Peltekoglu (2012: 6-7), halkla ilikilerin stratejik iletisim yénetimi oldugunun altini cizer ve onun,
sadece tuketime yureklendirerek populer kiltir ve/veya kitle kultirinin desteklenmesi olmadigini, her kurumun
hedef kitleleriyle olan iletisimini kapsadigini belirtir.
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2. Ortiilii Reklam ile Bagintitandirilmis Alanlar

Ortiilii reklam, reklam igin ayrilan mesru alanlari kullanmadigindan iletisimin diger alan
ve ugraslarinin icine katisma egilimi anlagilirdir. Ortiili reklamin iletisim etkinlik ve
alanlarinin icinde yer alma cabasini ve gizli baglarini agiga ¢ikarabilmek icin onun ile
bagintilandirilabilecek iletisim bilesenlerine bakmakta yarar var. Bunlarin basinda da
haber ve habercilik gelir. Ortiili reklamin gazetecilik meslegine sirayet girisimini haber
Uzerinden kisaca degerlendirmeye calisalim éncelikle. Ardindan halkla iligkiler alanina
sirayet girisimini de kisaca sorgulamaya c¢alisacagiz ve oradan da Urin yerlestirme
iliskisine, sonunda da sosyal medya ile baglantisina bakacagiz.

2.1. Ortiilii Reklam ve Haber iliskisi

Ortiili reklamin en gok kullandigi mecranin haber mecrasi oldugu bilinmektedir. Yasakli
reklamlarin haber olarak kurgulanmasi diger program tirlerinin icinde kullaniimasina
gbre daha siklikla gérulmektedir. Bu ylizden 6rtuli reklam denince akla éncelikle haber
ya da haber igerikli yayin ve programlar gelmektedir. Sorun, tam da burada baslar.
Haber, halkla iligkilerin de, gazeteciligin de vazgegemeyecegi olanca buyuk bir istigal
alanini tarif eder gunki. Haber ile 6rtalt reklam iligkisini anlayabilmek igin éncelikle
haber ve haber deg@eri olgularini anlayabilmemiz lazim. Bir baska deyisle, pergelin
ayagini haber ve gazetecilige koyalim ve oradan acilmaya c¢alisalim. Bunu yapmakla
bir haberin nereye kadar haber, nereye kadar duyuru, nereye kadar tanitim, nereye
kadar bilgi ve bilgilendirme amaci tasidigini sorgulama imkani bulabiliriz. Bir haber,
haber degerlerinden birini ickinlestirmiyorsa o zaman baska bir seydir demek kismen
kolaylasir.

Haber, toplumun bilgi ve ilgisini gelistirecek, ddnustirecek gercgekligin, kurgusal
olarak medya organizasyonunun yapisina, teknolojisine ve ideolojisine gére yeniden
kurgulanmasidir (Rigel, 2000: 177). Haber degeri ise cesitli olaylarin, varligina ve
birlesimine gére medya tarafindan yayinlanmaya deger gortilmesi olarak agiklanabilir.
Haber degeri (bir baska deyisle, haberin yayinlanmaya deger gérulmesi), olayin
haberlestiriimeye degip, degmedigini ve gazetenin hangi sayfasinda yayinlanacagini
belirlemektir (Alver, 2007: 71-72).

Bir haberin haber olabilmesi icin énemlilik, dogruluk, seffaflik, nesnellik, dengelilik,
cesitlilik, guncellik ve anlasilirhik gibi kriterlerden beslenmis olmasi gerekir. Haberin
temel kalite boyutlari, haber degerini de, haberin reklam ile -olmamasi gereken-
iliskisini de belirleyicidir (Alver, 2007: 273-284):

® Haberde editoryal bagimsizlik énemlidir ve korunmalidir. Haberin degerli-
degersiz olduguna esik bekgisi karar verir. Esik bekgisi olarak editér habere
yer vermisse habere konu olay degerli olmus, haberin degeri vuku bulmustur.

® Haberlerde higbir bicimde reklam yapma niyeti tasinmamalidir. Habere
konu cekimler, ses, yazi ve goérintller bu niyeti kolaylikla hissettirebilmelidir.
Bu niyetin disinda tanitim ya da reklam amach goérinebilecek ama degerli
bulunmus kurulus haberleri yapma rahathgi icinde olunmalidir.

® Etkinlik haberleri dogal kurgulariyla verilmeli, reklama dénik bir amag ya da
irade asla gosterilmemelidir.
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® Turkiye Gazetecileri Hak ve Sorumluluk Bildirgesi’'nde (1998) haber ile reklam
iliskisini belirginlestiren maddeler burada zikredilmek degerindedir:

® Gazeteci, bir bilginin, haberin yayini ya da yayinlanmamasi karsiligi higbir
maddi veya manevi avantajin pesinde olamaz.

® Gazeteci, meslegini, reklamcilikla, halkla iligkilerle veya propagandacilikla
karistiramaz. ilan-reklam kaynaklarindan herhangi bir telkin, tavsiye alamaz,
maddi ¢ikar saglayamaz.

Ayrica, ayni bildirgenin “Dogru Davranis Kurallari” béliminde, haber ve yorum
metinleri veya gérintiileri ile ilan - reklam amagl metinlerin ayriminin hig bir karisikliga
yer birakmayacak Olcide yapilmasi ve yayin éncesi kararlarla ve yayinlarla ilgili
6nyargl, kusku yaratacak her cinsten kisisel hediye ve maddi menfaatin reddedilmesi
gerektiginin alti gizilmigtir.

Dirist olmayan reklam uygulamalari, yayinlandigi mecranin niteligine gére degisen
bicimlerde zaman zaman karsimiza c¢ikmaktadir. Mesela, gazetelerde yer alan
haberler arasina sikistinimig duz yazi seklindeki reklam amagcl iletiler, okuyucuya
sanki okudugu gazetede yer alan normal bir haber izlenimi verebilmektedir. Bu tip
reklam uygulamalarina ortulu reklam uygulamalari denildigi (Celenk, 2008: 48-49)
bilinmektedir. Durum bu olunca, habere mudahil olan aktérlerin, muhabir ya da haberin
tasarim ve yayinina karar veren esik bekgcilerinin, hazirladiklar ya da yayinlanmaya
deger bulduklari haberlerin, haber niyetinin disinda kaliyor olmasinin ya da dyle
oldugunun sezilmesinin, 6értull reklam ile ister istemez iligkilendirilebilecegini tahmin
etmeleri zor degildir.

2.2. Ortiilii Reklam ile Halkla iliskiler iliskisi

Halkla iligkiler faaliyetleri yapilirken medya iligkileri olmazsa olmazdir. Kurum ya da
kuruluglar, is ve iletisim hedeflerine dénik olarak tasarlanan ve cesitli yazil, sézlu,
gbrsel araclar ile gergeklesen halkla iligkiler ¢alismalar sonucu ortaya ¢ikan iletileri
kamuoyuyla paylasmak ya da dnceden belirlenmis hedef kitlelere aktarmak ister. Bunun
yegane yolu ve ortami ise kitle iletisim araglaridir ya da genel anlamda medyadir. Medya
denince de en ilksel duyuru bigimi olarak haber devreye girer. Halkla iligkilerin haber ve
gazetecilik ile olan iligkisi boylelikle vazgecilmez hale gelir. Medya ile iligkilerin bicim ve
icerik duzeyi halkla iligkileri reklamdan, ya da diger iletisim bilesenlerinden ayiran basat
bir yoldur. Halkla iligkilerin tarihsel sertivenine bakildiginda, éncelikle, medya iligkileri
akla gelir. Geleneksel medya ile iliskiler halkla iliskiler calismalarinin hem omurgasini
olugturur, hem de is ve faaliyet alaninin dnemli bir kismini isgal eder. Bugln gelinen
noktada medya iligkileri dijital boyutlara ulagsmis, belki yéntemsel tutamaklar degismis
ama hedeflenen bilgilendirme cabasi Otelenmemistir. En yalin ifadesiyle halkla
iliskilerin medya iligkilerinden bekledigi, hedef kitlelerine ya da paydaslarina etkinlik ya
da olayinin duyurulmasi ve bu yapilirken bir yandan kamuoyunun bilgilendirilmesidir.

Halkla iligkiler uzmani medyanin tim alanlarini ve mecralar bilgilendirme amacina
doénuk olarak degerlendirir. Medya iligkilerinde basin bultenleri, basin toplantilari, basin
gezileri gibi araglar hala basvurulan halkla iligkiler yontemleri olarak benimser. Halkla
iliskiler uzmaninin haber ile olan baglar yarattiklari olaylarin, yaptiklar etkinliklerin,
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yonettikleri konularin duyurulmasi dizeyindedir. Medya mensuplarinin tanik olduklari
ve degerli bulduklarn haber nitelikli bilgilendirmeleri yayin kuruluslarina aktarmalar
sayesinde, hedef kitlelerin bilgilendiriimesi, yaratilan konu ve olaylarin bu sayede
duyurulmasi saglanmis olacaktir.

Ortiilii reklam tam da burada akla gelir. Halkla iliskilerin irettigi haber ya da haber
haline gelen olaylarin haber icin vasati zorlayan bi¢cimde kurgulanmasi, haber
olmasiyla ortalama algi ve farkindalik esiginin normal sinirlarini inlal etmesi ve gerek
halkla iligkilerci gerekse bizzat gazeteci tarafindan Uretilen icerigin haber sinirlarini
inlal edecek diizeyde gerceklesmesi, kaynak kurum ve kurulusu abartili bicimde
sunmasi dogrudan ortilt reklami gagristiracaktir. Her abarti kuskusuz ortull reklam
olmamakla birlikte gazetecilik ve halkla iligkiler iligkisi icinde ve 6zellikle sirket haberleri
-basaridan lansmana, kaliteden inovasyona dek bir dizi haber- 6rtili reklam ¢cagrisimi
yapabilecek dliizeyde gerceklesebilmektedir.

Ortiili reklam ile halkla iliskiler iliskisini, 6rtili reklamin haber ile iligkisi (izerinden
degerlendirmek konunun anlasiimasini kolaylastiracaktir. Ancak halkla iligkilerin bizzat
urettigi haberler* 6rtulu reklamdan kacinirken, kaginmak zorundayken® bilgilendirme
ve ifade hurriyeti mahrum birakilamaz, ayrica kamuoyunun haber alma hakkinin
engellenmesi de sz konu olamaz. Ote yandan, gayet iyi bilinir ki, reklamin satis
amacli iletiler tagimasi diginda bilgilendirme islevi de vardir ama halkla iliskilerin salt
ve temel islevi hedef kitlelerini dogrudan bilgilendirme ¢abasidir. Tim ticari haberler
bilgilendirme boyutunun abartili kullanim bicimine gére her zaman 6rtuli reklam
zannini kabartabilecek durumdadir.

2.3. Ortiilii Reklam ile Uriin Yerlestirme iliskisi

Uriin yerlestirme, Radyo ve Televizyonlarin Kurulug ve Yayin Hizmetleri Hakkinda
Kanun’da, “bir Grtn, hizmet veya ticari markanin, lcret veya benzeri bir karsilikla
program icine dahil edilerek veya bunlara atif yapilarak, program icinde gdsterildigi her
tar ticarf iletisim” olarak yer alir. Terim dlzeyinde kimi zaman da, Grln yerlestirmenin
yerine marka yerlestirme kullanildigi da gérulur.

Urlin yerlestirme, en az reklam ve halkla iligkiler calismalari kadar mesru bir iletisim
bilesenidir ve daha cok reklam iletileri iceren bir ticari iletisim olarak islev gérur.
Televizyon ve sinema filmleri, radyo programlari, diziler gibi gorsel isitsel alani
kapsayan bir yelpazede yer alir ve kuskusuz ticari iletisim ile ilgili dizenlemelere tabi
olarak kurgulanir. Ticari iletisim hedefleri diginda, 6rtali reklamin mesru olmayan
kullanim uzamini mesru sinirlarla mesrulastirma girisimi olarak da okunabilir, értdla
reklam niyetini drseleyen bir iletisim imkani olarak da. Yayin ve programlarda mutlak
surette bir uyar esliginde goérilen riin yerlestirmeler, uyarisiz olduklari durumlarda
hic kuskusuz dogrudan ortillii reklamin cagrisim alanina katisacaklardir. Ortilii

4 Gazetecilik ve habercilik kurallari dikkate alinarak hazirlanan halkla iliskiler haberciligi 6ncelikle basin
biltenlerine dayanir. Basin biiltenleri de igeriginin haber sinirlarini zorlamasi nedeniyle esik bekgilerini
zorlamasi normaldir. “Basin bdltenlerinin kullaniimamasinin en biylk nedeni, reklam izlenimi uyandirmasi,
gerektiginden uzun olmasi ve ge¢ olusturulmasi olarak belirtimektedir” (Peltekoglu, 2012: 222-223).

5 Halkla ilisiler Lizbon Yasasi metninin 15. Maddesi séyledir: “Kamuoyunu ve temsilcilerini zor durumda
birakacak yaniltici davraniglara yénelmemelidir. Bilgiler para karsiliginda degil, yalnizca hizmet verme amaci ile
verilmelidir. Ayrica basinda kullaniimasi istenen bir haber karsiliginda gizli hediye veriimemeli ve ainmamalidir”
(Peltekoglu, 2012: 615) .
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reklam, Urlin yerlestirmenin mesru kullanim uzamina ragmen, zemin ve zamani mesru
olmayan bicimde kullanmaya calisan GrGn ve/ya da marka yerlestirmeler dogrudan
6rtult reklam yapmakla suglanabilir.

Ortiili reklamlarda aciklik yerine, Griinle hic ilgisi olmayan bir konu ya da program
icinde bir Urline ait markanin gésterilmesi yolu segilir. Bir televizyon dizisinde mutfak
rafinda belli bir marka meyve suyu markasinin gértlmesi, oyuncularin belli bir kitabi
okumasi, duvarda vizyondaki bir filmin afigsinin bulunmasi gibi érnekler kugskusuz 6rtili
reklami tanimlar. Bu durumda belki reklam bedelinden kaginma egilimi gérulebilir ya
da tam tersine mesru olmayan bicimde Ucretlendiriimig bir yerlestirme de s6z konusu
olabilir, ama sonugta, icinde yer alinilan konu ya da programin etkisinden yararlanarak
reklam yapilmis olur (Babacan, 2015: 42). Ayrica, UrUn yerlestirmenin agik reklam gibi
mecraya bir bedel karsiiginda yapildigr asikarken, Ortili reklamda yayinci kurulusa
dénlk vehmedilebilecek olasi bir (maddi) menfaat kolayca bilinebilir olmaktan uzak
kalacaktir.

Ortiilii reklamin yapilmasi, gerek tiketici gerek piyasa ve rekabeti koruma gibi cesitli
ticari gerekgelerle reklam mevzuatinda yasaktir, buna karsilik Grin yerlestirme
reklamin mesru alaninda islem yaptigindan mesrudur ve yapilmasi serbest bir ticari
iletisim bileseni olarak yasal diizenlemelerce engellenmemistir.

2.4. Ortiilii Reklam ile Sosyal Medya iliskisi

Gerek haberi gerek halkla iligkileri gerekse Urin yerlestirmeyi ilgilendiren sekilde
isleyebilen sosyal medya ortami, 6rtiili reklami ¢agristirabilecek drneklerle dolar tasar.
Kisisel diuzeyde gerceklesen gerek mikroblog ya da mikromesaj paylasimlari gerek
viral olarak paylasima giren cesitli denetimsiz bilgi kirintilari sonugta bir 6rtili reklam
kuskusuna dokunur.

iletisim sektériintin en yeni mecralarindan biri olan sosyal medya iki farkl sekilde ortilii
reklam ile iligkilidir. Birincisi sosyal medya mecralarinin isimlerinin geleneksel medyada
seslendirilmesi; ikincisi ise sosyal medya iletileri ile bir Urin ya da hizmetin baska
kullanicilara duyurulmasi ya da o Urlin ya da hizmetlerden memnuniyetin paylasiimasi.
Oncelikle birinci alana deginelim ve ardindan ikinci alana dogru uzanalim.

GlUnumuzde baskalarina ulasabilmenin en kolay yollarindan biri sosyal medya
hesaplarini  kullanmaktir. Ancak bu kullanimlar ve uygulamalar o6rtild reklam
tartismalarini da beraberinde getirmektedir. Bir televizyon programinin sunucusunun
kendisine ulasilabilmesi icin kendi sosyal ag hesabini duyurmasinin 6rtuli reklam
olarak degerlendirilip degerlendirilemeyecegi bir tartismaya déntsmustir. Bu konuya
iliskin farkli yaklagimlar bulunsa da® gunimuz dunyasinin en vazgecilmez iletisim

6 27 Mayis 2011’de televizyon ve radyolarda Facebook ve Twitter kullaniminin engellenmesine dénlk olarak
CSAnin bir ortlli reklam karari var. Ve Fransa medyasinin elestirisi ve isyani dénemin gesitli haberlerinden
kolaylikla anlasilir. Ancak CSA alinan karardaki yanlis anlamayi dizeltmek (izere basin bildirileri hazirlar ve
bagkan tarafindan agiklamalar kamuoyuyla paylagilir. CSA'nin konu ile ilgili 06 haziran 2011 tarihinde kanallara
gonderdigi basin mektubunda, programlarin izleyicisini arttirmak, yapimcilar ile izleyiciler arasinda interaktivite
kurmak icin sosyal medyadan yararlanma cabalarinin ve izleyicileri sosyal aglardaki yayin sayfalarina
yénlendirmelerinin anlasilir oldugu vurgulanir, ancak yoénlendirmenin dogrudan Facebook ya da Twitter gibi
sosyal aglara 6zgli sayfalara yapilirsa bunun bir bilgilendirme olmayacagi daha c¢ok bir értlli reklam icerigi
tagidigi ifade edilir. Kisaca, CSA tarafindan site/marka adlari anilmadan yapilan sosyal medya ya da sosyal
paylasim sitesi yonlendirmeleri bilgilendirme olarak degerlendirilirken, marka adlar verilerek yapilan sosyal
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yollarindan birini  6rtili reklam olarak degerlendirmenin dogrulugu tartisilirdir.
Bir sosyal ag hesabi, o sosyal agin reklamini yaptigi dustncesi ile 6rtili reklam
sayllabilecekse bir mail adresi vermeyi de Ortili reklam kabul etmek gerekliligi
dogabilir. Bir gcok geleneksel medya icerigi giinimizde sosyal aglarin sagladigi bazi
olanaklardan faydalanmayi hayatta kalma ve interaktifligi saglama yollarindan biri
olarak gérmektedir. Bir televizyon dizisi her bélimu igin bir hashtag belirleyebilir ya
da bir haber programinin cesitli sosyal aglarda hesabi olup bunlari duyurabilir. Kaldi
ki rekabetin olmadigi monopol bir piyasanin hikim sirdigi sosyal aglarin” isminin
anilmasi 6rtilu reklam degeri tasimamaktadir. Diger yandan sosyal aglarda Uretilen
bir icerigin geleneksel medyaya tasinmasi ve sosyal agin adinin zikredilmesi de 6rtilu
reklam 6zelligi gdstermemektedir. Ornegin bir cumhurbaskaninin sosyal aj hesabindan
yaptigi bir paylasim haber degeri tasimasi nedeniyle haber olabilir ve sosyal agin adi
belirtilerek haberlestirilebilir. Sosyal agin adinin belirtiimesi bir 6rtilt reklam 6zelligi
g6stermez, ismin belirtiimesi sadece haberin kaynaginin belirtiimesidir. Nasil ki
NewYork Times’a konusan cumhurbagkaninin haberi bagka bir medya kurulusunda
yayinlanirken NewYork Times’a atif yapiliyor ve bu 6rtuli reklam olmuyorsa sosyal
agin adinin anilmasi da herhangi bir 6rtult reklam 6zelligi géstermeyecektir.

Simdi ikinci yénden konuya deginelim. Sosyal aglarda bir Grtin, hizmet ya da markanin
telaffuzunun értllt reklam olarak tanimlanabilmesi igin belirli kriterleri g6z éniinde
bulundurmak gerekliligine inaniyoruz. Reklamin klasik olan tanimini animsayalim
oncelikle: Reklam bir Grlin ya da hizmetin tanitimini yapabilmek icin belirli bir yer ve
zaman satin alinarak yapilan iletisim faaliyetidir. Ancak bu klasik tanimda eksik olan
esas olarak hedef kitlenin de satiliyor olmasidir. Dallas Smythe’ye gore izleyiciler,
reklamcilar tarafindan gelirlerine, yaslarina, cinsiyetlerine, etkin ve sinifsal 6zelliklerine
bagli olarak satin alinmaktadir (Stevenson, 2008, s. 27). Eger reklam faaliyetindeki
6nemli unsurlardan biri hedef kitle yani o reklamin ne kadar fazla kisiye ulastigi ise
sosyal aglar icin de kriterimizi bu yonde koymamiz gerekir. Takipgi sayisi burada
6nemli bir kriter olarak kargimiza cikar. Az sayida takipgi kitlesi olan bir kullanici ile bir
fenomene dénlismus ve takipgi sayilari on binlerle ifade edilen bir kullanicinin iletileri
ayni sekilde degerlendiriimemelidir. Az takipgisi olan birinin bir markay: iletilerinde
anmasi sadece Kisisel bir begeniyi gdsterirken, fenomen bir kullanicinin bir markayi
anmasi ise 6rtult reklam suphelerini pesinden getirecektir.

3. Bir Sorunsal Olarak Ortiilii Reklam

Ortiilii reklamin értiisiinii aralamak icin buraya dek atilan adimlar, cetrefil sinirlari
bulunan ama ayni zamanda haber, yayin ve programlara bir bigimde ilistiriimesi
mUmkuan illegal bir iletisim bileseniyle karsi karsiya oldugumuzu betimlemis oldu.
Gazetecilik, halkla iligkiler, Urin yerlestirme, sosyal medya gibi cesitli iletisim
ortamlarindaki gériniminu belirlemeye calistik. Sponsorluk, promosyon, reklam ile
baglantil alanlara deginemedik. Ama hic degilse, mesru diizenlemelere tabi reklamdan
mesru olmayan bigimde ayrilan 6rtili reklamin iletisim ortamlarinda gizliden yer alma
cabasina bir nebze taniklik ettik ve iletisim ortamlari icin hazirlanan bilgilendirici
iletilerin reklam iradesiyle sunulmasinin 6rtdld reklam olduguna hikmetmis olduk.

medya yonlendirmeleri 6rtlli reklam olarak degerlendiriimektedir (CSA, 2014).

7 Farkli sosyal ag siteleri bulunuyorsa da 6ne cikanlar birbirlerinin muadili degildir. Biri gorsel paylasma
konusunda ilerlemisken bir digeri metin paylasimlari Gzerine kendini ilerletmis olabilir. Dolayisiyla cesitli sosyal
aglar bulunsa da aslinda her biri kendi alaninda 6ne ¢ikmistir. Instagram goérsel bir mecra iken Twitter bir

mikroblog sitesi olarak kendine yer edinmistir.
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Konumlandirilan mecra ne olursa olsun, bir Griin ya da hizmete iligkin bilgilendirme
mesajlari, acik reklam ortamlari diginda dogrudan satisi tesvik amaciyla kurgulaniyor
ve bilgilendirme amacini 6teleyecek sekilde bir reklam iradesi ortaya koyuyorsa 6rtill
reklam sz konusu oluyor demektir.

Ortiilil reklamdan tiiketiciyi korumak ve mecralar konuya dikkatini ¢ekmek icin
uluslararasi dizeyde cesitli Ulke ve ittifaklarin 6rtalt reklama dénik engelleyici ve
caydirici tedbirler gelistirdigi gozlenmektedir. Ulkemizdeki giincel yasal diizenlemeler®
cercevesinde, mevcut 6rtili reklam uygulamalari engellenmeye devam ediyor ve 6rtill
reklamin degerlendiriimesi icin Uriin ve hizmetlere iliskin bilgilendirme olgusundaki
abarti, ayrinti, oranti, sunum bicimi, satis tesviki gibi yeterince ayrintili degerlendirme
kriterleri siralanirken, érnegin Fransa’daki dizenlemelerde Ortiili reklam daha yalin
bicimde ifade edilebilmektedir. Fransa Gérsel-isitsel Ust Kurulu (CSA) értiilii reklam
icin su kriterlere dikkat eder:

e Mal, hizmet veya markalarin ¢ogul bicimde/bir arada sunulup sunulmadigina
e Belli bir Grtine karsi gosterilen begeniye

® Uriin ya da markanin anilma ve/ya da gérsellestirime sikligina

® Bir reklamverenin adres, telefon ve web bilgilerinin belirtiimesine

® Elestirel bir bakisin bulunmayisina (CSA, 2015).

Gerektiginde baska kriterler de belirleyebilen CSA, satis tesviginin Ucret karsiligi ya
da kasith olarak yapildigini kanitlamak zorunda degildir. Yayinlarda yapilan degisik
uygulamalari durumlarina gére degerlendirmek ve sonunda sorunlu bir durum varsa
muidahale etmekle mukelleftir

Tum kriterlere ragmen, bir iletisim ortam ve aracinda treyen bir mesajin 6rtili reklam
olduguna karar vermenin gucligu ortadadir. Gerek uluslararasi gerekse ulusal
dlzeydeki terminolojilerde bile bir ittifak bulmak kolay degilken® ve Ustelik, 6rtilu
reklamin kimi zaman bilincalti reklam ile karistirlmasi da s6z konusuyken, bir mesajin
orttlt reklam olup olmadigina hikmetmek hi¢ kolay gérinmemektedir. Eldeki biricik
Olcu, orthlt reklam sUphesi iceren mesajin ortalama alginin sezgilerinde reklam
iradesi olarak viucut bulup bulmadigidir. Ortalama alginin disinda mesaj igeriginin
muhatabinin sayisina da bakilabilir kuskusuz. Algi velya da farkindalik esiginin alti
ya da Ustl Uzerinden bir de@erlendirme de yapilabilir ya da mesajin ulastigi hedef
alimlayici nispetine, tiraj ve reyting gibi 6lcimlemelerdeki ulagilan alimlayici sayisinin
yuksekligine de bakilabilir. Ne yapilirsa yapilsin, sonucta, herkesge goérulebilir ve abartil
oldugu kolaylikla disundlebilir bir bilgilendirme mesaji, sayisi yuksek bir kitleye yonelik
hazirlaniyor ve iletiliyorsa ¢rtlli reklam stiphesi kuskusuz glclenecektir. Ortaya hukuki
bir yaptirim ¢ikmis ve kuskulu mesajin 6rtlli reklam olduguna hikmedilmisse, dogal
olarak ispat yukimlalagua, ortdla reklama yer vermemesi gereken mecra kurulusunun
tizerine kalacaktir. Ortiilii reklam niyeti olmasa bile, farkinda olmadan ve hic geregi
yokken yapilan abartili Grin ya da hizmet sunumlari 6rtili reklam yargisindan
kurtulamaz.

8 28 Kasim 2013 tarihinde yayinlanan Tiketicinin Korunmasi Hakkinda Kanun ile 10 Ocak 2015 tarihinde
yayinlanan Ticari Reklam ve Haksiz Uygulamalar Yénetmeligi glincel yasal dlizenlemelerdir.

9 Ortulii reklam, 6112 sayill RTUK Kanunu’nda ‘gizli reklam’ olarak terimsellesiyor. Ayni sekilde bati dillerinde
de ortult reklamin hidden advertising, sperstitious advertising, publicité clandestine, publicité cachée gibi
degisik terimlerle kavramsallastirildigini gériiyoruz.
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Duiizenleyici otorite ya da kurullarin diizenleme ve kararlari kuskusuz konuya isik tutucu
ancak ortulu reklamin sorunlari dyle kolay ¢dzllecek cinsten gibi degil. Bu ¢cergevede
¢6zUmu guc¢ gibi gérinen bir ka¢ soru ve sorunun da burada altini ¢cizmeye calisalim :

e Tutun, alkol, ilag, sans oyunlari gibi reklam yapmasi yasakli ya da kisitl olan
arin ya da hizmetlerin 6rtili reklama basvurabilecekleri dngoérisu, reklam
yasaklarinin ihlalini ve értali reklama basvurulmasini gerektirmez. Reklami
yapilamayan Uritin ya da hizmetler, dijital ortam da dahil hi¢ bir mecrada 6rtili
reklamdan yararlanmaya asla ¢alismamalidir.

® Herhangi bir Grtinle ilgili lansman caligmalarinda ilgi ve sempati uyandirmasi
bakimindan ilgili hedef kitlelere ¢ok sayida dagitilabilecek -yogdurt, dis macunu,
sabun gibi- abartisiz ve maliyeti diistk hediyeler 6rtili reklam gibi algilanmamali
ve bu halkla iligkiler etkinliginin sirket haberlerinde yer almasi 6rtali reklam
olarak degerlendirilmemelidir. Her promosyon Urlinl ve duyurusu, ya da onunla
ilgili yapilmis haberler 6rttli reklam degildir.

® Kurumsal kimlik ¢alismalarinda sik¢a karsilastigimiz antetli kagitlar, zarflar,
brosturler, kartvizitler gibi Grtinlerin 6rtili reklam olarak degerlendiriimesi mimkin
gérinmemektedir. Yani kuskusuz, her halkla iligkiler ¢alismasi reklamsal bir
sezgi Uretmemek kaydiyla 6rtlili reklam olarak degerlendiriimemelidir.

e Sektdrel bilgi paylasimi ve bilgilendirmenin yapildigi kimi program formatlar
reklam programlari gibi goériinseler de hi¢ bir bicimde &rtull reklam olarak
degerlendirilemezler. Matbaacilarin ya da bilgisayar dlnyasinin ¢ikardigi
bir dergide sektéri olusturan butlin sirketlerin haber ve rdportajlari yer
alacagindan, bilgilendirme ve tanitim amagli sektérel yayin ve programlarin
ortuld reklam olarak dugtinulmesi sektdrel bilgi paylasimini da engellemek
anlamina gelecektir. Sektdrel bilgi paylasilan yayin ve programlarda, bir yandan
da érnegin, program sunucunun glndelik yasamindan kesitler veriliyor ve ¢ok
sevdigi otomobiline odaklaniliyorsa, yine 6értili reklamdan séz edebilmek
gerekir.

® Zaman zaman is ilanlarinin bile 6rtalti reklami disidndirtebilecek veriler
sundugunu gdzden irak tutmamak gerekir. Ornegin ilan, ‘Tirkiye’'nin en biyik
X sektéri magazalar zinciri’ nitelemesiyle mesajini kurgulamaya hazirlaniyor
ve eleman arayisinda firmanin &zellikleri abartiliyorsa, is ilanlarinin ortali
reklam olarak aragsallasebilecegi sezilebilirdir. Ote yandan taziye ilanlarinin da
ilanverenlere bir tanitim dénlist olup olmadigini diistinmek yeterince kuskucu
bir tutum gelistirme olabilir ama konu 6rtlli reklam olunca is ilanlari ile birlikte
taziye ilanlarini da masaya yatirmak gerekebilir.

e Bir kdse yazarinin makalesi, kedisine aldigi mamanin markasini Ustlne
basa basa vurguluyor, hatta onu hangi saticidan aldigini satirlarina tasiyor,
gerek mamadan kedisinin mutlulugu gerekse saticidan kendisinin mutlulugu
clmlelerine yansiyorsa, onu 6rtult reklam niyeti disinda tutmak imkansizlasir.

o Ortiili reklamda siklikla karsilasilan problemlerden birisi de jenerik ya da Griin
adi olmus markalara karsi takinilacak tutumun kestirilememesidir. Jenerik
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markalar, 6nculik islevleriyle dogrudan dilsel bir kavramsallastirmaya kapi
araladiklarindan ve toplumsal kabule vyerlestiklerinden kultir miicadelesi
cercevesinde bile olsa, baskaca bicimde telaffuz imkani yaratilincaya ve rakip
markalarin Uriind muadil markalar olarak kdken jeneriginden koparma ihtiyaci
duyacaklari zamana dek kullanimda kalacaklardir. Durum bu olunca, yani
jenerik markanin urtin kavramsallagtirmasina baska bir ad bulunana dek ona
ve marka olarak zikredilmesine 6rtuli reklam demek miumkuln olmayacaktir.

® Saglik iletisiminde doktor hasta iligkilerinin sihhati, sthhat i¢in vazgeciimezdir.
Ancak kimi zaman iyilesen hastalarin tesekkur ilanlarina taniklik ediyor ve
bunun o6rtila reklam olmadigini dustintyoruz. Ancak ilagtan estetige dek saglik
sektdrinuin bilingli bir sekilde yayin ve programlarda yer almasi ister istemez
ortulu reklama kapi aralayici veriler sunmaktadir. Bir saghk sorunu hakkinda
bilgisine bagvurulan hekimlerin taninirhk saglamasi dogal olmakla birlikte,
taninirlik igin gelistirildigi iddia edilen tutumlarin'™ dogal karsilanmasi mimkin
degil, tersine kafa karistiricidir. Reklam Kurulu’nun gazetelerde yer alan
Ortllt reklam cezalarina en cok saglik sektori Gzerinden hukmetmesi'' kafa
kanisikhi@ini artirmaktadir. Yasakli Grlin ya da hizmetlerin, 6rttli reklam egilimi
icine girebildikleri, tittin ve alkolln yani sira saglik ve ilag sektérl tizerinden de
disunmeye degerdir.

® Yasakli Uriinlerin haberleri dizenlemelerin dogasi geregi sorunluyken, iletisim
profesyonellerince hazirlanmis olaylarin da medyaya yansima bicimleri hem
icerik hem de konumlandirma agisindan sorunlu olabilmektedir. Bircok haberde
olabilecegi gibi, ekonomi haberleri sirketlerin halkla iligkiler igini stlenen iletisim
danismanlarindan istifade ile hazirlanabilir ve haberi hazirlayan iletisimcinin
reklam icerigine dikkat etmesi mesleki sorumlulugudur. Haberde onun géziinden
kacan bir abartili 6ge yayin ya da programin esik bekgisine takiimalidir. Yayinda
buna ragmen reklamsal bir cagrisim varsa iyi niyet esasi gbz éniine alinarak
ortuli reklam agisindan sorunsuz bir haber ile karsilasiliyor demektir. Ama yayin
mecrasi ve icerigi dogrudan reklam iradesinin varligini sezdiriyorsa -6rnegin
haber gazetede ayni ya da diger sayfadaki reklami destekleyecek bicimde
konumlandiriliyorsa- haberin 6rtuli reklam olduguna hikmetmek kolaylasir.
Daha ¢ok ekonomi haberlerinde gérilebilen bu konumlandirma bigiminin, yani
reklam ile haberin ayni ya da yakin sayfalarda konumlandiriidigina sayfalar
hazirlanirken sorumluluk alanlari degisik ¢alisanlarin birbirlerinden habersizce
yerlestirme yapabileceklerini ve hiz yuzinden gbdzden kacabilecegini de
6ngormek gerekebilir.

® Yayin ve programlarda ister istemez gérintiye giren marka ve logolar,
toptanci bir tutumla 6rtiili reklam olarak degerlendirilemez ama markalarin bu
durumdan reklam amagcli olarak yararlanmasinin énline gegmek de dogru bir
tutum olarak gérinmektedir. Salt gérintiler degil, s6z ve yazi da buna dahildir.

10 Saglik sektori ve medya iligkisi en tartigmall konulardan biridir. Bir saglik Grtiniin medyada bir icerige neden
olmasi kadar bir hekimin programlara konuk olmasi da tartigmanin parcalarini olusturur. Belirtilen konuya
aciklik getirmesi igin Ahmet Rasim Kglkusta’nin “Birileri Bizi Serum Fizyolojikli Burun Damlalari ile Aldatiyor
Mu?” (Kuigukusta, 2015) yazisi ve Glizar Baki’nin “Aman doktor canim doktor bunu bize yapma doktor!” (Baki,
2015) basglikli haberleri incelenebilir.

11 Konu ile ilgili detayli bilgi icin Elif Esiyok Sénmez'in “Gazetelerde Yer Alan Ortilli Reklamlar: Reklam Kurulu
Kararlari Uzerinden Bir Inceleme” (S6nmez, 2015) baslikli calismasina bakabilmek mumkundiir.
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Ortiild Reklamin Ortiisiini Aralamak

Bir Gnlunln ister soz ile ister yazi ile rnegin bir kalem markasindan séz etmesi
ya da memnun kaldigi bir Griini marka adi anarak séylemesi marka bilinirligini
kuskusuz artiricidir. Daha belirginlestirmek gerekirse; bir devlet baskaninin
elindeki telefonun markasinin ekranlara yansimasi, bilinen bir marka icin
marka bilinirligini pekistirici islev gdrecektir. Jenerik markalarin telaffuz etmek
zorunlulugu bir yana birakilirsa, énemli ve Unllu kisilerin biling digi marka
telaffuzlarinin markalar lehine buyik butceli marka iletisimi yapmalarina gerek
birakmayabilecegi sdylenebilir. Bir bakanin meclis kirsislnden bir otomobil
markasini telaffuz ettigini dustnecek olursak ya da bir siyasi liderin giydigi
elbise markasi gulnlerce konugulacak olsa, bu ve benzer durumlar markalar
agisindan yogun bitce kullanmadan gerceklestirdikleri bir iletisim olur. Ote
yandan, hi¢ bir bicimde 6rtulu reklam gibi degerlendiriimeyecek giysi marka
ve logolari ekranlarda kolaylikla boy gdsterebilmekte, haber fotograflarina
yansiyabilmektedir. Ancak ya ortila reklam olarak yapiliyorsa kuskusunu
gidermeyecek denli yaygin bir durumdur bu. Clinkl sponsor firmalarin futbolcu
formalarinda yer almalari gibi bir konumlanma degildir buradaki marka ve
logolarin konumlandiriimasi. Gogu dogaldir, dogal ortami yansitir. Markanin
adinin anilmasi abartili ve orantisiz ise basarili bir marka iletisimi calismasindan
cok ortult reklam kuskusu tetiklenmis, ortili reklam sezgileri harekete gecmis
demektir.

Sonuc

Sonug olarak, 6rtilt reklamin acikg¢a bilinemezligini ve her 6rtuli reklam hikmnin,
sinirlar ve kriterler ne denli belirgin olursa olsun 6znel kalacagini, onun farkindalik ve
algilama esigi Ustinden okunabilecegini ve dogal olarak sezgisellige dayanacagini
oncelikle belirtmek gerekir. Ayrica, 6rtllt reklamin, reklamin manipulatif etkisi ile halkla
iliskilerin informatif etkisi arasinda bir yerde durdugunu ve her iki alani oldugu gibi,
diger iletisim alanlarini da tehdit ettigini ifade etmek gerekir.

Ortiilii reklam, mesru olmayan sinirlariyla mesru olan tiim iletisim yénetimi calismalarini
téhmet altinda birakiyor. Ortiilii reklam ile miicadele etmek iletisim sektérindeki tim
aktdr ve paydaslari dogrudan ilgilendirmektedir. Mesleginin mesrulugunu savunan ve
mesgru sinirlarini bilerek tutum gelistiren her kategorideki iletisimci, értala reklamin
online gecebilmek icin tez elden harekete ge¢cmeli, yasal diuzenlemelerin yaninda
6zdlzenleyici tedbirler gelistirmeli, her dizeyde yaptirimlar kurgulamalidir. Ayrica,
belirtmek gerekir ki, tim bu tedbirler alinirken, tim paydaslarin ifade ve iletisim
6zgurlugu ile haber verme hakkinin korunmasina ve gozetilmesine gosterilecek 6zen
ve dikkat, dogal olarak her iletisim gabasinin 6rtiilli reklam olarak algilanma riskini de
kendiliginden ortadan kaldiracaktir.

Bu incelemede, sadece ortllu reklamin 6rtist aralanmaya calisiimistir ve konu ile
ilgili daha derin ve kapsamli aragtirma ve incelemelere ihtiyag vardir. Oniimiizdeki
yillarda da konu guindemde kalmaya devam edecektir. Biz burada daha ¢ok yapacak
is oldugunun bilinciyle sadece ve sadece 06rtiilli olmayan tabloyu gdstermeye calistik.
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Kadinlarin, Televizyon Reklamlarinda Erkek imgesi Kullanimina Yonelik
Tutumlarinda Demografik Ozelliklerinin Rolii

Nurhan Babiir Tosun’
Yelda Ulker?

0z

Reklamlarda, siklikla toplumsal cinsiyet rollerinin yansitildigi gértlmektedir. Kadin
ve erkegin toplumdaki rollerinin degismesi reklamlardaki cinsiyet sunumlarinda da
degisimlere neden olmustur. Reklamlarda genelde narin, kirilgan, gig¢siz bir obje
olarak kullanilan kadin, degisimle birlikte, is hayatinda, aktif ve gugli gdsterilirken,
erkek ise seksi, bakiml viicuduyla reklamlarda yer almaktadir. Ayrica erkekleri ‘kadinsal
isleri’ yaparken gdsteren reklamlarin sayisinda da artis olmustur. Ulkemizde erkek
imgesini kullanan reklamlarin sayisi her gegcen guin artmaktadir. Bu durum tiketicilerin
davraniglarina da yansimistir. Bu arastirmada, televizyon reklamlarinda yer alan erkek
imgesinin, kadinlarin satin alma davraniglarina yonelik tutumlarina etkisi ve kadinlarin
demografik 6zelliklerinin bu tutumlardaki roll ortaya konulmaya calisiimaktadir. Bu
nedenle c¢alisma, tanimsal arastirma niteligindedir. Arastirmanin en 6nemli kisiti
sadece Istanbul ilinde, Asya ve Avrupa kitalarindaki aligveris merkezlerini ziyaret
eden kadin tuketicilerden elde edilen verilerle sinirli olmasidir. Arastirmada, 355 lise
egitimi duzeyindeki kadin tlketiciye anket uygulanmigtir. Katihmcilarin erkek imgesi
kullanimina yoénelik tutumlarini élgmek icin Bibi ve Grydeland (2014), Zimmerman
ve Dahlberg (2008) Orth ve Holancova (2004)'nin dlceklerinden yararlaniimistir. Bu
konuyla ilgili literattirde ¢cok fazla calisma bulunmadigi icin arastirma dnem kazanmakta;
gelecekte yapilacak arastirmalara yol gosterici olma 6zelligi tasimaktadir.

Anahtar Kelimeler: Erkek imgesi, Tiketici Davranigi, imaj, Tutum, Televizyon Reklamlari,
Toplumsal Cinsiyet, Marka

The Role 0f The Demographic Characteristics 0f Women’s Attitudes
Towards Being Used As Role Images In Ads

Abstract

The reflections of gender roles have often been observed in advertisements. The
changes in social roles of men and women resulted in an alteration in the gender
presentations of ads. While women used to be presented as weak, fragile and touchy,
as a result of the change, women have been started to be reflected strong and active
in business life, while men have been presented as sexy and well-groomed in today’s
advertisements. On the other hand, the number of ads, which show men doing feminine

1 Prof. Dr., Marmara Universitesi Iletisim Fakdltesi
2 Aras. Gér., Marmara Universitesi Iletisim Fakiiltesi
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jobs, has increased. In Turkey, the number of ads using male images has been
increasing lately, where this fact also had an impact on consumer behaviours. This
study tries to point out the impact of male images seen on TV ads on the purchasing
attitudes of women and the role of the demographic characteristics of women in these
attitudes. Therefore, this study can be considered as a descriptive research. The most
important limitation of the study is that it is only limited with female consumers shopping
from malls located at Asian and European sides of Istanbul. 355 high school graduate
female consumers were conducted a survey as part of the study. Bibi and Grydeland
(2014), Zimmerman and Dahlberg (2008), Orth and Holancova (2004) scales were
used to measure the attitudes of the participators towards male images. Since there
are not many studies on the subject in the literature; this study may be considered as
a pioneering study for future research activities.

Keywords: Men Images, Consumer Behaviour, Image, Brand Attitude, Consumer Behaviour, TV
Commercial, Gender, Brand
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Giris

bir nitelik tagsimalari énemli bir etken olmaktadir. Toplumsal normlari dikkate

almayan reklamlarin hedef kitlesini etkilemesinin zorlugundan dolayi, mesajlarda
yer alan karakterlerin temsil ettigi rol modellerin toplumsal bir yansima oldugunu
sOylemek mimkindir (Tosun, 2006: 16-21). Toplumsal cinsiyet baglaminda yUklenen
rolleri yansitan kadin ve erkek imgeleri, reklam mesajlarinda giderek artan yogunlukta
kullaniimaktadir. Kadinin ve erkegin toplumdaki rollerinin yasadigi degisimler,
reklamlardaki sunumlarina da yansimaktadir. Feminist ¢alismalar, feminizme karsi
yapilan erkek calismalari, escinsel politikalari gibi egilimler dogrultusunda 1990’lardan
baslayarak giinimuze degin tuketimle iligkili olarak, erkeklik kavrami 6nem kazanmis
ve erkek imgesi blyuk degisimler gecirmistir. Toplumsal cinsiyet kaliplarinin degismesi
ile birlikte; artik, sadece kadinlar degil erkekler de seksi, kasli ve ciplak vicutlari
ile meta olarak kullaniimaktadir. Geleneksel rol model tamamen dislanmasa da,
reklamlarda artik bakimli, kendisine ve géruntlisine énem veren, sporunu yapan,
dig goériinigu ile dikkat ceken erkekler sikga gorilmeye baslanmistir. Reklamlardaki
fiziksel cekicilikleri olan, glzel, seksi modeller gibi olma veya ¢evresindeki insanlari
onlara benzetme cabasi icine giren tiketici, cogu zaman o modeller gibi giyinme, icme
ve o modellerin kullandigi markalari kullanma egilimi géstermektedir.

Reklam mesajlarinin amagclarini gergeklestirmelerinde toplumsal normlara uygun

Amerika ve Avrupa lUlkelerine oranla Turkiye'’de erkek imgesi kullanimi yenidir.
Turkiye'de yapilmis olan gegcmis arastirmalara bakildiginda kadinlarin, reklamlarda
erkek imgesi kullanimina yénelik tutumlari ile ilgili bir calismaya rastlanmamistir.
Yapilan bu ¢calismanin kuramsal bélimunde erkekler; maskulen, metrosekstel, escinsel
ve yeni jenerasyon olarak siniflandiriimistir (Ulker, 2015: 11-19). Fakat, tlkemizde
reklamlarda genel erkek imgesi kullanimin kadinlarin tutumlarina yénelik etkisini
irdeleyen bir arastirma yapilmadigi icin bu calismada, kadinlarin tim bu kategorilerdeki
erkek imgelerine olan genel tutumlarina 1sik tutmak amaclanmistir. Erkek imgelerinin
kullanildigi reklamlarin genelde hedef kitle olarak kadinlara seslenmeyi amaglamasi
ise, bu tir reklamlarin kadinlarin tutumlari Gzerindeki etkisinin irdelenmesinin temel
nedenidir. Bu sebeple arastirma, satin alma egilimlerinin olusmasinda reklamlarda
erkek imgesi kullanimina yénelik olarak kadinlarin genel tutumlarini belirlemek ve
bu konuda demografik 6zelliklerin rolini saptamak agisindan énem olmaktadir. Bu
nedenle kadinlarin, televizyon reklamlarinda erkek imgesi kullaniimasina yoénelik
tutumlarinin demografik 6zellikleri dogrultusunda farkhlik gdsterip gdstermedigini
belirlemek amaglanmistir. Arastirmada reklamlarda kullanilan erkek imgelerine olan
tutum ile kadin tuketicilerin yaslar, egitimleri, is hayatlari, medeni durumlarn ve
gelir dizeyleri arasinda fark olup olmadigi incelenmektedir. Arastirma, kadinlarin,
televizyon reklamlarinda erkek imgesi kullaniimasina yénelik tutumlari ile demografik
ozelliklerinini  farkhhklarini irdeledigi icin markalarin bu dogrultuda yapacaklar
calismalarda stratejiler belirlemeleri acgisindan yol goésterici olmaktadir. Ayrica, bu
calisma gelecekte maskulen, metrosekstel, escinsel gibi farkli kategorilerdeki erkek
imgelerini tek tek ele alarak tuketicilerin bu kategorilerdeki erkeklere olan tutumlariyla
ilgili gerceklestirilecek arastirmalara da 1sik tutmaktadir.

1.Toplumsal Cinsiyet ve Reklamlar

Kisinin toplumsal roliini ve i¢csel tanimlamasini irdeleyen ve ayni zamanda kadinhk ve
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erkeklik arasindaki toplumsal bakimdan esitsiz bélinmeye génderme yapan toplumsal
cinsiyet, kisinin toplumsal rolinG irdelemektedir (Highleyman, 2000: 20-22). Kadin ve
erkek cinsleri arasinda doganin belirledigi farkliliklarin temelinde toplumsal baglamda
olusturulmus ve yerlesmis ayrimlar olarak tanimlanabilecek toplumsal cinsiyet kavrami,
iki cins acgisindan belirlenmis ve benimsenmis rolleri de kapsamaktadir. Gerek kadina
gerekse erkege toplumsal baglamda ylklenen rolleri niteleyen, toplumsal cinsiyetin
izlerini 6zellikle genis kitlelere ileten mesajlari reklamlarda bulmak mumkindar
(Tosun, 2014: 548). Reklamlar, genelde toplumsal egilimleri yansittigi icin, bu tir
mesajlarda yer alan kadin ve erkek modellerinin iki cinsin de o toplumdaki sosyal
rolinl vurguladigr sdylenebilir. Diger bir deyisle reklam mesajlari genelde toplumun
erkeklik ve kadinlik normlarina uygun olarak diizenlenmektedir. Bu normlar, iletilerin
basarisinda énemli oldugu gibi, toplumsal cinsiyetteki rollere bakisina ve o rollerin
dagitimina da yansimaktadir (Bati, 2013: s.2.81).

Genis kitlelere ulasan reklamlarda cinsiyetin kullanimina iliskin tartismalar 6zellikle son
on yildir yogunlasmistir. Gerek uygulamacilar gerekse akademisyenler disilik ve erillik
olmak uUzere cinsiyetlerin reklam mesajlarinda yer alan karakterlere yuklenilmesinin
mesajlarin etkinliginde dnemli bir rol oynadigi konusunda hem fikirdirler (Ferguson vd.,
1990).

GUnumizin gelismis toplumlarinda kadin ve erkek rolleri arasindaki farklarin giderek
azalmas! dogrultusunda Ulkemizde de cinsiyet roli normlari konusunda ©nemli
degisiklikler goérilmektedir. Budegisiklikler, gerek giyim tarzinda gerek meslek segiminde
gerekse aile icinde Ustlenilen gorevlerde vb. diger alanlarda kendini bulmaktadir
(Tosun, 2014: 548). Bu dogrultuda, kadinin ve erkegin toplumsal konumlandirmasinin,
sosyal ve ekonomik gelismeler paralelinde degismesinin, reklamlarda yer alan kadin
ve erkek modellere de yansidigini sdyleyebiliriz. Toplumsal cinsiyet kaliplarindan
esinlenen reklamlar, erkeklik ve kadinlik normlarina uygun olarak dizenlenmektedir
(Ulker, 2015: 7).

Reklamlarda cinsiyetin kullanimi konusundaki egilimi G¢ grup halinde kategorize etmek
mumkunddr (Tosun, 2014: 174-176):

1.Cinsiyet acisindan nétr durumda olan reklamlar: Kadin veya erkek cinsiyetinin
belirtiimedigi bu tir reklamlar genelde, hedef kitle olarak kadin ve erkegi birlikte
dustindrler. Ornegin; Gnisex bir Griin olarak pazara sunulan Calvin Clein marka One
isimli parfumun reklamlarinda kadin veya erkek karakterin kullanimi yerine cinsiyeti
belirsiz bir el kullaniimis ve bu elin tuttugu parfimun 6zellikleri yazili olarak sunulmustur.

2.Kadin veya erkek cinsiyetlerinden birinin kullaniimasina karsin o cinsiyete iligskin
belirgin vurgulamalarin yapiimadigi reklamlar: Kadin veya erkek karakterlerin
kullanildid1 bu tur reklamlarda cinsiyet ¢cagristiracak mesajlar kullanilmaz; ¢link( kadin
veya erkek imgesi insan imgesini vurgulamak igin kullanilir. Ornegin, Sonny marka
muzik setinin reklaminda yer alan muizik dinleyen genc erkek karakterlerinde cinsiyete
0zgu vurgulamalar yapilmadan insan 6gesi kullaniimaya calisiimistir.

3.Kullanilan kadin veya erkek karaktere toplumsal cinsiyete iliskin imajin yuklendigi
reklamlar: Arastirmalar, cogu kez reklamlarda kadin ve erkek karakterlerin toplumsal
cinsiyetleri dogrultusunda kullanildigi yéninde veriler ortaya koymaktadir. Bu tdr
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reklamlarda kullanilan kadin ve erkek karakterler toplumun kadin ve erkege yukledigi
rolleri sergilemektedirler.

Farkli Glkelerde uygulanan reklamlarda yer alan kadin ve erkek tiplerine ydnelik olarak
yapilan cesitli icerik analizlerinin sonuglari, kadin ve erkege yuklenen rollerin ve
imajlarin lkeden ulkeye farkllik gosterdigini ortaya koymaktadir (Pelsmacker, 2001:
472). Ornegin, Malezya’'da yapilan reklamlarda, kadinlar genelde evde gocuklari ile
ilgilenen bireyler olarak gérilirken Singapur’da bu goéruntd, calisan bakimli kadinlar
sekline dénusmektedir. Alman ve Japon reklamlarinda ise kadin ve erkek; Fransiz,
Danimarka ve Amerikan reklamlarindaki gértntulerinden daha geleneksel bir rol
paylasimi icinde bulunmaktadirlar (Walliser ve Usunier, 1998: 517-536). Tlrkiye'de
gorilen reklamlarda ise kadin ve erkek genelde, ev isi, cocuk bakimi, eve bakma
yikamliliga gibi geleneksel rol ayrimi/dagilimi icinde gérilmektedirler. Ozellikle,
belirli bir markaya imaj yiklemek veya o markanin satisini gerceklestirmek amacini
tasiyan reklamlar, cogunlukla belli bir cinsiyet mesaji olusturmakta ve bu cinsiyete
icinde bulunulan toplumun normlari dogrultusunda bir kimlik yUklenilimektedir. Bu
dogrultuda, reklamlarin toplumun kadin ve erkede bakis acisini da yansittigini
sOylemek mimkinddr.

1.1.Toplumsal Cinsiyet Baglaminda Erkek imgesinin Reklamlarda Sunumu

Reklam mesajlarinin amagclarina ulagabilmelerinde icinde bulunduklari toplumun
normlarina uygun bir nitelik tagimalari dnemlidir; ¢tinkl tiketici reklamlarda kullanilan
kadin veya erkek imgesini kendisiyle 6zdestirmektedir (Papatya ve Karaca, 2011:
96). Buna bagl olarak toplumsal normlar dikkate almayan reklamlarin hedef
kitleyi etkilemesi oldukga zor olmaktadir. Bu nedenle, reklam mesajlarinda yer alan
karakterlerin rol temsillerinin, toplumsal cinsiyetin yansimalarina gére bicimlendigini
soylemek mumkindur.

Yakin zamana kadar erkekler, genellikle evin babasi ve temel diregi, para kazanani,
ailesine bakmakla yikumlU bireyi olarak reklamlarda yer almaktaydi. Ancak, bu durum
gecmisten, glinimize degisim géstermektedir (Ozdemir, 2010: 103). Ekonomik,
sosyal ve kiltirel degisim ve gelisimler dogrultusunda erkege yuklenilen rollerde
de farklilasma goérllmektedir. Ginumuzin erkekleri calisan, Ureten ve geleneksel
erkeklik rollerinden tamamen kendilerini dislamayan; ancak, yeni roller de Ustlenen
¢coklu bir kimlik yapisi kazanmaktadir. Erkek, yakin bir gegmise kadar, reklamlarda
cogunlukla geleneksel degerlerle yuklu es ve/veya baba kimligi ya da ¢alisan maco
erkek kimligi olmak Uzere iki kimlikle yer almaktadir. Ancak, sosyal ve ekonomik
gelismeler dogrultusunda erkegin degisen sosyal roll, glinimiz reklamlarinda yeni
erkek tiplemelerinin yer almasina neden olmaktadir. Diger bir deyisle, eskiyi silmeden
ama yeni kosullarin da islendigi yeni bir kimlik yaratiimaktadir. Bu yeni erkek tipi hem
‘iyi bir es’ hem ‘iyi bir baba’ hem de ‘is hayatinda basarili bir erkek’ ve tim bunlari
basarirken de ‘kendine 6zen gésteren bakimli bir erkektir’.

Reklamlarda temsil edilen erkek karakterler bir yandan toplumun erkege bakis agisini
ve erkegin o toplumdaki konumunu yansitirken, bir yandan da toplumda, erkegin
konumu konusunda yeni egilimlerin yerlesmesine yardimci olmaktadir. Bu nedenle,
erkek tiplemelerine yuklenilen rollerin ve anlamlarin degisimi toplumsal degisimin bir
sonucudur.
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Erkegin guinimuz reklamlarinda yer alan farkli sunumlar asagida belirtiimektedir
(Ulker, 2015: 11-19).

Erkegin Maskilen Sunumu: Erkek bedeni kadinlarin tersine; kas glcu, bedensel is
yapma kapasitesi ve dayaniklilik tGzerinden tanimlanmaktadir. Zorluklarla mucadele
edebilen; hatta, biraz maco ve kahraman erkek imaji reklamlarda ¢cok kullaniimaktadir.
1940 ve 1950’lerde erkek; glcll, aktif, yetkili, otoriter, zor, agresif, siddete meyilli,
yaris¢l, duygusuz olarak sunulmaktaydi (Milestone ve Meyer 2014: 114). Gug ve yetki
geleneksel erkegin temel karakteristik 6zelligidir. Fiziksel gucluliginun temelinde
sert davranislari, genis-kasli vicudu ve kati ruhsal tavirlar vardir. Sosyal glicinu ise
ekonomik durumu, aile reisligi ve 6zgurliginden almaktadir. Sancar’a gére (2013:
46); toplumda para kazanamayan, iflas eden, mesleginde basarili olamayan erkege iyi
gdzle bakilmamakta ve ¢alisma hayatinda bagarisiz olan erkegin, ‘erkekligini kaybettigi’
disunulmektedir. Erkegin, bu tarz kazanimlarla tanimlanmasi; reklamlardaki erkegin,
is kiyafeti ve mekanlariyla gérinimunun; kultirl, kasli, seksi ve kahraman 6zellikleri
ile imajinin cagristiriimasinin temel nedenlerindendir (Bati, 2013: 243).

Erkegin Metrosekslel Sunumu: 1980’lerden itibaren tipki kadin bedeni gibi erkek
bedeninin de reklamlarda kullaniimaya bagslanmasinin nedeni, reklamdaki mesajin
dikkat cekerek akillarda kalici olmasina saglamaktir. Otomobilden, i¢ ¢camasirina
kadar pek cok drinin reklaminda artik erkek bedeni de bir seks objesi olarak
konumlanmaktadir. Erkek, kash, genis omuzlu, dik duruslu, yari ciplak olarak
reklamlardaki yerini almaktadir (Elden ve Bakir, 2010: 194). 1980’lerde bireyselcilik
anlayisi ve 6zgurlik akimlari ile baglayan surecin sonunda 1990’larda ortaya ¢ikan
metroseksulel erkek de, vicudunun cekiciligi ile 6n planda yer almaktadir. Populer
kultar erkek bedenini daha kasli, yagsiz, erotik yaparken, temel amag¢ seksapelin
sunumudur (Milestone ve Meyer, 2014: 119). Erkek imgesinin kullanildigi giinimuz
reklamlarina baktigimizda kasli, yapili erkeklerle siklikla karsilasilir. Kas, sonradan
ve yogun bir ¢caba sonucu olusmasina ragmen insanlar tarafindan erkekligin dogal
bir sonucu olarak algilanmaya baslanmistir. Halbuki, kasin gelisimi uzun, zahmetli ve
disiplinli bir sirectir. Bu nedenle de kasli bir erkek resmi, erkegin gugll, dayanikl,
saldirgan, savasc! ve korumaci oldugu mesajini da izleyiciye aktarmaktadir (Meral,
2011: 309).

Erkegin Yeni Jenerasyon Sunumu: 1990’larin basinda erkeklerle ilgili yeni bir sGylem
olugmustur. Erkegin degisimiyle ¢ikan ‘yeni delikanl’ sdylemi aslinda ingiliz kiltird ile
iligkilidir ve 1990’larin sonlarina dogru yeni delikanli figliri tum Amerika’da hakim olur.
(Milestone ve Meyer, 2014: 118). Geleneksel erkek rol taniminin tamamen disarida
birakildigini séylenemez; ama, erkek imajlarini diisindigimuiizde yeni bir erkek rol
tanimi var olmustur (Bati, 2013: 243). Yaratilan bu yeni delikanli, futbola, sekse ve
ickiye duskun ve tipki bir cocuk gibi sadece eglenmek istemektedir. Bu ylzden de
derin konulardan uzak durup, konusmamay tercih etmektedir. Yeni jenerasyon erkek,
metroseksuel erkek gibi stiline dugkln ve kendine énem vermektedir. Metroseksuel
erkekten farki pahali ve sofistike T-shirt ve esortman tarzi spor kiyafetleri tercih
etmesidir (Milestone ve Meyer, 2014: 118).

Erkegin Escinsel Sunumu: Reklam verenlerin uzun sire tabu kabul ettikleri; LGBT
(lezbiyen, gey, biseksuel, travesti) kesimle az sayida markanin dolayh veya uzeri
kapali iletisim kurdugu dénem artik geride kalmistir. GlUnUmizde reklam verenler
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artik hedef kitle olarak belirledigi LGBT tlketiciler ile dogrudan iletisim kurmaktan
gekinmemektedir (Ogit 2013). Banana Republic, Levi, Calvin Klein ve Remy Martin
Cognac gibi blyuk firmalar escinsel pazarina yonelik stratejiler gelistirmektedir
(DelLozier ve Rodrigue, 1996: 206). Markalarin escinsel pazarina girmesinde artan
escinsel nifusu ve escinsellerin marka sadakatinin heteroseksulellere gbre daha
fazla oldugunun disunllmesinin de etkisi vardir (DelLozier ve Rodrigue, 1996: 209).
Medyada escinsel erkekler, cogu zaman fazlasiyla bakimli, kirilgan, abartih giyim ve
davraniglara sahip ve narin olarak temsil edilmektedir. Cogu zaman homofobik bir
temsil s6z konusudur (Ertan, 2011: 99). Gergek erkek goziyle bakilmayan escinseller;
fazlaca bakimli, icki tuketimine dayaniksiz, ince ve estetik yonden gelismis olarak
‘gercek erkegin’ zitti; kadinsal 6zelliklere sahip olarak medyada yerlerini almaktadir
(Ertan, 2011: 103). Bati'da son 10-15 yil icinde escinsellerle ilgili yaratilan yapay
imajlar ve carpitilmis tiplere gelen tepkilerden dolayi, medyada escinsel temsiliyle ilgili
iyilesme stureci baglamistir.

2. Televizyon Reklamlarinda Erkek imgesi Kullanimina Yonelik Kadinlarin
Tutumlarinda Demografik Ozelliklerin Roliine Yonelik Bir Arastirma

2.1. Arastirmanin Amaci, Kisitlar, Tiirii ve Hipotezleri

Gegmisten bugine televizyon genis kitlelere ulasmasindan dolayr reklamcilar
tarafindan siklikla tercih edilen bir kitle iletisim araci olmustur. Tlrkiye’de de Aile
ve Sosyal Politikalar Bakanhgrnin yapmis oldugu arastirma bu savi verilerle
desteklemektedir. Calismaya katilanlarin yizde 91,9’u televizyon izlerken, bunlarin
3,4’Unin televizyon izleme slreleri 7 saat ve Uzeridir. Ayrica arastirmada televizyon
izleme slrelerinde yillara gére bir artis oldugu belirlenmistir®. Bu sebeptendir ki,
markalar da, hedef kitlelerine ulagsmasini istedikleri mesajlari iletmek igin cogunlukla
televizyon reklamlarindan faydalanmaktadirlar. Reklamcilar Dernegi'nin 2015 yili
reklam yatirimlari calismasina goére, de televizyon %52’lik yatirim payi ile reklamcilarin
en c¢ok tercih ettigi mecra olmustur®. Bu baglamda, televizyon reklamlarinin,
tuketicilerin ilgili Grine, hizmete veya markaya yoénelik tutum olusturmalarini, var
olan tutumu giclendirmelerini, degistirmelerini saglayan énemli bir tutundurma araci
oldugu soylenebilir (Glldogan, 2009: 124). Reklamlarda kullanilan modeller de bu
tutum degisiminde 6nemli bir etkendir. Tiketiciler kendilerine ait imaj olusturmayi, satin
aldiklari ve tlkettikleri markalarla yapmaktadir. Bu dogrultuda satin alinan sadece Urln
degil, bireyin olusturabilecegi nesnedir (Papatya ve Karaca, 2011: 73).

Bu arastirmada kadinlarin, televizyon reklamlarinda erkek imgesi kullaniimasina yénelik
tutumlari ile medeni durumlari, 6grenim durumlari, gelir dizeyleri, yaslari, ¢alisma
durumlari gibi demografik 6zellikleri arasindaki farkin belirlenmesi amaglanmistir. Diger
bir deyisle, kadinlarin TV reklamlarinda erkek imgesi kullanimina iligkin tutumlarinin
demografik 6zellikler baglaminda degiskenlik gdsterip gdstermediginin saptanmasi
arastirmanin temel amacidir.

Tanimsal arastirmada amag ana kutlenin 6zelliklerini ortaya koymaktir (Gegez, 2013:

3 http://www.milliyet.com.tr/turk-ailesi-tv bagimlisi/gundem/gundemdetay/26.04.2012/ 1532758/default.
htm%20%2826%29

4 http://rd.org.tr/haber-18.html
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30). Bu arastirmada, kadinlarin reklamlarda erkek imgesi kullanimina yénelik tutumlari
ile demografik dzellikleri arasindaki farkliliklarin saptanmasi temel amag oldugundan,
calisma tanimsal arastirma niteligindedir.

Asagida yer alan hipotezler, Nadine Bibi ve Britt Grydeland (2014: 28), Guldogan,
(2009), Papatya ve Karaca (2011) ‘nin ¢alismalarindan yararlanilarak gelistiriimistir.
Aragtirmanin test etmeyi amacladigi hipotezler s6yledir:

H1: Tuketicilerin yaglar ile reklamlarda erkek imgesi kullanimina yénelik tutumlari
arasinda fark vardir.

H2: Tuketicilerin egitim durumlari ile reklamlarda erkek imgesi kullanimina yonelik
tutumlari arasinda fark vardir.

H3: Tuketicilerin medeni durumlari ile reklamlarda erkek imgesi kullanimina yénelik
tutumlari arasinda fark vardir.

H4: Tlketicilerin aktif is hayatinda yer almalari ile reklamlarda erkek imgesi kullanimina
yénelik tutumlar arasinda fark vardir.

H5: Tuketicilerin gelir durumu ile reklamlarda erkek imgesi kullanimina yoénelik
tutumlari arasinda fark vardir.

2.2. Arastirma Metodolojisi
2.2.1. Ana Kiitle ve Ornek Kiitlenin Secimi

Arastirmanin ana kutlesini kadin tuketiciler olusturmaktadir. Arastirmanin zaman ve
mali kisitlarindan dolayi sadece istanbul ilinde, Asya ve Avrupa kitalarindaki aligverig
merkezlerini ziyaret eden kadin tuketicilerden elde edilen veriler analiz edilmistir.
EVA Gayrimenkul ile Akademetre arastirma sirketinin yaptigi ortak ¢alismaya gore;
Turkiye’de 2005 yilinda AVM sayisi 106 iken 2011 yilinda bu rakam 279’a ulagmistir.
Ayrica 2010 yih itibariyle AVM’lerin aylik ortalama ziyaretci sayisinin 83.111.035’ye
vardigr gortlmusturs. Yaptigimiz bu arastirmada farkli misteri segmentlerine ulasmak
amaciyla uygulama icin aligveris merkezleri secilmigtir. Avrupa yakasinin en buyuik
aligveris merkezi Cevahir (Guray, 2013) ve Avrupa’nin ve Tlrkiye’nin ‘Outlet’
konseptli en blylk algveris merkezi olan Asya yakasindaki VIA/PORT® adli aligveris
merkezlerinde yuz ylze anket uygulanmistir. Amaca yénelik érneklem oldugu icin
arastirma sonuclarinin Turkiye’ye genellenmesi gibi bir durum séz konusu degildir.
Pazarlama arastirmalarinda ‘problem ¢6ézimiine yénelik yapilan arastirmalar’ da tipik
Ornek hacminin 300 ile 500 arasinda olmasi gerekmektedir (Denecli 2012: 96). Bu
sebeple arastirmada 355 kisilik bir 6rneklem miktarina ulasiimak hedeflenmistir.

2.2.2. Vleri Toplama Yontemi

Arastirmada veri toplama amaciyla Avrupa ve Anadolu yakasinda yasayan kigilerle yliz
yuze anket uygulamasi yapilmistir. Olasilik kurami belirli 6zelliklerin evrende normal

5 http://www.evagyd.com/WebSite/Homeltems.aspx?HomeltemID=24
6 http://www.mediacatonline.com/turkiyenin-outleti-acildi/
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dagildigi ilkesine dayanir ve bu 6zellikleri icinde barindiran daha kiguk bir grubu
bu evrenden cekmemiz mimkiindir. Ozelliklerin normal dagitildiginin varsayildigi
durumlarda ise ‘random érnekleme’ ile secilen bir grubun evreni temsil ettigi disunaldr
(Yildirim ve Simsek, 2006: 101). Bu calismada da anketin katilimcilari, amaca yonelik
o6rneklem yontemiyle belirlenmigtir.

2.2.3. Anket Sorularinin Hazirlanmas, Test Edilmesi ve Arastirmada Kullanilan Olcekler

Arastirma veri toplama amaciyla anket uygulamasindan yararlaniimigtir. Arastirmada
kullanilan anket formu iki bélimden olugsmaktadir. Anket formunun ilk bélimiinde
katihmcilarin demografik 6zelliklerine ve degerlendirmeleri lzerinde etkili olabilecek
cesitli unsurlara iliskin sorular bulunmaktadir. ikinci bélimde ise katiimcilarin
televizyon ve televizyon reklamlarinda temsil edilen erkek imgesinin satin almaya
yonelik egilimleri lcmeye ydnelik bir dlcek yer almaktadir.

Arastirmada kullanilan 6lgek, katilimcilarin  erkek imgesi kullanimina yénelik
tutumlarini 6lgmek icin Bibi ve Grydeland (2014), Zimmerman ve Dahlberg (2008) Orth
ve Holancova (2004)’nin 8lceklerinden uyarlanmistir. Olcek erkek imgesi kullanimina
tutumun etkisini incelemistir. Buna gore, katiimci dlcekte yer alan her bir ifadenin
ilgili kategori icin uygunlugunu 3’l0 skala Uzerinden degerlendirmektedir. Her boyutta
elde edilen yliksek puan erkek imge tutumunun sz konusu boyut itibariyle olumlu
degerlendirildigini, diisiik puan ise tam tersi bir durumu géstermektedir.

2.2.3.1. Arastirmada Kullanilan Reklamlarda Erkek imge Kullanimina Yénelik Tutum
Olceginin Giivenirlilik Analizi

“Reklamlarda Erkek imge Kullanimina Yénelik Tutum” &lcegindeki 5 maddenin
glvenirligini hesaplamak icin i¢ tutarhlik katsayisi olan “Cronbach Alpha”
hesaplanmistir. Olcegin genel giivenirligi alpha=0.796 olarak gok yiiksek bulunmustur.
Olgegin yapi gegerliliginin ortaya koymak icin aciklayici (agimlayici) faktér analizi
yéntemi uygulanmigtir. Yapilan Barlett testi sonucunda (p=0.000<0.05) faktér analizine
alinan degiskenler arasinda iligkinin oldugu tespit edilmistir. Yapilan test sonucunda
(KMO=0.816>0,60) 6rnek buyukliginin faktér analizi uygulanmasi igin yeterli oldugu
tespit edilmistir. Faktér analizi uygulamasinda varimax ydntemi secilerek faktorler
arasindaki iliskinin yapisinin ayni kalmasi saglanmigtir. Faktér analizi sonucunda
degiskenler toplam aciklanan varyansi %55.655 olan tek faktor altinda toplanmistir.
Guvenirligine iliskin bulunan alpha ve aciklanan varyans degerine gére “Erkek imge
Kullanimina Yénelik Tutum” élgeginin gegerli ve glvenilir bir arag oldugu anlasiimigtir.
Olcege ait olusan faktor yapisi asagdida goriilmektedir.
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Tablo 1. Reklamlarda Erkek imge Kullanimina Yénelik Tutum Olceginin Giivenirlilik Analizi

Boyut Madde Faktor Aciklanan | Cronbach’s
Yiikii Varyans | Alpha

Reklamlarda Erkek imge | 34- Fiziksel Cekiciligi Olan Erkeklerin 0,821 55,66 0,796

Kullanimina Kullamildi§i Reklamlari ikna Edici Buluyorum.

Ydnelik Tutum

16- Tv Reklamlarinda Sevdigim inliilerin 0,790
Kullanitmasi 0 Reklamda Gecen Markanin
Dikkatimi Cekmesinde Etkilidir.

20- Reklamlarda Kullanilan Erkek Modelin 0,77
Sevimli, Esprili Ve Komik Bir Rolde Olmasi
Markayi Hatirlamama Yardimci Olur.

25- Reklamda Kullanilan Erkek Modelin 0,693
Geng Ve Yakisikli Olmasi Markayi Sevmemde
Etkilidir.

24- Reklamlarda Kullanilan Erkek Modelin 0,040
Romantik Ve Kibar Bir Rolde Olmasi 0
Markayi Hatirlamama Neden Olmaktadr.

(0zdeger=5.584)

Toplam Varyans: % 55,655

Cronbach’s Alpha Katsayisinin degerlendirilmesinde kullanilan degerlendirme kriteri
(Ozdamar 2004);

0,00 =< a < 0,40 ise 6lcek guvenilir degildir.

0,40 = a < 0,60 ise dlcek dustk guvenilirliktedir.

0,60 < a < 0,80 ise Olcek oldukga guvenilirdir.

0,80 < a < 1,00 ise dlcek yuksek derecede glvenilir bir élcektir.

2.2.3.2. Arastirmada Kullamilan Verilerin istatistiksel Analizi

Arastirmada elde edilen veriler SPSS (Statistical Package for Social Sciences)
for Windows 21.0 programi kullanilarak analiz edilmistir. Verileri degerlendirilirken
tanimlayici istatistiksel metotlar (Sayi, Yiizde, Ortalama, Standart sapma) kullaniimistir.

Niceliksel verilerin karsilastiriimasinda iki grup arasindaki farki t-testi, ikiden fazla
grup durumunda parametrelerin gruplar arasi karsilastirmalarinda Tek yo6nli (One
way) Anova testi ve farkliliga neden olan grubun tespitinde Tukey Post Hoc testi
kullanilmistir. Elde edilen bulgular %95 guven araliginda %5 anlamlihk dizeyinde
degerlendirilmistir.

2.3. Bulgular Ve Degerlendirme
Bu bolimde, arastirma probleminin ¢éziimi icin arastirmada Istanbul-daki AVM’lere

giden kadin tiketicilerden o6lgekler yoluyla toplanan verilerin analizi sonucunda elde
edilen bulgular yer almaktadir.
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2.3.1. Demografik Veriler

Asagidaki arastirmaya katilan kadinlarin demografik verilerine gére dagilimlari yer
almaktadir.

Arastirmaya katilan kadinlarin, yas grubu degiskenine goére, 89’u (%25,1) 15-20, 175’i
(%49,3) 21-26, 41'i (%11,5) 27-32, 20’si (%5,6) 33-38, 30°u (%8,5) 39 ve Ustl olarak
dagiimaktadir.

Katilimcilar, egitim durumu degiskenine gor,e 47°si (%13,2) lise, 21’i (%5,9) 6n lisans,
241’1 (%67,9) lisans, 46’sI (%13,0) lisans(istu olarak dagiimaktadir.

Kadinlarin medeni durum degiskenine gore, 63’U (%17,7) evli, 292’si (%82,3) bekar
olarak dagiimaktadir.

Ankete katilan kadinlar, ¢alisma durumu degiskenine gére 167’si (%47,0) evet, 188’i
(%53,0) hayir olarak dagiimaktadir.

Katilimcilarin gelir durumu degiskenine gére 170’i (%47,9) 1000 TL'den az, 130°u
(%36,6) 1000-2999 TL, 55'i (%15,5) 3000 TL ve Uzeri olarak dagiimaktadir.

2.3.2. Olcek Sorularina Gore Dagiim
2.3.2.1. Reklamlarda Erkek imge Kullanimina Yonelik Tutum Boyutunda Dagilim

Arastirmaya katilan lise egitim diizeyi kadinlarin “ Reklamlarda Erkek imge Kullanimina
Yonelik Tutum?” ile ilgili ifadelere verdigi cevaplarin dagilimlari Tablo 2’de gértlmektedir.

Tablo 2. Reklamlarda Erkek imge Kullanimina Yénelik Tutum Boyutunda Dagilim

Her Bazen Hicbir

Zaman Zaman

f % |f % f % |0t |Ss
10-erkek imgelerin Yer Aldigi Televizyon 187 52,7 | 153 431 |15 |42 1520 | 0,579

Reklamlarini Diger Reklamlara Oranla Daha
Fazla izlerim.

11-yeni Bir diriiniin/markanin Tanitim 184 [ 51,8 | 159 | 448 |12 |34 |1,520 | 0,564
Reklaminda Erkek imgesinin Kullanilmasi
Beni Daha Cok Etkiler.

12-reklamlarda Erkek imgesinin Kullanimi 228 (642 |17 330 |10 |28 {1,390 | 0,542
riinii/Markayi Sevmemde Etkilidir.

13-erkek imgelerin Televizyon Reklamlarinda | 217 61,1 |12 341 |17 |48 1,440 | 0,585
Kullanimi 0 iiriine/ markaya ilgi Duymami
Saglar.

14-erkek imgelerin Televizyon Reklamlarinda | 106 299 | 207 58,3 |42 | 11,8 | 1,820 | 0,621
Kullanimi O diriinii/markayr Hatirlamami
Saglar.

Arastirmaya katilan lise egitim diizeyi kadinlarin “Reklamlarda Erkek imge Kullanimina
Yonelik Tutum” ile ilgili ifadelere verdigi cevaplar incelendiginde;

“10- Erkek imgelerin yer aldigi televizyon reklamlarini diger reklamlara oranla daha
fazla izlerim.” ifadesine Istanbul’da yasayan lise egitim diizeyi kadinlarin, %52,7’si

235



236

Akdeniz iletisim Dergisi
Nurhan Babiir Tosun - Yelda Ulker

(n=187) her zaman, %43,1’i (n=153) bazen, %4,2’si (n=15) hi¢cbir zaman yanitini
vermistir. Kadinlarin “erkek imgelerin yer aldigi televizyon reklamlarini diger reklamlara
oranla daha fazla izlerim.” ifadesine ¢ok zayif (1,520 + 0,579) dlzeyde katildiklar
saptanmistir. Aragtirmaya katilanlarin yarisindan fazlasi erkek imgesi kullanilan
reklamlari daha fazla izlemektedir. Bu sebeple katilimcilarin yarisindan ¢ogunun erkek
imgesi kullanilan reklamlari ilgi ¢ekici bulduklarini dustnebiliriz.

“11- Yeni bir Grintn/markanin tanitim reklaminda erkek imgesinin kullaniimasi beni
daha cok etkiler.” ifadesine istanbul’da yasayan lise egitim diizeyi kadinlarin, %51,8’i
(n=184) her zaman, %44,8’i (n=159) bazen, %3,4’4 (n=12) hicbir zaman yanitini
vermistir. Katilimcilarin, “yeni bir Griintin/markanin tanitim reklaminda erkek imgesinin
kullanilmasi beni daha c¢ok etkiler.” ifadesine cok zayif (1,520 + 0,564) duzeyde
katildiklari saptanmistir. Katilimcilarin %51,8’lik kismi yeni bir Griin veya markanin
tanitim reklaminda erkek imgesi kullaniminin her zaman kendilerini etkiledigini
belirtmigtir. Bu veriden hareketle, yeni Urtinin/markanin reklamlarinda erkek imgesi
kullaniminin katihmcilarin dikkatini daha kolay cektigini sdyleyebiliriz.

“12- Reklamlarda erkek imgesinin kullanimi markayr sevmemde etkilidir.” ifadesine
istanbul’da yasayan lise egitim diizeyindeki kadinlarin, %64,2’si (n=228) her zaman,
%33,0’1 (n=117) bazen, %2,8’i (n=10) hi¢bir zaman yanitini vermigtir. Ankete katilan
kadinlarin “reklamlarda erkek imgesinin kullanimi markayr sevmemde etkilidir.”
ifadesine cok zayif (1,390 + 0,542) dizeyde katildiklari saptanmigtir. Katilimcilarin
cogunlugunun, reklamlarda erkek imgesi kullanilan markalari sevdigi gordlmustdr
ve erkek imgesi kullaniminin markaya karsi pozitif tutumlarinin olusmasinda etkili
oldugunu dasunebiliriz.

“13- Erkek imgelerin televizyon reklamlarinda kullanimi o Grtine/ hizmete ilgi duymami
saglar.” ifadesine istanbul’da yasayan kadinlarin, %61,1’i (n=217) her zaman, %34,1'i
(n=121) bazen, %4,8'i (n=17) higbir zaman yanitini vermistir. Kadinlarin “erkek
imgelerin televizyon reklamlarinda kullanimi o Grtine/ hizmete ilgi duymam saglar.”
ifadesine ¢cok zayif (1,440 + 0,585) dlUzeyde katildiklari saptanmigtir. Katilimcilarin
cogunlugu reklamlarda erkek imgesi kullaniminin o Gran ve hizmete ilgi duymasini
sagladigini belirtmistir. Buna goére; erkek imgesi kullanilan reklamlara daha ¢ok dikkat
ettiklerini ve satin almaya egilimli olduklarini da sdyleyebiliriz.

“14- Erkek imgelerin televizyon reklamlarinda kullanimi o Grind/hizmeti hatirlamami
saglar.” ifadesine Istanbul’da yasayan kadinlarin, %29,9’'u (n=106) her zaman,
%58,3’U (n=207) bazen, %11,8’i (n=42) hicbir zaman yanitini vermistir. Katihmcilarin,
“Erkek imgelerin televizyon reklamlarinda kullanimi o drdani/hizmeti hatirlamami
saglar.” ifadesine zayif (1,820 + 0,621) diizeyde katildiklari saptanmistir. Arastirmada;
katilimcilarin %58,3 kisminin reklamlarda erkek imgesi kullanimini arada sirada
hatirladiklari gértlmastur. Buna gore; reklamlarda erkek imgesi kullaniminin markayi
hatirlatmadigini belirtebiliriz.
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2.3.3. Olceklere Ait Ortalama ve Standart Sapma Degerleri

Tablo 3. Kadinlarin Reklamlarda Erkek imge Kullanimina Yénelik Tutum Diizeyleri

N Ort Ss Min. Max.
Reklamlarda Erkek imge Kullanimina Yonelik Tutum | 355 1,535 0,429 1,000 3,000

Ankete katilan lise egitim duzeyi kadinlarin reklamlarda erkek imge kullanimina yénelik
tutum duizeyi ortalamasinin (1,535 + 0,429) oldugu gértlmektedir.

2.3.4. Kadinlarin Reklamlarda Erkek imge Kullanimina Yénelik Tutumlan ile
Demografik Ozellikleri Arasindaki Fark

Tablo 4. Reklamlarda Erkek imge Kullanimina Yonelik Tutumlari ile Kadinlarin Yaslan Arasindaki Fark

Grup N Ort Ss F p Fark
Reklamlarda Erkek imge 15-20 89 1,629 0,471 2911 10,022 | 154
Kullamimina Yonelik Tutum 2126 175 1522 0,408 1>5

27-32 41 1,571 0,428

33-38 20 1,350 0,330

39 Ve iistii 30 1,400 0,427

Arastirmaya katilan lise egitim dlzeyi kadinlarin reklamlarda erkek imge kullanimina
yonelik tutum puani ortalamalarinin yas grubu degiskenine gére anlamli bir farklilik
gbsterip gdstermedigini belirlemek amaciyla yapilan tek yonli varyans analizi
(Anova) sonucunda grup ortalamalari arasindaki fark istatistiksel agidan anlaml
bulunmustur(F=2,911; p=0,022<0.05). TUketicilerin yaslari ile reklamlarda erkek imgesi
kullanimina yoénelik tutumlari arasinda fark oldugu icin Hipotez:1 kabul edilmigtir.
Farkliliklarin kaynaklarini belirlemek amaciyla tamamlayici post-hoc analizi yapiimigtir.
Yas grubu 15-20 olan kadinlarin reklamlarda erkek imge kullanimina ydnelik tutum
puani (1,629 +0,471), yas grubu 33-38 olan kadinlarin erkek imge kullanimina yénelik
tutum puanindan (1,350 + 0,330) yiksek bulunmustur. Yas grubu 15-20 olan kadinlarin
reklamlarda erkek imge kullanimina ydnelik tutum puani (1,629 + 0,471), yas grubu 39
ve Ustl olan kadinlarin reklamlarda erkek imge kullanimina yénelik tutum puanindan
(1,400 + 0,427) yUksek bulunmustur.

Tablo 5. Reklamlarda Erkek imge Kullanimina Yonelik Tutumlar ile Kadinlarin Egitim Durumlani Arasindaki Fark

Grup N Ort Ss F p
Reklamlarda Erkek imge Kullanimina | Lise 47 1,523 0,500 0,751 0,522
Yonelik Tutum Gn Lisans 11495 | 0476

Lisans 241 1,524 0,414

Lisans istii 46 1,622 0,416
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Ankete katilan lise egitim dlzeyi kadinlarin reklamlarda erkek imge kullanimina
ybnelik tutum puani ortalamalarinin egitim durumu degiskenine gére anlamli bir
farklihk gosterip géstermedigini belirlemek amaciyla yapilan tek yonli varyans analizi
(Anova) sonucunda grup ortalamalari arasindaki fark istatistiksel agidan anlamli
bulunmamistir(p>0.05). Bu sebeple Hipotez:2 reddedilmistir.

Tablo 6. Reklamlarda Erkek imge Kullanimina Yénelik Tutumlar ile Kadinlarin Medeni Durumlan Arasindaki Fark

Grup N Ort Ss t p
Reklamlarda Erkek imge Kullanimina Evli 63 1,410 0,427 2570 | 0,01
Yonelik Tutum Bekar | 292 | 1562 | 0.2

Katilimcilarin reklamlarda erkek imge kullanimina yénelik tutum puani ortalamalarinin
medeni durum degiskenine gére anlamli bir farklilik gésterip géstermedigini belirlemek
amaciyla yapilan t-testi sonucunda grup ortalamalari arasindaki fark istatistiksel
acidan anlamh bulunmustur(t=-2.570; p=0.011<0,05). Bu sebeple tlketicilerin medeni
durumlar ile reklamlarda kullanilan erkek imgesiyle satin almaya yénelik tutumlari
arasinda fark vardir ve Hipotez:3 kabul edilmistir. Aragtirmaya katilan bekar kadinlarin
reklamlarda erkek imge kullanimina yoénelik tutum puani (x=1,562), Arastirmaya
katilan evli kadinlarin erkek imge kullanimina yoénelik tutum puanindan (x=1,410)
yuksek bulunmustur.

Tablo 7. Reklamlarda Erkek imge Kullanimina Ynelik Tutumlari ile Calisma Durumlan Arasindaki Fark

Grup N Ort Ss t p
Reklamlarda Erkek imge Kullanimina Yonelik Evet 167 1,480 | 0,417 -2,263 | 0,024
Tutum Hayr | 188 | 1583 | 0436

Lise egitim diizeyine sahip kadinlarin reklamlarda erkek imge kullanimina yonelik tutum
puani ortalamalarinin ¢alisma durumu degiskenine gére anlamh bir farklilik gdsterip
g6stermedigini belilemek amaciyla yapilan t-testi sonucunda grup ortalamalari
arasindaki fark istatistiksel agidan anlaml bulunmustur(t=-2.263; p=0.024<0,05). Aktif
is hayatinda olmayan kadinlarin reklamlarda erkek imge kullanimina yonelik tutum
puani (x=1,583), calisan kadinlarin reklamlarda erkek imge kullanimina yénelik tutum
puanindan (x=1,480) ylUksek bulunmustur. Tuketicilerin aktif is hayatinda yer almalari
ile reklamlarda erkek imgesi kullanimina ydnelik tutumlar arasinda fark oldugu igin
Hipotez:4 kabul edilmigtir.

Tablo 8. Reklamlarda Erkek imge Kullanimina Yénelik Tutumlar ile Kadinlarin Gelir Durumlan Arasindaki Fark

Grup N Ort Ss F p
Reklamlarda Erkek imge 1000 TL'den Az 170 1,537 0,430 0,307 0,736
Kullanimina Yonelik Tutumu 1000-2999 TL 130 1517 0417

3000 TL Ve iizeri 55 1,571 0,461
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Katilimcilarin reklamlarda erkek imge kullanimina yénelik tutum puani ortalamalarinin
gelir durumu degiskenine gére anlamli bir farklihk gdsterip gdstermedigini belirlemek
amaciyla yapilan tek yénli varyans analizi (Anova) sonucunda grup ortalamalari
arasindaki fark istatistiksel agidan anlamli bulunmamistir(p>0.05). Tiketicilerin gelir
durumu ile reklamlarda erkek imgesi kullanimina yénelik tutumlari arasinda anlami bir
fark olmadigi icin Hipotez:5 reddedilmistir.

2.4, Arastirmanin Sonucu

Toplum tarafindan gerek kadina gerekse erkege yuklenen rolleri niteleyen, toplumsal
cinsiyetin izlerini Ozellikle genis Kitlelere ileten mesajlari reklamlarda bulmak
mUmkindur. Toplumsal egilimleri yansittigi icin reklamlarda kadin ve erkek modellerinin
o toplumdaki sosyal rolt gérilebilmektedir. Toplumun cinsiyetci normlarina uygun olarak
dizenlenen reklam mesaijlari, o toplumun kadin ve erkege bakis acisini yansitmasi
bakimindan énemlidir. Degisen toplumla birlikte toplumsal cinsiyet kaliplarinin da
etkilenmesi, ‘kadin’ ve ‘erkek’ kavramlarinin sunumuna da yansimaktadir. Gunimuz
reklamlarinda erkek karakterlerin temsil edilme sikligi artmakta ve erkegin toplumsal
rollerinde ortaya cikan degisimler de erkeklerin sunumuna yansimaktadir. Tuketiciler,
reklamlarda kullanilan erkek imgelerinden etkilenerek reklamlarda yer alan modellerle
kendilerini 6zdeslestirmektedirler.

Bu arastirmada; reklamlardaki erkek imgelerinin kullanimina iligkin, lise dizeyindeki
kadin tiketicilerin satin alma tutumlar ile demografik 6zellikleri arasindaki farklilik
Olculmastur. Reklamlarda erkek imgesi kullanimina yénelik tutumu 6grenmek igin
yapilan arastirma sonucunda elde edilen bulgular dogrultusunda, kadin tuketicilerin
demografik 6zellikleri ile erkek imgesine yonelik tutum arasinda anlamli bir iligkinin var
oldugu sonucuna ulasiimaktadir. Katihmcilarin demografik ¢zelliklerinden ‘egitim’ ve
‘gelir durumlarr’ degiskenleri ile reklamlarda kullanilan erkek imgesine olan tutumlar
arasinda anlamli bir farkliigin olmadigi sonucuna varilmigken; katilimcilarin ‘yaslarr’,
‘aktif is yasaminda yer alma’ ve ‘medeni durum’ degiskenleri analiz edildiginde ise
anlamli bir farka rastlaniimigtir.

Arastirmaya katilanlarin, reklamlarda erkek imge kullanimina yoénelik tutum puani
ortalamalarinin yas grubu degiskenine gore anlamli bir farklilik gésterip géstermedigini
belirlemek amaciyla yapilan tek yonli varyans analizi (Anova) sonucunda grup
ortalamalari arasindaki fark istatistiksel agidan anlamli bulunmustur (F=2,911;
p=0,022<0.05). Farkliliklarin kaynaklarini belirlemek amaciyla tamamlayici post-hoc
analizi yapilmis ve katilimcilarin yaslariyla erkek imgesi kullanimina yénelik tutumlari
arasinda anlamli bir farkhlik bulunmustur. Bagka bir deyisle, yas grubu 15-20 olan
kadinlarin reklamlarda erkek imge kullanimina yonelik tutum puani (1,629 +0,471), yas
grubu 33-38 olan kadinlarin erkek imge kullanimina yénelik tutum puanindan (1,350
+ 0,330) yuksek bulunmustur. Ayrica, yas grubu 15-20 olan kadinlarin, 39 ve Ustl
olanlarin reklamlarda erkek imge kullanimina yénelik tutum puanlarindan da (1,400 +
0,427) yuksek bulunmustur. Kisaca, 15-20 yaglarindaki katilimcilarin yasi daha olgun
olan kadinlara goére, reklamlarda erkek imgesi kullaniimasina yoénelik tutumlarinda
degisim oldugu ifade edilebilir. Arastirmaya katilan bekar kadinlarin reklamlarda erkek
imge kullanimina yénelik tutum puani (x= 1,562), arastirmaya katilan evli kadinlarin
erkek imge kullanimina ydnelik tutum puanindan (x= 1,410) yiksek bulunmustur. Yani,
bekar kadinlarin reklamlarda erkek imge kullanimina yénelik tutumlari, evli kadinlara
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oranla daha olumludur. Ayrica arastirmada, aktif is hayatinda olmayan katilimcilarin
reklamlarda erkek imge kullanimina yénelik tutum puani (x= 1,583), ¢alisan kadinlarin
reklamlarda erkek imge kullanimina yénelik tutum puanindan (x= 1,480) yuksek
bulunmustur. Buradan, aktif is hayatinda olmamak, reklamlarda erkek imge kullanimina
yonelik tutumu olumlu etkiliyor demek muimkuindir. Aragtirmaya katilan kadinlarin
reklamlarda erkek imge kullanimina yénelik tutum puani ortalamalarinin egitim ve
gelir durum degiskenine gdre anlamli bir farklihk gdsterip géstermedigini belirlemek
amaciyla yapilan tek yonli varyans analizi (Anova) sonucunda grup ortalamalari
arasindaki fark istatistiksel agidan anlamli bulunmamigtir.

Yapilan analizler dogrultusunda katilimcilarin, incelenen demografik 6zelliklerinden ¢
unsur arasinda anlamh iligkiler saptanmistir. Reklamlarda erkek imgesi kullanimina
yonelik tutum ile katihmcilarin yas, medeni durum ve akiif is hayatinda yer alma
durumlari arasinda anlaml bir farkliligin oldugu sonucuna varilmistir. Degisen diinya
ile birlikte reklamlarda erkek imgelerinin kullaniminda artis goértlmektedir. Farkli erkek
temsilleri bulunmakla birlikte, Turkiye’de erkek imgesi kullanimi Amerika ve diger bati
ulkelerine gore daha yenidir. Bu nedenle yapilan arastirma, erkek imgesi kullanimina
yonelik tutumu belirlemek ve bu konuda demografik Ozelliklerin rolini saptamak
acisindan énemlidir. Bu arastirma ile birlikte markalar, hedef kitlelerinin demografik
Ozelliklerine bakarak, reklamlarda erkek imgesi kullanimini secebilirler. Pazarlama
stratejilerini bu dogrultuda belirleyebilirler. Ayrica, gelecekte, akademik alanda, erkek
imgesi kullaniminin erkek tlketiciler Gzerindeki veya erkek imgesini kullanan markaya
etkisini 6lcmek Uzere calismalar yapilabilir.

Sonuc

Kadin ve erkek cinsiyete farkl kiltirlerde ve zaman dilimlerinde cesitli anlamlar
yuklenilmektedir. Toplum, her iki cinsin de sorumluluklarini, kendilerinden beklenen ve
uymalari gereken rol modellerini ve rol performanslarini bicimlendirmektedir. Toplumun
kabul ettigi davranisi sergilemeyenler ya dislanma ya da toplumsal baskilarla kontrol
edilirler. Toplumsal normlar ve degerler toplumdan topluma degismesine ragmen bazi
kaliplar hemen hemen tim toplumlarda birbiriyle benzerdir. Cogu toplumlarda kadina
yuklenen; itaatkar, yumusak basl, narin, utangag¢ ve anag olma 6zellikleri karsisinda,
erkegin, cesur, korkusuz, otoriter, gii¢li olma 6zelliklerine sahip olmasi beklenmektedir.
Kadin ve erkege yuklenilen bu davranis kaliplari reklamlarin farkl mesajlarinda da yer
almaktadir.

Reklamlarda, mesajlar genelde toplumun erkeklik ve kadinlik normlarina uygun olarak
dizenlenmektedir. Erkekler, genellikle evin babasi, ailesine bakmakla yikimli birey
olarak reklamlarda yer alirken; kadin, evin annesi olarak ev isleriyle ve cocuklarin
bakimiyla ilgili alanlarda gérilmektedir. Diger bir deyisle, erkek, disarida calisan,
koruyan ve kollayan, ‘glcli’ olarak aktarilirken, kadin genellikle evde, erkek tarafindan
korunmaya muhtag ve ‘glicsiiz’ olarak gésterilmektedir. Ancak, bu durum ginimuizin
gelismis toplumlarinda farkliliklar géstermektedir. Kadin ve erkek rolleri arasindaki
farklarin giderek azalmasi dogrultusunda Ulkemizde de cinsiyet roli normlari
konusunda 6nemli degisiklikler gérilmektedir.

1940’h ve 1950’li yillarin reklamlarinda erkek, biraz maco, kahraman ve maskilen
imaji ile yer almaktadir. Dolayisiyla, maskilen erkegin temel karakteristik 6zelligi
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olan gli¢ ve yetki reklamlarda sik¢a sergilenir. 1980’lerden itibaren tipki kadin
bedeni gibi erkek bedeninin de reklamlarda kullaniimaya baslanmasi ile pek ¢ok
arindn reklaminda erkek bedeni de bir seks objesi olarak konumlanir ve 1990’larda
ortaya ¢ikan metrosekslel erkek, reklamlarda viicudunun cekiciligi ile 6n planda yer
alir. 1990’larin sonlarina dogru ingiltere’de ortaya cikan ‘yeni delikanl’ séylemi ise,
metroseksuel erkek gibi stiline digkiin ve kendine 6nem veren erkegi isaret etmektedir.
Yeni jenerasyon erkegin, metroseksulel erkekten farki, rahatina digkinligu, pahali ve
sofistike kiyafetleri tercih etmesiyle birlikte bunlarin genellikle T-shirt ve esofman tarzi
spor kiyafetler olmasidir. Degisen toplumsal dinamiklerle birlikte, reklamlarda uzun
sure tabu olan; LGBT (lezbiyen, gey, biseksuel, travesti) imgelerinin kullaniminda da
degisimler olur. Escinsel erkekler genellikle ekranlarda yer almamakta, aldiklarinda
ise cogu zaman fazlasiyla bakimh, kirilgan, abartili ve renkli giyim ve davraniglara
sahip, narin kimlikler olarak temsil edilmektedir. Son yillarda, escinsellerin sunulus
tarzlarindan dolayi cesitli elegtiriler baglamistir. Bu elestirilerden sonra escinsel
erkeklere yonelik reklam kampanyalarina agirlik veriimesinin yani sira escinseller de
reklamlarda doktor, memur, 6gretmen gibi ‘saygin’ meslekleri yaparken gésteriimeye
baslanir. Ayrica escinsellerin kirllgan, narin ve kadinsi 6zelliklere sahip temsili de
degisir ve heteroseksuel erkegin 6zelligi olarak kabul edilen gigll, kash vb. olarak
reklamlarda temsil edilmeye baslanir.

Bu ¢alismada, escinsel, metroseksulel, maskilen ve yeni jenerasyon olarak kategorilere
ayrilan erkeklerin hepsinin televizyon reklamlarinda kullaniimasina ydnelik lise dizeyi
kadinlarda olusan satin alma tutumunda demografik 6zelliklerin roli belirlenmistir. Bu
baglamda, reklamlarda kullanilan erkek imgelerinin satin alma tutumuna etkisiyle,
kadin tuketicilerin yaslari, egitimleri, is hayatlari, medeni durumlari ve gelir dizeyleri
arasinda fark olup olmadigi incelenmistir. Calismada, kadin tlketicilere herhangi
bir marka adi vermeden reklamlarda erkek imgesi kullanimiyla ilgili degerlendirme
yapmalari istenmistir. Bu sekilde tiketicilerin, markalardan bagimsiz olarak sahip
olabilecekleri olumlu ya da olumsuz satin alma tutumlarinin arastirmadan elde edilecek
sonuglari yanl hale getirmeyecegi distintlmustur.

Lise duzeyi kadinlarin, televizyon reklamlarinda erkek imgesi kullanimina yénelik satin
alma tutumlarinda demografik 6zelliklerin rollinin saptanmasi i¢in yapilan arastirmada
elde edilen bulgular dogrultusunda, kadin tlketicilerin demografik 6zellikleri ile
reklamlarda erkek imgelerin kullaniimasi arasinda anlamli bir farkin var oldugu géze
carpmaktadir. Arastirmada, katilimcilarin demografik 6zelliklerinden yas, medeni
durum ve aktif ¢calisma hayatinda yer alma durumlari ile reklamlarda erkek imgesi
kullanimina yénelik kadinlarin tutumlarinda anlamli bir fark oldugu sonuca variimistir.
Yas grubu 15-20 olan lise duizeyi kadinlarin reklamlarda erkek imge kullanimina yénelik
tutum puani (1,629 + 0,471), yas grubu 33-38 olan kadinlarin erkek imge kullanimina
yonelik tutum puanindan (1,350 + 0,330) yuksek bulunmustur. Bununla birlikte, yas
grubu 15-20 olan kadinlarin, 39 ve stl olanlarin reklamlarda erkek imge kullanimina
yénelik tutum puanlarindan da (1,400 + 0,427) yiiksek bulunmustur. Ozetle 15-20
yaglarindaki katilimcilarin yasi daha olgun olan kadinlara gére, reklamlarda erkek
imgesi kullaniimasina yénelik tutumlarinda degisim oldugu sonucu elde edilmistir. Bu
sonuglar dogrultusunda, ‘Tuketicilerin yaslar ile reklamlarda erkek imgesi kullanimina
yonelik tutumlari arasinda fark vardir’ hipotezi kabul edilmistir. Katilimcilarin medeni
durumlarina bakildiginda; arastirmaya katilan bekar kadinlarin reklamlarda erkek
imge kullanimina yénelik tutum puani (x= 1,562), arastirmaya katilan evli kadinlarin

241



242

Akdeniz iletisim Dergisi
Nurhan Babiir Tosun - Yelda Ulker

erkek imge kullanimina yoénelik tutum puanindan (x= 1,410) yiksek bulunmustur.
Kisacasl, bekar kadinlarin reklamlarda erkek imge kullanimina yénelik tutumlari, evli
kadinlara oranla daha olumludur. Arastirmanin 3. Hipotezi olan, ‘Tuketicilerin medeni
durumlari ile reklamlarda erkek imgesi kullanimina yénelik tutumlari arasinda fark
vardir.” calisma sonucunda kabul edilmistir. Arastirmada, aktif is hayatinda olmayan
katilimcilarin reklamlarda erkek imge kullanimina yoénelik tutum puani (x= 1,583),
calisan kadinlarin reklamlarda erkek imge kullanimina yénelik tutum puanindan (x=
1,480) yiksek bulunmustur. Aktif is hayatinda yer almamanin, reklamlarda erkek
imge kullanimina yénelik tutumu olumlu etkiledigi sonucuna varilmigtir. Arastirmada,
katihmcilarin egitim ve gelir durumlari ile reklamlarda erkek imge kullanimina yénelik
tutumlari arasinda anlamli bir farkin olmadigi sonucuna variimistir. ‘TUketicilerin aktif
is hayatinda yer almalari ile reklamlarda erkek imgesi kullanimina yénelik tutumlari
arasinda fark vardir.” hipotezimiz de kabul edilmigtir. Katihmcilarin reklamlarda erkek
imge kullanimina yonelik tutum puani ortalamalarinin egitim ve gelir durum degiskenine
gbre anlamli bir farklilk gésterip géstermedigini belirlemek amaciyla yapilan tek yonla
varyans analizi (Anova) sonucunda grup ortalamalari arasindaki fark istatistiksel agidan
anlamli bulunmamistir. Bu sebeple 2. Hipotez olan ‘Tiketicilerin egitim durumlar
ile reklamlarda erkek imgesi kullanimina yénelik tutumlari arasinda fark vardir.’ ile
5. Hipotez olan ‘Tuketicilerin gelir durumu ile reklamlarda erkek imgesi kullanimina
ybnelik tutumlari arasinda fark vardir.” reddedilmigtir. Arastirma, reklamlarda erkek
imgelerinin kullanildigi reklamlara yonelik tutumlarda kadin tuketicilerin demografik
Ozelliklerinin belirleyiciligini irdelemektedir. Calismanin sonucunda katihmcilarin
yaslari, medeni durumlari ve is yasaminda aktif olmalari ile reklamlarda erkek imgesi
kullanimina yénelik tutumlari arasinda anlamli fark oldugu gérilmisken, katilimcilarin
egitim, ve gelir durumlari ile reklamlarda erkek imgesi kullanima yoénelik tutumlari
arasinda anlaml bir farka rastlanmamistir.

Calismanin, markalarin hedef kitlelerinin demografik 6zelliklerine bakarak,
reklamlarda erkek imgesi kullanimina karar vermelerinde ve bu dogrultuda stratejiler
belirlemelerinde yol gdsterici olacagi sonucuna variimistir. Tlketicinin tutumunu
anlayan markalar, Grlnlerini ve o Urlnlerini pazarlamak igin yaptiklari ¢alismalari
da bu arastirmanin sonuglari dogrultusunda geligtirebilir. Kuramsal bdlimde de
belirtildigi Gzere erkekler metroseksuel, escinsel, maskilen ve yeni jenerasyon olarak
kategorilere ayriimaktadir. Gelecek calismalarda da, bu kategoriler tek tek kullanilarak
farkli erkek imgelerinin tiketicinin satin alma tutumuna nasil yansidigi incelenebilir.
Erkek imgesi kullaniminin erkekler Gzerindeki veya markaya etkisini élgmek Uzere
calismalar yapilabilir. Televizyon reklamlarinda erkek imgesi kullanimina ydénelik
kadinlarin tutumlarinda demografik 6zelliklerin roltinin belirlenmesini amaglayan
calismanin, bundan sonra yukarida saydigimiz konulara iligkili olarak yapilacak diger
calismalara isik tutacagi distnilimektedir.
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Moda Programlarinda Kadin Bedeninin Metalasmasi’
0zlem Ozdemir?

0z

Bu calisma, televizyon ekranlarinda yayinlanan moda programlarinin kadin bedenini
moda aracihgiyla nasil ve ne sekilde metalastirdigi Gzerinedir. Kapitalizmin ideolojisi
olan tuketim kultdrindn merkezine oturtulan kadina, ideal bedene ulagmasi igin surekli
metalar satin alarak tlketmesi &nerilmektedir. Bu nedenle, Bana Her Sey Yakisir,
Moda Takibi ve Tilin Sahin’le Moda adli moda programlari feminist elestirel s6ylem
analizi (FESA) kullanilarak incelenmistir. FESA araciligiyla séylem, tiketim, metalasma
ve toplumsal cinsiyet gibi temalar medya metinlerinde incelenerek ¢alismanin hipotezi
(moda programlari kadin bedenini metalastirmakta ve tiketime sevk etmektedir)
ortaya cikariimigtir.

Anahtar Kelimeler: Moda, Moda Programlari, Kadin Bedeni, Tiketim Kulturi, Kapitalizm

Commodification of Female Body at Fashion Reality TV Shows

Abstract

This study is about how and in what way fashion reality TV shows commodify female
body via fashion. Woman, who is positioned in the centre of the consumer culture of
the capitalist ideology, is advised consistently to buy and use the commodities to reach
the ideal body. For this reason, fashion reality shows called Bana Her Sey Yakisir,
Moda Takibi and Tilin Sahin’le Moda were analysed according to feminist critical
discourse analysis (FCDA). Through FCDA, themes such as discourse, consumption,
commaodification and gender were analysed in media texts to reveal the hypothesis
(fashion reality TV shows commodify female body and lead women to consumption)
of this research.

Keywords: Fashion, Fashion Reality Shows, Female Body, Consumer Culture, Capitalism

1 Bu galisma Akdeniz Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisi Iletisim Ana Bilim Dalinda yiritilen doktora
calismalari kapsaminda hazirlanmis olan Moda Programlarinda Kadin Bedeninin Metalasmasi isimli doktora
tezinden Uretilmistir.

2 Swansea University, College of Science, Department of Geography, Doktora Sonrasi Arastirma Goérevlisi
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Giris

toplumsal cinsiyet; erkek hegemonyasini gelistirerek kadinlari erkeklere gére

ikinci plana itmis ve zamanla bu durumun dogallasmasina neden olmustur.
Mulkiyeti elinde bulunduran erkek, erillik anlamiyla, glct ve iktidarn ele gecirmis ve
disilik anlamini yukledigi kadina da anne, es, ev hanimi, seks objesi gibi degerleri
yuklemistir. Boylece, erillik ve disilik anlamlari kapitalizmin burjuva erkeginin ¢ikarlarina
hizmet etmek amaciyla gelistiriimistir (Fiske, 1996:120). Bu konuda bir¢ok arastirmasi
bulunan Sheila Margaret Pelizzon’a gére ise toplumsal cinsiyet, kapitalist rejim 6zelinde
kadinlarin distigu disik toplumsal konumdur. En genel anlamiyla toplumsal cinsiyet,
hi¢ degilse teorik olarak tim kadinlarin tim erkeklere tabiiyetidir (2009:58).

a taerkil kapitalist sistemin tarihsel ve toplumsal dinamikleri tarafindan olusturulan

Guzelligini 6n plana ¢ikarmaktan baska ¢aresi olmayan kadin, kendini ispatlamak igin
kapitalist sistemin cikarlarina hizmet etmek zorunda birakilmistir. Bu zorunlulukta da
kadin bedenini esir almig olan moda 6n plana ¢ikmaktadir. Bu yizden moda, 6zellikle
kadinlar agisindan ihtiyaci olmayan urtnleri stirekli olarak tiketmeye yéneltmektedir.
Bunu yapmadigi surece, tiiketime 6zendirme hastaligi olmadan kapitalizm kisa stirede
coker (Wilson, 2003:49). Bu durumda da organik olmayan diinyanin bir parcasi haline
gelen modern kadin, bedenini mankene cevirerek yurlyen bir dliye dénismektedir.
Boyle yaparak metalarin organik olmayan diinyasina bedenini satmaktadir. Olii seyler
alemi olan moda, kadin ile meta arasindaki (arzu ile 6l beden arasindaki) diyalektik
makas istasyonudur (Buck-Morss, 1989:119-121). Glnimuzde moda unsuru, adeta
kadinin “cinsel tiketim objesi” gibi distinilmesi anlamini tagimaktadir (Tarhan, 2005).
Hem Marksizm hem de feminizm modayi, kapitalizmin korkung etkileri olarak
tanimlama egilimindedir (Sawchuk, 2001:64). Cinki moda ve kapitalizm birbiriyle
iliskili iki kavramdir. Modanin kaynagi ve yukselisi ticari kapitalizmin gelismesiyle
yakindan iligkili olup, modanin ekonomik aciklamasi her zaman populer bir konu
olmustur. Moda, tiketimi desteklemek icin kapitalizmin surekli genisleme amacindan
ortaya cikmistir (Wilson, 2003:14, 49). Ustelik kadinin moda ve moda endiistrisi ile
iliskisi, kadinin ataerkil kapitalizm igindeki konumunu yansitmaktadir (Sawchuk,
2001:64). Herbert Marcuse (1974) “Feminizm ve Marksizm” adli makalesinde kadini
ikinci plana atan ataerkil kapitalist sistemde ticarilestirilen cinsiyet, kadin bedenini
sadece metalastirmakla kalmadi ayni zamanda kadin bedeni lzerinden arti degerin
gerceklesmesinde de hayati rol oynadi, demektedir. Ciink(, kapitalist sistemin disilik
ile ilgili séylemleri genellikle moda, kozmetik, giyim ve beden endustrisinin Uretim ve
tiketimini kapsamaktadir (Cranny-Francis vd., 2003:199). Giyim, estetik ameliyat,
makyaj, dévme ve diyet araciligiyla modaya uyan beden; kadinlarin kimlik, cinsellik ve
sosyal konumunu ortaya koymaktadir.

Zamanla moda olan bu Urinler demode olmadan 6nce kadin bedeninin parcalarinda
yasam alani bulmaktadir. Modada metalar insan bedenine en yakin yerdedir. Nesnelerin
arzu edilmesi modada fetisizmin temelini olusturmaktadir (Buck-Morss, 1989:119).
Kadinlara bedenlerini meta olarak algilamalari 6gretiimektedir. Ayni zamanda kadin
bedeni tlketim kiltiri metalarini satmak icin de kullaniimaktadir. Tipki bir bahge
gibi kadin bedeni sirekli yeniden sekillenmekte ve dizeltiimektedir. Kadin bedeninin
sekillendigi tlketim toplumunda, dncelikle problemli beden imajlari olusturulur; daha
sonra da bunun Ustesinden gelen metalar devreye sokulur (Orbach, 1993:17).
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Buglin moda énciliginin akiskanhgi ve acikhgi sayesinde kitle iletisim araclari,
eskiden hakim olan basili araglara gére begenilerin yénlendirilmesi konusunda ¢ok
daha fazla s6z sahibidir (Davis, 1997:164). Bu noktada televizyon buyik &neme
sahiptir. Clinkl televizyon moda alanindaki en cagdas gelismeleri herkesin gercek
zamanli gérmesini saglamakta (Waquet ve Laporte, 2011:50) ve toplum baskisini
modanin lehine olarak kaldirmaktadir (Barbarosoglu, 1995:90).

Moda ve kadini birlestiren Turkiye’de yayin yapan farkh televizyon kanallarinda
yayinlanan moda programlari da, kadin bedeni tzerinden tiketimi tegvik etmektedir.
Bu tlr moda programlari, metalarin tiketime sunulmasiyla kapitalist sistemin yeniden
iretilmesine hizmet etmekte ve “yanhs biling” (retimini pekistirmektir. Uretilen her
sey Uretilmis olmasi nedeniyle kutsallasir. Uretilen her sey olumludur (Baudrillard,
2004:38) Ayrica, televizyon toplumsal cinsiyet ayrimi stirecinde édnemli bir konumda
yer almakta ve hegemonik bir ara¢ olarak kabul edilmektedir. Televizyon, yayinladigi
moda programlarinda toplumsal hegemonyayi yeniden Uretmektedir. Bu acgidan
degerlendirildiginde; moda, kapitalist sistemin temelinde yer alan degerlerin insa
edilmesinde ve mesrulastiriimasinda kilit bir rol oynamaktadir.

Bu bakimdan moda programlari aracihgiyla kadin bedeni tizerinden Uretilen gulzellik
imajlari; kadin bedenini metalastirmakta ve kadinin kendi bedenine yabancilagsmasina
yol agmaktadir. Moda programlarinda 6ne ¢ikarilan ve tlketim etkinliginin merkezine
yerlestirilen kadin; hem toplumsal cinsiyet rollerini eksiksiz bicimde yerine getirmesi
gerektigi konusunda, hem de bedenine iyi bakmasi, her daim giizel ve ¢ekici gériinmesi,
erkeklere kendisini begendirmesi gerektigi konusunda surekli olarak bir baskiya ve
dayatmaya maruz kalmaktadir.

Calismada, elestirel séylem analizini ve feminist calismalari bir araya getiren Feminist
Elestirel Séylem Analizi (FESA) yontemi kullaniimistir. FESA ydntemiyle, her iki alanin
bir araya gelmesini saglayan, dil, gug, iktidar, hegemonya, ataerkil kapitalist sistem,
toplumsal cinsiyet ve ideoloji gibi sdylemler irdelenmis ve bu calisma kapsaminda,
kadin bedeninin metalasmasinin moda araciligiyla nasil gerceklestigi ortaya konulmaya
cahsiimistir. FESA ydénteminden yola cikilarak yapilan ¢alismada, 02 Eylil 2013
tarihinden itibaren hafta ici her gliin saat 12.50’de Kanal D ekranlarinda yayinlanan,
“Bana Her Sey Yakisir”, 28 Eylil 2013 tarihinden itibaren sadece Cumartesi ve Pazar
glnleri saat 13.00’de Show TV ekranlarinda yayinlanan, “Moda Takibi” ve 22 Eyll
2013 tarihinden itibaren sadece Pazar gunleri Star TV ekranlarinda saat 14.00’de
yayinlanan “Tilin Sahin’le Moda” adli moda programlari 01.04.2014 tarihine kadar ele
alinmigtir.

Bu calismada; tlketim araciligiyla kadin bedeninin metalagsmasi, tiketim kaltard,
toplumsal cinsiyet, kadinin ne sekilde konumlandigi, sosyal aktdrlerin ve katilimcilarin
sdylemlerinin dil araciligiyla nasil ve ne sekilde anlam buldugu ortaya ¢ikariimis ve farkli
basliklar altinda kodlanmistir. Bdylece moda programlarinda kadinlarin giizel, seksi,
dikkat ¢ekici ve geng¢ gériinmeleri icin modaya uyarak tuketime nasil 6zendirildikleri ve
bedenlerinin nasil metalastirildigr ortaya konulmustur.

1. Tiiketim Kiiltiirii ve Tiiketim Toplumunda Moda ve Kadin

Kapitalist ideolojinin tasiyicisi olan tiiketim kiltturinde beden, 6zellikle de kadin bedeni
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cok blyuk bir 6neme sahiptir. Kadin bedeni, kapitalist sistemin kendini yeniden tretmesi
icin buldugu tuketim yollarindan biridir. Kadin bedeninin metalasmasini saglayan moda
da kapitalist sistemin kullandigi araglardan biri olarak ortaya ¢cikmaktadir. Bir maske,
bir zirh gibi kadin bedenini kusatan moda, kendi bedeninden rahatsiz olan kadina,
mutluluk, statl, farkliik ve haz yollari sunmaktadir. Digerlerinden farkli gérinmek
umuduyla modaya uyan tim kadinlar farkinda olmadan Herbert Marcuse’nin belirttigi
“tek boyutlu insan” durumuna dismektedir. Birbirlerine tipatip benzeyen kadinlara
modaya uyarak 6zglrlik vaat edilmektedir. Yalniz yabancilasmayi ve toplumsal
denetlenmeyi destekleyen bu 6zgurlik sadece birey tarafindan neyin secilebilecegini
ve neyin secilmis oldugunu gdstermeye yaramaktadir. Bu durumda, yabancilasmis
6zne yabancilasmis varolusu tarafindan yutulmakta ve “yanlis bilinci” gergek biling
olmaktadir (1990:7-10).

Uygun élcllerde ve kusursuz, ideal kadin figlrt reklamlarda, glzellik yarismalarinda
gosterildiginde, bu ideal tipe nasil ve hangi Urlnlerle ulasilabilecegi mutlaka
belirtiimektedir. Normal ve siradan kadinlarin buyik c¢odunlugu gosterilenlerle
kiyaslanamaz olsa bile, o yéne dogru davranis gdstermelerinde uyarici etkilerden
s0z edilebilmektedir (Odabasi, 1999:61). Clnku, kadinlar kapitalist ideolojinin Urettigi
dislanmaktan korktuklari icin modaya uyum saglamaktadirlar. Korkuya karsi en genel
savunma mekanizmasi, uyum saglamaktir. Daha acik séylemek gerekirse, toplumun
glclerine boyun egmektir. Bu yolla korku mikemmel bir egemenlik araci olmaktadir.

Kadinlarin modaya uymasinin diger bir nedeni kapitalist sistem tarafindan kendini
begenmeye, kendinden hoslanmaya &zendiriimesidir. Kadin, kendini begenerek
bagkalarinca begenilme sansina ulasilacagina inanmaktadir. En asiri durumda,
kendinden hosnut olma ve kendi kendini bastan ¢ikarma, belki nesnel bastan ¢ikarma
erekselliginin yerine bile gecebilmektedir. Burada 6nemli olan c¢evresindekilerin
onunla ilgili distincesi ve yargisidir (Baudrillard, 2004:113). Modaya uyarak bedenini
sergileyen kadin, bakislari iizerine gekmek ve izlenmek istemektedir. izlenen kadin
vaat edilen glzellik miti araciigiyla gecici hazza ulasarak mutlulugu yakalamistir.
Baskasinin yargisi, ne dusundugi bu durumda ¢ok énemlidir.

Veblen bu durumu 1899’da yayinladigi “Aylak Sinif” adli galismasinda “conspicuous
consumption” yani gésterisci tiketim kavrami ile aciklamaktadir. Yazar, tiketim
ile kiskancglik arasinda yakin bir iliski bulundugunu, tiketimin sosyal statinin bir
gbstergesi olarak kullanildigini ve bu goésterisci tuketimin digerleri tarafindan kolaylkla
g6zlemlendigini belirtmigtir. Veblen’e gére gdstermelik tlketimin temel amaci sosyal
statlnin sergilenmesi ve sayginlik standardina ulagiimasidir (1995:72-88). Waquet ve
Laporte’e gore ise, modada bir yer edinmek toplumda bir yer edinmektir. Dahil olma,
karsithk, uyumsuzluk, kiicimseme ya da ret giysi yoluyla ifade bulabilir. Uzlagimlara
saygl gésteren kimse, icinde hareket ettigi toplumsal kisitlamalari benimsedigini ya da
en azindan kabul ettigini gdsterecektir. Bu giyim kurallarina saygi ayni zamanda hangi
gruba mensup oldugunu gdéstermeyi saglayacaktir (2011:72-73).

Boylece, moda araciligiyla satin alarak kendini yaratma, gdsterigli tliketim, oteki
olmama, uyum saglama ya da sosyal statliyl sergileme bitmek tikenmek bilmeyen bir
sUrectir. Clnku, yeni modalar 6yle cabuk degismekte, dyle bir cesitlilik gdstermektedir
ki, hangi modanin “in”, hangisinin “out” oldugunu takip etmek dikkatli moda tlketicileri
icin bile gitgide zorlagsmaktadir (Davis, 1997:171).
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2. Kitle iletisim Araclari ve Moda

Tarihsel ve toplumsal surec icerisinde beden her zaman politikanin bir parcgasi
olmustur. Bu slrecte, beden Uzerine kurulan iktidar, ideolojinin bir parcasi haline
déntstirilmastir. iktidarin bedene nifus etmesini biyo-iktidar kavramiyla aciklayan
Foucault, bedenin kusatildigini ve denetlendigini belirtmektedir. Bedenin kusatiimasi
onun Uretim glcu olmasindan kaynaklanmaktadir. Bu Uretim, iktidar iligkileri icerisinde
dznelerin itaatkar bedenler haline getirilmelerini saglamaktadir. iktidar, bireyleri ézne
haline getirerek, normal ya da anormal ayrimini yapar. Bu normallestirme sirecinde
dogru-yanlis, iyi-kota, akilli-deli, kadin-erkek gibi kavramlar bilimler araciligiyla
megrulagtirilarak 6znelere benimsetilir. Boylece 6zneler nesnelesir ve bicimlenir
(Foucault, 1995).

Esitsiz iligkilere dayanan iktidar, ya baski glicinu ya da mesruiyetini elinde bulundurmak
zorundadir. Yoksa, her an yok olma tehlikesiyle karsi karsiya kalabilir. Ornegin; iktidari
megruiyet ile birlikte ele alan Maurice Duverger’e (1984) gdére iktidar, toplumun
normlarina, inanglarina ve degerlerine uygun sekilde olusan bir etki ya da gi¢ bicimi
olarak tanimlanmaktadir. iktidari mesruiyet ile birlikte ele alan Michel Foucault'ya gére
iktidar dislayandir. iktidar kavramini 6nceleri “normal” olanin dislandidi, kapatildigi ve
yok sayildigi sekilde olumsuz anlamlarda ele alan yazar, daha sonraki ¢alismalarinda,
iktidar kavramini Uretken bir yapi olarak ele almaya baglamistir. Bu Gretken yapi, burjuva
toplumunun bir denetim ve disiplin mekanizmasi saglamasina yol agmistir. iktidar artik
tuketen, sémiren ya da yok eden yerine; Ureten, guclendiren ve diizenleyen bir iktidar
olma egilimindedir (1993: 140; 1995).

Kapitalist ideoloji tarafindan her zaman eksik ve kusurlu gésterilen kadin bedeni, moda
araciligiyla kontrol altina alinmis ve dlzeltilmistir. Bu anlamda kadinin metalasmis
bedeni, disipline edilmis ve 6znelesmistir. Kapitalist ideoloji tam da bu noktada islev
kazanmaktadir. Louis Althusser kapitalist ideolojinin, ancak yapici 6zne kategorisi
sayesinde var oldugunu savunmaktadir. Althusser’e gore, “Ozne kategorisi, somut
6zneler kurma iglevine sahip oldugu slrece, her tir ideolojinin kurucusudur” (2006:
96) ve yaklasiminda bu nokta cok énemlidir. ideolojik séylemler bizi séylemin 6zneleri
olarak kurmaktadirlar. Althusser’in bu “cagriima” kavrami, ideolojik pratiklerin en yaygin
ve gorinmez olanidir. Bu durumda, her moda birisine seslenmekte ve seslendigi kisiyi
toplumsal bir iliski icine yerlestirmektedir. Foucault (2000: 63-64) ise bu durumu iktidar
ve itaat iliskileri tarafindan olusturulan 6znenin insasi olarak aciklamaktadir. Beden,
bu durumda &ézne olarak yaratiimaktadir. Ozne olarak yaratilan bedenin denetiminden,
bilincin denetimine gegilmistir. Boylelikle, tretilen yanlis biling gercek biling olarak islev
kazanacaktir.

Bunun icin bedenin disipline edilmesi gerekmektedir. Michel Foucault (1995),
“Hapishanenin Dogusu” adli kitabinda; bedenin disipline edilebilmesi ve Uzerinde
iktidar kurulabilmesi icin 6ncelikle ruhun zapt edilmesi gerektigini sdylemektedir.
“Panoptik” bakis bu acidan énemlidir. Bu sistemle insan ruhu artik bedeni disipline
etmekte, denetlemekte, sekillendirmekte ve uyum saglamasina yardimci olmaktadir.

Bdylece beden artik metalasmistir. Bedenin metalasmasini satin alma yoluyla saglayan
diger bir arag da Kkitle iletisim araclaridir. Beden televizyonda gérdugu dranleri satin
alarak ve tuketerek sisteme uyum saglamaktadir. Ozellikle, de kitle iletisim araclariyla
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yayginlasan ve beden lizerinde disiplin kurmaya ¢alisan moda, bu metalasma surecinin
hizlanmasina yardimci olmaktadir.

Modanin yayilmasi, yénlendirilmesi, tlketiciler tarafindan daha hizla benimsenmesi,
takip ve taklit edilmesi kitle iletisim araclari araciligiyla olmaktadir. Moda olan GrGnler
kitle iletisim araclari vasitasiyla bir sekilde tiketicilere ulagsmaktadir. Kitle iletisim araclari
sayesinde izleyiciler hem gérsel hem de isitsel olarak yasam dlnyalarini izlemekte ve
kendilerine goére bir kimlik duygusu gelistirmektedirler (Yaniklar, 2006:116). Bu kimlik
duygusu ayni zamanda onlarin sistemle uyumlu olmalarini da saglamaktadir. Artik
térensel paylasim, et ve kan anlamina gelen ekmek ve sarapla degil; kitle iletisim
araclariyla yapilmaktadir (Baudrillard, 2004:127).

Diger taraftan, kitle iletisim araclari Itks savurganhgini én plana cikarmaktadir.
Ginimizde Uretilen her sey cok hizli bir sekilde tiketilmektedir. Ornegin, reklam,
nesnelerin kullanim degerini azaltarak, onlari moda/degerine ve hizli yenilenmeye tabi
kilarak zaman/degerini azaltmaktadir. En Ust seviyedeki bu tiiketim, kisilerdeki nesne
achgiyla ayni nedenle tiketim toplumunun parcasidir. Bu nesnelerin bu kadar ¢abuk
tiketilmesi Gretim diizeninin yeniden Uretimini glivence altina almaktadir (Baudrillard,
2004:45-46). Boylece, “tuketim kapitalizmi, ideolojisi araciligiyla insanlar tiketim
mallarinin sehvetine baglayarak daha ¢ok tliketmeye ve sahip olduklari mallari strekli
yenilemeye yonlendirmektedir” (Yaniklar, 2006:110).

Diglanmamak, kabul gérmek, farkli olmak, mutlu olmak, seyredilmek icin modaya
uyanlar ayni UrlGnleri satin alarak, tipa tip birbirine benzemektedir. “Bdylece bir
tek-boyutlu dislince ve davranis kalibi dogmaktadir” (Marcuse, 1990:10-11). Bu
durumda modern bireyin 6limine yol agan iki olgu; metalasma ve iletisim sureci
karsimiza ¢ikmaktadir (Wexler, 1990:165). Ercan (2003:187) bu durumu su sekilde
Ozetlemektedir;

iletisim ile metalasma siireci birbirini etkileyen birbirinin varolus kosullarini olumlayan
iki degiskendir. Metalar iletisim kanallari ile 6nce simgesel boyutta dislnsel streclere
girip, sahte begeniler yarattiktan sonra kendi taleplerini de yaratmis olmaktadirlar.
Dolayisiyla, tiketim simgesel diizeyde pompalandigi surece, Uretim icin yeni olanaklar
yaratilmis olur.

Kitle iletisim araclarindan televizyon, moda alanindaki en cagdas gelismeleri herkesin
gercek zamanli gbérmesini saglamaktadir (Waquet ve Laporte, 2011:50). “Yeni
degerlerin ve imajlarin benimsenmesinde kurumsal bir statiye sahip olmasindan
dolayi televizyon, toplum baskisini modanin lehine olarak kaldirmaktadir. Televizyon
ve moda arasindaki bir baska baglantiyi; televizyonda sik, bakimh, modaya uygun
kadinlarin siklikla gérilmeleridir” (Barbarosoglu, 1995:90). Televizyonda gdsterilen
sik, bakimli, modaya uygun kadinlarin ideal bedenleri tim kadinlarin sahip olmasi
gereken beden olarak yansitilmaktadir. BlyUll bir diinya sunan televizyon, moda,
diyet, glzellik, gériinis ve uygun davraniglar hakkinda surekli bilgi yayarak kadinlari
daha fazla tiketmeye tesvik etmekte ve belirli bir bedeni, sahip olunmasi gereken bir
beden, olarak sunmaktadir. ideal beden olarak gbsterilen beden, tiketim mallarina
dayal soylemler tarafindan sirekli olarak insa edilmektedir (Yaniklar, 2006:125).
Kitlesel iletisimin artan hizi bu anlamda metalasmanin ve dolayisiyla Uretim ve
tuketimin hizinin da artmasina neden olmaktadir (Ercan, 2003:188).
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3. Arastirmanin Yontemi

FESA, medya metinlerinde dilde ifadesini bulan toplumsal cinsiyet ideolojisini
incelemektedir. Bu anlamda, toplumsal cinsiyet ideolojisi, feminist bakis acisindan,
erkeklerin nasil konustugunu ve metinsel olarak nasil sunuldugunun analizini gerekli
kilmaktadir. Bu analiz ayni zamanda erillik hegemonyasinin kadinlar Gzerindeki
baskisinin, kadinlarin bu baskilara nasil karsi geldiklerinin ya da kadinlarin diger
kadinlarla rekabetinde cinselliklerini nasil kullandiklarinin da arastiriimasini
gerektirmektedir (Lazar, 2007:12). Bu durum dil ve ideoloji iliskisini ortaya ¢ikarmaktadir.
Ideoloji séylem araciligiyla dille ifadesini bulmaktadir. Ciink( ideolojik olan séylemler
“bilginin akisiyla” diinyayi dil ve metin araciligiyla yeniden insa etmekte ve bireyleri
“nesne” konumuna oturtmaktadir. Bu nesne konumu bazen toplumsal cinsiyetci
olmaktadir. Ornegin, kadinlar genellikle kusurlu olarak konumlandiriimaktadir
(Foucault, 1984). Bu nedenle, uygulamadaki toplumsal cinsiyet esitsizlikleri dilde
yagsam alani bulmaktadir.

Sdéylemin icinde dile yansiyan toplumsal cinsiyet kimlikleri genel olarak dogal, siradan
ve tarih digi olarak algilanmaktadir. FESA tam da bu noktada, devletin kurumlari
tarafindan hiyerarsik bir sekilde insa edilen toplumsal cinsiyet kavrami ile edimsel
toplumsal cinsiyet kavramini ele almaktadir (Lazar, 2007:12). Toplumsal cinsiyet
metinlerde ya da konusmacinin konusmasinda kisacasi sdylem tarafindan insa
edilmektedir (Sunderland, 2004:23).

Ozetlemek gerekirse, FESA, elestirel sdylem analizi ve feminizmin ekonomi politigini
bir araya getiren disiplinlerarasi bir arastirma yéntemidir. Bu yizden feminist kuramlar
dili hem toplumsal cinsiyet iligkilerini ve ideolojilerini yansitici hem de toplumsal
cinsiyetin yasallagmasinin sosyal ingsasinin ortaya c¢ikariimasinda énemli bir kaynak
olarak gorurler (Code, 2000). FESA ydnteminde, her iki alanin bir araya gelmesini
saglayan, dil, hegemonya, ataerkil kapitalist sistem, toplumsal cinsiyet ve kadin kimligi
gibi sdylemler irdelenerek, moda araciligiyla kadin bedeninin metalasmasi ortaya
konulmustur.

3.1.Verilerin Elde Edilmesi

‘Moda Takibi’, ‘Tulin Sahin’le Moda ve Bana Her Sey Yakisir’ adli moda programlarinin
her biri format itibariyle aralarinda aynilik olmasi nedeniyle bir yayin dénemi igerisinde
her programdan érneklem usullyle secilen ikiser yayin dncelikle bilgisayara bastan sona
kaydedilmistir. ‘Moda Takibi’ adli moda programi reklamlar ¢ikarildiktan sonra toplam
51 dakika yayinlanmigtir. ‘Tulin Sahin’le Moda’ adli program reklamlar ¢ikartildiktan
sonra toplam 50 dakika 51 saniye yayinlanmistir. ‘Bana Her Sey Yakisir’ adli moda
programi yarisma tirl oldugu icin format itibariyle toplam 5 gln yayinlanmistir. Bu
nedenle her giin ayri ayri kaydedilmigtir. Tek bir program 21 dakika 12 saniye olarak
kaydedilmistir. Bir hafta yayin toplami ise 84 dakika 48 saniye olarak kaydedilmistir.

‘Bana Her Sey Yakisir’ adli moda programinda, birbirlerini hi¢ tanimayan bes iddiah
kadin yarigmaci, haftanin en sik kadini olmak icin yarismaktadir. Her giin bir yarigsmaci,
toplam Ug saatte, kendisine zarf icinde verilen kagitta belirtilen alisveris yerinde, takdim
edilen bitceyle haftanin konseptine uygun olarak tarzini yaratmaktadir. Yarismaci
diger kadinlara ve Unli modaci Cengiz Abazoglu’na kendini begendirmeye calisarak
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en yuksek puani almak igin ugrasmaktadir. Yarismaci kendisine verilen l¢ saatte
sac, makyaj, taki, kiyafet, ayakkabi ve canta tercihlerini yapmaktadirlar. Aligverise
gitmeden 6nce yarismacinin evine gidilmekte ve gardolabina bakiimaktadir. Dolaptaki
sevdigi ve kendisine yakisan kiyafetleri tek tek giymekte ve defileye ¢ikar gibi sunum
yapmaktadir. Daha sonra aligverise ¢ikmaktadir.

Yarigmaci, aligveris sirasinda secimlerini yaparken diger yarismacilar ve tnli modaci
Cengiz Abazoglu da yarismacinin tercihleri hakkinda yorum yapmaktadir. Yarismacilar
birbirlerine puanlarini vermeden 6nce podyumda manken gibi tek tek yurimektedir.
Studyo podyum gérevi gérmektedir. Dekor, isiklar ve podyum sahnesi yarismacilarin
kendilerini manken gibi hissetmeleri icin en ince detayina kadar dusundlmustir. Ve
dis ses onlarin giydigi kiyafetlerle ilgili yorum yapmaktadir. Haftanin son guni
hemcinslerinden en yuksek puani alan yarismaci on bin liralik buyik 6dilin de sahibi
olmaktadir. En az paray! harcayan yarismaci ayni zamanda unli modaci Cengiz
Abazoglu'ndan toplam U¢ puan almaktadir. Programda, tGnli modaci Cengiz Abazoglu
konsepti ve kombinesi ile ekran basindaki hanimlara vicut tipine uygun giyinme
ipuclarini, moda trendlerini ve sik gériinme sirlarini verirken, yarigsmacilarin secimlerini
de bedenlerine gbre degerlendirmektedir.

‘Moda Takibi’ adli moda programinda manken ve modaci lvana Sert, modaci ilker
Bilgi, modaci Ceylan Ating ve cemiyet hayatinin Gnli isimlerinden ve programin
sunucusu Sema Celebi, sosyetenin Unlu simalarinin, Gnli sanatcilarin ve oyuncularin
kiyafetlerinin modaya uygun olup olmadigini elestirel bir sekilde incelemektedir.
Programda, kahredenler (modaya uymayanlar), 6ne c¢ikanlar (modaya uyanlar),
sokak modasinin en iyisi (vatandastan modaya uyanlar), sahne (sahne sanat¢ilarinin
modaya uyup/uymamasi bélimu), haftanin tek tasi (modaya en iyi uyan), haftanin
sinifta kalanlari (modayla hi¢ alakasi olmayanlar) gibi bélimler yer almaktadir.

‘Tulin Sahin’le Moda’ adl programda top model Tilin Sahin guzellik, zayiflik ve moda
sirlarini, bu konularda puf noktalar ele alirken, ayni zamanda, basit ve uygulanabilir
yéntemler sunmaktadir. Programda kadinlarin bedenlerine gére nasil ve ne sekilde
giyinmeleri gerektigi, hangi yiyecekleri tuketerek nasil zayif ve saglikli kalacaklari,
bedenin genc¢ ve ding gbzikmesi icin hangi kozmetik Urtnleri kullanacaklarina
yer verilmektedir. Ayrica, programa Unli mankenler, modacilar ya da sanatcilar
konuk edilmekte ve onlarin giyim, saghk ve moda konusunda verdikleri sirlar da
paylasiimaktadir.

3.2. Aragtirmanin Analizi

02 Eylul 2013 tarihinden itibaren hafta ici her giin saat 12.50’de Kanal D ekranlarinda
yayinlanan “Bana Her Sey Yakisir” adli moda programinin, 11-15.11.2013 tarihleri
arasindaki yayinlari bilgisayara kaydedilmistir. 28 Eylal 2013 tarihinden itibaren
Cumartesi ve Pazar gunleri saat 13.00’da Show TV ekranlarinda yayinlanan “Moda
Takibi” adli moda programinin ise 12.10.2013 ve 13.10.2013 tarihli yayinlari ile 22 Eyldl
2013 tarihinden itibaren sadece Pazar gunleri Star TV ekranlarinda, saat 14.00’da
yayinlanan “Tulin Sahin’le Moda” adli moda programinin 27.10.2013 ve 01.12.2013
tarihlerindeki yayinlar ele alinmistir. Moda programlarinin her biri format itibariyle
benzer olmasi nedeniyle bir yayin dénemi icerisinde her programdan &rneklem
usuluyle secilen ikiser yayin bilgisayara bastan sona kaydedilmistir.
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‘Moda Takibi’, ‘Tulin Sahin’le Moda’ ve ‘Bana Her Sey Yakisir’ adli moda programlari
yayinlandigi televizyon kanallarindan bilgisayara kaydedildikten sonra metinler
desifre edilmistir. Desifre edilen metinler FESA kullanilarak; tlketim araciligiyla
kadin bedeninin metalagmasi, tiketim kulttru, toplumsal cinsiyet, kadinin ne sekilde
konumlandigi, sosyal aktdrlerin séylemi ve bedenin sunumunu saglayan sdylemlerin
dil aracihgiyla nasil ve ne sekilde anlam buldugu ortaya ¢ikarilmaya calisilarak farkli
bagliklar altinda kodlanmistir.

4. Bulgular ve Dederlendirme
4.1. Sosyal Aktdrlerin Moda Programi ile ilgili Sdylemleri ve Yorumlar

Bu baslik da FESA ydntemiyle metindeki modaya ydn veren, kadinlari konumlandiran,
tiketim ideolojisine sevk eden ve toplumsal cinsiyet farklliklarini mesrulastiran sosyal
aktorlerin sdylemleri analiz edilmistir. FESA, sosyal yasamdaki baglamiyla toplumsal
cinsiyetlestiriimis ideolojik sdylemlere ve metinlere odaklanmaktadir (Lazar, 2007).
Bu metinlerin ise insanlar Uzerinde buyUk etkileri olmaktadir (Fairclough, 1995).
Cunku, bu metinler sosyal aktérlerin sdylemleri olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Sosyal
aktorler ideolojik sdylemleriyle toplumsal cinsiyet farkliliklarini dogallastirmakta ve
siradanlastirmaktadir. Konumlari, statileri ve pozisyonlari s@ylemlerinin tartismasiz
kabul gérmesine neden olmaktadir. Clnkl sOylemleri gergek sayiimaktadir (Foucault,
1984: 73). Michel Foucault sosyal aktérler kavramini kullanirken Van Dijk zihin
yonlendirenler kavramini kullanmistir. Metinde veya konusmadaki séylem ve baglam
aracihgiyla dili nasil kullandiklarini da ortaya koyarak zihin yénlendirenler arastirilabilir
(Van Dijk, 2008: 91-92). Cunku belirli aktdrler sdylemi konumlarini ve hareketlerini
yasallastirmak icin kullanmaktadirlar (Bryman, 2008:501). Bu nedenle analiz edilen
moda programlarinda yer alan sosyal aktérler; moda tasarimcilari, mankenler,
sanatcilar, sporcular ve cemiyet hayatinin 6nde gelen isimleridir.

Beden, Kadin ve Moda

Cengiz Abazoglu:-Bltgeniz 1000 TL. Yarismanin konsepti yakin arkadasiniz evleniyor
ve dugunune katiliyorsunuz. Mikemmel gériintulere ulasmanizi istiyorum. Hepiniz ¢ok
geng ve guzelsiniz, sadelikten uzaklagsmayin, ¢arpici ama arabesk olmayin, davetin en
stk kadini olun.

Turkiye’'nin énde gelen moda tasarimcilarindan ve ayni zamanda ‘Bana Her Sey
Yakisir’ programinin sunucusu sosyal aktér Cengiz Abazoglu, yarismanin ‘en yakin
arkadasinizin diguntne katiliyorsunuz’ konseptini agikladiktan ve aligveris icin bltceyi
belirledikten sonra, yaslari 18-26 arasinda degisen bes yarismaciya muikemmel,
sik, guizel, carpici ve sade olmalarini isteyerek zihinlerini yénlendirmektedir. Geng
yarismacilar icin bu kriterler sadece gunin modasina uyarak gerceklesmektedir.
Onlardan istenen; mikemmel, sik, ¢arpici ve sade olmalardir. Clnkd, yarismacilar
kadin olduklari icin onlardan beklenen sadece seyirlik bir obje olmalaridir. Ancak, bu
sekilde dugundekilerin dikkatlerini cekebilir, bakislari yakalayabilirler. Bu durumu John
Berger (1972:47) su sekilde agiklamaktadir;

Erkekler davrandiklar gibi, kadinlarsa goérindukleri gibidirler. Erkekler, kadinlar
seyrederler. Kadinlarsa seyrediliglerini seyrederler. Bu durum, yalniz erkeklerle kadinlar
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arasindaki iligkileri degil, kadinlarin kendileriyle olan iligkilerini de belirlemektedir.
Kadinin igindeki gdzlemci erkektir, gdzlenen ise kadindir. Bdylece kadin kendisini bir
nesneye - 6zellikle gorsel bir nesneye - ve seyirlik bir hale dénustirmus olmaktadir.

Sema Celebi:-ivana gene sizin igin gelinlik magazalarini gezdi.
(Altyazi “Evlilik hazirh@i yapanlar ekran basina”)

ivana Sert: -Sizin icin tek tek baktim. Cok model var burada.

‘Moda Takibi’ adl moda programinda diyaloglara bakildiginda; sosyete diinyasinin en
renkli isimlerinden biri olan sosyal aktér Sema Celebi ile diger bir sosyal aktér manken,
modaci ve sunucu ivana Sert'in sdylemlerinde, gelinlik modasi izerinden kadinlara
¢agrida bulunulmaktadir. Kadin, gelinlik giyerek énce es, sonra da anne rollerine ilk
adimi atmaktadir. Onlarin yerine carsl, pazar gezerek satin almalari gereken moda
aranleri arastinimakta, fiyatlari sorulmaktadir. Kadinlarin fazla disinmelerine gerek
yoktur; cunkU, sosyal aktérler her seyi onlarin yerine halletmektedir. Her seyin en iyisini
onlar bilmektedir. Bu isin uzmanlari onlardir.

4.2. Kadin Yarismacilarin/Katiumcilarin Bedenleri ve Giyimleri Hakkindaki
Soylemler ve Yorumlar

Calismada yer alan ikinci alt konu bashginda kadin yarismacilarin/ katilimcilarin
bedenleri ve giyimleri hakkindaki séylemler ve yorumlara yer verilmektedir.

ideal Beden Olgiileri ve Giyim Tarzi

Cengiz Abazoglu: -D.K. guzel bir yarismaci ama basen problemi var. Aligveris yaparken
dikkat etmesi gerekiyor. Yarismacinin denedigi balik formlu elbise basenini fazla
gosterir. Daha ince gézikmek icin 6nden dimdiiz arkadan kulplu formda modeller
olmasi gerekir.

Cengiz Abazoglu: - D.$’nin denedigi 6rdekbasi rengi elbise ¢cok yakismis, sirti gtizel
ama basenli gbéstermis, saci dogal, makyaj guzel yasinda, ¢ift altin bilezik modern.
Ayakkabilar elbisenin tonunda olmaliydi.

Cengiz Abazoglu: -A.K. elbiseyi sectikten sonra yliz formuna hangisi yakisiyorsa sa¢
modeli o olur. Kontrolli daginik topuz iyi olurdu.

Cengiz Abazoglu: -K.O. giizel bir yarismaci. Fakat tespitim tipik Akdeniz viicudu
yuvarlak hatlara sahip, aligveriste buna dikkat edip, viicudunu daha ince ve daha uzun
gOstermesini istiyorum.

Cengiz Abazoglu: --E.G.’nin bir parca kilosu var. E.G. viicudunu elbiseye uydurmaya
calisiyor. Straptez kligik gogusli bayanlara ¢ok daha iyi olur. Bu elbise E.G.’ye hos
g6runtu vermiyor.

Turkiye’'nin 6nde gelen modacilarindan sosyal aktér Cengiz Abazoglu yarismacilarin
bedenleri ile ilgili yorum yapmaktadir. Genellikle, yarismacilara basenli, kilolu ve iri
g6guslu olduklari hatirlatilip, kusurlu gériinen beden parcalarini hangi tarz giysiyle,
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nasil ve ne sekilde kapatmalari ya da gizlemeleri gerektigi konusunda detaylar
verilmektedir. Kadinlarin moda doéngisi hakkinda sonsuz bir bilgi birikimine sahip
olmalari beklenmemektedir. Bu nedenle, hangi elbise (gece, gunlik ya da resmi)
hangi model, renk ya da tarzda ayakkabinin kombine olacagi modacilar tarafindan
belirlenmektedir.

ideal beden 6lcilerine sahip olmayan yarigmacilarin tek amaci aligveris yaparken
ne giymeleri gerektigini bilmeleridir. Bedenleri kusurlu oldugu igin istedikleri rengi ve
elbiseyi giyemezler. Glinkli uzun ve ince gdzikmeleri gerekmektedir. Bunu da ancak
sahip olduklari metalar araciligiyla yapabilirler. Moda, giyim, canta, ayakkabi, taki, sag,
ve makyaji da kapsayan bir bittindir. Kisacasi akla gelen ne varsa kullaniimakta ve bu
sayede elde edilen bir glizellikten s6z edilebilmektedir (Baudrillard, 2009:103). Aligveris
bir batiindur, varsayimindan yola ¢ikarak elbisenin renginin, ayakkabiya, yarismacinin
ten rengine, sa¢ modeline, takilarina ya da c¢antasina bir gekilde uydurulmasi
gerekmektedir. Cunkl renklerde modanin bir parcasi olmaktadir. Yarismacilar hem
moda olan ve hm de yaslarina uygun rengi secmeleri gerekmektedir. Unlii modaciya
gbre, yarismacilarin yaptidi diger bir hata da elbiseyi bedene uydurmalari gerekirken,
bedeni elbiseye uydurmaya calismalaridir. Oysa ki, eger ideal bedenlere sahip
olsalardi bunu yapmalarina gerek olmayacakti.

Sosyal Sinifin Modaya Etkisi

‘Moda Takibi’ adli moda programi toplumun énde gelen medyatik tnllleri aracihigiyla
moda olani géstermekte ve onaylamaktadir. Toplumun geri kalani, moda olani, Ust
tabakanin giymesiyle 6grenmektedir. Clnku toplumsal yapi, siniflarin birbirinden ayirt
edilmesini saglayacaktir. ‘Yukaridakiler’, giyimlerinin kalitesi ve modaya uygunlugu
araciligiyla ‘asagidakilere’ karsi sinifsal Gstiinliiklerini ifade edebilir. Ustelik zamanla
asagidakiler de, ust siniflarin uyguladigi moday! takip eder (Goffman’dan Akt.
Davis, 1997:126 ). Bdylece, toplumun tim kesimine yayilan moda zamanla démodé
olur ve yeni bir modaya birakir kendini. Cemiyet hayatinin 6nde gelen isimlerinden
Sema Celebi, modaci ilker Bilgi, modaci Ceylan Ating kahreden (nliileri agir bir dille
elestirerek modaya uymasi konusunda nasihatler vermektedir.

Sema Celebi:- Programin kahredenler béliminde Betil Demir kahretmekle mesgul.
ilker Bilgi: -Boynuna taktigi pusulayl andiran kolye, kocaman gézikiyor. Yéninii
onunla buluyor herhalde. Siyah giyinerek kurtarmaya ¢alismis kendisini. Bu kizcagizin
boyu da kisa. Ayaklari 35 numaradir.

Sema Celebi: -35 olsa ne olur ayaklar tarakli olduktan sonra.

Ceylan Ating: -Bettil Demir’in ayagina ayakkabi olmamis, ayaklari firlamis. icine mayo
giymis, flaglar patlayinca belli oluyor, kaliteyi dustrmus.

Ceylan Ating: -Betll eskiye gore kotu degil.
Sema Celebi: -Bizim sayemizde c¢ok dikkat ediyorlar.

Cemiyet hayatinin 6nde gelen isimlerinden Sema Celebi, modaci ilker Bilgi, modaci

255



256

Akdeniz iletisim Dergisi
Ozlem Gzdemir

Ceylan Ating, kahreden Unli sarkici Bettl Demir’in giyim tarzi ve bedeni ile ilgili
yorumlar yapmaktadir. Bettl Demir'in hem giyim tarzi hem de bedeni agir sekilde
elestiriimektedir. Oncelikle, kolyesi kendisine hi¢ yakismamustir; hatta, siyah giyinerek
bile kotl giyimini kurtaramamistir. Sarkicinin boyu hem kisa hem de ayaklar
cok blylk ve tarakhdir. Kusurlu gériinen tarakl ayaklarini gizlemek yerine onlari
iyice ortaya cikaran agik ayakkabilar tercih etmistir. Kalitesi ¢ok dusuktur. Kalitesiz
metalar kullandigi icin kendi degeri de dismustir sarkicinin. Ancak, sanatgi eskiye
gbre daha iyi giyinmektedir. Moda ikonlar sayesinde giyimine énem vermektedir.
Cunku, kadinlar kapitalist ideolojinin Urettigi dislanmadan korktuklari icin modaya
uyum saglamaktadirlar. Daha acik sdylemek gerekirse, toplumun guglerine boyun
egmektedirler. Bu yolla korku mikemmel bir egemenlik araci olmaktadir.

Diyet Modasinin Etkisi

Sema Celebi: - Programin 6ne c¢ikanlar bélimuinde ikinci sirayl sunucu Saba Timer
ahyor.
Etek cok glizel oturmus. Ayakkabilari giizel.

Ceylan Ating: -Saba’nin sa¢i makyaji takisi uyumu gizel. Tarzini buldu. Kilo da verdi.
Cok feminen.

!Iker Bilgi: -Saci ¢ok kétl sanki fon cektirmis sonra uyumus kalkmis gibi. Tiftik tiftik.
Ivana Sert: -Saba cok kilo vermis guizel gbzikuyor.

Sema Celebi: -15 kilo verdi.

‘Moda Takibi’ adli moda programinin 6ne ¢ikanlar béliminde sunucu Saba TUmer
karsimiza c¢ikmaktadir. Modacilar tarafindan tam puan verilen sunucunun makyaj,
takisi, ayakkabisi, giyimi ve bedeni modaya uygun bulunup tebrik ve takdir edilir. Rejimle
disipline edilen bedeni zayiflamis ve kapitalist sistemin dayattigi ideal kiloya ulagmistir.
Artik kendisini feminen goérintsuiyle sergilemeye hazirdir. “Cok feminen.” sdéylemine
6zellikle dikkat cekmek gerekmektedir. Feminen olarak algilanan beden makyajla,
giyimle, ayakkabi ve makyajla kendini sergilemektedir. Kadin bedeni kendiliginden
feminen olmaz. Tlketerek, metalara sahip olunarak ve onlari sergileyerek feminen
olunur. Gosterisci tiketim agisindan, kadinin alani, varligiyla stslenmektir (Veblen,
1995:133). Baudrillard’a gore ise karisi, sekreteri, cocuklari, bir kafenin terasinda mini
etekli kizi incelemektedir. Hepsi onun kiyafetinin tarziyla, kravat ve koku segimiyle,
bedenin esnekligi ve narinligiyle yargilamaktadir (2004:168). Sergilenen disi bedendir.
Metalara blrlinen beden aslinda giyen icin degil baskalari icindir.

Rol Modeli Olmanin Onemi

Sema Celebi: -Sosyete alemine geldik. Ekrana Meral Gokgayh geliyor. Genelde ¢ok
guzel giyinir.

Ceylan Ating: -Cok hos gézukuyor. Sirtindaki yirtmag ¢ok giizel. Ayakkabr demode.

ivana Sert: - Elindeki sali beni gok rahatsiz etti.
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Sema Celebi: -Bizim kadinlarimiz Ustline mevsim gegislerinde bir sey almay! bilmiyor.
Ornegin sal gibi. Ben parami sallara veririm. Séyle gecince millet dénip bir baksin.

‘Moda Takibi’ adll moda programinda sosyete aleminin taninmis simasi Meral Gokgayh
ekrana gelmektedir. “Genelde cok guzel giyinir” séylemi bir kadinda olmasi gereken
disilik normlarini yerine getirdigini belirtmektedir. Bu sdylem ayni zamanda onun meta-
gbstergeler aracihgiyla guzel giyindiginin digerleri tarafindan nasil dikkat cektigini
belirtmektedir. Clnku, meta-gostergeler digerleri tarafindan gézlenmektedir. Modaya
uyarak bedenini sergileyen kadin, bakiglari zerine ¢ekmek ve izlenmek istemektedir.
Baskasinin yargisi, ne distindudiu bu durumda ¢ok dnemlidir. Veblen bu gésterisgi
tiketimin digerleri tarafindan g6zlemlenebilecegini belirtmistir. Géstermelik tlketimin
temel amaci sosyal statinlin sergilenmesi ve sayginlik standardina ulasiimasidir
(1995:72-88).

Cemiyet hayatinin Unlu kadinlarindan Sema Celebi’nin, “Ben parami sallara veririm.
Soyle gegince millet donlip bir baksin” sdylemi incelendiginde, insanlarin sokakta
yurirken kendilerini sergiledikleri yargisina variimaktadir. Giysiler, kamusal alanda
benlik sunumunun en énemli 6gesidir (Crain, 2003:314) sdylemi, tiketim kiltirinin
konularindan biri olan farklilik yaratma ile értlismektedir. insan olarak hepimiz, sinifli
bir toplumda bir yandan Ustin gérdigimuz gruptan kopmamak, ayr olmamak igin
aradaki farklari gidermeye galisirken, bir yandan da bulundugumuz grubun igerisinde,
gbze carpmayi, fark edilmeyi ve Ustiin duruma gelmeyi arzulanz (Odabagi 1999:108-
109).

Aksesuar

Tulin Sahin: -Sapka demek tavir demek. Sag rengine modeline cilt rengine géz rengine
cilt tipine uygun bir sapka takin. Sapka sikligi tamamlayan bir aksesuar. Eger uzun
yuziiniz varsa yuvarlak sapka takin, sivri bir ¢eneniz varsa elmacik kemiginiz ¢cok
belirginse yumusak hatlara sahip sapka kullan. Genis yiziiniz varsa, yuvarlak hatlara
sahip sapka takin. YUzinuz kiglUkse blyUk sapka takmayin.

Tulin Sahin, sapkanin, sikhigi tamamlayan bir aksesuar olarak kadinlar agisindan
6nemine deginmektedir. Sa¢ rengine, sekline, géz rengine, cilt rengine, hatta,
yuz sekline uygun sapkalar kadinlar tarafindan tavir yaratmak icin satin alinmayi,
tuketilmeyi beklemektedir. Modanin bastan c¢ikaricihgi, bugiin de oldugu gibi, bireye
bir anlamda farkli ve daha ¢ekici ya da daha gugli olma olanagi sunar gibi gérinmesi
olgusunda yatmaktadir.

Statl ve Etkisi

Guzellik, basari ve gucl yansitan Urtnler araciligiyla c¢evremizdeki insanlarda
kendimize dair bir hayranlhk yaratmaya c¢alisiriz. Burada dnimuze; statl, prestij ve
sosyal sinif olmak Uzere ¢ 6nemli konu ¢cikmaktadir. Bu t¢ kavram tuketim kdltirinde
o6nemli iglevlere sahiptir. Bir cesit sosyal hiyerarsi icinde bireylerin toplumsal olarak
derecelenmesi, gruplanmasi olarak tanimlanabilecek olan “sosyal sinif’ kavraminin
6nemli 6zellikleri vardir. Hiyerarsik bir yapiya sahip oldugundan, siniflar arasinda statl
farkliliklari goérulebilmektedir (Odabasi 1999:108-109). Modanin bastan cikariciligi,
buglin de oldugu gibi, bireye bir anlamda farkli ve daha ¢ekici ya da daha gugli olma
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olanagr sunar gibi gériinmesi olgusunda yatar. Bunun yani sira giysiler dncelikle
fiilen ulasilan toplumsal statliyl savunma amaciyla, bu statlyu gésterme ve kendine
has bir giyimi olan belirli toplumsal gruplarla baglari gug¢lendirme araglari olarak
kullaniimiglardir (Crain, 2003:92-93).

Tdlin  Sahin: -Dinyaca Unli micevher firmasinin sahibi Caroline Scheufele
Istanbul’daydi. Kadinlara satin alacaklar mucevherler hakkinda tavsiyelerin neler
olabilir, neler kullanmaliyiz, neler bulundurmaliyiz?

Caroline Scheufele : -Az ve 6z olmal. Kupelerin kolyeye uymasi gerektigini
distinmiyorum. Birbirini tamamlayan seyler kullanilabilir. Ben kupeleri seviyorum.
Karsimizdaki insan ilk klpelerimizi gorur.

Kadinlar gérinmek igin tiketmek zorundadirlar. Gésterisci tuketim agisindan kadinin
alani, varligiyla slslemektir (Veblen, 1995:133). Burada tlketim kultiri mitleri,
tiketicilerin tuketim Urlnlerine sahip olarak nasil digerlerinden farkli olabileceklerini
anlatmaktadir (Dittmar, 2007:212). Nesneler insanlarin sahip olduklari toplumsal
statiylu gdstermektedir (Baudrillard, 2009b:34). Diger taraftan da korku arka planda
beklemektedir: Karsimdaki hakkimda ne dusuniyor; beni nereye koyuyor; onun
g6zindeki degerim nedir, gibi sorular diger insanlarin yargisina ve onlarin sayginhgini
kaybetmekten duyulan korkunun sonucudur (Duhm, 2009:93).

Kisacasi, moda programlarinda “kadinin bedeni dénemin zevkine uydurulmustur”
(Veblen, 1995:115). Modacilarin séylemlerinde dénemin modasi zihinlere kazinmigtir.
Sdylemlerden yola cikarak, yeni bir mevsimsel modanin ortaya cikisina kadar ayni
moda devam edecektir. Giysilerin de artik basit bir sekilde yalnizca bedeni kaplayan
bir 6rtli ya da sosyal olarak onaylanmis giyim esyalari degil; daha énceki zamanlarda
pek disunulmeyecek bir sekilde bedeni farkli bir sekilde yansitan araglar olarak islev
g6rdigu (Yaniklar, 2006:206) dogrulanmaktadir.

Moda programlarinda, dénemin modasini aktariimasinda fikir liderlerinin/sosyal
aktorlerin goérevi 6nemlidir. Fikir liderleri arasinda Ust sinifa dahil olan kisiler (cemiyet
hayatinin 6nemli isimlerinden Sema Celebi, top model ve modaci lvana Sert, modaci
ilker Bilgi, modaci Ceylan Ating) 6n planda yer almaktadir. Ust sinifi taklit etmeye
calisan diger siniflarin Gyeleri, moda konusunda referans noktasi olarak bu siniftaki
kisilerin s@ylemlerini érnek alirlar. Ginki, moda adh déngusel slrecte hicbir nesne
kendiliginden bir guzellige sahip olmaz (Baudrillard, 2009:80). Burada, ancak, giysilere
yuklenen anlam dogrultusunda blyik basen alttan bol gelen bir elbise ile, tarakli
ayaklar kapali ayakkabi ile, yuvarlak beden hatlari ince ve uzun gdsteren elbise ile,
fazla kilolar bol elbise ile, blylk gégusler 6nl kapal kiyafet ile, kisa boy uzun topuklu
ile, genc¢ géziikmek icin agik renkler ile, ancak, kusurlu beden bélimlerinizi oldugundan
farkli, glizel ve c¢ekici gdsterebilirsiniz.

4.3. Moda Programlarinda Kadin Bedeni ve Giyim Hakkindaki Soylemler

Calismanin Uglinctu alt bashginda moda programlarinda kadin bedeni ve giyim
hakkindaki séylemler ve yorumlar yer almaktadir.
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Moda, Kombinasyon ve Uyum

Cengiz Abazoglu : -Bu sezon 6zellikle brokar kumastan yapilan blazer formlu ceketler
bir numara. Brokar desenli ceket, modern bir gérintiye ulastiriyor. Sivri topuklu
ayakkabi, kalem pantolon, mat deri canta, ylzuk siyah pirlantali, siyah pirlantali kipe.

Cengiz Abazoglu : -Kiguk dijital baskili hafif optik desenli bezik kesimli belden kesik
hafif hacimli bir elbiseyi farkli iki mekan icin hazirlayacak. Once siyah hirka ve birkag
aksesuarla bir 6gleden sonra icin ya da bir kafe i¢in tasarlayacagiz. Hacimli bir ¢canta,
siyah bileklikler, opak corap, babet. Simdi ayni elbise gece haline dénecek, hirka
cikacak, yiksek topuklu ayakkabi, siyah corap yerine ten rengi ¢orap, dore kemer ve
¢anta, siyah takilar ¢ikiyor. Ayni elbise ile farkli goérintilere ulasabilirsiniz.

‘Bana Her Sey Yakisir’ adli moda programinda Turkiye’nin 6nde gelen modacilarindan
Cengiz Abazoglu, her programda kendi kombinasyonu ile kadinlara nerede, nasil ve
ne giyeceklerini sdéylemektedir. Kiyafetlerin pUf noktalari, kadinlari ince, zayif ve uzun
g6stermesidir. Giyim, taki ayakkabl, ¢canta ve sa¢ detayina kadar her sey kadinlar igin
distnidlmastur. Yanhs bilingle yonlendirilen kadinlarin 6gleden sonraki sikhgi ya da bir
yere giderken ne giyeceklerini dislinmelerine gerek yoktur; zaten her sey onlar igin
disinilmastir. Clnku, giyim kadinlar icin son derece 6nemlidir. Ginimiizde, moda
terimi, genellikle yalnizca giysi sunumundaki yeniligi ve daha genel olarak da giysi
yaraticihgini belirtmektedir (Waquet ve Laporte, 2011:8). Modaya uygun giysiler, sinifi
ve toplumsal kimligi ifade etmek icin kullaniimakla beraber, bu giysilerin iletileri esasen
kadinlarin cinsiyet kimliklerini nasil anladiklari ya da nasil algilamalarinin beklendigi ile
ilgilidir (Crain, 2003:30-31).

Programda yer alan diger bir ayrinti da her kiyafetin her yerde giyilemeyeceginin
belirtiimesidir. Digine ya da nisana, ise, kafeye, yemege, aligverise giderken hep
farkl kiyafetler, onlara gére takilar, sa¢c modeli ve ayakkabilar tercih edilir. Giyilecek
ya da takilacak meta-gdstergenin sekli, rengi, deseni, boyutu énceden belirlenmistir.
Bu durumda, her yerde her sey giyilemez dusuncesi kadinlari strekli olarak tiketime
yonlendirmektedir. Sonsuz segenekler arasinda kadinlara belirli metalari satin alarak
nasil 6zgur olabilecekleri 6gretiimektedir.

Arzu Nesnesi Olan Metalar

Cengiz Abazoglu: -Pabuclar kadinlarin vazgecemedigi aksesuarlarin basinda yer
aliyor. Nerdeyse salonlarin vitrinlerine konabilecek tasarimli pabuglar var. Bu arzu
nesnelerine kadinlar kosulsuzca baglilar. Bunu ¢ok yakindan biliyorum.

Unla modaci gok énemli bir konuya dikkat cekmektedir. Kadinlarin vazgegemedigi
aksesuarlarin basinda ayakkabinin geldiginden bahsetmektedir. Renk renk, desen
desen, topuk boylari ve sekli her moda déneminde degisen, her kiyafete ayri bir
model, renk, desen olarak giyilen ayakkabilar kadinlar i¢cin son derece 6nemlidir. Spor
ayakkabl, yazlik ayakkabi, gelin ayakkabisi, dekolte ayakkabi, glinllik ayakkabi (terlik,
babet) ya da kislik ayakkabi (cizme, bot) gibi ¢esidini daha da ¢ogaltabilecegimiz
tirde ayakkabilar piyasada mevcuttur. Bir kadinin normalde ka¢ ayakkabiya ihtiyaci
vardir? Kadinlar igin ayakkabilar artik bir meta fetigizm haline gelmistir. ilk bakista bir
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meta, cok énemsiz ve kolayca anlasilir bir sey gibi gelir. Ornegin, ayakkabi normalde
sadece ayagl korumak icin giyilmektedir. Bdyle dusinuldiginde ise metalarin, yani
ayakkabilarin, mistik 6zelligi onlarin kullanim-degerinden meydana gelmemektedir.
Peki, ne zaman mistik bir 6zellige birinmektedir? Burada, insanlar arasindaki belirli
toplumsal iligki, onlarin gbéziinde, seyler arasinda dugsel bir iligki bicimine burtndr.
Emek Uritnlerine, meta olarak uretildikleri anda yapigiveren ve bu nedenle meta
Uretiminden ayrilmasi olanaksiz olan seye Marx fetisizm demektedir (2000:75-83).
Kadinlar ayakkabilarla dissel bir diinyaya yolculuk etmekte ve diigsel bir iligki bicimine
girmektedir.

Cesit cesit renk renk ayakkabilar satin alan kadinlar i¢in hep bir eksiklik vardir. Bu
eksiklik kapitalist ideoloji sayesinde hicbir zaman giderilememektedir. Zizek’e goére
eksiklik, ihtiyac ile talep arasindaki dilsel bosluga yerlesen arzunun ‘ihtiya¢’ kanadi,
ortada bir ‘eksik’in oldugunu goéstermektedir. Ozne, dilin alanin girip bu eksikligi
simgesel olarak ifade etmeye kalktigi zaman ise eksik, tatmini mimkin olmayan
bir arzu, asla ele gecirilemeyecek bir nesneye duyulan bir arzu olarak belirmektedir.
Bu elde edilmesi mimkin olmayan arzu nesnesi, Lacan’da “objet petit a” adini alir
(2005:228).

“Bu arzu nesnelerine (ayakkabi) kadinlar kosulsuzca baglilar’ cimlesinde tnli modaci
kadinlarin fantezi nesneleri olan ayakkabilara kosulsuzca nasil bagli olduklarini
sOylemektedir. Objet petit a, gercek bir nesne degildir, bir fantazi nesnesidir, bu
elde edilmesi mimkun olmayan arzu nesnesidir. Lacan’a gére, ihtiya¢ ile onun dile
getiriimesi olan talep arasinda doldurulmasi imkénsiz bir bosluk vardir; arzu tam bu
bosluga yerlesmektedir. ihtiyac, tanimi geregi simgelerle ifade edilemez, talep ise
zorunlu olarak simgeseldir. Arzu, bu iki 6zelligi birden tasidigi icin, ona neden olan
nesne ile onu tatmin edecek olan nesne daima farklidir ve bu nedenle de gergek arzu
asla tatmin edilemez. Ozne daima bir seyi arzulamakta oldugunu bilir, ama bunun tam
olarak ne oldugundan asla emin olamaz (Zizek, 2005:228).

Ayakkablya sahip olan kadin, yani 6zne Lacan’a gére daima “teki’yi varsayar. Oteki
ne giyiyor, ne satin aliyor, hangi modaya uyuyor ve buna bagli olarak nasil gérintyor.
Ozne yani ayakkabiy! satin alan kadin, kiicilk 6teki ile imgesel diizende karsilasip
bir ben insa etmeye basladiktan sonra, kelimenin psisik ve gramatik anlaminda bir
“6zne” olabilmesi icin, simgesel dizende de biyiik Oteki ile karsilasmasi gerekir.
Biiyiik Oteki, oradan kendimize bakarak, kendimizi olmak istedigimiz gibi gérdugimiiz
konumdur (Zizek, 2005:231). Bu konum metalara sahip olarak ulagsmak istedigimiz
statd, sinif ve kimlik ile son derece ilgilidir. Ayakkabiya sahip olan kadin kendisini diger
kadinlarla karsilastirarak sahip olduklari karsisinda ya mutlu ya da mutsuz olur. Eger
sahip oldugu ayakkabi Otekilerin sahip oldugu ayakkabiya gére modaya uygun ve
toplumda kabul gérmuigsse mutlu olur; ama, durum tam tersi sekilde islerse mutsuz olur.

4.4. Programa Katilan Kadinlarin Kendileri, Giyimleri ve Kendi Bedenleri Hakkindaki
Soylemleri ve Yorumlar

Calismanin dérdincu alt basliginda programa katilan kadinlarin kendileri, giyimleri ve
kendi bedenleri hakkindaki sdylemleri ve yorumlar yer almaktadir.
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Estetik Ameliyat Modasi

Dig ses: -Estetik yaptirmak isteseydiniz ne yaptirirdiniz?
D.K.: -Biraz daha boyumu uzattirirdim.

D.K.: -Boy uzatma ameliyati ¢ok zor ve aciliymis.

Dis ses: -Acili olmazsa yaptirirsiniz o zaman.

D.K.: -Tabii ki yaptiririm.

Dis ses: -Ne kadar uzamak istiyorsunuz?

D.K: -5 cm fazla. 1.80 olsun.

‘Bana Her Sey Yakisir’ adli moda programinda D.K. adli yarismacinin kendi bedeni
ile ilgili séylemine bakildiginda; kendi bedeninde begenmedigi yerini sdylemektedir.
Sdyleminde daha uzun boylu olmak istemektedir. Bu kusurlari kabul edemeyen
kadinlar bedenlerinden nefret etmeye baslamaktadir. Kendilerini begenmeyen
kadinlarin imdadina estetik ameliyat endustrisi yetismektedir. Estetik ameliyat sadece
kadinlarin giizellesmesini saglamamakta; ayni zamanda, onlarin bedenleri araciligiyla
kimlik kazanmasini da saglamaktadir (Davis, 1995:74-163). Boylece glzellik endustrisi
kérini, seslendigi insanlarin bedenlerinin diger insanlarin bedenlerinden daha az
dikkat gekici olduguna inandirarak saglamaktadir. “Boyleydi Boyle Oldu” stylemiyle
cagirdigi insanlarin kirisiklik, sismanlik ve sarkan derilerinin yerine daha siki deri ve
yenilenen beden vaadiyle “yanlis bilin¢” asilayarak moda olan beden yaratmaktadir
(Covino, 2004:4-6).

Seyirlik Nesne Olarak Gérllen Kadin Bedeni

Dig ses: - Dikkat cekmeyi seviyor musunuz?

D.K.: - Sadeligimle dikkat cekmeyi seviyorum.

D.K.: - Ojesiz disari ¢cikmam, pudra pembesi elbisemi ¢cok seviyorum, beyaz elbisemi
halamin oglunun stnnetinde almistim, siyah elbise her kizin dolabinda zaten vardir.
Stiletto ayakkabi bir kadinin ayagini en zarif gosteren tiptir. Kisin olmazsa olmazi
cizme, kisa botlarimi seviyorum, her seyle giyiyorsunuz.

Yukaridaki séylemden yola ¢ikarak D.K. isimli yarismaci sadeligi ile dikkat cekmeyi
sevdigini belirtmistir. Dikkat cekmek bakislari Gizerinde toplamak, seyirlik bir nesne
haline gelmek demektir. Sahip oldugu metalari herkesin gdrebilecegi sekilde
sergilemek yarismaciyi son derece mutlu etmektedir. Gorunus, glzellik ve mikemmel
g6rinen beden bircok kadin ve geng kizin kimlik olugturma surecinin merkezinde yer
almaktadir.

Kadinlara, digerlerinin dikkatini ¢cekmek icin bedenlerini kullanmalari ve bir nesne
olarak kendi bedenlerine bakarak/bakilarak degerlendir(il)meleri égretiimektedir. Bu
ylzden medya araciligiyla gosterilen normal kilosunun ylizde yirmi altinda kiloya sahip
mankenlere benzemeleri ézendirilerek onlar gibi olmalari istenmektedir. Ornegin, tipik
moda mankeni Kate Moss’un vicut kitle indeksi normal saglikli bir insanin boy ve
kilosuna oranla oldukga diisiik olmasina ragmen, ideal beden olarak gésterilmektedir
(Dittmar, 2007:13-14).
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Makyaj Modasi ve Etkisi

Tulin Sahin: -Moda olan bir sey hemen U(zerinizde oluyor. Nasil yapiyorsunuz?
Makyajiniz cok giizel. Kendiniz mi yapiyorsunuz?.

Feryal Gulman: -Ben giyime hep merakl oldum. Ben ne giyecegimi biliyorum. Stilim
oturmus. Makyajimi kendim yapiyorum. Makyaj malzemesi almayi ¢ok seviyorum.
Once baz siriiyorum. Fondétenim gece ve giindiiz ayri. Allik, goz kalemi, dudak
parlaticim énemli.

Tulin Sahin: -Sizin icin olmazsa olmaz ne?

Feryal Gulman: -Benim boyum ¢ok uzun degil. 1.64. diz babetlere bayilmama ragmen
evde ve yaz tatillerinde giyiyorum. Yuksek topuk stiletto seviyorum, vazgecilmezim.
Elbiseler kurtaricim.

‘Tulin Sahin’le Moda’ adli moda programinda top model Tilin Sahin cemiyet hayatinin
Unlu kadinlarindan Feryal Gilmanile sdylesi yapmaktadir. Feryal Glilman’in sdyleminde,
kadinlarin tukettikleri ve tiketmek zorunda olduklari metalardan bahsedilmektedir.
insanlar kendilerini satin aldiklari metalarda tanimaktadirlar (Marcuse, 1990:8)
Tuketim bir yandan 6zgurlik, haz alma ve secim yanilsamasi sunarak bir yandan da
kimliklerini, arzularini ve ¢ikarlarini metalara sahip olmakla tanimlamaya tesvik ederek
insanlari tiketim kapitalizmi ile bitlnlestirmektedir (Yaniklar, 2006, s.107). Tuketici
6zgurlugu etrafinda érgltlenen bir toplumda herkes tuketimi ile tanimlanir (Bauman,
1997:128).

Yarismacilarin tiketim ile ilgili s6ylemleri ele alindiginda; genellikle tiketerek nasil
hazza ulastiklari ve digerlerinin dikkatini nasil cektikleri Uzerinedir. Haz almayi
gercekei ve glindelik yasamin erisebilir amaci olarak 6neren tuketimcilik, strekli olarak
metalardan edinebilecek hazlari 6n plana cikarir. Hayattan zevk alma, var olma ya
da ihtiyaclari kargilamak icin degil; haz almak igin tiketmek anlamina gelir (Yaniklar,
2006:100). Bu haz kisa émurlu ve gegicidir. Bu nedenle, tiiketiciler yeni haz arayislari
icerisinde sulrekli olarak tUketim yapma isteginde olurlar ve yapabilecekleri slrece
somut olarak tiketim eylemini gerceklestirirler (Yaniklar, 2006:104). Hedonik tiketim
g6risiine goére Urunler, nesnel varliklar olarak degil de daha cok 6znel semboller
olarak tanimlanirlar. Uriiniin ne oldugundan ¢ok neyi temsil ettigi, tasidigi ve yarattigi
imaj 6nemlidir (Odabasi, 1999:79-87).

4.5. Programa Katilan Kadinlarin/Yarismacilarin Diger Katilanlarin / Yarismacilarin
Beden ve Giyimleri Hakkindaki Soylem ve Yorumlari

Calismanin besinci baghginda, programa katilan kadinlarin/yarigsmacilarin diger
katilanlarin/yarismacilarin beden ve giyimleri hakkindaki sdylem ve yorumlar yer
almaktadir.

Modada Rekabet ve Odiil

Genel olarak tanimlandiginda rekabet konusunda ilk akla gelen ayni amaca ulagsmak
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isteyen insanlarin birbirlerini yok etmek, etkisiz hale getirmek ya da onlar Gzerinde
iktidar kurmak icin verdikleri micadeledir. Tarih boyunca insanlar hep bir seyler elde
etmek icin birbirleriyle rekabet halinde olmuslardir. Bunun en blyuk nedeni, bazilarinin
haklarinin sinirlandiriimasi ya da genigletiimesidir. Her zaman bir kazanan ya da
bir kaybeden olacaktir. Birbirlerini rakip olarak géren taraflar olan ya da olacak olan
rakiplerini, elde etmek istedikleri amaclarin éntinde engel olarak gordukleri icin surekli
olarak onlari yok etme, dislama ya da sindirme arzusuyla hareket ederler. Bunu
yapmalarinin en biyik nedeni, icinde yagsadiklari ideolojinin mantigidir. ideolojileri
onlara sahip olacaklari seyler icin rekabet etmeyi 6gretmektedir (Bauman, 2009:79-
82).

Basari ya da basarisizligi tetikleyen kapitalist sistemdir. Kapitalist sistem tuketicilere
rekabet etmeyi 6gretmektedir. TUketim toplumuna giren kadinlar ve erkekler pazar
tarafindan standartlastirilmig trtinler ile karsi karsiya gelmektedirler. Kadin ve erkeklerin
pazaricin kendilerini uygun hale getirmeleri beklenmekte ve digerleriile rekabet etmeleri
icin pazarin sundugu en favori GriinG almalari istenmektedir. Tiketicilerin metalastigi
tiketimde artik basariya ulasiimistir (Bauman, 2007:62). En iyi Grini almak, en iyi
olani giymek, en iyi olani yemek icin insanlar birbirleriyle stirekli rekabet halindedirler.
Bu ac¢idan kadinlarin birbirleriyle rekabet etmesini en iyi saglayan modadir. Moda olani
giymek basarinin dniinde bir anahtar olarak kadinlara sunulmaktadir. Moda olana
uymayanin demode ilan edildigi moda programlari kapitalist ideolojinin yayilmasinda
Ozellikle 6nemlidir. Bu acidan degerlendirildiginde ‘Bana Her Sey Yakisir’ adli moda
programinda yarismacilar biyik para 6dulinu alabilmek igin birbirleriyle yarismakta
ve kiyasiya rekabet etmektedirler.

A.K.: -D.K.nin giydigi renkli uzun balik etekli elbiseyi hic begenmedim. Yakismamis.
Yasindan biylUk durmus. 22 yasinda gibi bir elbise degil. Ayakkabilari neydi éyle
ben bdyle bes parmak firlamis ayakkabiyi hic sevmem. O kadar eski ki ayakkabilar.
Umdugum gibi degildi, elbise, canta, ayakkabi fazla abartili benim tarzim degil 3 puan
veriyorum.

D.S.: - D.K'nin giydigi ayakkabi demode, ben hi¢c begenmedim. Sik ve zarif degil.
Elbisenin rengini begendim. Taslar ve dantel fazla. Cantanda tash c¢ok taslisin,
klipelerin de parliyor, ¢cantani hic begenmedim, demode, benim tarzim degil, cantani
kiyafetine ve ayakkabina uyduramadim. Sacini begendim. Puanim 3.

K.O.: -D.K.nin giydigi yesil elbise neydi éyle, kollarini sorma, arkasi ve seklindeydi ve
cok tas vardi, hele o kuyruk. Bir de pudra pembesi elbise vardi onu da hi¢ begenmedim,
azicik kilolu géstermis. Puanim 3.

E.G.: D.K.’ye sana yakistirmadigimiz bir elbise ile geldin, cantan ve ayakkabin ¢ok
demode, sacin begenmedim, c¢ok firkete var saginda. Puanim 3.

‘Bana Her Sey Yakisir’ adli moda programinda yarigsmacilar D.K. adli yarismacinin
modaya goére giyinip giyinmedigi konusunda elestirilerini belirterek puanlama
verileceklerdir. Blylk para 6duluna alabilmek icin birbirleriyle rekabet eden yarismacilar
D.K.’nin ayakkabi, elbise, canta, kipe ve sac¢ini begenmediklerini belirtmektedirler.
Butin yarismacilar D.K.’'ye teker teker U¢ puan vererek toplam on iki puan almasini
saglamislardir. Onlara gore yarismaci D.K. glizel géziikmemektedir. Naomi Wolf “The
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Beauty Myth” adli kitabinda kadinlarin “glzellik” igin birbirleriyle rekabet etmek Gzere
yarismaci olarak egitildiklerinden bahsetmektedir. Bir gelin veya magazada aligveris
yapan bir kadin gizel gézukmek icin elinden geleni yaptiginda, diger butiun kadinlar,
“glzellik miti” s6z konusu oldugu zaman ataga ge¢mekte, kiskanmakta, tehdit etmekte,
sOzle taciz etmekte ya da hakaret etmektedir. Guzellik miti s6z konusu oldugunda
kadinlar sirinliklerini ve masumiyetlerini kaybederek birbirlerini rakip olarak gérmekte
ve ezmeye calismaktadirlar (2002).

Hooks, kadinlarin birbiriyle rekabetine farkl bir agidan bakmaktadir. Tipki erkekler gibi
kadinlarda onlar igin édnemli olan seyler i¢in yarismalari ve elde etmeleri konusunda
egitilmektedirler (2000). Tlketim toplumunda da ayni sey s6z konusudur. Kadinlar
en iyisini, en glzelini ve en moda olani almak igin yarismakta ve birbirleriyle rekabet
etmektedir. “Yasindan blylk durmus. 22 yasinda gibi bir elbise degil.” sdylemi bir
kadina sdylenebilecek en kétu sdz olarak karsimiza ¢cikmaktadir. Kadinlar arasindaki
yarig, onlarin guzel-girkin, genc-yasli, bakimli-bakimsiz, moda-demode olarak ikiye
bélinmelerine neden olmaktadir. Yashlik kadinlarin en korktuklari durumdur. Yash
kadinlar gen¢ kadinlardan, gen¢ kadinlar yash kadinlardan korkmaktadir. Glzellik
miti ise burada devreye girmektedir. Kadin kimligi guizellik miti Gzerine dayandigi
icin baskalarinin onayr da gerekmektedir (Wolf, 2002:14). Baskalarinin onayladigi
guzellikle kendilerini mutlu hissetmelerini saglamaktadir.

Moda ve Guzellik Efsanesi
K.O.: - Elbise D.S.’nin fizigine uymamis. Ayakkabilar sade begenmedim. Puanim 3.

D.K.: -D.$’nin elbisesi tzerine hi¢ olmamis. Saten oldugu igin sen yururken katlaniyor.
Takilarini, sagini ve makyajini hic begenmedim. Ayakkabilarin ¢ok sade begenmedim.
Puanim 3.

A.K.: -Elbisende potluk var, ayakkabini ve bilekligini begenmedim. Puanim 3.

E.G.: -Bilekligin elbiseyle olmamis, elbiseni begenmedim, ayakkabinin elbiseyle ilgisi
yok. Puanim 4.

‘Bana Her Sey Yakisir’ adlh moda programinda yarismacilar D.K. adli yarismacinin
modaya gére giyinip giyinmedigi ve giydiginin fizigine, ylzine, ten rengine ve bedenine
yakisip yakismadigi konusunda elestirilerini belirterek puanlama vereceklerdir.
Yarismacilar D.K.’nin elbise, ayakkabi, sag, taki ve bilekligini begenmeyerek puanlarini
verirler. Yarismaci toplam on ¢ puan alir. Kapitalist sistemin 6grettigi, kadinlar arasi
rekabet burada en ¢ok ‘begenmedim’ sézlyle ortaya ¢ikmaktadir. E§er yarismacilar
D.K.yi begenseler o zaman gulzellik miti devreye girecekti. Bu durumda guzellik miti
kadinin guizelligine vurgu yapacakti (Wolf, 2002:285). En iyi erkegdi o seger, en iyi
isi 0 alir, en iyi yere en kolay o gelir, en iyi 6dili o alir durumuna dénismesine yol
acacaktl. Ancak yarismacilar moda programinin yarattigi rekabet formati itibariyle
D.K.yi begenmeyerek para 6dilinu almasini engellemektedirler.

D.K.: -A.K.’nin elbisesini sade buldum, sadece detaylari hos, yirtmac¢ detay! guzel,
saclarini hic begenmedim, yasli sa¢i olmus, at kuyrugu olurdu, makyajini begenmedim,
ayakkabist iyi, umdugum gibi gelmedi. Puanim 3.
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K.O.: -A.K.nin saglarini hi¢ begenmedim, takin hic yok, ¢antan ve ayakkabin giizel,
elbisen iyi. Puanim 4.

D.S.: -A.K’nin elbisesi Ustlne iyi oturmus, ayakkabisi guzel, ¢antasini begendim,
sacini sevmedim. Puanim 4.

E.G.:-A.K.’nin elbisesi yakismis, saginin arkasi kadinsi, cantasi ayakkabisi mikemmel,
takisi az ama sik. Puanim 5.

‘Bana Her Sey Yakisir’ adli moda programinda yarismacilar A.K.'nin gizellik miti
cercevesinde modaya uyup uymadigi konusunda yorumlarini dile getirmektedirler.
Yarigmacilar ortak noktasi A.K.’nin saginin kéti oldugudur. “Yasl sa¢i olmus” yashhk
ile ilgili sdylemler kadinlarin en fazla rahatsiz olduklari konularin basinda gelmektedir.
Yasglanmak begenilmemek, cirkinlik ve 6lime yaklasmak ile ayni anlama gelmektedir.
Bu yuzden kapitalist sistem karinin buyik bir cogunlugunu genclik ve glzellik miti
soylemiyle anti-aging krem, serum, jel, yag ya da estetik ameliyat ile saglamaktadir.
Genel olarak yarismacilar tarafindan begenilen A.K. toplam on alti puan alir.

E.G.: -K.O.’niin elbisesinin arka detayini begendim, 6n detayini begenmedim. Elbisesi
uzun olmusg. Puanim 4.

AK.: -Bu kiyafet fazla abartili, digin icin giyilecek kiyafet degil. Elbise, taki konsept
digi puanim 3.

D.S.: -Kolyesi ve cantasi insani yoruyor. G6z makyajinin eye linerini ¢ok uzatmis
sevmedim. Kipe ve takisi guzel degil, elbisesi gizel, ayakkabisini begenmedim
puanim 3.

D.K.: -K.O.yii ve elbisesini begendim. Uzerine giizel yakismis ama siyah tercih
etmemesini bekliyordum, elbisesi uzun olmus, puanim 4.

Beden imajinin kadinlar arasi iligkileri nasil etkiledigi arastirmacilar tarafindan ihmal
edilen bir konu olmaktadir. Eger glizellik erkeklerin dikkatini cekmek ya da bir yerlere
daha kolay gelmeye yardimci olan meta olarak degerli kiliniyorsa o zaman kadinlar
arasinda rekabetin kistasi olmaktadir. Giizel kadin hem diger kadinlarin kiskaghgina
hem de kendi bedenlerindeki eksikligi gbérmelerine neden olmaktadir. Birgok
kadin zayif ve guzel bedene sahip olan kadinlara karsi celigkili duygular tasimakta
hatta onlar rakip olarak gérmektedir (Cash ve Pruzinsky, 2002:281). Bu agidan
degerlendirildiginde, Bana Her Sey Yakisir adli moda programinda yarismacilarin
K.O.’niin giyimi hakkindaki elbisenin 6n detayini begenmemeleri, elbiseyi fazla abartili
bulmalari, klipe, takisi ve ayakkabisini glizel bulmamalari gibi séylemleri 6rnek olarak
g6sterilebilir. Butin yarismacilarin ortak noktasi elbisesinin boyudur. 1.60 cm boyunda
olan yarismacinin elbisesinin boyu kendisine uzun gelmistir. Yarismacilar K.Oye
toplam on dért puan vermigtir.

D.S.: -E.G. beni hayal kirikligina ugratti. Elbisesi kisa. Ayakkabi se¢imi hi¢c olmamis.
Saci ¢ok daginik gdzuikuyor. Ruju ¢ok alakasiz pembe strmus. Ydrlrken ayakkabisi
g6zukuyor kot bir gérintd. Puanim 3.
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A.K.: -Elbisenin rengi ¢ok yakismis ama kisa. Simsiz bir ayakkabr daha iyi olurdu.
Straplez elbiseyi yakistiramadim askili daha iyi olurdu. Puanim 3.

D.K.: -E.G.’nin sagini begendim, kipe iyi, bilekligi cok fazla kalin, elbisesi kisa,
elbisenin rengi glizel, ayakkabi, canta ve bilekligi begenmedim. Puanim 3.

K.O.: -E.G.’nin elbisesi kisa, ayakkabisi gdziikiiyor. Puanim 3.

Kadinin kadina karsi rekabetinde nasil gérindugi en &énemli fiziksel silahidir
(Brownmiller, 1984:33). Buylk para 6dullini almak icin de yarismacilar birbirlerine
olabildigince rekabetci s6zler sdylemekte ve rakiplerini begenmemek igin olabildigince
glc sarf etmektedirler. Bu agidan degerlendirildiginde de Bana Her Sey Yakisir adl
moda programinda yarismacilar, E.G.’nin elbisesinin boyunun kisaligi yizinden
g6zliken ayakkabilarindan ve ayakkabinin siminden son derece rahatsiz olduklarini
beyan etmektedirler. Yarismacilarin séylemlerine bakildiginda genel olarak sadece
elbisenin rengi begenilmis, ayakkabi, canta, sag, ruj ve takilari begenilmemistir. Hem
modaya tam anmaliyla uymadigi hem de kendisine metalari yakistiramadigi igin eksik
ve kusurlu gosterilen E.G, glzellik mitine tam olarak uyamamigtir. Bu ytzden E.G.
yarigsmacilardan toplam on iki puan almistir.

‘Bana Her Sey Yakisir’ adli moda programinin sonunda yarismacilar birbirlerine
puanlarini verdikten sonra puanlama sirasi (inli modaci Cengiz Abazoglu’na gelmistir.
Programin formati itibari ile yarisma sirasinda toplam Ug¢ saat icinde alisveris yaparak
en az para harcayan yarismaci D.K.’'ye Cengiz Abazoglu tarafindan arti ¢ puan
verilmigtir. Programin sonunda modaya en ¢ok uyan, kendine yakistiran ve guzellik
mitinin batun ézelliklerini kendinde toplayan 18 yasinda, 1.75 cm boyunda, 36 beden,
56 kilo, 6grenci ve bekar olan yarismaci A.K. 10 bin TL olan para édulini kazanir.

Yarigmacilar kendi basarilari icin metalarin Urettigi bedenlere puanlama verirken de
son derece acimasizca davranmaktadirlar. Genellikle diger yarismacilarin kusurlu
bedenlerini, kendilerine gére demode giyimlerini 6ne ¢ikarmak i¢in ugrasmaktadirlar.
Bunun en buyuk sebebi kadinlar glzellik konusunda surekli olarak birbirleriyle
kargilagtirimalaridir. Kiz kardesler, yakin arkadaslar, yolda yurlyen birka¢ kadin
digerleri tarafindan hep en guzeli o gibi sbzlerle birbirleriyle kiyaslanirlar. Yaslari,
beden odlclleri, kilolari ve boylarini sirekli olarak birbirleriyle kiyaslamaktadirlar;
bdylece kendilerinin giizellik normlarina uygun olup olmadiklarini belirlerler. Bazen bu
durum istenmeyen sonuglara kadar varmaktadir. Ornegin, giizellik hakkinda konusmak
kadinlara aci verebilmektedir. Guizellik miti altinda bir kadinin bedeni diger bir kadini
incitmek icin kullanilabilir. Yizimuz ve bedenimiz diger kadinlarla atigirken aci veren
bir silaha ddnusebilir. Simdiki zamanda guzellik miti bir ekonomi olarak ylizimizin
ve bedenimizin degerini buldugumuz yerdedir. Bu igcinde bulundugumuz ekonomi,
kadinlar birbiriyle glzellik konusunda rekabet eden, kiskanan ve kiskandiran bir
duruma dénustarmustur (Wolf, 2002:284).

Guzellik mitini ortaya koymayan pazar kar saglayamaz (Wolf, 2002:287). Bu ylzden
kadinlar surekli olarak eksik ve kusurlu olarak gosterilirler. Her yanda kapitalist toplumun
insanlari, kariyer, basari, para, sosyal statt, sayginlik ve prestij icin birbirleri ile rekabet
icindedirler. Rekabet ilkesi, kapitalizmin daha &énce s6ézu edilen Uc¢ karakteristik
niteliginde baslangi¢ olarak zaten yer almistir: Meta iligkilerinde, yabancilasma ve
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basari ilkesinde (Duhm, 2009:112). Bu yiizden tlketiciler arasindaki rekabet sirasinda
da surekli yeni farkliliklar Uretilir ve bdylelikle bazi rakiplerin kazandigi 6duller
digerlerinin kazanma sanslarini azaltmaz. Tersine geri kalanlari daha gugli ve kararl
caba gosterme yolunda tesvik ederler. Ayrimi yaratan oyunun yarisma niteliginde
olmasidir (Bauman, 1997:83).

Bir kadin ancak metalarin uyumunu sagladiginda ancak modern ve moda olma sansini
yakalayabilmektedir. Aksi takdirde basarisiz bir tuketici olarak konumlandirilacaktir.
Kapitalist toplumda bagkalarinin basarisizligi, insanin kendi basgari sansini
arttirmaktadir. Kapitalist toplumda basart ilkesinin esiri olmug insanlar, bu nedenle bilingli
ya da bilingsiz olarak baskalarinin basarisizligini istemektedirler. Béylece basari ilkesi
insanlari birbirlerine disman yapmaktadir. Meta karakteri ve yabancilasma nedeniyle
zaten gizli bir korkuyla yUkli insan iligkileri, bu gizli dismanlik dolayisiyla yeniden
korku ile dolar. Kapitalist toplumun insanlari, birbirlerinin kargisinda diken Ustlinde
otururlar (Duhm, 2009:108). Birbirlerini izlerler, seyrederler. Bu izleme sayesinde kendi
konumlarinin basari ya da basarisiziigini belirlerler. Modaya uyarak kendini basari
ilkesiyle konumlandiran insan, artik gegici bir siire¢ olan hedonizme ulagmistir.

Sonuc

Tarihsel ve toplumsal suregte iktidar iligkileri, 6zne olarak konumlandirilan bedeni,
ideolojik olarak inga etmektedir. insa edilen 6zne, beden politikalarinin bir parcasi haline
gelmektedir. Bu slrecte beden, kontrol edilen, denetlenen, itaat ettirilen ve yénlendirilen
olarak tanimlanmaktadir. Kapitalizmin gelismesiyle birlikte 6zne haline getiriimeye
calisilan kadin bedeni, sistemin kendini yeniden Gretmesi icin metalastiriimaktadir.
Kadin bedeninin kapitalist sistem acisindan metalasmasini saglayan araglardan birisi
de modadir.

Moda olanin ekranlarda s®ylem araciliiyla yayilmasi bizi moda programlarina
yoneltmektedir. Moda programlarinin saatlerine bakildiginda hafta ici ve hafta sonu
6gleden sonra yayinlandigi gérilmektedir. Bunun en blyik sebebi hedef alinan
izleyici kitlesidir. Cunkd, ginin belirli saatlerinde sadece kadinlara yonelik bazi
programlar yayinlanmaktadir (Kaplan,1992: 34-35). Moda programlari da bunlardan
bir tanesidir. Moda programlarinin saati, programin icerigi, cinsiyetci sdylemi, jenerik
muizigi, programda kadin mankenlere, kadin sanat¢ilara, kadin modacilara, kadin
yarigsmacilara yer verilmesi ve kadin modasinin agirlkli olmasi gibi konulardan dolayi
kadinlara yonelik oldugu anlasiimaktadir.

Moda programlari; kadinlarin hayatinda tluketimi bagkodseye vyerlestiren; ginin
modasina uymak igin surekli metalar satin almalarini gerektigine vurgu yapan; giizellik,
genclik, disilik konusunda birbirleriyle rekabet eden; digerlerinin bakislarini, dikkatlerini
ve ilgilerini nasil yakalayabileceklerinin yollarini gdsteren ve bedenlerinin kusurlu
yerlerini belirten bir program tiri olarak karsimiza ¢cikmaktadir. Moda programlarindaki
sunucular, sosyal aktérler/biling ydnlendirenler, top modeller, mankenler, Unliler,
sanatcilar, yarismacilar moda konusunda neyin nasil giyilecegini, neyin moda olup
neyin moda olmadigini séylem araciligiyla dile getirmektedirler.

‘Bana Her Sey Yakisir, Moda Takibi ve Tulin Sahinle Moda’ adli moda programlarinda
kadinlara yoénelik sdylemler FESA ydntemi kullanilarak incelenmigtir. Elde edilen
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bulgular incelendiginde; sosyal aktorler, gerek izleyici olarak ekran basinda yer alan
kadinlara, gerekse moda programlarinda yer alan yarismacilara, moda olana uymalari
konusunda 6nemli ipuglari vermektedirler. Kadin bedeni lzerinde denetim ve kontrol
kurmaya calisan moda programlari kadinlara, metalari tiketerek sisteme nasil uyum
saglayacaklarini, séylemleri araciligiyla iletmektedirler.

incelenen moda programlari ayrica, kadinlarin tiketimden gegerek bedenlerini nasil
metalastiracaklari, aligveris yapmanin mutluluga ulagsmak icin tek yol oldugu, démodé
olunca nasil dislandiklari, toplumsal cinsiyet acisindan kadinlarin nasil sadece
tuketici konumuna oturtuldugu, programlarda yer alan diger top modeller, mankenler,
sporcular ya da cemiyet hayatinin giizel kadinlari gibi geng, gliizel ve saglikli kalmalari
icin hangi tiketim Urlnlerini kullanmalari gerektigi; kisacasi moda programlarinin
bedenlerini nasil metalastirdiklari hipotezi ve tiiketime sevk ettikleri arastirma sorusu
ortaya konulmustur. Ginkiu beden politikasinda kadinin roli gérintustyle varhk
kazanmaktadir. Bu gériintu ise tiketimden gegmektedir.

Bu acgidan degerlendirildiginde bu galismanin; kadin bedeni, tiiketim, tiiketim kaltdrd,
moda ve sdylem gibi konular kapitalist ideoloji cercevesinde moda programlarini
ele alarak feminist elestirel séylem analiz acisindan bakmasiyla feminist calismalar
literatUrine katki sagladigr degerlendiriimektedir. Dolayisiyla, moda, kadin bedeninin
metalagmasi, tiketim ve s@ylemin birlikte ele alinmasi, Turkiye’de moda programlarina
yeni bir boyut kazandirmistir. Konu ile ilgili yapilan ¢alismalar, genellikle kadin bedeninin
metalagsmasini, reklam ve tiketim cergevesinde ele almakta; ancak, kadin bedeninin
kapitalist sistem acisindan neden 6nemli olduguna yer vermemektedir. Bu ¢alisma,
kadin bedeninin metalasmasina farkl bir agcidan yaklasmakta ve beden politikasi
olarak modayi ele almaktadir. Bu nedenle, modayi en iyi anlattigi degerlendirilen
moda programlari incelenmistir. Ayrica bu tir programlarda yer alan reklamlarin icerigi,
moda programlarinin kadin izleyiciler Uzerinde nasil bir etki sagladigl ya da bu tir
programlar araciliglyla modayi takip edip etmediklerinin ileride yapilacak calismalarda
arastiriimasinin feminist calismalara katki saglayacagi dustniimektedir.
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isci Hareketleri ve Sendikaciligin Medya'da Sunumu:
Bir Ornek Tekel Eylemleri'
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Kapitalizm 1970’li yillarin ikinci yarisindan itibaren girdigi buhrandan c¢ikabilmek igin
yeniden yapilanma surecine girmis, bu dogrultuda da yeni sag politikalar uygulamaya
konulmus ve sosyal refah devleti anlayisindan adim adim uzaklasiimistir. Kiresel
Olcekte gorulen yeniden yapilanma politikalari Tirkiye'yi de etkilemis ve 24 Ocak
1980 tarihinde alinan “24 Ocak Kararlari” ile gelir dagihmindaki esitsizlikler daha
da artmigtir. Yeniden yapilanma surecine uyumlu olarak medya alaninda énemli
dénustimler yasanmis, pazar kosullarina gore hareket eden medya icerikleri zamanla
degismis, butln dinyada oldugu gibi Tirkiye’de de kamusal yarari énceleyen yayincilik
anlayisindan uzaklasiimistir.

Bu anlamda calismada; Uretim yapisindaki donusUmler, isci  sinifinin
orgutsuzlestiriimesinde 1970°li yillarin ikinci yarisindan itibaren kapitalizmin girmis
oldugu yeniden yapilanma sireci ile yayginlasmaya baslayan yeni sag politikalar ve
bu politikalarin mesrulastirilma alani olarak kullanilan medyanin Ustlendigi misyon
temelinde isci eylemlerinin, sendikal hareketlerin basindaki sunumu ele alinmigtir. Bu
dogrultuda da 15 Aralik 2009 — 3 Mart 2010 tarihleri arasinda gergeklesen Tekel isci
eylemlerinin Cumhuriyet, Hurriyet, Zaman gazetelerindeki sunumu 6rnek olay olarak
ele alinip elestirel séylem ¢éziimlemesi ydntemiyle incelenmisgtir.

Anahtar Kelimeler: Kapitalizmde Yeniden Yapilanma, Medya, Sendikalar, isgi Eylemleri, Elestirel
Sdylem Coézimlemesi

Workers Movements and Trade Unionism in Media:
a Case Study on Tekel Protests

Abstract

The capitalist system started to restructure itself to overcome the economic crisis
encountered during the second phase of 1970s. With this purpose, the new right-wing
policies were put into effect and the social welfare state policies were cleared off day
by day. These policies adopted during global scale restructuring influenced Turkey

1 Bu g¢alisma Dog. Dr. Mehmet Ozg_aglayan’m danismanhginda ydratilen ve Eylem Tuna Coban tarafindan
2011 yilinda hazirlanan Medya'da Is¢i Hareketleri ve Sendikacilik. Bir Ornek: Tekel Eylemleri basligiyla
sunularak kabul edilen yiiksek lisans tezinin 6zetlenmis ve gdzden gegirilerek makaleye dénusturtimus halidir.

2 Yrd. Dog. Dr., Ganakkale Onsekiz Mart Universitesi, lletisim Fakltesi
3 Ganakkale Onsekiz Mart Universitesi, Basin ve Halkla lligkiler Koordinatorligu
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as well and “January 24 Decisions” that were put into effect on January 24, 1980 and
inequalities on the income distribution increased more. In line with the restructuring
of the capitalist system, significant transformations were observed in the media; the
contents of the media determined in accordance with market conditions had changed
in time and also media mentality that gave priority on the common good principle had
been abandoned.

This study evaluates the transformations in manufacturing structure and new right-
wing policies that become prevalent in the restructuring process of capitalism within
the second phase of 1970s. In addition, the study deals with presentation of workers
protests and union movements on the basis of mission of the media which is used
as a means of legitimation of the subject policies. Accordingly, this study discusses
the presentation of TEKEL (Directorate General for Monopolies) workers protests that
had taken place from December 15, 2009 to March 3, 2010 considering Cumhuriyet,
Hurriyet and Zaman journals as a case study. The study is analysed by critical discourse
method. It is possible to say that the newspapers analysed in detail as part of the study
are substantially similar in terms of their ideological positions that support structural
adherence. As a result, the discourse of the news is determined by the ideological
background of each newspaper.

Keywords: Restructuring in Capitalism, Media, Unions, Worker Action, Critical Discourse Analysis
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Giris

u

nsan toplumsal bir varlik olarak dogayla etkilesime gegcip Uretimde bulunurken; diger
I insanlarla da gesitli ortaklik, paylasim ve bagimliliklar cergevesinde farkli isb6limlerine

gitmistir. insanlik tarihinin olusumu icinde bu isbélimlerinin 6nemli bir yeri bulunur.
Uretimde meydana gelen degisimler temelinde yasanan bu farkli isbdlimleri farkli
toplumsal kategorilere denk disen toplumsal Uretim tarzlarina uygunluk gdsterir.
insanlari Uretime sevk eden temel neden ise, onlarin cesitli ihtiyaglarini karsilama
zorunlulugudur.

Uretim biciminin kosullandirmasiyla olusan farkli siniflar arasindaki micadele,
kapitalist toplumlarda toplumsal dayanisma ve &rgitlenme aglarinin olusturulmasini
gerekli kilmistir. Bu anlamda toplumsal dayanisma aglari, yardimlasma dernekleri
zaman igerisinde gegcirdigi degisimler sonucunda is¢i sinifi hareketinin bir parcasi
olarak sendikalara déntismustr.

1. Sendikal Hareketler ve Yeniden Yapilanma

Buglinku sendikalara benzer ézellikte bilinen ilk sendikal érgutlenmeler, 1700’10 yillarin
basinda ingiltere’de ortaya ¢ikmistir. isci sinifi yasal anlamda sendikalarina kavusmak
icin uzun yillar miicadele ylratmus ve sendikal birlikler seklinde kurulan ilk 6rgitlenme
calismalarinin Gizerinden yiiz yili agkin bir siire gectikten sonra, 1820 yilinda ingiltere’de
ilk yasal sendika kurulmustur (Aydoganoglu, 2011: 27; Cakir, 2006: 18). Turkiye’'de ise
sendikalar, Bati’daki érneklerine gore daha ileri tarihlerde ortaya ¢ikmistir. Osmanh
imparatorlugu déneminde bilinen ilk isci hareketleri, 1830’lu yillarda tarim iscilerinde
gorildi. 1871 yilinda kurulan “Ameleperver Cemiyeti” (isci Severler Dernegi) kimi
arastirmacilar tarafindan ilk sendika olarak tanimlansa da, asil olarak yardimlagsma
sandid islevine sahip bir 6rgitlenmeydi. 1947 yilinda ilk Sendikalar Kanunu ¢ikartildi
ve sendikalar ilk kez yasal zeminde kurularak faaliyet gosterdi (Stlker, 2004: 23; Sayin
ve Tlmer, 2014: 1).

Sendikalarin emek Orgltlenmesi slrecinde ivme kazandigi dénem, sosyal refah
devleti anlayisinin yayginlik kazandigi yillardir. iktisatci John Maynard Keynes'in
destegiyle Amerika Birlesik Devletleri’nde (ABD) devreye sokulan ve sosyal refah
devleti anlayisini yansitan Yeni Uzlasma; tam istihdamin saglanmasina yonelik
istihdam politikalar, ciftcilere fiyat destegi, is¢i haklari ile ilgili olarak cikartilan ve
sendikalari koruyan yasalar, asgari Ucret standartlar ve uygulamalari, kooperatifciligin
gelistiriimesi, karayollari ve kirsal elekirik saglanmasi gibi kamusal altyapi programlari,
okul, park ve konut yapimi igin programlar ile sosyal glivenlik sisteminin olusturularak
saglik ve emeklilik glvencelerinin saglanmasi gibi temel yapisal programlardan
olusuyordu (Geray, 2005: 39).

Sanayilesmenin gelisimi, bulylyen sanayilesmenin toplum yapisinda meydana
getirdigi olumsuzluklar ve bunlara yonelik alinan énlemler dogrultusunda ilk olarak
Batili Glkelerde ortaya cikarak gelisen refah devleti anlayisi, Turkiye’de 1960 yilinda
sosyal devlet kavramiyla taninmaya baslandi (Tartanoglu, 2007: 52). 1960’larda
yasanan siyasi gelismeler, isci ve sendika hareketleri agisindan énemli gelismelerin
yasanmasina neden olurken, Anayasa basta olmak Uzere, sonrasinda hazirlanan 274
sayili Sendikalar Kanunu, 275 sayili Toplu is Sézlesmesi ve Grev - Lokavt Kanunu,
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sendikal hareketin gelismesinde yeni bir dénem baslatmistir. 1961 Anayasasi’nda
Turkiye Cumhuriyeti sosyal bir devlet olarak tanimlanmig ve ¢calisma yasami konusunda
yeni dlizenlemelere gidilmistir. isciler ve sendikalar acisindan 1961 Anayasasi’nin
getirdigi en 6nemli dizenleme, grev ve toplu s6zlesme hakkinin anayasal bir hak
olarak Turkiye'de ilk kez taninmasidir (Isik, 1995: 178).

1970’lerin ikinci yarisindan sonra ise, kapitalizmin igine girdigi buhrandan ¢ikabilmesine
yonelik yeniden yapilanma programlari dogrultusunda yeni sag politikalar
uygulanmaya konulmustur (Topal, 2002: 64). Yeni sag, refah devletinin su yuzine
cikardidi tim celiskilerin kaynaginda devlet midahalesini gérmekte; plan, midahale,
kontrol, 6rgitltlik gibi kavramlari bireyin girisim 6zgurliginun, kendiligindenligin ve
cogulculugun tahakkiim altina alinip bastirildigi bir sosyalizm anlayisina ait oldugunu
savunarak bu kavramlari mahkam etmektedir (Ozkazang, 1997: 31). Uygulanan yeni
sag politikalarin temelini olusturan yasal dizenlemeler sonrasinda, sosyal haklar tcretli
kesim aleyhine esneklestirilerek, gerilemistir. Ozellestirmeler ile de sendikal yapinin
Ozel sektodr tarafindan zayiflatiimasina neden olunmustur. Bu dénem icinde emek
orgltlenmesinin bir ugragi olan sendikalarin ivme kaybettigi goérulir (Dagtas, 2006:
13-32). 1980’li yillarla birlikte sosyal refah devleti anlayisindan adim adim uzaklasiimis
ve emekci kesimlerin ge¢gmis kazanimlarinin —6zellikle 6zellestirme sureciyle-
piyasalasmaya acildigi bir seyir izlenmistir. Bunun ilk adimi 24 Ocak 1980 tarihinde
ekonomik literatlire gegen ve yapisal donisUmleri iceren 24 Ocak Kararlari’dir. Bu
kararlar ile IMF ve Diunya Bankasi gibi uluslararasi finans kuruluglarinin énerdigi
yapisal uyum programlarinin en énemli konularindan biri olan devletin piyasadan
baslayarak geleneksel midahale alanlarindan cekilmesi ve hizmetler sektdrinin
Ozellestiriimesi hiz kazanmigtir.

1.1. Yeniden Yapitanmanin Tiirkiye Medyasina Etkisi

24 Ocak kararlarinin alinmasinin hemen ardindan 25 Ocak 1980’de basin sanayinin
temel hammaddesi olan gazete kagidina devlet tarafindan yapilan slbvansiyonlar
kaldinimis ve gazete kagidina ytizde 300 zam yapilmistir. 1980’li yillar boyunca gazete
kagidinin en fazla zam yapilan temel mallardan biri olmasi, basinin mali yapisinin bir
anda bozulmasinda 6nemli bir etken olmustur (Adakli, 2006: 138-40). Bundan dolayi
1980’li yillara kadar basinin sekillenmesinde siyasal ve toplumsal faktérler én planda
olurken, 1980’li yillarla birlikte belirleyiciligi ekonomik 6geler almistir (Dagtas, 2006:
92).

1980’lerden itibaren Turkiye kapitalizminin yeni stratejik tercihlerine paralel bicimde
basin endustrisi; radyo, televizyon, internet gibi farkli medium’larla ve basin digi
sektdrlerle butunleserek yapisal bir donlisim sureci icine girmistir. Bu dénusimun
onemli sonuclarindan biri, basin sektériinde kucguk 6lcekli girisimlerin kisa zamanda
6murlerini tiketmeleri ya da daha bulyulk yapilara katilarak yerlerini blyik sermaye
gruplarinin egemenligine birakmalaridir. Bu anlamda, 1980’ler sonrasi piyasayi
paylasan birkag medya grubu, bagl bulunduklari sermaye gruplarinin kisa ve uzun
vadeli cikarlari dogrultusunda ‘igerik’ Uretmekte olup sermaye gruplariyla yatay
ve dikey olarak butiinlesmistir (Adakli, 2006: 137; Sénmez, 2010: 1). 1960’lar ve
1970’lerde medyanin holdinglesmesi slreci yasanirken, 1980 ve 1990°li yillarla
beraber holdinglerin medyaya girisi evresine gecilmistir (Dursun, 2001: 145-146).
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Bu anlamda Turkiye medyasinin sendikal hareketlere olan yaklagimini, is¢i sinifi
kimliginin 1980 sonrasi yasadigi varsayllan degisimler temelinde ele almak
gerekmektedir. Bu baglamda, Turkiye’de isci sinifinin politik pratikleri yoluyla kendisini
gorindr kilma olanaklarn zayiflatildigr icin medyada da temsil edilmesi ve temsilin
incelenmesi acisindan ilgi cekmeyen bir politik 6zne oldugu 6ne strulebilir (Dursun,
2004a: 309-310).

2. Soylem Olarak Haber

Sanayi sonrasi toplumun karmasik toplumsal yapisi icinde genis kitlelerin habere
ulasma istemleri medya tarafindan karsilanmaya calisiimaktadir. Bu anlamda
medyanin bu temel iglevi cercevesinde haber, bir olayin cesitli araclar vasitasiyla
genis kitlelere oldugu gibi aktariimasi olarak ele alinamayacak olup bir olayin belirli
bir dénem icinde belirli élgutlere gére sec¢imi ve sunumu anlaminda bir dolayim sureci
olarak ele alnabilir. Gazeteci igin toplumda yasanan her olay haber niteligi tasimaz.
Bundan dolay! gazeteciler tarafindan secilen, sunulan bu olgulari belirleyen ve haber
degeri olarak tanimlayan kriterler vardir. Bir olayin haber olarak ele alinmasinda haber
degerleri olarak bilinen bu sartlar haberciligin dayandigi temel ilkelerin ne oldugunu
da gdéstermektedir. Bunlar, olayin gercekligi, dogrulugu, yeniligi, gincelligi, nadirligi,
ilgingligi, 6nemliligi yaninda heyecan, elestiri, anlasilirlik unsurlarini tagimasi ve kamu
yararinin bulunmasi gibi kriterler olarak nitelenmektedir. iiging olan olay haberdir. Peki,
neye gobre ilgin¢c? Beklenmedik olan olaylar haberdir. Peki, bireylerin beklentileri nerede
ve nasil belirlenir? Haber olarak secilen olay, olgu olumsuzluk barindiriyorsa haberdir.
Peki, olumsuzlugu tanimlayan evrensel bir ‘olumlu’ norm tanimi var midir?

Gazeteci icin her olayin haber olamayacagina yapilan vurgunun yani sira, liberal
basin anlayisina gére nesnel, tarafsiz, dengeli ve haber-yorum ayrimi yapilarak
haber yapilabilmektedir. Profesyonel gazetecilik normlari olarak tanimlanan bu
standartlastirma cabalari ile yazili basin siyasal yanhliktan kurtariimaya calisiimis
olmasinin yaninda haber, akredite haber kaynaklarinin sdylemlerine bagimh hale
getirilmistir. Elestirel haber analizleri Gzerinden medya incelemeleri gergceklestiriimeden
6énce, bu bakis acisi cercevesinde anlamlarin tasiyicisi olarak seffaf dil anlayisi
kabul edilmistir. Bu yargidan hareketle de medya analizlerinde kullanilan nicel igerik
¢6zlimleme ydntemleri ile yorumdan arindiriimis bir dilin olabilecegdi gdsteriimeye
calisiimistir. Haberi Okumak kitabinda ise Ayse inal (1996: 22), “yorumdan arinmis bir
dil” olabilecegine iliskin dnkabulu elestirmektedir:

“Haberde yorum, gazeteciler tarafsiz olmadiklari icin degil; dil sézcukler, kullanilan
isaretler ¢cok vurgulu oldugu icin her zaman vardir ve kaciniimazdir. Gazeteci bir
yandan kullandigi dil ve farkh kodlarin tasidigi ¢ok anlamhilk dolayimi ile mesajini
olustururken, diger yandan dengelilik ve olaysal olma kaygisi ile haber kaynaklarinin
soylemlerinin bir yeniden Ureticisi konumundadir”.

Haber yapilari, sahip oldugu kategoriler ve icinde bulundugu kavramlar arasi iliskiler
nedeniyle edebiyat eserlerinden, sinema veya televizyon dizilerinden farkli 6zellikler
barindiran bir sdylem olarak elestirel haber analizi arastirmacilan tarafindan kabul
edilmektedir. Diger metinlerden farkh dzellikler barindiran haber metinleri, gazeteciligin
profesyonel uzlasimsal yazim ilkeleri dogrultusunda kiltirden kultire en az degisen
ve en ¢ok benzesendir (inal, 1996: 24).
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Haber metinlerinin édnemli 6zelligi, gug/iktidar sahibi kisi ve kurumlarin séylemleriyle
kapanmasidir. Bu durumun baslica nedeni olarak, gazetecilerin “profesyonel etik
kodlar1” gésterilmektedir. Haber yapim sirecindeki zamansal ve mekéansal sinirhliklar,
“tarafsizlik, nesnellik ve dengelilik” gibi gazetecilerin haber kargisinda sahip olmalari
gerektigi belirtilen etik kodlar, haberin séylemi icinde iktidar/gU¢ sahibi kisi ve kurumlarin
olaylara getirdikleri agiklamalari inanilir kilmaktadir. Gazeteciler, belli gérislerin haber
olan olayin gercevelenmesinde basat konuma yerlesmesine bu nosyonlar dolayimiyla
araci olmaktadir. Herhangi bir olayi habere dénustirirken kendi géruslerini gizlemesi
gerektigine inanan gazeteci, bu kaygiyla haber kaynaklarinin tanimlarina dayandigi
surece bu kisilerin ve kurumlarin sdéylemlerini yeniden tretmektedir. Haberi bir séylem
olarak kavramak ise, gug/iktidar iligkilerini g6z énlinde bulundurarak haberi tarihsel,
ekonomik, sosyal baglami ile ele almayi gerektirmektedir. Haber bir séylemdir, ama
bu sdylemin anlasilmasi sadece haber metinlerinin yapisal 6zelliklerinin sistematik
¢6zimlenmesi ile degil, i¢inde olustugu baglamla iligkilendirildiginde anlagilir. Bu
baglam ise toplumsal yapi icinde medyanin haber Uretimindeki konumunu tartismaya
ve glc/iktidar sahiplerinin ifadelerini haber metinlerinde kurup surdirmedeki roltnu
sorgulamaya goéturir. Ayrica profesyonel gazetecilik normlarina yénelik elestirel bir
sorgulamayi da zorunlu kilar (inal, 1996: 22, 142).

Adrian Teun van Dijk’e gére haber, bir sdylem bigimi olarak segmeci kaynak kullanimi,
tek duize haber temposu ve haber basliginin secimi yoluyla toplumsal iktidarin icinde
kuruldugu ve yeniden uretildigi metinlerdir. Bati toplumlarinda liberal basinin gelisimi
hakkinda ileri surilmuis ve genellikle kabul edilmis haberin tarafsizligi ve dengeliligi
savini elestiren ve elegtirirken de yadsiyan van Dijk, haber sdylemini incelerken
s@ylem analizi yontemini kullanmigtir. Bu yéntemle van Dijk, haber Uretim sireci
icinde haberciligin 6rgitlenmesi ve isleyisi ile profesyonel gazetecilik etik kodlarinin
dolayimiyla olusan haber metinlerini tim bir toplumsal yapiyla iligkilendirerek
aciklamaktadir (Keskin, 2004: 391-392). van Dijk’in gelistirdigi s6ylem analizi ydntemi,
soylem kuramina dayanmakta olup metni anlama ve Uretim dizeylerini dikkate alarak
analiz etme yaklasimi acgisindan haber ¢6zimleme arastirmalarinda oldukgca ilgi géren
bir yéntem turuddr (Dursun, 2004b: 104). van Dijk’1 diger arastirmacilardan farkh
kilan, haber ¢éziimlemelerini ele alig bicimidir. Haberleri yalnizca metinsel ve yapisal
acidan incelememis, anlam ve Uretim dlzeylerinde de ¢ézimleme ve aciklamalar
getirmigtir. Ayrica van Dijk haber metinlerinin genel tema ve konulariyla birlikte sematik
yap! ve retorik boyutlar gibi Gst dizey niteliklerini de sdylem ¢dzimlemesine dabhil
etmistir. van Dijk’a gbre yapisal ¢6zliimleme yeterli degildir; cinki séylem bagimsiz bir
yaplya sahip olmasinin yaninda, uretim ve yorumlama slrecleri agisindan da sosyal
bir baglam igerisinde incelenmesi gereken karmasik bir iletisim olgusudur. Haber
bilgisinin anlamlandiriimasi, ezberlenmesi ve yeniden Uretimi okuyucu agisindan
da ele alinmakta ve haber metni Uretimi yapisal, Gretim ve anlama duzeylerinde
cozimlenmektedir (Ulkil, 2004: 374).

“Haberin sdylemi, el altinda bulunan sdylemlerin bir Grinuddr” diyen van Dijk iki
noktaya isaret etmektedir. Birincisi, haber metinlerinin kendilerine 6zgu bir sdylemi
vardur. ikincisi, haberin séylemi kaynak kisi ve kuruluslarin séyleminden ayri olarak
disinilemez, ancak Uretildigi kosullar diger bir deyisle baglam icinde anlasilabilir
(inal, 1995: 116).

Soylem ¢dzumlemesinde ana amag¢ anlamlandirma ya da yorumlamadir. SOylem
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¢ozimlemesine ydnelik bir arastirma metodu olan elestirel sdylem analizinin ana
amaci ise, temel olarak toplumdaki esitsiz gg¢ iligkilerinin kamusal alanda yer alan
s6zIlu ve yazili dilde her giin yeniden nasil Uretilip sunuldugunu incelemektir (Arsan,
2004: 162). Elestirel sdylem analizinin temel sorunsali, spesifik séylemlerin “nasil”
ve “nicin” yeniden Uretildiklerini gbstermek ve bu yolla esitsiz glic yapilarinin dilsel
pratiklerde nasil Uretildiklerini agiklamaya calismaktir (Dagtas ve Dagtas, 2007: 86).

Bubaglamda haber analizi yapilirken elestirel bir bakis acisi ile haber metnine yaklagsma,
toplumsal gug/iktidar iligkilerinin kurulup devam ettiriimesi sureclerinde medyanin
islevini ortaya koyma ve tanimlama elestirel séylem analizi agisindan ¢cok énemlidir.
Elestirel sdylem analizi yontemi ile liberal ¢cogulcu yaklasimlarin éne sirdigu (haber
metninin toplumsal olaylari oldugu gibi aktardidi, “ayna roli” gérdigi) nitelemelerinin
dogrulanamayacag! ortaya konulmakta olup haber medyasi aracihgiyla toplumsal
iktidarin, gucli kisi ve kurumlarin konumlarinin saglamlagtirildigi, mesrulastiridigi
vurgulanmaktadir.

Genel olarak calismanin sorunsalini; Uretim yapisindaki dénustmler, isci sinifinin
orgltsizlestiriimesinde 1970’li yillarin ikinci yarisindan itibaren kapitalizmin girmis
oldugu yeniden yapilanma sireci ile yayginlasmaya baslayan yeni sag politikalar ve
bu politikalarin mesrulastirilma alani olarak kullanilan medyanin Ustlendigi misyon
temelinde Turkiye’deki sendikal hareketlerin, grevlerin, is¢i eylemlerinin basindaki
sunumunun ele alinarak incelenmesi olusturmaktadir. Tekel eylemi bu sorunsalin
analizi icin secilen érnek olay temsil etmektedir.

Tekel eylemi ile ilgili TUrkiye basinini temsilen secilen Cumhuriyet, Hirriyet ve Zaman
gazetelerinin nasil bir séylemle haberlerini ingsa ettikleri bu calismanin amacini
olusturmaktadir. Bu anlamda, calismanin amacini destekleyen ve asagida verilen su
arastirma sorularina yanit aranmaya calisiimistir:

(1) Calismanin analiz nesnesini olusturan gazetelerde ele alinan Tekel eylemi 6rnek
olayinda sendikal hareket ve isci eylemleri nasil sunulmustur?

(2) Gazetelerdeki sunumlar araciliglyla, egemen ideolojiye karsi nasil bir durus
sergilenmistir?

Kapitalizmin yeniden yapilanmasi surecinde yayginlastinimaya calsilan yeni sag
politikalarin genis kitlelere ulastirimasinda medya énemli bir rol Gstlenmigtir. Medyanin
bu slrecle beraber ¢zellikle Turkiye’de 1980’den sonra sermaye ve siyasetle organik
bir iligkisi oldugu glindeme gelmistir. Bu baglamda calismada incelenecek farkli
ideolojik goruslere sahip gazetelerde, Tekel eylemi 6rnek olayindan yola cikarak
toplumsal dayanisma, 6rgitlenme ve muhalefet alani olan sendikalarin, sendikal
hareketlerin, is¢i eylemlerinin nasil bir sunumla verildiginin ortaya konmasi ¢alismanin
6nemini olusturmaktadir.

Kapitalist sistem ve bu sistemin yeniden yapilanma surecinde gelistirilen yeni sag
politikalarin kuresel boyutta yayginlastiriimasi ile kiresel kapitalizm denilen yeni bir
asamaya girilmistir. Bu asamada Uretimin esneklesmesi yeni sémuri bicimlerini de
ortaya cikarmistir. Uretimin esneklesmesinden sendikal érgiitlenmeler de derinden
etkilenmistir. Toplu sdzlesme goérusmelerinde zamanla isginin, memurun 6zlik
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haklarinin daraltilmaya calisildigi gortlmektedir. Tekel eylemi bu 6zlik haklarini
kaybetmek istemeyen iscilerin yeni sag politikalara karsi sergiledikleri &nemli bir direnis
Ornegidir. Calismanin problemi ve amacini olusturan sorular baglaminda benimsenen
genel varsayim soyledir:

*Turkiye’de medya, sendikal hareketler ve grevler konusunda isveren ydninde bir
sOylem gelistirerek, yeni sag politikalarla dizenlenen calisma yasami konusunda
egemen ideolojinin toplumsal yeniden uretimine katkida bulunmaktadir.

Calismanin arastirma varsayimi ise s6yle yapilandiriimistir:

** Tekel Eylemi ile baslayan sirecte direnise konu alan haberlerin, Cumhuriyet,
Hirriyet ve Zaman gazetelerindeki sunumlarinda yapisal yanhhgi destekler dlgude
benzerlik bulunmaktadir.

3. Calismanin Yontemi

Bu calismada, 15 Aralik 2009 — 3 Mart 2010 tarihleri arasinda gerceklesen Tekel isci
eylemleri 6rnek olay olarak ele alinip incelenmistir. Calisma 15 Aralik 2009 — 3 Mart
2010 tarihleri arasinda Turkiye basinini temsilen Cumhuriyet, Hurriyet ve Zaman
gazetelerinde konuyla ilgili yer alan haberler ile sinirlandinimistir. Bu gazetelerin
secilmesinin nedeni ise, sahip olduklari ideolojilere bagh olarak yayin politikalarinin ve
seslendikleri izler kitlenin farkli olmasidir. Cumhuriyet ulusal-sol, Hurriyet liberal-sag,
Zaman gazetesi ise muhafazakar-sag cepheden bakarak yayin politikasini belirledigi
icin calismada analiz nesnesi olarak secilmiglerdir. Diger bir sinirlilik ise, ¢calismada
televizyon, internet, radyo ve dergilerin kapsam disi tutulmasidir.

Bu anlamda bu arastirma, Tekel eylemi ile ilgili Tlrkiye basinini temsilen segilen
Cumhuriyet, Hirriyet ve Zaman gazetelerinin nasil bir sdylemle haberlerini insa
ettikleri, “A.Teun van Dijk’in ve Norman Fairclough’un” ¢alismalari ile gelisen elestirel
soylem c¢coézimlemesi modelini kullanarak sentaktik ve semantik analizler ile ortaya
koymaya calismistir.

Haber metinlerinin, makro ve mikro yapilari incelenmis ve ideolojik unsurlara yer verilip
verilmedigi analiz edilmistir. Kullanilan bagliklar (alt ve Ust basliklar); haber girigleri ve
ana olay; ardalan ve baglam bilgisi gibi makro yapi 6zellikleri degerlendirilmistir. Mikro
yapi ¢cézlimlemesinde ise, haber metinlerinin kelime segimleri ve retorigi g6z énlinde
bulundurulmustur.

Calismada uygulanan elestirel sdylem analizi ile gazetelerdeki yapisal yanlilik ortaya
konulmaya calisiimigtir. Yapisal yanhhktan kasit tim haber kuruluslarinin ginluk
pratikleri icinde guc/iktidar sahibi kurum ve kuruluslarin trettikleri durum tanimlarini
yeniden kurmalari olgusudur. Yapisal yanllk siyasal, ekonomik, askeri ve sembolik
seckinlerin sdylemlerinin, haber metinleri dolayimi ile nasil mesruiyet kazandigini ve
var olan toplumsal yapiya yénelik rizanin olusumunda nasil etkili oldugunu ortaya
koyma amacini tasir.

4. Tekel Eyleminin Olusumu ve Nedenleri

15 Aralik 2009 tarihinde Tekel isletmelerinin 6zellestirilmesi sonucunda mevcut islerini
yitirip 4-C statlstine alinmak istenen Tekel iscileri birgok ilden Ankara’ya dogru yola
ciktilar ve yogun ugraslar sonucu isciler Ankara’ya girdiler. 23 Aralik tarihinde, yaklasik
8 ay boyunca toplanamayan Turk-is Bagkanlar Kurulu, Tekel isgilerinin “genel grev”
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cagrilari (izerine toplandi. Toplanti sonucunda Tiirk —is, “stirekli eylem” adi altinda bir
dizi eylem karari aldi. Tek Gida-is Bagkanlar Kurulu 7 Ocak’ta, 12 bin igginin egleriyle
birlikte Ankara’da olacaklarini, ilk Gg¢ giin oturma eylemi yapacaklarini, ikinci G¢ gun aclik
grevine basglayacaklarini, ardindan da sorunun ¢ézilmemesi halinde 12 bin isgiyle 61im
orucuna gireceklerini duyurdu. 15 Ocak tarihinde Ankara’da olan yaklasik 10 bin Tekel
iscisi, tic glinliik oturma eylem siiresince geceyi disarida gegirdi. 17 Ocak’ta Tiirk-is’in
Tekel iscileri icin Sihhiye Meydanrnda gerceklestirdigi, “Emek, Baris, Ozgiirliik iin
Demokrasi ve Haklar” mitingine ise yaklasik 100 bin kisi katildi. Ardindan da Gg¢ gunluk
oturma eylemini tamamlayan isgilerden 100’0 Tiirk-is Genel Merkezi icindeki konferans
salonunda aclik grevine bagladi. 21 Ocak’ta Tiirk-is Genel Merkezi'nde tekrar bir araya
gelen konfederasyonlar, hiikiimete siire tanirken, Tek Gida-Is Sendikasi da hiikiimet
ile mlzakerelerin olacagdi gerekgesiyle aclik grevine ara verdigini duyurdu. 26 Ocak’ta
tekrar Tlrk-is'te toplanan konfederasyonlar, hiikimet ile uzlasma saglanamamasi
durumunda Uretimden gelen guclerini kullanma eylemi gergeklestireceklerini duyurdu.
20 Subat'ta KESK, DISK, Tirk-is ve Kamu- Sen konfederasyonlarinin sube temsilcileri
Ankara’da bir miting gerceklestirerek, geceyi Tekel ¢cadirlarinda gegirdi. Tekel iscileri,
ozellestirilen igletmelerden cikarilan iscilerin 4-C»yi tercih etmeleri icin taninan
bir aylik siirenin iptali icin Danistay’a basvurdu. 4-C’ye bagvuru siresine saatler
kala nihayet Danistay’dan da beklenen karar geldi ve Tekel iscileri eylemlerinin 78.
gundnde cadirlari kaldirma karari aldi.

4-C: Devlet Memurlari Kanunu adli yasanin dérdlinci maddesinin “c” fikrasidir. Bu
maddeye gbére Bakanlar Kurulu, hangi gérevlerin “bir yildan az sureli veya mevsimlik
hizmet” olduguna karar verebilir; gérevin niteligi bu iki 6zellikten birine uygunsa o
gbrevlerde calisacak kisiler “gecici personel” olarak istihdam edilebilecektir. Bakanlar
Kurulu, 6zellestirme sonunda agikta kalan iscileri bu statiide istihdama karar vermistir.

5. Calismanin Bulgulari
5. 1. Cumhuriyet Gazetesi

5.1.1.Basliklar

Calismanin konusu baglaminda Cumhuriyet gazetesinde konu ile ilgili 78 glinluk bir
zaman dilimi icinde ¢ikan 185 haber incelenmis ve incelenen haber baglklarinin benzer
Ozellikler tasidiina tanik olunmustur. Gazetenin baslik ve Ust basliklar incelendiginde
dort temel etken 6znenin varligindan bahsedilebilir. Bunlar; isgiler / hikiimet ve iktidar
temsilcileri / gtivenlik gucleri ve sendikalar / muhalefet 6rgitleridir.

Haber metinleri incelendiginde taraflar arasinda kurulan karsithgin genel olarak isgi
ile hukimet yetkilileri ya da iktidar temsilcileri arasinda oldugu goérulir. Gazete haber
basliklarinda kullandigi sézcik secimlerinde de bunu ifade etmektedir. Gazetenin
haber basliklarinda kullandigi is¢i-hukimet karsithgini iceren metaforlar sunlardir:

“son uyar!”: isciden hiikiimete son uyari (15 Aralik 2009, s. 13).
“g6zdag”: TEKEL iscisine valilikten gézdagi (13 Ocak 2010, s. 1).
“kavga”: Hikimete “kavga” elestirisi (15 Ocak 2010, s. 4).

Gazetenin isci-hikiumet karsithiginda iscilerin lehine baslik ve Ustbasliklar kullandigi
g6ralir. Gazetenin iscileri ele alis bicimi de ¢esitli metaforik anlamlarla ifade edilebilir.
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“direnis”: Direnisin simgesi oldular (19 Aralik 2009, s. 1).

“eylem”: Bir bagkadir yeni yila eylemde girmek (2 Ocak 2010, s. 11).
“dayanisma”: Emekgi dayanismasi (21 Subat 2010, s. 1).

“uyuyan dev”: “Uyuyan devi uyandirdilar” (5 Subat 2010, s. 1).
“maske disiirme” : “isci maskeyi diisiird(i” (9 Subat 2010, s. 1).

Gazetenin 78 glin siren eylemin icine muhabirlerini dogrudan génderdigi ve iscilerin
gbruslerini muhabirler aracigiyla birebir alip gazetede yer verdigi de belirtiimelidir.

Baslik: Cocuklarimiz i¢in buradayiz (20 Aralik 2009, s. 1).

Ust Baslik: Direnisteki TEKEL iscileri konusuyor

Baslik: “Ailemizin gelecegini istiyoruz” (7 Subat 2010, s. 6)

Ust Baslik: “Onursuz yasamaktansa élmeyi tercih ederiz” diyen TEKEL iscilerinin
direnisi 55. gline ulasti

isci ile sendikalar ya da muhalefet gruplari arasindaki iliskide ise sendikalar isgilerin
temsilcisi konumunda haber basliklarinda yer alir. Sendikalar ve muhalefet gruplarinin
iktidar ile isci arasinda arabuluculuk, uzlagsma saglayici bir konumda yer aldigi da
belirtiimelidir. Cumhuriyet gazetesi haberlerinde eyleme iliskin bilgi verirken genel
olarak iscilerin kendi sézlerini éne ¢ikarmis, sendikalarin yaptigi aciklamalara ise
ikincil bir 5nem vermistir.

5.1.2.Haber Girisleri ve Ana Olay

Haber girigleri ve ana olaylar incelendiginde cesitli taraflarin yer aldigi géralmektedir.
Bu taraflar G¢ karsithk biciminde tum haber giris ve ana olaylarinda karsimiza
gikmaktadir. Bunlar; isgi-hiikiimet, isgi-glvenlik gugleri, isci-sendikadir. isgiler ile
huktumet ve glivenlik glcleri tam bir karsitlik bicimde yer alirken sendikalar icin bunu
ifade etmek biraz daha glclesmektedir. Sendikalar bazi haber giriglerinde isgilerin
haklarini savunur pozisyondayken bazilarinda ise isci haklarina karsit bir konumda
yer almaktadir.

iscilerin neden Ankara’da olduklari ve bu eylemleri neden yaptiklari haber girigleri ve
ana olayda ayrintili olarak verilmistir. iscilere yapilan midahaleler sert, 6lglisiiz olarak
degerlendirilmis ve iscilerin hak arama miicadelesi yaptiklari éne ¢ikariimistir.

Anakara Abdi Ipekgi Parki'nda (¢ giindir eylem yapan TEKEL isgilerine
polis dun tazyikli su ve gaz bombalari ile midahale etti. CHP ve MHP
milletvekillerinin bulundugu sirada miidahale eden polis sabah Tiirk-is Genel
Sekreteri ve Tek Gida-is Genel Baskani Mustafa Tirkel'in de aralarinda
bulundugu 29 kisiyi gbzaltina aldi. Ellerini kaldirarak, “bizi de alin, teslim
oluyoruz” diyen 15-20 isciye polis biber gazi sikti. Gazdan alanda bulunan
milletvekilleri de etkilendi.

iscilerin 6zellestirme politikalariyla hak kaybina ugradigi, bundan dolayi hak arayisi
icine girdikleri ve toplumun biyuk bir kesiminden de bu nedenle destek gdérdukleri
haber girislerinde yer alan diger bir vurgudur.

Ozellestirmeler sonucu iglerini kaybetme tehlikesi ile karsi karsiya kalan,
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bir dizi hak kaybina ugrayan TEKEL iscilerinin Ankara’daki eylemi 10’uncu
gliniine ulasti. Biber gazi, tazyikli su, kétl hava kosullarina karsin isciler hak
arayiglarini surdirtyor. Toplumun buyik bir kesiminden de destek géren bu
eylemlerde diin tiim gézler, TEKEL isgisinin bu direnisini ele alacak Turk-is
Baskanlar Kurulu toplantisina cevrildi. Disarda iscilerin “Salter inecek bu
is bitecek” sloganlar esliginde ve genel grev beklentilerinin yogunlastigi
bir ortamda, saatlerce siiren toplantinin ardindan Tek Gida-is’in de bagh
oldugu Turk-is’ten taksit taksit destek cikti.

Hukumetin iscilerin hak arayislar nedeniyle gerceklestirdigi eylemlere yénelik ihtarda
bulunduguna deginilmigtir. Hikimet ve iktidar kaynaklarindan yapilan agiklamalarin
isciye gbzdagi vermeye ydnelik oldugu vurgusu da 6n plana ¢ikmaktadir.

Tirk-is sendikasinin ise isci taleplerini “taksit taksit” destekledigi biciminde ifadelere
yer verilmistir. Bu durum isciler ile sendika arasinda bir gerilim oldugu algisini
yaratmakta ve sendikanin is¢i haklarini yeterli oranda savunamadigini ima eder bir
nitelik tagsimaktadir.

5.1.3.Ardalan ve Baglam Bilgisi

Ardalan ve baglam bilgisi olaylarin sosyal ve politik yénine vurgu yapmaktadir. Bu
anlamda da olaylar yapisal, tarihsel bir ¢cercevede ele alinir.

Cumhuriyet gazetesinde ardalan ve baglam bilgisine iliskin unsurlarin yeterince
verildiginden bahsetmek mimkundir. Gazetede yer alan haber igerikleri incelendiginde
Tekel iscilerinin 4-C denilen Devlet Memurlari Kanunu’nun dérdinci maddesinin “c”
fikrasina karsi ¢iktiklarina yer verilmistir. 4-C uygulamasinin neden oldugu hak ihlalleri
ile ilgili bilgiler de haber iceriklerinde vurgulanmis, bu maddenin iscilere yénelik tasidigi
olumsuzluklar betimlenmistir.

isci ne istiyor, hiikiimet ne veriyor? (3 Subat 2010, s. 6).

TEKEL iscilerinin, dnceki giin hiikiimet tarafindan kendilerine sunulan éneriyi
kabul etmemelerinin ardinda, hikimetin 4-C kapsamini 11 ay 22 gln olarak
verip 12 aya tamamlamayarak iscileri her yil sonunda kadrosuz kalma
tehdidiyle karsi karsiya birakmasi ve Ucretlerini ortalama bin TL disturmek
istemesi yatiyor.

5.1.4.Kelime Secimleri

Kelime secimleri elestirel sdylem c¢cdéziimlemesinde, analiz icin énemli bir ugraktir.
Cunkl kelime secimleri ile haberin sdyleminde gazetenin konuyla ilgili anlam ingsasi
gerceklesir ve gazetenin ideolojik yapilanmasina dair dnemli ipuglarina rastlanabilir.
Cumbhuriyet gazetesinde incelenen haberlerde kelime secimlerine bakildiginda isgi
sinifi lehinde bir tutum sergilendigi gortlmektedir. Kullanilan kelimelerle iscilere destek
verilmekte, iscilerin miicadelelerinin hakhhgi vurgulanmaktadir.

isciden hiikiimete son uyari

isciye dlciisliz miidahale

iscilere sivil toplium érgitleri ve Ankarall yurttaglardan destek yagiyor.
................... TEKEL iscileri eylemlerini kararlilikla strdartyor.
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5.1.5.Haberin Retoridi

Haberin inandiricihgini arttirmak icin haber metinlerinde kullanilan sayilar, istatistiksel
veriler ve fotograflar haberin retorigini olusturmaktadir. Haberin dogrulugu bu bicimde
saglanmaya calisiimakta ve haber bdylece inandirici kilinmak istenmektedir. Haberin
inandirncihgini saglamada fotograf 6Gnemli bir konuma sahiptir.

Cumbhuriyet gazetesinin konuya iliskin incelenen haberlerinde Tekel is¢ilerinin eylemine
yonelik olarak ¢ok sayida fotografin kullanildigi gértlmektedir. Bununla birlikte Tekel
eylemine destek veren eylemler ya da acgiklamalar yapan kisi ve kurumlara da énemli
oranda yer verilmektedir. Hikimet ve iktidar yetkililerinin fotograflar ile sendikacilarin
ve muhalefet parti temsilcilerinin fotograflarina ¢cok fazla yer verilmedigi de belirtiimelidir.

Konuyla ilgili fotograf sayilar ve ifade ettigi gorselliklere asagida yer verilmigtir:

106 kare fotograf: isci eyleminden fotograflari icermektedir. Bunun iginde
gulvenlik giclerinin midahalede bulundugu isciler, hak talebinde bulunurken
gbsteri yapan isgiler, Turk-is Genel Merkezi énliinde ¢adir kurup bekleyisini
surdlren iscileri anlatan fotograf kareleri yer almaktadir.

53 kare fotograf: Tekel eylemi igin yurtta yapilan destek eylem ve ziyaretler
5 kare fotograf: Disk Baskani Stleyman Celebi

4 kare fotograf: Tiirk-is Genel Baskani Mustafa Kumlu

3 kare fotograf: CHP Genel Baskani Deniz Baykal Tirk-is Binasi Oniinde
Tekel igcileriyle birlikte

3 kare fotograf: Tirk-Is yénetimi aciklama yaparken

2 kare fotograf: Tek Gida-Is Sendikasi Genel Bagkani Mustafa Tiirkel

1 kare fotograf: Bagbakan Recep Tayyip Erdogan

1 kare fotograf: Devlet Bakani Hayati Yazici

1 kare fotograf: Milletvekillerinin Tekel eylemine iliskin meclis kirstisiinde
yaptigr konusmalar

Cumhuriyet gazetesinde cokga kullanilan is¢i eyleminden fotograf kareleri, haber
iceriklerini de tamamlayici bir unsur olarak kullaniimistir. Cumhuriyet gazetesinde Tekel
eylemini anlatan fotograf karelerinde iscilerin micadele, direnis, hak arama boyutlarini
6ne cikarimistir. Fotograflarin dnemli bir kismi hak arayisinda olan isciyi betimlemisgtir.

Bir kolu yukarida ve bagirir konumdaki isgilerin fotograflari gokga kullaniimistir. isgilerin
Tirk-ig’in 6niinde gerceklestirdigi eylemler, oturma eylemleri de fotograf karelerinde
sik bir bicimde kullanilmistir. iscilerin gindelik yasaminin sergilendigi bu fotograflarda,
iscilerin glic kosullarda hak aramakta olduklarina déniik bir anlam ¢cikmaktadir. Gazete
okuyucusuna gosterilen sahici mekan ve atmosfer de olayin canliigini arttirmakta ve
konuyu géranur kilmaktadir. Gazetenin hiikiimet ve iktidar taraflarini anlatan fotograf
karelerine fazla yer vermemesi ise onlarin séylemlerini dogru, sahici bulmadigini
g6sterir niteliktedir. Bu durumla birlikte muhalefet partilerine ve sendikalari anlatan
fotograflara da gazetede ¢okga yer veriimemis olmasi, bu odaklari gazetenin sabhici
bulmadigr algisini giiclendirmektedir.
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5. 2. Hiirriyet Gazetesi
5.2.1.Basliklar

Calismanin konusu baglaminda Hurriyet gazetesinde konu ile ilgili 78 glinlik zaman
dilimi icinde ¢ikan 98 haber incelenmistir. Hurriyet gazetesinde toplamda 98 adet haber
yayimlanmis olmakla beraber, Hirriyet gazetesinin haber yayinlama pratigi calismada
ele alinan diger gazetelerden farkhlagsmaktadir. Gazetenin i¢ sayfasinda konu ile ilgili
yer alan haberler bitlnlestiriimis ve tek, blylk, koyu puntolu bir baglik altinda yer
almistir. Blyuk ve koyu puntolarla diger haberleri de kapsayan haber basligi adedi
ise, 37’dir.

Hurriyet gazetesinin haber bashklari haber metnini dzetler nitelikler tagsimakta olup,
bagliklar metnin ana temasini icinde barindirir 6zellikler tagimaktadir. Bunun yanisira,
basliklarin bazilarinda da konunun 6zlne iligkin bilgi eksiltimi yapildigi da belirtiimelidir.
Gazetenin bagliklari incelendiginde dort temel etken 6znenin varligindan bahsedilebilir.
Bunlar; isciler, hikimet ve iktidar temsilcileri, givenlik gulcleri ile sendikalar ve
muhalefet 6rgatleridir.

Hurriyet gazetesinin haber metinleri incelendiginde taraflar arasinda kurulan karsithigin
Cumhuriyet gazetesinde oldugu gibi isciler ile hiikiimet yetkilileri ya da iktidar temsilcileri
arasinda oldugu goérUlmektedir. Gazete haber basliklarinda kullandidi sézcik
secimlerinde de bunu ifade etmektedir. Gazetenin haber basliklarinda kullandigi isci-
huktumet karsithgini iceren metaforlarin sunlar oldugu séylenebilir.

“gerilim”

Tekel Gerilimi (22 Aralik 2009, s. 27).
“‘uzlagsma”

Tekel’de uzlasma yok (2 Subat 2010, s. 1).

iscilerile guvenlik glicleri arasindaki karsithigin ise “mudahale” metaforuyla kuruldugu
gorilmektedir. Ornek haber basligi ise sudur:

Baslik: “Tekel iscilerine sert miidahale (18 Aralik 2009, s. 1).

isci ile sendikalar ya da muhalefet gruplari arasindaki iligkide ise sendikalar isgilerin
temsilcisi konumunda yer almaktadir. Sendikalar ve muhalefet gruplarinin iktidar ile
isci arasinda arabuluculuk, uzlasma saglayici bir konumda haber basliklarinda yer
aldigi da belirtiimelidir. Bununla birlikte isci sendika liderlerinin Tekel iscileri ile yasadigi
anlasmazlhk da bashga tasinmistir. Konuyla ilgili haber bagshklarindan cgesitli érnekler
asagidadir.

Baglik: Turk-is ve DISK, Tekel isgisi icin is birakti, gocuklar da destek verdi
(26 Aralik 2009, s. 9).

Baslik: Erdogan, Tekel isgileri icin ‘Sadece Turk-is Baskani ile goriistrim’
dedi (10 Subat 2010, s. 15).

Baslik: Tekel'de yine ‘Kumlu istifa’ sesleri yikseldi Tiirkel, Tiirk-Is’i birakti
(24 Subat 2010, s. 9).
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Hurriyet gazetesi incelendiginde énemli bir duruma da dikkat cekmek gerekebilir.
Gazete Tekel eyleminin yapilmaya baslamasindan (¢ gin sonra Tekel eylemini
sayfalarina tasimistir. Gazetenin sayfalarina tasimasina neden olan sey ise Tekel
eylemindeki iscilerin guvenlik glglerinin miidahalesine ugramasidir.

5.2.2.Haber Girisleri ve Ana Olay

Hurriyet gazetesinde calismanin konusu baglaminda analiz edilen haber girigleri ve
ana olay, basliklar ile paralellik tagimakta olup haber girigleri ve ana olay icindeki temel
aktorlerin isciler-hukimet, isciler-gtvenlik glgleri, isciler-sendika oldugu saptanmistir.
Gazetenin haber girisleri ve ana olay yapilanmasinda hikiumet yetkililerinin ifadelerini
6n plana cikardigr goérilmektedir. Hlkimet yetkililerinin ifadeleri, is¢i sendikasi
yetkililerinin ve iscilerin ifadeleri ile kiyaslandiginda ‘akilcihgr’ ima eder tarzda
sunulmustur.

Hukimet, 19 gindir siiren eylemle Turkiye’nin giindemine oturan Tekel
isgilerini ikna etmek igin basta yizde 14.2-17.4 maas zammi olmak Uzere
bir dizi karar aldi. Calisma bakani Omer Dinger, iscilere ‘Artik eylemi bitirin’

cagrisi yapti.

iscilerin ve isci sendikalarinin ifadeleri ise yapilan eylemin nedenlerini anlatmaktan
uzaktir. Iscilerin hastalanmalari, gerekirse 6lim orucuna girecekleri gibi olaylara
yer verilmis olmakla birlikte eylemin nedenlerine deginilmemis, 4-C’nin ne oldugu
vurgulanmamis, iscilerin mevcut durumu ve 4-C’ye gectikten sonra alacaklari konum
Gizerinde herhangi bir arastirma-inceleme metnine rastlanmamistir. iscilerin eylem
durumunda yasadiklari dramatize edilmis, eylemin neden yapildigi gibi okuyucuyu
bilgilendirecek esas unsurlar haberde ya kullanilmamis ya da cok kisa bir bicimde
bilgilendirme unsuru alt bir dizeyde sunularak kullaniimistir.

Tekel'in gesitli fabrikalarinda cahsirken 4-C statisit altinda ‘gegici personel’
olarak calismak Uzere baska kurumlara gdénderilmek istenen isciler
eylemlerinin 22. guninde din de Bogazici Kdprusi’'ne ciktl, kendilerini
korkuluk demirlerine zincirlemek istedi.

Aclik grevi surdiren 150 Tekel isgisinden 4’0 din hastaneye kaldirildi.
iscilerden Abdurrahman Turang, “Karim kan kanseri. Su anda bile ona
bakamiyorum. Maasim dustince higbir sey yapamam. Oliirsem ona 1500 lira
maas baglarlar. Benim 6lim, dirimden daha degerli” dedi.

Gazetede sendikanin, iscilerle hikimet arasinda arabulucu bir konumda oldugu,
yapilan arabuluculuk ¢alismalarinda ise sendikanin “lyilestirilmis 4-C” formiiliinii kabul
etmedigi, uzlasmayan tarafin sendika oldugu vurgusu 6ne cikariimistir. Hiklimet
yetkililerinin agiklamalari ise sorun ¢ézucl, mantikli, akilci nitelikleri 6n plana ¢ikarilarak
sunulmustur.

5.2.3.Ardalan ve Baglam Bilgisi

Hurriyet gazetesinde ardalan ve baglam bilgisine iliskin unsurlarin yeterince
verildiginden bahsetmek mimkin degildir. Haberlerde iscilerin karsi ¢iktigi ve bu
nedenle eylem yaptiklari 4-C maddesinin ne olduguna deginilmezken, hikimetin
aciklamalari dogrultusunda iscilerin konumuna iligkin bilgilendirme yapilmistir.
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Hukimet yetkililerinin yaptigi agiklamalar eylemin ideolojik yénli olduguna iliskin olup,
gazete de bu yorumu destekler nitelikte yayin yaparak farkli gérislere yer vermemistir.
isciler ve isci sendikalarinin gérisleri gazetede yer bulmus fakat isciler ya eylem
yaparken, ya guvenlik glcleri ile catisirken ya da hastaneye géturilirken daha ¢ok
haberlestirilmistir. Ozellikle ‘6lim’, ‘6liim orucu’ tabirine haberler de gokga yer verilmis,
is¢ci eylemi magazinlestirilerek sunulmustur. Eylemlerin neden yapildigina iliskin bir
aciklamaya yer verilmemis, ya da hikumet yetkililerinin yaptigr agiklamalar temelinde
eylemin ‘neden’lerinin algilanmasina olanak saglayacak sekilde haberde kapanma
gerceklesmigtir.

Hikimetin aciklamalari yéniinde kapanan haberlerden bazilarinin bagliklari asagida
orneklenmisgtir.

Tekel is¢gisine ‘yetim hakki’ resti ¢cekti, bazi ilaglara market kapilarini araladi
(28 Aralik 2010, s. 9), Tekel iscilerine ylizde 14-17 zam verdi, ‘eylem bitsin’
cagrisi yapti (2 Ocak 2010, s. 9), Bizi Tekel iscisi iktidar yapmadi, 4-C
gerekirse degisir, asla kalkmaz (1 Subat 2010, s. 9).

5.2.4.Kelime Secimleri

Hurriyet gazetesinde konuya iligkin haberler incelendiginde kelime sec¢imlerinin haber
metinlerinin yapisina uygun oldugu saptanmistir.

Haber basliklarinda ve metinlerinde kullanilan kelimeler incelendiginde, hikiumet
yetkililerinin aciklamalarinin sorun ¢ézucu, mantikli, akilci olarak kavraniimasini
saglayacak kelimelerin secildigi gérilmektedir. isciler icin kullanilan kelimeler ise
uzlasmaz, ideolojik bakan, ikna olmayan, rasyonel olmayan bicimde haberde yer
almigtir.

Bunlar;
“bu ideolojik degil de nedir?
Tekel iscisine ‘yetim hakki’ resti ¢ekti
Tekel iscilerine ylizde 14-17 zam verdi, ‘eylem bitsin’ cagrisi yapti
Hikamet, 19 glndir siren eylemle Turkiye’nin glindemine oturan Tekel
iscilerini ikna etmek icin basta yuzde 14.2-17.4 maas zammi olmak Uzere
bir dizi karar aldi. Calisma bakani Omer Dinger, iscilere ‘Artik eylemi bitirin’
cagrisi yapti.
Tekel eylemi kdpruye cikti

5.2.5.Haberin Retorigi

Haberin dili acisindan gérsel ve istatistiki verilerin haber metinlerinde yer almasi
gazetede ideolojik anlamin kurulmasi agisindan 6nemlidir. Bu baglamda, Hurriyet
gazetesinde incelenen haberlerde haberin retorigini olusturan fotograflar asagida
verilmistir.  Haberlerin genelinde kullanilan fotograflar, haber metniyle uygunluk
gOstermektedir.

37 kare fotograf: Isci eyleminden fotograflar icermektedir. Bunun iginde
guvenlik giclerinin midahalede bulundugu isciler, hak talebinde bulunurken
gbsteri yapan isciler, 6lim orucu direnisinde bulunan is¢iler ve hastaneye
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kaldinlan iscileri anlatan fotograf kareleri yer almaktadir.

15 kare fotograf: Tekel eylemi icin yurtta yapilan destek eylem ve ziyaretleri
8 kare fotograf: Bagbakan Recep Tayyip Erdogan

5 kare fotograf: Tek Gida-is Sendikasi Genel Baskani Mustafa Tiirkel
4 kare fotograf: Tlrk-is Genel Bagkani Mustafa Kumlu

2 kare fotograf: CHP Genel Bagkani Deniz Baykal

2 kare fotograf: Bakan Omer Dinger

2 kare fotograf: Sendikacilar

1 kare fotograf: CHP Milletvekili Cetin Soysal

1 kare fotograf: Bagsbakan Yardimcisi Bulent Aring

1 kare fotograf: Bakan Mehmet Simsek

1 kare fotograf: Eski Calisma Bakani Yasar Okuyan

1 kare fotograf: DISK Genel Bagkani Siilleyman Celebi

1 kare fotograf: Meclis kirsutstndeki vekillerin tartismasi

Fotograflarin énemli bir kisminin isci eylemini anlattigi belirtilebilir. isciler genel
olarak eylem halindeyken fotograflanmis olup iscilerin aileleri ile birlikte ya da hasta
durumdayken c¢ekilmis fotograflarina cokcga yer verilmistir. Tekel eylemi icin yapilan
destek ziyaret fotograflar da haberler de énemli bir oranda yer alirken, hiukimet
tyelerinin fotograflari da cokga kullaniimistir. Hukimet UGyelerinin fotograflarina
toplamda 12 kere yer verilmistir. Sendika temsilcilerinin fotograflari da gazetede
12 defa yer bulmustur. Eylemci isciler hareket halindeki 6zneler oldugundan daha
cok fotograflanmis, buna karsilik diger akidrler de haber icinde ©6nemli oranda
fotograflanarak kullaniimigtir.

5. 3. Zaman Gazetesi
5.3.1.Basliklar

Calismanin konusu baglaminda Zaman gazetesinde 78 glnlik bir zaman dilimi icinde
cikan 29 haber incelenmistir. incelenen haber basliklarinin benzer 6zellikler tagidigi
saptanmistir. Ayrica Zaman gazetesinde yer alan haber sayisi Cumhuriyet ve Hirriyet
gazetelerindeki haber sayisindan az oldugu icin 78 ginlik zaman dilimi icerisinde
gazetede c¢ikan tum haber bagliklari incelenmistir.

Zaman gazetesinin haber bagliklari haber metnini 6zetler nitelikler tasimaktadir.
Basliklar metnin ana temasini icinde barindinr 6zellikler tagirken, baglklarin cogunda
konunun &zine iligkin bilgi eksiltimi yapildigi da belirtiimelidir.

Gazetenin bagliklari incelendiginde dort temel etken 6znenin varligindan bahsedilebilir.
Bunlar; isciler, hiikiimet ve iktidar temsilcileri, glivenlik glcleri, sendikalar ve muhalefet
orgutleridir.

Zaman gazetesinin haber baglklar incelendiginde Cumhuriyet ve Hurriyet
gazetelerinde yer alan metaforik karsitiklarin yer almadigi gérilmektedir. incelenen
haber sayisi gbéz 6niinde bulunduruldugunda da diger iki gazeteye goére oldukca az
haber yayinlayan Zaman gazetesi, gazetenin muhafazakar-sag ideolojisi dogrultusunda
hiuktumetin politikalarini dogrudan destekleyen bir yayin politikasi izlemis ve basliklarini
olusturmustur.
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Gazetenin hiklmet yetkilileri herhangi bir deme¢ vermemesine ragmen hikimetin
sesine dénugen bagliklar sunlardir:

Baslik: Ozellestirme magdurlarinin maas! artacak, galisma siiresi uzayacak
(24 Aralik 2009, s. 11).
Baslik: Ozellestirmeden gelen is¢iye 115 TL. zam (2 Ocak 2010, s. 9).

Sendikanin 4-C’nin iptali i¢cin mahkemeye gitmesine yonelik olarak ise hikimet
yetkililerinin yaptig1 agiklamalar haber bagliklarina taginmistir.

Baslik: Zirveden sonug ¢ikmayinca 4-C’ye gegisler hizlandi (13 Subat 2010,
s. 11).

Baslik: Dincer: Mahkeme iptal ederse herkes issiz kalr (13 Subat 2010, s.
11).

Baslik: iptal karari cikarsa 4-C'liler issiz kalacak (20 Subat 2010, s. 13).

Hukumetin sorun ¢6zlcu, buna karsilik Tekel iscilerinin ise sorun yaratici olduklarina
iliskin kanilar uyandirabilecek basliklar da gazete tarafindan kullaniimistir. Hikimetin
isciler lehine olan politikalarinin, iscilerin uzlasmaz tavri nedeniyle reddedildigi algisi
bu baglhklara hakimdir.

Baslik: Hikimet, Tekel'e kidem tazminati teklif etti, sendika reddetti (2
Subat 2010, s. 1).

Zaman gazetesinde, diger gazetelerde olmayan bir karsitik durumunun oldugu da
belirtiimelidir. Bunlar CHP’li bir belediyenin kendi belediye iscileriyle yasadigi sorunlarini
Tekel eylemiyle baglantilandirarak bashga tasinmasidir. Zaman gazetesi Tekel
eylemiyle baglantili haberlerinin dnemli bir kismini, ana muhalefet partisi olan CHP’nin
bir belediyesinin kendi iscileriyle yasadigi sorun izerinden bashgda tasimistir. Burada
aslinda ana muhalefet partisi olan CHP’nin Tekel eylemindeki iscileri destekledigi
ve bu destegin de samimi bir destek olmadigi algisinin olusturulmak istendiginden
bahsetmek mimkundur. Konuyla ilgili haber basligr 6érnekleri agagida verilmektedir.

Baslik: CHP, kendisini protesto eden isciler icin polis istemis (24 Aralik
2009, s. 19).

Baglik: Tekel iscilerine gosterilen duyarliik Kent A$ calisanlarina
gosterilmedi (26 Aralik 2009, s. 18).

Baslik: Tekel calisanlarina salonda kése ayiran CHP, Kent AS iscilerini
disarida birakti (27 Aralik 2009, s. 17).

Baslik: Buca Belediyesi, yilbasi gecesi 100 isciyi atti (6 Ocak 2010, s. 11).

Zaman gazetesinde, Tekel eylemini muhalefet partilerinin destekledigi, drgutledigi
yonli bir algi olusturulmak istenmis ve bu ydnli bagliklar haberlerde kullaniimistir. Ayni
zamanda illegal gruplarin Tekel eylemini destekledigi yonlu basliklar ile de isgilerin hak
arama talepli eylemi farkli boyutlara cekilmigtir.

Baslik: CHP ve MHP’den eylemci Tekel iscilerine destek geldi (25 Aralik
2009, s. 18).
Baslik: Rahsan Ecevit Tekel iscilerine destek verdi (3 Ocak 2010, s. 10).
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Baslik: Tekel eylemine PKK’lilar bile karisti (8 Subat 2010, s. 15).

Zaman gazetesinde diger gazetelerde yer almayan bir baska durum ise konuyla
dogrudan baglantisi olmayan haberlerin igerisinde Tekel eyleminden bahsedilmesidir.
Bu haber bagliklari sunlardir:

Baslik: Marketlerde ila¢ satilabilecek (28 Aralik 2009, s. 13).
Baslik: Karanlk senaryolara boynumuzu bukmedik (23 Ocak 2010, s. 19).
Baslik: Sivil vesayet yok, yargi vesayeti var (1 Subat 2010, s. 13).

Zaman gazetesi ayrica is¢ilerin hak arama mucadelesini 6ne ¢ikarmaktan ziyade,
isciler ve Turk-ls arasinda yasanan gerilimleri haber basligi yapmayi tercih etmistir.

Baglik: Tekel isgileri, Tlrk-ig’i isgal etti (18 Ocak 2010, s. 8).
5.3.2.Haber Girisleri ve Ana Olay

Zaman gazetesinde haber girigleri ve ana olay icindeki temel aktorlerin isciler-htikimet,
isciler-givenlik gucleri, isciler-sendika oldugu saptanmistir. Gazetenin haber girigleri
ve ana olay yapilanmasinda hukimet yetkililerinin ifadeleri 6n plana ¢ikariimakta ve
huktumetin politikalarina dogrudan destek veren agiklamalara yer verilmektedir.

Hukimet, Tekel calisanlarinin eylemi ile glindeme gelen 6zellestirme
magduru iscilerin hak kayiplarini gidermek icin digmeye basti.

Calisma ve Sosyal Giivenlik Bakani Omer Dinger, 4-C uygulamasinin
mahkeme karari ile iptal edilmesi halinde Tekel iscilerinin igsiz kalacagini
soyledi.

Gazete hikiimet temsilcilerinin agiklamalarina haber giriglerinde yer vererek, hitkimetin
sorunu ¢6zme ydniinde uzlasimel bir politika ¢izdigi algisini uyandirmaktadir. Bununla
birlikte Tekel is¢ileri ve sendikalarin tavrinin ise uzlagsmazlik, anlasmazlik barindirdigi
yonli bir algi yaratiimistir.

Tekel iscilerinin 46 gindir stren eylemlerinin ardindan Bagbakan Tayyip
Erdogan’in “¢c6zim” talimati umut oldu. Maliye Bakanligi, iscileri memnun
edecek formul icin mesaiye basladi.

Zaman gazetesinde diger gazetelerde olmayan bir durum da gdze carpmaktadir.
Gazete CHP’li bir belediyenin kendi belediye iscileriyle yasadigi sorunlarini Tekel
eylemiyle baglantilandirilarak habere tagimistir. Haber basliklarinda yapilan analizde
de belirtildigi gibi bu durum CHP’nin Tekel iscilerine yoénelik samimi bir politika
izlemedigini ifade etmek icin kullaniimis ve boylece Tekel eylemleri dolayl olarak
glindeme gelmistir.

CHP Genel Bagkani Deniz Baykal'in, partisine mensup izmir Karsiyaka
Belediyesi'nce cikarilan Kent AS iscilerinin yizine bakmazken Tekel
iscilerine sahip ¢ikmasi DISK Bagkani Siileyman Celebi’nin de tepkisini
cekti. Celebi, Kent AS ve Tekel isgileri konusunda CHP’nin cifte standart
uyguladigini savundu.
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Gazete illegal gruplarin Tekel eylemini destekledigi yonli haber girisleri ile de iscilerin
hak arama talepli eylemini farkli bir boyutta ele almistir.

Devlet Bakani ve Bagbakan Yardimcisi Hayati Yazici, ilging bir agiklama
yaptl. Yazici, Tekel iscilerinin eyleminde PKK’lilarin da parmagi oldugunu
soyledi.

5.3.3.Ardalan ve Baglam Bilgisi

Zaman gazetesinde Tekel iscilerinin eylemlerine iliskin ardalan ve baglam bilgisi
verilmemigtir. HUkumet yetkililerinin sdzleri metnin sesi haline gelmis ve hukimet
politikalarini olumlayan bir bicimde haber metinlerinde kapanmalar gerceklesmistir.
Asagida ardalan ve baglam bilgisine érnek teskil edecek bir haber metni incelenmistir.
Haberlerde iscilerin karsi ¢iktigi ve bu nedenle eylem yaptiklari 4-C maddesinin ne
olduguna deginilmezken, sadece Calisma ve Sosyal Giivenlik Bakani Omer Dincer’in
4-C'ye iligkin yaptigi bilgilendirici agiklamaya yer verilmistir.

Bakan Omer Dinger, dzellestirmelerin bagladigi 1992 yilinda 2004’e kadar
kamu kurumlarindaki 6zellestirmeler sebebiyle 14 bin kiginin issiz kaldigi
bilgisini verdi. 2004 yilinda sendikalarin talebi tizerine 4-C statiistiniin ihdas
edildigini vurgulayan Bakan, bdylece bu iscilere kamuda istihdam imkaninin
saglandigini belirtti. ... Tekel iscilerinin halen ortalama 2 bin 200 TL. maas
aldigini kaydeden Dincer, “Bu kisilere ayni maaslariyla istihdam edecek
kamu kurumu yok. Bdyle bir istihdama ihtiyacta yok” dedi. Tekel isgilerinin
eylemlerine son vermesini isteyen Bakan Dinger, “Turkiye’de halen
milyonlarca kisi issiz. Tekel iscilerinin kabul etmedigi sartlarda ¢alismaya
hazir cok sayida kisi var” ifadelerini kullandi.

Tekel is¢ilerine sunulan 4-C maddesini olumlayan ve isgilerin eylemlerine son vermesini
isteyen Bakan Dinger’in agiklamalarina blyUk bir yer ayiran gazete, ayni haberde Tek
Gida-Is Sendikasi Genel Bagkani Mustafa Turkel’e oldukca kisa bir alan ayirmistir.

Tek Gida-is Sendikasi Genel Bagkani Mustafa Tirkel ise hilkimetin aldig
kararin kendilerini ilgilendirmedigi ve mucadeleye devam edeceklerini
soyledi.

Burada sendika baskani Tirkel'in neden Bakan’'in aciklamalarina karsi ciktigina
iliskin herhangi bir bilgi verilmezken, sendika baskani uzlagsmaz goésterilmig, Bakan’in
aciklamalari ‘akilcr’ ve ‘makul’ olarak sunulmustur.

5.3.4.Kelime Secimleri

Zaman gazetesinde konuya iliskin haberler incelendiginde kelime secimlerinin haber
iceriklerinin yapisina uygun oldugu saptanmigtir. Gazete hikiumetin 4-C’ye iligkin
politikasini destekler bicimde yapilandirdigi haber metinlerinin kelimelerini de bu
uygunlukta segmistir. Asagida bu duruma iliskin 6rnekler verilmektedir.

Polise direnen 18 kisi gbzaltina alind.
Parki terk etmemekte direnen iscilere polis su ve biber gazi sikarak
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mudahale etti.

Ankara Valisi Kemal Onal “Eger bu mudahale olmasaydi sizleri, bizleri ¢cok
daha fazla mesgul edecek sikintili glinler bekliyordu”.

Basbakan Recep Tayyip Erdogan problemlerin giderilmesi icin talimat verdi.
Hakimet, Tekel’e kidem tazminati teklif etti, sendika reddetti.

Bir gunluk grevin maliyeti 600 bin TL.

5.3.5.Haberin Retorigi

Gorsel ve istatistiki verilerin haber metinlerinde yer almasi gazetede ideolojik anlamin
kurulmas! agisindan énemlidir. Bu baglamda, Zaman gazetesinde haberin retorigini
olusturan fotograflar incelenmistir. Haberlerin genelinde kullanilan fotograflar, haber
metniyle uygunluk tagimaktadir.

10 kare fotograf: isci eyleminden fotograflar icermektedir. Bunun icinde
guvenlik guglerinin miidahalede bulundugu isciler, hak talebinde bulunurken
gosteri yapan iscileri anlatan fotograf kareleri yer almaktadir.

3 kare fotograf: Bagbakan Recep Tayyip Erdogan

2 kare fotograf: Turk-is Genel Bagkani Mustafa Kumlu.

2 kare fotograf: Kent A.S. iscileri (CHP’li belediyeden isten ¢ikarilan isgiler)
1 kare fotograf: Tek Gida-is Sendikasi Genel Bagkani Mustafa Ttirkel

1 kare fotograf: CHP Genel Bagkani Deniz Baykal

1 kare fotograf: DISK Genel Bagkani Siileyman Celebi

1 kare fotograf: Devlet Bakani Hayati Yazici

Zaman gazetesinde Tekel eylemini anlatan haber sayisinin Cumhuriyet ve Hirriyet
gazetesinden az olmasina paralel bir bicimde eylemi konu alan fotograflar da diger
gazetelere gore daha az kullaniimistir. Diger gazetelerde yer alan Tekel iscilerine
destek ziyareti yapan kurum ve kuruluslarin fotograflarina Zaman gazetesinde yer
veriimezken, Kent A.S. iscilerinin CHP’li belediyeyle olan iliskisi Tekel iscileriyle
baglantilandirilarak fotograflanmistir.

Sonuc

Sosyal, politik ve ekonomik alanlarda etkisini gbsteren yeni sag politikalar, medya
sektdrint de etkilemistir. 1980’li yillara gelindiginde yeni sag politikalarin etkisiyle
kitle iletisim araclarinin mulkiyet sahipliginde degisimler yasandigi goérilir. Medya,
geleneksel islevlerini blyuk élclide vyitirerek, devlet ve sermaye gruplarindan gorel
6zerkligini yitirmis ve blyuk sermaye gruplarinin denetimine girmeye baglamistir.
Medya atmosferinin genel gérinumi ve ekonomik politik yapisindan hareketle,
sendikal hareketlerin ve is¢i sinifinin medyadaki sunumu degerlendirildiginde,
medyanin toplumsal rolii ve medya iceriklerinin degistigi bu anlamda da emekten,
emek haberciliginden uzaklasilan medya igeriklerinin yayginlastigi séylenebilir.

Bu baglamda, ¢calismada ele alinan gazeteler degerlendirildiginde Tekel isci eylemleri
ve sonrasinda yasanan gelismelere iliskin gazetelerin kendi yayin politikalarina paralel
bir yayin gizgisi izlemis oldugu goérilmektedir.

Cumbhuriyet gazetesinin Tekel is¢i eylemlerine iliskin gazetede yer alan haberlerine
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elestirel sdylem c¢oézimlemesi yontemi uygulandiginda gazetenin konuya ydnelik
tavir almada kendi ulusal-sol yayin politikasi ile tutarli bir bicimde haber baslhklari,
haber girigleri, olay taraflar, ardalan ve baglam bilgisi, kelime secimleri, fotograf
gibi unsurlari kullandigi gorulur. Sendika yetkililerinin ve eylemci isgilerin s6zlerine
gazetede 6nemli oranda yer verilmis ve iscilerin eylemi gazetede hak arayisi temelinde
sunulmustur. Haberlerde temel uzlasmazligin hikiimet yetkililerinin izledigi politikalar
ile bu politikalara direnen sendikalar ve isciler arasinda meydana geldigine yonelik
bir yaklasim hakimdir. Cumhuriyet gazetesinde yer alan haberler gazetenin ulusal-sol
yayin politikasiyla tutarh bir bicimde is¢i sinifi lehine kapanma géstermektedir.

Hurriyet gazetesinin Tekel is¢ci eylemlerine iliskin yayimladigi haberlere elestirel s6ylem
¢6zimlemesi modeli uygulandiginda, gazetenin hikimet politikalarini destekler yénde
bir séylemle haberlerini insa ederek kapattigi gdzlemlenmistir. Gazetenin liberal-sag
yayin politikasina tutarli bir bicimde haber basliklari, haber girigleri, olay taraflari,
ardalan ve baglam bilgisi, kelime secimleri, fotograf gibi unsurlari kullandigr gérldr.
Gazetede sendikanin, iscilerle hikimet arasinda arabulucu bir konumda oldugu,
yapilan arabuluculuk ¢alismalarinda ise sendikanin ¢6ziim formullerini kabul etmedidi,
uzlasmayan tarafin sendika oldugu vurgusu 6ne cikariimistir. Hikumet yetkililerinin
aciklamalari ise sorun ¢ozucl, mantikh, akilci nitelikler 6n plana c¢ikarilarak
sunulmustur. Isciler ise uzlasmaz, ideolojik bakan, ikna olmayan, rasyonel olmayan
bicimde haberde yer almistir. Iscilerin neden eylem yaptiklarina dair ardalan bilgisi
haberlerde verilmezken, is¢iler dramatize edilmis bir bicimde haberlerde yer almigtir.
Hurriyet gazetesinde yer alan haberler gazetenin liberal-sag yayin politikasiyla tutarli
bir bicimde hikimet yetkililerinin ifadeleri ¢cercevesinde kapanma gdstermektedir.

Zaman gazetesinin Tekel is¢i eylemlerine iligkin yayimladigr haberlere elestirel
sOylem ¢oéziimlemesi modeli uygulandiginda, gazetenin Hirriyet gazetesine nazaran
daha acik bir bicimde hukimet politikalarini destekler yénde bir sdylemle haberlerini
insa ederek kapattigi gézlemlenmistir. Gazete muhafazakar-sag yayin politikasina
tutarli bir bicimde haber baslklar, haber girigleri, olay taraflari, ardalan ve baglam
bilgisi, kelime segimleri, fotograf gibi unsurlari kullandigi gérulir. Gazetede hikimet
temsilcilerinin séylemleri ve hukimetin politikalari sorun ¢ézicu olarak ele alinirken,
sendika temsilcileri ve iscilerin sdylemleri ve tutumlari sorun yaratici, uzlagsmaz olarak
haberde insa edilmistir. Zaman gazetesinde Tekel iscileri dogrudan yer almamakta,
iscileri temsilen daha ¢ok sendika bagkanlarinin demeclerine yer verilmektedir. Tekel
iscilerinin kendi seslerini tagtyan haberlere Zaman gazetesinde bir istisna disinda yer
verilmedigi gorilmekte olup Bagbakani evinde ziyaret eden Tekel isgilerinin evden
ayrilirken ki olumlu ifadeleri sadece gazetede yer bulabilmistir._Zaman gazetesinde
yer alan Tekel eylemiyle baglantili haberlerin dnemli bir kismi da, ana muhalefet partisi
CHP’nin bir belediyesinin kendi iscileriyle yasadigi sorun tzerinden olusturulmustur.
Bu durum CHP’nin Tekel iscilerine yonelik samimi bir politika izlemedigini ifade etmek
icin kullaniimis ve bdylece Tekel eylemleri dolayl olarak gindeme gelmistir. Tekel
iscilerinin gerceklestirdigi eyleme iligkin ardalan ve baglam bilgisi de verilmemistir.
Gazete haberlerinde isgilerle hukiimet dogrudan karsi karsiya getirimemis, temel
anlasmazhgin is¢i sendikalariyla hikumet arasinda goéruldigu biciminde haberler
yapilandiriimistir. Hikimet yetkililerinin sézleri metnin sesi haline gelmis ve hukimet
politikalarini olumlayan bir bicimde haber metinlerinde kapanmalar gerceklesmigtir.

Bu anlamda, calismada ele alinan analiz birimi gazetelerin haberin sdyleminde
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ideolojik Uretim yapmalarindan hareketle yapisal yanliligi destekler dlgtide benzerlik
bulundugu sdylenebilir. Bununla birlikte -calismada konu edinilen neo-liberal dénemde-
gazete haberlerindeki sdylem, her gazetenin ideolojik yapisina ve kendi 6zgun yayin
politikasina bagli olarak siyasal yanlilik biciminde devam etmektedir.
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Postmodern Donemde Siyasal Alanin Yapisal Doniisiimii ve
Postmodern Siyasi Liderlik

Siileyman Giiven'

0z

Bu calismanin amaci, postmodern olarak tanimlanan ge¢ modern dénemde siyasal
alanin yeniden yapilanisi ve siyasi liderlerin yeni niteliklerinin dayandigi temelleri
ele almaktir. Bu cergevede, postmodern siyasal alaninin modern dénem siyasal
alanindan farkli oldugu, postmodern dénem siyasetinin temel kavramlarindan birinin
“esneklik” kavrami oldugu, postmodern siyasal alanda ve bu alanin aktérleri olan
siyasi liderlerde esnekligin hakim oldugu ve siyasal karar alma sireclerinin de esneklik
Gzerine kuruldugu c¢alismanin varsayimini olusturmaktadir. Calismada yéntem olarak
literatiir taramas! segilmistir. ilgili literatir taranarak temel siyasal yapinin degisimi ve
dénustimu éncelikle ele alinmistir. Ardindan bu dénisimiin postmodern siyasete ve
postmodern siyasi liderin 6zelliklerine nasil yansidigi aciklanmaya calisiimistir. Bu
amagla, calismada modern déneme hakim olan siyasal yapi ile postmodern déneme
egemen olan siyasal yapi ele alinip tartisiimigtir. Sonug olarak ¢alisma, postmodern
dénemde siyasal alanda meydana gelen doénlisim ile postmodern siyasi liderin
nitelikleri arasinda anlamli bir uyumun oldugu degerlendirmesine ulasmistir.

Anahtar Kelimeler: Modern Siyasal Alan, Postmodern Siyasal Alan, Liderlik, Modern Siyasi
Liderlik, Postmodern Siyasi Liderlik, Esneklik

The Structural Transformation Of The Political Sphere In The
Postmodern Period and The Postmodern Political Leadership

Abstract

The aim of this study is to examine the reconfiguration of the political sphere and to
discuss fundamentals of the new characteristics of political leaders in the postmodern
period. In this context, the assumption of the study is that postmodern political sphere
is different from the modern political sphere; that one of the basic characteristic notions
of the postmodern policy is “flexibility”; that political resolution process is based on
flexibility and postmodern politicians’ acts in a flexibility field. Literature review has
been selected as the method of the study. The related literature has been reviewed and
the change and transformation of the basic political structure have been considered on
a preferential basis. Then, the study tries to explain the effects of this transformation
on the postmodern politics and postmodern political leaders’ characteristics. With that
purpose, modern and postmodern political structures have been discussed in detalil

1 Yrd. Dog., Bozok Universitesi, lletisim Fakiiltesi, Halkla iligkiler ve Reklamcilik Bolimii
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in the study. In conclusion, the study has reached the assessment that there is a
significant correlation between the characteristics of postmodern political leaders’ and
transformation of the political sphere in the postmodern period.

Keywords: Modern Political Sphere, Postmodern Political Sphere, Leadership, Modern Politic
Leadership, Postmodern Politic Leadership, Flexibility.
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Giris

6nemli bir yer tutmaktadir. Siyasal alan toplumda ve toplumsal alanda meydana

gelen degisim ve déntstumlerde 6nemli bir etken olarak yer alirken ayni zamanda
kendisi de toplumda meydana gelen degisim ve dénlslmlerden etkilenmektedir.
Bu cercevede siyasal alanin Gzerine kuruldugu genel yapi énem kazanmaktadir.
Bu yapi segmen tercihinin sekillenmesinde énemli bir rol oynadigi gibi se¢cmen
tercihlerine gore politika gelistirme egilimi icerisinde olan postmodern siyasi liderlerin
de bicimlenmesinde énemli bir islev gérmektedir. Bu ¢ercevede siyaset ve siyasetin
sOyleminin dayandigi temellerin arastiriimasi, postmodern dénemin yapi ¢6zimine
bir katki saglamak agisindan énem arz etmektedir. Bu noktada arastiriimasi gereken
postmodern dénemin siyasal alandaki yapisini ele almak, bu déneme elestirel bir agidan
bakmak ve bu dénemin hakim siyasal yapisini tanimlamaktir. Postmodern dénem
siyasal alani, modern dénem siyasal alanindan farkli bir yapi icerisindedir. Modern
dénemde siyaset, ulus devlet sinirlar icerisinde toplumsal siniflarin ve ideolojilerin
iktidar mucadelesi seklinde surdirulirken postmodern olarak tanimlanan ge¢ modern
dénemde modern dénemin siyasal yapilarinin sinirlari muglaklagsmis, sinirlar arasinda
gecisgenlikler ortaya cikmaya baslamistir. Bununla birlikte bu dénemde siyasal
alan kuireselleserek nitelik degistirmig, iktidar micadelesi devletsel sinirlarin disina
cikmigtir. Burada belirleyici gl¢ olarak akiskan bir yapida yer alan kiresel sermaye
ortaya ¢ikmis ve devletlerin egemenlik sinirlarini agan bir sekilde dnemli bir aktér
haline gelmistir. Toplumsal siniflarda da refah devleti uygulamalarinin etkisiyle keskin
ayrimlar ortadan kalkmis ve sinif temelli bakis acisi siyasal alandaki belirleyiciligini
6nemli oranda yitirmigtir. Sinif temelli bakis agisinin zayiflamasiyla yeni toplumsal
hareketler de yeni bir eylemlilik mantigi igerisinde ortaya ¢ikmaya baglamiglardir. Bu
dénemde birer Ust anlati olarak ideolojiler de iktidar miicadelesinden geri ¢ekilmiglerdir.

Toplumsal hayatta yasanan degisim ve déntusimlerde siyasal alanin belirleyiciligi

Postmodern dénemde siyasal alanda yasanan bu degisimler siyasal hayatin
vazgecilimez unsuru olan siyasal liderlige de yansimistir. Kisaca denilebilir ki
postmodern siyaset, liderlik tarzini da etkilemistir. Modern lider, modern siyasal
yapinin bir geregi olarak her seyden dnce ideoloji bagimli bir nitelige sahiptir. Bununla
birlikte modern lider kati iligkiler cercevesinde dikey bir iletisim tarzini benimseyen,
hiyerarsik bir yapida tanimlanmig sinirlar icerisinde vizyoner bir 6zne konumundadir.
Buna karsilik postmodern lider ideolojiye daha az bagimli, esnek iligkiler gcergevesinde
yatay iletisimi 6n plana c¢ikaran, an’a odakl pasif bir 6zne niteligi tagimaktadir.

Calismada modernite — postmodernite ayiriminin yapilmasi ve bu cercevede
postmodernite kavraminin kullanimi moderniteden her alanda kesin kopuslari ifade
etmek amaciyla degil; ge¢c modern dénemi isimlendirmek ve bu cercevede siyasal
alanda meydana gelen degisimleri tanimlamada pratik bir igslev gérmesi icindir.
Modernite ile postmoderniteyi kesin cizgilerle birbirinden ayirmanin zorlugu ortadadir.
Bu iki kavramin ifade ettigi yapilar arasinda birbiriyle baglantil ve i¢ ice gecmis alanlar
oldugu gibi kavramlarin ifade ettigi yapilarin birbirinden farklilastigi ve ayristiklari
noktalar da mevcuttur. Bu gercevede galisma, merkezine aldigi postmodern dénem
siyasal alan kavraminin ge¢ modern dénemde moderniteden her alanda kesin cizgilerle
ayrildigini iddia etmemektedir. Bununla beraber modernitede sinirlari belli siyasal
alanlarin/yapilarin postmodern dénem tanimlamasi igerisinde ayni yapisal formlari
ile islev gérmedikleri ve belli bir degisim ve dénusim igerisinde sinirlarinin agindigini
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kabul etmektedir. Bu nedenle, postmodern dénem tanimlamasi igerisinde siyasal
alanin yeniden yapilanisi ve buna bagl olarak siyasi liderin bu yapi i¢erisinde tasimis
oldugu Ozelliklerinin neler oldugunun ortaya konulmasi amaglanmistir. Calismada,
postmodern dénem siyasal alaninin modern dénem siyasal alanindan yapisal olarak
farklilastigi, modern dénemde yer alan katiliklarin yerini esnekliklerin aldigini ve bu
cercevede postmodern siyasette ve siyasetcide katiliga yer olmadigi ortaya konulmaya
calisilacaktir. Bu amagla ilgili literatlir taranarak postmodern siyasetin ve siyasi liderin
niteliklerinin alt yapisini olusturan temel yapilar dncelikle ele alinacak, ardindan bu
yapilarin postmodern siyasete ve postmodern siyasi liderin dzelliklerine nasil yansidigi
aciklanmaya calisilacaktir. Oncelikle modern ve postmodern dénem siyasal alani
incelenecek, ardindan liderlik ve postmodern dénem siyasi liderlik kavramlari ele
alinacaktir.

1. Modern Siyasal Alan

Postmodern dbnemde siyasal alanda yasanilan yapisal donisimin ortaya
konulabilmesi icin éncelikle postmodern dénemin énciili olan modern dénem siyasal
yapisinin ana belirleyenlerinin neler oldugunun ortaya konulmasi gerekmektedir. Bu
acidan modern dénemin siyasal yapisina kisaca bakmakta fayda vardir. Modernite,
modern toplumun gelisimine paralel olarak geleneksel diizenin karsiti; ekonomik ve
idari rasyonalizasyonun, cizgisel ilerlemenin ve sosyal dinyanin farklilagsmasinin vuku
buldugu bir durumu ifade eder. Moderniteyi yasayan bir toplum; bilimsel ve teknolojik
alanlarda ilerleme, toplumsal siniflar, ideolojiler, ulus devlet seklinde 6rgltlenme ve
bu érgltsel yapisiyla dinya kapitalist sisteminde yer alma, endustrilesme, sehirlesme
metalasmanin hizla yayginlasmasi, mekaniklesme, degisim ve piyasa ile karakterize
olur (Saribay, 2001: 4-5; Kellner, 2000: 371). Buradan hareketle modern dénemin
siyaset ve iktidar anlayisinin, modern dénemin toplumsal, ekonomik ve Kkiilttrel
yapisina uygun bir sekil aldigi ifade edilebilir. Bu dénemde 6zellikle Bati'da siyasal
hayatin igleyisini tanzim eden belli bagli bazi temel yapilardan bahsetmek mumkunddar.
Bu yapilardan ilki sinif ¢ikarlarini dnceleyen toplumsal kesimler ve hareketler ile bu
sinif ve hareketlere karsi reaksiyonlardan olusan sinifsal bir toplum ve is hayatidir.
ikinci olarak modern siyasal alan deger y(iklii olan ve toplumsal yasamin hemen hemen
her alanini diizenleme iddiasinda olan ideolojiler tarafindan ele alinabilir. Ugiincli ve
son olarak modern siyasal alanin en énemli unsurlarindan biri olan ve belirlenmig
sinirlar icinde kural koyma ve uygulama egemenligine sahip oldugunu iddia eden ulus
devletler tarafindan tanimlanabilir.

Yukarida da ifade edildigi gibi Batr'da endUstri devrimiyle ortaya ¢ikan ve dénemin
ekonomik yapisi icerisinde gittikce 6rgltli hale gelen sinifsal yapi modern siyasal alanin
Onemli bir belirleyeni olmustur. Bu ddnemde Bati feodal yapisi tarafindan belirlenen
toplumsal iligkilerin olusturdugu toplumsal yapi degismis ve yerini temelde emekgi/
isci sinifi ve burjuva/sehirli zengin sinif olmak tzere iki sinifli bir toplumsal dizenin
ortaya ciktigi ve adina “modern toplum” denilen yeni bir toplumsal yapiya birakmistir.
Bu toplumsal yapi icerisinde bireysellesme giderek artmis, topluluklar arasindaki iligki
bicimleri rasyonellik ve fonksiyonellik etrafinda yeniden yapilanmig, érgutler ve érglitsel
yapilar ise giderek uzmanlasmislardir. Bu toplumsal yapi icerisinde farkli ekonomik
siniflari temsil eden ve kendilerini temsil ettikleri sinif ¢ikarlariyla 6zdeslestiren siyasal
partiler ortaya ¢iktigi gibi ekonomik temelli toplumsal siniflardan bagimsiz ama ideoloji
ve deger yUklu siyasal hareketler de ortaya ¢ikmstir.
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Bu dbénemde siyasal partiler ve toplumsal hareketler modern dénem siyasetinin
basat aktdrleri olmuslardir. Modern dénem siyasal partileri hem ekonomik sinif
temelli ideolojiler tarafindan bigimlenmiglerdir hem de herhangi bir toplumsal sinifin
cikarlarina odaklanmayan; ancak, toplumu bir bitin olarak ddnulstirmeye calisan
ideolojilerce sekillenmiglerdir. Bati siyasal hayatinda din ve dini kurumlar eski
etkinliklerini kaybetmislerse de bunlarin yerine ideolojiler deger uretici konum elde
ederek onlarin birakmis oldugu boslugu doldurmaya yénelmislerdir. Bu durum Batr’nin
devlet diizeyinde laiklesmesi, toplumsal dizeyde ise sekilerlesmesi asamasinda bir
ara durak, bir asama iglevi de gérmustur. Bu dénem ideolojileri dini referanslardan
arindinimis bir deger Ureterek toplumun dini alanla olan iligkisini sorunlu hale
getirmiglerdir. Modern dénemde siyasetin en énemli belirleyenlerinden biri olan ideoloji,
Daniel Bell tarafindan basit bir kiltirel diinya goriist veya bir menfaat maskesi olmak
yerine; fikirleri ihtirasla kaynastiran, tarihsel olarak konumlandinimis, fikirleri sosyal
kaldiraglara dénustirmeye calisan ve fikirleri dénGsturirken insanlari da dénustiren
bir inan¢ sistemi olarak tanimlanmaktadir. Bell’e gdre ideoloji, vurucu bir gl¢ haline
geldiginde, dlinyaya gozleri tamamen kapali bir sekilde bakan ve sorulacak herhangi
bir soruya hazir cevaplar Ureten kapali bir sistemdir (2013: 11). Bu ¢ercevede ideoloji
kavrami modern dénemde ortaya cikan siyasal akim ve dusuncelerin tanimlanmasi
ve anlasilimasinda anahtar rol oynayan énemli kavramlardan bir tanesidir denilebilir.
Cunku bu dénemde ortaya ¢ikan siyasal akim ve hareketler genellikle belli bir ideoloji
ile kendilerini tanimlamiglar ve bu ideolojiye uygun bir dinya tasavvur etmiglerdir.
Ortaya cikan siyasal hareketlere hem teorik hem de pratik bir alan agmada bir arac
olarak da kullanilan ideolojiler, takipcilerine daha iyi bir gelecek vaadinde bulunmusglar
ve belli bir sistematik i¢inde tutarli olma ¢abasi icine girmiglerdir.

Modern dénemde Bati siyasal hayatinin isleyisini belirleyen temel yapilardan bir diger
yapl ise ulus devlet yapisidir. Bu dénemde ulus devlet, kapitalist Gretim tarzinin hem
bir araci hem de onun disa agcilan itici gicudur. Modern dénemde 6nplana ¢ikan bir
devlet sekli olarak ulus devletin temel yapisi onsekizinci ylzyilda belirmeye baglamistir.
Charles Tilly, 1800°den énce Avrupa’da cesitli zamanlarda pek ¢ok devlet biciminin
varoldugunu; ancak, 18. yuzyildan itibaren artik belli bir devlet biciminin hakim
olmaya bagladigini belirtmektedir. Buna gére, ¢ok boyutlu sure¢ ve mekanizmalarla
olugturulan ve devam ettiriimeye caligilan ulus-devlet birbirinden farklilagan, heterojen
blyuk bolgeleri ve genis alanlari homojen bir yapi etrafinda butinlestirmeye ve bu
cercevede bitin vatandaslarina Uniter bir sistemi uygulama iddiasinda olan bir devlet
yapilanmasidir (1995: 61). Bu Uniter devlet ayni zamanda kendi Ulkesel sinirlari
icerisinde sahip oldugunu iddia ettigi egemenlik haklarini herhangi bir sekilde baska
bir kimseyle paylagsmak istemeyen ve gugli bir 6zne olma iddiasinda olan bir devlettir.
Ulus devlet, i¢c egemenligini dncelikle Ulkesel sinirlari aracihgiyla diger devletlerden
ayirmakta, herhangi bir dis unsurun midahalesine kapali hale getirmekte ve egemenlik
haklari agisindan kendisini diger devletlerle esitlemektedir. Bununla birlikte, bu devlet,
uyrugu altinda bulunan kisilerden kendisine her kosulda itaat edilmesi ve gerektiginde
cebir unsurunu da kullanarak politikalarina uyulmasi dogrultusunda hak ve yetkilere
sahip oldugunu iddia etmistir. Ulus devlette bu hak ve yetki, sadece uyruklarina
uygulanmamis ulkesel sinirlari dahilinde bulunan ve faaliyet gésteren her tirlG unsuru
kapsayacak sekilde genis tutulmustur. Bu cergevede ulus devlet, her turlt bilgi, mal,
para, sermaye kaynaklari ve insan unsuru Uzerinde denetim ve dlzenleme yoluna
gitmistir.
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2. Postmodern Siyasal Alan

Jameson (2005), Featherstone (2005) ve Lyotard (1994) gibi postmoderniteyi savunan
yazarlarin ifade ettigi bicimde, postmodernizm, ikinci Diinya Savasi sonrasinda Bati
toplumlarinin eski yerlesik sosyal iliskilerinin ¢6zUldigi ve daha karmasik, i ice gegmis
sosyal gruplar agina dénlstigu ayirt edici bir toplumsal degisme asamasina gectigi
dislincesini 6n plana cikaran yeni ve genis bir yaklagimlar bohgasidir (Yaniklar, 2010:
210). Bu cercevede, Featherstone’un ifade ettigi gibi, “postmodernlikten s6z etmek,
kendine 6zgl Orgutleyici ilkelere sahip yeni bir toplumsal totalitenin ortaya cikisini
iceren bir cag degisikligini ya da modernlikten kopusu ileri sirmek anlamina gelir”
(Featherstone, 2005: 22). Bu ¢ag degisikligi ayni zamanda sosyal, siyasal, kultlrel
ve ekonomik alanlarda bir farklilasmayi ve iginde bulundugumuz dénemin énculiinden
niteliksel olarak farkli oldugunu ifade eder (Yaniklar, 2010: 210). Ge¢ modern dénemi
tanimlamak, sanayi sonrasi toplumu ifade etmek ve Bati toplumlarini anlatmak igin
kullanilan postmodern kavrami, sadece sinal Uretim ve teknolojik gelisme ile sinirli
bir 6érgutlenme bicimine gdndermede bulunmamakta, ayni zamanda modern toplumun
bireyinden farkli bir birey ve toplum anlayisini, farkli bir kilttrel yapiyi ve nihayet farkli
bir siyaset ve iktidar anlayisini da icermektedir (Ors, 2009: 8). Bu acidan bakildiginda
postmodern dénem siyasal alani yeni temeller Uzerinden yapilanmstir. Bu temeller
modern dénem siyasal yapilanmasina da yansiyarak siyasal alanin yapisal bir degisim
ve dénlisim gecirmesini beraberinde getirmigtir.

Her ne kadar modern dénemden keskin cizgilerle ayrilamasa da ve kimi toplumlarda
birarada yasansa da postmodern dénem olarak ifade edilen ge¢ modern déneme
gelindiginde yukarida ifade edilen sinif, ideoloji ve ulus devlet gibi belli bir batunlik
olusturan yapilar asinmig, bir ¢ok alanda gérilen parcalanmighk postmodern veya
gec¢ modern dénem siyasetinin isleyisinde énemli bir belirleyen olmaya baglamistir. Bu
dénemde ekonomik temelli toplumsal siniflar siyasal alandaki agirliklarini kaybederken
yeni toplumsal hareketler ortaya ¢ikmistir. ideolojiler de reddedilmeye veya keskin bir
belirleyen olmaktan ¢cikmaya bagslamistir. Ulus-devlet ise kiresel kapitalizmin sinirlar
asan niteligi tarafindan asindiriimistir. Bu dénemin igleyisini belirleyen yapilar 1960°h
yillardan itibaren Ozellikle Bat’da klasik modern degerlerden farkli yeni degerler
ve bu degerler cercevesinde olusmaya baslayan toplumsal hareketler tarafindan
belirlenmeye baslanmistir. Bu belirlenim yeni bir siyasal alan ve siyasal eylemlilik
anlayigi tartismalarinin da ortaya ¢ikmasina neden olmustur. Bu gercevede dncelikle
postmodern bir siyasal anlayisi doguran ve bu dénemde modern siyasal yapinin
asinmasini ve degismesini tetikleyen en énemli unsurlardan birisi Bati’da yasanan
ekonomik ve sosyal durgunlugun da etkisiyle ortaya ¢ikan ve kendilerini 6teki olarak
tanimlayan yeni sosyal ve toplumsal hareketler ile bu hareketlerin hizlandirdigi yeni
siyasi anlayiglardir. Buradaki &nemli husus bu yeni toplumsal hareketlerin klasik modern
sinif konularini islememesi, sinif yapilarini 6nemsememesi ve sinifsal ayricaliklari
ortaya ¢ikarmasidir. Bu dénemde ortaya ¢ikan toplumsal hareketlerin karakteri ve
bu hareketlerin sorunsallastirdiklar toplumsal problemler klasik sinif terimleriyle
aciklanabilecek nitelikte degildir. Bu dénemde ortaya atilan ve ¢éziimlenmeye calisilan
problemler daha ¢ok 6zel nitelikli ve daha dar kapsamli denebilecek toplumsal cinsiyet,
etnisite, sosyal haklar ve yasa dayall ayirimlar olmustur. Yeni sosyal ve toplumsal
hareketler de bu problemler cergevesinde olusmaya baslamis ve bu sorunlari
kimliklerinin bir pargasi haline getirmeye c¢alismiglardir.
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Bu yeni toplumsal hareketlerin ézelliklerine yakindan bakildiginda modern dénemdeki
toplumsal hareketlerden ve siniflardan yapisal olarak olduk¢a farkli olduklari
gorilmektedir. Oncelikle yeni toplumsal hareketlerin, modern toplumsal hareketler ve
onlari temsil eden siyasal partilerdeki gibi sistemli ve batunltkll bir érgit ve yénetim
yapilar yoktur. Bu hareketler belli bir merkezden yoksun, yerel nitelikli, parcali ve
dizensiz bir yapidadirlar. Modern toplumsal ve siyasal hareketlerin uzun dénemli
stratejileri ve planlarina karsilik postmodern toplumsal yapilarin ve bunlarin yansimasi
olan siyasal hareketlerin kisa dénemli ve plansiz bir hareket tarzlari vardir.

Modern dénemde varolan toplumsal yapinin ge¢ modern ddnemde degisime ugramasi
modern ddnemde siyasetin temel belirleyicilerinden biri olan toplumsal siniflarin siyasal
slreclerde belirleyici olma 6zelliginin zayiflamasi sonucunu dogurmustur. Toplumsal/
sinifsal yapinin degisimi genel olarak siyasal yapidan ve siyasal kararlardan bagimsiz
degildir. Ozellikle 1929 ekonomik buhranindan sonra giindeme getirilen ve tim kapitalist
lUlkelerde uygulanmaya ¢alisilan refah devleti? politikalari toplumsal degisimde 6nemli
bir rol oynamistir. Refah devleti uygulamalarinin Gizerinde yogunlastigi ve toplumsal
siniflar arasindaki keskin ayirimlarin ortadan kalkmasina hizmet eden islevleri sosyal
guvenlik ve sosyal adaleti devlet eliyle yerine getirme yonindeki uygulamalaridir. Bu
cercevede sosyal icerikli harcamalar surekli artmig, toplumsal/sinifsal catismalar hizl
bir azalma egilimi géstermis ve saglik, egitim ve ¢alisma kosullarinin iyilestiriimesi
yoninde kapsaml degisiklikler yapiimistir. Bu dénemde vergiler artan oranli hale
getirilmisg, bu yolla kamu hizmetleri ve transferleri —gelirin yeniden paylagimi- mimkun
hale gelmistir. Saglk hizmetleri herkese Ucretsiz tibbi bakim saglar hale getiriimis,
devlet capinda sosyal yardim, issizlik 6denegi, 6zurlllere yardim ve emeklilik sistemleri
Ucret disi cOmert gelirler saglamaya baglamistir. Blttn kapitalist devletler tam istihdam,
sosyal glvenlik ve esitlik¢ci amagclara ydnelik siyasal eylemler icerisine girmiglerdir. Bu
dénem boyunca tim gelismis Ulkeler refah amaclarini yerine getirirken, kapitalist ulusal
ekonomilerinin yasamsalligini da tehlikeye atmamislardir. (Scharpf, 1999: 2-3; Akt:
Ozdemir, 2005: 700-701) Bu durum 1970'li yillara kadar devam etmistir. Ancak 1970’li
yillarda refah devleti uygulamalarinin asin maliyetli olmaya baslamasi refah devletinin
bir kriz sarmalina girmesi sonucunu dogurmustur. Bu ddnemde ortaya ¢ikan ekonomik
durgunluk ve issizlik refah devleti uygulamalarinin da ciddi bir sekilde sorgulanmasini
beraberinde getirmistir. Bu sorgulamalarla birlikte refah devletinin sosyal haklarla ilgili
uygulamalari 1980’li yillardan itibaren izlenmeye baglanan Neo-liberal politikalarda
sosyal devlet anlayisi adi altinda etkisini devam ettirerek sinif temelli kutuplagsmalarin
azalmasina hizmet etmistir. Bu uygulamalar, tarihsel sireg icerisinde geleneksel sag
ve sol egilimli partiler arasinda sosyo-ekonomik ve politik uygulamalar bakimindan
keskin farklarin ortadan kalkmasina hizmet ederek siyasetin igleyisinde sinif temelli
bakis acilarinin marjinalize olmasinda énemli bir islev gérmustur.

Siyasette yeni unsurlarin énplana ¢ikmasi ve modern dénemin belirleyici unsurlarinin
siyasal slregte gerilemesinin dnemli bir nedeni de postmodern dénemde ideolojilere
karsi yaklagimlarda yagsanan degisimdir. Bu ddnemde ideolojiler 5nemli oranda gézden
dismus, siyasal surecin ve karar alma mekanizmalarinin igleyisindeki belirleyicilik
niteliklerinden giderek uzaklagsmiglardir. Postmodern dénem siyasal hayatinda ideolojik

2 Modern anlamiyla refah devleti (Welfare State) kavrami, sosyal refahin maksimizasyonu amaciyla devletin
ekonomiye aktif ve kapsamli miidahalelerde bulunmasini 6ngéren bir anlayisi temsil etmektedir. Bu model,
piyasa ekonomisinin basarisizliklarini ve yetersizliklerini ortadan kaldirma amacini glitmekte ve midahaleci,
duizenleyici, yeniden dagitici ve girisimci bir devlet anlayisini ifade etmektedir.( Alp, 2009: 266)
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belirlenimin azalmasi postmodernist yazarlarca postmodern durumun bir 6zelligi olarak
ifade edilmektedir (Lyotard, 1994: 88) Lyotard’a gdre postmodernizmde bulyuk anlatilar
yerini kUguk anlatilara birakmakta, her seyi agiklama iddiasinda olan bulyuk teoriler,
meta anlatilar sorgulanmaktadir. Yine Lyotard’a gére postmodernite meta anlatilara
yonelik inanmazliktir ve bu inanmazlik bilimlerdeki [positivist anlayista] ilerlemenin bir
Grantdur (Lyotard, 1994: 88). Buna gore postmodernitede blyUk anlatilar reddedilerek
bunun yerine kiguk anlatilara dncelik veriimektedir. Bu gergevede postmodernizm
meta/blylk anlati olarak tanimladigi ideolojileri, dinleri vb. kapsayici yapilari/anlatilari
elestirerek herkesin 6znel deneyimine dayali anlatilarin daha iyi oldugunu éne surerek
farkliiga ve izafilige vurgu yapmaktadir. Buylk anlatilar kapsayici dinya gorislerine
sahip olmalari ve belli bir sistem dahilinde islemeyi 6ngérmeleri nedeniyle postmodern
bir yapida ve dinyada bu mimkin degildir. Meta veya Ust anlatilar, problemler
karsisinda her zaman kendi acilarindan bir ¢6zim sunabilme potansiyeli ile hareket
etmelerinden dolay! elestiriye tabi tutulmaktadirlar. Postmodernist anlayisa gére bu
st anlatilarin 6znel deneyimlerden Ustiin oldugunu ortaya koyabilecek kanitlar yoktur.
Kapitalizm, sosyalizm gibi ekonomik sistemler, Marksizm ve Liberalizm gibi begeri
kaynakli siyasal sistemler ile beseri ve ilahi kaynakli dinler® arasinda herhangi bir
farklihk olmadigi gibi bunlarin bir digerinden daha Ustiin veya degerli olduklarina dair
herhangi bir neden de yoktur. Bu yaklagim dustnce ve inancta tutarhihgi mantiksiz
hale getirmekte, deger yonelimli Ust anlatilari deger ydnelimli olmayan hikaye veya
anlatilarla ayni seviyeye indirerek degersizlestirmeye calismaktadir. Postmodernist
anlayisin bu girisimi kurumsal ve kalici yapilarla pejoratif ve gegici olusumlar arasinda
gecisgenlikleri, muglakligi ve esnekligi dogal hale getirmektedir. Bu gergeveden
bakildiginda modernizm ve postmodernizm arasindaki farkhhgi ortaya koymada
esneklik kavrami ayirici bir rol oynamaktadir.

Esneklik kavrami, postmodern anlamda hareketlilige, strekli degisime, sekilsizlige,
glvensizlige, bagsizliga ve istikrarsizliga gdndermede bulunmaktadir. Postmodern
dénem siyasal alaninda uygulanan politikalarin ¢ok sik degismesi, esneklik
uygulamalarini da siklikla gindeme getirmistir. Esneklikle beraber yasanan hizli
degisim; belirsizlik, beklentisizlik, kuralsizlik, tutarsizlik ve 6l¢lisuzIugu yapilandirarak,
insan yasamini dizenleyip istikrar saglayan, insanin genel yasam alanini etkileyen
siyasal alani ve toplumsal iliskileri saglamlastiran ilkeleri yerinden ederek insani
saglam bir zeminden yoksun birakmaktadir (Sentirk, 2010: 122-123). Esneklik
uygulamalariyla birlikte postmodernitede, deger yUkli Ust anlatilarin, ideolojilerin
yerinden edilmesinin bir sonucu olarak siyasi olana bir “inga” gbzlyle bakilir; yani
her tarll siyasi tavir sonug¢ niteliginde genellemelerden degil belirsizliklerden, éznel
yorumlardan ve celigkilerden kaynaklanir. Postmodern anlayisa gore siyasi kavrayislar
da esit dlgude kesinlikten yoksun ve duruma bagh niteliktedir. Glinki postmodern
anlayista Ust anlatilara, ideolojilere, olgulara, hakikate ya da bilime dayanarak bir siyasi
stratejinin bir baskasindan “daha iyi” olduguna karar vermeyi saglayacak bir temel

3 ilahi kaynakli dinler tabiri esas itibariyla islam’a géndermede bulunmaktadir. Ginkii islam inancina gére
Allah tarafindan génderilen tim dinlerin ortak adi islam’dir. Zaten “islam” kelimesi kavram olarak da bu anlami
icerisinde barindirmaktadir. islam kelimesi Kur’an'da; biri genel, digeri 6zel anlamda olmak (izere iki degisik
muhtevaya birinduriilerek zikredilir. 1. [laht hitiba mazhar olan peygamberler araciligiyla génderilen tiim hak/
semavi dinlerin ortak adi. (Cins isim: Dinullah=Allah kaynakli bitiin dinler.) 2. Yalnizca son peygamber Hz.
Muhammed (S.A.V.)’e bildirilen ve ilahi dinlerin bitis halkasini teskil eden inang sisteminin adi. (Ozel isim:
el- Islam=Yine Allah kaynakli son baris ve esenlik dini.) Detayli bilgi i¢in bknz: Gunay Tumer ve Abdurrahman
Kiigiik, Dinler Tarihi, Ankara 1993 s. 175-176; Yusuf Alemdar, “ilahi Din(ler) Mensuplarinin Hayirli Olanlarina
Allah’in Kur'an’da Ongérdigi Ortak Isim: Ummet-i Kaime” http:/eskidergi.cumhuriyet.edu.tr/makale/344.pdf
17.12.2015. http://www.islamansiklopedisi.info/dia/ayrmetin.php?idno=d090316 16.12.2015.
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yoktur (Rosenau, 2004: 202-203). Temel yoksunlugu s6z konusu siyasi stratejilerin
analiz edilmesini ve birbirleriyle kiyaslanmasini da zorlastirmaktadir. Bu ¢ergevede
ideolojiler de bir degerlendirme dl¢iti olarak kabul edilmemekte ve postmodern siyasi
anlayista eski iglevini yerine getirememektedirler.

Postmodern siyasal anlayisin gelisiminde ve modern siyasal alanin yapisal
dénusimunde 6nemli bir degisim de ulus-devletlerde ve ulus-devlet yapilarinda
yasanmistir. Postmodern siyasal anlayis érgitlu bir toplumsal diizenden érgutstz bir
toplumsal dizene gecilmeye bagslandigi bir devreye géndermede bulunmaktadir. Bu
dénemde kiresellesme olgusuyla beraber insan ve mal hareketliligi giderek artmis ve
herhangi bir ise, yere veya kurumsal yapiya olan bagliliklar azalmistir. Bu durumdan
en cok etkilenen yapilardan biri ulus devletler olmus ve bu durum ulus devletlerin
egemenlik yapilarini ve sinirlarini da tartismali hale getirmistir. Donnan ve Wilson’a
gbre, postmodern dénemde ulus-devlet sosyal, siyasal, ekonomik, ¢cevresel ve kultrel
icerikli sorunlarla karsi karsiya gelmistir. icte ve dista egemenligi saglayan ve siirdiiren
bir ara¢ olan ulus-devletin karsilastigi sorunlarin niteligi, kendi ulusuna karsi gérevlerini
yerine getirmesine engel olusturmustur (2002: 264-265).

20. Yuzyilin ikinci yarisindan sonra iletisim ve ulagim araglarinda meydana gelen
gelismeler, dunyanin giderek zaman ve mekan acgisindan daha da yakinlagsmasini,
ekonomilerin icice gecmelerini ve dolayisiyla birbirlerine baglh hale gelmelerini ve
ulus asir gugclerin ortaya ¢ikmasini beraberinde getirmistir. Bu dénemde 6zellikle
iletisim ve ulasim teknolojilerinde yasanan gelismeler sermayenin kiresel 6lcekteki
hareketliligini artirarak, sirketlerin daha karl bélgelere kaymalarini kolaylastirmis ve
danyanin ulusal sinirlar eksenindeki siyasi bélusimi semboliklesmistir (Sen, 2004:
210-213). Bu dénemde bir ¢cok alanda yasanan gelismeler ulusal devletlerin ve ulusal
tabanli sirketlerin yerel dizenlemelerde etkisini azaltirken kiresel lcekli sirketlerin
belirleyicilik ve diizenleyicilik niteliklerini giderek arttirmistir. Uretim bandinda yasanan
degisim, agir sanayiden giderek hafif sanayiye kayis, hizmet sektérinin istikrarl
bir sekilde gelismesi ve buna bagh olarak beyaz yakali isgiclinde artis, sanayi
dretiminin ekonomik olarak gelismis CUlkelerden gelismekte olan (lkelere dogru
kaymasi ve kuresel nitelikli sirketlerin tretim bandini giderek gelismekte olan Ulkelere
kaydirmasiyla ulus devletin egemenlik yapilari yipranmaya baglamigtir. Bu dénemde
ulus devlet tarafindan klresel kapitalizmin harekat alanini sinirlamaya doénik her
politika, akiskan sermayenin Ulkeden kagmasina, ulus devletin ekonomik olarak
sicak paradan mahrum kalmasina ve ekonomik krizlere karsi ¢ok kirilgan bir yapinin
ortaya ¢ikmasina neden olabilmektedir. Bu durum modern siyasal alanin belirleyici
unsurlarindan biri olan ulus devletin postmodern siyasal alanda belirleyicilik niteliginin
azalmasi anlamina gelmektedir. 1960’lardan itibaren siyasal, kultiirel ve toplumsal
alanlarda yasanmaya bagslayan yeni gelismeler siyasal partilerin de kendilerini bu yeni
duruma adapte etmelerini ve eski sinifla iligkili konulari geri plana atarak konjonktire
gbre sekil almaya baslamasiyla sonuclanmistir. Bu cercevede postmodern dénemde
yeniden bicimlenerek ortaya ¢ikan ekonomik yapi ve bu yapinin arkasindaki akigkan
kiresel kapitalizm giderek ulus-devletlerin egemenlik yapilarini ve duzenleyicilik
rollerini agindirmisgtir.

Bu dénemde ulus-devletler, kiiresel bir sirecin parcasi haline geldikce, bir taraftan
ulusal batunlik zayiflamis, diger taraftan kuresel ekonominin etkilerine maruz
kalmiglardir. Harvey’e gére, postmodern dénemde ulus-devletler, finans sisteminin
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kiresel esgidimsel giiclenmesine paralel olarak sermaye hareketleri ve kendi mali
ve ekonomik politikalari Gzerindeki denetleme guglerini biyik élctide kaybetmiglerdir
(1999: 188-189). Drucker’a gére paranin merkez bankalarinin kontroliinden; hatta,
etkilerinden kurtularak “transnasyonel” bir nitelik kazanmasi, ulusal bir ekonomi
politikasinin olugturulmasi ve uygulanmasini olanaksiz kilarken; bilginin “transnasyonel”
niteligi ulusal kaltirtin ve kimligin varhgini tartismali hale getirmistir. Bu iki gelisme ayni
zamanda ulus devletin egemenligi sorununu ortaya ¢ikarmistir (1993: 202-205).

Ulus devletlerin modern dénemde ulusal sinirlar icerisinde bagkalariyla paylasilamayan
en énemli niteliklerinden biri olan egemenlik yapilari bu ddnemde giderek asinmis ve
egemenlik bagka unsurlarla paylasilir bir hal almistir. Postmodern dénemde topluma
ve siyasete dair karar alma sureclerinde ulus devletin belirleyici olma konumu énemli
oranda sarsiimistir. Belirleyicilik konumu siyasal alanin disinda faaliyet gosteren
unsurlara ézellikle ekonomik unsurlara devredilmeye baglanmistir. Bu durum ulusal
ve uluslararasi siyasal alani gittikge artan él¢ctide ekonomik yapilara zellikle de sicak,
akiskan sermayeye daha cok bagli/bagiml hale getirmektedir. Sermayenin akiskan
hale gelerek kiresel diizeyde rahatca hareket etme yeteneg@i kazanmasiyla modern
dénemin 6znesi konumunda bulunan ve politika belirleme konusunda gérece 6zgur
olan ulus devlet de nitelik degistirmeye ve akiskan sermayeye uygun bir bicim almaya
zorlanmaktadir. Bu cercevede ulus devlet yapisinin sermayeyi elinde tutmasi klasik
yapisini degistirmesine bagh gérinmektedir. Bu yapisal degisim ise ulus devletin
basta ekonomi politikasi olmak Uzere egemenlik yapisi ile yakindan badantili bir cok
politikasina sermayeyi de dahil etmesi gerekliligini beraberinde getirmektedir. Bu ise
hem ulus-devletin hareket alanini -6zellikle iktidar etme alanini- daraltmis hem de ulus
devleti esnek politikalar iretmeye zorlamistir. Bundan dolayi ulus-devlet, belirleyici ve
dizenleyici olma konumunu hizla kaybetmistir. Kiiresel dizeyde isleyen iligkiler agi
ve yerel, bblgesel ve Ulkesel sinirlar asan etkilesimler belirleyicilik ve dizenleyicilik
niteligi kazanarak ulusal baglari ve bagliliklari zayiflatmakta, kultirel aligverisleri
siklastirarak ulus asin topluluklar kurmakta, esnek ve akiskan kavramlariyla ifade
edilebilecek gegcici baglar Gretmektedir. Bu ¢ergevede akiskan guicler modern dénemin
siyasi kurumlarini devre digi birakarak iktidari siyasal alanin disina tagimaktadirlar.

Modern ve postmodern dénem siyasal alani hakkinda yukarida yapilan aciklamalara
gbére modern ve postmodern dbénemin temel siyasal yapisi asagidaki gibi
tablolastirilabilir.

Modern Dgnem Postmodern Ddnem

Ulus Devlet Kiiresel Kapitalizm
Toplumsal Siniflar Yeni Toplumsal Hareketler
ideolojiler ideolojilerin Reddi

Sekil 1: Modern ve Postmodern Dénemde Siyasal Alan Yapilanmasi

Tablodan da anlagilacagr Uzere postmodern dénem siyasetinin ana belirleyici
konumuna ylzer-gezer bir gi¢ olarak kuresel kapitalizmin sinir tanimayan yapisi
egemen olmustur. Bu yapinin herhangi bir baghliginin olmamasi ve bu yapiyi kontrol
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altinda tutacak, olumsuzluklarini bertaraf edecek etkili bir mekanizmanin yoklugu
postmodern dénem siyasetinin de belirsizliklerle dolu olmasini beraberinde getirmistir.
Bu ac¢idan bakildiginda postmodern siyasal ve toplumsal alanda herhangi bir konuda
kesinlik veya garantiden bahsetmek yerine belirsizlikten s6éz etmek daha dogru olur.
Bu cercevede belirsizlik yasamin hemen hemen her alanina sinmistir ve insan her
zaman her seye hazirlikli olmaldir. Postmodern dénemde siyasal alanda yasanan
belirsizligin ve bununla baglantil istikrarsizligin dnemli bir sebebi postmodern anlayista
dizen arayisinin anlamsiz ve gereksiz bir ugras olarak gortlmesidir. Postmodernite,
aydinlanma ve rasyonaliteye karsi ¢ikarken, “ydnteme/metoda hayir” ve “her sey
uyar” sloganlariyla geleneksel ve modern rasyonelitenin gerekli gérdigl “dizen’e
karg! cikmakta ve bu cercevede herhangi bir diizen arayisini gereksiz bir caba olarak
degerlendirmektedir. Bauman’a gore [Modern siyasetin] énemli bir yénu rasyonel
bir “diizen”in kurulmasi, korunmasi ve devamliliginin saglanmasinin bir gérev olarak
kabul edilmesi ve s6z konusu bu diizenin bir “amag” haline getiriimesidir. Buna karsilik
postmodern dénemde herhangi bir diizen kurmak bir gérev olarak algilanmadigi gibi
herhangi bir diizen arayisi da akiskan sermayenin ve ‘gérinmez el’in yeteneklerine
gereksiz bir midahale ve gayretkeslik olarak degerlendiriimektedir. Postmodern
anlayista bu midahale mevcut durumu iyilestirmekten ziyade isi daha kotl bir
duruma getirip icinden cikilmaz bir hale getirebilecek risk olusturucu ¢aba olarak
gorulmekte ve supheyle karsilanmaktadir (2000: 109-110). Bauman tarafindan surekli
krizde olmak (2000: 156) olarak degerlendirilen bu durumu, postmodern siyasal ve
toplumsal alanin en énemli tanimlayici unsurlarindan biri olarak gérmek mimkunduir.
Bu dénemde meydana gelen krizler hem olusum surecleri hem de etki alanlar olarak
gecmis donemdeki krizlerle karsilastirnidiklarinda hem ¢ok daha hizli gelismeleri hem
de ortaya ciktiklari yerle siniri kalmamalari sonucunda, kiresellesme sureciyle ortaya
cikan karsilikli bagimliligin da etkisiyle, zincirleme bir sekilde tim diinyada hissedilerek
¢ok daha genis bir alana yansidiklari gérilmektedir. Bu surekli kriz durumu ve krizlerin
Ozellikleri siyasal alanin isleyisinin de degismesini beraberinde getirmektedir. Dizen
yoksunlugu, kaos ve krizin strekliligi Baudrillard’in da ifade ettigi “toplumsalin sonu”na
isaret etmektedir. Baudrillard, siyasal alanin isleyisindeki bu durumu “politika uzun bir
sureden bu yana yari sportif, yari eglendirici bir 6zel eglence programina dénusmastur”
(2006: 37) seklinde ifade etmektedir. Bu ¢ercevede modern ve postmodern siyaset
anlayisina uygun olarak liderlik de farkli 6zellikler géstermektedir.

3. Liderlik ve Postmodern Siyasi Liderlik

Liderlik meselesi ¢zellikle de siyasi liderlik meselesi toplumu bir butin olarak
ilgilendirdiginden ¢cokca merak edilen bir konudur. Bundan dolayi liderlik konusu ile ilgili
gecmisten guinimuize bircok teorik ve uygulamali calisma yapilmistir. Bu calismalar
genel olarak, liderin baskalarini neden ve nasil etkiledigi; bu etkileme surecinde
ne tur araclarin ve mekanizmalarin rol oynadigi ve liderlerin dayandidi mesruiyet
kaynaklarinin neler oldugu Uzerine yapilmistir. Liderlik, sosyal ve siyasal alanin
hemen her diizeyinde gerceklesebilmektedir. Siyasi liderlikte énemli olan toplumu
veya toplumsal kesimleri pesinden surlkleyebilmek, onlara amaglar belirlemek ve bu
amaglar dogrultusunda onlari ydnlendirebilmektir (Simsek, 2006: 3). Liderlik konusunda
yapilmis ¢alismalara bakildiginda liderlik kavrami* (izerinde uzlagsmaya varilmis kesin

4 Etimolojik olarak incelendiginde, liderlik kavrami Anglo-Sakson kdkenli bir kavram olup  (lead) liderlik
etmek, (leader) Iider ve (leadership) liderlik kavramlarinin kdkeni “yol” veya “yén” anla}mlanna gelmektedir.
Lider kelimesinin Iskandinavca (leadar), Almanca (leither), Flemenkce (leider) yaziliglari Ingilizce yazililari ile
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bir tanimin bulunmadigi gérilmektedir. DGnemsel olarak liderlik olgusuna yUklenen
anlamlar degismistir. Bu ¢ercevede liderlik kavramina farkli agilardan bir¢ok anlam
yuklenmekte ve kavram farkli tanimlanmaktadir. Liderlikte “stre¢”, “etkileme”, “ikna”
vb. gibi kavramlar kilit rol oynamaktadir. Bu kavramlardan hareketle liderligin cesitli
tanimlarini yapmak mdmkindur. Liderlik, 6érgit amaclarinin gerceklestiriimesi icin,
orgut personelinin gereksinimlerini, bireyler, gruplar ve c¢evre arasindaki iligkileri
dlzenleyen, bireyler ve birimler arasinda iletisim, etkilesim ve esgidimu saglayan
bir siireg (Ozsalmanli, 2005: 138). olarak tanimlandigi gibi bir grubu, toplulugu
veya toplumu belirli amaclar ¢ergevesinde bir araya getirebilme, onlari bu amagclar
gerceklestirmeye sevketme bilgi ve becerisini etkin/etkili ve ikna edici bir sekilde
kullanma, olarak da tanimlanmaktadir. Genel olarak bu ¢ercevede tanimlanan liderlik
olgusu, icinde bulunulan dénemin egemen distlinsel yapisina ve gerekliliklerine gére
yeni bicimler de alabilmektedir. iginde bulunulan déneme gére liderligin nitelikleri ve
beklentilerinde farkliliklar olabilmektedir. Liderlik konusunda gelistirilen yaklagimlara
yakindan bakildiginda, dénemsel sartlara goére sekillenen bir liderlik olgusunun
olustugu ortaya ¢ikmaktadir. Modern liderlik, modern dénemin hakim disutnce yapisi
ve siyasal yapilariyla bicimlenirken, postmodern liderlik, postmodern dénemin hakim
dislince yapisi ve siyasal yapisi tarafindan sekillenmistir. Bu dénemlerde liderlik
konusu Uzerine yapilmis bir cok calisma vardir. Genel olarak bakildiginda modern
liderlikle ilgili G¢ tdr yaklagimin én plana c¢iktigi gérulmektedir. Bunlar; 6zellikler
yaklasimi, davranigsal yaklasim ve durumsallik yaklagimidir. Postmodern liderlikle ilgili
ise iki tur yaklasimin agirlhik kazandigr gérilmektedir. Bu yaklasimlar ise etkilesimsel
yaklasim ve dénisimcu yaklagimdir.

3.1. Modern Liderlik Yaklasimlari

Modern déneme hékim olan siyasal yapi modern liderlik yaklagimlarinin da bu
yaplya uygun bir sekilde ele alinmasini beraberinde getirmistir. Bu dénemde yapilan
calismalar, modern dénemin gereklerine ve iginde bulunulan dénemin gsartlarina uygun
bir sekilde lideri ele alan calismalardir. Modern liderlikle ilgili yapilan ilk calismalarda
liderligin, kisinin sahip oldugu kisisel 6zellikler dolayisiyla elde edildigi dustnilmustur.
Daha sonraki ¢alismalarda liderlik icin yalnizca kisisel 6zelliklerin dikkate alinmasinin
yeterli olmadigi disundlmis ve liderlerin yénetimleri esnasindaki davraniglarinin da
liderligi ve liderlik olgusunu belirledigine ydnelik bir inan¢ olusmustur. Bu dénemde
liderlerin davraniglarinin énemli oranda liderin icinde bulundugu durum ve sartlar
tarafindan belirlendigine yénelik calismalar yapilmaya baglanmistir. Liderlik konusu
surekli guncelligini koruyan bir mesele oldugundan bilim cevrelerinde arastiriimaya
devam etmektedir.

3.1.1. Ozellikler Yaklasimi

Ozellikler Yaklagimi, modern liderlik konusunda ilk olarak gelistirilen yaklagimlardan
biridir. Ozellikler yaklasimi, ilk olarak Birinci Diinya Savas! sirasinda subaylar igin
duyulan gereksinim sonucu ortaya ¢ikmistir. Bu yaklasim 6zellikle zamanin askeri
ve idari yoneticilerinin bir takim kigisel 6zellikleri incelenerek ortaya konulmustur.
Bu yaklagimin temel amaci yasadiklari dénemlere, hatta kendilerinden sonraki
dénemlere de etki eden liderlerin yapilarini arastirarak liderlik icin gerekli olan bireysel

benzer bir 6zellik géstermekte ve ayni kokenden gelmektedir. Lider kelimesinin Yunancada karsiligi “hegemon”
Romalilarda ise “dux” kelimesidir. Bu kelimeler de “yol” veya “seyahat” anlamina gelmektedir (Adair, 2005a: 66).
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ve toplumsal 6zellikleri saptamak ve gelecegin liderlerini bu &zellikler ¢ergevesinde
yetistirmektir. Bu yaklagima gore, bireyin sahip oldugu cesitli kisisel ya da psikolojik
6zellikler bireyi lider yapmaktadir. Yaklasim, temel olarak liderligin dogustan geldigini,
bireyin dogustan liderlik yeteneklerine sahip oldugunu ve bu kisilerin her kosulda
kendilerini lider olarak belli edeceklerini savunmaktadir (Simsek, 2006: 10). Bazi
kisilerin, cagdaslar Gzerinde hakim olacaklar bir nlfuz saglayan ve onlari liderlik
icin suphe gétirmez bir sekilde digerlerinden ayiran fitri Gstunlige sahip olduklar
(Adair, 2005b: 17) varsayimindan hareket eden bu yaklagima gére lider dogustan
tasidigi fiziksel, duyumsal ve sosyal, dustnsel ve kisilik dzellikleri bakimindan diger
insanlardan farkli olmalidir. Dolayisiyla, bir kisinin bir drgutte lider olarak kabul
edilmesinin ve o 6rgutl yénetmesinin temel nedeni kisinin sahip oldugu &zelliklerdir.
Bu yaklasima uygun olarak yapilan ilk calismalarda, fiziksel 6zellikler (cinsiyet, yas,
boy), psikolojik testler sonucunda elde edilen kisisel dzellikler (bagimsizlik, kendine
guven, saldirganlik) ve kisilik testleri kullanilarak dogustan var olan 6zellikler (zeka,
kararlilik) incelenmigtir. Buna goére, basarili liderler basarili olmayan liderlere kiyasla
belirli dzellik ve niteliklere daha fazla oranda sahiptirler (Aykan, 2002: 66). Ozellikler
yaklasimi icinde degerlendirilmesi gereken 6nemli bir liderlik anlayisi karizmatik liderlik
anlayisidir. Ozellikler yaklasiminin, bu en ¢ok giindemde olan liderlik anlayisinin, ayri
bir baghk altinda ele alinmasi faydali olacaktir.

3.1.1.1. Karizmatik Liderlik Anlayis

ilk olarak 1919'da, Max Weber’in iktidarin mesruluk kaynaklari (izerine yapmis oldugu
siniflandirmada ortaya koydugu karizmatik liderlik anlayisi surekli olarak glindemde
kalmistir. “Meslek Olarak Siyaset” adli konferansinda temel olarak iktidarin mesruluk
kaynagina yapmis oldugu atiflarla liderlik tiplerini siniflandiran Max Weber, burada
karizmatik liderlik tipini de agiklamistir. Weber’e gére devlet, egemenlik altinda
bulunanlarin, egemenligi elinde bulunduranlarin 6ne slrdugu otoriteye boyun
egmesiyle var olabilir. Egemenlik altinda bulunanlarin hangi kosullarda ve ni¢in boyun
egdiklerini soran Weber, egemenligin dayandigi icsel gerekgeleri ve digsal araglar
aciklayarak buna cevap vermistir. Weber’e gére, egemenligi mesrulastiran ¢ i¢ neden
ve dolayisiyla G¢ yasallik temeli vardir: 1-Geleneksel otorite: Geg¢misin otoritesidir.
Yuceltiimis geleneklerin ve gdéreneklerin kendilerine saygr duyan insanlara islemis
aliskanlikla ytceltilmis geleneklerin otoritesidir. 2- Karizmatik otorite: Bir bireyin kisisel
ve olagandigi yuceligine dayanan otoritedir. Yani bir kisiye karsi duyulan tam baghhk
ve glivence, onun kahramanligina ya da baska niteliklerine inanmaya dayanan otorite
tipidir. 3- Yasal-ussal otorite: Yasal bir durumun gecerliligine ve rasyonel kurallara
duyulan inang¢ geregi zorlayici olan yetkiye inanmaya bagh bir otorite tipidir. Burada
yasalar tarafindan konulmus kurallarin yerine getiriimesinde itaat beklenmektedir
(Weber, 2006: 28-29).

Weber, bu g otorite tipinin saf tipler oldugunu, gercek hayatta bu saf tiplere pek az
rastlandigini ifade etmektedir. Weber’e gore hangi egemenlik tipinin 6zelliklerinin agir
basacagini, iginde bulunulan dénemin &zellikleri belirleyecektir. Ona gére, modern
devletin tarihsel 6zelligi t¢lncl otorite tipi, yani yasal-ussal otoritedir. (Weber, 2006:
29). Ancak Weber, bu tipler arasinda ikincisine; yani karizmatik otorite tipine ayri bir
onem vermistir. Karizmatik liderlik konusu sosyoloji, psikoloji, 6rgutsel davranis, tarih,
ybnetim, insan kaynaklari ve siyaset bilimi gibi sosyal bilimlerin ¢esitli dallari tarafindan
siklikla ele alinmistir. Karizmatik lider kavrami 6zellikler yaklagsiminda oldugu gibi
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karizmanin liderin bir 6zelligi oldugunu varsaymaktadir. Karizma kisilerarasi cekicilik
seklinde kabul edilme ve desteklenmeyi dnermektedir. Karizmatik liderler Gyelerinin
intiyac, deger, kaynak ve ézlemlerini kendi ilgilerinden kolektif ilgilere dénistirmeye
gayret ederler. Bundan dolayi izleyiciler liderlerinin misyonlarina génulden baglanirlar.
Karizmatik liderler, izleyenleri agisindan siradan takdirin, sevginin, baglhgin étesinde
blyuk bir ¢cekim glcuine ve cazibeye sahip kisilerdir. Bu gi¢ ve cazibe, bagliligin
yani sira sevgi ve saygly! da icermektedir. Karizmatik liderler genellikle kriz ve kaos
kosullarl sonucunda ortaya cikmaktadirlar. Ekonomik kriz, siyasi istikrarsizliklar veya
savas durumu gibi kosullar toplumlarin ¢ok sikintili zamanlaridir. Bu zamanlarda ortaya
cikan lider toplumsal algida 6nemli bir yer edinmektedir (Baltas, 2000: 105). Karizmatik
liderlerin 6zellikleri; gelecege dair heyecan verici bir vizyona sahip olma, yaptiklar
isler ile drnek olma, sahip oldugu heyecan, cosku ve enerii ile digerlerini motive etmek
seklinde siralanmaktadir (Tengilimoglu, 2005: 6-7). Bu yaklasima gore; karizmatik
liderler kisisel becerileri ve dzellikleri dolayisiyla kitleleri etkilemektedirler. Bu kisilerin
iktidar gtiduleri ytksek oldugu igin lider olma guddleri de yuksek olmaktadir. Karizmatik
liderlertehlikeleriilk olarak kesfetmeye yonelmekte ve bunlari cézmeye calismaktadirlar.
Bunun yani sira karizmatik liderler, izleyenlerinin istek ve degerlerine kosut benzer
davraniglar gostermektedirler (Simsek, 2006: 26). 1950’li yillara gelindiginde 6zellikler
yaklasiminin ve karizmatik liderlik anlayisinin liderligi agiklamada yetersiz kaldigini
disltnen arastirmacilar toplumsal gruplarin iglev ve yapilarinin ¢ézimlenmesine
donik calismalara yénelmiglerdir. Bu calismalarin sonucunda, lideri, Uyesi oldugu
grubun belirli sonuglara ulagabilmesi icin, gruba yardimci olacak davraniglari yerine
getiren kisi olarak ele alan “davranigsal yaklasim” gelistirilmistir (Simsek, 2006: 11).

3.1.2. Davranissal Yaklasim

Davranigsal Yaklasim, etkin liderlerin davranigsal karakteristiginin ayirt edilmesi
Uzerine odaklanmigtir. Bu yaklasim, liderin etkililigini bireysel 6zelliklerin degil, davranis
Ozelliklerinin belirledigini ve liderlik davraniglarinin da egitim yoluyla kazanilabilecegini
ileri sirmektedir. Liderin, grubun belirledigi amaglara ulasabilmesi i¢in gerekli olan;
izleyenlerle arasindaki iletisim tirG, guduleme sekli, izleyenlerini motive etme
tarzi, grup baglhgi, grup Uyelerinin karar alma surecine katkilari, emir verme tarzi,
toplantilari yonetme sekli, grup igindeki kaynaklari kullanigl hale getirme gibi
davraniglari 6nemli olmaktadir (Simsek, 2006: 12). Bu yaklagsimda etkin liderlerin ne
olduklari degil, ne yaptiklari saptanmaya calisiimistir. Yénetim ve idare etme sirecinde
liderin basarisinin, sahip oldugu Ozelliklerden c¢ok, liderlik sirecinde gdésterilen
davraniglardan kaynaklandiginin ileri strtldigd bu yaklasim; planlama, érgutleme,
yuritme, esgidumleme, denetim, haberlesme, yetki devri, karar alma, motivasyon gibi
fonksiyonlari yerine getirirken sergileyecegi davranislarin, liderin etkinligini belirleyecek
faktorler oldugunu ifade etmektedir (Bingdl, 1996: 244). Davranigsal yaklasim, liderlik
surecinin anlasiimasina 6énemli katkilarda bulunmakla birlikte cevreye ve kosullara
agirhk vermemesi yéninden elestirilmigtir (Tengilimoglu, 2005: 4-5). Bu elestirilerin bir
sonucu olarak i¢inde bulunulan ¢evre ve kosullar dikkate alan calismalar glindeme
gelmis ve durumsallik yaklasimi geligtirilmistir.

3.1.3. Durumsallik Yaklasimi

Durumsallik yaklasimi, icinde bulunulan ve degiskenlik gdsteren farkl kosullarin
degisik liderlik tarzlan gerektirdigi ve en uygun liderlik davranisinin kosullara ve
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duruma goére belirlenecegi varsayimina dayanmaktadir. Bu yaklasima goére, lider
olarak dogmak diye bir sey yoktur ve her sey duruma baghdir. Bazi durumlar bazi
insanlarda, diger durumlar da bagka insanlarda liderlik duygulari uyandirmaktadir
(Adair, 2005b: 28). Durumsallik yaklasiminda “en iyi” tek bir liderlik tarzi yerine
duruma gore liderlik tarzi Gzerine odaklaniimaktadir. Bu yaklasimda lider, faaliyet
gOsterilen ortamin 6zellik ve gereksinimlerine gbre ortaya c¢ikmaktadir. Bireysel
Ozelliklerin bir édnemi yoktur ve bireysel 6zellikler dikkate alinmaz. Bu yaklasima
gbre liderlik, yurutilen faaliyetlere gére farkli davranis bigimleri gdstererek 6rgut-
parti mensuplarini ve takipcilerini gidilemeli ve onlari basarili olmaya ydneltmelidir.
Bu strecte liderligin etkinligini belirleyen faktorler: gerceklestiriimek istenilen amacin
niteligi, érgut Gyelerinin nitelikleri, yetenekleri ve bekleyisleri, liderligin ortaya koydugu
organizasyonun Ozellikleri ile lider ve Uyelerin sahip olduklari tecrlbeler olarak ifade
edilebilir (Sutc, 2008: 48). Bu yaklasima gére, ortaya ¢ikacak farkh durumlara goére
liderlerin y6netimde farkh yaklasimlar sergilemeleri gerekebilir (Giderler, 2005: 69).
Liderlik olayini kosullari da dikkate alarak agiklamaya ¢alisan bu yaklagima gére liderlik
sureci, lider, izleyiciler ve kosullari arasindaki iligskilerden olusan karmasik bir surectir
(Tengilimoglu, 2005: 5). Durumsal liderlik yaklasimlarinda, 6rgit-parti kiltird, gérevin
yapisi, 6rgit elemanlarinin yapisi gibi durumsal degiskenlere bagli olarak farklilasan
liderlik yaklagimlari gelistirilmigtir.

3.2. Postmodern Liderlik Yaklasimlari

Postmodern doénem olarak da ifade edilen, icinde bulunduumuz ddnemin
sartlarinda gerek toplum yonetiminde gerekse &rgutsel yonetimlerde etkili yonetimin
gerceklestiriimesi amaciyla pek ¢ok yeni liderlik yaklagimi Gretilmistir. Bu yaklasimlarin
ortaya ¢ikmasinda, iletisim ve ulasim araglarinda ortaya ¢ikan hizli degisimlerle birlikte
yasanan kiresellesme olgusu ve postmodern dénemin insana ve insan davraniglarina
yOnelik duslinsel planda ortaya attigi yeni yaklasimlarin da énemli payi vardir. Bu
dénemde gerek dis cevrede beklenti ve bilgi dizeyinde gorulen degisiklikler, gerekse
yénetim ve organizasyon alaninda ortaya ¢ikan gelismeler ve yeni kavramlar, liderlik
alaninda da yeni yaklasimlarin ortaya ¢ikmasina neden olmustur (Tengilimoglu, 2005:
5). Postmodern dénemin gerekleri g6z éniine alindiginda, bu dénemin ihtiyaclarina
cevap verebilmek icin ortaya ¢cikmis ve birbiriyle baglantili iki tdr liderlik yaklagiminin én
plana ¢iktigi gériilmektedir. Bunlardan biri temelleri 1970’lerin basinda atilan etkilesimci
liderlik yaklagimi iken digeri ise 1970’li yillarin sonunda gelistirilen déntisimsel liderlik
yaklagimidir.

3.2.1. Etkilesimci Liderlik Yaklasimi

Etkilesimci liderlik yaklagimi temel olarak is yasaminda uygulanmaya caligilan bir
yaklagim olmakla birlikte siyasal hayatta da 6zellikle siyasi liderin yakin cevresine
yonelik uygulanan bir yaklasim tarzidir. Bu yaklasim, lider-izleyiciler iligkisini bir “degis-
tokus” sureci olarak gorir ve mevcut yonetim tekniklerini verimli ve kurallara uygun
bicimde uygulamaya koymaya ¢alisir. Bu liderler, kendileriniizleyenlerin gereksinimlerini
6nemser ve bu gereksinimlerin tatmin edilmesine dncelik verirler (Bakan, 2009:141).
Bu yaklasimda, liderin yakin ¢alisma arkadaslarinin sorumluluklari, liderin onlardan
bekledikleri, sorumlularin gergeklestirmeleri gereken igler, lidere itaat ve yapilan igleri
yerine getirmeleri karsiliginda elde edecekleri édiller acik bir bicimde ortaya konur.
Yani, etkilesimci liderlik, lider ve izleyenleri arasinda degisime dayaldir. Etkilesimci
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liderlik, bir takim oduller araciligi ile izleyenlerin lideri takip etmesini saglamayi
amaglayan, vurgunun izleyenlerin ya da astlarin kurallari dogru bir bicimde uygulamasi
Uzerinde oldugu, bu amacla sadece kugik capli ve rutin degisimleri gerektiren bir
liderlik tarzidir. Etkilesimci liderler, izleyenlerinin ihtiyaclarini her iki tarafin katkilarinin
kabul edildigi ve ddullendirildigi, karsilikli olarak bagimli bir iliskiye girerek karsilamaya
caligirlar. Bu liderler, izleyenlerinin amaclarina ulagsmalarina yardimci olmak amaciyla
yol gosterici bir hareket tarzi izlemeye 6zen gbésterirler; izleyenleri de bu 6zene saygi
duyar ve liderlerini takip ederler; ¢linku onlara uymanin kendi ¢ikarlarina uygun
oldugunu diistindrler (iscan, 2006: 165). Etkilesimci liderler, izleyenlerinin gecmisten
suregelen faaliyetlerini daha etkin ve verimli kilmak veya iyilestirmek gayesiyle onlari
motive etmeyi amaclayan faaliyetleri yerine getirirler. Bu yaklasimda liderler yetkilerini
is arkadaslarini ve yakin cevresini 6dillendirmek, daha ¢ok ¢aba gdstermeleri igin
statll vermek ve izleyenlerini onore edici somut 6zendiricilerle 6dillendirmek bigiminde
kullanirlar. Bununla birlikte, sorumluluklarin yerine getiriimemesi durumunda yaptirnm
da uygularlar (Eren, 2008: 461-462; Simsek, 2006: 27) Postmodern ddénemin
toplumsal yapisina ve siyasal beklentilerine cevap vermek amaciyla son dénem liderlik
yaklagimlarindan biri de dénistimcu liderlik yaklasimidir. Bu liderlik yaklagiminda
etkilesimci liderlik yaklasiminda olan birgcok unsur bulunmaktadir. Burada liderden
beklenen degisime hizli bir sekilde adapte olmak ve izleyenlerini de bu degisime
hazirlamaktir.

3.2.2. Doniisiimcii Liderlik Yaklagim

Doéntstimcet liderlik, liderlik yazinina gbrece yeni girmis olan, 1980’lerden itibaren
agirhk kazanmaya baslayan bir yaklagimdir. Dénlisimcu liderligin ortaya ¢ikmasi ve
yayginlasmasinda postmodern toplum yapisinin gereklerinin, yeni ydénetim yaklagim
ve tekniklerinin, kiresellesmenin, baskici rekabet ortaminin vb. gibi faktérlerin blylk
roli olmustur (Bolat ve Seymen, 2003: 62-63). Dénlsumcu liderler hem etkilesimci
liderlik 6zelliklerine sahip hem de bu 6zelliklere ek olarak gelecek odakli bir yénetim
tarzini benimsemis, izleyicilerine olaylara yeni bakis acisiyla bakmayi salikveren,
grubun amaglariyla kendi kisisel amaclarini uyumlastiran, érgitlerinde gerekli degisim
ve yenilesmeyi gerceklestirerek Ustin performans diizeyine ulasabilmesi icin mevcut
ilkeleri sorgulayip yeni ilkeler koyan liderlerdir (Bakan, 2009: 141). Déntstimcu liderlik,
geleneksel liderlikten farkli olarak, izleyenlere odaklanmaktadir. Gelisen iletisim ve
ulasim araclari, toplumsal kesimlerin ve bireylerin bu araglara erisiminde ve kullaniminda
yasanan hizli gelismeler, kamuoylarinin ulusal ve uluslararasi politikalari belirlemede
artan etkisi, siyasi liderlerin de vatandaslara ve kamuoylarina kulak vermelerini, onlarin
istek ve beklentilerine gére politika belirlemelerini beraberinde getirmistir. Bu agidan
dénustimceu liderler izleyenleriyle cift yonlG iletisim kurmaktadirlar. Lider, toplumsal
beklentileri gerceklestirme ydnunde caba sarf etmekte ve bunu izleyenlerine kitle
iletisim araclari kanaliyla ulastirmaktadir. Déntisimcu lider, bilgi ve becerilerini eski ve
yeni kaynaklari elde etmek ve harekete gegirmek, mevcut olan ve gelecekte beklenen
sorunlara cevap vermek icin hem siyasal grup i¢cinde hem de disinda kullanmaktadir.
Bu tir liderler degisimin kag¢inilmaz oldugunu varsaymakta, degisimi gerekli gérmekte
ve degisime zamaninda uymak icin 6zel caba géstermektedirler (Simsek, 2006: 27).

Doénltisimced lider, takdir edilen, saygl duyulan ve guvenilen kisidir. Dénlisimcu lider,
kendi 6nemli degerlerini ortaya koyarak bu degerlerin hakliigini én plana ¢ikarmaya
calisir. Ayni zamanda, zor iglerin Ustesinden gelerek izleyicilerine giiven duygusunu
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asllar. Amagclarin, bagliigin édnemini ve kararlarin etik sonuglarini da izleyicilerine
iletmeye calisir. Bu durumda izleyiciler, lidere benzemeye calismakta ve kendilerini
ortak amaglar veya vizyon cercevesinde onunla 6zdegslestirmektedirler (Demir ve
Okan, 2008: 76). Donlustumcu liderler 6zgurluk, barig, yardimlasma gibi degerler
yoluyla izleyicileri ydnlendirmeye gayret ederler. Korku, baski, kiskanclik, agiri rekabet
gibi duygusal faktdrleri devre disi birakmaya azami 6zen gosterirler (Kirel, 2000-2001:
47). Dénustimcu liderler izleyenlerini belirli bir vizyona ydneltme ve yénlendirmeye
caba sarf ederler. Hem rasyonel araglarin (6rnegin degisim ve yenilik ihtiyacini
haber vermek) hem de duygusal araclarin (6rnegin istek uyandiran, gelecek ile ilgili
hayallerini ifade eden motive edici konugsmalar yapmak) kullanimi, izleyenlerin lidere
olan glivenini arttirmakta ve lidere karsi guclu bir baglilik olusturmaktadir.

3.3. Postmodern Siyasi Liderlik

Buraya kadar aciklanan liderlik yaklagimlari, her dénemin toplumsal, siyasal, cevresel
ve ekonomik kosullarinin, o dénemin liderden beklentilerini ve liderlik 6zelliklerini Snemli
Olclide belirledigini ortaya koymustur. Buna gére, yukarida ifade edilen ve postmodern
dénem liderligini agiklamaya ydnelen etkilesimci ve dénisimcu liderlik yaklagimlari
postmodern dénem siyasi liderligini tam olarak aciklayamasalar da postmodern siyasi
liderlik icin yararh birer yaklagimdirlar. Bu yaklasimlarin postmodern dénemin siyasi
liderligini tam olarak aciklayamamalarinin en énemli nedeni, postmodern déneme
egemen olan karmasiklik ve belirsizlik kadar postmodern ddnemde surekli bir degisim
ve doénlisiman yasanmasidir. Bununla birlikte, postmodern dénemin niteliklerini ve
postmodern liderlik yaklagsimlarini da dikkate alarak postmodern siyasi liderligin tasidigi
Ozellikleri tespit etmek mimkindir. Bu amagla, postmodern dénem siyasal hayati ve
postmodern siyasi liderlik Uzerine yapilan ¢alismalari géz éniinde bulundurarak ve
yukarida agiklanan liderlik yaklagimlarini da dikkate alarak postmodern siyasi liderligin
6zelliklerini modern liderlikle karsilastirmali bir sekilde analiz etmek yararli olacaktir.

Modernitede fail ve aktif olan 6znenin postmodern anlayista aktif faillik 6zelliginden
uzaklastirilarak pasiflestiriimesi; modernitede egemen olan Uretim iligkilerinden tiiketim
iliskilerine gecis; kuresellesme olgusu; sosyal, siyasal ve ekonomik alanlarda yasanan
degisim ve doénuslmle birlikte yine ayni alanlarda meydana gelen krizlerin buyUklGgu
ve surekliligi, dijitallesmenin yayginlasmasi, blrokratik sistemin zayiflayarak esnekligin
giderek 6nplana ¢ikmasi ve kitle iletisim araclarinda yasanan gelismeler, postmodern
liderlik anlayisinin modern liderlik anlayisindan farklilagsmasini beraberinde getirmistir.
Modern liderlik yaklagimlarinda goéruldigu gibi modern liderden éncelikle aktif bir
6zne olarak belirli kisisel 6zelliklere sahip olmasiyla birlikte bu ézelliklerini davranigsal
olarak da ortaya koymasi beklenmektedir. Bu cercevede modern liderin karizmatik
olmasi, zeki, iyi egitimli, insanlar belli bir ama¢ etrafinda toplayabilme ve onlari
yonlendirebilme yetenegi ve becerisi 6ncelikle beklenmektedir. Modern lider, sorunlari
rasyonel bir dislinsel cercevede ¢6zme gayreti icerisindedir. Postmodern lider ise
Oncelikle esneklik felsefesiyle hareket eden, karsilastigi sorunlari ¢éziimlerken
herhangi bir rasyonaliteye dayanma ihtiyaci duymadan ¢dzimler arayan bir anlayigla
hareket etmektedir. Postmodern lider surekli bir kriz ve belirsizlik ortaminda ortaya
cikan catismalari yoneten, sirekli degisim anlayisi cercevesinde sirdurdlebilir bir
yonetimi ortaya koymaya calismaktadir. Postmodern lider strekli bir degisim, kriz ve
belirsizlik ortaminda olmasi nedeniyle kendini surekli glincelleyen ve buna hizli bir
uyum saglayan yapidadir. Postmodern lider, yonlendiren olmaktan ¢ok ydnlendirilen,
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degisim ve dénlsumleri planlayan degil bunlar tarafindan bigcimlenen bir konumdadir.
Cunku, postmodern liderlik yaklagimlarinda da ifade edildigi gibi postmodern lider
yasanan hizli degisimlere ve toplumun beklentilerine gbre kendini dénlstirmeye
calisan bir karakterdedir. Bundan dolayi, postmodern lider toplumsal beklentilere
karsilik vermek ve kendini toplumla uyumlu hale getirmek igin strekli bir enformasyon
akisina da gereksinim duymaktadir. Postmodern lider bu enformasyon gereksinimini
ise genellikle kitle iletisim araglari ve sosyal medyadan elde etmektedir. Bu dénemde,
kitle iletisim aracglarindan ve sosyal medyadan gerektigi gibi yararlanmayan siyasi lider,
toplumun nabzini tutmayacagindan siyasi hayati devamli bir tehlike altindadir.

Postmodern dbénemde ekonomik alanda tuketici odakli bir piyasa yapilanmasi
dahilinde esnek 6rgutlenmenin olusturulmasi, neoliberal politikalar ¢ercevesinde
Ozellestirmelerin tesvik edilmesi, siyasi alanda yerellesmenin ve ademi merkeziyetgi
politikalarin gelistiriimesiyle mikro devletin olusturulmasi calismalari dnplana
cikmaktadir. S6z konusu bu politikalar ve uygulamalar toplumsal ve ekonomik
iligkilerin de énemli bir belirleyicisi konumunda yer almaktadir. Oncelikle bu politika ve
uygulamalar sosyo-ekonomik diizeyde esnek iligkilerin ortaya cikmasinda kilit bir rol
oynamaktadir. Toplumsal dizeyde ortaya ¢ikan esnek iliskiler postmodern liderin de
esnek iligkiler cercevesinde bicimlenmesini beraberinde getirmektedir. Bu cercevede
postmodern liderin toplumu ydnlendiren, onu bicimlendiren bir lider olmaktan ¢ok
toplumsal gelismelere gore sekil alan, konjontirel degisimlere asiri duyarl ve uyumiu
bir yaklagim icerisinde oldugu gérilmektedir. Geleneksel ve modern liderlikte lider
fail ve aktif bir 6zne pozisyonunda, yani bireyleri, gruplari veya bir bitin olarak tim
toplumu degistirmeye calisan bir konumda, yer alirken postmodern zamanlarin lideri
pasif bir konumda yer almakta ve etkileyen degil etkilenen, bicimlendirmeye c¢alisan
degil bicimlendiriimeye calisilandir. Postmoderniteyi yasayan toplumlara bakildiginda
bu toplumlarda secimleri kazanan siyasi liderlerin 6zellikleri arasinda esnekligin
Onplana ciktigr gérulmektedir. Barack Hiuseyin Obama, Angela Merkel, David Cameron
ve Francois Hollande’in sec¢im basarilarina ve politik uygulamalarina bakildiginda
bu liderlerin esnek iligkiler gcercevesinde hareket etmeye calistiklari, konjonktirel
gerekliliklere gére politika gelistirdikleri ve hareket alanlarini sinirlandiracak keskin bir
dil kullanmak yerine daha ¢ok esnek hareket alani saglayacak olan bir siyasal sGylemi
tercih ettikleri gériilmektedir. Bu ¢cercevede denilebilir ki esneklik kavramini postmodern
siyasal liderlerin ortak bir 6zelligi olarak gérmek mimkunddr.

Modern dénemde hiyerarsik/dikey ve burokratik érgit yapilari séz konusu iken
postmodern dénemde bu yapilarin yerine, yatay iligkiler ve esnek kurallarin belirledigi
bir yapilanma s6éz konusudur. Bu yapilanma esneklik temelinde toplumsal iligkileri
de déniistirmektedir. Uretim iligkilerinden cok tiiketim iligkilerinin egemen oldugu
postmodern dénemde, postmodern lider de bu iligkilerin baskisi altinda kalmakta ve
uyum saglamaya ¢alismaktadir. Bu nedenle, postmodern liderin esneklik nedenlerini
bu dénemde dnplana cikan tlketim iligkilerinde aramak yanlis olmayacaktir. TUketim
iliskilerine hakim olan esneklik toplumsal hayatin da hemen hemen her alaninda
hissedilmektedir. Buradan hareketle esneklik uygulamalarinin sosyo-ekonomik
iliskilerde yeni bir deger olarak belirmeye basladigi ifade edilebilir. Yere, isleve ve
zamana bagli/bagimh konularda degisme ve esneme siyasal, tarihsel, ekonomik,
kultdrel vb. bir cok alanda az veya ¢ok ortaya ¢ikabilmektedir. Postmodernite agisindan
yeni bir degere dénlsen esneklik olgusu, esnek birey ve calisani dnermekte ve bunlari
uygulamalariyla yeniden Uretmektedir. Bu birey ve calisan basarili olmak istiyorsa
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esnek yer, zaman, is ve nitelige sahip olmalidir. Bu yapi icerisinde toplumsal degisimleri
yakindan takip etmek zorunda olan postmodern lider de esneklik uygulamalarindan
etkilenmekte ve buna uyum saglamaya calismaktadir.

Modern liderlikte yukarida ifade edilen modern liderlik yaklasimlarindan da anlasilacagi
gibi kazan-kaybet olgusu, kati iligkiler, kliklesme ve gruplasma, korku ve kontrole
dayali bir yonetim tarzi hakimdir. Bununla birlikte modern liderler kurgulayici, emir
veren, elegtiren, belli bir inan¢ sistemine veya ideolojiye bagl olan, kendinden ¢ok
toplumu merkeze koyan bir yaklagim sergilemektedirler. Bundan dolayr modern liderlik
anlayisinda, postmodern anlayis, blrokrasiyi zayiflatma, iligkileri esneklik Gzerine
kurma, farkliiga ve cesitlilige vurgu yapma, toplum c¢ikarlarini ikinci plana atma, kisisel
cikarlar icin sistemi kullanma ve ylzeysel olma gibi acilardan elestirilir (Aytag, 2003:
62-63). Buna karsilik postmodern lider modern liderlikte oldugu gibi artik yol gésteren
bir model degil bireylerin taleplerine gére hareket eden ve kosullara gére sekil alan bir
yapidadir (Yildiz, 2013: 222). Postmodern liderlikte, etkilesimci ve déntsimcu liderlik
yaklasimlari da dikkate alindiginda, farkliliklar, cesitlilikler ve celiskiler kullanilarak
etkililigin gerceklestirilecegi 6ngdrdlir. Modern lider kendini 6teki Gizerinden kurarken;
postmodern lider karsit kiltlrleri, gruplari ve ideolojileri diglayan degil; onlari igcine alan
ve anlamaya calisan bir karakterdedir. Postmodern liderin, postmodern bireyin tasimis
oldugu nitelikleri kendisinde bulundurmasi veya en azindan bu nitelikleri kimliginin
bir “6teki’si olarak tasimadigini gdstermesi gerekir. Burada 6nemli olan liderin bu
nitelikleri taslyip tasimamasi degildir. Bunun hedef gruplar nezdinde 6yleymis gibi
algilanmasidir. Yildiz’a gére, postmodern liderlik klasik liderligin birey tarafindan talep
edilen niteliklerini iletisim kaynagi olarak tasimaktadir. Klasik ve modern anlamda
liderlik icin glven, durustlik, caliskanlik, dogallik kavramlari hedef kitleyi etkilemede
6nemlidir. Postmodern liderlik ayni 6zellikleri iletisim kaynagi olarak tagimalidir; ancak,
gercekte dyle olmasi ile “Oyleymis gibi” algisi olusturmasi arasindaki mesafe azalmistir
(2012: 128). Bu aciklamalardan yola ¢ikarak modern ve postmodern siyasi liderligin
tasimis oldugu 6zellikler asagidaki gibi tablolastirlabilir.

Modern Liderlik Postmodern Liderlik
Statiiko Siirekli Degisim
Karizmatik Karizmatik (imaj olarak)
Zeki Zeki (imaj olarak)
ideoloji Bagimli ideolojiden Arinmislik
Kati iliskiler Esnek iliskiler

Dikey Hiyerarsi Yatay iliskiler

Rasyonel Rasyonel - Konjonktiirel

Uzun Vadeli Planlama

Kisa Vadeli Planlama

Diizen

Kaos/Kriz

Ahlaki Yiikiimliilik-Sorumluluk

Ahlaki Sorumluluk- Zorunlu Degil

Tekil Hakikatlere inanir

Cogul Hakikatlere inanir

Tekil Anlamlandirma

Cogul Anlamlandirma

Yerlesik Kisisel Kimlik

Degisken Kisisel Kimlik
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Biitiinciil Karakterde Parcali Karakterde
Aktif Ozne / Fail Pasif Ozne

Biz Ben

Etkileyen Etkilenen

Rol Model -

Uzman Disiplinlerarasi Calisan

Sekil 2: Modern ve Postmodern Liderligin Ozellikleri

Tablodan da anlasilacagl tzere mevcut modern ve postmodern liderligin ézellikleri
birbirlerinden oldukga farklidir. Buna gére, modern lider, statiikocu, ideoloji bagimli,
rasyonel, uzun vadeli planlamayla hareket eden, uzun bir zaman diliminde yerlesmis
bir kisisel kimlige ve butuncul bir karaktere sahip olan, yapmis oldugu islerde ahlaki bir
sorumlulukla hareket etmeye ¢alisan -en azindan ahlakilik ile degerlendirilen-, alaninda
uzman, toplumu kendi inanglar ¢cercevesinde donustirmeye calisan aktif bir 6znedir.
Bununla birlikte, modern siyasi lider zeki, karizmatik, kati iligkiler cercevesinde ast ve
Ustler arasindaki hiyerarsiye 6nem veren ayni zamanda toplumun menfaati i¢in kendi
menfaatlerinden vazgecgen ve biz duygusuyla hareket eden bir bireydir. Buna karsilik,
postmodern siyasi lider postmodern dénemin muglakhgi ve belirsizligi ile birlikte strekli
degisim felsefesiyle hareket eden, ideolojilerden ve Ust anlatilardan bagimsiz olarak
konjonktlre gére pragmatist-rasyonel bir pozisyon alan, kisa vadeli planlamayi seven,
degisken kisisel kimlige ve pargali bir karaktere sahip olan, yapmis oldugu islerde
ahlaki sorumlulugu zorunlu olarak gérmeyen, ancak, bunu kisisel bir tercih olarak
algilayan, disiplinler arasi ¢alisan ve mevcut gelismelerden etkilenen pasif bir 6znedir.
Postmodern siyasi lider iletisim kaynagi olarak yani algisal olarak karizmatik ve zeki
gbrinen, esnek iligkiler cercevesinde ast ve Ustler arasindaki yatay iletisime 6dnem
veren, toplumun menfaati ile kendi menfaatini birbirine uyumlu hale getirmeye calisan,
son kertede kendisini énceleyen ve ben gudusulyle hareket eden pargali bir bireydir.
Postmodern dénemin siyasi lideri bu 6&zellikleri ile postmodern dénem insanina
herhangi bir giiven ve umut verememekte, onlari kiresel kapitalizmin ve bununla
baglantili yuzer-gezer glglerin diuzenleyici etkilerine acik halde birakmaktadir.

Sonuc

Postmodern dénem tanimlamasi igerisinde siyasetin yeni temeller Uzerinden
yapilanisini ve buna bagh olarak toplumu bir bitin olarak ilgilendiren siyasetin
sOzcillerinin Ozelliklerinin dayandigi temelleri ve siyasi liderlerin ne tur &zellikler
tasidigini arastirmak ve tespit etmek amacinda olan bu c¢alismada, postmodern
siyasetin temel niteliklerinden birisinin “esneklik” oldugu, postmodern siyasette
ve siyasetcide katiiga yer olmadigi ve siyasi yapinin esneklik Uzerine kuruldugu
degerlendirmesine ulasiimistir. Bu cercevede, postmodern dénem siyasal alaninin
modern dénemde egemen olan siyasal alan yapilarini elestiriye tabi tutarak koklu
bir déntisime zorladigr ve modern dénem siyasal yapilarinin ge¢ modern dénemde
belirleyicilik niteliklerini &nemli oranda yitirdikleri tespit edilmistir. Bu tespiti yapmak icin
calismada modern déneme hakim olan siyasal yapi ile postmodern déneme egemen
olan siyasal yapi ele alinip tartisiimistir. Buna gére, modern dénem siyasal yapisi temel
olarak U¢ unsur Gzerine kurulmustur: devletin siyasal yapilanmasinda ulus devletin
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ortaya ¢ikmasi; sanayi devriminden sonra Bati’da toplumsal tabanda ekonomik temelli
siniflarin olusmasi; bu siniflari temsil eden ve birbirine rakip farkli ideolojilerin ortaya
ctkmasi. Modern dénemde siyasetin igleyigini belirleyen bu birbiriyle baglantili ve
belli bir bitinltk olusturan unsurlarin meydana getirdigi genel yapi modern liderin de
batunlukld bir yapi ortaya koymasini gerektirmigtir.

Postmodern dénemde ise modern dénemin siyasal yapisini belirleyen sinif, ideoloji
ve ulus-devlet gibi yapilar asinmaya baslamistir. Bu dénemde siyasal ve toplumsal
alanda yasanan parcalanmiglik postmodern siyasetin igleyigini de belirleyen en
6nemli etkenlerden biri olmustur. Bu ¢ergevede, postmodern dénem siyasal alaninin
yapisal dénisimiinde 6énemli bir degisim ulus devletlerde ve ulus-devlet yapilarinda
yasanmistir. 20. YUzyilin ikinci yarisindan sonra iletisim ve ulagim araglarinda meydana
gelen gelismeler, dinyanin giderek zaman ve mekéan acisindan yakinlagsmasini ve
kiresellesme olgusunun ortaya ¢ikmasini beraberinde getirmigtir. Bu durum en ¢ok
ulus-devletleri etkilemis, ulus-devletlerin egemenlik alanlarini sinirlandirmigtir.

Postmodern dénemde ulus-devletlerin egemenlik yapilarini etkileyen toplumsal ve
ekonomik yapida yasanan degisimlerle birlikte modern déneme hakim olan siyasal
yapl da 6nemli oranda doénlisime ugramistir. Bu dénisum o6zellikle 1960’ yillarla
birlikte, Batili sanayi toplumlarinda yeni degerler ve yeni toplumsal hareketlerin
olusmaya baglamasiyla ortaya cikmistir. Ekonomik temelli toplumsal siniflardan ayri
bir nitelik tagiyan bu yeni toplumsal hareketler merkezsiz, yerel, diizensiz ve parcali bir
durumdadirlar. Postmodern anlayisa uygun olarak tutarli bir 6rgut yapisindan mahrum
olan bu toplumsal hareketler, postmodern dénemin belirsiz yapisindan kaynaklanan
uzun vadeli stratejiler izleyememektedirler. Bununla baglantili olarak Batr’da sanayi
devrimiyle ortaya cikan sinifsal yapr ve bu yapinin temsilcileri rolini oynayan
ideolojiler ve ideoloji/sinif bagimh siyasal partiler de sinifsal yapinin asinmasiyla
beraber siyasal alanda belirleyici olma konumlarini yitirmiglerdir. Bunun bir sonucu
olarak postmodern dénemde ideolojiler de gbzden dismus ve siyasetin isleyisinde
belirleyici olma konumlarindan énemli oranda uzaklasmiglardir. Postmodern anlayista
ideolojiler ve ust anlatilarin yerine kiiguik anlatilar gegirilerek, gérecelige ve farkliga asir
bir vurgu yapilmaktadir. Postmodernist anlayisin belli bir butunltge sahip yapilar ve buylk
anlatilarla herhangi bir butlnllk olusturmayan yapilar ve kicik anlatilar arasinda deger
ve Ustlnlik agisindan herhangi bir fark gdrmeyisi bu yapilar ve anlatilar arasinda sinirlarin
muglakhgini, gecisgenlikleri ve esnekligi énplana ¢ikarmistir. Bununla birlikte, 6zellikle ileri
kapitalist Ulkelerde ve modern sonrasini yasayan sekuler Bati toplumlarinda hayatin
her alaninda yasanan parcalanmiglk da bu gecisgenligi ve esnekligi beslemistir.
Bundan dolayi bu dénemde 6zellikle ileri kapitalist Glkelerde ve sekiler toplumlarda
hemen her alanda egemen olmaya baslayan deger “esneklik” olmustur. Bu kavram,
postmodern dénemde katiliga yer olmadigini, her tirlG katiligin yerini esnekligin ve
esnek iligkilerin aldigini géstermesi agisindan postmodern dénemin tanimlanmasinda
islevsel bir rol oynamaktadir. Esneklik kavraminin postmodern déneme hékim olan
kavram olmasi, bu kavramin siyasi liderlik anlayisina yansimasini da beraberinde
getirmistir. CUnku bir toplum nasil bir yapiya sahipse, toplumu yénetenler de ayni yapiya
sahip bir nitelik ortaya koymaktadirlar. Geleneksel ve modern siyasi liderlik anlayisina
hakim olan toplumun énlnde giden ve topluma bir ydn vermeye calisan liderlik yapisi
postmodern liderlik anlayisinda tersine dénmustir. Buna gére, postmodern siyasi
liderlik toplumun arkasindan giden, toplum tarafindan sekillendirilen bir yapiya sahiptir.
Postmodern lider, cesitli kamuoyu arastirmalarindan edindigi toplumsal tercihlerle ilgili
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veriler 1s1ginda sdylemlerini sekillendirmekte, kendisini bicimlendirmekte, politikalarini
bu dogrultuda olusturmaktadir. Bu cercevede toplumu sekillendirmeye ve kapsamli
bir anlati dahilinde belli bir kaliba sokmaya c¢alisan geleneksel ve modern liderlik
anlayisinin aksine postmodern liderin bizzat kendisi degisen kosullara goére sekil
alan ve toplumsal talepler karsisinda “esneklik” 6zelligi ortaya koyan bir yapiya sahip
goérinmektedir. Geleneksel ve modern lider de elbette belli sinirlar dahilinde esnek bir
yapiya sahip olmustur. Ancak bu esneklik durumu postmodern dénemde oldugu gibi
kural degil istisnadir.

Mevcut postmodern durum géz 6nune alindiginda siyasal alanin etkili bir failden
yoksun olarak kontrol altinda olmayan kuresel kapitalizmin belirleyiciligi altinda
sekillenmesi, bir bltiin olarak toplumu tedirgin eden ve glvenden uzaklastiran
bir durum ortaya koymaktadir. Bu durum toplumsal, siyasal, kiltirel ve ekonomik
alan basta olmak Ulzere hayatin bircok alaninda kriz durumlarini beslemektedir. Bu
cercevede, postmodern dénemin iginde bulundugu kriz, belirsizlik ve kaos ortamlarinin
en aza indirilmesi icin kitlelerle beraber siyasi liderin de ihtiyag duydugu glven ve
bagliliklarin egemen oldugu bir ortamin insa edilmesi gerekmektedir. Bu ortamin insa
edilmesinde ise yine toplumun énlinde giden ve topluma belirli bir ydn ¢izmeye c¢alisan
liderlerin payr 6nemli olacaktir. Sonug¢ olarak postmodern dénemde hem siyasi lideri
hem de toplumu bir bltin olarak ylzer-gezer ve bagsiz glglerin egemenliginden
kurtaracak bir siyasi liderlik anlayisinin hakim kilinmasi gerekmektedir. Bu acgidan
postmodern dénem siyasi liderinin kitleleri ydnlendirebilecek, onlari belli bir proje
cercevesinde motive edebilecek, ayni zamanda onlari yaptigi projelerin bir pargasi
haline getirebilecek ve kolektif/ortak akli devreye sokacak bir nitelikte olmasi gerekir.
Postmodern dénemde siyasal alan, liderlik yetenegini 6n plana ¢ikaran, entelekttel/ilmi
sermayeye daha fazla 6nem veren, klresel gelismeleri yakindan takip eden ve mesru
toplumsal beklentileri iletisim araclarini etkin bir sekilde kullanmak yoluyla elde ederek
bu beklentileri karsilayan siyasi liderlere gereksinim duymaktadir. Bu tlr bir siyasi
liderlik yukarida aciklanan liderlik yaklagsimlarindan karizmatik liderlik yaklagimi ile
dénustimcu liderlik yaklagiminin bir uyumunu gerektirmektedir. Buradaki uyum, siyasi
liderin yalnizca kendi 6zelliklerine ve sayginligina dayanarak toplumu dénistirmeye
calismamasini, toplumun mesru genel istek ve beklentilerini ortak yarara ve adalete
hizmet edecek sekilde g6z 6niinde bulundurmasini, ortak akli devreye sokmasini ve
kiresel ¢apta yasanan degisimleri de dikkate alarak gerekli degisim ve dénusiumleri
kontrolli bir sekilde yuritmesini ifade etmektedir. Boyle bir siyasi liderlik yaklagimi,
hem yasanan degisimlerin yeni krizlere dénigsmesine engel olmasi hem de gliven ve
bagliliklarin egemen oldugu toplumsal bir yapinin insa edilmesi anlaminda énemli
katkilarda bulunabilir ve postmodern dénemin belirsizliklerle dolu diinyasinda ortaya
cikabilecek olumsuz durumlara kargi etkili bir nitelik tasiyabilir.
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Siyasal Partilerde Kurumsal Kimlik Calismalar:
Web Siteleri Uzerinden Bir Analiz

Yener Liitfii Mert’

0z

Kurumsal kimlikle ilgili ¢alismalarin uzunca bir ge¢cmisi olmasina karsin 6zellikle
1980’'li yillardan sonra akademik alanda sikca tartigilan bir kavram haline geldigi
gorulmektedir. Bu tartismalarin gelistigi ddneme kadar kurumsal kimlik, agirhikli olarak
kurumsal tasarim ve markalama boyutuyla ele alinirken giinimdizde, tasarim yénuyle
birlikte kurum kulturd, kurum davranigi ve kurumsal iletisimi de icine alan genis bir
alani kapsamaktadir. Ozel sektdrde ya da kamu sektériinde olsun tiim kurumlarin
kurumsal kimlige 6nem verme zorunlulugu hizla ortaya ¢ikmigtir. Demokrasinin dnemli
unsurlarindan biri olan siyasal partiler de segmen kitlesine ulasmak ve onlari ikna
edebilmek icin bu calismalara agirlik vermeye baslamislardir. Siyasal partiler kurum
kimliklerini, hedef kitleye gecmiste yalnizca geleneksel iletisim kanallarini kullanarak
ulastirirken, giinimuzde internet ortaminda olusturduklari web siteleri Uzerinden daha
hizli bir sekilde yansitabilmektedirler. Calisma buradan hareketle siyasal partilerin web
siteleri Gzerinden kurumsal kimliklerini nasil yansittiklarini analiz etme amacindadir. Bu
kapsamda Turkiye Buyuk Millet Meclisi’nde temsil edilen dért siyasal partinin kurumsal
kimlik 6geleri olarak kurumsal tasarim, kurumsal kultur, kurumsal iletisim ve kurumsal
davranis tarzlarinin nasil yansitildigr irdelenmektedir. Arastirmanin bulgularina
gbre partilerin web sitelerinde kurumsal tasarim ve kurumsal iletisimi blylik oranda
6nemseyerek kullandiklari ortaya konulurken, kurumsal kiltur ve kurumsal davranis
tarzlarinin yansitiimasinda yetersizliklerin oldugu tespit edilmistir.

Anahtar Kelimeler: Kurumsal Kimlik, Kurumsal Kultar, Kurumsal Tasarim, Kurumsal iletigim,
Kurumsal Davranis, Siyasal Partiler

Corporate Identity Studies in Political Parties:
An Analysis through Websites

Abstract

Although researches on corporate identity have a long history, it has become a widely-
discussed concept in the academic environments since 1980s, in particular. Whilst
corporate identity had mainly been related to corporate design and branding aspects
until 1980s, today the concept covers an extensive area including not only the design
aspect but also corporate culture, corporate behaviour and corporate communication
aspects. The obligation to give utmost importance to corporate identity has quickly
emerged for all companies, whether they operate in public or private sectors. Even
political parties, which are amongst fundamental components of democracy, have also
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started to work on their corporate identities to reach out the electorate and convince
them. Whilst political parties used to inform the target electors about their corporate
identities through traditional means of communication, today they can reflect their
corporate identities faster through their websites. Starting from this point of view,
this study aims to analyse how political parties reflect their corporate identity through
websites. Websites of the four political parties that achieved to get into the Turkish
Grand National Assembly were examined in detail as part of the study. The study
has the purpose to find out how their corporate identities are reflected through their
corporate designs, corporate cultures, corporate communications and corporate
behaviours, which are the components of their corporate identities. According to the
survey results, it has been observed that the political parties give utmost attention
to their corporate designs and corporate communications through their websites;
however, deficiencies have been detected in the manner they reflect their corporate
cultures and corporate behaviours.

Keywords: Corporate Identity, Corporate Culture, Corporate Design, Corporate Communications,
Corporate Behaviour, Political Parties
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Giris

ir kurumu digerlerinden ayiran en temel 6zelliklerden biri kurumsal kimligidir.
BKurumsaI kimligin hedef kitleye dogru ve istenilen sekilde aktariimasi, gerek

kurum ici gerekse kurum disinda birakmak istedigi ya da biraktigi etkiyle
Olcllebilmektedir. Gegmiste ordularin veya devletlerin kendilerini farkli kilmak igin
olusturduklari birtakim ayirt edici semboller kullanmasindan ginimuze gelene dek
6nemli dénistmler geciren kurumsal kimlik yapilanmasi, halkla iliskiler calismalarinda
dnemli bir bashgi olusturmaktadir. Onceleri yalnizca kurumun sembol ve simgeleri
Uzerinde gorilen bu calismalar, gunimulzde halkla iligkiler alaninin gelisimiyle
profesyonel bir sekilde kurumun birlikteligini saglayan, ortak ruhu olusturan davranis
ve vizyonu da icine alan bir 6zellige kavusmustur. Dolayisiyla kurumun ne oldugu,
ne yaptigi, ne yapmak istedigi, nasil gérindiglu ve kendini nasil ifade ettidi gibi
unsurlarin timl bu calismalar icinde degerlendiriimektedir. O halde basarili olmak
isteyen kurumlar, kurumsal kimlik ¢calismalarina butiincul bir bakis agisiyla bakmak
zorundadirlar denilebilir.

Her siyasal partinin Ulke ydnetimine talip oldugu disundliurse hedef kitle olarak
secmenlerin oy verecekleri, tlke yénetiminde gérmek istedikleri partileri secebilmeleri
icin partilerle ilgili daha kapsamli bilgilere ihtiyaci vardir. Partilerin iyi bir iletisim sureciyle
halkin beklenti ve algisini dogru degerlendirmeleri ve bunun karsiliginda nasil bir imaj
olusturacaklarina karar vermeleri beklenmektedir. Bu slrecin olusturulabilmesi igin
kurumsal kimlik olusumunun dogru konumlanmasi ve ifade edilebilmesi gerekmektedir.
Partilerin yaptig1 bu calismalar geleneksel halkla iligkiler araglarindan hedef kitleye
aktarilabildigi gibi son yillarda hizla yayginlasan internet teknolojisini iyi kullanarak
daha da gelistirilebilmektedir. Bu baglamda siyasal partilerin web siteleri hem i¢ hem
de dis hedef kitleye acilan bir kapi olarak gérilmektedir. Web siteleri, hizli ve anlik bilgi
paylagimini saglamanin yani sira istenilen genis kapsamli bilgiyi i¢cinde barindirmasi
acisindan da 6nemlidir. Siyasal partiler kurumsal web sayfalari (izerinden bir yandan
kiresel olcekte segcmen kitlesine ulasirken, diger yandan kitlelerden gelecek yorum
ve Onerileri aninda degerlendirmeye alabilmektedir. Dolayisiyla siyasal partilerin de
6zel isletmelerde oldugu gibi dinamik bir web sayfasina sahip olmasi ve partinin bu
kanaldan acik bir sekilde sunulmasi zorunlu gériinmektedir.

Bu calisma, siyasal partilerin kurumsal kimliklerini, web siteleri Uzerinden nasil
yansittiklarini ortaya koymayi amaclamaktadir. Bu kapsamda 6ncelikle kurumsal kimlik
kavraminin gelisim sureci ile birlikte kurumsal kimligi olusturan kurumsal davranis,
kurum kaltirt, kurumsal tasarim ve kurumsal iletisim kavramlari incelendikten sonra
siyasal partilerin web sayfalarinda bu islevleri nasil yansittiklari analiz edilecektir.
Analiz icin Turkiye Blyulk Millet Meclisi’'nde (TBMM) grubu bulunan dért partinin web
sayfasi érneklem secilerek Turkiye’de siyasal partilerin kurumsal kimlik calismalarinin
nasil yansitildigi yéninde degerlendirmede bulunulacaktir.

1. Kurumsal Kimlik Kavramsallastirmasi

Kurumlari digerlerinden ayiran ve fark edilebilirligi saglayan temel 6zelliklerden biri
olan kurumsal kimlikle ilgili tanimlamalara bakildiginda kavramin farkh yénleriyle
degerlendirilerek birgok anlam yulklendigi gérilmektedir. Kavramin tarihsel uygulama
slreci izlendiginde, aslinda gunimuzdeki tanimlamalarin isaret ettigi bakis agisinin,
ilgili ddnemlere yonelik bir distnce slrecini gdsterdigi gorilebilir. O nedenle dncelikle
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kurumsal kimligin gelisim surecini kisaca degerlendirdikten sonra tanimlamalarin daha
anlamli olacagi dustntimektedir.

Her ne kadar giiniimiizdeki anlamiyla olmasa da kurumsal kimlik uygulamalarina ilk
Cag Yunan devletlerinden bu yana cesitli sekillerde rastlamak mimkindir (Meech,
2002:127; Jefkins, 1995: 33). Orta Cagda kilisenin Hristiyan kdkenli Glkeleri elde etme
cabasiyla hag isaretini bir sembol olarak kullanmasi (Erdogan, 2012: 43), 15. yuzyilda
Floransa yoneticilerinin kentin Malta’dan ayri bir yerlesim oldugunu gdsterebilmek
amaciyla sanatcilar ve mimarlar gérevlendirerek Floransa’nin resmini yaptirmalari
ile 19. yiizyilin son geyreginde ingilizlerin Hindistan’daki sémiirge prensliklerini ayirt
edebilmek adina arma memurlugu olusturarak prenslikler icin armalar olusturulmasi
(Okay, 2013: 2) bu o&rneklerden yalnizca birkagidir. Agirlikli olarak gorsellik
sunumu seklinde gercgeklestirilen bu calismalarin temelinde kurum, devlet veya
organizasyonlarin ayirt edici 6zelliklerini 6n plana ¢ikarma durumu s6z konusudur.

Kurumsal kimlik uygulamalari 19. ylzyilda sanayinin gelismesi paralelinde érgutlerin
cesitlenmesi ve rekabetin bir geregi olarak 6zellikle 6zel sektdér yapilanmalarinda
gbrilmeye baslanmis ve 20. ylzyilin baslarindan itibaren de profesyonel anlamda
gercgeklestirilen bir caba olmustur. Tarihsel agidan bakildiginda bu stireci kendi icinde
dort asamada degerlendirmek mimkindir (Okay ve Okay, 2012: 506): “Geleneksel
dénem” olarak adlandirilan ve Birinci Dinya Savasinin sonuna dek siren ilk
uygulamalarda agirlikli olarak kurulug sahibinin firmanin tim kimligini bicimlendirdigi
gorilir. iki diinya savasl arasindaki dénemi kapsayan ve “marka teknigi dénemi”
olarak adlandirilan dénemde kurumsal kimlik, kurumlarin sahip oldugu markalar 6n
plana cikarilarak uygulanmistir. ikinci Diinya Savasindan 1970’li yillara kadar siiren ve
“dizayn dénemi” olarak adlandirilan dénemde kurumsal kimlik uygulamalari kurumsal
tasarima dayal olarak ortaya ¢ikmigtir. Son olarak gtiniimuaze kadar gelen 1970’li yillar
sonrasi “stratejik ddnem” seklinde adlandirilan ddnemde kurumsal kimlik, dncekilerden
¢cok daha genis anlam alanina kavusmustur. Bu dénemin temel &zelligi, kurumsal
kimligin, kurumsal tasarimin 6tesinde kurum felsefesi, kurumsal davranis ve kurumsal
iletisimi de kapsayan bir niteliginin oldugu dislncesine dayanmasidir.

Uygulama dénemlerinden goéruldigiu Uzere kurumsal kimlik, glinimizde stratejik
yonetimin bir parcasi olarak farkl disiplinlerle ilgili bir yapiy! ortaya koyarken, alana
iliskin tanimlamalar da buna uygun olarak gelismeye baslamistir. Kurumsal kimligin,
kurumsal iletisim calismalari temelinde olusturulan bir sture¢ olmasi (Bat, 2014: 383)
nedeniyle uygulamanin ortaya konulmasi da kuskusuz halkla iligkilerin sorumluluk
alanina (Jefkins, 2003: 33) girmektedir. Bununla birlikte kavramin1970’li yillardan
sonra stratejik amaclar baglaminda kullaniimasi nedeniyle kurumsal kimlik stratejik
yonetim, psikoloji, pazarlama ve érgutsel davranis gibi diger akademik disiplinlerle de
ilintili bir sekilde ortaya konulmaktadir (Melewar, 2003: 177). Dogal olarak alana iligkin
tanimlamalarda bu gelismenin izini sirmek mimkandur.

Bu kapsamda kavrama iligkin tanimlamalara bakilacak olursa literatliirde t¢ temel
yaklagimin sergilendigi gortlmektedir. Bunlardan ilki kurumsal kimligi gérsel tasarim
dizleminde ele alirken, ikinci yaklasim kurumun bitunlesik iletisimi olarak gérmekte,
Gguincl yaklagimda ise kurumlarin bir davranis sureci kapsaminda disiplinler arasi bir
alan oldugu vurgulanmaktadir (Van Riel ve Balmer, 1997: 340).
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Jefkins’e (2003: 33) gdre kurumsal kimlik, kurumlarin birbirlerinden ayirt edilmesini
saglamak ve gdrsel olarak taninmak igin gerceklestirilen bir ¢abadir. Bu ¢aba logo,
tipografi, renk ve hatta ¢alisanlarin giydigi 6zel tasarimli elbise gibi érneklerle gérundr
hale gelmektedir. Kurumsal kimligin belirgin olarak kullanildigi yere 6rnek olarak
havayollari ve tagsimacilik firmalari verilebilir.

Kurumsal kimligi bir yandan goérsel dizayn olarak degerlendiren Robin Cobb, kavramin
ayni zamanda kurumlarin yapi ve felsefesini de ifade ettigini belirtmektedir (Cobb,
1998’den aktaran Okay, 2013: 28). Kurumsal kimligin stratejik bir ydnetim fonksiyonu
olduguna dikkat gceken diinyaca tnli kurumsal kimlik uzmani Wally Olins (1989:224),her
kurumun bagimsiz bir kimlige sahip olmasi gerektigini ve bunun ancak kurumun
yaptigi tum faaliyetlerinin hedef kitlelere dogru aktariimasiyla gerceklesebileceginin
altini ¢cizmektedir. Konuyu genis kapsamda degerlendiren Vural ve Bat (2013: 89)
ise kurumsal kimligin, bir kurumun calisanlarinin davraniglarini, iletisim bicimlerini,
felsefesini ve gdrsel unsurlarini kapsadigini belirtmektedir. Buna gore aslinda kurum,
kurumsal kimlik uygulamalariyla nihayetinde kurumsal imajini da olusturmaktadir.
Diger bir tanimlamaya gére kurumsal kimlik, bir kurumun uzun dénemde stratejik
bakis acgisiyla planladigi amaclarina ve ulasmak istedigi imaja sahip olabilmek igin
kurum kisiligini ic ve dis hedef kitlelere aktarabilmesidir. Kimlik kavrami bu kapsamda
kurumun digerlerinden ayirt edilebilen ve hatirda kalan 6zelliklerini kapsamaktadir
(Budak ve Budak, 2014: 176).

Kurumsal kimlik calismasi yukarida belirtildigi lzere stratejik yonetimin dnemli bir
unsurudur. Dogru uygulanan kurumsal kimlik calismalari kurum digi hedef kitlede olumlu
alg! yaratacagi gibi i¢c hedef kitlede de “biz” duygusunu olusturacaktir. Bu durumun
yansimasli, dogal olarak calisanlarin ve ayni zamanda yo&neticilerin motivasyonunu
artiran bir olgu olarak ortaya cikacaktir. Diger taraftan kurumsal kimligini dogru
bir sekilde gelistiren ve ydneten kurumlar rekabet ortaminda iyi bir imajla bir adim
daha 6nde yer alacaklardir. Kurumsal kimlikle ilgili literatirde yer alan tanimlamalar
kavramin hem farkl sosyal disiplinlerle baglantisini hem de genis kapsaml bir alana
ickin olduguna isaret etmektedir.

Fidan ve Gulsunler’in (2003: 467) de ifade ettigi gibi kurum kimligi, “kimlik olusturmak
amacini tasiyan planli, bilingli olarak kullanilan, arzulanan imajin olusturulmasini
hedefleyen ve ifade edilmis kurum felsefesine dayanan bir yénetim araci” olarak i¢
ve dis hedef kitle agisindan birtakim 6nemli yararlar saglamaktadir. Bunlar su sekilde
Ozetlenebilir (Melewar, 2003: 176-177):

e Kurumsal kimlik, calisanlari motive eden merkezi bir gii¢ niteligi tagimaktadir.
Calisanlar, érgutlerinin amag, hedef ve 6zelliklerini agik bir sekilde anlarlarsa
orgutlerine daha buyuk bir destek ve baglilik duygusu yasamaktadirlar.

e Kurumsal kimlik, calisanlarin var olan kultire daha buyuk bir duyarlilikla uyum
gbstermelerini saglamakta ve bir birlesme ya da satin almanin ardindan yeni
kaltaran battinlesmesini kolaylastirmaktadir.

e Kurumsal kimlik, érgutlerin yuksek vasifli yéneticileri kendisine ¢cekmesine
yardimci olmaktadir.
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e Orgiitin paydaslarinin, kurumsal kimligin yansimasi sayesinde is kapasitesi,
ybnetim glicu, rekabetgilik ve drin/hizmet cesitliliginin farkina varmasi
kolaylagtirlabilir.

e Hedef kitle, kurumsal kimlik araciligiyla UGrin/hizmet kalitesi ile ilgili
bilgilendirilebilir ve bu sekilde érgitun urtin ve markasina destek saglanabilir.

e Kurumsal kimlik, paydaslarin baghhgini saglayan gicli bir kurumsal marka
olusmasina katkida bulunabilir.

e Kurumsal kimlik sayesinde finansal toplulugun kurumu iyi kavramasi saglanabilir.
Bu sayede yatirimcilarin dikkati ¢ekilerek sirketin varliklari daha adil bir bigimde
degerlendirilip 6rgltiin sermaye piyasalarina ulasma sansi artirilabilir.

Kurumsal kimlik, stratejik yodnetim baglaminda ele alindiginda onu olusturan
bileskelerin her birinin dogru kurgulanmasinin gerekliligi ortaya ¢ikmaktadir. Son
dénem tanimlamalarda alti ¢izilen kurumsal kimligin etkilesim halinde oldugu bu
bileskeler kurumsal tasarim, kurumsal kultir, kurumsal iletisim ve kurumsal davranigtir.
Kimligin dogru olusturulabilmesi i¢in bu bilegkelerin saglikli bir sekilde kurgulanmasi
ve uygulamaya dokulmesi gerekmektedir. Dolayisiyla éncelikle bu alanlarin kurumsal
kimlik icindeki yeri ve 6nemi ele alinmalidir.

1.1. Kurumsal Tasarim

Kurumsal tasarim veya kurumsal sunum, temelde logo tasarimiyla baslayip bu
tasarimlarin, kurumun tim basili ve goérsel materyallerine yansimasidir. Logo
tasariminda renk secimiyle baslayan slrec isim, yazi, tipografi ve sembollerle
desteklenerek ortaya konulmaktadir (Melewar, 2005: 380). Segilen bu 6geler bir
anlamda kurumun hedef kitleye kendini ifade etme bicimidir. Dolayisiyla gérsel tasarim,
kurumu diger kurumlardan ayirici 6zelliklere sahip ve hedef kitlenin aklinda kalicihgi
saglamaya yonelik bir cabayi isaret etmektedir.

Secilen tasarim 6geleri, kurumun tim basili ve gdrsel materyallerinde hicbir degisiklige
ugratiimadan kullaniimaktadir. Bu baglamda kuruma ait gdérsel tasarimin baslica
kullanim araglar olarak antetli kagit, kartvizit, tabela, kurum ici yayinlar, mekan
diizenlemesi, brosurler, afigler, bina mimarisi, fuar stantlari, is elbiseleri sayilabilir.
Bunlarin yani sira kurumlarin web sitesi tasarimlarinda kullandigi renkler, yazi
karakterleri, kuruma ait 6n plana ¢ikarilan semboller de kurumsal tasarim araclari
arasinda yer almaktadir.

Diger yandan kurumsal tasarimin temelini olusturan logolarda kullanilan renklerin
insan psikolojisine yapacagi etkinin dogru degerlendirilerek olusturuimasi ile birlikte
ayni zamanda daha genis bir bakis agisiyla kurumun gecmisini, temel bakis agisini
ve cagdas teknolojiyi sembolize eden bir nitelikie olmasi gerekmektedir. Bunun igin
bir logo tasariminda éncelikle iyi bir arastirma yapilmasi, beklenti ve ihtiyaclarin
belirlenmesi, diinyada yapilan uygulamalarin incelenmesi gerekmektedir.

Kurumsal tasarim, profesyonel bir ajans c¢alismasini gerektirmektedir. Ozellikle
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Turkiye’'de buylk kurumsal organizasyonlar disinda bu ¢abanin yeterince olmadigi,
profesyonel ajanslara logo c¢alismasinin yaptirimadigr gérilmektedir. Bunun
nedeninin hem sirecin uzun olmasi hem de kurumlardaki ekonomik yetersizliklerden
kaynaklandigi soylenebilir. Ancak Orgutl digerlerinden ayirici 6zelligi ve hatirda
kalabilmesi niteligiyle logo tasarimlarinin uzun dénemli kullanildidi dikkate alinarak
profesyonel bir calismayla gerceklestiriimesi, kurumsal kimlik temelinin saglam
atilmasi noktasinda gercekten énemli bir stirece isaret etmektedir.

Kurumsal tasarim faaliyetlerinin ydnetimin etkinlik ve verimlilik prensiplerine aykiri
olmamasi gerekmektedir. Bu baglamda kurumsal tasarimin; kullaniminin kolay olmasi,
kullanma ve uygulamada glivenilir olmasi, estetik olmasi ve verdigi mesajlarla amaca
hizmet etmesi hususu 6n planda tutulmalidir (Tuna ve Tuna, 2007: 74). Ayrica her
tasarimin kurumlara 6zgu nitelikte olmasi 6nemsenmeli, farkli kurumlarin tasarimlariyla
cagrisimi olmamalidir.

Kurumsal tasarimlarda belirli dénemlerde degisiklik yapilabilmektedir. Degisikligin
gerekcesi dénemsel ihtiyag ve kurumun kendini yenileme sureciyle baglantil
olabilecegi gibi bir kurumun farkli kurumlarla ayni ¢ati altinda birlesmesi seklinde
de olabilmektedir. ilkine érnek olarak AEG’nin kurumsal tasarimindaki degisiklikler
verilebilir. 1896°da yapilan ilk logo calismasinin ardindan 1907 yilinda tasarimci
ve mimar Peter Behrens tarafindan yenilenen logo calismasi, cesitli tarihlerde logo
tzerinde &zellikle tipografik anlamda degisiklikler yapilarak gtiniimiize kadar gelmistir.
ikinci bakis acisina uygun drnek olarak Tirkiye'de iletisim sektdriinde hizmet veren
Turk Telekom’un gecirdigi evreler verilebilir. Tlrk Telekom, uzun yillar tek bir kurulug
olarak hizmet verirken 2016 yili Subat ayinda Avea ve TTNET ile birlestikten sonra
yeni bir kurumsal tasarimla hedef kitlelerin karsisina ¢ikmigtir. Birlesme sonrasi tim
kurumsal tasarim faaliyetleri yenilenerek reklam ve kullanilan basili materyallere kadar
ayni logo tasarimi kullaniimaya baslanmistir. Calismanin temelinde birlesme olgusuna
Onem verildigi gézlenmektedir.

1.2. Kurumsal Kiiltiir

Kurumsal kimligi olusturan énemli bir unsur olan kurumsal kultir kavrami cesitli
kaynaklarda 6rgit kultird, isletme kultirt, kurum kultira gibi farkli adlandirmalarla
yer almaktadir. Buglinkii anlamiyla olmasa da ¢ok eski dénemlerden beri uygulanan
geleneksel anlamda kurumsal kdltur, 6zellikle 1980’li yillarda rekabetin yogunlasmasi
ve kurumlarin bu baglamda yeni organizasyonel bakis agilari gelistirmeleri kapsaminda
sikca kullanilir duruma gelmis, akademisyenler tarafindan gesitli unsurlariyla tartismaya
aclmistir.

“Bir 6rgutin icindeki insanlarin davraniglarini yoénlendiren normlar, davranislar,
degerler, inancglar ve aliskanhklar sistemi” (Dinger, 1992: 271) olarak ifade edilen
kurumsal kiltdr, kurumsal kimligin olusup yeni gelen ¢alisanlara aktariimasinda énemli
bir alani isaret etmektedir. Dolayisiyla kurum kultirt, kurumun misyon, amag, ortam
ve basarisi icin gerekli ihtiyaclar nedeniyle ortaya ¢ikmaktadir (Okay, 2013: 194).
Genel anlamda bakildiginda kultirin uzun bir strecte olustugu ve sonraki dénemlere
aktarildigr kabul edildiginde, s6zu edilen kavramlarin kurumlarda gelisme surecinin
yeni olusum asamalari diginda verili degerlerin aktariimasi olarak da 6nem kazandigi
gordlebilir.
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Kurumsal kultirtin ortak anlayis paralelinde organizasyonlarda gelistigine dikkat ceken
Akinci (1998:150) kurumsal kilturd “kurum tarafindan benimsenen temel degerler ve
6rgut tyelerince paylasilan ve herkesin icinde hareket ettigi ortak anlayis ve temelinang
sistemi” olarak degerlendirmektedir. Dolayisiyla kurumsal kultlr, inan¢ ve degerlere
baghhk olarak goérunirlik kazanmaktadir (Budak ve Budak, 2014: 180). Kurumsal
kaltdran kurumun baskin degerleri oldugunun altini ¢izen Deal ve Kennedy (1982) ise
bu cekirdek degerlerin hangi trtnin Uretilecegini ve calisanlara nasil davranilacagini
belirledigini vurgulamaktadir (aktaran Sriramesh vd., 2005: 607).

Tanimlamalarin ortak bakis agisi, kurumsal kultarin 6érgit Uyelerince paylasilan bir
degerler butlininden olusmasina yoneliktir. Bu degerler, kurumun Uyelerine dogru
veya yanlis, kabul edilebilir ya da kabul edilemez davranislarin neler oldugu hakkinda
bilgi verme amacina yénelikti. Ornegin, bir kurumun temel degerleri arasinda
musterinin daima hakli oldugu bilinci varsa musterinin talep ve beklentilerine uygun
hareket edilmekte ve musteriyle bu konuda tartismaktan kaginilmaktadir. Yani bu
degerler kabul edildikten sonra konu galisanlarca artik tartigsiimamaktadir. Diger
taraftan kultirin zaman iginde uygulamalardan olustugu varsayimindan hareketle
kurumsal kilttrin genel kabuller temelinde ortaya ¢iktigr gérilmektedir (Vural, 2012:
43-44). Yazih olmayan degerler, acikca ifade edilmemesine ragmen calisanlarin kurum
icindeki tim davraniglarini sekillendirmektedir.

Kurumsal kiltirinun G¢ temel noktada islevinin oldugu kabul edilmektedir. Bunlardan
ilki, kurum kultirintn bdtinlestirme 6zelligidir. Kurum kultard, calisanlarla kurumu
butiinlestirme amaci lzerine konumlanmistir. ikincisi, davraniglara iliskin kodlamalar
olusturmakta, bodylece davraniglari yonlendirici etkide bulunmaktadir, hatta genel
anlamda koordinasyonun saglanmasina da yardimei olmaktadir. Uglincii olarak giicli
bir kurum kultirt yalnizca kurumun genel anlayisini etkilemekle kalmamakta, ayni
zamanda calisanlarda anlayis degisikligi olusturma ve motive etme islevine destek
saglamaktadir (Okay, 2013: 206). Bu 6zellikleri nedeniyle kurum kdltird, kurumun
basarisini ve hedeflere ayni ruhla bakabilmeyi beraberinde getirmektedir. Calisanlar,
ornegin bir sorunla karsilastiklarinda bu degerlerin 1s1ginda nasil karar vermeleri
gerektigini baskalarina sormadan uygulayabilmektedirler.

Hofstede (1994: 9)kurum kultirinG olusturan 6gelerin, dairesel bir duzlemde icten
disa dogru degerler, térenler, kahramanlar ve semboller oldugunu ifade etmektedir.
Lewis’e (1998: 254) gore ise orgut kiltiri ¢ temel katmandan olusmaktadir. Genis
bir alani kapsayan ilk katmanda semboller, strecler, bicimler ve davraniglarla birlikte
duygular, inanglar ve degerler olusmakta, degerler de kurumun temel varsayimlari,
yani kultirinu olusturmaktadir. Schein de (1997: 7) benzer bir sonug¢ olusturan
siniflandirmasinda érgutsel yapi ve sirecler olarak gézlenebilir dizenlemeler; strateji,
amag ve felsefeleri yansitan benimsenen degerler ile temel varsayimlarin yani bilin¢digi
inanglar, algilamalar ve duygularin etkilesimli olarak kurum kultirinU ortaya ¢ikardigini
belirtmektedir.

Bu gorusler 1s1ginda bakildiginda genis bir alani kapsayan kurum kultirinin birgok
unsurun bir araya gelmesiyle olusan bir batiin oldugu gérilmektedir. Bu unsurlar
arasinda temel degerler, normlar, varsayimlar ile kurumun gérulebilen ifade bigimleri
olarak seremoni ve tdrenler, adetler (ritueller), mitler, semboller, dil ve kahramanlar
sayllabilir (Gugla, 2003: 150).
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Temel Degerler: Kurumun temel anlayis sistemini olusturan degerler, hem i¢c hem
dis hedef kitleyle butunlesme sorunlarinin ¢éziiminde kullaniimaktadir. Hatta bircok
akademisyen ve uygulamaci, kurumu, kurucusunun, yoéneticisinin ve bireylerin
paylastigi degerlerin bir goéstergesi olarak gérmektedir. Yonetici ve calisanlar bu
degerler sistemi Gzerinden hareket etmektedirler. Degerler, bazen yoneticiler tarafindan
yazili hale getirilerek ortaya konulmaktadir. Bu durum, temel kurumsal anlayisin
belirtiimesi, kurum felsefesi, firma andi, firmanin prensipleri, vizyonu ve misyonu olarak
sunulmaktadir (Vural, 2012: 159).

Normlar: Kurumlarda neyin dogru neyin yanhs oldugu konusunda gizli bir ortakligin
olustugu yazili olmayan kurallar batinuddr. Diger bir deyisle normlar, “grup Uyeleri
tarafindan kabul edilen ve onlardan beklenen duslince ve davranis standartlaridir’
(Erkmen, 2010: 50). Calisanlarin davraniglarina yén veren normlar degerlerin
yansimasidir ve bir érgltin tim UOyeleri tarafindan paylasildigi icin ortak nitelik
tasimaktadir. Calisanlarin kurum icinde nasil davranmalari gerektigi, iliskilerin nasil
kurulacagi ve paylasimlarin ne sekilde gerceklestirilecegi gibi eylemleri ortaya cikaran
bir sistemdir. Dolayisiyla normlar genel olarak kurumun calisanlardan bekledigi
davranigi da ortaya koymaktadir (Guglt, 2003:151).

Varsayimlar: Benzer sorunlarin sirekliligi halinde bulunan ¢ézim vyollarinin bir
slre sonra tartisiimadan kabul edilir hale gelmesiyle ¢ézum stratejileri varsayim
olarak yerlesmektedir (Dogan, 2012: 52). Varsayimlar, tartismaya acik degildir ve
sorgulanmadan kabul edilmektedirler (Schein, 2004: 21).

Seremoni ve Térenler: Torenler, 6zel bir fikrin iletiimesi veya belli bir amacin
gercgeklestiriimesi icin yapilan seremonik etkinliklerdir. Torenler, &érgltsel dizenin
devamini saglamak, ise yeni baslayanlara kurumu tanitmak ve sembolik mesajlari
calisanlara aktarmak seklinde gerceklestirimekte ve kuruma baglilik duygusunun
gelismesini amaclamaktadir (Bakan vd., 2004:60). Kurulug yilldénumi etkinlikleri,
kurucunun anilmasi, calisanlara 6duller verilmesi, calisanlara yoénelik etkinliklerin
dizenlenmesi, téren ve seremonilere 6rnek olarak gosterilebilir. Bdylece kurumsal
bakis acisinin calisanlarda kalici hale getiriimesi ve “biz” duygusunun olusturulmasi
hedeflenmektedir.

Adetler (Rittieller):Adetler, kurum icerisinde kultirel degerleri giclendirmek amaciyla
yapilan, énemsenen ve tekrarlanan etkinliklerdir (Bakan vd., 2004: 63). Adetler,
yazili olabilecegi gibi genellikle dogrudan uygulama seklinde ortaya konulmaktadir.
Konusmalar, yazisma sekilleri, gruba katilanlarin digerleriyle tanistirimasi, yemek
dizenlenmesi veya toplantilarin belli bir dizende olmasi gibi pek ¢ok sekillerde
uygulanabilmektedir. Adetler, calisan ve yoéneticilerin kuruma aidiyet duygusunu
kazandirmada énemli role sahiptir.

Mitler: Kurucular, basarili ¢alisanlar ve kurumun yetistirdigi Unlu isimlere atfedilen
dogru olsun veya olmasin calisanlari motive eden efsanelerdir (Vural, 2010: 164).
Bu efsaneler bazen kurulus yillarinda yasanan zorluklarin Ustesinden gelinerek kisa
slirede basarinin yakalandiginin éykulestiriimesi seklinde olabilecegi gibi bazen de
kurucunun 6zelliklerinin yuceltilerek kurumun 6zellikle ise yeni baglayanlarin gdziinde
6nemli bir noktaya oturtulmasi amacini glitmektedir. Kurumun tarihinde yasanmis veya
yasandigi varsayilan efsanelesmis dykduler, calisanlarin motivasyonunu giiclendirmenin
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yani sira yeni baglayanlarin o kurumda ¢alismanin ne oldugunu kavramasi agisindan
da 6nemlidir.

Liderler ve Kahramanlar: Temel degerler ve inanglar nasil kurum kaltirinin temelini
olusturmaktaysa liderler ve kahramanlar da bu degerleri simgeleyip ortaya koyan o
kaltarin temsilcisidirler. Calisanlar, kurumda rol modeli olarak onlari gérmektedirler.
Kahramanlar gecmiste yasamis kisiler olabilecegi gibi, yasayanlar hatta hayali kisiler
de olabilmektedir. Dolayisiyla 6zellikle liderler, kurum kultiriinG ¢alisanlara aktarmada
dikkatli davranarak onlarin yénlendiricisi ve gézlinde yucelttigi kisiler olarak davranmak
durumundadirlar.

Semboller: Objeler, flamalar, bina, mekan diizenlemesi ve kiyafetler kurumun gériinen
yuzini olusturan sembollerdir. Bununla birlikte kurumun éncdleri olarak kendilerine
Onemli kurumsal degerler atfedilen kisilerin calisanlar tarafindan sembolize edilmesi
seklinde de gerceklesebilir. Semboller calisanlarin kurumla butinlesmesinde ve
motive edilmesinde etkili bir ara¢ olarak degerlendiriimektedir (Okay, 2013: 211-213).

Dil:Her kurumun kendine 6zgu bir dili vardir. Calisanlar kuruma ait dili 6grenerek kabul
ederler ve kurum kultirinin sonrakilere iletiimesine katki saglarlar. Kuruma ait dil
icerisinde argo ifadeler, mecazlar, sakalar, metaforlar, sloganlar ve s6zel semboller yer
almaktadir. Her kurum hizmet verdigi alana gére farkl dil gelistirebilmektedir (Uzoglu,
2001: 243).

1.3. Kurumsal iletisim

Kurumsal iletisim, “kuruma veya organizasyona karsi, kamuoyunu ve igletme iklimini
etkileme hedefi olan tim iletisim tedbirlerinin sistematik bir bicimde kombine edilerek
uygulanmasidir” (Okay, 2013: 149). Olins, kurumsal iletisimi, kurumsal kimligi
olusturmak i¢in kurumun iletisim kurarken yaptigi her sey olarak degerlendirmektedir
(Melewar, 2003: 180). Riel (1995: 24-25) ise kurumsal iletisimin bir yénetim araci
olduguna dikkat ¢ekerek gerek i¢c gerekse dig iletisim ¢abalarinin bilingli kullanilan
tim alanlarinin, kurumun hedef kitlesinde bir temel yaratacak sekilde etkin ve verimli
sekilde uyumlulastirildigi bir ara¢ oldugunu ifade etmektedir. Tanimlara ek olarak
kurumsal iletisim, literatirde genis kapsamli bir sekilde ele alinmis ve kurumsal
iletisimin bilesenleri olarak yénetim iletisimi, organizasyonel iletisim ve butlnlesik
pazarlama iletisimi kavramsallagtirmalariyla butinlestirilmistir (Tosun, 2003: 176).
Kurumsal iletisim genis anlamda yénetsel iletisim, kurumun butdn iletisimi, pazarlama
iletisimi, halkla iligkiler, medya iligkileri, kriz iletisimi, musteri iligkileri yonetimi, marka
yonetimi, kurumsal imaj ve kurumsal itibar gibi kuruma iligkin temel iletisim alanini
kapsamakta ve dizenlemektedir (Bat, 2014: 384). Bu Ozellikleri nedeniyle kurumsal
iletisim, yalnizca halkla iligkiler ¢calismalarini kapsamakla kalmamakta, ayni zamanda
reklam, i¢ iletisim, kurumsal tasarim, sponsorluk, promosyon gibi isletme yonetimi
alanlarini da icine almaktadir. Dolayisiyla kurumsal iletisimin, kurumun temel
amaclarini gerceklestirmek icin diger unsurlarla birlikte kurumsal kimligi olusturmada
basat bir nitelige sahip oldugu séylenebilir.

Kurumlarin hedef kitlelerin tutumlarini degistirmek veya yeni davranis tarzlan
olusturabilmek icin kurumsal iletisimi, kurumsal yapinin diger elemanlariyla birlikte
degerlendirmesi gerekmektedir. Atak (2005: 60), iletisimin bu 6zelligini sdyle ifade
etmektedir:
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“Orgutlerin amagclarina ulasabilmeleri bu siirece baghdir. Bu nedenle érgiitsel iletisimin,
y6netimin temel fonksiyonlarindan biri oldugu séylenebilir. Clnkil 6rgutlerin belirlenen
amaglara ulagabilmeleri, 6rgit unsurlarinin bu amag dogrultusunda bir araya gelmesini
gerektirir ki; bu faaliyetler dizisi, yénetimin érgltleme fonksiyonu ile olur. Her érgitleme
ve koordinasyon fonksiyonunun zorunlu unsuru iletisimdir. iletisim olmadan érgiitleme ve
koordinasyon yurutilemez.”

Kurumsal iletisimi cesitli sekillerde siniflandirmak mumkinduar. Bunlar arasinda
bicimsel-bicimsel olmayan iletisim, kurum igi-kurum digi iletisim, kontrol edilebilen-
kontrol edilemeyen iletisim tlrlerini saymak mdmkinduir. Bicimsel iletisim, belirlenmis
kurallar paralelinde gerceklestirilen, kurum calisanlarindan soyutlanmis stattler
arasi bir iletisim tirG iken, bicimsel olmayan iletisim, calisanlarin olusturdugu gruplar
ve bu gruplar arasinda gelisen kisiler arasi iletisimdir (Karcioglu vd., 2009: 65-66).
Kurumsal iletisimin diger bir boyutu olan kurum i¢i ve kurum disi iletisim, ¢alisanlarla
paydaslar ve kurum digindaki hedef kitleyi kapsamaktadir. Kontrol edilemeyen iletisim
genellikle kurumun calisanlari ve dis hedef kitle arasindaki iligkilerle olusan iletigimi
kapsamaktadir. Telefonlarda musteri ile kurulan iletisim, davranis sekli ile mektuplar
ve yazismalarda kullanilan dil, yanit verme suresi gibi drnekler kontrol edilemeyen
iletisime girmektedir. Diger taraftan genel anlamda kurumsal iletisim kontrol edilebilir
bir 6zellige sahiptir. Belirli kurallari olusturulmustur ve o kurallar tizerinden hedef kitleye
mesajlar aktarilmaktadir (Melewar, 2003: 184-186).

Esasinda kurumsal kimligin ana unsurlari olarak degerlendirilen kurumsal tasarim,
kurumsal kulttr ve kurumsal davranis bir anlamda kurumsal iletisim Uzerinden yansima
bulmakta, ic ve dis hedef kitleye ulastirilabilmektedir. Dolayisiyla uzun dénemli ve
planl olarak kurgulanmig kurumsal iletisim calismalari ister yonetici temelinde kurulan
yonetim iletisimi, ister pazarlama iletisimi (satis, promosyon vb.), isterse kurumun
iliskide bulundugu tim paydaglarla iletisim olsun butuncul sekilde kurum kimligini
ortaya koymaktadir. Bu durum yazili, gdrsel ve dijital materyallerle birlikte iligkilerin
aktarilmasi seklinde de pratije yansimaktadir. Kisaca kurumsal iletisimi, temelde
amagclarini gerceklestirmek Gzere kurumlarin kendini i¢c ve dis hedef kitleye ifade
etmesi ve onlardan geribildirim alarak ya da onlarla isbirligi icine girerek kurumu
yeniden kurgulamasi seklinde ifade etmek mimkundur.

1.4. Kurumsal Davranis

Bireylerin nasil kendine 6zgl davraniglari bulunmaktaysa kurumlarin da ayni sekilde
cesitli durumlar ve slreclerde nasil davrandigi énemsenmektedir. Aradaki temel fark,
bireysel davraniglar kigisel bir boyutta iken kurumsal davranis tim kurumu galisanlariyla
birlikte kapsamakta, yani gruplarin genel olarak davranma seklini géstermektedir.
Bu durumda kurumsal davranisg, bireylerin davranislarinin toplamindan ¢ok kurum
dyelerinin ayni konuda verdigi ortak refleks ve bakis acisini ifade etmektedir. Diger
bir farklilk da kurumun calisanlarina yalnizca bir ekonomik getiri saglayan arag
olarak bakmasi degil, onlar psikolojik ve sosyal ihtiyaclari olan degerli varliklar olarak
gbrme ve amagclarina ulagmalari icin onlara yardimci olacak ortamin yaratiimasi
seklinde ortaya ¢ikmaktadir (Oktay, 1996:266). Melewar’a (2003: 195) gbre kurumsal
davranig, “kurum kultdriyle ayni cizgide planlanan ya da kurumsal tutumlar sonucu
kendiliginden ortaya cikan kurumsal eylemlerin toplami”’ni ifade etmektedir. Ludlow
(1997: 88) ise kurumsal davranisin kesinlikle kurumsal kimligin bir boyutu olduguna
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dikkat cekmekte ve 6zellikle kriz ddnemlerinde kurumsal davranisin (kurumsal iligkiler,
medya iligkileri) kurumun paydaslarinin bakis agisini en az gérsel kimlik kadar gugcla
bir sekilde etkiledigini belirtmektedir (aktaran Melewar, 2003:195).

Okay (2013:181-184), Regenthal’den esinlenerek kurumsal davranis tarzlarini
ekonomik davranig, toplumsal davranig, siyasal davranig, bilgilendirme davranigi ve
kalite davranisi olarak belirlemektedir. Ekonomik davranis, kurumun ekonomik faaliyetler
esnasinda birey ve gruplara karsi sergiledigi davranislardir. Daha ¢ok pazarlama odakh
gerceklestirilen davranis seklidir. Her kurumun Urettigi Griin ya da hizmetle ilgili piyasada
ortaya koydugu bir davranis sekli vardir. Gerek yurt ici gerekse yurt disi piyasada ayni
temel davraniglar sergilemek Urlin ve hizmetin pazarlanmasinda kurumsal kimligi
temsil eden bir 6ge olarak gérulmektedir. Diger taraftan Griinin tasarimindan satisina,
konumlandiriimasina, servis ve mdusteri hizmetlerine kadar genis bir perspektifte
kurumun temel davraniglari ayni bakis acisiyla gerceklestiriimelidir. Kurumlarin
toplumsal davraniglari dendiginde baglica davranis noktalari olarak kurumun sosyal
sorumluluk davranigi, ahlaki davranigi ve gevreye karsi duyarhhgini ortaya koydugu
ekolojik davranisi akla gelmektedir. Kurumlar, bu davraniglarla yalnizca ekonomik
bir yapilanma olmadidini, bunun 6tesinde topluma karsi sorumluluklarinin bilincinde
oldugunu ve kazandiklarini toplumla paylastigini géstermektedir. Siyasal davranis,
kurumlarin siyasal cevresinde yer alan kamu érgutleri, devlet, sermayedarlar, sendikalar,
cesitli dernek ve organizasyonlarla iligkilerinde gelistirdigi davranis seklidir. Kurumsal
kimligi ifade eden diger bir davranis sekli de bilgilendirme davranisidir. Bilgilendirme
davranigi, temelde kurumun i¢c ve dis hedef kitleye, dogru ve zamaninda bilgi akisi
saglamasi ve iletisim gelistirmesini géstermektedir. Kalite davranigi olarak ise riin
ve hizmetlerin hedef kitlenin memnuniyetine uygun ortaya konulmasi, bu baglamda
guvenlik, performans, uygunluk, dayaniklilik, servis kolaylgi, estetik ve uygun fiyatin
ortaya konulmaya calisildigi davranis sekli olarak ifade edilebilir. Diger bir deyisle bu
kavramlarin hepsinin birlikteligiyle olusturulan toplam kalite yonetimi bakis agisiyla
davranis sergilenmesidir. Butlin bu kurumsal davranis unsurlari gerceklestirilirken dig
hedef kitleyle birlikte calisanlarin da dikkate alinmasi gerekmektedir. Personelin maas
durumlarinin adil bir sekilde diizenlenmesi, izinler, calisma ortaminin uygun olmasi vb.
gibi noktalar bu baglamda belirtilebilir.

Kurumsal davranigin temsili &ncelikle yénetim tarafindan gerceklestirilirken
calisanlarin davraniglar da kurumsal kimligin olusturuimasinda énemli unsur olarak
dikkat cekmektedir. Ust yénetimin gerceklestirdigi eylem ve sdylemleri kurumsal
kimligin temel olarak temsilini gdstermektedir. Kurumsal kimlik olusumunda ¢alisanlar
da dncelikle kendilerini kurum icinde tanimlama yollarini olusturduktan sonra diger
calisanlarla birlikte dis hedef kitleye kurumsal davranis sekli olarak yansitmaktadirlar
(Melewar, 2003: 196).

Kisaca ifade etmek gerekirse artan rekabet kosullari icinde kurumlarin olusturduklari
davranis kodlari, topluma yardimci olan, onlarla birlikte hareket eden, memnuniyet
ve kalite ilkesine dayali bir anlayistan hareketle olusturulmakta ve kurumsal kimligin
onemli aktarim slirecini ortaya koymaktadir.
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2. Kurumsal Kimligin Aktarim Araci Olarak Web Siteleri

Kurumsal kimlik, ana hatlariyla ele alindiginda bir kurumun ne yaptigini, ne yapmak
istedigini, ne oldugunu ve gelecekte nerede olmak istedigini butincdl olarak ortaya
koymasidir. Bu baglamda kurumsal kimligin cesitli araglar yoluyla aktariimasi
zorunludur. Yani kurumsal kimligin olusturulmasindan aktarimina kadar gegen her
basamakta iletisim s6z konusudur. Kurumlar gectigimiz yizyilda kurumsal kimlik
ozelliklerini dergi, kurum ici gazete, bulten, afig, brosur, gazetelerde yer alma, sergilere
ve fuarlara katilma gibi araclarla saglamaktaydilar. Bu araclar, temelde aslinda tek
yonli iletisim olgusunu 6n planda tutmaktadir. Basta kiresellesme ve bilgi toplumunun
getirdigi dontstmle birlikte bilgi akisini hizlandiran ve anlik iletisimi saglayan iletisim
teknolojisinin gelismesi ile ortaya cikan internet, bilgi akisinin yénunl neredeyse
tamamen degistirmistir. internet teknolojisinin kullaniimaya baslandigi 20. yiizyilin
son yillarinda kurumlar da rekabetin getirdigi zorunluluk nedeniyle kendilerini daha iyi
ifade edebilmek ve hedef kitleye Urtin ve hizmetlerini daha hizl tanitip sunabilmek igin
kendilerine ait web siteleri olusturmaya baglamiglardir. Web 1.0 ile baglayan internet
kullanimi kurumlarin yalnizca kendilerini ifade etmelerine dayanmakla birlikte web
2.0 teknolojisi karsilikli iletisimi mumkun kilan interaktif bir uygulamayi beraberinde
getirmistir. Web 2.0 teknolojisi kullanicilara verileri kontrol etme ve midahale olanagi
sunarken, tasarim acisindan zengin, etkilesimli, kullaniciya kolaylik saglayan ara
yuzlerden olusmaktadir. Bununla birlikte gelisen sosyal aglar veya yeni medya olarak
adlandinlan uygulamalar timuyle anlik iletisimi mimkun kilmaktadir (Budak ve Budak,
2014: 307-310). Bu durum, basta halkla iliskiler olmak Uzere pazarlama iletigimi
acisindan da simetrik iletisimi saglamasi noktasinda énem kazanmistir. Nitekim,
internetin cift yonlu iletisim ortami saglamasi, kurumlar icin hizli geribildirim elde etme
ve ona uygun konum belirlemesine imkan tanimigtir (Uzunoglu vd., 2009: 37).

internette yayinlanan bir bilginin aninda dinyanin herhangi bir bélgesine ulasiyor
olmasi kurumlarin bu iletisim aracini kullanmasini gerektirmistir. Belki de hic
karsilasmayacag bir isletme ile ilgili bilgi almak isteyen insanlar o isletmenin sattig
Urtn ve hizmetlerden aninda haberdar olabilmektedir. Bu durum, kurumlarin kendi
web sayfalarini olusturarak bir sistem Gzerinden kendini hedef kitleye anlatma, satis
yapma, musteriyle sanal iletisime gecme ve onlarin beklentilerini ¢esitli anketlerle elde
edebilmesine olanak saglamistir. Boylece iletisim kisisellestirilmis, hazirlanan igeriklere
zaman, mekan ve medya ortami kisitlamasi olmadan ulasilabilir hale gelinmigtir.

ister 6zel sektér, kamu sektorli isterse bir siyasal parti olsun tim kurumlarin,
gerceklestirmek istediklerini ve kim oldugunu interneti verimli kullanarak hedef
kitlesine ulastirabilmesi mekan siniri olmadan gerceklesmeye baslamistir. Buradan
hareketle kurumlarin kendine dair bilgiler, kurumsal isleyis ve toplumsal bakisini
ifade edebilmesinin yani sira gerektiginde bu bilgi ve uygulamalarn dinamik tutarak
beklentilere uygun hale getirmesi mumkin olmaktadir. Yasayan her kurum dogal
olarak bdylesine hizli, mekan ve zaman siniri tanimayan iletisim aracini kullanmak
ve etkin bir yapiya sahip olmak isteyecektir. Bu baglamda hareketli, gérsel olarak iyi
dizenlenmis, kullanicinin rahat ulagabilecegi ara ylzlerle kurgulanmis web sitelerinin
yapilmasi tim kurumlar i¢in temel gereklilik halini almistir.

Kimi érgutler sektdriine uygun olarak yalnizca satis ve pazarlama agirlikli bir web sitesi
uygulamasina gidebilecegi gibi dogrudan kar amaci gitmeyen kurumlar da kurumsal
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kimligini belirgin nitelikleriyle aktarmak ve sonugta kurumsal imajini yikseltmek hedefini
gUtmektedir. S6z konusu slreg, bu ¢alismanin kapsami acisindan degerlendirildiginde
siyasal partiler igcin web siteleri secmen kitlesine ulasmanin en hizl, pratik ve
ekonomik bir araci olarak 6n plana cikmaktadir. Siyasal partiler, basili veya gorsel
medyadaki gibi arada hicbir esik bekcisi olmadan se¢men kitlesi ile dijital ortamda
iletisim kurabilmektedirler. Partinin kurumsal yapisindan liderin konusmalarina kadar
aninda se¢men kitleye bilgi aktarimi midmkuin olabilmekte, segcmenlerin bireysel olarak
dislncelerini yansitan e-mail gibi iletisim olanaklariyla nabizlarini tutabilmektedirler.
Bu anlamda diger kurumlarda oldugu gibi siyasal partilerde de web sitelerinin dogru
degerlendirilmesi halinde iyi bir simetrik iletisimin olusturulabilecegi varsayilabilir.

3. Arastirmanin Yontemi

Bu calismanin amaci Turkiye'deki siyasal partilerin kurumsal kimlik calismalarinin
web siteleri Gzerinden nasil yansitildigini analiz ederek ortaya koymaktir. Arastirmanin
evreni Turkiye’de drgutlenmis siyasal partiler, drneklemi Turkiye Buyuk Millet Meclisi’nde
(TBMM) temsil edilen dért siyasal partidir. Turkiye capinda 6rgutli 97 siyasal parti
(www.yargitaycb.gov.tr) yer almasina karsilik 1 Kasim 2015 secimlerinde TBMM’de
temsil edilen dort siyasal partinin ele alinmasi ¢alismanin sinirliligini olusturmaktadir.
Ancak ele alinan bu doért parti olan Adalet ve Kalkinma Partisi (AKP), Cumhuriyet
Halk Partisi (CHP), Halklarin Demokratik Partisi (HDP) ve Milliyetci Hareket Partisi
(MHP) se¢men kitlesinin toplamda tim se¢cmenlerin %97.5’ini (www.ysk.gov.tr) temsil
ettigi sonucuna gére érneklemin Turkiye genelini blylUk oranda yansittigr séylenebilir.
Arastirmanin dért temel sorusu bulunmaktadir:

® Siyasal partiler, kurumlarin temel gérsel unsurlari olan logo ve renklerin
kullanimi, fotograf-yazi dengesi gibi ©6gelere dayanan kurumsal tasarim
calismasini web sitelerine dogru bir sekilde yansitabilmisler midir?

e Kurumsal kimlik uygulamalarinin hedef kitleye aktariimasini saglayan arag
olarak kurumsal iletisim olgusu, parti web sitelerinde nasil yer almaktadir?

® Degerler, normlar, varsayimlar, adetler, mitler, semboller ve kahramanlarin
hedef kitleye aktariimasi seklinde gerceklesen kurumsal kultur 63eleri parti web
sitelerinde ne sekilde yer almaktadir?

® Kurumsal kimlik 6gesi olan kurumsal davranis unsurlari siyasal partilerin web
sitelerinde ne duzeyde yansitiimaktadir?

Arastirmada s6z konusu siyasal partilerin web siteleri, kurumsal kimlik 6geleri ile ilgili
Degerlendirme Olgedi Formu olusturularak icerik analizi ydntemiyle degerlendirmeye
alinmistir. Bu kapsamda partilerin web siteleri 22-28 Subat 2016 tarihleri arasinda
bir hafta incelemeye alinarak Degerlendirme Olgedi Formuna kodlama yapilmistir.
Kodlamalarda siyasal partilerin web sitelerinde kurumsal tasarim, kurumsal iletigim,
kurumsal davranis ve kurumsal kiltire iliskin verileri ne sekilde kullandiklar
sorgulanmaktadir. Buradan hareketle elde edilen bulgularla siyasal partilerde kurumsal
kimlik calismalarinin web sitelerine nasil yansidigi ortaya konulmaya calisiimaktadir.
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3.1. Kurumsal Tasarimin Web Sitelerine Yansimasina iliskin Bulgular

Siyasal aktorler interneti iki amagla kullanmaktadirlar. Bunlardan ilki, amaglarini
gerceklestirmek ve kendilerini tanitmak, bu anlamda haber ve bilgi akisi saglamaktir.
Digeri ise 6teki siyasal aktorlerin mesajlarini takip etmek ve onlar hakkinda bilgi almaktir
(Aziz, 2007: 63). Bu amaglarin ilki genelde daha agirlikh olarak én plana ¢ikmaktadir.
Partilerin kendilerini tanitabilmek ve sec¢men kitleyi ikna edebilmek icin &éncelikle
kurumsal tasarimi web sayfalar tizerinden dogru bir sekilde 