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Ozet: Kisilerin cogu saglik ve tip alanindaki herhangi bir gelismeyi ilk olarak medyadan 6zellikle de televizyondan
dgrenmektedir. Insanlarin saglik ierikli programlara olan ilgisi, algilari, izleme sonrasi tutumlari, biling diizeyleri
bireysel ve toplumsal saglik i¢in 6nemlidir.

Bu galigmanin en temel ve genel amact, saglik iletisim araglarindan biri olan televizyondaki saglik programlarmin
en ¢ok kimler tarafindan, hangi amacla izlenildigi ve izleyenlerin hangi gereksinimlerini giderdikleri sorularina yanit
aramaktir. Bu amag dogrultusunda galigmada anket yontemi uygulanmistir. Anketin birinci boliimiinde TV izleme
motivasyonunu dlgmek iizere, Cakir ve Bozkurt (2014) tarafindan gelistirilmis olan ve 29 maddeden meydana gelen
6lgek kullanilmstir, ikinci bolimiinde ise demografik bilgiler ve kisisel bilgilere yer verilmistir. Arastirma Sakarya
ilinde yasayan bireyleri kapsamakta olup 274 kisiye ulasilmistir

Arastirmaya katilan bireylerin yaslarmim medeni durumlarinin, cinsiyetin ve meslegin TV izleme motivasyonu
tizerinde etkili oldugu tespit edilirken, egitim diizeyi, TV izleme siiresi ve gelirin kisilerin TV izleme motivasyonu
iizerinde etkili olmadig1 goriilmiistiir. Ayrica cinsiyet, medeni durum, yas ve meslegin TV izleme siiresini etkiledigi
goriilmektedir.

Anahtar Kelimeler: Saglik, Saglik iletisimi, izleyici, Saglik Programlari.
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The Effect of Television Health Programs in Improving Health Attitudes of Individuals: Sample of Sakarya

Abstract: Many people first learn about any developments in the field of health and medicine from the media,
especially from television. People's interest in health-related programs, their perceptions, post-monitoring attitudes,
and awareness levels are important for individual and community health. The main and general aim of this study is to
find out answers to the questions of who is watching the health programs on television which is one of the health
communication tools for what purpose they watch and what needs they meet. For this purpose, questionnaire method
was applied in the study. In the first part of the questionnaire, demographic information and personal information
were used, and in these condpart, 29-item scale developed by Cakir and Bozkurt (2014) was used to measure the
motivation of watching TV. There searchcovers the individuals living in Sakarya and reached to 200 people. For this
purpose, questionnaire method was applied in the study. In the first part of the questionnaire, 29-item scale developed
by Cakir and Bozkurt (2014) was used to measure the motivation of watching TV and in these cond part demographic
information and personal information were used, There searchcovers the individuals living in Sakarya and reached to
274 people. It was found that the marital status of the participants' age, gender and occupation had an effect on them
otivation of watching TV, while education level, TV watching time and income were not found to have an effect on
them otivation of watching TV.

Keywords: Health, Health Communication, Audience, Health Programs
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GIRIS

Saglik iletigsimi; iletisim strateji ve usulleriyle, saglik hizmetini sunanlarin da
etkin oldugu bir olusum ile saglik konusunda bireylere erisen bilgilerin dogru-
lugunu saglamak, bireylerin saglik ile ilgili algisim yonetmek ve yon vermek,
saglik ile ilgili giincel bilgiyi saglamak seklinde ifade edilebilir (Zengin, 2016:
5). Tabak ise saglik iletisimini, kisiler arasinda saglik ile ilgili olusan etkilesim
ve faaliyetlere kavram ve kuramlarin uygulanmasi olarak tanimlamistir (Tabak,
2006: 29). Birey ve saglik arasinda etkilesimi temsil eden ve farkli sekillerde
uygulanan saglik iletisimi, bireyleri bilgilendirerek farkindaligini yiikseltmek ve
uygun saglik davraniglarina yonlendirip, siirdiiriilebilirligini saglayarak saglik
ciktilarin1 pozitif yonde etkilemek gibi uygulamalara sahiptir (Sengiin, 2016:
38). Genel agidan bakildiginda saglik iletisimi yalnizca kisilerin ve toplumun
sagligmi korumak ya da olasi hastaliklara karsi bireylerde biling olusturmak
gibi alanlarla siirh degildir. Saglik iletisimi ayn1 zamanda bireylerde olumlu
saglik davraniglan gelistirmeyi, bireyleri saglik konusunda egitmeyi ve mubhte-
mel sikintilara karsi bilinglendirmeyi de igermektedir. Bu sekilde kisilerde sag-
lik bilinci olusturularak, daha iyi saglik hizmetleri talebi olusturulmak hedef-
lenmektedir (Bozkurt Avci ve sonmez, 2013: 123). Dolayistyla saglik iletisimi,
diger iletisim tiirlerinden hem kapsam hem 6nem agisindan ayrim gostermekte-
dir. Ciinkii saglik iletisiminde bilgi dogru sunulmali, iletisim metotlar1 6zenle
incelenmelidir. Aksi takdirde yapilacak kiiciik iletisim hatalarmin hem hasta
hem de hasta yakinlarmi derinden etkileyerek sorunlara neden olmasi olasidir
(Zengin, 2016: 5). Nitekim toplumsal amagclarla olusturulmus saglik iletisim
programlar1 bireysel tutum ve davraniglar1 degistirerek sosyal prensiplerde degi-
siklik olusturabilirler (Sengiin, 2016: 39). Ozellikle kitle iletisim araglarindan
biri olan televizyon vasitasiyla saglik mesajlar1 genis kitlelere ulagtigindan bi-
reyler iizerindeki etkileri de ciddi diizeylerde olmaktadir. Ogrenilen yanlis ya da
hatali saglik bilgisi hizla ve kolay bir sekilde yayilarak bireysel saglig: etkiler,
bunun dogal bir sonucu olarak bu bilgi toplum sagliginin bozulmasina yol aga-
bilir. Insanlarin saglik igerikli programlara olan ilgisi, algilari, izleme sonrasi
tutumlari, biling diizeyleri bireysel ve toplumsal saglik i¢in dnemlidir. Bu ne-
denle caligmanin amaci, saglik iletisim araglarindan biri olan televizyondaki
saglik programlarinin en ¢ok kimler tarafindan, hangi amagla izlenildigi ve izle-
yenlerin hangi gereksinimlerini giderdikleri sorularina yanit aramaktir.

1. KAVRAMSAL CERCEVE
1.1. Saglik fletisimi Diizeyleri

Son yirmi bes yil boyunca 6nemli bir ¢alisma alanm1 olarak giindemde olan
saglik iletisimi, saglik hizmeti sunumunda ve saghigin gelistirilmesinde 6nemli
rol oynayan bir alandir (Gary, Ellen and Jim, 1998 ). Saglik iletisimi diizeyleri,
hekim-hasta iletisimi, grup iletisimi ve kitle iletisimi olarak ii¢ acidan incelen-
mektedir.
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1.1.1.Hekim — Hasta iletisimi: Bu iliski tim toplumu ilgilendirir. Karsilikl1
nitelikli bir iligkinin kurulmasi, bilgi transferi ve tedavi ile ilgili siireglerin yan
sira, hekim tatmini, hasta memnuniyeti, hastane karliligi, halk saghig gibi ko-
nularda da 6nemli bir boyuttur (Atilla, Oksay ve Erdem, 2012: 24).

1.1.2.Grup Iletisimi: Saglik ile iliskili gruplar incelendiginde ¢ok sayida
farkli grup s6z konusu olabilmektedir. LOSEV, diyaliz ve diyabet hastalarinin
destek amagli kurmus olduklar1 dernekler 6rnek olarak verilebilir (Okay, 2014:
63).

1.13.Kitle Iletisimi: Radyo, televizyon ve internet gibi pek cok arag ile ger-
ceklestirilebilen kitle iletisim, grup olusumundansa daha biiyiik ve birbiri ile
fazla bagi olmayan bireylere ulasilmaya c¢alisildiginda kullanilabilmektedir (
Okay, 2014: 63).

1.2. Saghik Iletisiminde Kullanilan Yéntemler

Saglik iletisiminin en genis hedef kitlesi olan toplum, deger ve tutumlar, ya-
sa ve politikalar vasitasiyla bilgi ortami olugturarak bireysel davraniglar1 yon-
lendirmektedir (Sengiin, 2016: 39). Saglik iletisiminde yaygin olarak kullanilan
yontemlerden birkagi asagida agiklanmaktadir.

1.2.1.Sosyal Pazarlama: Artan toplum beklentiler dogrultusunda saglik sek-
toriinde de sosyal pazarlama ve sorumluluk bilinci artmaktadir (Bayin ve Akbu-
lut, 2012: 54-72). Bu biling dogrultusunda kamu ya da 6zel sektoriin sunmus
oldugu hastaliklarin teshis tedavi ve rehabilitasyon hizmetlerinin yani sira, has-
talik onleyici faaliyetler, toplum saghiginin iyilestirilmesi gibi pek ¢ok alanda
sosyal pazarlama 6n plana ¢ikmaktadir (Bozpolat ve Comert, 2016: 43-64).

1.2.2.Medyada Savunuculuk: Medyada savunuculuk, politika olaylarina ve
sosyal gliclerin dnemine vurgu yaparak saglik iletisim programlarinin ihmal
ettigi konulara dikkat ¢ekmektedir (Bulduklu, 2010). Ornegin, iin sahibi kisiler
medya da kullanilarak engelli bireylerin karsilastigi zorluklara deginilebilir
(Sengiin, 2016: 40).

1.2.3.Halkla iliskiler: Saglik hizmetlerinde halkla iliskilerin Gnemi, top-
lumda saglik hizmetlerine kars1 bilincin olusturulmasi, toplum ve birey sagligi-
nin iyilestirilmesi ve kurumun olumlu bir imaj saglamasi gibi alanlarda ortaya
cikmaktadir (Somunoglu, Erdogan ve Ozer, 2008: 7).

1.2.4. Sosyal Mobilizasyon: Sosyal mobilizasyon, insan ihtiyaglar1 esas ali-
narak birbiriyle iliskili ve tamamlayici faaliyetlerde sektorler arasi miittefikleri
bir araya getirme siirecidir. Karar ve politika yapicilar, fikir liderleri, profesyo-
nel ve dini gruplar medya, 6zel sektor, topluluklar ve bireyler gibi sivil toplum
kuruluslar bu miittefikler arasinda yer almaktadir (Who, 2006: 16).
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2. METODOLOJI
2.1.Arastirmanin Amaci

Bu caligmanin amaci, saglik iletisim araclarindan biri olan televizyondaki
saglik programlarinin en ¢ok kimler tarafindan, hangi amagcla izlenildigi ve izle-
yenlerin hangi gereksinimlerini giderdikleri sorularina yanit aramaktir. Arastir-
ma Sakarya ilindeki kisiler ile gergeklestirildigi ve sinirli 6rneklem ile yapildigi
i¢in tiim toplum ile genellenemez.

2.2. Veri Toplama Araci

Aragtirmada veri toplama araci olarak bireylerin TV izleme motivasyonunu
Olemek tizere, Cakir ve Bozkurt (2014) tarafindan gelistirilmis ve Ceylan (2018)
“Ev Hamimlarmin Televizyonda Yayinlanan Saglik Programlarmi izleme Moti-
vasyonlari: Uskiidar Ornegi” adli tez ¢alismasinda saglhiga uyarlanmis olan 6l-
¢ek kullanilmistir. 2 boliimden olusan anket formunda, birinci boliimde TV
izleme motivasyonunu dlgmek {izere, 29 maddeden, ikinci boliimii ise “Demog-
rafik Bilgiler” den olusmaktadir. Demografik bilgiler; yas, cinsiyet, egitim dii-
zeyi, meslek, gelir, TV izleme siiresidir. TV izleme motivasyonu 6l¢egi ise 29
maddelik bir 5°1i likert 6l¢ek olarak gelistirilmigtir. Cakir ve Bozkurt’un (2014)
yapmis oldugu TV izleme aligkanliklar1 ve motivasyonlar1 ve TRT 6 Hakkari
Ornegi adli galigmasinda dlgek 8 alt boyutta siniflandirilmis ve bu ¢alismada da
8 boyut (Eglence Motivasyonu, Gozetim/Kisileraras1 Fayda Motivasyonu, Za-
man Geg¢irme/Aligkanlik Motivasyonu, Rahatlama Motivasyonu, Kagis Moti-
vasyonu, Arkadaslik Motivasyonu Sosyal Etkilesim Motivasyonu, Enformasyon
Motivasyonu) iizerinden analiz yapilmstir.

2.3. Analiz Yontemi

Olgegin giivenirligi; i¢ tutarlik (Cronbach Alfa) ile incelenmistir. Olgegin
genel i¢ tutarlik katsayisi; 0.967 olarak saptanmistir. Bu da kabul edilebilir de-
ger olan 0,80’inin tizerindedir. Calisma siiresince goriigiilen ve anketleri tamam-
lanan toplam katilimc1 sayis1 274 kisidir. Verilerin analizinde, degiskenler ara-
sindaki iligkilerin ortaya konulmasi i¢in Statistical Package for Social Sciences
(SPSS) programindan yararlanilmistir. Elde edilen verilen normallik testine tabi
tutulmug ve dagilimlar incelenmistir. Demografik degiskenlere gore yapilan
karsilagtirmalarda normal dagilima uyan ikili gruplarda t testi, ikiden fazla nor-
mal dagilima uyan gruplarda “Varyans Analizi” (ANOVA) kullanmilmustir, iki-
den fazla normal dagilima uymayan gruplarda ise “ Kruskal Wallis” analizi
kullanilmastir.
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3. BULGULAR

3.1. Aragtirma Grubunun Temel Sosyo-Demografik Ozelliklerine Ait
Bulgular

Aragtirma kapsaminda 274 kisi ile anket yapilmistir. Arastirmada; 171 6g-
renci, 15 6gretmen, 15 ev hanimi, 73 diger mesleklerden (akademisyen, mimar,
mithendis, serbest ¢alisan vb.) katilimcilar yer almaktadir. Arastirmaya katilan-
larin 172’si kadin, 102’si erkektir. Demografik 6zelliklere ait tiim bilgiler Tablo
1’de verilmistir.

Tablo 1: Arastirma Grubunun Temel Sosyo-Demografik Ozellikleri (n=274)

Cinsiyet n % Yas Gruplar n %
Kadin 172 72,2 18-25 yas aras1 190 | 69,3
Erkek 102 27,8 26-34 yas aras1 49 17,9
Egitim Durumu | n % 35-44 yas arasi 19 16,9
iIkogretim 13 4,7 45-54 yas arasi 9 3.3
Lise 31 11,3 55 ve tizeri 7 2,6
Onlisans 29 10,6 Gelir n %
Lisans 168 61,3 1500°den az 197 | 71,9
Lisansiistii 33 12,0 1501-2500 32 11,7
Medeni Durum n % 2501-3500 22 8,0
Bekar 222 81,0 3501-5000 16 | 5,8
Evli 52 19,0 5001 ve isti 7 2,6
Giinliik TV n % Meslek n %
izleme Siiresi
0-59 dakika 86 31,4 Akademisyen 6 2,2
1-3 saat 179 61,7 Ev Hanim 15 5,5
3 {istii 19 7 Miihendis 10 3,6
Ogrenci 171 | 62,4
Ogretmen 15 | 55
Serbest 7 2,6
Diger 50 18,2
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3.2. Arastirma Grubunun TV izleme Motivasyonlarina iliskin Bulgular

3.3. Temel Sosyo-Demografik Ozelliklerin TV izleme Motivasyonuna ve
TV Izleme Siiresine Iliskin Bulgular

Katilimcilarin cinsiyetlerine gore TV izleme motivasyonlar ile ilgili boyut-
lar hakkindaki cevaplar1 bagimsiz 6rneklerde t testi kullanilarak analiz edilmis-
tir. Analiz sonuglar1 Tablo 2’de verilmistir ve katilimcilarin TV izleme moti-
vasyonlarina iligkin boyutlardan eglence motivasyonu, rahatlama motivasyonu,
sosyal etkilesim motivasyonu boyutlarinda cinsiyetlerine gore istatistiksel ola-
rak anlamh fark gostermezken (p>0,05). Gozetim/kisileraras: fayda motivasyo-
nu, zaman geg¢irme/aligkanlik motivasyonu, kacis motivasyonu, arkadaglik mo-
tivasyonu, enformasyon motivasyonu boyutlarinda anlamh bir fark gdstermek-
tedir. Bu boyutlara ek olarak giinliik TV izleme siiresi ile cinsiyet arasinda an-
laml1 bir farklilik bulunmusgtur (p<0,05).

Tablo 2: Katilimcilarin TV Izleme Motivasyonu Boyutlar: ve Giinliik TV iz-
leme Stiresi ile 1igili Degerlendirmelerin Cinsiyete Gore Daglimi

Boyutlar Cinsiyet N. Ort. St. Sp. F P

Eglence Motivasyonu | Erkek 102 2,45 1,03 0,021 0,114
Kadin 172 2,66 1,03

Gozetim/Kisilerarasi Erkek 102 2,88 1,09 0,164 0,013

Fayda

Motivasyonu Kadin 172 3,23 1,17

Zaman Gegirme/ Erkek 102 2,31 1,01 6,676 0,017

Aligskanlik Motivas- Kadin 172 2,02 0,85

yonu

Rahatlama Motivas- Erkek 102 2,32 1,04 0,013 0,764

yonu Kadin 172 2,28 1,04

Kacis Motivasyonu Erkek 102 2,21 1,03 3,546 0,007
Kadin 172 1,89 0,89

Arkadaglik Motivas- Erkek 102 2,21 1,04 3,393 0,007

yonu Kadin 172 1,88 0,93

Soysal Etkilesim Mo- | Erkek 102 2,35 1,07 0,423 0,091

tivasyonu Kadin 172 2,12 1,06

Enformasyon Moti- Erkek 102 2,67 1,17 3,137 0,034

vasyonu Kadin 172 3,01 1,33

Ginlik TV Izleme Erkek 102 1,84 0,558 4,715 0,049

Siiresi Kadin 172 1,70 0,572

Katilimeilarin medeni durumlarina gére TV izleme motivasyonlari ile ilgili
boyutlar hakkindaki cevaplari bagimsiz 6rneklerde t testi kullanilarak analiz
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edilmistir. Analiz sonuglar1 Tablo 3’te verilmistir. Tabloya gore katilimcilarin
TV izleme motivasyonlarina iligkin boyutlardan eglence motivasyonu, goze-
tim/kisileraras1 fayda motivasyonu, zaman gecirme/aligkanlik motivasyonu
rahatlama motivasyonu, sosyal etkilesim motivasyonu, enformasyon motivas-
yonu boyutlarinda medeni duruma gore istatistiksel olarak anlamli fark goster-
mezken (p>0,05). Kagis motivasyonu ve arkadaslik motivasyonu, boyutlarinda
anlaml bir fark gostermektedir. Bu boyutlara ek olarak giinliik TV izleme siiresi
ile cinsiyet arasinda anlamli bir farklilik bulunmustur (p<0,05).

Tablo 3: Katilimcilarin TV Izleme Motivasyonu Boyutlar ve Giinliik TV iz-
leme Siiresi ile 1lgili Degerlendirmelerin Medeni Duruma Gére Daglimi

Boyutlar Cinsiyet N. Ort. St.Sp. | F P

Eglence Bekar 222 2,58 1,03 0,244 0,902

Motivasyonu Evli 52 2,60 1,06

Gozetim/Kigileraras1 | Bekar 222 3,11 1,15 0,012 0,901

Fayda Evli 52 3,08 1,18

Motivasyonu

Zaman Bekar 222 2,18 0,90 0,735 0,052

Gegirme/Aliskanlik | Evli 52 1,90 0,97

Motivasyonu

Rahatlama Bekar 222 2,34 1,00 0,618 0,075

Motivasyonu Evli 52 2,06 1,15

Kagis Motivasyonu | Bekar 222 2,08 0,95 0,001 0,012
Evli 52 1,71 0,94

Arkadaghk Bekar 222 2,07 0,97 0,678 0,025

Motivasyonu Evli 52 1,73 1,01

Soysal Etkilesim Bekar 222 2,26 1,05 0,563 0,121

Motivasyonu Evli 52 2,00 1,14

Enformasyon Bekar 222 2,90 1,28 0,031 0,753

Motivasyonu Evli 52 2,83 1,29

Giinliik TV Izleme Bekar 222 1,70 0,558 14,517 0,001

Siresi Evli 52 200 | 0,560

Katilimcilarin TV izleme motivasyonu boyutlariyla ilgili cevaplariin egitim
durumlarina gore fark gosterip gostermedigi egitim durumu normal dagilim
gosterdigi igin ANOVA testi (tek yonlii varyans analizi) kullanilarak degerlen-
dirilmistir. ANOVA testi sonucunda istatistiksel olarak anlamli fark bulunma-
mustir (p>0,05).
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Katilimcilarin TV izleme motivasyonu boyutlariyla ilgili cevaplarinin yag
durumlarina goére fark gosterip gostermedigi, yas degiskeni normal dagilim gos-
termedigi i¢in non-parametrik testlerden Kruskal Wallis testi uygulanmistir. Bu
testin sonucunda istatistiksel olarak anlamli fark bulunan 6zellikler igin farkin
hangi gruplardan kaynaklandigini tespit etmek icin ise Tamphane’s T2 testi
kullanilmigtir. TV izleme motivasyonu alt boyutlar1 ve yas arasinda yapilan
Kruskal Wallis testinde zaman gegirme/aligkanlikmotivasyonu, kagis motivas-
yonu, arkadaslik motivasyonu ve demografik verilerden giinliik TV izleme siire-
si ile arasinda anlamli bir farklilik oldugu saptanmistir.

Tablo 4 incelendiginde katilimcilarin zaman gegirme/aligkanlik motivasyonu
boyutu ile ilgili cevaplarin yas durumlarina gore anlaml farklilik oldugu go-
rillmektedir (p<0,05). Bu farklilik; 18-25 yas ve 26-34 yas arasindadir ve 18-25
yas grubundan kaynaklanmaktadir.

 Tablo 4: Katilimcilarin Zaman Gegirme/Aliskanlik Motivasyonu Boyutu ile
1igili Degerlendirmelerinin Yasa Gore Dagilimi

Boyutlar Yas N. Mean f p Tamphane’sT2
Rank
Zaman 18-25 190 | 146,48 | 2,726 | 0,030 | 1-2 (0,047)
Gegirme/ yas arasi 1-3 (0,609)
Aligkanlik (1) 1-4 (1,000)
Motivasyonu 26-34 49 109,90 1-5 (1,000)
yas arast 2-3 (1,000)
2 2-4 (0,998)
35-44 19 111,08 2-5(0,930)
yas arast 3-4(0,999)
3) 3-5(0,941)
45-54 9 136,61 4-5(0,998)
yas arasi
4)
55ve 7 159,86
iizeri (5)
Toplam 274

Tablo 5 incelendiginde katilimcilarin kagis motivasyonu boyutu ile ilgili ce-
vaplarin yag durumlarina gore anlamli farklilik oldugu goriilmektedir (p<0,05).
Bu farklilik; 18-25 yas ve 26-34 yas arasindadir ve 18-25 yas grubundan kay-
naklanmaktadir.
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Tablo 5: Kacis Motivasyonu Boyutu ile Ilgili Degerlendirmelerinin Yasa
Gore Dagilimi

Boyutlar Yas N. | Mean f P Tamphane’sT2
Rank

Kag1s 18-25 190 | 148,46 | 3,390 | 0,010 | 1-2(0,027)

Motivasyonu yas arast 1-3 (0,276)
@) 1-4 (0,724)
26-34 49 | 112,51 1-5 (1,000)
yas arasi 2-3 (1,000)
(2) 2-4 (1,000)
35-44 19 | 100,63 2-5(0,964)
yas arasl 3-4 (1,000)
(3) 3-5(0,943)
45-54 9 | 108,50 4-5(0,962)
yas arasi
4
55 ve 7 152,29
iizeri (5)
Toplam 274

Tablo 6 incelendiginde katilimcilarin arkadaglik motivasyonu boyutu ile ilgi-
li cevaplarin yas durumlarina gore anlamli farklilik oldugu goriilmektedir
(p<0,05). Bu farklilik; 18-25 yas ve 26-34 yas arasindadir ve 18-25 yas grubun-
dan kaynaklanmaktadir.

Tablo 6: Arkadaslik Motivasyonu Boyutu ile Ilgili Degerlendirmelerinin Ya-
sa Gore Dagilimi

Boyutlar Yas N. | MeanR | f P Tamphane’s
ank T2
Arkadashk 18-25 190 | 146,92 | 2,972 | 0,020 | 1-2(0,039)
Motivasyonu yas arast 1-3(0,513)
@) 1-4 (1,000)
26-34 49 108,31 1-5 (1,000)
yas arasi 2-3 (1,000)
2 2-4(0,990)
35-44 19 | 110,05 2-5(0,932)
yas arast 3-4(0,997)
(3) 3-5(0,942)
45-54 9 142,89 4-5(0,997)
yas arasi
4
55 ve 7 153,79
iizeri (5)
Toplam 274
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Tablo 7 incelendiginde katilimcilarin giinlik TV izleme siiresi ile ilgili ce-
vaplarin yas durumlarma gore anlaml farklilik oldugu goriilmektedir (p<0,05).
Bu farklilik; 26-34 yas ve 45-54 yas arasindadir ve 45-54 yas grubundan kay-
naklanmaktadir.

Tablo 7: Giinliik TV Izleme Siiresi Ile Ilgili Degerlendirmelerinin Yasa Gore
Dagilimi

Boyutlar Yas N. Mean f p Tamphane’s T2
Rank

Giinlik TV 18-25 190 130,14 | 4,412 | 0,002 | 1-2(0,999)

izleme siiresi yas 1-3 (0,458)
arasi (1) 1-4 (0,047)
26-34 49 138,41 1-5(0,178)
yas 2-3 (0,868)
arast (2) 2-4(0,082)
35-44 19 160,76 2-5(0,320)
yas 3-4(0,557)
arasi (3) 3-5(0,976)
45-54 |9 202,33 4-5(0,994)
yas
arasi (4)
55 ve 7 184,43
iizeri (5)
Toplam | 274

Katilimcilarin TV izleme motivasyonu boyutlariyla ve TV izleme siireleri ile
ilgili cevaplarinin meslek durumlarina gore fark gosterip gostermedigi, meslek
degiskeni normal dagilim gostermedigi i¢in non-parametrik testlerden Kruskal
Wallis testi uygulanmistir. Bu testin sonucunda istatistiksel olarak anlamli fark
bulunan ozellikler i¢in farkin hangi gruplardan kaynaklandigini tespit etmek
icin ise Tamphane’s T2 testi kullanilmistir. TV izleme motivasyonu alt boyutla-
r1 ve TV izleme siiresi ile meslek gruplar1 arasinda yapilan Kruskal Wallis tes-
tinde kagis motivasyonu ve demografik verilerden giinliik TV izleme siiresi ile
arasinda anlamli bir farklilik oldugu saptanmstir.

Tablo 8 incelendiginde katilimcilarin giinliik TV izleme siireleri ile ilgili ce-
vaplarda meslek durumlarina goére anlamli farklilik oldugu goriilmektedir
(p<0,05). Bu farklilik; ev hanimi1 ve 6grenci gruplari arasindadir ve ev hanimlari
grubundan kaynaklanmaktadir.
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Tablo 8: Katiimcilarin Giinliik TV Izleme Siiresi ile Ilgili Degerlendirmele-

rinin Yasa Gore Dagilimi

Boyutlar Meslek N. Mean f P Tamphane’s T2
Rank
Giinlik TV | Akademisyen | 6 128,50 | 3,023 | 0,007 | 1-2(0,834)
izleme @) 1-3 (1,000)
stiresi 1-4 (1,000)
Ev Hanimi (2) | 15 | 183,53 1-5 (1,000
1-6 (0,999)
1-7 (0,999)
Miihendis (3) | 10 | 154,90 2-3(0,998)
2-4 (0,003)
2-5(0,117)
———— 2-6 (1,000)
Ogrenci (4) 171 | 126,54 2-7 (0.820)
3-4(0,996)
— 3-5(0,999)
Ogretmen (5) 15 128,50 3-6 (1,000)
3-7 (1,000)
Serbest (6) 7 166,21 4-5 (1,000)
4-6 (0,985)
4-7 (0,092)
Diger (7) 50 | 157,45 5-6 (0,994)
5-7(0,880)
Toplam 274 6-7 (1,000)

Tablo 9 incelendiginde katilimcilarin giinliik Kagis Motivasyonu boyutu ile
ilgili cevaplarda meslek durumlarina gore anlamhi farklilik oldugu goriilmekte-
dir (p<0,05). Bu farklilik; mithendis-6grenci ve 6grenci-0gretmen gruplar ara-
sindadir ve 6grenci grubundan kaynaklanmaktadir.

Tablo 9: Katilimcilarin Kagis Motivasyonu Boyutu ile Ilgili Degerlendirme-
lerinin Meslege Gére Dagilimi

Boyutlar Meslek N. | Mean f p Tamphane’s T2
Rank
Kagis Akademisyen | 6 127,50 | 2,751 | 0,013 | 1-2 (1,000)
Motivasyonu | (1) 1-3 (0,998)
1-4 (1,000)
Ev Hanimi 15 114,17 1-5 (0,999)
@) 1-6 (1,000)
. 1-7 (1,000)
Miihendis 10 84,90 2-3 (0’997)
®) 2-4 (1,000)
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Ogrenci (4) 171 | 151,02 2-5(0,985)
2-6 (1,000)
2-7 (1,000)
3-4 (0,005)
3-5(1,000)
3-6 (0,817)
3-7(0,312)
4-5 (0,000)
Diger (7) 50 | 123,62 4-6 (1,000)
4-7 (0,877)
5-6 (0,847)
Toplam 274 5-7(0,242)
6-7 (1,000)

Ogretmen (5) | 15 | 84,73

Serbest (6) 7 15,,14

4. Tartisma ve Sonug

Katilimcilarin TV izleme motivasyonlar ile ilgili cevaplarina bakildiginda,
“Gozetim/Kisileraras1 Fayda Motivasyonu” boyutunda 5.madde olan “Saglik
programlar1 pek ¢ok konuda fikir sahibi olmami sagliyor” ifadesi %51,9 orami
ile en yiiksek katilim saglanan ifade olmustur.

Katilimecilarin TV izleme motivasyonlarn ile ilgili cevaplarma bakildiginda
“Arkadaglik Motivasyonu” boyutunda 21. Madde olan “Saglik programlari ken-
dimi daha az yalniz hissetmemi sagliyor” ifadesi %7,14 orani ile en diisiik kati-
lim saglanan ifade olmustur.

Aragtirmaya katilan bireylerin yaslarinin medeni durumlarinin, cinsiyetin ve
meslegin TV izleme motivasyonu iizerinde etkili oldugu tespit edilirken, egitim
diizeyi, TV izleme siiresi ve gelirin kisilerin TV izleme motivasyonu iizerinde
etkili olmadig1 goriilmiistiir. Ayrica cinsiyet, medeni durum, yas ve meslegin
TV izleme siiresini etkiledigi goriillmektedir.

Literatiir incelendiginde, Kogak ve Bulduklu (2010)’ nun ¢aligmasinda; sag-
likla ilgili bilgilerin temel olarak alindig1 kaynak ile ilgili cevapta televizyonun
doktorlardan sonra % 50,7 oraniyla ikinci sirada oldugu sonucuna ulagilmistir.
Ayrica yine bu ¢alismaya gore kadinlarin erkeklere gore televizyondan daha
fazla saglik bilgisi aldig1 ve ifadeler icerisinde en yiiksek katilimin % 75,5 ora-
niyla “saglik programlari, saglikli yasam igin yararlilar” ifadesinde oldugu so-
nucuna ulagilmistir. Yine Boliiktas ve Durak (2019)’1n yapmis oldugu ¢aligma-
da kadinlarin %84’liniin saglik programlarini bilgi almak ve yeni seyler 6gren-
mek i¢in takip ettikleri sonucuna ulagilmistir. Bu ¢aligmanin diger bir sonucu da
kisilerin saglik programlarmdan bilgi gereksinimlerini karsiladiklari, saglik
programlarini yararlt bulduklar1 ve saglik programinda verilen bilgilere 6nem
verdikleridir. Bu ¢aligmama da %51,9 oraniyla en ¢ok katilim saglanan “ saglik
programlar1 pek ¢ok konuda fikir sahibi olmami sagliyor” ifadesi olmus ve ben-
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zer bir sonuca ulasildig1 goriilmiistiir. Bu ¢alismada yas faktorii ve TV izleme
motivasyonu arasinda anlamli bir farklilik bulunurken, Ceylan (2018)’1n ¢alis-
masinda anlamli bir farklilik olmadig1 goriilmiistiir.

Saglik iletisim arag¢larindan biri olan televizyondaki saglik programlarinin en
cok kimler tarafindan, hangi amagla izlenildigi ve izleyenlerin hangi gereksi-
nimlerini giderdikleri sorularina yanit aramak agisindan bu ¢alismanin sonuglari
onemlidir. Caligmanin sonuclarina gore arastirmaya katilan bireyler saglik prog-
ramlari ile yalnizliklarin1 gidermedikleri fakat pek ¢ok konuda fikir sahibi oldu-
gu sonucuna ulagilmigtir. Bu agidan TV’lerdeki saglik programlarinin igeriginin
dogru ve giivenilir bilgilerin igermesi ve saglik programlarina yonelik denetim
ve diizenlemelerin yapiliyor olmasi bu noktada énemlidir. Bu alanda arastirma
evreni ve drneklemi arttirilarak yapilacak calismalarla TV izleme motivasyonu-
na iligkin daha genis kapsamli sonuglar elde edilebilir.
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Tourism Based On Natural Resources: Ordu Province And Jukkasjarvi Cases

Abstract: Nowadays, the understanding of tourism has started to change, mass tourism has been replaced by
alternative tourism. Thus, the tourism based on natural resources which developing by the desire to integrate with
nature, away from the exaggeration, for visitors escaping from the pressure of rapidly growing cities and busy
business life gains value as an alternative type of tourism. In this study, it is aimed to draw attention to the nature-
based potential of Ordu province, which is rich in natural resources, based on the example of Jukkasjarvi, a Swedish
village which has become an important value in tourism by evaluating features such as climate and wildlife. In this
context, the study is important for the formation of the brand image of the city by adhering to the natural environment.
In the conceptually prepared study, the current potential of the province was tried to be revealed by applying SWOT
analysis. In the light of the researches, it was concluded that promotion activities should be focused on in order to
establish and maintain accommodation enterprises by using vegetation, wildlife and other resources of this destination
in accordance with the sustainability principle, support from local administrations should be taken and is needed to
the entrepreneurs to manage the enterprises in the format appropriate to the local architecture.

Keywords: Nature Tourism, Brand City, Ordu Province, Jukkasjarvi
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1. GIRiS

Kiiresellesmeye bagl olarak diinyada her alanda hizla degisim ve gelismeler
yasanmakta ve bu degisimler turizm alaninda da etkisini gostermektedir. Gii-
niimiizde arz ve talepte meydana gelen degisikliklere bagli olarak dzellikle
havayollarinda ulasim fiyatlarimin diismesi, internet kullaniminin artmasi ve
insanlarin farkli destinasyonlar1 kesfetme istegi gibi etkenler turizm endiistrisi-
nin yeniden sekillenmsine sebep olmustur. Tim bu gelismeler turizm
endiistirisini farkli turizm faaliyetleri gerektiren alternatif turizm tiirlerine yon-
lendirmistir. Literetiirde tanimlamalarinda ¢esitlilik olan alternatif turizm temel
olarak, aligilagelmis turizm anlayisinin gevre ve sosyal yapi tizerinde olusturdu-
gu olumsuz etkileri en aza indirip, turistik {iriin tiiketicilerinin 6zel ilgi ve bek-
lentilerini karsilayacak tlim turizm tiirleri olarak adlandirilmaktadir (Akoglan
Kozak ve Bahge, 2009: 95). Alternatif turizm tiirleri arasinda yer alan doga
turizmi ise giinlimiizde en ¢ok ilgi goren turizm tiirli olarak hizla yilikselmekte
ve doga turizmine agirlik veren sehirler markalagsma stratejisi uygulamaktadir.

Sehir markalagmas1 insanlarin yasam kalitesini arttirmak veya ekonomik
kalkinmay1 tesvik etmek amaciyla sehirlerin sahip olduklari anlam ve degerleri
bicimlendirme aracidir. Ekonomik olarak gelismislik diizeyi yiiksek olan kentle-
rin bir iirlin veya imajla markalagsmasi sahip oldugu dogal kaynaklar, biyolojik
cesitliligi, klimatik 6zellikleri, sosyal ve kiiltiirel farkliliklar ile olabildigi gibi
sahip oldugu bir yapidan dolay1 da olabilmektedir. Turizmde markalagabilmenin
en onemli 6zelligi olan olumlu bir imajdan yoksun olan sehirler, turistler tara-
findan da ziyaret edilmemektedir. Bu ylizden sehir yoneticileri kent i¢in nasil iyi
bir imaj kazandirabilecekleri boyutunda iyi ¢alismalar yapmalidirlar. Dubai
orneginden yola ¢ikacak olursak, tarihi ve kiiltiirel bir ge¢misi olmamasina
ragmen uygulanan dogru stratejiler, kaynaklarin etkili kullanilmast ve gerekli
yatirimlarin yapilmasiyla markalagsarak turizmden ciddi gelir kazanan sehirler-
dendir (igellioglu, 2014: 45). Ulkemizde iklim ve yeryiizii sekillerinin saglamis
oldugu olanaklarla birlikte zengin dogal ve kiiltiirel varliklara sahip olan Ordu
ilinin dogal kaynaklarina dayali turizm ekseninde ele aldigimiz bu ¢alismamiz
ile stirdiirtilebilirlik ilkesine dikkat gekmek amaglanmaktadir.

2. DOGAYA DAYALI TURIZM

Doga turizmi, turizm faaliyetlerinin ¢evre ilizerinde yarattig1 olumsuz etkilere
kars1 alternatif olarak ortaya atilan, siirdiiriilebilir turizmin alt bolimiinii olustu-
ran bir siirdiiriilebilirlik yaklagimidir. Literatiirde dogaya dayali turizm hakkinda
bir ¢ok tanim bulunmakta olup; ekoturizm, dogaya dayali turizm, yesil turizm,
gibi farkli isimler kullanilmaktadir. Dogay1 ve dogaya ait olan biitiin unsurlar
seven, dogayla yasamaktan keyif alan ve tabiatin korunmasina yonelik hassasi-
yet gosteren, bununla birlikte bolgeye has kiiltiirel ¢ekiciligini de yitirmemis
oldugu ve mevcut dogalligimi koruyabilen destinasyonlara yonelik seyahatleri
kapsayan turizm ¢esididir (Luzar et.al., 1998: 48). Turizm ekonomisinin biiyii-
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mekte olan bir sektorii olan dogaya dayali turizm kapsaminda degerlendirilen
kaynaklar; nispeten bozulmamis peyzaj, kaynak sulari, tabiatt ve yaban hayati
gibi unsurlarin tiimiinii icermektedir (Kiigiikaslan, 2006: 15).

Yapilan turizm ¢esidinin dogaya dayali turizm kapsaminda genel 6zellikleri;
(Agaliotou, 2015: 293).

* Dogaya dayali turizm, dogal ¢evrede yapilan turizm tiiriidiir.

* Dogaya dayali turizm, dogal ¢evre, gelenek gorenek, kiiltiirel mirasin
korundugu turizm tiiriidiir.

* Dogaya dayali turizm, yerel halkin desteklenmesi ile dogrudan bag-
lantilidir.

Bu tanimlamalar 1518inda doga temelli turizm anlayisinin temel amaci, bir
destinasyonun bitki Ortiisiiniin, yaban hayatinin ve diger kaynaklarin turizm
faaliyetleri i¢in siirdiiriilebilirlik ilkesine de uygun bir sekilde kullanilmasi ve
turizm faaliyetlerinin g¢evre lizerinde yol agtigi olumsuz etkilere karsi tedbir
almak ve yerel halkin kalkinmasinda etkili olmak olarak ortaya ¢ikmaktadir.

3. DOGAL KAYNAKLARA DAYALI TURIZM KAPSAMINDA
JUKKASJARVI VE ORDU iLi ORNEGI

3.1. Jukkasjarvi

Isve¢’in Kiruna Belediyesi’ne bagl olan Jukkasjarvi en diisiik niifus yogun-
lugunun oldugu bir bélge olup (km? basina yaklasik bir kisi) Isveg’in en kuze-
yinde yer alan bir kdydiir. Bolgenin iklimi, turizm agisindan degerlendirildigin-
de zor olmakla birlikte cazip gelebilecek bir 6zellige sahip oldugu sdylenebilir.
Kitle turizminin yerini markalagsmis mekanlara, sehirlere biraktigi giiniimiizde,
olusturulan imaj, tutundurma faaliyetleri ve etkili tanitim ile markalasan desti-
nasyonlarin onemi daha iyi anlasilmaktadir. Ziyaret¢ilerin dogaya duyulan 6z-
lem ile ziyaret edecekleri destinasyonlarin dogayla uyum i¢inde olmasini tercih
ettigi Jukkasjarvi , Ice Hotel fikrinden hareketle dogay1 tahrip etmeyip, ham
maddesi kar olan otellerin Iskandinav iilkelerinin disinda da farkli iilkelerde
yapilmasina Onciiliikk edip, bolgeye her yil 50-60 bin kisinin gelmesinde etkili
olmustur. 1990 yilinda yapilan ilk buz otel 6rnek teskil etmis ve bdylece bolge-
ye turist ¢ekerek duragan olan turizmi canlandirarak hem yeni yatirimcilari
¢ekmis hem de iilke ekonomisine katki saglamigtir. Bu kapsamda Jukkasjarvi
dezavantaj gibi goriinen iklim ve yaban hayati 6zelliklerini de degerlendirerek
turizmde markalagsmig ve onemli bir deger haline gelmistir (Hannelene Schilar
ve E. Carina H. Keskitalo, 2018: 546).

Buz Oteller, Ekim ve Mayis aylarinda misafirlerini agirlamakta olup otelle-
rin tim malzemeler (yatak, masa, bardak vb.) buzdan yapilmaktadir. Buz
Oteller; Iskandinav iilkeleri basta olmak iizere Romanya ve Hollanda gibi farkli
iilkelerde de faaliyet gostermektedir. Oteller de miisterilerin isteklerini
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karsilamak adma ayrintilar diigiiniilmiistiir. Ornegin buzdan yapilmis bar, kilise,
sinema salonu gibi alanlar inga edilmistir (Gok, 2010: 161).

Buz Oteller dncesinde, Isveg’te turizm aktivitesi olarak yaz aylarinda Thorne
Nehri’'nde yiizme, rafting, dogal yasam v.b. etkinlikleri diizenlenir, ki aylar
soguk ve karanlik gectigi igin turizm adina yapilacak pek bir faaliyet
bulunmazdi (www.kronikgezgin). Girisimcilik agisindan bdlgenin dezavantaj
gibi goriinen iklim 6zellikleri ekoturizm kapsaminda bir turistik ¢ekicilik unsuru
haline gelmistir ve buz otel fikri ile Ice Hotel, faaliyete gectikten sonra pek ¢ok
Diinya Seyahat Odiilleri almistir (www.icehotel.com). Sicakligin -30 dereceleri
buldugu bolgede farkli deneyimleri de yasama firsati sunmaktadir. Ornegin;
gece yarist glinesi, muhtesem buzullar1 ve daglar gorebilmek, Abisko Ulusal
Parki’nda yaban hayatini1 yakindan gorebilmek, Sami insanlarini ve kiiltiirlerini
tantyanilmek, Kuzey Isve¢ ve Norveg’in farkli dogasinda seyahat etmek ya da
Andenes’te balina turlarina katilmak yapilabilecek en gilizel aktivitelerdir
(Hannelene Schilar ve E. Carina H. Keskitalo, 2018: 546).

Jukkasjarvi'nin temel turizm degerlerini; buz oteller, Thorne Vadisi, Thorne
Nehri, yaban hayati, kuzey 1siklari, buzullar, Abisko Ulusal Parki, Sami 1rki,
Anedenes’te balina safari, Ren geyikleri, gece yarisi gilinesi olarak siralandir-
mak miimkiindiir. Bélgenin dogal kaynaklara dayali turizm g¢esitleri ise; buz otel
deneyimi, kisg turizmi, doga yilriiyisleri, kayak sporlari, buz balik¢ilig
(pimpelfiske) olarak bilinmektedir.

3.2. Ordu ili

Tarihi M.O. VIL. yiizyila dayanan Ordu ili Kimmerler, Persler, Makedonyali
Iskender ve komutanlari, Pontuslar, Romalilar, Bizanslilar, Selguklular ve Os-
manlilar gibi farkli medeniyetlere ev sahipligi yapmistir (ordu.ktb.gov.; Kara-
deniz ve Sari, 2018:743). Cevredeki tek dogal liman olmasi sebebiyle bilinen
ilk yerlesim merkezi Bozukkale (Kotyora) olarak secilmistir (Bulut, 2015: 466).
Dogusunda Giresun, batisinda Samsun, giineyinde ise Sivas ve Tokat illeriyle
cevrili olup, ilin toplam yiizélgtimii 5961 km® dir (ordu.ktb.gov; Bulut,
2015:466). Sehrin ekonomisi; yaylacilik, deniz, findik, balcilik gibi faaliyetlere
dayanmaktadir (Karadeniz ve Sari, 2018:741-743). Daglarin kiyiya paralel
uzanmastyla denizel etki goriilmekte olup, yorede kislar 1lik ve serin, yazlari
ise nemli gecmektedir. Yilin her ay1 yagis alan ilin engebeli olan arazisi, i¢
kesimlerde ulasim agisindan engel teskil etmektedir. Bitki ortiisii ise ladin, gam
(karagam), kayin, kizilagag, kestane, glirgendir. Tarim arazisi olarak genellikle
findik bitkisi yogunluktadir (ordu.ktb.gov.).

Orta Karadeniz boliimiinde yer alan Ordu ili bulunmus oldugu bdlge geregi
yesilin ve mavinin farkli tonlarinin bir arada bulundugu ve ¢ekici dogal giizel-
likleri de barindiran bir ildir. Bélgenin daglar ve ormanlarla kapli olmasi, zen-
gin florasi, akarsu ve yaylalar1 ve diger mevcut kaynaklarla, yoreyi ziyaret eden
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turist sayisindaki artis Ordu ilinin zengin turizm potansiyelini ortaya koymakta-
dir. Tablo 1’e gore 2018 yil1 itibariyle yerli ziyaretci sayis1 bir 6nceki yila gore
% 16 artmigken yabanci ziyaretgi sayisi ise % 65 artmis, genel ortalamada yillik
%20 artis oldugu gortilmektedir.

Tablo 1: 2013- 2018 Ordu Ili Ziyaretgi Sayilart

YILLAR | Yerli Yabanci | Toplam
2013 280.281 | 14.039 | 294.240
2014 329.282 | 14.273 343.555
2015 453.170 | 29.693 | 482.863
2016 552.420 | 50.046 | 602.466
2017 637.025 | 67.664 | 704.689
2018 737.694 | 110.692 | 848.386
Genel Toplam 3.276.199

Kaynak: Ordu I Kiiltiir ve Turizm Miidiirliigii

Ordu ilini dogal kaynaklara dayali turizmde 6nemli kilan degerleri (Koday
ve Kizilkan, 2018: 96; Karadeniz ve Sari, 2018: 743-750);

o Iklim Ozellikleri

o Yeryiizii Sekilleri
eKiyilar ve Plajlar

e Yaylalar

o Seyirlik Alanlar
eMagaralar ve Géller
eAkarsu ve Géller

o Yer alti Sular
ePlajlar

o Biyolojik Cesitlilik

Yaylalar: Turizm agisindan énem arz eden pek ¢ok yaylaya sahiptir. Bu
yaylalar; Cambas1 yaylasi, Diizoba yaylasi, Toygar-Kabaktepe yaylasi, Argan
yaylasi, Keyfalan yaylasi, Persembe yaylasi, Topgam Yaylasi’dir.
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Magaralar ve Goller: Gol bakimindan zengin olan ilde Ulugol, Caga Goli,
Gokgol, Keyfalan Goli, Yesilcit Goleti, Cambagi Goleti, Persembe Yaylasi
Goleti bulunmaktadir.

Akarsu ve Selaleler: Kocalan Selalesi, Karaoluk Selalesi, Ciseli Selalesi,
Ohtamus Selalesi, Yenioba Caglayani, Melet Irmagi, Bolaman Cayi, Akcay
Deresi, Turnasuyu Deresi, Elek¢i Irmagi, Ceviz Dere, Sahsene Deresi.

Yer alt1 Sulari: Cermik Suyu, Essemen Suyu, Tekkiraz Suyu, Gokgebel Su-
yu, Nazif Bey Suyu, Golkdy Maden suyu, Bolaman Kaplicasi, Fatsa Ilicasi,
Musulu Maden suyu, Yayc1 Koyii Maden suyu, Sarmagsik Kaplicast.

Plajlar: ilde bulunan 32 plajdan 4 tanesi mavi bayrak almistir. Cumhuriyet
Mahallesi Halk Plaji, Ordu Kumbasi Kumsal Plaji, Unye Kirkevler Plaji ile
Fatsa Bolaman Belediyesi Plajlaridir

Biyolojik Cesitlilik: Ide 34 tanesi endemik 836 bitki gesitliligi bulunmakta
ve 18 familyaya ait 45 tiir yagsamaktadir.

Tabiat Varhklarr: Ulug6l Tabiat Parki, Cmarsuyu Tabiat Parki, Eminem
Pmar1, Korgan Yaylalar1 ve Itenigi Mesire Yeri, Gelin Kayasi Mesire Yeri,
Sayacabag1 Mesire Yeri, Asarkaya Kent Ormani, Yoroz Kent Ormani.

Yukarida listelenen kaynaklardan en 6n ¢ok on planda olan Persembe
Yaylasy’dir. Buray1 6zel kilan ise essiz menderesleridir. Diinya miras listesine
aday olarak basvurulmus olup 1991 yilinda Turizm Merkezi ilan edilmistir.
Yilin belli aylarinda etkinlik ve festivaller diizenlenip yamag parasiitii, foto
safari gibi faaliyetler icin oldukca elverislidir. Ayrica Persembe ilgesi,
kiiresellesmenin yarattifi etkilerden uzak, yerel kimligini ve &zelliklerini
yitirmeden var olmak isteyen kasabalarin ve kentlerin olusturdugu Cittaslow
(Sakin Sehir) birliginin bir iiyesidir (Karadeniz, 2014:87). Giizelligiyle dikkat
ceken Yason Burnu, 1. derece arkeolojik ve SIT alanidir. Altinpost (Arganot)
efsanesinin de gectigi yer olan yarimada da ayrica bir de kilise bulunmaktadir,
bu 6zelligiyle doga fotografecilart icin oldukea ideal bir yerdir (Karadeniz, 2014:
96).

Ordu ili dogal kaynaklara dayali turizm ¢esitleri acisindan degerlendirildi-
ginde, bolge kus gozlemciligi, yamag parasiitii, botanik geziler, yayla turizmi,
su sporlari, festival turizmi, kis turizmi, oryantiring, kamp-karavan turizmi,
bisiklet turlar1 gibi 6zel ilgi turlarin yapilmasi igin oldukga elveriglidir.

4. MATERYAL VE METOD

Dogal kaynaklara dayali turizm kapsaminda Ordu ilinin mevcut potansiyeli-
nin degerlendirilmesi amaciyla ele alinan bu ¢alismada, konu kapsaminda lite-
ratiir taramas1 yapilmis olup, elde edilen sonuglar neticesinde ilin doga turizmi-
ne yonelik avantaj ve dezavantaj unsurlarini ortaya koymak amaciyla SWOT



30 | simosip 5 Fatma SENGUL / Hanife AKY(UZ / Dog. Dr. Selda UCA

analizi yapilmistir. Ulasilan bulgular neticesinde ilde dogaya dayali turizmin
geligtirilmesi i¢in Oneriler getirilmistir.

5. BULGULAR (SWOT ANALIZI)
Giiclii Yonler

e {lin tarihsel ve kiiltiirel acidan zengin birikime sahip olmasi

e fldeki potansiyel doga turizmi alanlarimin  zenginligi, ©nemli
biyogesitlilik, zengin flora ve faunanin doga sevenler agisindan ¢ekicilik
unsuru olusturmasi

e Doga turizmi faaliyetlerine olanak saglayan topografik yapiya sahip ol-
mast

e Persembe ilgesinin Cittaslow kenti olmasi

e Ordu ilinin bozulmamig bir ¢evreye ve dogaya sahip olmasi ve bu
kaynaklarin yayla, kiy1, saglik, ve dogaya dayali farkli turizm tiirlerine
hitap etmesi

e Yore insanin genellikle misafirperver ve sicakkanli olmasi

o Kiyilar, yaylalari, seyirlik alanlari, golleri, akarsular1 ve diger dogal kay-
naklari ile ekoturizm ve kirsal turizme uygun aktivitelerin yapilabilecegi
alanlarin bulunmasi

e ikliminin elverisli olmasi, turizme katilan misafirlerin yaptiklar1 aktivite-
den her hangi bir rahatsizlik duymamasini saglamasi

e ilde bulunan ve devlet tarafindan korunmaya alinan agag evlerin turistik
c¢ekicilik unsuru olugturmasi

o Ulasilabilirlik agisindan gelismis olmasi, istenilen destinasyona rahatlikla
ulagilmasini saglamasi

e ilde bircok destinasyonun sit alani ilan edilmis olmas1

e Su sporlarina uygun alanlarin olmasi
Zayif Yonler

e Doga turizmi faaliyetleri igin alt yap1 ve tesislerin eksikligi
e Doga turizmine yonelik yetersiz tanitim faaliyetleri

e Bolge kaynaklarin yeterince tanitilamamasi sonucu yoreye talebin ye-
tersiz kalmast

e filde bulunan ve devlet korumas: altinda olan tarihi agac evlerde
restorasyon eksiklikleri ve bu evlerin bdlgenin otantikligini yansitan
konaklama isletmeleri veye miizelere doniistiiriilmesi
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Halkim turizm konusunda yeterince bilinglendirilememesi

Yoresel festival ve senliklerde kullanilan yaylalarin kontrolsiiz ¢evre
bozulmalarina maruz kalmasi

Doga turizmi faaliyetlerinde bulunan kurulus ve sirket sayisinin yetersiz
olmasi

Seyahat acentalarinin boélgede 6zel ilgi turizmine yodnelik turlar diizen-
lenmemesi

Firsatlar

Doga turizm faaliyetlerinin artmasi ve gelismesi i¢in yerel yonetimlerin
ilgi gostermesi

Doga turizm faaliyetlerine olanak saglayacak yaylalarin sayisinin fazla
olmasi

Yilin on iki aymda da turizmin yapilabilir olmas1 farkli turizm tiirleri i¢in
¢ekicilik unsuru olusturmasi

Barindirdig1 kaynaklar bakimindan degerlendirildiginde festival ve etkin-
lik turizmi kapsaminda 6nemli bir deger olmasi

Kalabaliklagsan ve betonlasan sehirlerden kacip, sakinligi tatmak isteyen
ziyaretgiler i¢in doga ile i¢ ige yasayacaklari ¢ekiciliklerin sayisinin fazla
olmasi

Son yillarda bolgeye artan talep

Yeralti su kaynaklarinin bazi hastaliklara iyi gelmesi termal turizm
kapsaminda 6nemli bir potansiyel arz etmesi

Kus gozlemciligi, yamag paragiitii, botanik geziler, su sporlari, festival
turizmi, kig turizmi, oryantiring, kamp-karavan turizmi, bisiklet turlar
v.b. alternatif turizm gesitleri i¢in elverisli alanlarin bulunmasi

[1de mevcut plajlarin dogal yapisini koruyor olmasi

Tehditler

Yer sekilleri sebebiyle bolgenin daglik ve engebeli olusu ziyaretgilerin
yolculuklari ve seyahatleri sirasinda zorluk ¢ikartmast

Iklimi geregi siirekli yagis aldig1 igin bolgede son yillarda sel ve toprak
kaymasi gibi dogal afet durumunda ziyaret¢i agisindan tedirginlik yarat-
mast

Bolgeyi iyi bilen turist rehberleri esliginde turlarin diizenlenmesinin
saglanamamast
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e ilde bulunan tarihi aga¢ evlerin restore edilmemesi sebebiyle tehlike
olmasi

e Yerel halkin turizm konusunda bilinglendirilmemesi ve dogaya karsi
gerekli hassasiyeti gosterememesi

6. SONUC

Ordu ili sahip oldugu dogal giizellikleri, flora ve faunasi, kiyilari, koy ve
kumsallar, yesilin farkli tonlarmi barindiran daglari, yaylalan ile alternatif bir
turizm ¢esidi olan doga turizmi agisindan gelecegi en parlak sehirler arasinda
yer almaktadir. Zengin tabiat1 ile ziyaretgiler a¢isindan dikkat ¢ekici bir unsur
olmakla birlikte yayla turizmi, kiy1 turizmi, trekking, dagcilik, oryantiring, ya-
mag parasiitii v.b. ¢esitli etkinliklere olanak saglayacak alanlara sahiptir.

Doga turizminde 6zellikle buz oteller konusunda markalagsmis Jukkasjarvi
orneginden yola g¢ikarak yapilan calismada dogal kaynaklar konusunda Ordu
ilinin de mevcut potansiyelinin oldukca fazla olmasi sebebiyle, dogru strateji ve
pazarlama unsurlarmin da etkin bir sekilde kullanilmasi sonucu tipki
Jukkasjarvi gibi turizmde bir marka deger haline gelmesi séz konusudur. Bu
dogrultuda Ordu ili doga turizmi faaliyetlerinde giiglii yonlerin korunup, gelisti-
rilmesi ve zayif yonler ve tehditlerin 6nlenmesi; gelecege yonelik dogal kaynak
degerlerinin siirdiirtilebilirlik temel ilkesi gercevesinde doga turizminin gelisti-
rilmesine yonelik uygulamalara agirlik verilmesi kentin turizm pazarindaki pa-
yin1 arttiracaktir.

Ilin dogal kaynaklara dayali marka bir sehir haline gelebilmesi icin su
oOneriler sunulabilir:

e Yerel yonetimler, liniversiteler ve ilgili kuruluslar ortak hareket ederek
doga turizmini gelistirecek ve tanitimini yapacak projeler gelistirilmeli-
dir.

e Yayla evlerinin konaklamaya uygun olanlar1 turizme kazandirilmalidir.

e Endemik tiirlerin bulunmasi bakimindan Cambasi Yaylasi, Persembe
Yaylas1 gibi yaylalarda poniyonculuk uygulamalari gelistirilmelidir.

o Konsept veya dizayn edilmis ahsap evleri konaklama isletmesi haline ge-
tirecek girisimcilere tesvik verilmelidir.

e Doga Turizmi konusunda y6re halkinin duyarli hale gelebilmesi i¢in yazi-
l1 ve gorsel mecralarda bilgilendirme yapilarak bir farkindalik olusturul-
maya ¢aligiimalidir.

e Akarsularin kullaniminda ekolojik siirdiiriilebilirlik ilkesine bagli kalarak
baliklandirma caligmalar1 yapilip, bolgede sportif balikgilik tesvik edil-
melidir.
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e Yore halki dogal kaynaklarin kullanimi ve gelecek nesillere aktarilmasi
hususunda bilinglendirilmelidir.

o Bisiklet turlar1 ve oryantiring aktiviteleri i¢in her yil geleneksel hale gele-
cek festivaller ve yarigmalar diizenlenerek, yerel yonetimler tarafindan
gerekli tanitimlar yapilmalidir.

e Bolgenin flora ve fauna zenginliginin korunmasi saglanmalidir.

e Girisimcilere tesvikler verilip, desteklenmelidir.
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Ozet: Bir canli organizma gibi degerlendirilebilen isletme, dinamik ve denge halini koruyabilen, ¢evresinden
etkilenen ve ¢evresini etkileyen agik bir sistemdir (Rodoplu, Akdemir, 2001:33).

Sirekli ¢evre ile iliski iginde olmast gereken temelde kar etme mantigr ile var olan iktisadi tesekkiiller yada
igletmeler, bu varliklarin siirdiirebilmeleri i¢in i¢inde bulundugu ¢evreye karsi duyarli yatirimlar yapmak zorundadir.

Kazan-kazan mantig1 seklinde isleyen Yasa-Yasat mantigmin da tiim insanlik tarafindan ve hatta ortaklarindan
ayr1 bir kisilige sahip olan igletmeler tarafindan da artik kabul edilmesi gereken bir gergektir.

Miitesebbis tarafindan bir araya getirilmeye ¢aligilan ve maksimum fayda saglanmasi hedeflenen iktisat bilimcileri
tarafindan kit kaynaklar olan nitelendirilen varliklarimizin (Emek-Sermaye-Dogal kaynak) hak ettikleri saygiy1
duymasi gerektigi de bir gergektir.

Tim bu gergekler ile yapilan bu ¢alismada, son zamanlarda ¢ok¢a duydugumuz Siirdiriilebilirlik 1g1gimnda bazi
tespitler ortaya konmaya calisilmstir.
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Business and Environment Sensitivity Cost Analysis of Ustainability
Abstract: Business can be evaluated as a living organism, dynamic and can maintain a state of balance, affected
by the environment and is an open system that affects the environment (Rodoplu, Akdemir, 2001: 33).

In order to sustain these assets, the economic enterprises or enterprises that have the basic logic of profit, which
should be in constant relation with the environment, have to make investments that are sensitive to the environment
they are in.

It is a fact that the logic of LIVE-LIVED, which operates in the form of win-win logic, should be accepted by all
humanity and even by businesses that have a separate personality from their partners.

It is also a fact that our assets (Labor-Capital-Natural Resource), which are defined as scarce resources by
economic scientists who are trying to be brought together by the entrepreneur and aiming to provide maximum
benefit, should respect the rights they deserve.

In this study conducted with all these facts, in the light of the sustainability we have heard a lot recently, some de-
terminations have been made.

Keywords: sustainability, cost, environmental awareness
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1. Giris

Bir canli organizma gibi degerlendirilebilen isletme, dinamik ve denge halini
koruyabilen, c¢evresinden etkilenen ve gevresini etkileyen agik bir sistemdir
(Rodoplu, Akdemir, 2001:33).

Stirekli ¢evre ile iliski icinde olmasi gereken temelde kar etme mantigi ile
var olan iktisadi tegekkiiller yada isletmeler, bu varliklarini siirdiirebilmeleri igin
icinde bulundugu c¢evreye karsi duyarli yatirnmlar yapmak zorundadir.

Kazan-kazan mantig1 seklinde isleyen Yasa-Yasat mantifinin da tiim
insanlik tarafindan ve hatta ortaklarindan ayri bir kisilige sahip olan igletmeler
tarafindan da artik kabul edilmesi gereken bir gergektir.

2. IktisadiAcidan Siirdiiriilebilirlik

Miitesebbis tarafindan bir araya getirilmeye calisilan ve maksimum fayda
saglanmas1 hedeflenen iktisat bilimcileri tarafindan kit kaynaklar olan
nitelendirilen varliklarimizin (Emek-Sermaye-Dogal kaynak) hak ettikleri
saygiy1 duymasi gerektigi de bir gercektir.

Muhasebenin temel kavramlarindan biri olan sosyal sorumluluk kavrami
aslinda tamda bu siirdiiriilebilirlik konusunu irdelemektedir. ismi farkli telaffuz
bile edilse temel diisiince mantig1 aynidir.

Nalan Akdogan ve Orhan Sevilengiil hocalarimin kitaplarinda da gectigi gibi
“Sosyal sorumluluk” kavrami, muhasebenin organizasyonunda, muhasebe
uygulamalarinin  yiiriitilmesinde ve mali tablolarin diizenlenmesi ve
sunulmasinda; belli kisi veya gruplarin degil, tiim toplumun ¢ikarlarinin
gozetilmesi ve dolayisi ile bilgi {iretiminde gercege uygun, tarafsiz ve diiriist
davranilmasi geregini ifade eder.

Ancak bu tanimin biraz daha acilarak sadece muhasebe anlaminda bir
sorumluluktan ziyade igletme mantalitesi anlaminda bir sosyal sorumluluk
dikkate alinmalidir. Soyle ki ; Insanlar nasil iginde dogup biiyiidiigii, bir takim
kiiltiir paylasiminda ve etkilesiminde bulundugu cevrelerine veya diger bir
tabirle sosyal alanlarina karst sorumluluklara sahipse, isletmeler de ayni
mantikla iglerinde dogup biiyiidiigli kaynaklarii kullananarak bir yerlere
gelmeye calistig1 bazen havasini, bazen suyunu ve bazen de insanlarini eskittigi,
kirlettigi, yiprattig1 topluma karsi sosyal sorumluluga sahip olmali, ona gore
davranmalidir.

Bir igletmenin mali tablosunda kéar rakamina odaklanilirken, bu karin ortaya
cikmasi i¢in kag¢ canlinin hastalandigi, hatta 6ldiigli, ka¢ agacin kesildigi, kag
kiginin igini kaybettigi, ka¢ dikkanin kapandigi vb. yeterince dikkate
alinmamaktadir. Bu durum geleneksel muhasebenin sosyal sorumluluk
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kavraminin geregini tam olarak yerine getirmedigini gostermektedir (Bengi,
Can, 2009: 158).

Yani iktisatcilarin diliyle sdylencek olursa kit kaynaklarimi optimum bir
sekilde kullanarak maksimum fayda elde etmek aslinda tam da siirdiiriilebilirlik
anlamina gelmektedir.

Giiniimiizde gelecegi tiiketmemek, tiikketmeden bu giinii yasayabilmek gibi
kavramlarla agilanmaya galigilan siirdiiriilebilirlik tanimlamasi tam da burada
devreye girmektedir. Zaten kit olarak Kabul edilen kaynaklarin yok olmadan
gelecek nesillere aktarilabilmesi tam da Sosyal Sorumluluk Kavraminin
geregidir.

3. Muhasebe Ac¢isindan Siirdiiriilebilirlik

Temel mantik olarak kar etmeyi hedef alan isletmeler i¢in sosyal sorumluluk
adi altinda yapilacak olan yatirimlar fuzuli olarak goriilmekte ve isletmeler geri
doniisiinii goremedikleri bu tiir yatirimlar1 yapmaktan kaginmaktadirlar.

Olaya sadece gelir-gider dengesi i¢inde diiz mantikla bakan isletmeciler igin
gergekten sosyal sorumluluk adi altinda harcanan paralar gereksiz,fuzuli, hig bir
sekilde fayda saglamayan atil 6demelerdir. Ve bunlarin geri doniisiimii de
yoktur.

Bir fabrika bacasina filtreleme sisteminin kurulmasi, dereye yada agik alana
kimse gormeden akitilacak zehirli suyun sirf bu kavram geregince pahali
filtreleme maliyetlerine katlanmak suretiyle temizlenmesi, %100 kar amaglayan
isletmeler tarafindan mantiksiz bulunmaktadir.

Iste tam da burada muhasebenin hesap vermekle yiikiimlii oldugu DEVLET
devreye girmekte, cesitli zorlamalar ve cezai miieyyidelerle toplumun
geleceginin cargur edilmesini 6nlemektedir.

Cevre bakanligi tarafindan isletmelere zorunlu olarak yaptirilan bir takim
yatirimlarla igletmeler baslangigta zor duruma diigseler bile toplumda gelisen
cevrecilik ruhu sayesinde ¢ok giizel geri doniisler almaktalar.

Miitesebbislerin en biiylikk hayali yaptiklar1 yatinmlarin  hizla geri
donmesidir. Borsa-Istanbul tarafindan hazirlanan siirdiiriilebilirlik rehberinde bu
husus soyle dile getirilmektedir:” Sirket degerleme kriterlerine ekonomik
performansin yani1 sira sosyal ve cevresel performanslar da eklenmekte,
sirketlerin ekonomik, ¢evresel ve sosyal gelisimlerden kaynaklanan firsat ve
riskleri yonetme siirecindeki basarilar1 yatirimcilarin sirket segimlerinde de
onemli bir kistas haline gelmektedir. Siirdiiriilebilirlik kavraminin 6nem
kazanmasi ve yatirimecilarin da artik siirdiiriilebilirlik  faktorlerini  sirket
seciminde goz Oniinde bulundurmasiyla, sermaye piyasasi diizenleyicileri ve
borsalar konuya dikkatle egilmis; sirketler, yatirimcilar ve toplum nezdinde
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stirdiiriilebilirlik bilincinin yayginlagmasi i¢in ¢esitli girisimlerde bulunmaya
baslamiglardir.”

Sirketlerin performans degerlendirmesinin
sadecefinansalperformanslaridikkatealinarak
yapilmasi, yalnizca dikiz aynasina bakarak
araba kullanmayabenzetilebilir.

Yine ayni ¢aligmada siirdiiriilebilirlik konusunda isletmelerin yatirim
yapmasinin asagida siralanan faydalar1 saglayacagi belirtilmistir :

e Marka degeri, giiven ve itibar saglanmasi,
e Maliyet tasarrufu ile birlikte karliligin artmasi,
o Nitelikli is giiclinlin sirkete c¢ekilmesi ve calisanlarin motivasyonunun
artmasi,
o Tiiketici talepleri,
Yeni is firsatlar1 ve inovasyon olanaklar1 yaratilmasi,
Sermayeye Kolay Ulasim,
Etkin Risk Yonetimi,
Sirket Omriinii Uzarmasi

4. Sonug¢

Sonu¢ olarak goriinen o ki , isletmelerin ve isletme yoneticilerinin
baslangista fuzuli gibi algiladiklar1 ¢evreye yatirim harcamalarinin geri doniisii
olduk¢a hizlidir. Bu durumda isletmelerin geri doniisiimii ve piyasada karsilik
bulmast ¢ok yiiksek olan siirdiiriilebilirlik ve ¢evre konusunda yatirim
yapmalari kendi menfaatlerinedir.

Toplum sosyal aglar sayesinde gittikge bilingli bir hale gelmektedir. Artik
eve aldigimiz meyvelerin bile daha saglikli olmasina miimkiinse kurtlu
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olmasina dikkat eder hale geldik. Dogal yasam araglarina ve alanlarina yonelme
hiz1 son derece yiiksek.malina olan talebin ve dolayisiyla karliliginin artmasi
yine g¢evreye, dogaya, dogay1 korumak i¢cin yapmis oldugu harcamalara bagh
hale gelmistir.

Miitesebbisler tim bunlarin bilinci ile isletmelerinin daha cevreci, daha
dogal yasama saygili giiniimiiz tabiri ile siirdiiriilebilirlige dikkat eden bir yap1
icinde oldugu topluma, miisterilerine ve yatirimcilarina géstermek zorundadir.

Yani cevresel zorunluluklarla katlanmakta zorunda kaldigi, kiilfet olarak
gordiigiic. maliyetler aslinda isletmelerin nefes almasina yarayacak olan
yatirimlardir.

Bir isletme ¢evreyle biitiimlesik ve saygili oldugu oranda biiyiir.
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Ozet: Bu calisma, Bat: Balkanlarda AB’nin siyasal ve ekonomik istikrara katkisinin ne oldugunu inceleme amaci
tagimaktadir. Calismanin birinci bolimiinde AB’nin yumusak/normatif giictiniin degistirici donistiiriicti 6zellikleri
ele almacaktir. ikinci bolimde ise Dayton Anlasmasi ve Kosova’nin bagimsizligmim ardindan, AB’nin Bat1 Balkan
Politikast incelenecektir. Giineydogu Avrupa olarak da adlandirilan bélgeye AB’nin katkisi ii¢ temel esasa
dayanmaktadir.

Bunlardan ilki, baris giicii faaliyetleri kanaliyla bélgede siyasal istikrar1 desteklemek ve takviye etmektir. Tkinci
olarak, bélgedeki devletlerin AB tarafindan ekonomik ve teknik bakimdan desteklenmesidir. Ugiincii olarak da, Batt
Balkan devletleri AB tarafindan Birlige tam iiye olarak katilim i¢in tesvik edilmistir. Netice olarak, giiniimiizde tim
sikintilarina ragmen Bati Balkanlarda baris ve istikrarin devam etmesi biiyiik 6l¢iide AB perspektifine gore sekillen-
mektedir.
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The EU's Contribution to Peace and Stability in the Western Balkans

Anstract: This study aims to investigate the contribution of the EU to the political and economic stability in the
Western Balkans. In the first part of the study, the characteristics of the EU's soft / normative power will be discussed.
In the second part, after the Dayton Agreement and the independence of Kosovo, the EU's Western Balkan Policy will
be examined. The EU's contribution to the region, also called Southeast Europe, is based on three basic principles.
The first is to support and reinforce political stability in the region through peace-building activities. Secondly, the
states in the region were economically and technically supported by the EU. Third, regional states were encouraged
to join the EU. As a result, despite all the problems today, the continuation of peace and stability in the Western
Balkans is largely based on the EU membership perspective.
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Giris

Avrupa Birligi’nin (AB) ne oldugu ve ne olmadigimi hakkinda giiniimiizde
bir diizineye yakin tanim yapilmaktadir. AB’yi oncelikle bir {itopyanin pratige
aktarilmasi olarak gormek gerekmektedir. Yiizyillar boyunca devlet adamlari,
filozoflar, generaller ve din adamlar1 Avrupa biitiinlesmesi diisiincesini savun-
muslardir. Bu proje hep canli kalmig ve ancak uygun ortam ve konjonktiir olus-
tugunda pratige aktarilmistir. ikinci Diinya Savasi sonunda Alman isgal bolge-
lerinin birlestirilmesi diistincesi giindeme geldiginde, Fransa,yeni kurulacak
Alman devletinin kdomiir ve ¢elik kaynaklarma sahip olmasini istememistir.
Fransa’y1 ikna etmek i¢in s6z konusu kaynaklarin ortak ydnetimi amaciyla yapi-
lan toplantilarin neticesinde AB’nin niivesi kabul edilen Avrupa Koémiir ve Ce-
lik Toplulugu (AKCT) 1951 yilinda kurulmustur. Bir diger sekilde ifade etmek
gerekirse, AB iitopyast Almanya sorununa ¢dziim arayislar ¢ergevesinde ger-
ceklige doniismiistiir.

AB, bir bagka perspektiften bir bolgesel biitiinlesme hareketidir. Bat1 Avru-
pa’da 6 iilkenin igbirligi ile baglayan mekanizma, derinlesme ve genislemelerle
Avrupa kitasmin iktisadi biitiinlesmesini hedeflemistir. Avrupa biitiinlesmesinde
1968 yilinda giimriik birligi, 1992 yilinda ortak pazar asamalarina ulasan iktisa-
di igbirliginin seviyesi, 2002 yilindan bugiine ekonomik ve parasal birlik diize-
yine yiikselmistir. Bugiine kadar birbiri pesine gergeklesen genislemelerle tiye
sayis1 da28’e yiikselmistir. Ingiltere’nin 23 Haziran 2016°da yapilan referandu-
mun ardindanAB’den ayrilma karar1 almasi ve miizakereler sonunda ayrilma
anlagmasi imzalanmasina ragmen bu iilke AB’den hukuken ayrilmis degildir.
Ote yandanAB, aralarinda Tiirkiye’nin de bulundugu birgok iilke ile halen kati-
Iim miizakerelerini siirdiirmektedir. Nihai hedefin Federasyon mu, Birlesik
Devletler mi oldugu iiye devletlerin karar ile sekillenecektir.

Avrupa biitiinlesmesinin bir diger 6zelligi, ulusiistii (supranational) 6zellik
tagimasidir. Diinya tarihinde ilk kez yetki devrine dayanan biitiinlesme AB 6r-
neginde giindeme gelmistir. Uye devletler, ulusal egemenlik yetkilerinin bir
kismini olusturulan ulusiistii orgiite kendi rizalar ile devretmislerdir. Giinii-
miizde AB’nin hem uluslararasit ve ulusiistii boyutu bulunmaktadir. Ulustistii
boyut geregi olarak oOrgiitiin yetkili organlarmin bazi kararlar1 tiim tiye devlet-
lerde dogrudan yiiriirliige girmektedir. Bu 6zellikleriyle AB, uluslararasi siyasal
sistemde biricik orgiit olma 6zellikleri tasimaktadir.

AB hakkinda cesitli platformlarda ileri siiriilen Yeni Roma Imparatorlugu
projesi, ABD destekli isbirligi hareketi gibi tanimlamalarin da gercegi baska
goriiniimleri oldugu agiktir. Konumuz bakimindan 6nem tasiyan husus ise
AB’nin aym zamanda bir baris projesi oldugudur. Uye devletler arasinda Ikinci
Diinya Savagindan bugiine silahli ¢atisma yasanmamistir. Anlagmazliklara ba-
risc1 yontemlerle ve miizakerelerle sonucu ¢oziimler bulunmustur. Uye devletler
icin gegerli olan bu degerlendirmenin kismen aday devletler bakimindan da s6z
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konusu olabilecegini gosteren ornekler vardir. AB, 1990’11 yillarda Balkanlarda
meydana gelen catigmalar1 onlemekte yeterli olamamis ise de giiniimiizde bu
eksikligini yumusgak giic unsurlari ile biiyiik 6l¢iide doldurmus vaziyettedir.

Bu ¢alismanin konusu AB’nin Bati Balkanlarda barig ve giivenlige ne olciide
katk1 sagladiginin ortaya konulmasi ve analiz edilmesidir. Calismanin ilk bolii-
miinde, Bat1 Balkanlarin temel sorunlari, &zellikle azinliklardan kaynaklanan
problemler ve asir1 milliyetgilik iizerinde durulacaktir. ikinci béliimde ise
AB’nin Bati1 Balkanlar Politikas1 incelenecektir. Giineydogu Avrupa Istikrar
Paktindan tam lyelik miizakerelerine, bolge iilkeleri ile AB arasindaki iligkiler
incelenecek ve Bati Balkanlarin nereye gittigi, geleceginin nasil sekillenecegi
ortaya konulacaktir.

1. Bati Balkanlarin Temel Sorunlar

Oncelikle ¢aligmanin {izerinde yogunlastigi Bati Balkanlar kavraminimn ta-
nimlanmasi gerekmektedir. Balkan Yarimadasinin bir pargasini olusturan Bati
Balkanlar, Slovenya disinda kalan Eski Yugoslavya Cumhuriyetleri ile Arnavut-
luk’tan olugmaktadir. Bu kavramin kapsadig iilkeleri tek tek saymak gerekirse
Arnavutluk, Hirvatistan, Sirbistan, Bosna Hersek, Kuzey Makedonya, Kosova
ve Karadag devletlerini i¢gine alan cografya Bati1 Balkanlardir.

1946 yilinda Tito tarafindan kurulan Yugoslavya Federasyonu, 1990’larin
basinda federal temelde par¢alanmistir. Slovenya ve Hirvatistan’in 1991 Tem-
muz aymda bagimsizlik ilani ile baslayan siireg, bir yandan etnik ¢atigmalara
kap1 aralarken 6te yandan da diger federe devletler i¢in model olusturmusgtur.
Hirvatistan ve Slovanya’nin bagimsizlik kararlari, bu iilkelerin devlet olmanin
asgari kosullarini saglayip saglamadiklarinin tespit edildigi Badinter Komisyo-
nu raporunun Ocak 1992 tarihli kararmin ardindan AB tarafindan taninmustir (
Radan, 1997). 1991 Kasim aymda Makedonya bagimsizlik ilan etmigtir. Bosna
Hersek Devleti’nin 1992 bahar ayinda bagimsizlik karar1 ise i¢ savasa neden
olmus ve catismalar 1995 Sonbaharina kadar stirmiistiir (Ulger, 2015:125:134).
Catismalara son veren Dayton anlagsmasi ile Bosna Hersek devletinin temel
esaslar1 ve uluslararasi toplumun destegi ile siyasal istikrar tesis edilmistir.

Bakiye kalan Sirbistan ve Karadag Cumhuriyetlerinden olusan Yeni Yugos-
lavya ise 2006 yilinda Karadag’in referandum neticesi ayrilmasi ile ortadan
kalkmistir. Boylece Yugoslavya Federasyonunu olusturan federe devletlerin her
biri uluslararasi siyasal sistemde bagimsiz devlet haline gelmislerdir. Sirbistan’a
bagh Kosova Ozerk Bolgesi ise NATO ve BM semsiyesi altinda 8 yil siiren
yonetimin ardindan, 17 Subat 2008’de bagimsiz devlet haline gelmistir. Bu
boliimde Bati Balkanlardaki azinlik sorunlari ve irredentist/hegemonyact milli-
yetcilik tizerinde durulacaktir.
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1.1. Azinhk Sorunlan

Balkanlarin tamaminda oldugu gibi Bati Balkanlarda bir azinlik sorunlar
giinliik hayat1 ve uluslararasi iligkileri derin bigimde etkilemektedir. Azinlik
kavraminin sinirlarinin nerede baslayip nerede bittigi konusunda devletler ara-
sinda goriis birligi saglamak kolay olmamistir. BM tarafindan yapilan tanima
gore, azinlik, egemen bir devlette, etnisite, dil, din, mezhep bakimindan ¢ogun-
luktan farkli olan, bulundugu iilkenin vatandasi konumunda bulunan, kendi
igerisinde dayanisma ve Ozelliklerini siirdiirme iradesi gosteren gruptur (UN,
2010). Ne var ki, bu tanimi tiim devletler kabul etmemektedir. Zira buradaki
tanim esas alindiginda bir iilke sinirlar igerisinde siralanan 6zelliklerden asgari
bir tanesinin farklilik gostermesi, azinlik olmak i¢in yeterli kabul edilmektedir.
Devletlerin bu konudaki yaklagimi, farkliliklar1 6ne ¢ikarma yerine, farkli 6zel-
lik gosterenleri asimile etme seklinde somutlagsmaktadir. Bat1 Balkan cografya-
sindaki lilkelerde de azinlik sorunlar1 siyaseti ve giinliikk hayati derin bigimde
etkilemektedir.

Eski Yugoslavya cografyasi bakimindan azinlik ve ¢ogunluk ayrimi bazen
salt bir 6geye dayanabilmektedir. Sirplar, Hirvatlar ve Bosnaklar ayni etnik
kokenden gelmelerine ragmen farkli ulus kimlikleri olusturmuslardir. Eski Yu-
goslavya’da bu ii¢ grup mensuplarinca konusulan ortak dilin resmi adi Sirpca
Hirvatga’dir. Bu dile Sirplar Sirpga, Hirvatlar Hirvatca ve Bosnaklar da Bos-
nakca admi vermektedirler. Dilin yaziya aktarilmasinda Sirplar, Ruslarin kul-
landig1 Kiril alfabesini, Hirvatlar ve Bosnaklar ise Latin alfabesini kullanirlar.
Ayni dili konusan ve ayn1 etnik kdkenden gelen Sirp, Hirvat ve Bognaklar1 bir-
birinden ayiran faktorlere gelince, Bosnaklar1 digerlerinden din farkliligi ayirir.
Daha 6nce hem Ortodokslar hem de Katolikler tarafindan dislanan Bosnaklar,
Bogomil ad1 verilen bir mezhebi benimsiyorlardi. Bu mezhebe mensup Bosnak-
lar 15°nci ylizyilin ortalarinda topluca Miisliman olmuslardir. Din farkliligs,
Bosnaklar diger Slav haklarindan ayirmakta ve onlarin ayr bir kimlik olustur-
masina zemin teskil etmektedir. Sirplarla Hirvatlar1 birbirinden ayiran mezhep
farkliligidir. Sirplar Ortodoks, Hirvatlar da Katolik mezhebine mensuptur
(Ulger, 2015:14-15).

Slav kokenli olan Makedonlar1 digerlerinden farklilastiran ise ayri dilleridir.
Bu anlamda Makedonca, iilkede ulusal kimligin olusumunu ydnlendiren en
o6nemli unsurdur. Kosova’da, Makedonya’da ve Arnavutluk’da yasayan Arna-
vutlar1 digerlerinden ayiran unsurlar ise en basta etnisite farkliligidir. Arnavutla-
rin kokeni, Bat1 Balkanlarda etnik bakindan ¢ogunluk olusturan Slav haklarin-
dan farkhilik géstermektedir. Arnavutlarin kokeni, etnik bakimdan Illiryalilara
dayanmaktadir. Arnavutlarin Balkan cografyasindaki varliklar1 7°nci yiizyilda
Karpat daglarin1 agarak gelen Slav halklarindan daha geriye gitmektedir.

Azmliklarim Bati1 Balkan {ilkelerindeki dagilimi incelendiginde en basta su
husus dikkat ¢ekmektedir: Eski Yugoslavya ardili devletlerde devlete adini ve-
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renler cogunluktadir. Bununla birlikte igeride azinliklar disarida ise diaspora
gruplart bulunmaktadir. Bir bagka ifadeyle Sirbistan’da Sirplar, Makedonya’da
Makedonlar, Hirvatistan’da Hirvatlar dominant pozisyondadirlar. Ancak iilke
sinirlart disinda da hatir1 sayilir 6l¢lide akraba gruplar vardir. Buradaki akraba-
lik dar anlamda kullanilmistir. Etnik bakimdan ayni kdkenden olan Slav halkla-
rinin birbirleri ile akraba olma durumu kastedilmemistir. Arnavutluk ve Eski
Yugoslavya ardili Bat1 Balkan devletleriniazinlik sorunlar agisindan inceleye-
lim.

Gilinlimiizde Hirvatistan’da niifusun % 90.4’iinii Hirvatlar olusturmaktadir.
Ulkede bir zamanlar en kalabalik azmlik grubunu olusturan Sirplarin bilyiik
boliimii 1995 yili ortasindaDayton antlagmasi dncesindeFranjoTudjman tarafin-
dan siiriiliip ¢ikarilmistir. Giinlimiizde Sirplarin niifus igerisindeki oranm1 % 4.4
seviyesinde seyretmekte ve ¢ogunlukla Krajina bolgesinde ve Adriyatik sahili-
nin i¢ kistmlarinda yasamaktadirlar. Ulkedeki diger etnik gruplardan Bosnak,
Hirvat, Sloven, Cek ve Romanlarin orani genel niifusun % 4’ seviyesindedir.
Dil esas alindiginda halkin % 95.6°s1 Hirvatga, % 1.2°si Sirpga ve geriye kalan-
lar da diger dilleri konusmaktadir. Din bakimindan yapilan ayrimda ise Katolik-
lerin oram1 % 86.6, Ortodokslar % 4.4, Miislimanlar % 1.5, digerleri % 1.5,
beyan etmeyen % 2.5 ve ateist % 3.8 seklindedir. (Worldfactbook, 2019)

Bosna Hersek devletinde azinliklarin durumu daha karmasiktir. Zira bu iil-
kede eskiden beri goreli olarak ¢ogunluk olusturan Bosnaklarin niifus igerisin-
deki oranlar1 toplamin yarisindan daha az seviyede seyrediyordu. 1995 yilinda
imzalanan Dayton Barig Antlasmasinin kurdugu karmasik idari yapilanmaya
gore, Bosna Hersek Cumbhuriyeti iki birimden olusmaktadir. Bunlardan ilki
Bognak —Hirvat Federasyonu, ikincisi de Bosna Sirp Cumhuriyetidir. Bosna
Hersek Cumbhuriyeti geneli dikkate alindiginda niifusun bilesiminin heterojen
olmasi dikkat ¢gekmektedir. Savastan 6nce Bosnaklarin niifus igerisindeki oran-
lar1 % 44 seviyesinde bulunuyordu. Giiniimiizde bu rakam % 50’ye ulagmustir.
Sirplarin oran1 % 30.8, Hirvatlarin % 15.4 ve geriye kalanlar % 1 seklindedir.
Bosna Hersek Cumbhuriyetinin Sirp Bdlgesi yonetimi bu sayimin dini esaslar
dikkate alinarak yapildigimi ileri siirmekte ve iilkede yasayan her Miislimanin
Bognak kabul edildigini, bu durumun da Bognak niifusunun yiiksek ¢ikmasina
neden oldugunu iddia etmektedir. Din esasina gore yapilan ayrimda ise Miis-
limanlarin orant % 50.7, Katoliklerin oram1 % 15.2 , Ateist/agnostik % 1.1,
digerleri % 1.2 ve herhangi bir beyanda bulunmayanlar da % 1.1 seklindedir.
(Worldfactbook, 2019).

Sirbistan’a gelince, Kosova haricinde kalan Sirbistan’da Sirplarin oranm1 %
83.3 seviyesindedir. Ulkenin Voyvodina bdlgesinde yasayan Macarlarm orani
% 3.5, heterojen/ daginik yasayan Romanlar % 2.1, Sancak bolgesinde yasayan
Bosnaklar % 2, diger azinliklar ve etnik gruplarin toplami % 5.7, ve kimligini
deklare etmeyenlerin orani da % 3.4 seklindedir. Dini inanig esas alindiginda
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ise rakamlar Ortodoks % 84.6, Katolik % 5, Miisliman % 3.1, Protestan % 1,
ateist % 1.1, digerleri % 0.8 ve bildirimde bulunmayanlar % 4.5 seklinde da-
gilmaktadir. (Worldfactbook, 2019).

2006 yilinda bagimsizlik elan eden ve toplam niifusu 614 bin kisiden olusan
Karadag Cumhuriyetinde ise niifusun dagilimi su sekildedir: Karadaglilar % 45,
Sirplar % 28.7, Bosnaklar % 8.7, Arnavutlar % 4.9, Miislimanlar % 3.3, Ro-
manlar % 1, Hirvatlar % 1, digerleri % 2.6 ve bildirimde bulunmayanlar ise %
4.9 . Din esas alindiginda Ortodokslar % 72.1, Miisliimanlar % 19, Katolikler
% 3.4, ateistler % 1.2, digerleri % 1.5 ve beyanda bulunmayanlar % 2.6 seklin-
de dagilmaktadir. Goriilecegi iizere, Karadag Cumhuriyetinde tarih boyunca
kendilerini Sirplardan farkli gormeyen Karadaglilar ayr1 ulusal kimlik olustu-
rurken, iilkede yagsayan Bosnaklarin bir kisminin kimligini Miisliiman, bir kismi1
da Bosnak olarak deklare etmislerdir. Karadag’in bagimsizlig1 Sancak bolgesi-
nin ikiye boliinmesine neden olmustur. Novi Pazar bolgesi Swrbistan’da, diger
bolgeler ise Karadag sinirlar1 igerisinde kalmaistir.

Arnavutluk devletinde ise niifusun dagilimi su sekildedir. Arnavutlar % 82.6,
Yunanlilar % 0.9, digerleri % 1 ve kimligini deklare etmeyenler % 15.4. Dil
bakimindan yapilan ayrimda ise niifusun % 98.8’inin Arnavut¢a’ninTosk diya-
lekti kullandig1, Yunanca konusanlarin orant % 0.6 ve geriye kalanlar ise Ma-
kedon, Ulah, Roman, italyanca, Tiirkce ve Sirp¢a-Hirvatca dillerini konustuklari
goriilmektedir. Dine gore smiflandirma yapildiginda ise Miisliimanlarin orani1 %
56,7, Katoliklerin oran1 % 10, Ortodokslar % 68, ateistler % 2.5, Bektasiler %
2, digerleri % 5.7 ve dini inancini belirtmeyenler ise % 16.2 seklinde siralan-
maktadir. Ulkede 1967 yilinda tiim dini ibadet kurumlar1 yénetimin karar1 ile
kapatilmisti. Bunlarin yeniden faaliyete baslamasi Enver Hoca’nin 6liimii son-
rasinda da miimkiin olmamisg, bu konudaki kisitlamalar ancak 1990 sonrasinda
kaldirtlmigtir.

Eski Yugoslavya’nin en geng Cumbhuriyeti olarak 2008 yilinda bagimsizlik
ilan eden Kosova’da ise Arnavutlar niifusun % 92.9’unu olusturmaktadir. Diger
gruplarm niifus icerisindeki agirliklart ise Bognaklar % 1.6, Sirplar % 1.5, Tiirk-
ler % 1, Askali % 0.9, Misirli % 0.7, Gorani % 0.6 ve Roman % 0.5 seklinde
siralanmaktadir. Dil ve din bakimindan yapilan siniflandirma da ise niians fark-
liliklar ortaya gikmaktadir. Ulkede resmi dil Arnavutga’dir. Niifusun % 95.6°s1
Miisliiman, % 2.2’si Katolik, % 1.5°1 Ortodoks’tur. (Worldfactbook, 2019).

Goriildiigli lizere Bati Balkan devletleri azinliklar bakimindan birbirinden
farkli ozellikler tasimaktadir. Hirvatistan ve Kosova gibi iilkelerde niifusun
bilesimi homojene yakin bir seyir takip ederken digerlerinde daha komplike bir
gorliniim tagimaktadir. Tiim devletleri dogrudan etkileyen bir baska sorun ise
iilke siirlar1 disinda akraba topluluklarin bulunmasidir.
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1.2. Hegemonyaci /irredentist Milliyetcilik Diisiincesi

Bat1 Balkanlarda giiniimiizde de siyasal yapiy1 ve dis politikay1 dnemli bi-
¢imde etkileyen temel diisiince milliyetciliktir. Fransiz devriminden bugiine
kadar milliyetc¢ilik diisiincesi Balkan cografyasindaki halklar1 degisik donem-
lerde dogrudan /dolayli bigcimde yonlendirmistir. Osmanli ve Avusturya Maca-
ristan Imparatorluguna kars1 ayaklanan bdlge halklarinda milliyetcilik diisiince-
si, zaman ic¢inde farklilasan ama varligim1 hep koruyan bir ideoloji olmustur.
Soguk savas sonrasi donemde ise milliyetciligin hala gili¢li oldugunu 1990’11
yillarda Balkan cografyasindaki c¢atismalar gostermistir. Burada glinlimiizde
giicli azalmig olmasina ragmen etkisini silirdiiren Balkan milliyetciligi analiz
edilecektir.

Balkanlarda baris ve istikrarin tesisi biiylik 6l¢iide milliyet¢ilik diisiincesinin
kontrol altinda tutulmasina bagl olarak sekillenecektir. Gergekten de giiniimiiz-
de derin toplumsal kokenleri olan birbiriyle ¢elisen iddialar1 glindeme getiren
irredentist/ yayilmaci Balkan milliyetgiligi diisiincesi ideolojik olarak zayiflamig
olsa da giiciinii korumaktadir. Bati Balkanlar1 ve bir biitiin olarak cografyay:
derin bicimde etkileyen milliyet¢i ideolojilerin baginda Sirp milliyetgiligi gel-
mektedir. VojislawSeselj tarafindan hazirlanan doktora ¢aligmasinda Sirp milli-
yetciliginin ideolojik argiimanlar1 ve perspektifini ortaya konulmustur (Seselj,
2011). Hegemonyact milliyetcilik anlayisim1  savunulan eserde Slav kdkenli
halklarin Sirbistan ¢atis1 altinda toplanmasi ve eski Yugoslavya topraklarinda
“Biiyiik Sirbistan” kurulmasi biiyiik lilkii olarak kabul edilmekte ve tiim Sirpla-
ra empoze edilmektedir. Biiyiik Sirbistan’in sinirlarinin nereden baslayip nerede
bittigini belirleyecek unsur Sirp niifusun yasadigi bolgelerdir. Sirp nerede yasi-
yorsa orast Sirbistan’dir, bugilin degilse bile gelecekte Oyle olacaktir.
Milosevi¢’in bu diistince ile 1980’lerin ortalarinda ortaya koydugu uygulamalar
Yugoslavya’nin dagilmasina yiizbinlerce insanin ¢atigmalarda hayatim1 kaybet-
mesine neden olmustur (Pesic, 1996). Milosevi¢ bununla da yetinmemis,
20’nci ylizyilin sonunda Kosova’da etnik temizlik i¢in harekete ge¢cmistir. Sir-
bistan, 1999 Martayindaki NATO miidahalesinin ardindan uzun bir siire ulusla-
rarasi toplumdan tecrit edilmis ve ancak 2010’Iu yillarda milliyetcilikten uzak-
lagtiktan sonra Bati ile isbirliginin kapilar1 aralanmaistir.

Hegemonyacl/ yayilmaci milliyetgilik diigiincesi Sirplarla sinirhi degildir.
Bat1 Balkanlarda yasayan diger halklarin ve etnik gruplarin da benzer veya tii-
revi niteliginde projeleri vardir. Hirvat milliyetgiliginin biiyiik iilkiisi “Ustasa
Hirvat Devleti” hedefini gergeklestirmektir. Ikinci Diinya Savasi doneminde
bugiinkii Hirvatistan ve Bosna Hersek topraklarinda Almanya ve Italya hima-
yesi altinda kurulan Ustasa Hirvat Devleti ancak 4 yil ayakta kalabilmis, savagin
sonunda Mihver gii¢lerinin yenilmesiyle bu devlet de ortadan kalkmustir. Gii-
niimiizde Hirvat milliyetcilerinin hayali tiim Hirvatlarin tek ¢ati altinda toplan-
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masi, Bosna Hersek’in Hirvat bolgesi ve miimkiin olmasi halinde tamamu {ize-
rinde denetim saglamaktir (Sahara, 1989)

Eski Yugoslavya cografyasinda milliyetgiligin giiclii olmasther seyden 6nce
bolgenin tarihsel ge¢misiyle yakindan ilgilidir. Bu anlamda milliyetgilik Balkan
cografyasinda tarihin bir mirasidir. Yugoslavya siyasal yagsaminin ilk dénemin-
de (1918-1941) uluslarin esitligi prensibine riayet edilmemesi nedeniyle, Slo-
venler ve Hirvatlar devletin kurulusundan kisa bir siire sonra ayrilik¢i arayiglar
igerisine girmislerdir. Sirplar, devletin kurulusundaki ilkelerle ¢elisme pahasina
digerleri tizerinde tahakkiim kurmuslardir. 1929’dan sonra Sirplastirma, devle-
tin resmi politikas1 olmus, Sloven ve Hirvatlarin diginda kalan uluslarin varligi
dahi kabul edilmemistir. Sirplarin tahakkiimii karsisinda 1920’lerden itibaren
esitlik ve hak arama miicadelesi baglatan Hirvatlar, illegal teskilatlar kanaliyla
tilke icinde ve disinda orgiitlenmiglerdir. Uzun bir miicadele doneminin ardin-
dan 1939 yilinda Hirvatistan’a 6zerklik verilmesi, Hirvat milliyet¢iliginin basa-
ris1 olarak kabul edilmistir.

Eski Yugoslavya’nin ikinci Diinya Savasi yillarinda yasadigi deneyimler de
glinimiizdeki milliyet¢i diislinceyi etkilemektedir. Alman iggalinin bagladig:
1941°den savasin sona erdigi 1945°e kadar gecen 4 yil icerisinde Yugoslavya
siirlart igerisinde yasayan uluslar birbirleriyle kiyasiya miicadele etmislerdir.
Savas yillarindaki bu katliam ve barbarliklarin gdlgesi, 1946 sonrasinda da canl
kalmis, Yugoslav uluslar belleklerinde savas yillarina ait anilart hep korumus-
lardir. Ikinci Diinya Savasi yillarinda Yugoslavya topraklarinda hayatin1 kaybe-
denlerin sayisi 1 milyon 700 bin kisidir. Kayiplarin énemli bir béliimii, Yugos-
lav uluslarinin birbirlerine karsi yiiriittilkleri miicadelede meydana gelmistir
(Ulger, 2015:43-48)

Bati1 Balkanlarda milliyetgiligi canli tutan bir diger faktor de, Yugoslav Ko-
miinist Partisi’nin ulus sorununa yaklasimindaki c¢eliskiden kaynaklanmistir.
Partinin kurulus yillarinda, sag kanat Sirp, Hirvat ve Slovenleri tek bir ulusun
kabileleri olarak kabul ederken; sol kanat ulusal sorunun ancak, uluslarin ayr1
kimligi ve kendi kaderini tayin hakki ¢ergcevesinde ¢dziime kavusacagi goriisii-
nii savunmustur. Parti, sonraki yillarda sol kanadin goriisiinii benimsemistir.
(Wucinich, 1967: 237)

Bat1 Balkanlarda giiniimiizde giiciinii hala koruyan diger milliyetci ideoloji-
ler ise tarihsel Makedonya’da hak iddia eden Makedon Milliyetciligi ve tiim
Arnavutlan tek c¢ati altinda toplamak isteyen Biiyiik Arnavutluk Projesidir. Ma-
kedon milliyet¢iligi, Makedonya’da Sirp Hirvat Sloven Kralligindan beri giiclii
bir siyasal akimdir. Tito déneminde yonetime meydan okuyan siyasal akimlarin
basinda I¢ Makedonya Devrimci Orgiitii (VDMK) gelmistir. Giiniimiizde bu
akim Makedonya’da giicglii toplumsal destege sahiptir. Ne var ki, iilkenin niifu-
sunun dortte birini Arnavutlarin olusturmasi, Sirplarin Makedonya’y1 Giiney
Sirbistan olarak nitelendirmeleri ve Yunanistan’in bu iilkenin Bati ile yakin
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iligkilerini engelleme cabalarigibi sebeplerle Makedon milliyetgiliginin argii-
manlar1 giindeme gelememektedir. Makedon milliyetgiligi, giiniimiizde ad1 Ku-
zey Makedonya olarak degistirilen devletin tarihsel Makedonya cografyasinin
sadece bir boliimiinii olugturdugunu goriisiinii savunmaktadir. Bugiinkii Kuzey
Makedonya Devletinin topraklar1 gercekte tarihsel Makedonya’nin bir boliimii
olan Vardar Makedonyasi’dir. Biiyilk Makedonya’nin diger pargalari olan Ege
Makedonyasi’n1 Balkan Savaslar1 déneminde Yunanistan, Pirin Makedonyasi’m
da Bulgaristan isgal etmistir. Dolayisiyla Makedon milliyetciligi tarihsel
Makedonyanin diger parcalari olan Yunanistan ve Bulgaristan topraklari iize-
rinde hak iddia etmektedir.

Biiyiikk Arnavutluk projesi ise Balkan cografyasinda yasayan Arnavut niifu-
sun bulundugu topraklarin tek cati altinda toplanmasin1 6ngérmektedir. Arna-
vutluk devletinin diginda Kosova’da Arnavutlar niifusun ezici g¢ogunlugunu
olusturmaktadir. Kosova iistelik 2008 yilinda bagimsiz olmustur. Ote yandan
Makedonya’da Arnavut niifusun yasadigi topraklarin hem Kosova ve Arnavut-
luk smirinda yogunlagsmasi bu projenin cografi bakimdan uygulamaya aktaril-
masina uygun zemin teskil etmektedir. Ne var ki, bu projenin giiniimiiz kosulla-
rinda gerceklesmesi miimkiin goziikmemektedir. Arnavutluk devletinde milli-
yetci hegemonyaci bir ideolojik akimin bulunmamasi ve llke igerisinde dini
veya bolgesel sebeplerle ayriliklarin belirmesi bu proje igin negatif bir durum
olusturmaktadir. (Ardoli¢, 2009) Diger faktorler ise Arnavutluk ve Kosova
Devletinin AB ile iliskilerinde kaydedilen ilerlemelerdir. Son olarak, Koso-
va’'nin bagimsizlik kazandigi MarttiAhtisaari tarafindan hazirlanan planda bir-
lesme yasaklanmaktadir. Planda, Kosova’da Sirbistan’m 6zerk bolgesi konu-
mundaki fiili durumun siirdiiriillemeyecegi, Kosova’nin bdliinmeyecegi ve bir
baska devletle bir araya gelemeyecegi anayasal zemin olarak ortaya konulmus
ve Kosova bu kosullar1 kabul ettigi i¢cin bagimsiz olmustur.

2. AB’nin Bat1 Balkanlar Politikasi

Varsova Pakti’nin ortadan kalktigr, SSCB’nin dagildig1 ve Yugoslavya Fe-
derasyonunun federe birimler temelinde birbirinden ayrigarak bagimsiz devlet-
ler haline geldigi Soguk Savas sonrast donemde Bat1 Balkanlar, biiyiik giiclerin
arasinda tampon bolge olarak kalmistir. Gergekten de giiniimiizde biiyiik giicler
arasinda bolgede bulunan devletler iizerinde niifuz tesis etme, etki yaratma
amaciyla bliylik bir ¢ekisme yasanmaktadir. Bu bolimde Balkanlarin tampon
bolge statiisii ve AB’nin Balkanlara yonelik politikalar1 incelenecektir.

2.1. Biiyiik Gii¢lerin Arasinda Tampon Bélge

Bat1 Balkan cografyasi iizerinde niifuz/etki yaratma potansiyeli tasiyan giic-
leri ABD, Rusya, AB ve Tiirkiye olarak siralamak miimkiindiir. ABD’nin bolge
iilkeleri igerisinde iligkileri en iyi seviyede olan iilkeler Kosova ve Makedon-
ya’dir. Her iki iilkenin de bagimsizligina ABD biiyiik destek vermistir. Koso-
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va’ya BM karariyla miidahale karar1 alinamayimca ABD’nin inisiyatifi ile Mart
1999°daki NATO miidahalesi yapilmis, bu durum bagimsiz Kosova devletine
giden kapiy1 aralamistir. Miidahalenin ardindan Kosova’y1 8 yil siiren uluslara-
rast toplum yonetmis ve en sonunda da Ahtiisaari Plan1 ¢ercevesinde 17 Subat
2008’de bagimsizlik ilan edilmistir. Giiniimiizde Pristina’nin en biiyiik caddesi-
nin ad1 Bill Clinton caddesidir.

Benzer sekilde 1991 Kasim aymda Makedonya’nin bagimsizlik karar1 almasi
da ABD katkilar1 ile olmustur. 1991 Temmuz ayinda Hirvatistan ve Sloven-
ya’nin bagimsizlik kararindan sonra Sirp —Hirvat ¢atigmasinin tiim hiziyla siir-
digii bir donemde Makedonya, bu iilkeye ABD tarafindan gonderilen ve ¢atis-
ma Onleme giicli olarak adlandirilan deniz piyadelerinin varligina giivenerek
bagimsizlik ilan etmistir. Sirbistan yonetimi, ABD ile bir ¢atismay1 goze alama-
dig1 icin bagimsizlik kararina miidahale edememistir. Bu olay nedeniyle Make-
donya’da da ABD’nin itibar1 yiiksektir. ABD’nin bolgeye yonelik genel yakla-
simi ise bolge iilkelerinin Bat1 giivenlik sistemine dahil edilmesini 6ngérmekte-
dir. ABD’ye gore Bati1 Balkan iilkelerinin tedricen NATQO’ya katilmasi, bolge
tizerindeki Rusya niifuzunu kiracaktir. Biiylik Balkan fotografina bakildiginda
bu yonde 6nemli bir mesafe kat edildigi goriilmektedir.

Kurulusundan {i¢ y1l sonra her ikisi de Balkan iilkesi olan Tiirkiye ve Yuna-
nistan NATO’ya katilmiglardir. Bulgaristan, Romanya ve Slovenya’nin katilim
2004, Arnavutluk ve Hirvatistan’in katilimi ise 2009 yilinda tamamlanmistir.
2017yilinda Karadag da NATO’ya katilmistir(NATO, 2019). Balkanlarda NA-
TO iiyesi olmayan iilkeler Sirbistan, Kosova ve Bosna Hersek’tir. Bu ii¢ iilke-
den Sirbistan’in NATO’ya kars1 mesafeli tutum igerisinde olmasmin gerisinde
1999 miidahalesi rol oynamaktadir. Kosova ve Bosna Hersek’de ise bu konuda
adim atilmasi,idari ve siyasi reformlar ve yasal diizenlemeler yapilmasina bagli-
dir. Kosova’nin NATO iiyeligi, teskilata iiye bazi iilkelerin Kosova’y1 resmi
olarak tanimamalar1 nedeniyle zaman alacagi anlasilmaktadir. Bosna Hersek’de
ise Bosna Sirp Cumbhuriyeti yasama siirecini engellemesi nedeniyle bu iilkenin
mesafe alinamamaktadir.

Bat1 Balkanlara Rusya’nin ilgisi ise temelde Slav ve Ortodoks baglantilarin-
dan kaynaklanmaktadir. Rusya, Carlik doneminde bolgedeki Slav halklarin
hamiligine soyunmus, Balkan halklarin1 Osmanli Devleti ve Avusturya Maca-
ristan Imparatorluguna karsi isyana tesvik etmisti. Soguk Savas doneminde
Balkanlarin kuzeyindeki iilkeleri Varsova Pakt1 kanaliyla denetim altinda tutan
Rusya, 1990 sonrasinda ise yeniden Slav kartin1 kullanmaya baglamigtir. SSCB
sonras1 donemde Rusya’nin Balkanlara ilgisini ortaya koyan orneklerden biri
eski Yugoslavya’ya uygulanan ambargo kararini Sirplara destek saglamak sure-
tiyle delinmesi olmustur. 1999°da ise Rusya NATO’nun Kosova miidahalesine
kars1 ¢ikmig, BM Giivenlik Konseyi’ni de bu amagla kullanmig ve Kosova’nin
bagimsizligini engellemeye calismistir. Rusya giiniimiizde ise bagimsiz Koso-



Batt Balkanlarda Barts ve istikrarin Tesisinde AB’nin Rolii 5 BUTOBID | 53

va’nin Sirplarin yasadigi Mitroviga bolgesinin Sirbistan tarafindan ilhak edil-
mesi goriisiinii savunmaktadir (ETH Zurich, 2015). Nitekim Rusya, benzer
ozellikler tagiyan Kirim bdlgesini 2014 yilinda isgal ve ilhak etmistir. Rus-
ya’nin giiniimiizde Bati Balkanlarda en yakin iligki icerisinde oldugu devlet
Sirbistan’dir. Iki taraf arasindaki iliskinin seviyesi stratejik ortaklik olarak ta-
nimlanmugtir, askeri ve istihbarat alanlarinda igbirligi yapilmaktadir. Sirbistan,
Rusya’nin onciiliigiinde kurulan Kollektif Giivenlik Teskilatina 2013 yilinda
gozlemci tliye olmustur. Bu durumun AB {iyeligi ile ne derece bagdastig1 tartis-
maya aciktir. Rusya ayn1 zamanda Bosna Hersek’in Sirp bolgesi ile de yakindan
ilgilenmektedir. Bosna Sirp Cumhuriyetinde bagimsizlik ilan edilmesi halinde
bunun Rusya tarafindan taninacagi goriisii yaygindir. Rusya’nin ayrica Make-
donya ve Karadag iizerindeki enerji bagimliligi nedeniyle niifuz tesis etmeye
caligmaktadir.

Bat1 Balkanlar tizerinde siirl 6l¢iide de olsa Cin niifuzu vardir. Cin, 6zellik-
le ekonomik giiciinii bu amagcla kullanmaktadir. Belgrad ve Budapeste’yi Yu-
nanistan’in Pire limanina baglayan tren yolu insaati i¢in 2.5 milyar dolar kredi
vermistir. Pekin yonetimi ayrica Sirbistan, Bosna Hersek ve Karadag’da enerji
santrallari yapilmasini finanse etmektedir.

Balkanlarin Bati boliimiinii 200 yil Dogu boliimiinii 400 y1l yonetmis olan
Osmanli devletinin ardili olan Tiirkiye nin bolge {izerindeki niifuzu ise yildan
yila artmaktadir. Tiirkiye’nin 1990’larin basinda Bat1 Balkanlarda iyi iliski ige-
risinde oldugu iilkeler Bosna Hersek, Arnavutluk ve Makedonya ile sinirli iken
glinimiizde bu durum degismis, bolge devletlerinin tamamini kapsayacak sekil-
de genislemistir. Tiirk Isbirligi ve Kalkinma Ajans1 (TIKA) bolgedeki tiim iilke-
lerde resmi olarak faaliyet gostermektedir. TIKA kanaliyla bolge iilkelerine
ekonomik, kiiltiirel ve teknik konularda destek saglanmaktadir. Bosna savasi
esnasinda iligkilerin bozuk oldugu Sirbistan ile Tiirkiye arasinda son yillarda
cok yakin siyasi ve ekonomik iligki kurulmustur. Giiniimiizde Tiirkiye’ nin bolge
iilkeleri ile iktisadi iliskileri giinden giine canlanmaktadir. Ayrica Tiirkiye’nin
kamu diplomasisi ve yumusak gii¢ unsurlari, bolge halklarinda Tiirkiye sempa-
tisini arttirmistir.

2.2. AB’nin Bélgeye Bakisi: Balkanlar Yerine Giineydogu Avrupa

AB’nin Bat1 Balkan Devletlerine yonelik politikas1 1995°1i yillarda ilan edi-
len Rayaumont Siirecine dayanmaktadir. Bolgedeki ¢atismalar1 6nlemekte ve ig
savaslt sonlandirmakta basarisiz olan AB, 13 Aralik 1995°de Fransa’nin
Rayaumont kentinde kabul ettigi deklerasyon ile Rayamount siirecini baglatmig-
tir. Rayoumont Siirecinin bir diger adi1 da Giineydogu Avrupa’da Istikrar ve Iyi
Komsuluk Iligkileri Siirecidir. (Erhart, 1999). Bu arada AB’nin Balkanlar kav-
rami yerine Giineydogu Avrupa’yi tercih ettigi buradaki isimlendirmeden de
acik bicimde goriilmektedir. Deklarasyonun ardindan AB Konseyi tarafindan
Kasim ayinda PanagiotisRoumeliotis, Rayaumont siirecine koordinator olarak
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atanmustir. Stirecin temel amaci,Dayton Baris Anlagsmasina islerlik kazandir-
makti. Bu baglamda Bosna Hersek’in komsulari ile iligkilerinin normallestiril-
mesi, serbest dolagim ve ifade 6zglirliigliniin ulusal diizeyde uygulamaya akta-
rilmast Ongoriilmistiir. Bolgede sivil toplum kuruluslart yoluyla ekonomik,
sosyal ve kiiltiirel etkinlikler tesvik edilecek, bdylece bolgesel isbirligine uygun
zemin kurulmus olacakti.

Rayaumont siirecinin basarisinin sinirli olmasi tizerine 1999 yilindaki Koso-
va miidahalesinin ardindan Giineydogu Avrupa Istikrar Pakt1 giindeme gelmis-
tir. Pakta taraf olan bolge iilkeleri Arnavutluk, Bosna Hersek, Hirvatistan, Ma-
kedonya, Bulgaristan, Romanya, Sirbistan, Moldovya ve Karadag’dan olugmak-
tadir. Balkanlarda yeni bir Marshall Plan1 olarak da nitelendirilen pakt ile bol-
gede demokratiklesme, insan haklari, giivenlik ve ekonomik alanda isbirligi
canlandirilmasi planlanmistir. Bu Paktin dis destekleyicileri ise ABD, Rusya,
Tiirkiye, Kanada, Isvicre, Norve¢ Yaponya, Diinya Bankas1 ve Karadeniz Eko-
nomik Isbirligi Orgiitiinden meydana gelmektedir. Bu paktin imzalanmasindan
kisa bir siire sonra bolge iilkeler ile Istikrar ve Ortaklik Siireci ad1 verilen meka-
nizma baglatilmigtir.

Tiim bu faaliyetlerin amaci bir yandan Balkan cografyasinda siyasal istikrari
saglamak Ote yandan da Avrupa’nin bir pargast kabul edilen bu bolgeyi AB’ye
tam iiye olarak almaktir. Nitekim 2000 yilinda AB Devlet ve Hiikiimet Baskan-
larinin Fiera Zirvesinde Bat1 Balkan {ilkelerinin AB’ye katilimi giindeme gel-
migtir. 2003 yilindaki Selanik Zirvesinde ise Bat1 Balkanlarin tamaminin AB’ye
katilimi konusunda goriis birligine varilmistir. Zirvede Balkanlarin gelecekte
AB’ye tam liye olarak katilmalarinin 6ngoriildiigii acik bigimde ifade edilmis ve
bu amagla iilkeler tesvik edilmistir. Zirve kararinda Hirvatistan’in tam {iyelik
basgvurusunun Komisyon tarafindan incelendigi ifadesine de yer verilmistir.
Zirve kararinda dikkat ¢eken bir baska ifade de Istikrar ve Isbirligi Siirecinin
AB’nin Bati1 Balkan politikasini yonlendireceginin dile getirilmesidir. Ayrica,
AB’nin Dayton Anlasmasi ve Kosova’daki baris giicii faaliyetlerini destekledi-
gine vurgu yapilmstir. (TheCouncil of theEuropeanUnion, 2003).

Bat1 Balkan iilkeleri kisa bir siire sonra AB’ye katilim i¢in asgari kosullar
olarak belirlenen Kopenhag Kriterleri ile karsi karsiya gelmislerdir. Katilim
kosullarii yeniden diizenleyen mekanizmaya gore, bir devletin AB’ye katilimi
i¢in siyasi, ekonomik kriterlere ilave olarak tam iiyelik ylikiimliilikklerini yerine
getirme kapasitesine sahip olup olunmadigina bakilacaktir. Siyasi kriterler, aday
devletin demokrasi, hukuk devleti, insan haklar1 ve azinliklarin korunmasi ko-
nusunda istikrarli yapilanmaya gitmesini 6éngdérmektedir. Ekonomik kritere go-
re, aday iilkenin piyasa ekonomisini benimsemesi ve AB igerisindeki piyasa
aktorleri ile rekabet edebilecek seviyeye gelmesi esastir. Tam tiyelik yiikiimlii-
likklerini {istlenme kapasitesi ise temelde AB miiktesebatinin aday iilke tarafin-
dan benimsenmesi ve i¢ hukuku aktarilmasi anlamindadir. AB tarafindan aday
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iilkeden istenen ekonomik ve parasal birlik asamasina kadar olan tiim
mevzuatibenimsemesidir. Sonradan bu yiikiimliiliiklere bir ekleme daha yapil-
mig ve AB’nin hazmetme kapasitesinin esas oldugu vurgulanmistir.
(Conclusions of thePresidency, 1993).

AB’nin Bat1 Balkanlar Politikasi esas itibariylebolgenin 6nemli dlgiide degi-
simini 6ngdrmekte ve bu siirecin sonunda bolgedeki devletlerin AB’ye katilimi-
n1 amaglamaktadir. Bu genel politika ¢ercevesinde AB tarafindan bolge tilkele-
rinde demokratiklesme tesvik edilmis, Avrupa Konseyi ve AGIT gibi uluslara-
ras1 Orgiitlerle igbirligi yapilarak, birbirinden farkli 6zellikler tagiyan bolge iilke-
lerinde demokratiklesme yolunda ilerleme saglanmasi amaglanmistir. AB’nin
Bati Balkanlara katkisi, milliyet¢ilik diisiincesinin asilmasi ile simirli kalmamus,
devletlerarasinda anlagmalarla kesinlesen sinirlara riayet edilmesi, devlet insa
stireclerinin giiglendirilmesine de hedeflenmistir. Ekonomi alaninda ise AB’nin
destegi beklentileri karsilamaktan uzak kalmistir. Catismalar nedeniyle yerle-
rinden ayrilan kigilerin geri donmesi konusunda da kaydedilen ilerlemeler de
yetersiz kalmistir (Demirtas, 2018). Ozellikle etnik temizlik uygulamasi yapilan
yerlerde hayatin normallesmesi i¢in gosterilen onca c¢abaya ragmen ilerleme
sinirli kalmistir.  Tiim eksikliklerine ragmen, AB’nin bdlgeye yonelik politika-
sinda biitlinciil bakis agisinin hakim oldugu goriilmektedir. AB, gelecekte ken-
disinin bir pargasi olarak diislindiigii Bat1 Balkan iilkelerini tam tiyelik hedefiyle
igbirligine, siyasi, ekonomik ve idari reformlara yonlendirmektedir. Bu genel
politika nedeniyle bolgede en elverigsiz konumda olan iilkeler kabul edilen
Kosova ve Bosna Hersek de bile giiniin birinde AB’ye tam iiye olarak katilma
hedefi topluma dinamizm vermekte ve iyimserligi gliclendirmektedir.

2.3. AB’nin Balkan Barisina Sagladig1 Katki

Bat1 Balkan devletlerinden bugiine kadar sadece Hirvatistan, 2013 yilinda
AB’ye tam liye olarak katilmistir. Halen miizakerelere devam eden iilkelerden
Sirbistan ve Karadag’in 2025’de AB’ye katilim1 ongoriilmektedir. Bakiye kalan
iilkelerin AB ile iligkilerini negatif yonde etkileyen veya yavaglatan siyasal,
ekonomik faktorler s6z konusudur. 2005 yilinda aday ilan edilen Makedon-
ya’nin AB ile iliskilerinde bugiine kadar dngoriilen ilerleme saglanamamasinin
temel nedeni Yunanistan’in bu iilkenin ismine itiraz etmesidir. Makedonya AB
iligkilerinde bu nedenle uzun bir siire boyunca ilerleme saglanamamigtir. 2019
yilinda tilkenin adi Kuzey Makedonya olarak degistirilmistir. Yeni dénemde
AB ile iligkilerde canlanma beklenmektedir (Sorovic, 2019).

AB aday1 ilan edilen Arnavutluk ise heniiz miizakerelere baslamamistir. Bu
tilkenin ekonomik bakimdan yoksul olmasi, idari kapasitesinin simnirli olmasi
AB siirecinin daha da uzamasina yol acacaktir. Bosna Hersek’in hem AB hem
de NATO ile iliskilerinde mesafe kaydedilmesi biiyiik 6l¢iide Dayton Antlas-
masinin revize edilmesine bagl olacaktir. Bosna Sirp Cumbhuriyeti bugiine ka-
dar Dayton Antlagmasi mucibince yasama siirecinin iki aktoriinden biri konu-
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munda bulundugu icin, Bosna Hersek Devletinin hayati ehemmiyet tasiyan
kararlarinin alinmasini engellemis ve geciktirmistir. Bosnali Sirplarin anavatan
kabul ettikleri Sirbistan’dan gereken destegi bulamamalar1 sebebiyle politika
degisikligine gitme emareleri ortaya ¢ikmistir. Bu durumun dogal yansimasi
olarak onlimiizdeki yillarda Bosna Hersek siyasal sisteminde degisim beklen-
mektedir ve degisiklik AB ile iligkileri de dogrudan etkileyecektir. Kosova
Cumbhuriyetinin AB ile iligkilerinde ilerleme saglanmasini engelleyen husus ise
5 AB iiyesinin bu devleti tanimamig olmalardir (Karluk, 2015).

Tiim bu eksikliklere ve sorunlara ragmen giiniimiizde Bat1 Balkan Devletleri
kendi geleceklerini AB igerisinde gormektedirler. Bir baska sekilde ifade etmek
gerekirse, AB iiyeligi Bat1 Balkanlar bakimindan ne kadar uzun bir yol olursa
olsun, cazibesini korumaktadir. Bolge iilkelerinin bagka aktorlerle igbirligine
gitmeleri ve bazi alanlarda ilerleme saglanmis olmasi bile ana istikameti degis-
tirmemektedir (Vurmo, 2018)

AB’nin Balkan barigina en biiylik katkis1 Balkan halklar1 arasinda giiciini
glinimiizde de koruyan yayilmact/irredentist milliyetgilik anlayiglarinin giig
kaybetmesini saglamak olmustur. Gergekten de basta Sirp milliyetciligi olmak
iizere Bat1 Balkan halklarin etkileyen siyasal ideolojiler toptanci anlayislart ve
uzlagsmaz karakterleri ile bolgede baris ve istikrar1 tehdit eden ozellikler tagi-
maktadirlar. Balkanlarda milliyetgiligin asilmas1 AB’nin biiyiik dl¢ciide AB’nin
cabalar1 sonucunda miimkiin olmustur. 2014 yilinda Sirbistan ile miizakerelerin
baslamasi, sadece bu lilkede degil diger iilkelerdeki Sirplar arasinda bile milli-
yetcilik sonrasi déonemin kapisini aralamigtir. Bosnali Hirvatlarin anavatan ka-
bul ettikleri Hirvatistan’a katilma yoniindeki egilimler, 2013 yilinda Hirvatis-
tan’in AB’ye katilmasi ve Bosna Hersek’in Batili uluslararasi orgiitlerle iligkile-
rini sikilastirmasi sonucunda ivme kaybetmistir.

Makedonya milliyetciligi bakimindan doniim noktas1 ise yine AB katkis ile
imzalanan Ohrid Anlagmasi olmustur(Framework Treaty, 2001). Bu anlagma ile
iilke icerisinde yasayan Arnavutlarin yonetime katilmalari, bir yandan Arnavut
ayriliker egilimleri zayiflatmisg, 6te yandan Makedon milliyetciligini daha ras-
yonel bir yaklasim igerisine girmesine neden olmustur. Kosova Arnavutlar
arasinda yaygin olan Biiyiik Arnavutluk diisiincesi ise Ohrid Anlasmasi ve
Ahtisaari Plani nedeniyle cezbedici etkisini yitirmistir. Netice olarak AB’nin
Bat1 Balkanlara yonelik olarak ortaya koydugu politikalar ve bolge {ilkeleri
bakimindan ayrim yapmadan AB stratejsiinin ortaya konulmasi, etnik ve hege-
monyaci milliyet¢iligin giic kaybetmesi ile sonuglanmistr.

AB’nin kendi igerisinde gelecek perspektifinin belirsizligi, ekonomik sikinti-
lar, Schengen boélgesindeki problemler, miilteci sorunu, yabanci diigmanlig1 ve
Islamofobinin giiclenmesi, marjinal veya asir1 milliyetgi siyasal partilerin ka-
muoyu destegini arttirmas1 gibi bir diizineye yakin sorun ile kars1 karstya kal-
dig1 bir donemde Bat1 Balkanlarda 1990’11 yillardan beri takip ettigi “ sopa ve
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havug politikas1”, en azindan bdlgenin gelecek hedefine yonelmesi ve siyasal
istikrar bakimindan olumlu netice vermistir. Bu sebeple AB sadece lyeleri ba-
kimindan degil, ayn1 zamanda Bati Balkan Devletleri igin de baris projesi islevi
gordiigiinii soylemek abart1 sayilmamalidir.

Sonu¢

Bati Balkan cografyasinda Yugoslavya’nin dagilmasindan sonra ¢atigmalarin
yayilmasina uygun bir zemin bulunuyordu. Zira Yugoslavya’y1 olusturan fede-
re birimlerin sinirlarinin uluslararasi siir haline gelmesi ile sorun ¢oziime ka-
vusturulmus olmuyordu. Bir yanda ulus olusturma 6te yandan devlet olusturma
projelerinin devam ettigi kosullarda, sinirlar igerisinde yasayan azinliklar ve dig
diinyadaki akraba topluluklar yeni ¢atigmalara kaynak teskil ediyordu. Bu genel
cerceve icerisinde bolgede siyasal istikrar1 ve barisi tehdit eden en 6nemli ideo-
loji milliyetgilik akimi olmustur. Sirplar, hegemonyaci1 Sirp milliyetgiligi ve
Hirvatlar ayrilik¢r milliyetcilik diisiincesinin pesine diismiislerdir. Arnavutlar
ve Makedonlar1 heyecanlandiran projeler ise Biiyliik Arnavutluk iitopyast ve
Tarihsel Makedonya olmustur.

1990’11 yillarda bir yandan kendi aralarinda ¢atigma yasayan, 6te yandan ye-
ni diinya kosullarina kendini uyarlamaya ¢alisan Bati1 Balkan devletlerini catis-
malardan uzaklastiran ve tek bir hedefe yonlendiren proje AB tiyeligi olmustur.
Bat1 Balkan devletleri i¢cin AB perspektifi, tam iiyelik hedefi ortaya konulmus-
tur. Bat1 Balkan iilkelerinde demokrasi tesviki, sinirlarin degismezligi, hukuk
devleti ve piyasa ekonomisini giiclendiren reformlara destek saglanmstir. Ozel-
likle Bat1 Balkanlarda barig antlasmalari ile kurulan sistemin desteklenmesi,
Giineydogu Avrupa Istikrar Pakti, Selanik zirvesi kararlari, bolge iilkelerinin
AB ile iligkilerinde 6nemli doniim noktalar1 olmustur. Bat1 Balkan devletleri
geleceklerini AB’de gordiikleri igin, gatisma potansiyelini tirmandiran milliyetgi
litopyalar geri planda birakmiglardir. AB’nin Bat1 Balkanlara yaptig1 en biiyiik
katki, baris ve istikrarin takviye edilmesi ve kalici hale getirilmesi olmustur.

Bugiline kadar Bati Balkan iilkelerinden sadece Hirvatistan 2013 yilinda
AB’ye katilmistir. Halen miizakerelere siirdiiren iilkeler olan Karadag ve Sir-
bistan’in 2025 yilinda AB’ye katilmasi beklenmektedir. Yunanistan’in engelle-
meleri nedeniyle AB siirecinde ilerleme saglayamayan Makedonya’nin isminin
Kuzey Makedonya olarak degistirilmesi nedeniyle bu iilkenin AB ile iliskilerin-
de oniimiizdeki donemde hizlanma beklenmektedir. Arnavutluk aday iilke ko-
numundadir ve heniliz miizakerelere baslamamistir. Bosna Hersek ve Koso-
va’nin AB ile iligkileri ise iceriden ve disaridan kaynaklanan sebeplerle istenen
seviyede degildir. Bununla birlikte adi gecen iilkelerde AB perspektifi topluma
ve ekonomiye ve cazibe merkezi olma 6zelligini korumaktadir. Netice olarak,
AB biitiinlesme hareketinin sadece Bat1 Avrupa iilkeleri bakimindan degil, ayn1
zamanda Bati Balkanlar i¢in de baris projesi iglevi gormiistiir. Bat1 Balkan iil-
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keleri milliyetci ideolojileri geri planda birakarak AB iiyeligi hedefine yonel-
mislerdir. Bu durum da Balkan cografyasinda baris ve istikrar1 giiclendirmistir.
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Investigation Of “Culture” and “Mathematichs” Perceptions of Primary School Mathematichs Teacher
Candidates

Abstract: Culture describes how the human being, who lives within the unit called society and in the organized
sub-units that make up this unit, “’reproduces itself, the other and the organized units and sub-units ”*, and the "forms
of expression related to this production". On the other hand, in the simplest terms, mathematics is defined as an
isolated form of life. Because of the severity of this definition, mathematics teaching has always been considered
important, and developments in scientific and technical fields have been attributed to the fact that it is well learned
and not otherwise. The aim of this study is to reveal the perceptions of primary school mathematics teacher
candidates about “mathematics” and * culture” with the help of metaphors. For this purpose, in the 2019-2020
academic year, second grade of 23 teacher candidates studying at Kocaeli University Faculty of Education,
Department of Elementary Education, Mathematics Teaching Department were asked to complete the sentences "If
Culture and Mathematics were a color, food type, means of transport, game, season and species, it would .......
Because ....... . The collected data were analyzed and interpreted by the content analysis method. According to the
research findings, mathematics teacher candidates produced different number of categories related to *’Culture and
Mathematics “’course. As a result of the research, it was seen that the teacher candidates perceived “’the Culture and
Mathematics ™ course mostly as ’ food °,” *color” and means of transportation’.

Key words: Culture, Mathematics, Mathematics Teacher Candidate, Methapor Perceptions
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1. GIRiS

Taylor’a gore kiiltiir bilgiyi, sanati, ahlaki, hukuku, orf adetleri ve insanin
toplumun bir iiyesi olmasi dolayisiyla kazandig1 diger biitiin beceri ve aliskan-
liklar1 kapsayan karmasik bir biitiindiir (Gliveng, 1996). Kiiltiir bir degerler sis-
temidir ve her sistem kendisini olusturan alt sistem veya unsurlardan olusur. Bu
unsurlar1 dil, gelenek ve gorenek, sanat, diinya goriisii, tarih gibi bir¢ok alt sis-
temle adlandirabiliriz. Kiiltiirii igerisinde barindirmis oldugu bu unsurlar bagla-
minda ele aldigimizda insan davranislar iizerindeki etkisi goz ardi edilemez.
Bugiine kadar yapilmis olan egitim tanimlarini inceledigimizde ise birey iize-
rindeki “davranis degisikligi” temel kavram olmustur. Bu sebeptendir ki egitimi
kiiltirden bagimsiz diisiinemeyiz. Kiltiir 6geleri, egitim agisindan 6nemlidir.
Ciinkii kusaklardan kusaklara aktarilma ve kiiltiiri canli halde tutma islevi oku-
la, daha genis anlamiyla egitim orgiitlerine verilmistir (Ultamir, 2013). Kiiltiir
Ogeleri, ender olarak disiplin alanlar1 basliklar1 altinda belirgin bir bicimde yer
alirken, ¢ogunlukla tiim ders programlarinin hedeflerinden igeriklerine kadar
yayilir, hatta ders programi ¢ercevesinde 6gretmenlerin hazirladiklar ek igerik-
lerde de bulunurlar. Psikolojik ve igeriksel konu taksonomileri diizenlenirken,
kiiltiirel boyutlara genis anlamda yer verilir. Ayrica 6grenme matrisleri olustu-
rulurken (Ultanir, 2000) "Hedef Alanlari/Hedef Taksonomileri", "Topluma Y&-
nelik Hedefler", "Meslege Yonelik Hedefler", "Kiiltiire Yonelik Hedefler" isimli
siitunlar, belirgin veya gizli olarak diisey ve yatay iligkiler altinda kiiltlir unsur-
larina gore kurulur (Ultanir, 2013).

Matematik yiizyillardir kiiltiirden bagimsiz, tarafsiz, anlagilmasi zor bir bilim
dali olarak goriilmiistiir. Matematiksel diisiinceler, tek tip ve standart hale geti-
rilmeye caligilarak modern matematik adi altinda yeniden adlandirilarak, yore-
sel halklarm matematiksel diigiinceleri ihmal edilmistir. Sayilarin, hesaplamala-
rin, karmasik yapilarin 6n planda oldugu matematik, tek ve gercek matematik
olarak kabul edilmistir. Oysaki her medeniyetin kendi ihtiyaglari, glinliik yasan-
tilart dolayisiyla da kiiltiirleri ¢er¢evesinde olusturduklari matematiksel diisiin-
celeri vardir ve bunlarin her biri ayr1 oneme sahiptir (Aktekin, 2017).

Okullarda matematik egitiminin kiiltiirel koklere dayandirilmasi kaliciligt ve
ilgi ¢ekiciligi arttirabilir. Smiflar ve 6grenme ortamlari, i¢inde bulunduklar
toplumlardan ayr1 diisiiniilemez. Siniflar tamimlanmis kiiltiirel uygulamalarla
birlikte bir toplumun pargasidir. Ogrenciler okula gelirken kendileriyle birlikte
sosyo-kiiltiirel ¢evrelerinde edindikleri degerlerini, kurallarin1 ve kavramlarini
da getirirler (Rosa ve Orey, 2011). Ancak 6zellikle geleneksel matematik sinif-
larinda kiiltiir ve matematik iligkisi igerikten ve yapidan uzaktir. Dolayisiyla
birgok 6gretmen ve OZrenci matematik ve kiiltiir arasindaki iligkiyi anlamada
zorlanabilir. Okullarda 6gretilen matematik ile ilgili 6grencilerin kisisel algi
olusturmasina izin verilmez ve 6grencilerin kiiltlirlerini yansitan degerler, gele-
nekler, inang, dil ve aligkanliklar gérmezden gelinir. Bu tarz durumlarda 6gren-
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cilerden 6grendikleri matematigi derinlemesine anlamadan ezbere verilen islem-
leri benimsemeleri beklenir. Ne yazik ki bu 6gretim metoduyla gerceklestirilen
o0grenme siireci 6grencilerin kurallar1 tam olarak ezberledikleri siire ile sinirlidir
(D'Ambrosio, 2001).

Ogrencilerin matematik ve kiiltiir arasindaki iligkileri anlamalar1 icin dnce-
likle 6gretmen adaylarinin bu alanda yetistirilmesi gerekmektedir. Bu amacla
Yiiksek Ogretim Kurulu tarafindan olusturulan {lkogretim Matematik Ogret-
menligi Lisans programlarmin igerisinde alan egitimi segmeli dersi olarak
“Kiiltiir ve Matematik* dersine yer verilmistir. Bu dersin hedefleri programda
su sekilde belirtilmistir:

1. Matematik ve kiiltiir iliskisi; matematiksel kavramlar1 kendi kiiltiirel
baglamlarinda tanimlamak

2. Farkl kiiltiirlerin matematiksel diisiince yapilari, etnomatematik ala-
ninda yapilan arastirmalarin temel prensipleri, matematik-antropoloji-dil
bilimi arasindaki iligki

3. Sinif i¢i uygulamalara etnomatematik caligmalarini dahil etmenin
Onemi

4. Farkl kiiltiirel baglamlara yonelik sinif i¢i matematik etkinlikleri ta-
sarlama

Bu arastirmada 6gretmen adaylariin “Kiiltiir” ve “Matematik™ kavramlarina
ilisgkin metaforlar1 incelenmistir. Metafor kavramu ile kastedilen, bir kavram,
olgu veya olayin baska bir kavram, olgu veya olaya benzetilerek agiklanmasidir
(Oxford et al., 1998). Metafor (benzetme, egretileme, istiare, mecaz) olaylarin
olusumu ve isleyisi hakkinda diisiincelerimizi yapilandiran, yonlendiren ve
kontrol eden en giiglii zihinsel araglardan biridir (Saban, 2004). Forceville
(2002), herhangi bir metafor iliskisinde en az {i¢ temel 6genin varligindan sz
edilmesi gerektigini belirtmistir. Bunlar: (1) metaforun konusu, (2) metaforun
kaynagi,(3) metaforun kaynagindan metaforun konusuna atfedilmesi diigiiniilen
ozellikler (Akt:Saban, 2004).

Bu ¢alismanin amaci, {lkdgretim matematik 6gretmeni adaylarimin “Mate-
matik” ve “Kiiltiir” kavramlarina yonelik sahip olduklari algilarin metaforlar
yardimiyla ortaya ¢ikarilmasidir.

2. YONTEM

Bu caligsma, nitel arastirma yontemleri iginde degerlendirilen olgu bilim de-
seni kullanilmigtir. Olgu bilim deseni farkinda oldugumuz, ancak derinlemesine
ve ayrintilt bir anlayisa sahip olmadigimiz olgulara odaklanmaktadir. Yasadi-
gimiz diinyada olaylar, deneyimler, algilar, yonelimler, kavramlar ve durumlar
gibi ¢esitli bigimlerde kargimiza ¢ikan olgulara odaklanan olgu bilim de bize
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tamamen yabanci olmayan ancak tam anlamiyla kavrayamadigimiz olgular
arastirmay1 amaglar (Biytkoztiirk, Kilig Cakmak, Akgiin, Karadeniz ve Demi-
rel, 2012). Arastirmanin ¢alisma grubunu, Kocaeli Universitesi Egitim Fakiiltesi
[Ikogretim Matematik Ogretmenligi Boliimiinde 2019-2020 egitim-6gretim yil1
gliz doneminde “Kiiltiir ve Matematik” alan egitimi se¢meli dersini alan 23
Ogretmen aday1 olusturmaktadir.

.Gontilliiliik esasina dayali olarak arastirmaya katilan matematik 6gretmen
adaylarinin “Kiiltlir ve Matematik™ kavramlarina yonelik goriislerini belirlemek
icin 6gretmen adaylarindan

Eger “Matematik”™ bir renk, besin tiirii, ulasim araci, oyun, mevsim veya can-
I1 tiirii olsaydi........... olurdu.

Eger “Kiiltiir” bir renk, besin tiirii, ulagim araci, oyun, mevsim veya canli tii-
ri olsaydi........... olurdu.

Eger “Kiiltiir ve Matematik™ iligkisi bir renk, besin tiirli, ulagim araci, oyun,
mevsim veya canli tiirii olsaydi........... olurdu.” ciimlelerini tamamlamalari
istenmistir.

3. BULGULAR

“Eger “Matematik” bir renk, besin tiirli, ulagim araci, oyun, mevsim veya
canli tiirii olsaydi........... olurdu.” ciimlelerini tamamlayan 6gretmen adaylari-
na iliskin veriler Tablo 1 de belirtilmistir.

Tablo 1: Matematik Ogretmeni Adaylarimin “Matematik” kavramina Yonelik
Gelistirdikleri Metaforlar

Kategori Metafor Frekans
Mevsim Ilkbahar (3) 3
Renk Siyah(1), beyaz(2), kirmizi (1) 4
Ulasim Aract | Ugak(1), tank (1) 2
Besin Tiirii Cesni (1), pul biber (1), asure (1), ekmek (1), | 5

pizza (1)
Oyun tiirii Yapboz(l), basketbol(1), zeka kiipii (1), futbol | 6

(2), saklambag (1)
Canl tiirii Insan(2) , kanguru(l) 3
Toplam 23
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Tablo 1 incelendiginde ilkdgretim matematik 6gretmeni adaylarinin “mate-
matik ” kavramina yénelik iirettigi metaforlar goriilmektedir. Matematik Og-
retmen adaylarinin gelistirdikleri metaforlarin frekanslar1t Mevsim (3), Renk (3),
Ulasim araci (2) Besin Tiirii (5) ve Canl Tiirii (3) seklindedir. Ogretmen aday-
larmin belirtilen kategorilerin metaforlarina yonelik belirttikleri gerekcelerden
bazilar1 agsagidaki gibidir:

Tablo 2: Matematik Ogretmeni Adaylarinin “Matematik” kavramina Yéne-
lik Gelistirdikleri Metaforlar ve Gerekgesi

Kategori | Metafor ve gerekcesi

Mevsim Ilkbahar gibidir, ciinkii bahar yeniden agan ¢icekleri ammsatir
bana ve matematik de her zaman i¢ ice yeni énermelere teoremlere
acilir.

Renk Siyah gibidir ¢iinkii siyah kusurlari orter gizler, matematiginde

boyle gizemli bir yapisi vardir.

Kirmizi gibidir, ¢iinkii canli ve dinamiktir

Ulasim Tank gibidir, ¢iinkii disardan bakinca iirkiitiiciidiiv ama kullanan
Araci icin biiyiik bir giictiir.

Ugak gibidir, ¢iinkii eger kullanmasim biliyorsaniz sizi hedefinize
kisa stirede ulastirir.

Besin Asure gibidir ¢iinkii icinde her geyi barindirir.

Tiirii Pul biber gibidir, ¢iinkii acitir ama ¢ok giizeldir.

Oyun Tiirii | Basketbol gibidir, ¢iinkii ne kadar antrenman yaparsan o kadar
geligirsin

Saklambag gibidir, ¢iinkii nerde saklanacagini ne zaman ortaya
¢tkacagint iyi bilmelisin

Canl Insan gibidir, ciinkii insan viicudu bile altin orandan meydana ge-
Tiirii lir.

“Eger “Kiiltiir” bir renk, besin tiirli, ulagim araci, oyun, mevsim veya canli
tiirli olsaydi........... olurdu.” ciimlelerini tamamlayan 6gretmen adaylarina
iligkin veriler Tablo 3 de belirtilmigtir.
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Kategori | Metafor Frekans
Mevsim Kis (1), sonbahar (1), ilkbahar (1) 3
Renk Kahverengi (3), mavi (1), yesil (1), beyaz (2), 8
siyah (1)
Ulasim Otobiis (1), metro (1), ucak (1), metrobiis (1) 4
Aract
Besin Tiirii | Hamburger ekmegi (1), su (1), asure (1), ¢orba | 6
(2), makarna (1)
Canli Tiirii | Insan (2) 2
Toplam 23

Tablo 3: Matematik Ogretmeni Adaylarimn “Kiiltiir” kavramina Yonelik
Gelistirdikleri Metaforlar

Tablo 3 incelendiginde ilkdgretim matematik 6gretmeni adaylarinin “kiilttir”
kavramma yonelik iirettigi metaforlar goriilmektedir. Matematik Ogretmen
adaylarinin gelistirdikleri metaforlarin frekanslari Mevsim (3), Renk (8), Ulagim
araci (4) Besin Tiirli (6) ve Canli Tiirli (2) seklindedir. Bu metaforlarin 1s18inda
ilkdgretim matematik dgretmeni adaylarinin “kiiltiir” kavramina yonelik algilar
genellikle olumlu &zellikte olduklari sdylenebilir. Ogretmen adaylarmin belirti-
len kategorilerin metaforlarina yonelik belirttikleri gerekcelerden bazilar1 asagi-

daki gibidir:

Tablo 4: Matematik Ogretmeni Adaylarimn “Kiiltiir” kavramina Yonelik
Gelistirdikleri Metaforlar ve Gerekgesi

Kategori

Metafor ve gerekcesi

Mevsim

Ilkbahar ¢iinkii biitiin renkleri giizellikleri icinde barindirir.

Kis mevsimi gibidir ¢iinkii kisin kar yagdigi zaman yeryiizii orter
kiiltiirde boyledir.

Renk

Acik mavi rengi gibidir, ¢iinkii acik mavi bana gékyiiziinii ammsa-
tir. Kiiltiir de gokyiizii gibi her geyin iistiinde kapsayan bir kav-
ramdir.

Rengarenktir, ciinkii kiiltiir tiim renkleri barindirir.
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Ulasim Araba gibidir, ¢iinkii araba ¢alisirsa ilerler. Kiiltiirde etkilesim
Aract oldukca hareketlenir.

Metrobiis gibidir, ¢iinkii ¢esit ¢esit insant kapsar.

Besin Tiirii | Makarna gibidir, ¢iinkii kiiltiirde makarna gibi ¢esit ¢esittir.

Su gibidir, ¢iinkii insan susuz yasayamaz ve kiiltiiriinden bagimsiz
olamaz

Canli Tiirii | Insan gibidir, ciinkii bir cok organi vardir ve kompleks bir yapidir

“Eger “Kiiltiir ve Matemati” iliskisi bir renk, besin tiirdi, ulagim araci, oyun,
mevsim veya canli tiirli olsaydi........... olurdu.” cilimlelerini tamamlayan 6g-
retmen adaylarina iligkin veriler Tablo 5 de belirtilmistir.

Tablo 5: Matematik Ogretmeni Adaylarimin “Kiiltiir ve Matematik” Iliskisi-
ne Yonelik Gelistirdikleri Metaforlar

Kategori Metafor Frekans
Mevsim llkbahar (2), yaz (1), sonbahar (1) 4

Renk Gri (1), beyaz (1), siyah (1), turuncu (1) 4
Ulasim Otobiis (1), metro (1), at arabasi (1) 3

Araci

Besin Tiirii | Bal-kaymak (1), hamburger (1), ¢igkofte-salgam | 10
(1), salata (1), sebze ¢orbast (1), kuru fasulye-
pilav(l), déoner-ayran (1), cips-kola (1), tantuni-
limon (1), pilav-yogurt (1)

Oyun Tiirii | Monopoly (1), satrang (1) 2

Toplam 23

Tablo 5 incelendiginde ilkdgretim matematik 6gretmeni adaylarinin “kiiltiir
ve matematik” iligkisine yonelik iirettigi metaforlar goriilmektedir. Matematik
Ogretmen adaylarmin geligtirdikleri metaforlarin frekanslart Mevsim (4), Renk
(4), Ulasim araci (3) Besin Tiirii (10) ve Oyun (2) seklindedir. Bu metaforlarin
15181inda ilkogretim matematik Sgretmeni adaylarinin “kiiltir ve matematik”
iligkisine yonelik yonelik algilar1 genellikle olumlu 6zellikte olduklari1 sdylene-
bilir. Ogretmen adaylarinin belirtilen kategorilerin metaforlarina yonelik belirt-
tikleri gerekgelerden bazilart asagidaki gibidir:
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Tablo 6: Matematik Ogretmeni Adaylarinin “Kiiltiir ve Matematik” Iliskisi-
ne Yonelik Gelistirdikleri Metaforlar ve Gerekgesi

Kategori Metafor ve gerekgesi

Mevsim Ilkbahar gibidir, ¢iinkii hem giinesi hem yagmuru gorebilirisiniz.
Renk Turuncu gibidir, hem sart hem kirmizinin birlegimidir.

Ulasim At arabas: gibidir, hem kiiltiirii hem de matematigi barindirir.
Aract

Besin Tiirii | Kuru fasulye-pilav gibidir, ¢iinkii birbirlerini ¢ok iyi tamamliyor-
lar.

Bal-kaymak gibidir, ¢iinkii kiiltiir kaymak ise matematik baldir.

Oyun Tiirii Satrang gibidir, ¢iinkii savas ve taktik gerektirir.

Aragtirmanin bulgularina gore, 6gretmen adaylari toplam 69 adet gegerli me-
tafor {iretmistir. Bu metaforlar daha sonra ortak 6zellikleri bakimindan 6 farkl
kavramsal kategori altinda toplanmistir. Bu ¢aligmalarin bulgulari agagidaki gibi
belirtilebilir.

Bu arastirmada ortaya c¢ikan metaforlar, metafor listeleri ya da likert tip 6l-
cek hazirlayacak arastirmacilar i¢in kaynak olarak kullanilabilir.

5. SONUC VE TARTISMA

Bu aragtirmanin problemi “ilkdgretim Matematik Ogretmen Adaylarmin
Kiiltiir ve Matematik kavramlarina iligskin algilari nelerdir ?”” sorusudur.

Elde edilen metaforlarin 151¢1inda Ilkogretim Matematik Ogretmen adaylari-
nin “Matematik” kavramina yonelik algilar1 genellikle olumlu 6zellikte oldukla-
11 sOylenebilir. Matematik d6gretmen adaylarinin “Matematik” kavramina iliskin
gelistirdikleri metaforlar en ¢ok “Oyun” kategorisinde olurken en az “Ulasim”
kategorinde olmustur.

[Ikdgretim Matematik Ogretmeni adaylarinin “Kiiltiir* kavramina yonelik
algilart genellikle olumlu 6zellikte olduklar1 sdylenebilir. Matematik 6gretmen
adaylarinin “Kiiltiir” kavramina iligkin gelistirdikleri metaforlar en ¢ok “Renk”
kategorisinde olurken en az “Camni Tiirii” kategorinde olmustur.

[Ikogretim Matematik Ogretmen adaylarinin elde edilen metaforlarn 15131n-
da “kiiltiir ve matematik”™ iliskisine yonelik algilar1 genellikle olumlu 6zellikte
olduklart sdylenebilir. Matematik 6gretmen adaylarinin “Kiiltiir” ve “Matema-
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tik” iliskisine yonelik gelistirdikleri metaforlar en ¢ok “Besin Tirii” kategori-
sinde olurken en az “Ulasim” kategorinde olmustur.

Matematiksel diisiincelerle kiiltiiriin etkilesimi birbirinden ayrilmaz bir bii-
tindiir (Rosa ve Orey, 2011). Elde edilen bulgularda kiiltiiriin, matematigin
geleneksel olmayan formunu saglayacagi ve matematigi kiiltiirel bir cevap ola-
rak kullanacagi igin faydali goriilmiistiir. Adam, Alangui ve Barton (2003)’un
bakis acisinda bir ¢gocugun matematik egitimi ilk olarak kiiltliriindeki matema-
tiksel diinyada baglar ve daha sonra ¢ocuk kiiresel matematik diinyasiyla karsi-
lastik¢a olgunlasir. Bu yiizden kiiltiir ve matematik etkilesimi, cocugun mate-
matiksel diiglincesinin gelisimine katki saglar. Unutulmamalidir ki matematik
egitimi i¢in kiiltiirel bir baglam kullanmak, 6grencinin matematigi giinliik haya-
tinin bir pargasi olarak gérmesine yardimci olur ve matematiksel iligkiler kurma
yetenegini gelistirir (La Ferla, Olkun , Goniilates, Alibeyoglu, 2008).Bir resim
bin kelimeye bedelse, bir metaforda bin resme bedeldir. Matematik agisindan
bakildiginda, matematik i¢in olduk¢a 6nemli olan soyut diisiince metaforiktir.
Metaforlar 6gretmen adaylarinin 6grenme-6gretme siiregleriyle ilgili bakis aci-
larim1 kavramsal bir sekilde yansitilmasina yardimer olmakla birlikte adaylarin
diisiince ve etkinliklerine de yon verebilmektedir.Ogretmen egitim programlari-
nin ¢esitli asamalarinda, 6gretmen adaylarinin 6grenme, 6gretme ve dgretimle
ilgili tiretecekleri metaforlardan 6gretmen adaylarinin 6gretmenlik meslegiyle
ilgili algilar1 ortaya cikartilabilir veya degerlendirilebilir. (Giiveli, Ipek ve
Atasoy, 2011).
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1. Kiiresellesen Kiiltiir ve Reklam

Olusturulan biitiin maddi ve manevi degerler ile bunlar1 olugturmada ve son-
raki nesillere iletmede kullanilan araglarin tamami olan kiiltiir, reklam ile ya-
kindan iligkilidir. Bir topluma veya halk topluluguna &6zgii diisiince ve sanat
eserlerinin biitiinii olarak tanimlanan kiiltiire bu tanimla yerel bir 6zellik kazan-
dirilir. Cok uluslu reklam veren firmalarin, pazarlama iletisimi stratejilerini
cesitli tlkelerin kiiltiirel normlarina gore yerel hale getirmesi gerekmektedir.
Kiiresellesme ile birlikte biitiin kavramlar hizla degismektedir. Ulusal kiiltiirle-
rin, ulusal ekonomilerin ve ulusal sinirlarin eskisi gibi korunamadigi ve sosyal
hayatin biiylik bir boliimiiniin kiiresel siirecler tarafindan belirlendigi bir ¢cagda
yasadigimizi sdyleyebiliriz. Kiiresellesme ile birlikte ulus milleti olmaktan ¢ikip
tek bir zamann kiiltiiri yani “diinyali” olunmustur.

1.1. Hindistan ve Pakistan Ornegi

Hindistan’in bagimsizliginin elde edildigi yillarda iki toplum arasindaki ihti-
laflar en yiiksek seviyeye erigsmis, donemin en 6nemli siyasi liderleri Mahatma
Gandi, Cevahir Lal Nehru ve diger bagimsizlik dnderlerinin ¢abalar1 bir sonug
verememistir. Pakistan’in kurucusu olan Muhammed Ali Cinnah’in 1srar {izeri-
ne iilke Hindistan ve Pakistan olarak ikiye bolinmiistiir. O donem {ilkenin bii-
tiinliigiinden yana olan Hindu liderlerin yani sira Miisliiman liderlerden Mevla-
na Muhammed Ali ve Ebu’l Kelam Azad’in tiim 1srarlarina ragmen Ingiltere’nin
destegi ile Cinnah’1 destekleyen Miisliimanlar ana tilkeden ayrilarak Pakistan’i
meydana getirmistir. Bagimsizligini elde eden Pakistan, Hindistan ile iligkile-
rinde kendi ulusal hakimiyeti bakimindan su {i¢ konuya daima 6nem vermistir.

1. Kesmir Sorunu,

2. Kaynagi Hindistan’da bulunan Pencap (Bes Su) nehir kaynaklarinin ke-
silmemesi,

3. Ulkenin toprak biitiinliigiiniin korunmasdir.

1971 yilinda Coca-Cola diinyaya ikonik “HILLTOP”.(tepe, tepe dorugu)
reklamim kullanarak sarki sdylemeyi iiretti. Coca-Cola 40 yildan uzun bir siire
catigma i¢inde yasayan Hindistan ve Pakistan halkini teknolojinin yardimiyla
basit bir baglant1 kurarak birbirlerinin seving anini paylagsmaya davet etti. Can-
landiric1 bir Coca-Cola filmi bizi birlestirenin bizi ayirandan ¢ok daha giicli
oldugunu gostermektedir.
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Sekil 2: Hindistan ve Pakistan'in bagkentlerinde uygulanan reklam filmi

Hindistan ve Pakistan’in bagkentlerindeki iki biiyiik aligveris merkezinde ku-
rulan yiiksek teknolojili otomatlar Sadece 325 mil ara ile ayrilmis, ilk bakista
birbirlerinden farkl: iki diinyadan olusan tiiketicilerin farkliliklarinin bir kenara
birakmaya ve paylasmaya davet etmistir.

Sekil 3: Her iki baskentte ayni anda interaktif olarak otomatlar kullaniliyor.

“Kii¢iik Diinya makineleri”, kiiltiirel anlayis1 tesvik etmek umudu ile sinirla-
rin Gtesine boliinen bu iki iilke halkini birbirine baglayan bir canli iletisim orta-
mi1 saglamigtir. Canli bir duygu aligverisi yakalayabilmek igin ayn1 anda ¢ekilen
bir video akis1 otomatik olarak satis makinesi ekranina yansitilmistir. Bunun
i¢in tiirliiniin ilk 3D dokunmatik ekran teknolojisi kullanilmigtir. Burada hedef-
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lenen amag Coca-Cola paylasimindan once hem iilkelerden hem de cesitli ya-
sam alanlaridan Insanlarla dostca bir isi birlikte el sallamak, dokunmak, baris
isareti yapmak veya dans etmek i¢in tesvik etmektir.

Sekil 4: Her iki bagkentte ayni anda interaktif olarak otomatlar kullaniliyor.

Projeyi yoneten JackieJantosTulloch canli ve es zamanl olarak yapilan bu
deneyimi bir web kamerasina bakmakla baska bir kisiyle yiiz yilize bakmak ara-
sinda karsilagtirma yapmistir. Cikardigi sonug¢ su olmustur. “Eylemleriniz tam
anlamiyla yansitiliyor”.

1.2. Coca-Cola Ramazan Reklam Ornegi Céziimlemesi

Gegmiste amaci bir iirlinii tanitmak veya satmak olan reklam sektorii artik
hedef kitleye daha ¢ok dokunmak ve daha saglam bir bag olusturabilmek i¢in
reklamlar1 ara¢ olarak kullanmaktadir. Hedef kitlenin deger verdigi seyleri
anlamak ve anlasildiginin hissettirilerek bag kurulmasinin istenmesinden dolay1
reklam ajanslarina, marka yoneticilerine iilkelere ait degerleri anlamak ve bu
degerlerin markalar1 ile birlestirerek anlatmak i¢in biiyiikk sorumluluklar diis-
mektedir.

Bunu iilkemizde basariyla yapan kiiresel markalardan birisi de Coca-
Cola’dir. Coca-Cola, yiriittigli reklam kampanyalarinda sadece iilkemizin de-
gil, pazarina girdigi her iilkenin gelenegine ayr1 ayr1 deger verdigini hissettir-
mektedir.

GeertHofstede’in Bireycilik-Grupguluk yapisina gore; Gruplarin birey veya
iilke gibi gruplarla gii¢lii baglarinin olduklarini ileri siirer. Bu gibi gruplar sos-
yal dayanismayi tesvik etmek igin bireyler arasinda birliktelik kimligi olustura-
bilmek ve karsilikli saygi ve sevgiyi 6n planda tutabilmek i¢in ¢aba harcarlar.
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Coca-Cola'nin reklam kampanyalarinda dikkat ettigi hususlardan bir tanesi
de reklamlar1 planlarken marka hikayelerinin agizdan agiza dolagmasi, hedef
kitle arasinda diyalog olusturmasi ve giinliik konusma diyaloglarmda yer alma-
sin1 saglamaktir.

2. Reklamda Kullanilan Gorsel unsurlar

Karagdz ve Hacivat; Perde arkasinda yapilan gdlge oyunlart ile ramazan
aymin vazgegilmezlerinden olan Karagdz ve Hacivat Tiirk-Osmanlt tiyatro tari-
hinin en popiiler karakterlerindendir. Mahalle davulculari, firincilar, iftar vakti
topun patlamasi, kurulan uzun iftar sofralari ramazan aymi isaret etmektedir.

Sekil 5: Coca-Cola Ramazan Reklami

Reklamin giris sahnesinde Karag6z’lin, karanlik bir tiinelden aydinliga dogru
¢ikmasi ve Hacivat’a kogmasi, Coca-Cola kullaniminin ferahlatici etkisi oldugu
izlenimi uyandirilmaktadir.
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Sekil 6: Coca-Cola Ramazan Reklami

Reklamdaki mahalle firincilarin, mahalle davulculariin, her yastan her mes-
lekten biitiin mahalle halkinin birbirlerine dogru kosmasi ve hep birlikte biiyiik
kalabalik masalar1 birbirlerine yakinlagtirarak oturup iftar yapilmasi Coca-
Cola'nin birlestirici 6zelligine vurgu yapmaktadir.

Sekil 7: Coca-Cola Ramazan Reklaminda Davulcularin Davullarina Kavusmasi

Reklamin sonundaki “Ramazan yine 6zledigimiz her seyi bir araya getirsin,
bu mutluluk bize 11 ay yetsin” climlesi ile Coca-Colanin tiiketiciler {izerinde
uzun soluklu mutluluk sagladigina génderme yapilmaktadir.

2.1. Reklamda Kullanilan Renkler:

Insan yasaminda 6nemli bir yeri olan renklerle duygular ve diisiinceler rahat-
likla anlatilabilir. Renklerin izlenime kattig1 etkiler, duygusal ifadelere araci
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olma ozellikleri ve tasidigi sembolik anlamlar gibi etkileyici 6zelliklerinden
dolay1 reklamlarda siklikla kullanilmaktadir. Ortak bilingaltinin bir yansimasi
olmasindan dolay1 toplumsal bir anlam da ifade etmektedirler. Renkler bir top-
lumda ayni sekilde algilanmakta, ayn1 duygular uyandirmakta ve ge¢misin ka-
ranlik bolgelerinden aydinliga ¢ikartilip hatirlanmasi saglamaktadir.

KIRMIZI: Yapilan reklam kampanyalarinda ya da firmalar tiriinlerinin tasa-
rnmlarinda dikkat ¢ekici ve heyecan verici 6zelliginden dolay1 kirmiziy1 fazla-
styla kullanmaktadir. Goziin retina tabakasinin hemen arkasinda olustugu icin
kirmizi rengi algilarken sanki iistiinlize dogru geliyormus gibi bir his uyandirir.
Satigin rengi olan kirmizi, istah agici 6zelliginden dolay: gida sektoriinde sikga
kullanilir ve sicak satis1 saglar. Beyazla birlikte kullanildiginda giicii temsil
eder. Coca-Cola da kirmizi zemin iizerine beyaz logo kullanmustir.

YESIL: Yeniligi, sakinligi ve siikuneti temsil eden renk giiven vermektedir.
Yesil renk tazeligi ve sifay1 cagristirma Ozelliginden dolay:r gida sektoriinde
kullanilan renkler arasinda yer alir. Doganin ve sagligin sembolii konumunda-
dir. Reklamin sonunda da yemyesil bir ¢ayirda uzun iftar masasinin kurulmasi
giivenli bir ortam oldugunu ve bunu da Coca-Cola'nin sagladigini gosterir.

Sekil 8: Coca-Cola Ramazan Reklaminda Masalarin Birlestirilmesi

Reklamda Kullanilan Hileler:

Gazli bir igecek olan Coca-Cola'nin daha da gazli géziikmesi i¢in icerisine
asit katilmaktadir. Ve bardaklardan ¢ikan soguk dumanla daha serin etkisi olus-
turabilmek icin bardaklarin digina sprey sikilmaktadir.
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Reklamda Kullanilan Miizik:

Reklamda Siit Kardesler filminin jenerik miizigi kullanilmistir. Miizigin di-
namik, neseli, hayatin i¢inden eglenceli ritmi, hedef kitle tizerinde, Coca-Cola
icildigi zaman da ayni1 duygular1 uyandiracag etkisini vermeyi amaglamustir.

3. Asansor Reklamlar:

Kiiresellesmenin etkisiyle olusan kiiresel kiiltiir, reklamlara da yansimustir.
Ayni reklam, farkli iilkelerde ortak mesaj vererek esit derecede algilanmaktadir.
Asansor reklamlarinda kullanilan ¢ekim teknikler, oyuncularin kiyafetleri ve
sahneler yaymlandig: tilkelerde benzerlik gostermektedir.

7 M
Sekil 9: Tiirkiye’de ¢ekilen Coca-Cola asansor reklami

Sekil 10: Hindistan ’d cekilen Coca-Cola asansor reklam
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4. Coca-Cola’dan Oz Elestiri Reklam

Coca-Cola bir eczaneden ¢iktig1 yolculugunun en basindan giinlimiize kadar
gelen siirecte iiriinlerinin daha fazla kitleye ulasabilmesi icin gelistirdigi strateji-
lerde ve reklam kampanyalarinda hedef kitleye hep cazip gelen, ulasilabilir,
lezzetli, bizden biri hissi uyandiran temalara deginmistir. Ancak her sey bu ka-
dar giizelken, sektoriin bir numarasi iken neden bu tarz bir reklam yapma ihti-
yaci duydugu akillarda soru isareti birakmaktadir.

Bir Coca-Cola reklami bigiminde hazirlanan videoda sunlar ifade edilmistir:

125 yildir insanlar1 bulusturuyoruz. Bugiin hepimizi ilgilendiren bir mesele
i¢in bir araya gelmek istiyoruz: Obezlik.

Ailelerimizin ve lilkemizin saglig1 tehlikede ve iilkenin 6nde gelen mesrubat
sirketi olarak bunda bizim de énemli bir roliimiiz var!

Yaklagik 650 iiriinlimiiz arasinda 180’1 ya kalorisiz ya da diisiik kalorili.
Ama bu diyet icecekler de saglig1 tehdit ediyor.

Kalori oranlarini diisiirsek bile bu mesrubatlar hala bobrek hastaliklarina,
obezlige, metabolizma rahatsizliklarina, hiicre yipranmalarina ve dig ¢iirlimele-
rine yol agabiliyor.

Geriye kalan yaklasik 470 mesrubatimiz ise asir1 ve sagliga zararli miktarda
kalori icermekte.

Kisa siirede bol miktarda yiiksek oranda fruktoz tiiketimi kan sekerini ve
instilini ziplatarak iltihaba ve insiilin direncine yol acar. Bu ikisi de kalp krizi,
kalp hastaligi, diyabet, obezite ve kanser riskini artirabilir.

Cola’nin yaslanmay1 hizlandiric1 ve kolesterol yapici etkisi de bilinmekte.

Amerikan Kalp Sagligi Dernegi, tatlandirilmis mesrubatlardan haftada 450
kaloriden fazla alinmamasini 6neriyor ki bu da 3 kutu mesrubat demek.

Sigara sirketlerinin sizi korumak i¢in sorumluluk bilinci ile hareket ettikleri-
ni sdylediklerini diisiiniin. Ne derdiniz?

Obezligi yenmek icin hepimizin basit bir gercekten hareketle tasin altina
elimizi koymamiz gerekiyor. Biitiin kaloriler ayni degildir ve Coca-Cola iiriinle-
rindeki kalorilerin higbirinin besleyici degeri yoktur.

Eger tercihiniz saglikli bir hayat tarzindan yanaysa o halde iiriinlerimizden
higbirini tikketmeyin.

Cola igerseniz her gecen giin sismanlayacaksiniz.

Coziim basit ve gdziliniiziin 6niinde duruyor: Cola igmeyin. Clinkii sizi ve ai-
lenizi 6ldiiriiyor.
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Coca-Cola... Amerika'nin obezlik meselesinden kismen biz sorumluyuz.
5. Sonuclar

1980'1i yillardan sonra dilimizde yogun olarak kullanilmaya baglanilan kiire-
sellesme kavraminin literatlir taramasi yapildiginda birgok anlaminin oldugu
goriilmistiir. Kiiresel kokiinden gelen kiiresellesme kelimesi bugiin itibariyle
biitiin diinyay1 kapsayan anlamini tagimaktadir. Baska bir tanimui ise ticari engel-
lerin giderek azalmasi, gdclerin dniindeki engellerin kaldirilmasi, sermaye aki-
sinin hizlandirilmasidir. Kiiresellesme tiriinlerin, diisiincelerin, bilginin, tekno-
lojinin, kiiltiiriin ve bireyin siirekli ve hizl1 bir sekilde sinir 6tesine ¢ikmasidir.

Teknolojinin gelismesi ile birlikte diinya diizenindeki degisim ve gelismeler
ile birlikte birgok yenilikler meydana gelmistir. insanlarm ekonomik, siyasi
iletisim ve sosyal acidan birbirlerine yakinlagmasi ve bir biitiin haline gelmesi
bu degisim ve gelismeleri sonucunda olmustur. Ozellikle 21 yiizyilin internet
¢ag1 olmasindan dolay1 diinyanin artik kiiresel bir kdy haline geldigini sdylemek
miimkiindiir. Kiiresellesme ile birlikte “ulus” kavrami anlamini ve énemini yi-
tirmis artik sinirlar ortadan kalkmis ve yiizlerce kilometre 6tedeki farkli kiiltiir-
lerle kolay iletisime gegcilir. Artik farkli cografyalari tanima imkan1 dogmustur.

Kiiresellesmenin etkilerinden birisi de tiiketimin hiz kazanmasi olmustur.
Kiiresellesmenin durduk yere higbir sebep olmaksizin ortaya ¢ikan bir kavram
oldugunu sdyleyemeyiz. Diinyamizi milletlerin kendi sinirlar1 igerisinde kal-
may1p disar1 agilmasini saglayan kiiresellesmeye hazirlayan bazi sebepler ol-
mustur. Bunlardan ilki diinya hiikiimetleri yaptiklar ihracat ve ithalatlarinda
glimriik tarifelerini kaldirarak serbest ticaret uygulamasina ge¢mislerdir. Daha
sonra girketler dis kaynaklar1 kullanarak mal ve hizmet iiretimini deniz asir
ucuz olan iilkelere tagiyarak tasarruf etmeye baglamislardir. Coca-Cola, lilkelere
0zgl reklam stratejileri gelistirerek iirlinlerini daha cazibeli hale getirmistir.
Yerel kiiltiirleri reklamlarinda bolca islemistir.
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Deprem Gereklilik mi Yoksa Zorunluluk mu? (Durrés-Arnavutluk Ornek Olay incelemesi)

Ozet: Deprem sigortasi, bugiinlerde sikga karsi karsiya kaldigimiz bir zorluktur. Bu sigorta, bu yikict dogal
olgunun etkisini azaltabilir. Hepimizin deprem sigortasina ihtiyact var mi1? Bu soruyu cevaplamak i¢in Arnavut
ailelerinin bu tiir bir sigortanin niifusa sagladig: faydalari algilamak icin istek ve kabiliyetlerini arastirmamiz
gerekiyor. Kimse bizden daha dogru cevap veremez. Birgogumuz, 6zellikle de kendi iilkelerinde tektonik ¢atlag:
olmayan bolgelerde yasayan insanlar, bu teminati almamay: tercih ediyor. Genellikle dogal afetler olarak adlandirdigimiz
bu dogal olusum durumunda, en kétiisiine hazirlikli olmaliyiz. Aslinda, deprem dogal bir olgudur. Riskin basit bir
sekilde ortadan kaldirilmadigim biliyoruz, sigorta formlarini en aza indirmeye calistyoruz. Bir deprem durumunda
evin yeniden inga edilme maliyetini ve hatta ev aletlerinin yerine koyma maliyetini karsilayabilir miyiz? Deprem
sigortasinin yararlarmni biliyor muyuz? Bu tiir sigortalar i¢cin ddemek zorunda oldugumuz deger nedir? Arnavut
aileleri bunun i¢in para ddeyebiliyor mu? Bu makale tiim bu sorular1, bu sorun igin tasarlanan anketleri analiz ederek
cevapliyor ve sakinlerine Arnavutluk'un en sismik bolgelerinden biri olan Durrésarea'da dagitiyor.

Anahtar Kelimeler: Deprem, sigorta, risk, dogal olay, yetenek.
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1. Introduction

Earthquakes are a great threat to human life and economic development. We
think about this phenomenon over and over, but when they happen, we take
note of the dangers we face and think of ways we can minimize the devastating
effects of earthquakes. The latest case was the September 21, 2019 earthquake
of magnitude 5.8 on the Richter scale that involved Durres, Tirana and other
districts in Albania. There was no loss of human life, but it was accompanied by
material damage that caused panic and uncertainty about the future. This
earthquake clearly showed that the Albanian population is at risk because the
rules for earthquake resistant construction are not functioning properly. Albania
is a country with seismic activity in some of its areas, including the coastline.
However, measures are being taken to raise public awareness of the need to
secure property from phenomena such as fire, explosion, earthquake, etc.
Damage reduction requires better building standards and a population that is
risk-aware and actively involved in mitigation efforts through property
insurance, and the first step is to recognize the risks. Let's hope this material
will be some kind of awareness call. We all know that the earthquake is not a
"disaster", but is a phenomenon that cannot be stopped, but their effects can be
minimized.

2. Literature Review

The earth has four main layers: the inner core, the outer core, the cloak and
the crust. The crust and surface of the cloak make up a thin skin on the surface
of our planet. But this skin is not all one - it is made up of many parts like a
puzzle covering the surface of the earth. Not only that, but these pieces of the
puzzle continue to move slowly, sliding into each other and slamming into each
other. These parts are called tectonic plates, and the edges of the plates are
called plate boundaries http://www.geologypage.com/

Earthquake is one of the most devastating natural calamities which causes
sudden shaking of the earth surface.lt not only causes damage to buildings and
other structures but also affects the surrounding environment and our lifestyle
significantly.Ischemic waves are produced when the form of energy stored in
the Earth's crust is suddenly released, usually when the rock's clamping
measures against each other suddenly "slip".

An earthquake can cause sudden changes in the environment which can be
classified as primary (surface demolition) and secondary effects (rock
displacement, tsunami, earthquakes, landslides). These effects are known as the
earthquake environmental effects.

Bevere, Lucia et.al( 2018) in their paper emphasize the importance of
improving building standards and strict enforcement, along with infrastructure
and efforts to mitigate and mitigate the negative effects of earthquakes.
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Lu, Yi Xu, Jiuping ( 2015 )provide guidance on formulating planning before
disaster occurs, setting up structures for public involvement, process
coordination, developing disaster insurance, protecting disaster-affected groups,
and evaluating plan quality.

2.1. Property ( earthquake ) Insurance scheme in Albania
Fire and additional perils covers property from:

v" Basic perils: Fire, explosion, lightning, fall of aircraft or parts of aircraft,
removal of debris.

v’ Additional perils: earthquake, flood, storm, landslide, etc.
Earthquake:

Damages of property secured as a result of seismic events , not less than 4
scale by Richter are covered. ( AMF Albania )

Questions in our minds:
2.2. Is Earthquake automatically covered on my policy?

Answer: A regular property insurance policy does not include this
coverage.lt is needed an additional coverage.

2.3. Is the Earthquake coverage expensive?

+¢ The Earthquake coverage expense depends on the risk area that we live
in.

+¢ Tt depends on the surface of the property.
¢ The higher the risk of an earthquake - higher the rates.
2.4. How do I know if my insurer can pay out my claim?

+¢ The ability for insurance companies to pay out catastrophic claims from
earthquakes is no different than fire or other events that damages our
homes. We must be aware of the consequences of this phenomenon and
andto be convinced to buy the earthquake insurance as we buy the
property coverage.

3. National Seismic Activity Monitoring Center in Albania

The detailed service obligation is monitored continuously 24 hours a day, of
seismological activity being restricted within and around the territory of
Albania.Signal transmission and seismic wave data is realized through satellite
telemetry. In this way, each seismic signal arrives at the National Center for
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processing in near real time. The VSAT (Very Small Aperture Telemetry)
system is today one of the most advanced technologies in this field that enables
almost real-time retrieval of any type of seismic information (weak, strong
oscillations and GPS), without interruption and loss.

3.1. Presenting soma data about Albania:

The population of Albania on January 2019 ( the end of 2018) was 2 862 427
residents. ( INSTAT Albania).

The following tables provide information on the market status of non-life
insurance premiums in the last three years (2016, 2017 and 2018), in
Albania.As you can see, there is a modest growth of this market year after year.

Gross written premiums (Non Life) in total

Type of insurance MARKET
Fire and other damage to
property (classes 8 and 9) 1,881,536
TOTAL 1,881,536
(Source - AMF Albania)
2017

Gross written premiums (Non Life) in total

Type of insurance MARKET

Fire and other damage to
property (classes 8 and 9) 1,921,281

TOTAL 1,921,281
(Source - AMF Albania)
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Gross written premiums (Non Life) in total

Type of
insurance MARKET

Fire and other
damage to property
(classes 8 and 9) 2,098,754

TOTAL 2,098,754
(Source - AMF Albania)

As for Durres area related information on non-life insurance premiums, we
will see

their levels drop in 2016 compared to 2015 (9.62 percent less) and in 2017
compared

to 2016 (8.47 percent less) and a big positive hop in 2018 compared to
2017(570.62%).

This indicates a growing awareness of property insurance.

Gross Written Premiums in Non Life InsuranceDurrés 2015/2016
Type of insurance
Value (000 ALL)
Change

Share in total value
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‘16/°15
2015 2016 -1 2015 2016

Fire and other damage to
property (classes 8 and 9) 36,692 33,161 (9.62) 3.76 2.75

Gross Written Premiums in Non LifelnsuranceDurrés 2016/2017

36,692 33,161 (9.62) 3.76 2.75

*17/°16
2016 2017 -1 2016 2017

Fire and other damage to
property (classes 8 and 9) 33,161 30,353 (847) 2.75 2.59

33,161 30,353  (8.47) 2.75 2.59

Gross Written Premiums in Non Life InsuranceDurrés 2017/2018

"18/°17
2017 2018 -1 2017 2018

Fire and other damage to
property (classes 8 and 9) 278 1,867 570.62 0.11 0.58

278 1,867 570.62 0.11 0.58
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Gross written premiums in
percentage 2018 Durrés
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But what about earthquake insurance as additional property insurance? Let's
see the results of our study below.

3.2. The research questions of this study:

*  What are the factors that determine the insurance property /earthquake in
Albania?

* Is this kind of insurance a necessity?
3.3. Objectives of this study:

To undersand the obstacles in securing property:

- Financial reasons

- This kind of insurance is not needed

- The lack of proper information regarding this insurance

- lack of trust in service providers or Another reason

In fact, we often make questions to ourself: Who needs earthquake
insurance?Does everyone need earthquake insurance?To answer these questions
we may say that: Only we can make this determination. Usually people,
especially those who do not live in earthquake areas, choose not to receive this

type of coverage, because they think : It is not needed . Someone think that : To
pay for earthquake coverage can be quite costly.
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4. Research Methodology

Sample Size-: 100 students were targeted from Durrési city tocollect

responses, considering the fact that Durrési is one of the seismic aereasof
Albania.

Sampling Technique-: Simple Random sampling technique was used while
selecting the target group. Thesample is random because each respondent has
an equal chance of being chosen.

Demographic Profile-: 36 % Females and 64 % males were chosen
randomly.

4.1. Descriptive Statistics

This paper uses the SPSS statistical data processing program. As a result of
data analysis 36 persons ( 36 % ) from 100 in total are female and 64
persons,(64%) are male.

The interviewed responded as the table below to dhe question: The level of
income

Valid Cumulative
Frequency Percent Percent Percent
Valid 0-26000 All 4 4.0 4.0 4.0

26000-50000 All 23 23.0 23.0 27.0
50000-75000 All 30 30.0 30.0 57.0
75000-115000 All 22 22.0 22.0 79.0
Over 115000 4 4.0 4.0 83.0
Other 17 17.0 17.0 100.0
Total 100 100.0 100.0

26 000 All is the minimum level of the wage in Albania.

As we can easily see the 52 % of the respondents have the level of their
incomec over 50 000 All and only 4 ( four) persons have the level of income
over than 115 000 which is the maximum level of wage in Albania. When we
asked the respondents : How did they give the information about insurance
products, most of them ( 40% of them ) answered they have taken the
information from insurance agents, 29% of them from internet and the others
from friends, governance or other sources.We can see that the consumers tend



94 | BUTOBID 3 Violeta NEZA / ismail KILICASLAN

to believe more to the insurance agents when they are interested in insurance
products.

Howdidyougivetheinformation

Eintemet
Winsurance agents
M Governance

M Friends

O other

Howmanyproductshaveyoubought

M none
HWone
W Twn
W Theee
OFow

When we asked the respondents how many products they have bought from
insurance providers , 52 percent responded they have bought one product and
25 percent of them two products , 5 percent thrre products and only 3 percent
of them have bought four products. So, most of respondents have bought only
insurance car product which is a mandatory product and the rest of the
respondents have purchased more than one product and one of them is
compulsory car insurance.
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The respondents answered the question about the difficultyto pay the cost of
insurance : 40 percent said that it was very difficult or difficult to pay it and 24
percent easy or very easy ( 4 percent very easy). 36 percent of them, do not
prefer to answer this question. Also 77 percent of the respondents have not
benefited from any of the policies they currently have and 23 percent of them
have benefited. This is not a problem in terms of security offered by insurance
companies, but since most of them have purchased car insurance, there have
been no damages, so they have not benefited.

An interesting fact is also the fact that 81 percent of the respondents and of
those who have property insurance have no propertyearthquake insurance and
only 19%percent have additional insurance from the earthquake. Also, the
majority of respondents and specifically 93 percent when asked if they would
like to have earthquake insurance responded positively and only 7 percent said

" n

no-.

When respondents were asked about the reasons they refuse to buy this
insuranceproducy31.1 percent of them responded that it were financial reasons
that prevented them from buying such a product, 1 percent considered it
unnecessary, 20.08 percenthave no information (do not know this product )
18.8 per cent do not trust service providers (insurance companies) and the rest,
28.1 per cent for other reasons.Asked if it was time to buy this product, they
answered 100 percent "yes" and when asked if it was need or necessary, 77
percent responded that it was necessary.

5. Conclusions

Referring to the latest information which is not yet in written form and also
the earthquake that struck our country in September 2019, the Albanian
government is trying to take measures to control the state of buildings over 50
years ,valuable over than 5 million All, including institutions such as schools,
other public buildings, in order to take precautionary measures against the
devastating effects of phenomena such as earthquakes. New buildings will not
be out of this focus..

Although there is a brief history of the development of insurance companies
in Albania, people are aware that this type of insurance is indispensable.

The insurance industry in Albania already offers earthquake insurance, but
faces challenges that limit the degree of reliability.

The insurance industry should undertake marketing campaigns to make this
type of insurance known to the clients as the information is often missing or
incomplete.
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Financial factors are often a barrier to this type of insurance.

The government should take measures to include some types of insurance,
including earthquake insurance in the mandatory scheme, as Albania is a
seismic zone. If this type of insurance is introduced as compulsory insurance,
the government should take mitigation measures especially for families who are
unable, as this would also facilitate the government's own work in case of
disaster.

The insurance industry must enhance the quality of risk management
services for clients to provide solutions and thereby motivate consumer
behavior towards risk
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icin makale sorumlu yazarina génderilir. Diizeltmeler yapildiktan sonra eger hakem
makaleyi tekrar gormek istiyorsa hakeme makale terkar gonderilir. Hakemin
diizeltmeler yeterli bulmasi durumunda editér makalenin yayinlanmas: konusunda
karar verir. Sayet hakem diizeltme istemis ancak diizeltmelerden sonra makalenin
tekrar gormek istemedigini belirtmisse, ilgili diizeltmeler editor tarafindan kontrol
edilir ve bir karar varilir. Yayimlanan makalelerinin biitiin yayin haklar1 Bayburt
Universitesi Insan ve Toplum Bilimleri Fakiiltesi Dergisi (BUTOBID)’e aittir.
Burada belirtilmeyen hususlarda karar verme yetkisi Editor ve Yaym Kurulu’na
aittir. Yayin ve yazim ilkelerine uymayan yazilar degerlendirmeye alinmadan redde-
dilir.

Yazim Ilkeleri

Yazim ilkelerinde Apa ve Klasik sistem, Bayburt Universitesi Insan ve Toplum
Bilimleri Fakiiltesi Dergisi (BUTOBID) tarafindan kabul edilmektedir.

Makale anlatiminda asagidaki kurallar dikkate almmahdar.

Makale yaziminda, okuyucunun, calismanin her asamasini anlama ve degerlen-
dirmesine imkan tantyacak bir anlatim ve plana uyulmalidir. Anlatim olabildigince
sade, anlasilabilir, 6z ve kisa olmalidir. Gereksiz tekrarlardan, desteklenmemis
ifadelerden ve konu ile dogrudan iligkisi olmayan aciklamalardan kaginilmalidir.
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Yazimda cok genel ifadeler kullanilmamalidir. Yarg: veya kesinlik iceren ifadeler
mutlaka verilere/ referanslara dayandirilmalidir. Ele alinan konu veya problemin
mevcut literatiirdeki yeri, amaglar1 agciklama ve destekleme baglaminda sunulmalidir.
Problem ile secilen arastirma yontemi arasinda bag kurulmalidir. Probleme,
arastirmaci/aragtirmacilarin hangi kuramsal/kavramsal agidan yaklastiklari gerekgeleri
ile birlikte belirtilmelidir. Kullanilan aragtirma yonteminin secilme gerekcesi agik-
lanmalidir. Biitiin veri toplama araglarmin gecerliligi ve giivenirligi belirtilmelidir.
Arastirma sonucunda elde edilen veriler bir biitlinliik icinde sunulmalidir. Sadece
elde edilen verilere dayanan sonuglar sunulmalidir. Sonuglarin yorumlari, varsa lite-
ratiirdeki diger kaynaklarla degerlendirilmelidir.

Makale bicimlendirilirken asagidaki kurallar dikkate alinmahdir.

Calismanin ilk sayfasinda yazar(lar)in ad ve soyadlari ile sayfanin alt bilgi
boliimiinde kurum bilgileri ve e-posta adresleri yer almalidir. Makale icin gerekli
ayarlar su sekildedir:

Sayfa diizeni: Ozel sayfa boyutlari, Genislik:21, Yiikseklik, 29.7 cm Kenar bos-
luklari: Ust veAlt: 5 cm, Sol ve Sag: 4 cm Satir araligi: Tam Deger: 1nk, Yazi fontu:
Times New Roman

Bashklar: Makalenin ana baglig1 12 punto, kalin, ortalanmis, tiim kelimelerin ilk
harfleri biiyiik ve en fazla 14 kelime olmalidir. Birinci diizey bagliklar numaralandirilmus,
11 punto, kalm, tiim kelimelerin ilk harfleri biiyiik ve ortalanmis olmalidir. Ikinci
diizey basliklar numaralandirilmis 10 punto, kalin, tiim kelimelerin ilk harfleri
biiyiik ve sola yasli olarak yazilmalidir.

Yazar adlari: 10 punto, ortalanmis, yazar adi ve soyadinin sadece ilk harfleri
biiylik harf olmak iizere verilmelidir. Yazar adresleri alt bilgi olarak 10 punto
verilmeli sadece su bilgileri icermelidir: Universite, fakiilte, boliim, il, iilke, mail
(Universite disinda bir kurumsa iiniversite, fakiilte ve boliim adi yerine kurum
adinin yazilmasi yeterlidir).

Ozetler: 10 punto ve italik, iki yana yasl sekilde yazilmalidir. Ozet 100-150
kelime araliginda yazilmalidir. Makaleler Tiirkce ve Ingilizce 6zet icermelidir.
Makalenin dili Tiirkge ise “Ozet”, Ingilizce ise “Abstract” basa gelmelidir. Paragraf
bast yapilip [2 girinti] 3-5 kelime arasinda anahtar kelime yazilmalidir. Tiirkce
baslik 6zet boliimiiniin iizerinde, Ingilizce baslik ise Abstract bdliimiiniin iizerinde
yer almalidir.

Makale metni: 11 punto olarak yazilmali ve dosyalar Microsoft Word 2010 veya
lizeri bir siiriimde hazirlanmali ve dosya bicimi .docx uzantili olmalidir. ik paragrafta
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girinti birrakmadan metninizi yaziniz. ikinci ve diger paragraflarda ise % girinti bira-
kmiz.

Tablo isminde gegen kelimelerin ilk harfleri biiyiik sola yasli ve italik olmalidir.
Tabloda dik cizgi kullanilmamalidir. Tablo ismi tablo numarasinin altinda yer
almalidir. Tablo icerigindeki yazilar 8 puntoya kadar diigiiriilebilir. Tabloyu a¢iklayan
paragraf '2 girinti icerinden ve tablo ile 7,1nk araliginda olmalidir.

Seklin baglig1 ortalanmis olarak (sadece ilk harf biiyiik olmal1) verilmelidir. Sekil
numarasi (italik) ve ismi seklin altinda verilmelidir. Sekli aciklayan paragraf 5
girinti icerinden ve tablo ile 7,1nk araliginda olmalidir.

Makaleler, ekler dahil 35 sayfayr asmamalidir.

Kaynaklar APA 6 (American Psychological Association) standartlaria
uygun ve asagidaki kurallar dikkate alinarak yazilmahdir.

Kaynaklar APA 6 (American Psychological Association) standartlarina uygun
olarak verilmelidir. Birden fazla yazarli kaynaklarda son yazarin soyadindan once
‘&’ yazilmalidir.

Makale i¢inde kullanilan kaynaklar “Yazar Soyadina Gore” dizini hazirlanarak,
sayfanin sol kenar boglugu hizasindan baglayarak 9 punto, tek satir araligi yazilir. ilk
satirdan sonraki satirlarda % girinti birakilir.

Metin icerisinde yazari belli olmayan internet kaynaklarina atif yapilirken, biiyiik
harflerle URL-sira numarasi (,), y1l seklinde yazilmalidir. Ornegin: (URL 3, 2009),
(URL 1 ve 2,2005)

Kaynak gostermede bazi 6rnek kaynaklar asagida sunulmustur;

Kaleli-Yilmaz, G. & Giiven, B. (2014). Tasarlanan hizmet-i¢i egitim kursunun
teknoloji donanimli ortamlarda 6gretmene bicilen roller lizerindeki etkisi. Bayburt
Egitim Fakiiltesi Dergisi, 9(2), 144-169.

Tozlu, N. (2014). Egitimden felsefeye-1: Egitim felsefesi, egitim iizerine diigiinceler
ve insandan devlete egitim. Bayburt: Bayburt Universitesi Yaynlari.

Kaynaklar Klasik Sistem (Dipnot) standartlarma uygun ve asagidaki kurallar
dikkate alimarak yazilmahdir.

Bayburt Universitesi Insan ve Toplum Bilimleir Fakiiltesi Dergisi’ne génderilen
makaleler dipnot kullanilarak yazilmis olmalidir. Dipnotlarda gecen kaynaklar, acik
ve ayrintili kiinyeleriyle birlikte yazinin sonunda Kaynakg¢a kisminda verilir. Dipnot
climle bitiminde noktadan sonra verilmelidir.
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Kaynak ilk kez gectiginde, kiinyesi dipnotta asagidaki sekilde verilir. Kitap
bagligi italic olarak yazilir.

Dipnotta ikinci kez gecen kaynak i¢in, araya bagka kaynaklar girmisse, yazarin
soyadindan sonra “age (adi gecen eser), agm (ad1 gecen makale), agt (adt gecen
tez), agb (ad1 gecen belge)” gibi kisaltmalar kullanilir.



