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0z

Medya her doneminde politik olmustur. Clinkii ortaya koydugu iriinlerin dili ve
soylemi politiktir. Bunun bir diger nedeni medya sodylemleri, iktidar sahiplerinin ya
istemedikleri ya da dontstiirmek istedikleri tiirden sdylemlerdir. Bundan olsa gerek
gliclii iktidarlarin karsi savas baslattiklar1 pek ¢ok kurumun basinda medya gelmektedir.
Medyay1 denetim altina almak ve Oyle tutmak aykir1 ya da marjinal sdylemlerin yasam
alanlarini daraltmaktadir. internetin ve sosyal aglarin gelismesine kadar gazeteciler igin
var olabilmelerinin yegane sarti ana akim medya kuruluslarinin birinde bulunmakti.
Ancak bugiin sosyal internet aglar farkli boyutlarda yeni bagimhliklar veya tartismal
durumlar yarattiklar1 gibi artik gazetecilik mesleginin de icra edilebilecegi birer alan
haline gelmistir. Baz1 gazeteciler alternatif bir alan olarak degerlendirdikleri YouTube
platformunda da mesleklerini icra etmeye ¢alismaktadir. Bu ¢alismada YouTube ortaminin
yapisi, habercilige elverisli olup olmadigi ve burada habercilik mesleginin devam edip
edemeyecegi gibi konular YouTube platformunda habercilik yapmaya ¢alisan gazeteciler
lizerinden incelenmistir. Bulgularin degerlendirilmesi sonucunda sdylenebilir ki YouTube
goruntili haberlerin tretilmesi ve hedef kitleye ulastirilmasi i¢in popiiler bir mecra
haline gelmektedir. Bu ¢alisma gostermistir ki, geleneksel medya ile sinirhh kalmayan
gazeteciler, habercilik deneyimlerine YouTube gibi sosyal medya platformlari tizerinden
devam edebilmekte ve belirli bir hedef kitleye ulasabilmektedir.

Anahtar Kelimeler: Alternatif Medya, Gazetecilik, Gazeteciler, Sosyal Medya, YouTube.
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Abstract

The media is one of the many institutions where strong powers started a war against
it. Controlling and keeping the media under control is to narrow the living spaces of
the contrary or marginal discourses. For this reason, media institutions are under the
control of governments, or they are tried to be controlled. In the world and in Turkey, it
is possible to take a photo of it in terms of media history. Until the development of the
internet and social networks, the only condition for journalists to exist was to be in one of
the mainstream media organizations. However, this is not the case today. Social internet
networks may have created new addictions or controversies of different dimensions.
However, it has also become an area where journalism can be practiced. As a result of
evaluating the findings, it can be said that YouTube is becoming a popular medium for
producing video news content and delivering it to the target audience. This study has
shown that journalists who are not limited to traditional media can continue their
journalistic experiences through social media platforms such as YouTube, and reach a
specific target audience.

Keywords: Alternative Media, Journalism, Journalists, Social Media, YouTube.
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Giris

Habercilik tipki karli daglarin zirvelerinden eriyen suyun bir yolunu bularak gol, deniz
ya da okyanuslara dogru akisina benzemektedir. Burada dag metaforu haberlere konu
olabilecek olay1 cagristirmaktadir. Eger bir olay gerceklesirse ve bu olay bir grup insani
veya toplumu ilgilendiriyorsa bu olayin oldugu bilgisi muhakkak bu olaydan etkilenen
veya duygusal, kiiltiirel ya da cografi 6zellikleri bakimindan olayin par¢asi konumundaki
insanlara ulasacaktir. Tarihten bugiine farkli bicimlerde kaynaktan hedefe bir bicimde
ulasmis olan olayin hakkindaki bilgi ya da enformasyon yine tarihten bu yana bu olayin
gerceklesmesinde rolii olan ya da bu olay duyuldugunda herhangi bir sebepten dolay1
rahatsiz olacak olan gii¢ sahiplerini rahatsiz etmistir. Bu nedenle olayin bilinmemesine
iliskin farkl ¢abalarin ortaya konmus oldugu goriilmiistiir. Bundan bir asir kadar énce
belki ¢ok kolay bir bicimde lizeri ortiilen ya da duyulmasi istenmeyen gelismelerin
gizlenmesi (kamuoyundan) gorece daha kolay iken bugiin gii¢ elitlerinin bu istekleri
oldukca zorlasmis ve bir olayin gizli kalmasi oldukga zor hale gelmistir. Clinkii bugiin
zirveden vadilere ve ovalara dogru akmakta olan suyun suyollar1 yeni denebilecek bir
giiciin etkisiyle olduk¢a ¢ogalmistir. Bu gii¢ internettir.

Internet ¢ok genis cesitlilikte platformu veya mecrayr biinyesinde barindiran bir
kavramdir. Habercilik acisindan degerlendirildiginde haber web siteleri, 6nceleri bloglar,
telefonlar tzerinde kurulan uygulamalar, e-posta hesaplar1 ¢evresinde haberlesen
insanlar, sosyal medya hesaplar1 ve ortamlari haberlesmenin giiclii platformlar: haline
gelmistir. Ana akim medya ortamlarinin kontrole agik yapisi, tekellesmis sermaye
yapilari, gii¢ sahipleri ile ideolojik ve ekonomik ortak ¢ikarlari genisce bir kitleyi (6zellikle
gencleri) sosyal medya ortamlarina itmistir. Bununla da sinirli kalmayan baski ortamlar:
gazetecileri de yeni haberlesme yollar1 bulmak ideali ile sosyal medya ortamlarina
yonlendirmektedir. YouTube video paylasim imkaninin en 6nde gelen platformlarindan
biri olarak son zamanlarda gazetecilerin burada var olma istegini tesvik etmektedir. Tim
bu gelismelerin ortaya koydugu fotograf ise alternatif medya iddias1 ve pratiklerinin
gliclenmesi seklindedir.

Toplumlar kendilerini iletisimle gerceklestirirler, varoluslarini anlamlandirirlar. iletisimin
engellenmesi, toplumlarin kendi gercekliklerinden koparilmas1 ve iktidara bask: ile
tabi edilmesi anlamina gelir. Iletisim 6zgiirliigiinii savunma siireci alternatif medyalarin
yaratilmasini gerekli kilmistir ve Marx bu medyalar1 Volkspresse halkin basini, medyasi
olarak adlandirmistir. Otekilestirilmis tiim toplumsal gruplarin birlikte hareket etmesi ve
varoluslarinmi kisitlayan, baski altinda tutan devlet yapilarina karsi1 6zgiirliik¢ii bir anlayisla
ortaklasmalari gerekliligi 6nemli bir sorun olarak ortaya ¢ikmaktadir. Deleuze ve Guattari’ye
ait rizom medya (rhizomatic media) modeli otekilerin alternatif medyalarini birlestiren
bir agin gerekliligini ortaya koyar. Rizom medya yapisi ¢izgisel olmayan, merkezi olmayan,
anarsik, gocebe, birbiriyle bagintili kollara sahip olan bir ag tarzindadir ve ¢ogulculugu,
katilimcilig1 temel alan bir mantiga sahiptir (Bailey, Cammaerts, Carpentier, 2008, s. 25- 33;
Coban, 2014, s. 2-3).

YouTube’un kendi yapisal dinamikleri bir yana birakildiginda (gelir elde edebilme
yontemleri, reklam verene baglilik, arama motoru optimizasyonu gibi bircok kritere
baglilik, icerik, tirtin ya da haberlerin platform iizerinde tretilecek her tir sunumun
belirli kurallara gore tiretilmesi gerekliligi vs.) tam da yukarida bahsedilen rizom medya
modeline uymaktadir. Gazeteciler ve hedef kitleleri etkilesimli bir sekilde katilimci medya
ornegini gelistirmektedir. YouTube ana akimin disinda ya da kiyisinda kalmis caresiz
(gorinen) gazeteciler icin var olma ve mesleklerini siirdiirme olanagi getirmistir. Yine
ana akim medyadaki dil, bicim ve sinirlarin disinda davranabilme, haber biiltenini kendi
ve hedef kitlesinin onceliklerine gore belirleyebilme sansi yaratmaktadir. Habercilik
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kurallarini her seyin 6niine koymak ve insanlarin ortak cikar: icin hareket etmek ayni
zamanda entelektiiel ve aydin bir gazeteci olmanin da bir gerekligi olarak gortilmektedir.

Bir toplumda entelektiiel, 6nemli rol oynayan bir figiirdiir. Bireyselligin bazen biraz
romantik ya da kahramanca goriintiisii, zaman zaman kamu entelektiielinin olgulara
iliskin sosyolojik kavrayisini tikayabilirken, giincel ve endise duyulmasi gereken konulara
bagimsiz olarak hitap etme kapasiteleri ve pratikleri kamuoyunun dinamiklerine katkida
bulunmaktadir. Siyasi olgulara duyarli olan kamu entelektiiellerinin bu konulardaki
ileriye doniik ifade ve tahminleri de biiylik Olglide gercege doniismiistiin. Kamu
entelektiiellerinin ¢ogu kendileri i¢in bir iktidar ya da politik kariyer arayisinda degildir
(Dahlgren, 2013, s. 89). Bugiin sosyal medya kanallariyla gercege ulasmak isteyen gozii
kara gazeteciler icin de durum bu sekildedir. Ya da en azindan kamuoyunun beklentisi
bu yondedir. Alternatif medya iddiasinin gerceklesebilmesi icin tam da gerekli olan sey
toplumsal konu ve olaylara iliskin gazetecilik etiginin gerektirdigi mesleki gereklilikleri
ve refleksleri sergilemektir.

YouTube son yillarda gortintiilii haberler i¢in 6nemli bir platform haline gelmektedir. Bu
calismanin problemi geleneksel medya kuruluslarindan ayrilmis ya da uzaklastirilmis
olan gazetecilerin habercilik mesleginde ne gibi isler ortaya koyduklarini (bu gazetecilerin
bazilar1 su anda baska bir medya kurulusunda c¢alisiyor olsa bile), YouTube platformunun
alternatif bir goruintiili haber ortami olup olamayacagini ortaya koymaktir. Bu calismada,
gazetecilik ve gazeteci kavramlari sosyal medyanin giiclii bir platformu olan YouTube
uzerinden degerlendirilmistir. Alternatif medya ortami olarak YouTube’un gazetecilik
ve gazeteci icin yeterli bir platform olup olmadigl 6rnek gazeteciler lizerinden analiz
edilmistir. Alternatif medya, sosyal medya ve gazetecilik kavramlan ile ilgili literatiir
taranarak sosyal aglarin gazeteciler i¢cin mesleklerini icra edebilecekleri bir alan olup
olmadig1 sorusuna yanit aranmistir. Arastirmada YouTube platformu tizerinden habercilik
yapan 9 gazetecinin YouTube hesaplari (kanallar1) 6rneklem olarak belirlenmis ve analize
tabii tutulmustur.

Alternatif Medya ve Gazetecilik

Alternatif medya fikri baskin ve egemen ana akim medya olusumu karsisinda gelistirilmis
bir teoridir. Alternatif medya teorisi, 1960’larda ve 1970’lerde yerel ve toplumsal radyo
ve televizyon icin olusturulmustur. Merkezilestirilmis, ticarilestirilmis, devlet kontrollii
ve hatta profesyonel medyanin egemenligine meydan okumustur. Genellikle bu teorinin
uygulanmasinin anahtarinin zamanin yeni teknolojisinde yattig1 gorilmiistiir. Bu teori
kictk capl, ticari olmayan ve genellikle bir amaca bagh olan medyay1 agiklamaktadir.
Katilim ve etkilesim anahtar kavramlardir. Su anda, siyasi hayati yeniden canlandirmak
icin oldukca fazla olan beklenti, yeni interaktif medyanin gerceklesmesi vaadine katki
saglamaktadir. (McQuail, 2000, s. 160). Ciinki alternatif medya teorisi dogrudan bir
bolge veya lilke icin siyasi sinirlamalari ve sorunlari ¢cagristirmaktadir. Yaygin medya i¢in
zorlasan 0zgiir ve bagimsiz habercilik, yasam alani olarak alternatif medyanin varligini
gerekli kilmistir.

Ana akim medya tarafindan gergeklestirilen icerik tiretim ve sunum faaliyetlerinden bir sekilde
farklilasan cesitli uygulamalar1 agiklamak icin yurttas medyasy, sivil toplum medyasi, halk
gazeteciligi, acik yayincilik, katilimcr medya, etkilesimli gazetecilik, bagimsiz medya, muhalif
medya, radikal medya, alternatif medya gibi ¢esitli kavramlar kullanilmaktadir. Bu kavramlar
siklikla birbiri yerine kullanilsa da aslinda aralarinda girift bir farklilasmadan s6z edilebilir.

PVANTER

Bu kavramlar genellikle “sessizlerin sesi”, “li¢iincti diinyanin sesi”, “tekel dis1 habercilik” gibi
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tekelci ana akim medyadan farkliliklar1 vurgulayan tanimlara atif yapmakta ve genel olarak
“alternatif medya deneyimleri” olarak ele alinmaktadir (Taylan, 2012, s. 12-13).

Couldry ise alternatif medya projelerinin medya alanlarinin dogallastirilmamasiyla
sonug¢landigini, amatoér medya ireticilerini medyanin giiciinii yeniden dengelemeye
ve gazetecileri medyanin organize bir sosyal stre¢ oldugunu diisiinmeye tesvik ettigini
savunmaktadir. Pierre Bourdieu bu durumu sembolik gii¢ olarak acgiklamaktadir.
Sembolik gii¢, gercekligi insa etme glcidir. Alternatif medya, ana akim medyanin
kurallarina ve temsillerine karsi ¢ikmakta gibi goriinen bir gerceklik olusturmaktadir.
Katilimci amatdr medya tiretimi, kurumsal ve profesyonel medya giiciintin tekellesmesine
karsi ¢ikmakta ve medya tekeline sembolik formlar iliretme konusunda meydan
okumaktadir. Bu nedenle, alternatif medya ve alternatif gazetecilikten bahsetmek,
baskin, profesyonel medya uygulamalar: ile marjinal, amator uygulamalar arasindaki
iliskiyi tanimaktir (Bourdieu, 1991; Couldry, 2000, s. 21). Ciinkii aslinda ana akim ve
tekellesmis medyada belirli sembolik mesajlar ve gii¢ iliskileri insa edilmektedir. Tek
tip ekonomik ve sembolik bir iktidar alani olan medya da iiretilen diisiinsel siire¢ ve
imajlar da boylelikle tek tiplesmektedir. Alternatif medyanin dogusunu ve hizlanmasini
saglayan stire¢ de ana akim egemen medyanin bu tekelci ve tek tip yapisinin disinda kalan
gazetecilerin pratikleridir.

Alternatif iletisim tartismalarinda karsimiza ¢ikan etkilesimli gazetecilik, katilimci gazetecilik
gibi kavramlar, ana akim medya kuruluslarinin kendi ticari icerik tiretimi siireglerini
kullanicilarin katilimina agmalarini imlemektedir. Etkilesimli gazetecilik, internetin etkilesim
ozelligine vurgu yapan bir kavramdir ve profesyonellerin olusturduklari icerigi yayinladiktan
sonra kullanicilardan gelen geri beslemeye ac¢ik olmak ve bunu dikkate almak dogrultusundaki
sorumluluklarini anlatmaktadir. Katilimc1 gazetecilik ise kullanicilarin igerik iiretim
stirecinin farkli asamalar1 olan igerigi toplama, segme ve sunma siireglerine katilmalarinin
hayata gecirilmesi gerektigi, kullanicilara bu dogrultuda olanaklar sunulmasi anlaminda bir
kavramdir. Yurttas gazeteciligi ise icerik liretim siirecini profesyonellerin ellerinden alan,
liretimin bireyler tarafindan yapildigy, ticari medya kuruluslarinda bagimsiz uygulamalardir
(Paulussen vd. 2007, s. 14; Basaran, 2010, s. 260).

Goruldugi lizere alternatif medya diisiincesinin tiim alt bilesenlerinde 6éne ¢ikan kavram
katilimciliktir. Son yillarda dijitallesen ana akim medyada da geri besleme ve katilimcilik
giderek artan bir egilimi isaret etmektedir. Ancak bu katilimcilik goriiniirde olmasa bile
oldukca ideolojik ve sinirli bir katilimdir. Bu tiir bir katilimcilik, genel egemen diisiince
ve ideoloji cercevesinde gerceklesen bir katilimcilik tiriduir. Oysaki alternatif medya
aglarindaki katilimcilik tiri daha ¢ok hak temellidir ve 6tekilerin temsil edilmesidir.

Alternatif gazetecilik, sadece belirli konularin ve basliklarin ana akim kapsami ile
ilgili degil, ayn1 zamanda haber epistemolojisi ile ilgili memnuniyetsizlikten de
kaynaklanmaktadir. Temel elestirisi, haber metinlerinin ters piramidi; ticari gazeteciligin
hiyerarsik ve sermayelestirilmis ekonomisi, bir uygulama olarak gazeteciligin
profesyonel, elit temeli; mesleki tarafsizlik normu ve kitlenin alic1 olarak alt rolii; haber
kaynaklar: ve temsil diizenleri gibi konulara da yonelik olup bunlarin alternatiflerini de
vurgulamaktadir (Atton ve Hamilton, 2008, s. 1).

Dile getirilmis olan tiim bu basliklar, gegmiste medya 6zdenetim kuruluslari, anayasalar
ve yasalarin da konusu olmus ve savunulmustur. Ancak ne yazik ki ana akim medya
siireclerinde tiim bu bashklar birer sorun haline gelmektedir. Ozellikle medya
kuruluslarinin diger ticari is alanlari ile birlesmesi ve bu tip bir tekellesme alternatif
ve genel ideolojik ortama aykir1 diisiincelerin medya ortamlarinda temsil edilmesini
zayiflatmistir. Gazetecilik meslegi kamuoyunun haber alma hakkin1 degil de ticari
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cikarlart 6n plana koydukga etik habercilik degerleri de pratik alanda gergekligini
yitirmektedir. Bu nedenlerin de etkisiyle diinyanin genelinde okuyucu ve izleyici kitlesi
genelde internet ortamina, 6zelde ise sosyal medya aglarina kaymak dogrultusunda bir
egilim gostermektedir.

Sosyal Aglarda Alternatif Gazetecilik

Sosyal medyanin ve sosyal aglarin genis caph kullanimi beraberinde geleneksel basinin
kiiciilmesini de getirmektedir. Bugiin yerel medya kuruluslar1 yok olmanin esigine
gelmektedir. Gelirlerini ilanlardan ve belediyelerin kismi desteklerinden saglamaktadir.
Ciinkii sosyal medya yerelde bile olsa gazetenin gerekliligini ortadan kaldirmistir. Bu
durum ulusal basin agisindan da farkh degildir. Avrupa’da basili gazete tiraji 2010’dan
2015’e ylizde 21 azalmis ve basili reklamlar yiizde 23 oranina kadar diismiistiir. Gazete
reklamciligindaki bu belirgin diisiis, televizyon reklamlarindaki durgunluk ve dijital
reklamciliktaki hizli biliytime ile son zamanlarda yasanan reklam degisiklikleri, genel
medya pazarinin nasil bir yonde evrildiginin bir gostergesidir. Bu degisikliklere yanit
olarak, cogu haber medyasi kurulusunun genel tepkisi, dijital firsatlar1 takip etmek icin
yapilan yatirimlarin arttirilmasi, genellikle kayda deger gider tasarrufu ve pazar giicii ve
stirimden kazanma arayisinda piyasa konsolidasyon girisimleri olmustur. Daha dijital,
mobil ve sosyal medya ortamina dogru ilerlemeye devam ettikge, geleneksel haber liretimi
icin daha az ve daha kismi kaynak saglayacaktir ve haberlerin dijital yayinlanmasinin
onemi gittikce daha belirgin hale gelecektir. Maliyet diisiirme ve konsolidasyon,
karlihgin kisa vadede saglanmasina yardimci olabilir, ancak kendi baslarina uzun vadeli
stirdiiriilebilir bir habercilik imkanin1 desteklemeyecektir (Nielsen ve Cornia, 2016,
s. 17-18). Burada maliyet diistirme ve gider tasarrufu 6nemli iki kavramdir. Ciinkii ana
akim medyada bu iki kavramin karsiligi gazeteci istihdaminda kisintiya gitmektir. Bir
diger deyisle bu durum gazetecilerin issiz kalmasi ile sonug¢lanan bir durumdur ki bu da
gazetecileri zor bir ekonomik darbogaza siirtiklemekte, habercilik mesleginin niteligini
kaybetmesine neden olmaktadir. Alternatif medyaya dogru gecisin 6nemli bir nedeni de
bu ekonomik sorunlardir.

Sosyal medya iizerinden gazetecilik mesleginin hatirlattig1 bir diger konu gazetecinin
sosyal medya ag1 ile kurdugu siibjektif iliskidir. Onemli bir konu gazetecinin sosyal aglarda
0zgiin olup olmadigidir. Sosyal medya kiiltiirlerinin iletisim uygulamalari, gazeteciligi
normatif 6zgiinliik idealine doniistiirebilir. Ozgiinliik, benligin cevrimici baglamda, kisinin
gercek 0z kimliginin bir uzantisi olarak gorilebilecek sekilde temsil edilmesini ifade
eder. Bir uygulama olarak 6zglinliik, bireylerin kisisel iceriklerini paylagsmalarini ve bu
iceriklerle etkilesime girmelerini miimkiin kilan sosyal medya platformlarinin teknolojik
ozelliklerinden kaynaklanmaktadir. Bu paylasim kiiltiiriinde, otantik kendini temsil etme,
diger sosyal medya kullanicilariyla etkilesime girmenin popiiler bir yolu haline gelmistir
(Bossio 2017, s. 28-29). Kisisel begeniler, deger yargilari, farkliliklar ve farkindaliklar
sosyal medyada genis yanki uyandirmaktadir. Bu nedenle habercilik mesleginin yani sira
sosyal medyanin bu kendine has dinamikleri gazetecilerin lizerinde diisiindiigii konular
olarak one cikmaktadir. Ciinkii takipgi kitlelerini ikna etmenin etkili bir yolu da gayet
seffaf olundugu hissini uyandirmaktir. Bu konuda kisisel seffaflik terimini kullanan
Hedman (2016, s. 5), sosyal medya kiiltlirlerine getirilen normlarin gazeteciligin aksine
bir slireg olarak, gazetecilerin glivenilirligine vurgu yapacagini ifade etmektedir. Baska bir
deyisle giiven, gazeteciler ve takipgileri arasindaki iliskiye gomiilii hale gelir: gazeteciler,
ozgiinliik ve daha sonra gilivenilirlik izlenimi vermek amaciyla Kkisisel gorislerini,
deneyimlerini ve 6zel hayatlarinin ayrintilarini paylasir. Sonug olarak, gazeteciler sadece
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calismalar hakkinda degil, ayn1 zamanda sosyal medya varliklar: aracilifiyla kendilerine
ne tir bir izlenim biraktiklar1 konusunda da degerlendirilmektedir.

Most popular social networks worldwide as of January 2019, ranked by number
of active users (in millions)

2271

Facebook

YouTube

WhatsApp

Facebook Messenger

WeChat

Instagram

QQ

QZone

Douyin [/ Tik Tok

Sina Weibo

Reddit

Twitter

Grafik 1: Sosyal medya platformlarini etkin kullanan kisi sayisi (milyon bazinda)
(https://www.innerarchitect.com/top-20-social-networks-by-active-users-2019/)

Garfik 1'de goriilecegi lizere 2018 yili itibariyle sosyal medya aglarini aktif kullanan
kullanici sayis1 giderek artmaktadir. Bu rakamlar ¢ok biiyiiktiir ve diinyada halihazirda
en az 3,5 milyar insanin ¢evrimigi hale gelebilmektedir (bu say1 7,7 milyar insanin oldugu
yerylziinde azimsanmayacak bir sayidir). Bu veriler, sosyal medya platformlarinin
diinyadaki her li¢ kisiden biri ve tiim internet kullanicilarinin iicte ikisinden fazlasi
tarafindan kullanildigi anlamina gelmektedir. Sosyal medya diinyay1 degistirmistir.
Bu degisim, teknolojilerin hizli ve genis bir sekilde benimsenmesini, is ortaklarimizi
bulma seklimizi, haberlerden bilgiye nasil eristigimizi ve siyasi degisim talep etmek i¢in
nasil orgiitlendigimizi de sekillendirmektedir (Ospina, 2019). Diinya’da Arap Bahari
ve Tirkiye’de Gezi Parki eylemleri insanlarin ne kadar ¢abuk ve organize bir sekilde
orgutlendikleri ve degisim talebinde bulunduklarina 6rnek teskil etmektedir. Mobil
medyaya gecis, en 6nemlisi Facebook olmakla birlikte YouTube ve Vimeo gibi video
paylasim sitelerinin, WhatsApp ve Snapchat gibi mesajlasma servislerinin, Instagram
ve Pinterest gibi fotograf paylasim sitelerinin ve Twitter gibi mikroblog araclarinin
artmasiyla birlikte sosyal medyanin ytikselisine eslik etmektedir. Bu hizmetlerin bir¢ogu,
dijital medya ortaminda merkezi bir konuma sahip az sayida biiyiik teknoloji sirketi
tarafindan sunulmaktadir. Google, 6rnegin YouTube’un sahibi ve Facebook, WhatsApp ve
Instagram’in sahibidir (Nielsen ve Cornia, 2016, s. 10). Aslinda sosyal medya aglarinda
da kiiresel olgekli tekellesmelere dogru gidildigi goriilmektedir. Bu durum hem kullanici
kitlelerin benzer sosyal aglar1 kullanmasi hem de bu aglarin sermaye yapilarinin da
homojenlesmesinin bir sonucu olarak degerlendirilebilir.
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Bircok durumda, gazeteciler aslinda sosyal medyay1 erken ve istekli olarak benimseyen
patronlarin aksine, kisisel bir marka gelistirme, diger gazetecileri takip etme ve onlarla
sohbet etme, yeni kaynaklar ve fikirler arama ve gercekten sevdikleri ve paylasmak
istedikleri islerden metrik tabanl bir gosteri sunma firsati olarak benimsemistir. Bircok
gazeteci icin sosyal medyada yer almak ayn1 zamanda acimasiz bir kitlenin elestirilerine
maruz kalmak ve giiniin her saatinde baska bir platformu yodnetmek zorunda
hissetmek anlamina gelmektedir. Ancak sosyal medya ve gazeteciligin genel hikayesi,
kamu sOylemiyle ve son on yilda yayinlanan bir¢ok akademik ¢alismada bahsedildigi
gibi, gazetecilerin genel olarak ihtiyaclarim karsilayacak sekilde, kendilerine adapte
edebilecekleri ve gazetecilik otoritelerini yeniden kurabilecekleri ilgi cekici yeni bir alanin
kolayca benimsenebilecegi ve gazeteciler icin rahathikla dolasilabilen bir yer oldugudur
(Lewis ve Molyneux, 2019, s. 2580).

Sosyal medya aglarindaki gazeteciler hiyerarsik diizeni olan baskici bir ortamdan daha
rahat hareket etme ve daha 6zgiir haberler yapabilme sansina sahip olmaktadir. Ayrica
gazeteciler kendilerini takip eden okuyucu ve izleyici kitlesiyle mesleki hayatlarinin énceki
donemlerinde hi¢ olmadig1 kadar yakin bir iliski ve diyalog i¢erisine de girebilmektedir.

Alternatif Bir Habercilik Platformu Olarak YouTube

Ana akim medyalarda baski altinda olan hak odakli ve 6zgiir habercilik pratigi, kendine
genel olarak sosyal medya platformlarinda, 6zelde ise YouTube’da alan yaratabilmektedir.
Tiirkiye’de 10 y1l1 gegcmeyecek bir gecmisi olmasina ragmen YouTube kaynakli habercilik
biiytik bir ivme kazanmaktadir. Genellikle ulusal medya kuruluslarindan dislanmis veya
bir sekilde ayr1 diismiis gazetecilerin var oldugu bir platform olan YouTube, zamanla
bir¢ok medya kurulusunun da var olmaya ¢alistig1 bir platform haline gelmektedir. Bunun
ana nedenlerinden biri sosyal medya kullanicilarinin her gecen giin artmasidir.

YouTube, kullanicilarinin ytizde 80>inden fazlasinin ABD disinda bulundugu, diinyanin
en biuyiik ikinci arama motorudur. Her gin bir milyar saat YouTube video icerigi
izlenmektedir. YouTube, bir arsiv, bir kiitiiphane, bir ortam, bir laboratuvar, modern bir
ozan, dijital cag icin bir hikaye anlaticis1i ve modern bir mitoloji kaynagi olarak cesitli
kaynaklara ev sahipligi yapan bir platformdur (Aslam, 2018; Kavoori, 2015). Gazetecilik
icin kiiresel bir platform olan YouTube, ¢ok sayida igerik ve haber kanali imkanin
sunmaktadir (Sumiala ve Tikka, 2013). “Google’in 2006 yilinda 1,65 milyar dolara satin
aldig1 YouTube, olagantistii derecede basarili bir eglence aracidir. YouTube, bazi raporlara
gore yillik 20 milyar dolar gelir elde ediyor ve platformun degeri su an i¢in 140 milyar
dolar1 asmistir” (Galip, 2019). Ancak YouTube, diinya genelinde haberlerin tiretimini
ve tiikketimini de biiyiik ol¢iide etkilemistir. Ornegin Japonya’daki 2011 tsunamisini
gosteren en poptler 20 YouTube videosu yaklasik 100 milyon kez izlenmistir. Ertesi yil,
Pew Arastirma Merkezi, haber kuruluslar tarafindan kullanilan tiim videolarin yiizde
39’unun sivillerin ¢ektigi ham goriintiiler olduklarini ortaya koymustur. Amator videolar,
haber tiiketicilerine, siddetli i¢ savas nedeniyle profesyonel haber kuruluslarinin uzak
durduklari Suriye i¢ savasi hakkinda degerli bilgiler saglamistir (Schiavenza, 2015).

Cesitli dlizeylerde haber igerigi saglamanin yani sira, izleyicilere daha once izlenen
haberlerle ilgili, konu basligina gore izleyecekleri videolar 6nermektedir. YouTube ayrica
en iyi sonuglarin algoritma siralamasiyla 6ne ¢ikarilmasina olanak tanimaktadir. Rieder,
Matamoros Fernandez ve Corominarnin YouTube arama sonuglarinin goriinirligii
konusunda yaptiklari ¢alismada gosterdikleri gibi, YouTube'un arama islevi, aramalarda
en uygun icerige ait sonuglari siralamak ve giinden giline gelistirmek i¢in tasarlanmistur.
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Ayrica, icerik olusturucularinin bir kitle olusturmasina, bu kitleyi konsolide etmesine,
kanal aboneliklerini ayricalikli kilan platform onerilerine ve aboneliklerin arama
siralamasini nasil etkiledigini de gostermektedir (Sumiala ve Tikka, 2013; Rieder,
Matamoros-Fernandez ve Coromina, 2018, s. 63; Djerf-Pierre, Lindgren ve Budinski,
2019, s. 237). Gazeteciler, bir takip¢i toplulugu olusturarak kendilerini pazarda
konumlandirmak i¢cin ekonomik sermaye olusturabilmektedir (Hanusch ve Bruns 2017,
s. 29). Kisacasi sosyal medyanin giilt bir platformu olan YouTube, gazeteciler icin uygun
bir izleyici/dinleyici kitlesi olusturmasi icin bir alan sunmaktadir.

Diger yandan ana akim medyanin ne kadar gazetecilik olanagi sundugunun otesinde
onemli bir konu da gazetecilerin insanlara neler sodyledikleridir. Ge¢miste, halk aydinlari
biiyiik ve oncelikle felsefi sorulara cevap vermislerdir. Ciddiyetle ve ¢ekinmeden,
insanligin kozmostaki yerini sormuslardir. Yaslarin ahlaki hastaliklarini teshis etmeye
calisiyorlardir. Uygarhigin diisiiste olup olmadigini1 ve diisiiste ise bunun nedenlerini
merak etmislerdir. Glinlimiizde kamu aydinlari, aksine, en ¢ok ayrinti meseleleriyle
ilgilenmektedir. Ornegin Cin para politikasinin gelecegi, bir sonraki iklim degisikligi
zirvesii¢in beklentiler, etik teoride bazi yeni trendler vs. banallikleri, konularinin genelligi
ile orantili olarak katlanarak artmaktadir (Dahlgren, 2013, s. 92). Zaten ana akim medya
tarihteki biiytlik diistiniirlerin sorduklari sorulara benzer konularin haberlestirilmesinden
pek de yana degildir. Bugiin kiiresel ¢captaki gazetecilikte yasanan olumsuz doéniisim ya
da yozlasma da kiltiirel ve politik yozlasmanin bir devami niteligindedir.

YouTube’da gazetecilik meslegini siirdiiren Sevim Go6zay’a bu alanda gazetecilik meslegini
soyle aciklamaktadir: “Meslegimizi icra edecegimiz medya kalmadi. Tamamiyla siyasi
ve ticari hegemonyaya teslim olan, alternatife hi¢ alan birakmayan bir hale dontisti
geleneksel medya. Ozel televizyon tarihine baktigimizda asag1 yukari yirmi yilda her seyi
tiketmis, yiikselip maksimuma erisemeden 6lmus, ilkesiz bir sektor goriiyoruz.” Yine
YouTube’da program yapan Firat Fistik da Tiirkiye’de YouTube ve gazetecilik konusunda
elestiride bulunmustur.

YouTube’un, TV gibi geleneksel medya aracglarindan bir farki da iireten-tiiketen iliskisinin
karsilikl etkileme bi¢cimini almasi, izleyiciyi edilgen bir konumdan ¢ikarip suni bir toplulugun
pargast haline getirmesi. Mobil platformlarda daha kaliteli igerik sunmasi ve kolay ulasilabilirlik
de YouTube’un artilarindan. Insanlar TV benzeri 24 saatlik bir yayin akisindansa istedigi bilgiyi
istedigi zaman alabilecegi mecralara yoneliyor. Bu durum bagimsiz gazetecilerin herhangi
bir kuruma dahil olmadan gazetecilik faaliyetini 6zgilirce siirdiirmesini miimkiin kiliyor.
(Yiinciiler, 2018).

YouTube’da gazetecilik yapan Kkisiler, geleneksel medya hakkinda genellikle ilkesizlik
ve ulasilabilirlik kavramlarina deginmistir. ilki mesleki olarak yozlasmayi ve kuralsizlik
ortamina vurgu yaparken ulasilabilirlik daha ¢ok zaman ve mekdn meselesine
gondermede bulunmaktadir. Okuyucu/izleyici ve dinleyici kitlesi bugiin hizli yasayan
ve hizl tiiketen bir yapidadir. Bu her anlamda bu sekilde yasanmaktadir. Zaten ideolojik
veya politik nedenlerle geleneksel ana akim medyada kendilerine ve diisiincelerine uygun
yayin ve ortamlar bulamayan otekiler veya dezavantajli gruplar, sosyal medya aglarina
gecisi en hizli kisiler olmaktadir.

YouTube gibi sosyal aglar, yayin kithgindan dijital bolluga gecisi, icerik ekonomisini ve
cok sayida aktoriin artik icerik liretimi ve yayilimi ile ilgilendigi bir yeniden yapilandirma
saglamistir (Hutchins ve Rowe, 2009; Peer ve Ksiazek, 2011, s. 47). YouTube, haberlerin
gercek iddialarin1 ve haber yapiminin profesyonel hegemonyasini degistiren gorsel
olarak motive edilmis amator giidiimli haber kiiltiiriinii tesvik etmektedir. Bu nedenle,
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izleyici olarak profesyonel haber kurumlariyla, haber yapimiyla ve kisilerle, yerlerle ve
uygulamalarla ve kendi diinyamizin otesindeki kiiresellesmis diinyayla iliskilerimizi
sturdirme seklimizi etkileyen bir platform haline doniismiistiir (Sumiala ve Tikka, 2013,
s. 318; Soukup, 2014, s. 17). Burada platform kavrami, YouTube’un sosyal, ekonomik ve
teknolojik 6nemini vurgulamak icin yaygin olarak kullanilan birka¢ metafordan sadece
biridir. YouTube soylemine girerken, gercekten de YouTube'un bir dizi yerlesik kiiltir
kurumuna tasidiglr goriinen benzerlikleri konusunda hayret etmeye baslar. YouTube
genellikle bir kiitiiphane, arsiv, laboratuvar veya televizyon gibi bir ara¢ gibi konusulur
(Snickars ve Vonderau, 2009, s. 13).

Tim bu o6zellikler goz oniine alindiginda geleneksel tek yonli yayincidan hedef
kitleye dogru bir kitle iletisiminin, yerini nispeten ucuz olmasi sayesinde yaygin
kullanimi miimkiin olan ve kullanici tarafindan olusturulan ortamda sekillenen sosyal
medyaya biraktig1 sdylenebilmektedir. Bu ag teknolojisi, kullanimi kolay teknolojik
araclardan ve vatandaslari medya igerikleri liretmeye tesvik eden kiiltiirel egilimler
sonucunda olusmaktadir.

Proaktif giindem belirleme ve kamu gazeteciligini tesvik etmenin yan sira, ag medyas,
geleneksel kitle iletisim aracglarinin kontroliinliin atlatilmasina olanak taniyarak,
bazilarinin dijital ¢cagda kimin gazeteci olarak kabul edilebilecegini belirleyen bir dizi
ozellikleri de sorgulamasina neden olmaktadir. Bu baglamda, yeni medya teknolojileri
toplumsal degisimin potansiyel kaynaklaridir ve eszamanl olarak halklar aras1 katihm
ve 0zerklik olasiligini arttirmaktadir. Bu nedenle sosyal online aglar uizerinden ilerleyen
habercilik nedir sorusuna vatandas gazeteciligi dogrudan bir yanit olarak goériilebilir
(Hartley, 2005; Jacobs, 2000, s. 22). Yeni iletisim teknolojileri, halk tyelerinin (yani
elit olmayanlarin) ortak cikarlar1 temsil etme sorumlulugunu tistlenmesini ve bilginin
yaratilmasi ve yayilmasina aktif olarak katilmasini miimkiin kilmistir. YouTube, katilimci
yayinciligin baslica érnegidir (Antony ve Thomas, 2010, s. 1284). Ve oyle goriintyor ki
bugilinkii ekonomik degerini de yakin gelecek icerisinde bir hayli arttiracaktir. Ayrica
YouTube gibi interaktif ve katilimci sosyal aglar, habercilik pratiklerinin daha genis ¢aph
olarak yer buldugu mecralar olmaya dogru ilerlemekte ve bu yonde kapsamli yenilikler
yaratacaga benzemektedir.

Amag ve Yontem

Sosyal medya platformlari, kitle iletisim araclarinin ge¢miste sagladigi haberlesme
imkanini bugiin internet aglari tizerinden miimkiin hale getirmektedir. Daha demokratik,
orgutly, erisimi kolay, hizli, etkilesimli ve glincel yapiya sahip olan sosyal ag platformlarsi,
bu yontyle habercilik alaninda da geleneksel medyadan poptiler ve tercih edilebilir hale
gelmistir. Ayn1 zamanda sosyal ag platformlarinin geleneksel medyadaki tek tiplesme ve
tekellesmelere birer alternatif haber ortamlari olarak sekillendigi de soylenebilmektedir.
Son yillarda geleneksel haber kuruluslarindan herhangi bir sebeple ayrilmis ya
da uzaklastirllmis olan gazetecilerin bu sosyal medya platformlarinda habercilik
meslegini siirdiirdikleri gorilmektedir. Bu ¢alismanin da amaci giincel sosyal medya
platformlarindan biri olan YouTube'un habercilik meslegi i¢in ne kadar uygun bir ortam
olabildigini sorgulamaktir. Bu kapsamda arastirmanin alt amaglari séyle ac¢iklanabilir:

1. Geleneksel medyada gazetecilik yapmis kisilerin YouTube platformunda habercilik
meslegini icra edip edemeyecegini irdelemek.

2. YouTube'un alternatif bir haber ortami olup olmadigini tartismak.
3. YouTube hedef kitlesinin platform iizerinde ne tiir haberler talep ettigini anlamak.
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YouTube platformu iizerinden gazetecilik meslegini siirdiiren gazeteciler lizerinde
yogunlasan bu arastirmada nitel arastirma yontemi kullanilmis ve 6rneklem durum
deseni cercevesinde ele alinmistir. “Arastirmalarda durum ¢alismalari, bir olay1 meydana
getiren ayrintilar1 tanimlamak ve gormek, bir olaya iliskin olas1 aciklamalar: gelistirmek
veya bir olay1 degerlendirmek amaciyla kullanilmaktadir” (Gall, Borg ve Gall, 1996’dan
akt. Buytikoztirk vd., 2014, s. 21). Durum c¢alismalarinda bir ya da daha fazla olay,
ortam veya sosyal grup ya da konular derinlemesine incelenmektedir. Bu calismada
ise gazetecilik mesleginin ve gazetecilerin geleneksel ana akim medya kuruluslarindan
koparilmalar1 sonucu bir sosyal medya platformu olan YouTube iizerinden gazetecilik
yapmaya c¢alismalar1 durumu incelenmistir.

Calisma kapsaminda daha once geleneksel gazetecilik mesleginde ¢alismis ama bir
sebeple bu meslekten ayrilmis ya da uzaklastirilmis olan 9 gazetecinin YouTube kanali
ele alinarak video sayilari, igerikleri ve aldiklar1 yorumlar gibi durumlar tzerinde
durulmustur. Bu 9 gazeteci ve YouTube hesab1 amagsal 6rneklem esasina gore se¢ilmis
ve YouTube platformu iizerinde bireysel imkanlar ile habercilik yapmaya c¢alisan tiim
gazeteci evrenini temsil etmektedir. Bu kapsamda incelemenin seyrini belirleyecek olan
asagidaki arastirma sorulari belirlenmistir:

1. Gazetecilerin hesaplari tizerinden paylastiklari video sayilari kagtir?
2. Bu gazetecilerin ortak habercilik yonleri nelerdir?

3. Gazetecilerin hedef Kkitlelerinden aldiklar1 reaksiyonlar nasildir? (Yorumlar
lizerinden)

4. Kanallarin abone sayilar1 kactir ve bu sayilar katilimci etkinligini ifade etmekte
midir?

5. En ¢ok ve en az yorum alan videolar ve konular1 neler olmustur ve bu veriler
YouTube izleyicisinin haber tiiketim aliskanliklarini belirlememize yardimci olur mu?

Arastirmanin bulgular kisminda kategorisel icerik analizine dayanan betimsel analiz
teknigi kullanilmis ve en temelinde yukaridaki sorulara yamitlar aranmistir. Igerik
analizinde arastirmanin gecerlilik ve giivenilirligini saglamlastirmak i¢in ilk kodlayicidan
sonra ikinci bir kodlayicr bulunmus ve benzer sonuglar elde edilmistir. Orneklemi
olusturan 9 gazetecinin YouTube kanalarindaki haberlerinin tiimii incelendigi icin
calisma belirli bir zaman1 dilimi belirlenmemis olup her kanalin kuruldugu ilk tarih
ile arastirmanin kaleme alindig1 tarih arasindaki stireci kapsamaktadir. Tim bulgular
cercevesinde YouTube platformu iizerinde gergeklestirilen habercilik faaliyetinin ana
akimin kiyisinda kalmis gazeteciler ve gazetecilik anlayisi i¢in alternatif medya 6zelligi
gosterip gostermedigi tartisiimistir.

Arastirmanin Bulgulan

YouTube’da gazetecilik ve habercilik deneyim ve pratikleri her gecen gin gelismekte,
okuyucu ve izleyicinin YouTube ortamina gecisi yoniindeki egilim artmaktadir. Glinimuz
dijital caginda yazidan ziyade gorintiiniin 6nemli oldugu goriilmektedir. YouTube ¢cok kisa
zaman icerisinde haberleri ayrintilarina kadar izleme, inceleme ve farkli kaynaklardan
da gorebilme imkanini goruntili olarak saglamaktadir. Bu o6zelligi ile son yillarda
gazetecilerin de ilgisini ¢ceken bir platform haline gelmistir.

Tiirkiye gibi hareketli kiiltiirel ve siyasi gelismelere sahip olan tilkelerde gazetecilerin
dijital ortama kaymasinin tek sebebi YouTube’'un haberciligin dogasina uygunlugu olmasa
da YouTube'un alternatif bir alan sunmasi, 6nemli bir neden olarak 6ne ¢ikmaktadir.
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Cinkii aslinda Tiirkiye’de genellikle bir sekilde calistigl geleneksel medya kurulusunda
isine devam edemeyen ve issiz birakilan gazetecilerin alternatif haber mecralarina
yoneldikleri gorilmektedir. Bu calismada YouTube hesaplar: incelenen 9 gazeteci de
ana akim medyada yasadiklar1 sorunlar sonucunda alternatif bir gazetecilik meslegi
gerceklestirmekte mecbur kalmistir. incelenen kanallarin (ya da hesaplar) oncelikle
abone ve video sayilarina bakilmistir. Bu ¢alismanin 6rneklemini olusturan gazetecilerin
hesaplarina ait bu bilgiler Grafik 2’de verilmistir.
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Grafik 2: Gazetecilerin YouTube Hesaplarinda Bulunan Abone ve Video Sayilari

Grafik 2 incelendiginde en fazla aboneye sahip li¢ gazeteci, 839 bin abone ile Ciineyt
Ozdemir, 209 bin abone ile irfan Degirmenci ve 156 bin abone ile Rusen Cakir olarak
one cikmaktadir. Bu li¢ gazeteci kamuoyu tarafindan bilenen, sevilen ve takip edilen
gazetecilerdir. Diger bir degisle linlii isimlerdir. Buradan da ¢ikarilabilir ki YouTube’da
yayin yapmak isteniyorsa Unlii olmanin, taninip takip edilmenin biiylik bir avantaji
bulunmaktadir. Bu ii¢ gazeteci de tipki diger gazeteciler gibi basarili, toplumsal meselelere
dikkat cekebilen, elestirel ve etkili sunumlari olan gazetecilerdir. Burada 6ne ¢ikan diger
bir konu ise bu li¢ gazeteci arasindan Medyascope isimli kanaliile 16.639 video yayinlayan
Rusen Cakir’dir. Abone sayisinin fazla olmasinin ikinci bir nedeni olarak da video/haber
sayisinin fazla olmasi gorilebilir. Gazeteciler arasindan en az abone sayisina ise 3620
abonesi ile Sevim Gozay ve 5060 aboneye Siikrii Kiigliksahin sahiptir.

Incelenen gazetecilerin hesaplarinda kimisinin kendi ismini, kimisinin de yeni bir
kanal ismi kullandig1 gorilmiistiir. Kanallarin goriintiilleme sayilar1 ve kurulus yillar
arasinda benzerlikler ve farkhiliklar bulunmaktadir. Aslinda gazetecilerin bazilar1 kendi
hesaplarinda tipki birer televizyon kanal gibi yayin yapmaktadir. Kanal sahipleri, zaman
zaman konuk davet etmekte bazen kendileri ayr1 bir program yapmakta veya giindemi
degerlendirmek tizere baz1 baska gazetecilerle tartismaktadir. Bu nedenle bir programi
veya kendisinden ziyade kanal ismini 6n plana ¢ikarmaya c¢alismaktadir. Gazetecilerin
kanallar1 hakkindaki bazi bilgiler Tablo 1’de 6zetlenmistir.

Tablo 1: Arastirmada Incelenen Hesaplarin Isim, Kurulus Tarihi ve Gériintiilenme Bilgileri

Gazetecinin Adi Kanal Adi Kurulus tarihi Gdriintiilenme sayisi
Sevim Gozay Sevim Gozay 4 Subat 2017 232.533

Gokhan Ozbek 23 Derece 4 Mayis 2017 1.694.709

irfan Degirmenci irfan Degirmenci 28 Subat 2017 9.150.585
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Gazetecinin Adi Kanal Adi Kurulus tarihi Gdriintiilenme sayisi
Rusen Gakir Medyascope 11 Agustos 2015 69.139.854

Sukru Kigliksahin Sukri Kugliksahin 26 Nisan 2013 194.580

Unsal Unli Unsal Unlt 4 Mart 2014 12.639.895

Yavuz Oghan bidebunuizle 4 Ocak 2015 9.762.484

Cuneyt Ozdemir Cuneyt Ozdemir 13 Aralik 2010 118.552.377
Levent Gultekin Levent Glltekin 17 Nisan 2018 3.118.649

Tablo 1 incelendiginde gazetecilerden Gokhan Ozbek, Rusen Cakir ve Yavuz Oghan’in
YouYube haber kanallarinda kendi isimlerinden ziyade kanal isimleri kullandiklari
gorilmektedir. Gazetecilerden Sevim Gozay, Gokhan Ozbek ve irfan Degirmenci’nin ayni
yll icerisinde hesaplarin1 aktif hale getirdikleri goriiliirken kanallardan en eskisinin
2010 tarihinde kurulan Ciineyt Ozdemir ve en yenisinin de 2018 yilinda kurulan Levent
Giiltekin oldugu gorilmektedir. Bu demektir ki YouTube iizerinden gergeklestirilen
habercilik faaliyetinin Ttirkiye’deki gecmisi ¢cok eski degildir. Kanallarin ¢ogu 2015 yili ve
sonrasinda kurulmustur.

Kanallarin izlenme veya goruntilenme sayilarina bakildiginda burada da poptlerlik
olgusunun etkisi goriilebilmektedir. Ciineyt Ozdemir 118.552.377 ile ilk sirada yer aldig
goriuliirken gazeteci Siikru Kiiciiksahin 194.580 ile son sirada yer aldig1 ortaya ¢ikmaktadir.
Diger taninan ve takip edilen gazeteciler Rusen Cakir, Unsal Unlii ve irfan Degirmenci de
yine en fazla izlenme/goriintiilenme sayisina ulasan diger isimler olmustur.

Incelemeye tabii tutulan bir diger konu da en ¢ok izlenen haberlerdir. Bu konu
YouTube kullanicilarinin YouTube platformunda ne gibi haberler géormek istediklerini
otaya koyacak olan bir konudur. Bu bashkta analize tabii tutulan haberler
Tablo 2’de aktarilmistir.

Tablo 2: Arastirmada Incelenen Hesaplarin En Fazla Gériintiilenen Haberleri

Gazetecinin Adi En cok izlenen haberi ‘ Goriintiilenme Sayisi ‘ Yorum Sayisi
Sevim Gozay “Hayatin Anlami” Konuk: Dr. Agah Aydin 24154 48

Gokhan Ozbek Dogu Akdeniz Enerji Politikalan ve Tirkiye 61.385 72

irfan Degirmenci Tanzim satis kuyrugunda 6fke 1.057.501 13.493
Rusen Cakir Darbeci komutanlarin emniyetteki gdrtntuleri 3.395.003 1925
Sukri Kigliksahin Muharrem ince’ni Kayseri Mitingi 14.646 49

Unsal Unli Miting meydanlari ilk kez AKP’yi mutlu etmiyor 100.192 370
Cuineyt Ozdemir Saka Degil, “Sadece Seyma” Kitap Analizi... 3.340.889 12.945
Levent Gultekin Her sey cok glizel olacak mi? - Levent Gultekin 303.093 685

Tablo 2’ye bakildiginda gazeteciler arasindan haberi en c¢ok izlenen isim “Darbeci
komutanlarin emniyetteki goriintiileri” adl1 video haber ve 3.395.003 goriintiilenme ile
Rusen Cakir olmustur. Bu haberde 15 Temmuz Darbe girisimi sonrasinda tutuklanan
darbeci askerlere iliskin goriintiiler yer almaktadir ve video aslen Anadolu Ajansi
tarafindan c¢ekilmistir. Bu video haberi Ciineyt Ozdemir’in “Saka Degil, ‘Sadece Seyma’
Kitap Analizi..” adl1 video haberi de 3.340.889 ile ikinci sirada yer almistir. Sosyal medyada
fenomen bir ismin hakkindaki bu kitap analizi, kisinin fenomen olmasindan dolay1 da
cok izlenen bir video haber oldugu anlasilmaktadir. Her ne kadar haberler icerisinden
en az goriintiilemeyi gazeteci Siikrii Kiiciiksahin’in yayinladigi “Muharrem Ince’ni Kayseri
Mitingi” adli video alsa da YouTube ortaminda siyasi konulara oldukga ilgili bir kitlenin var
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oldugunu séylemek miimkiindiir. Ciinkii irfan Degirmenci’'nin “Tanzim satis kuyrugunda
ofke” baslikli haber videosu da o dénemde oldukg¢a giindeme gelen ve siyasi tartismalara
yol agmis olan bir konudur.

En cok yorum alan haberlerde 13.493 Irfan Degirmenci'nin “Tanzim satis kuyrugunda
ofke” ilk siray1 alirken, Ciineyt Ozdemir’in “Saka Degil, ‘Sadece Seyma’ Kitap Analizi..”
adli video haberi 12.945 yorum ile ikinci siradadir. En az yorumu ise 48 yorum ile
Sevim Gozay’'in “Hayatin Anlami’ Konuk: Dr. Agah Aydin” haberi almistir. Genel olarak
bakildiginda en ¢ok goriintiileme alan 9 haberden 7’si politik konulu haberlerdir.

Bir diger onemli konu da en az goriintiileme alan video haberleridir. Yine bu haberler
de izleyicilerin etkilesime girmekten kacindiklar1 konular olarak ele alinabilir.
Orneklemi olusturan gazetecilerin en az izlenen haberleri incelenmis ve tablo 3’te
ozetlenmeye calisiimistir.

Tablo 3: Arastirmada Incelenen Hesaplarin En Az Gériintiilenen Haberleri

Gazetecinin Adi En az izlenen haberi Goriintillenme Sayisi | Yorum Sayisi
Sevim Gozay “Kitap Hediye GinU” Konuk: Bilent Senver 140 2

Gokhan Ozbek Nikki Haley Ne Yapacak? 49 0

irfan Degirmenci Yeni Yiliniz Kutlu Olsun 1,317 11

Rusen Gakir HDP Diyarbakir Mitinginin Ardindan 10 0

Sukri Kigiksahin 4x4 Gundemi 15 0

Unsal Unli Gazetelerin Yazdiklari-Yazamadiklan 56 0

Yavuz Oghan Yavuz Oghan’la Bidebunudinle 6 0

Cuneyt Ozdemir DiSK Eylemi Devam Ediyor 56 0

Levent Gultekin Yikim Mi? Huzur Mu? Sen Karar Vereceksin! 94 0

Tablo 3’te her gazetecinin kendi haber kanalinda en az ilgi gormiis haber tespit edilmistir.
Buna gore tiim haberler icerisinde en az haber Yavuz Oghan’in kanalindan 6 goriintiileme
ile “Yavuz Oghan’la Bidebunudinle” adli video haberdir. Yavuz Oghan’in haberine
bakildiginda da 1 saat 20 dakikalik bir video haber oldugu goriilmektedir. En az izlenme
almasinin bir nedeni de videonun uzun izlenme siiresine sahip olmasi olabilmektedir.

Burada o6ne ¢ikan bir diger konu da celiskili bir durumun yansimasidir. En ¢ok izlenen
9 haberden 7’sinin politik icerikli haber oldugu ortaya ¢ikmistir. Ancak Tablo 3’te en az
goruntiilenen video haberlerden biri de yine politik icerikli olan ve gazeteci Rusen Cakir'in
“HDP Diyarbakir Mitinginin Ardindan” adl1 video haberdir. Belki de o donemde giindemde
olmamasi az izlenmesine neden olabilir. Ancak yine Rusen Cakir’a ait bir baska YouTube
kanalinda da video haberin yayinladigi ve 40000 goriintiileme aldig1 gorilmustiir. Burada
bu kadar az izlenmesinin bir nedeni de ikinci bir video paylasimi olmasidir.

Gazetecilerin YouTube hesaplarinda analizi yapilan bir diger konu da bu gazetecilerin
kanallarinin “hakkinda” kisimlarindaki “agiklama” béliimlerinde neler yazdiklaridir.
Clinkl gazetecilerin gazetecilik ve fikir 6zgiirligli konusundaki gorisleri, alternatif
medyanin gliclenmesi bakimindan olduk¢a 6nem teskil etmektedir. Agiklamalar Tablo
4’te aktarilmaya ¢alisiimistir.
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Tablo 4: Arastirmada Incelenen Hesaplarin Aciklama Béliimlerindeki Ifadeler
Gazetecinin Adi Kanalin aciklama béliimiindeki aciklama

Burada kimi tnlt kimi yepyeni simalarla kilttr-yagam-medya konularinda

sohbet ediyoruz. Yazarlar, yayincilar, sanatcilar, akademisyenler, bilim adamlari,
sosyal medya kisilikleri konugum oluyor. Programin ismi ‘Popller’ bu arada,
Medyascopetv’de her garsamba canli yayinlaniyor. Film-kitap-sanat diye bagladik
ama gitgide dallanip budaklandik, insan ve toplum psikolojisine daldik, fena

da olmadi sanki? Abone olup zil butonuna tiklarsaniz her hafta yeni videolarla
bulusuruz. Bazen ciddiyetle, bazen sakarlik ve kahkahayla ama her zaman
merak, kusku ve hevesle... Goris, yorum ve Onerilerinizi eksik etmeyin.

Sevim Gozay

iletisim ve ulasim alanlarinda yasanan bas déndiiriicii gelismeler, kapitalist
ekonomik sistemin tim kurumlariyla diinyada egemen olmasinin dogal sonucu

olan kiresellesme nedeniyle kendi Glkemiz diginda yasanan gelismeleri ve haberleri
Gokhan Ozbek de yakindan takip etmek bir ihtiyag haline gelmistir. Kelebek etkisi nedeniyle
Hindistan’da meydana gelen bir olayin tlkemizi etkilememesi distintlemez.

Bu gerceklikten hareketle amacimiz diinyayi sizler adina takip ederek tlkemizi
etkileyebilecegini diisindligimiiz haber ve konular hakkinda sizleri bilgilendirmektir.

irfani Hiir (Her Pazartesi-Carsamba-Cuma yeni video

Irfan Degirmenci saat 21’de burada ifadesini kullanmistir.

Medyascope orijinal ve sansUrsiiz gorsel-isitsel gazetecilik icerigi sunan bagimsiz
bir platformdur. Sansirsuz kaliteli gorsel-isitsel gazeteciligi ayirt edici web-yerli
tlketicilere baglamak icin stirdirilebilir bir platform olmayi hedeflemektedir.
Uluslararasi Basin Enstitiisi’niin (IPI) 2016 Ozgiir Medya Onciisti Od(ilii sahibi.

Rusen Gakir

Sikri Kigliksahin | Agiklama bulunmuyor.

Tdm yaz, video ve Podcast’ler icin unsalunlu.com.tr Yayinlara

Unsal Unld destek olmak igin: https://www.patreon.com/unsaluniu

Bidebunuizle bir haber platformudur. Siyasetten ekonomiye, iklimden kadin haklarina,
kiltirden sanata, spora, Turkiye’de olup biteni anlamak isteyenlere, glvenilir haber
ve yorum arayanlara hitap eden bir haber platformudur. Bidebunuizle’de yasakl isim
olmaz, yasakl bir konu da yoktur. Kanal kamuoyunun bilgi edinmesi gereken her
baslikta ve olayda habercilik hassasiyetleri gergcevesinde yayin yapar. Yayinlarinda
cinsiyetci bir dil kullanmamaya, kadin erkek esitliligine, cocuk haklarina 6zen gésterir.

Yavuz Oghan

Ozgiir, bagimsiz, kafasina gére, cesur, komik, son derece ciddi, kafa karistiran, eglenceli,
ufuk acgan, vizyon katan yorumlariyla Ciineyt Ozdemirin kisisel YouTube sayfasi.

Levent Gultekin resmi hesabidir. Odalardan salona inme ¢agrisidir. “Evet ben de
insanim, sen de. Evet ben de bu Ulkenin evladiyim, sen de” diyenlerin bulugsmasidir.
Hicbir aynm yapmadan, kimseyi dislamadan, kimseyi kimligiyle, inanciyla, kisisel
Levent Gultekin tercihleriyle yargilamadan... Agiz tadiyla, 6zgur, adil, kardesce bir hayat yasama
¢agrisidir. Gelin... Salona inelim. Tum Turkiye’nin iyiligi icin, bu medeni cesareti
gosterelim. Glnki onurumuzu kiran, bizi bozuk bir hayata mahkim eden sey
aslinda mevcut ayrisma ve bolinmuslik. Bizler salona indik. Sizi bekliyoruz.

Cuineyt Ozdemir

Tablo 4’te de aktarildig gibi gazetecilerin cogu bu agiklama béltiimlerini haber kanallarinin
ve kendi mesleki gériislerinin izlerini tasiyacak bicimde ifadeler yazmistir. Ornegin
Sevim Gozay’in “Bazen ciddiyetle, bazen sakarlik ve kahkahayla ama her zaman merak,
kusku ve hevesle” aciklamasi bir gazetecide ¢ogu zaman var olan ya da olmasi gereken
duygusal ve mesleki duygular ifade etmektedir. Yine Gékay Ozbek de “amacimiz diinyayi
sizler adina takip ederek tilkemizi etkileyebilecegini diisiindiigiimtiz haber ve konular
hakkinda sizleri bilgilendirmektir” seklindeki bir habercilik refleksini ifade etmistir.
Ozbek, kapitalist ekonomik sistem ve kiiresellesmeye de deginerek bu iki olgu nedeniyle
diinyanin bir biitiin haline geldigi vurgusunu yapmaktadir.

Bir diger basarili YouTube gazetecisi olan Rusen Cakir, “orijinal ve sansiirsiiz gorsel-
isitsel gazetecilik ve bagimsizlik” vurgusu yaparak aslinda ana akim medyadaki duruma
gondermede bulunmaktadir. Zaten YouTube platform yapisi geregi gercekten de politik
anlamda bagimsiz denebilecek bir yayin anlayisini (kismen) mimkiin kilmaktadir. Yine
Yavuz Oghan da “Tiirkiye’de olup biteni anlamak isteyenlere, giivenilir haber ve yorum
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arayanlara hitap eden bir haber platformudur” ifadesini kullanarak etik ve evrensel
gazetecilik anlayisina gondermede bulunmaktadir. Ana akim medyada pek mumkiin
olmayan “Yayinlarinda cinsiyetci bir dil kullanmamaya, kadin erkek esitliligine, ¢cocuk
haklarina 6zen gosterir” gibi ifadeler bu kanalin agiklamalarini diger kanallardan ayiran
bir 6zelliktedir. Clinkii hak odakli habercilik her yurttasin ililkesinde olup biteni oldugu
gibi 6grenebilme hakkina saygi duyularak ve ozellikle dezavantajli gruplarin haklarini
elde edebilmeleri gerektigi inanci ve politikasi ile yayin yapmaya ¢alismaktadir.

Bir diger gazeteci Ciineyt Ozdemir ise “Ozgiir, bagimsiz, kafasina gore, cesur, komik, son
derece ciddi, kafa karistiran, eglenceli, ufuk acan, vizyon katan” gibi ifadelerle alternatif
olma vurgusunu giiclendirmistir. Bu kavramlarin pratik karsiliklarini ana akim medyada
bulmak miimkiindiir. Ancak burada bahsedildigi anlamda degil. Ana akim medyada
yaratilan kafa karisikligi, bazi olaylarin yilan hikayesine donmesi ve sonugsuz kalmasi
sik¢a gortlen bir durumdur. Ancak YouTube haberlerinde ¢ogunlukla haberler videonun
ilerleyen dakikalarinda netlik kazanmakta, sorgulatmakta ve bilgi vermektedir. Hatta
biraz siibjektif yorumlarla tartismali olarak aktarilmaktadir. Bu da izleyiciyi YouTube
haberlerine baglayan etkili bir ydontem haline gelmistir.

Levent Giiltekin de agiklamasinda duygusal ve farkl bir tislup kullanmaktadir. Giiltekin
“Hicbir ayrim yapmadan, kimseyi dislamadan, kimseyi kimligiyle, inanciyla, kisisel
tercihleriyle yargilamadan... Ag1z tadiyla, 6zgiir, adil, kardesce bir hayat yasama ¢agrisidir.
Gelin... Salona inelim” ifadelerini kullanmaktadir. Buradaki ayrimcilik vurgusu da
yine ana akim medyadaki kronik sorunlara ve alternatif medyanin esitlik¢ci yapisina
gondermede bulunmaktadir. Kutuplastirmanin oldukg¢a ivme kazandigi ana akim medya
karsisinda YouTube haberciligi sadece evrensel gazeteciligin etik ve mesleki kurallarina
bagl kalarak alternatif bir haber mecrasi olabilme iddiasini giiclendirmektedir. Gultekin
mevcut medyay1 da “mevcut ayrisma ve boliinmiisliik” seklinde elestirmektedir.

Sonug

YouTube sadece haberciligin degil, sosyal degisimin, kiltiiriin dijitallesmesinin muhtemel
ve en giiclii kaynaklarindan biridir. 2005’ten bu yana hi¢ de tahmin edilemeyecek ve
azimsanmayacak boyutta bir biiytime gostererek internete erisimi olan tiim cografyalarda
devasa bir erisim adresi olmustur. Basa ABD olmak tlizere diinyanin bir¢ok farkl yerinde
en ¢ok kullanilan ve vakit gecirilen sosyal medya platformlarindan biri haline gelmistir.
Bu ozelligi sayesinde habercilik acisindan degerlendirildiginde sadece alternatif
distincelerin degil, biiyitk medya kuruluslarinin da hedef kitlelerine ulasmalarinda
oncelikli bir mecra haline gelmistir. Buglin bu mecrada var olmak, bir¢ok farkl kaynak
acisindan elzem hale gelme hissi uyandirmaktadir.

Elde edilen bulgular sonucunda denilebilir ki YouTube platformu tzerinden
gerceklestirilen habercilik faaliyeti en azindan geleneksel medyadan gelen gazeteciler
icin cok eski bir gelenek degildir. Hatta kurulus tarihlerine bakildig1 zaman agirlikh
olarak YouTube haberciliginin ancak bes y1l 6ncesine kadar gidebildigi goriilmektedir.
Ancak bu kisa gegmisine ragmen ana akimin kiyisinda kalmis bazi gazetecilerin basariyi
yakalamasina olanak saglamistir Zamanla geleneksel medya okur/izler kitlesinin de
agirhikhi olarak sosyal aglara gececekleri diisiintildiiglinde YouTube’'un haberciligin
gelecegi acisindan etkili ve verimli bir mecra olacagl sdylenebilmektedir. Ciinki
geleneksel medyada sevilen ve ilgi ile takip edilen gazetecilerin YouTube ortaminda da
onemli hedef kitlelerinin oldugu eldeki bulgulardan anlasilmaktadir. Grafiklerden de
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anlasilacagl tizere en ¢cok aboneye sahip olan ti¢ gazeteci kamuoyu tarafindan taninan ve
popiiler olan gazetecilerdir.

Bir sosyal medya platformu olarak YouTube geleneksel ve etik habercilik degerlerinden
farkli degerleri 6n planda tutmaktadir. Geleneksel medya tek tarafli ve izleyicinin
icerikleri belirleme noktasindaki tercihlerine kapali bir alandir. Halbuki YouYube
her dakika izleyici kitlenin izlemis oldugu haberden bir baskasina ge¢me imkani
dogurmaktadir. Bu da demek oluyor ki habercilik agisindan YouTube gazetecilerinin
dikkat etmesi gereken en 6nemli konu izler kitleden aldig1 feedback’tir. Ciinkii kullanici
tercihleri ve talepleri disinda yapilacak olan haberler ya hi¢ goriintiileme almayacaktir
ya da ¢ok az alacaktir. Bulgulara gore degerlendirilecek olunursa YouTube ortaminda en
ilgiyle takip edilen haber videolar: siyasi icerikli olanlardir. Haberlerin gortntiilii olmasi,
siyasi konularin hassasiyetle takip edildigi iilkemizde en ¢ok izlenen igerikler olmasina
katki saglamaktadir.

Elde edilen bulgularda en az izlenen haberlerin video siirelerinin uzun oldugu
gorulmistir. YouTube takipgi kitlesinin bir 6zelligi de kisa siireli iceriklerin daha ¢ok
izlenme sayisina ulastigidir. Habercilik agisindan kamuoyunun genel iyiligi ve yararina
olan her olay haber yapilmalidir. Ancak YouTube bu kuralin gegerli olmadig1 bir mecradir.
Bu platform glincel ve ilgiyle takip edilebilecek konularin daha fazla ilgi gérdigi bir
platformdur. Bunlar da takipgi kitlesinin kabul ettigi fenomen haline gelmis kisilerle ilgili
icerikler, politik meseleler, enerjik ve canli bir haber sunumu ve mizahi bir anlatimdir.
Videolarin izlenme sayilarina bakildiginda bu konularin ¢ok izlenen haber videolarinda
bulundugu goriilmektedir.

YouTube haberciligi konusunda ¢ok tartismali iki konu 6zgiinliik ve bagimsizliktir. Bu
platform tUzerinden tekellesme olgusu bir problem olarak goériinmemektedir. Burada
tekellesebilecek tek kurulus sinirsiz yetki alaniyla YouTube’un kendisidir. Ancak bunun
disinda bir kurulus ya da sermaye grubunun burada yogunlasmasi ¢ok miimkiin
gorinmemektedir. En azindan geleneksel medyada oldugu hali ile zordur. Asil sorun
gazetecinin aktif hale getirecegi haber kanalindan gelir elde edebilmesi i¢in reklam alma
zorunlulugunun olmasi ve yeterli derecede bir goriintiillemeye ulasmasi gerekliliginin
haber iceriklerini olumsuz etkileyebilmesi ihtimalidir. Ciinkii bu mecrada gazeteci ya
da alternatif kanallar i¢gin sabit bir gelir s6z konusu olmayacaktir. Bu nedenle ekonomik
kazanc icin gazeteciler farkl yollara basvurmay: deneyebilirler. Bu durum da gazetecinin
bagimsizligini olumsuz yonde etkileyebilir. Diger bir konu da 6zgiinliiktir. Giindemde
olan belirli konularin izleyiciler tarafindan oldukc¢a fazla gortintileme alma durumu,
gazetecileri yayin politikalar1 anlaminda tek tipgi bir haber cesitligine stiriikleyebilir. Bu
ihtimaller karsisinda dahi gazeteci hak odakli, 6tekilerine goriislerine yer verme, kamu
gazeteciligi, baris gazeteciligi, elestiri ve sorgulama kiiltiirii, insan haklar1 ve dezavantajh
gruplara saygi ilkelerinden taviz vermemelidir. Nefret sdylemlerinde bulunmamaya 6zen
gostermelidir. Aksi halde alternatif bir medya alaninda da kalmayacaktir.

YouTube ortaminda yayin yapan gazetecilerin hesaplari incelendiginde, bu gazetecilerin
yayin politikalarin1 6zgiirce idame ettirebildikleri goriilmektedir. Daha genis Kkitlelere
ulasma gayreti ise ancak sosyal medya aglarinin yapisini (6rnegin kanallarin analitik
ozelliklerine hakimiyet) net bicimde anlamlandirarak, toplumsal fenomenlere ve giincel
sorunlara agirlik vermeye devam ederek sonuca ulasacaktir.

Bulgularin degerlendirilmesi sonucunda soylenebilir ki YouTube goriintiilii haberlerin
tretilmesi ve hedef kitleye ulastirilmasi icin popiler bir mecra haline gelmektedir. Bu
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calisma gostermistir ki, geleneksel medya ile sinirh kalmayan gazeteciler, habercilik
deneyimlerine YouTube gibi sosyal medya platformlari tizerinden devam edebilmekte ve
belirli bir hedef kitleye ulasabilmektedir. YouTube ortaminin haber tiretimi deneyimleri
icin gorece yeni olmasi bugiin izlenme oranlarinin sayisini olumsuz olarak etkileyebilir,
ancak her gecen giin artan izleyici ve abone sayilari, YouTube'un gorintiilii haber
konusunda iddial bir platform haline gelmesini miimkiin hale getirmektedir.
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and Journalists on YouTube as an Alternative Platform
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Extended Abstract

The media has been political in every period of its history because the language and
discourse of the products produced by the media are political. Another reason for this
is the media discourses - the kind of discourses that the rulers do not want. The media
is one of the many institutions where strong powers started a war against it. Controlling
and keeping the media under control is to narrow the living spaces of the contrary or
marginal discourses.

For this reason, media institutions are under the control of governments, or they are
tried to be controlled. In the world and in Turkey, it is possible to take a photo of it in
terms of media history. Until the development of the internet and social networks, the
only condition for journalists to survive was to be in one of the mainstream media
organizations. However, this is not the case today.

Social internet networks may have created new addictions or controversies of different
dimensions. However, it has also become an area where journalism can be practiced.
Journalists who try to exist in two globally influential social media fields such as Twitter
and Facebook are trying to perform their profession in the field of YouTube, which they
consider as an alternative environment today. In this study, the structure of the YouTube
environment, whether it is suitable for journalism and whether the journalism profession
can continue here, has been examined through journalists trying to report on YouTube.
It has been questioned whether alternative journalists trying to report can build an
alternative media understanding in the YouTube environment - which has been criticized
for ad dependence, difficulties in reaching the target audience, or similar reasons.

In this study, the concepts of journalism and journalists were evaluated through YouTube,
a powerful platform of social media. In the research, YouTube accounts (channels) of 9
journalists who are reporting on the YouTube platform were determined as samples and
analyzed. In this context, the following research questions were determined, which will
determine the course of the examination:

1. How many videos do journalists share on their accounts?
2. What are the common journalistic aspects of these journalists?
3. What are the reactions of journalists from their target groups? (Via comments)

4. What are the subscriber numbers of the channels, and do these numbers represent
the participant effectiveness?

5. What have been the most and least commented on videos and topics, and does this
data help us identify YouTube viewer’s consumption patterns on news?

In the analysis of the research, the content analysis technique was used, and answers to
the above questions were sought. Within the framework of all the findings, it has been
discussed whether the journalistic activity carried out on the YouTube platform shows
alternative media features for journalists, who are on the edge of the mainstream, and
their sense of journalism.
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As a result of the examination made within the scope of this study, it can be said that the
journalistic activity carried out through the YouTube platform is not a very old tradition,
at least for journalists from traditional media. When we look at the establishment dates,
it is seen that YouTube journalism can be traced back to five years ago. However, despite
this short history, it allowed some journalists who were on the edge of the mainstream
to succeed. Considering that over time, traditional media readers and audiences will
also move over to social networks, it can be said that YouTube will be an effective and
productive medium for the future of journalism.

As a social media platform, YouTube prioritizes values that are different from traditional
and ethical journalism values. Traditional media is one-sided and closed to the viewer’s
preferences in determining the content. However, YouTube gives one the opportunity to
switch over from the news watched by the audience every minute to another. This means
that the most important issue that YouTube journalists should pay attention to in terms
of journalism is the feedback they receive from the audience because news that will be
made outside of user preferences and demands will either receive very few or no views.

Two very controversial issues on YouTube reporting are originality and independence.
The phenomenon of monopolization on this platform does not seem to be a problem.
The only organization that can be monopolized here is YouTube itself, with unlimited
authority. However, it does not seem possible for an organization or a capital group to
concentrate here. The main problem is that the journalists must receive advertisement in
order to generate income from the news channel they will activate, and the necessity of
reaching a sufficient view may affect the news content negatively. As there will be no fixed
income for journalists or alternative channels, journalists can try to go different ways for
economic gain. This situation may adversely affect the independence of the journalist.
Another issue is originality. The fact that viewers receive specific topics on the agenda
can lead journalists to create uniform news coverage in terms of broadcast policies. Even
in the face of these possibilities, the journalist should not compromise the principles of
rights-oriented, giving opinions to others, public journalism, peace journalism, the culture
of criticism and questioning, human rights, and respect for disadvantaged groups. They
should be careful not to make hate speech. Otherwise, it will not remain in an alternative
media area.

For example, Levent Gliltekin, one of the journalists examined, uses an emotional and
different style in the channel description. Giiltekin uses the following statements in his
news channel: “Without any discrimination, excluding anyone, judging anyone with their
identity, belief, and personal preferences. It is a call to live a free, fair, brotherly life with
a mouthful taste. Come on. Let’s go to the hall.” Another journalist Yavuz Oghan does the
following: “The channel broadcasts within the framework of journalistic sensibilities in
every topic and event that the public needs to receive information about. It pays attention
not to use any sexist language in its broadcasts, and to the equality of women and men,
and children’s rights.”

When the accounts of journalists broadcasting on YouTube are analyzed, it is seen that
these journalists can freely maintain their publication policies. The effort to reach wider
audiences will only conclude by clarifying the structure of social media networks (for
example, dominating the analytics features of the channels) and continuing to focus on
social phenomena and current problems.

Keywords: Alternative Media, Journalism, Journalists, Social Media, YouTube.
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0z

Infografik, bilginin grafik halinde sunulmasi yoluyla tasarlanan bir materyaldir. Medya
araglarinda, tanitimlarda, kitaplarda ve bir¢ok yayinda infografikler kullanilmaktadir.
Verilmek istenen rafine bilginin az ve 6z tasarim unsuruyla sunuldugu infografiklerin bir
egitim materyali olarak kullanilmasi, bu ¢alismanin 6ziinii olusturmaktadir. Grafikler ve
tipografik unsurlarin birlikte sunuldugu infografikler uzun yillar boyunca ¢esitli alanlarda
kullanilmistir. Glintimiizde de yaygin olarak medya araglarinda kullanildig1 gériilmektedir.
Ozellikle son yillarda yeni medya araclarinin kullanim oraninin artmasi, infografiklerin
daha yogun sekilde bu mecralarda yer almasina neden olmus ve bu asamada infografik
tasarimlar1 olduk¢a onemli hale gelmistir. Infografiklerin medya alaninda yiikselen bir
deger olan yeni medya araglarinda bu kadar yogun sekilde kullanilmasi, infografiklerin
basarili gorsel materyaller olduklarini géstermektedir. infografik, izleyicileri sikmadan ve
hatta eglendirerek bir konu hakkinda bilgiler vermektedir. Bu durumun, infografiklerin
sistematik sekilde bir egitim materyali olarak kullanilmasinin olumlu sonuglar vermesine
neden olabilecegi fikri ile incelemeler gerceklestirilmistir. Buradaki sistematik kelimesi,
egitim planlamacilarin da infografik kullanimini benimseyerek egitim kurumlarinda
yaygin olarak infografiklerin kullanilmasi anlamini tasimaktadir. Infografiklerin egitim
materyali olarak kullanilmasinin dar kapsamda sinif 6gretmeni veya okul bazinda,
genis kapsamda ise bakanlik ¢apinda kullanilabilecegi iizerine bu arastirma sonucunda
tespitlerde bulunulmustur. Calisma kapsaminda ilk6gretimin ilk kademesinde bulunan
dersler, haftalik ders saatleri ve infografiklerin bu asamada kullanilmasi hususunda
arastirmalar yapilmistir. Haftalik ders saatleri baz alinarak bu dersler kapsaminda
kullanilabilecek 6rnek infografik ¢alismalar: sunulmustur. Okullarda bir egitim materyali
olarak infografiklerin kullanimi hususunda da bazi dneriler getirilmistir.

Anahtar Kelimeler: Infografik, ilkogretim, Egitim Materyali.
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Abstract

Infographic is a material designed by presenting information as graphic. Infographics are
used in media, promotions, books, and many publications. The usage of infographics, in
which refined information given as desired is presented with concise design element as
an education material composes the content of this study. Infographics, in which graphics
and typographic elements are presented together, have been used in various fields for
many years.Today, it is seen that infographics are widely used in media. Especially in
recent years, the increase in the usage of new media has caused that infographics have
been included in media more intensely, and infographic designs have become important at
this stage. The intensely usage of infographics in media and new media as the rising value
shows that infographics are successful visual materials. The infographic gives information
on a topic to the audience without boring or even by amusing. The investigations have
been carried out with the idea that this situation may cause the systematically usage of
infographics as an education material gives positive results.The word of systematic in here
refers the commonly usage of infographics in educational institutions by adopting the
infographic usage of educational planners. As a result of this research, it has been made
observations that the infographics as education material can be used by class teachers
or shcools within their own system, and also it can be provided opportunity that these
infographics can be used by all teachers after infographics are produced by the Ministry
of Education across the country. Within the scope of the study, the searches have been
made on the usage of courses, weekly course hours and infographics within the prime
stage of elemantary school at this stage. The sample infographic studies, which can be
used within the scope of these lessons based upon weekly course hours, are presented.
Some recommendations have been made on the usage of infographics as an education
material in the schools.

Keywords: Infographic, Primary Education, Education Material.
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Girig

Infografiklerin bir egitim materyali olarak kullanimi oldukgca eskilere dayanmaktadir.
Ogretimde duyu organlarina hitap eden ¢esitli malzemeler kullanilmaktadir. Kullanilan
malzemelerin biiylik bélimii ise goze hitap eden materyallerden olugsmaktadir. Bilginin
daha kalic1 ve yogun olarak yazi seklinde verildigi kitaplar giiniimiizde 6grencilerin en
onemli yardimcilari konumundadir. Okuyarak anlama yetenegi iizerinden kitaplarin
kullanimi, okul 6ncesinden baslamakta ve insanlarin egitim hayatlar1 boyunca devam
etmektedir. Kitaplarda resim kullanimi ise okul 6ncesinden egitim hayatinin sonuna
dogru azalma egilimi gostermektedir.

Glinlimiizde egitimin cesitli alanlarinda infografik kullanilmaktadir.  Ozellikle
ilkogretimde sinif panolarinda infografik kullanimi yogun olarak goriilmektedir. Bu
tasarimlar genellikle sinif 6gretmenleri tarafindan farkh resim, grafik ve yazilarin bir
araya getirilmesi ile hazirlanmaktadir. Infografik tasariminin énemi burada 6n plana
cikmaktadir. Tarihin birgok doneminde egitsel amacli kullanilan infografikler giintimiizde
cok daha elverisli sartlarda tasarlanabilmektedir. infografik tasarimcilarinin da yogun
olarak medya veya grafik sanatlar alanina hizmet verdikleri de bilinmektedir.

Bilgisayar teknolojilerinin gelismesine bagh olarak grafik tasarim programlar1 da
ayni siirecte gelismeye devam etmistir. Grafik sanatlarin en biiyiik yardimcilari olan
bilgisayarlar istiin bir tasarim cihaz haline gelmistir. Giinlimiizde dijital sanatlar adi
altinda bir sanat dali ortaya ¢ikmakta ve bu sanat dali tamamen bilgisayarlar yardimiyla
yapilmaktadir. Ayrica geleneksel sanatlarin icrasinda da artik bilgisayarlar yogun olarak
kullanilmaktadir. Bilgisayarlarin sanat diinyasinda yogun olarak kullanilmasiyla birlikte
sanat dallar1 icinden grafik tasarim ¢ok daha fazla ragbet gérmeye baslamistir. Bilgisayar
programlari ile grafik tasarim olduk¢a kolay ve islevsel hale gelmistir. Goriintii isleme
programlarinin her gecen giin yeteneklerinin artmasi bu durumu daha da hizlandirmistir.

Infografik tasarimlar1 da grafik tasarim programlarinin etkinliginin artmas ile birlikte
daha nitelikli hale gelmistir. infografiklerin kullanim alanlarinin artmasi da bu gelismenin
nedenlerinden birisidir. infografik tasarimlar1 konusunda bazi grafikerler uzmanlasma
yoluna gitmislerdir. Infografiklerin genellikle tanitim sektériinde ve medya araclarinda
daha yogun kullanildig1 goriilmektedir. Bu alanlar ayn1 zamanda istihdam oranlar ytiksek
ve yetismis tasarimcilarin az oldugu is kollaridir. Bu ytzden infografik tasarimcilart bu
alanlara daha fazla yogunlasmislardir.

Infografiklerin bu kadar 6n plana ¢ikmasinda, etkili bir iletisim ortami olusturmalari
gelmektedir. Her kesim tarafindan infografikler ilgiyle karsilanmaktadir. Infografik
bir bilgilendirme tasarimi ¢ahismasidir. infografiklerin tasarimlar1 da her yas ve egitim
durumuna gore kolaylikla sekillendirilebilmektedir. Bu ¢alisma kapsaminda ilkogretim
ilk kademesindeki 6grencilerin egitimlerine katki sunabilmesi agisindan infografikler
incelenmistir. Ilkogretim ilk kademe miifredatindaki dersler tespit edilmis ve bu
derslerde infografiklerin kullanimi hususunda goriusler belirtilmistir.

Infografiklerin ilkogretim ilk kademede etkin sekilde kullanilabilmesi, 6gretmen ve okul
olarak dar kapsamda, Milli Egitim Bakanlig1 tarafindan genis kapsamda gergeklesebilir.
Her iki durumda da tasarim, hazirlik ve gosterim hususunda 6rnek bir modelleme yine
bu ¢alisma kapsaminda kurgulanmistir.
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1. infografik

Infografik, tarihsel acidan incelendiginde ge¢misinin oldukea eskilere gittigi sdylenebilir.
Infografigin ilk érneklerinden sayabilecegimiz M.0. 7500 yilina ait Catalhéyiik’te duvara
cizilmis haritay1 gosterebiliriz (Gllrenk, 201, 47). Olduk¢a biiylik olan bu haritada
Catalhoytiik’tin kusbakis1 goriintiisii vardir ve ¢evredeki cografi yapilar da bu haritada
gosterilmektedir.

Sekil 1: Catalhéyiik'te Infografik Ornegi (Kaynak: Ural Akbulut Web Sitesi)

Catalhoyiik’te bulunan bu infografik 6rnegi ayni zamanda diinyanin en eski haritasi
olarak ta kabul edilmektedir. Calisma kerpicten yapilmis bir evin duvarina cizilerek
boyanmistir. Yapilan kimyasal arastirmalar da calismanin verilen tarih ile uyumlu
oldugunu ispatlamistir.

Bilgi grafikleri daha sonralar1 biiyiikbas hayvan ve stoklari kayit altina almak icin
kullanildi. Amerikan yerlileri gegmisteki yolculuklari tasvir etmek i¢in kullandilar. “Bilgi
grafikleri okunamayan hikaye ve anilarin anlatimi icin agiklayic1 ve destekleyici unsur
oldular. 1626 yilinda Christopher Scheiner’in yayinladigi, giinesi inceledigi, astrolojik
arastirma kitabi Rosa Ursina Sive sol’da ¢esitli bilgi grafikleri kullanmistir. Glinesin zaman
icindeki doniis rotasini agiklamak icin resim serilerini (giines izlerini takip ederek) bilgi
grafigi kullanmistir” (Yanik, 2008, 6).

Infografigin bir egitim materyali olarak kullanimina ortacagda da rastlamaktayiz. 15.
ylzyillda Timur'un istegi ile 6zel olarak insan viicudu anatomisi ile ilgili arastirmalar
yapmis olan Mansur bin Muhammed bin ilyas, bu ¢alismalarinin hepsini Teshir-i Bedeni
Insan (Insan Bedeninin Anatomisi) adli eserinde toplamistir. 25 sayfadan olusan bu kiiciik
kitap icerisinde renkli ¢izilmis insan anatomisinin farkli béliimlerine ait agiklamalar yer
almaktadir. Hamile kadinin yapisi da incelenmistir. Insan anatomisini tiim yonleri ile
inceleyerek ayrintili olarak gosterilmeye ¢alisilan bu eser, bilgilendirici yonti ile infografik
tasarimlara benzer (Topgu Ozcelik, 2017).
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Sekil 2: Mansur bin Muhammed bin Ilyas Tarafindan Yapilan Insan
Anatomisi Infografigi (Kaynak: Christies Web Sitesi)
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Mansur bin Muhammed bin Ilyas tarafindan hazirlanan bu infografik kendi dénemi
icin olduk¢a 6nemli ve basarili bir ¢alismadir. Saghk alaninda bir rehber konumunda
olabilecek bu ¢alisma, infografigin basarih 6rnekleri arasinda gosterilmektedir. Calismada
cizimlerin oldukg¢a gerc¢ekgi yapilmasi ve bilgilendirme yazilarinin yeterli sekilde tasarima
yerlestirilmesi, Infografigin bagariya ulasmasini saglamistir.

Piri Reis’in 1520’lerde hazirladig1 Kitab-1 Bahriye adli eserinde yer alan haritalarin
pek cogu topografik ve kartografik parametreleri gostermesinin yaninda, kale, Kilise,
sehir, sivil yerlesim alanlari, askeri birliklerin yerleskesi gibi degiskenleri de simgelerle
betimler. Bu 6zellik Piri Reis haritalarini harita olmaktan bir ka¢ adim ileriye tasidigindan
bu haritalarin “dénemin infografikleri” olarak nitelenebilmesinin 6tesinde, giiniimiiz
infografik tanimina temel olusturacak ve rehberlik edebilecek nitelikte infografikler
oldugu séylenebilir (Oztiirk, 2012: 91).
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Sekil 3: Piri Reis Haritasi (Kaynak: Atlas Dergisi Web Sitesi)

Piri Reis bu haritay1 hazirladig1 donemde de diinyanin evrendeki durumu ve sekli ile
ilgili oldukca farkli goriisler bulunmaktaydi. Gliniimiiz teknolojilerinde bile oldukca
zor hazirlanan haritalar1 bu imkanlara sahip olmadan hazirlamak, biiylik bir yetenek
gerektirmekteydi. Piri Reis’in haritasinda sadece sekiller degil ayni zamanda bilgilendirme
yazilar1 da bulunmaktadir. infografigin en basarili érneklerinden sayilan bu harita, uzun
yillar boyunca insanlara rehberlik etmistir.

Ortacagdan ornekler gosterilen bu infografik calismalar1 daha sonra gelismelere paralel
olarak dahayogun olarak goriilmeye baslanmistir. Toplumsal hareketlerin artmasi ve sanat
akimlarinin ortaya c¢cikmasiyla birlikte infografik tasarimlar1 da bu sanat ¢alismalarinin
icinde kendisine yer bulmustur. Medya araglarinin toplum icindeki etkisinin artmasiyla
birlikte infografiklerin bu alanda kullanimi da artmistir. infografigin ézellikle kullanim
oraninin en ¢ok arttig1 donem ise 90’1 yillar olmustur. Bu dénemde bilgisayar kullanimi
ciddi derecede artmis, grafik tasarim programlari da yogun olarak kullanilmaya
baslanmustir. infografik tasarimlarin oldukga kolay ve nitelikli sekilde yapilabilmesi, baz
tasarimcilarin bu alana yonelmesine neden olmustur. Ozellikle yeni medyanin kullanic
sayisinin artmasi ile infografikler bu alanda da kullanilmaya baslanmistir.

Modern infografik ¢alismalar1 ¢ok genis alanda kullanilmakta ve ilgi gérmektedir.
Ozellikle medya araglarinda infografik kullanimi olduk¢a yogundur. Modern infografik
calismalarinda renk ve materyal kullanimi olduk¢a rahat oldugu gibi konu hakkinda
yeterli bilgiye kolaylikla sahip olunabilmesi, rafine bilginin olusmasinda biiyiik rahatliklar
saglamaktadir. Ozellikle medya araglarinda giindemi mesgul eden konularda infografik
tasarimi yogun olarak yapilmaktadir. Giincel olaylarin medya araglarinin kullanimini
artirdig1 bilinen bir gergektir. Bunun i¢in haberler hazirlanirken medya aracinin tiiriine
gore gorsel ve isitsel materyaller yogun olarak kullanilmaktadir. Gorsel 68elerin icinde
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yer alan infografikler, hazirlanmasi diger materyallere gére biraz daha zahmetli oldugu
icin her haber icin kullanilamamaktadir. Giincel ve ilgi géren haberler icin ise 6zellikle
infografik kullanimi tercih edilmektedir. Ozellikle diger gorsel unsurlarin yetersiz
oldugu haberlerde infografik kullanimi hem haberci icin hem de kullanial i¢in bir
kurtarici olabilmektedir.

Hong Kong yerel se¢iminde
sandiktan demokrasi
savunucularinin

zaferi gkt cinin Hong Kong Ozl idari

Bolgesi'nde aylardir siiren
protestolarin gdlgesinde
yapllan yerel secimde
demokrasi savunuculari,
Pekin yanlilarina karsi
ustiinliik saglayarak belediye
meclis Giyeligi sandalyelerinin
¢ogunu kazandi

i

Oy kullanan secmen sayisi
a2 Nifus ¥ 2 MiLYON 940 BIN
'ﬂ 7,4 MILYON

[
2@ Secim bolgesi Katilim orani @
® 13 L

9 Oy kullanma noktas! 000000000
] < 600
* Hong Kong Ozel 000000000
Idari Bolgesi Demokrasi yanlilari, 18 secim
bélgesinin 17'sinde ipi 5nde
gbgisledi

Kayith secmen
4 MILYON 130 BIN

Cin karsitlan

@ 347 sandalye
%76,7

Pekin yanhlan

@ 60 sandalye
%13,2

TOPLAM

GENEL SECIMDE HALK 452 Baoima s adeyiar

SANDIGA GIDEMIYOR SANDALYE

, Toplam 479 sandalye. posacalie
Milletvekilleri, kabine Gyeleri 27'si secim dist belirleniyor %10,1

| ve hitkiimet lideri 1200 kisilik

| komite tarafindan Pekin

iSnstmininelited oIl HONG KONG'UN STATOSOD

| adaylar iizerinden segiliyor

| Yerel secimden zaferle ayrilan T T T

i adaylar, temsil ettikleri 1898'de 1997'de Ozel Idari Bolgeye 2047'ye kadar Cin'e

| bolgelerde yasayan 99 yiligina Bolgesinde sadece dis politika ve savunma gibi

| vatandaslar adina 1200 kisilik ingiltere’ye kapitalist ekonomi alanlarda bagh kalarak "bir iilke, iki

1 komiteye girerek hukiimeti kiralandi sisteminin kalmasi sistem” politikasiyla kendi idari
belirlemek tizere oy verme sartiyla Cin'e bagimsizhigini ve yapisini koruma

| hakkina da sahip olacak devredildi hakki tanindi

Sekil 4: Modern Infografik Ornegi (Kaynak: Anadolu Ajanst)

Sekil 4'te modern bir infografik 6rnegi bulunmaktadir. Anadolu Ajansi’'nin 24 Kasim 2019
tarihinde yayinladig1 bu infografik Hong Kong yerel se¢cim sonuclarini gostermektedir.
Infografigin sol tarafinda i¢ adet harita bulunmaktadir. Bu haritalardan en iistteki Hong
Kong'un Cin’deki yeri, altinda bu gériintiiniin biiyiik hali ve en altta ise Hong Kong Ozel
Idari Bolgesi haritasi bulunmaktadir. infografik tizerinde bulunan diger grafikler bélgenin
demografik yapis ve secim sonuclarim1 gostermektedir. Infografigin cesitli yerlerine
yerlestirilmis bilgilendirme yazilar1 da bulunmaktadir. Bu modern infografik tasarimi
sayfalar dolusu yazilar veya onlarca resim ile anlatilamayacak bir haberi rafine sekilde
gostermektedir.

Her ne kadar infografikler medya araglarinda daha yogun sekilde kullanilsa da igerik
bakimindan tam bir egitim materyalidir. Medya arag¢larinda yer alan infografikler belirli
olaylarin aktarilmasi icin kullanilsa da anlam agisindan egitsel materyaller olarak
nitelendirilmektedir. Infografikler medya araclarinin yaninda tanitim ve egitim alaninda
da kullanilmaktadir. Bu alandaki kullanim oranlar1 diisiik olsa da infografiklerin bir egitim
materyali oldugu kabul edilmektedir.
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2. ilkogretim ilk Kademe Egitimi ve Materyaller

Ulkemizde ilk ve ortadgretim egitim diizenlemesinde son olarak 4+4+4 sistemine
gecilmistir. Burada ilk 4 y1l ilk6gretim ilk kademe, ikinci 4 yil ilkogretim ikinci kademe
ve son 4 yillik siire¢ ise ortadgretimi kapsamaktadir. ilkégretimin ilk kademesinde
ogrenciler okuma ve yazmay1 6grenirlerken, egitim hayatlarinin temelleri bu kademede
atilmaktadir. ilkokulda égrenciler Tiirkce, matematik, hayat bilgisi, fen bilimleri, sosyal
bilgiler, yabanci dil, din kiiltiiri ve ahlak bilgisi, gorsel sanatlar, miizik, beden egitimi ve
oyun, trafik giivenligi, insan haklari, yurttashk ve demokrasi dersleri gormektedir.

SINIFLAR
DERSLER iLKOKUL
1 2 3 4

Tiirkge 10 | 10 8 b

Matematik 5 5 3 5

Hayat Bilgisi 4 4 3

Fen Bilimleri 3 3

Sosval Bilgiler 3

T.C. inkilip Tarihi ve Atatiirkgiiliik
E Yabanei Dil 2 2 2
= [Din Kiiltiirii ve Ahlak Bilgisi 2
E Gorsel Sanatlar 1 1 1 1
g Miizik I 1 | 1
= |Beden Egitimi ve Oyun 5 5 5 2
= |Beden Egitimi ve Spor
5 Teknoloji ve Tasanm
g Trafik Gilvenligi 1
s |Bilisim Teknolojileri ve Yazihm

Rehberlik ve Kariver Planlama

insan Haklari, Yurttashik ve Demokrasi 2
ZORUNLU DERS TOPLAMI 26 | 28 | 28 | 30
SERBEST ETKINLIKLER 4 | 2.].2
TOPLAM DERS 30 | 30 | 30 [ 30

Sekil 5: Ilkokul Dersleri

Sekil 5’te gosterilen miifredata gore 1. Sinifta 68renciler farklh 6 ders, 2. sinifta 7 ders,
3. sinifta 8 ders ve 4. Sinifta 11 ders almaktadir. Bu derslerin muhteviyatlari da her yila
gore degismektedir. Ilkokul miifredatinda tiim siniflarda en ¢ok Tiirk¢e’nin ders saatinin
fazla oldugu goriilmektedir.

Derslerde 6gretim materyalinin kullanilmasi 6grenmeyi olumlu sekilde etkilemektedir.
Ogretmenler, 6zellikle tiniversite egitimleri boyunca materyal gelistirme ile ilgili dersler
almaktadir. Ogretmenler hazir materyaller kullanabildikleri gibi kendi ders materyallerini
de hazirlayabilmektedir.

Materyal, ¢cok genel bir ifadeyle, belli bir ama¢ dogrultusunda tasarlanmis, 6gretimi
desteklemek ve onu daha etkili kilmak amaciyla gelistirilmis 6grenme yardimcilaridir.
Tepegoz saydamy, diya, harita, dijital dosyalar vb. degisik zamanlarda farkli amaglar i¢in
kullanilabilecek materyallerdir (Avci, 2009, s.40). Buna gore materyaller ders 6gretimini
kolaylastirmasi amaciyla yapilmaktadir.

Ogretim materyalinin hazirlanmasinda dikkat edilecek hususlar kisaca asagida
verilmistir. Bu ilkeler soyledir:
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1. Anlamlilikilkesi: Kullanilan malzemenin anlamli olmasi 6grenmeyi kolaylastiracaktir.

2. Bilinenden baslama ilkesi: Ogrenmede oncelikle somuttan baslayarak soyuta,
basitten baslayip karmasiga ve bilinenden baslayip bilinmeyene gitmek gerekir.

3. Cok ornek ilkesi: Kavramla ilgili ¢ok 6rnek géstermek 6grenmeyi kolaylastirir.

4. Gorelik ilkesi: Kullanilan malzemelerin herkes tarafindan ayni sekilde algilanmasi
ve birbirinden kolaylikla ayirt edilebilmesi gerekmektedir.

5. Secicilik ilkesi: Kullanilan materyallerin en 6nemlisinin, en ¢ok dikkati ¢ekecek
sekilde konumlandirilmasi gerekmektedir.

6. Tamamlama ilkesi: Bazi1 durumlarda materyal hazirlanirken kullanilacak
malzemenin bir kisminin gosterilmesi yeterli olabilmektedir.

7. Fonun Anlamhhgr ilkesi: Kullanilan malzemelerin hiyerarsik durumunu
destekleyecek bir fon kullanilmas: 6nerilir. Ozellikle malzeme ile kontrast renklerin
kullanimi yaygindir.

8. Kapalilik ilkesi: Kullanilan sekillerin belirgin olmasi 6nemlidir. Bu sekiller agik ve
yarim birakilmamalidir.

9. Birlestiricilik ilkesi: Kullanilan nesne ve olaylarin birbirleri ile benzer veya yakin
olmasi bunlarin iliskili oldugu izlenimi uyandirir. Bu durum 6grenmeyi giiclendirir ve
iyi hatirlanmasini saglar.

10. Algida degismezlik: Ogrenciler tarafindan bilinen nesneler materyal hazirlanirken
basit cizgiler ile sunulabilir.

11. Derinlik ilkesi: Yakindaki nesnelerin daha gercek olciileri ve var olan renkleri
ile algilandigi, bu nesnelerin uzaklastik¢a renklerinin soluk ve boyutlarinin kiigiik
gorindigi bir gercektir.

12. Yenilik ilkesi: Materyallerde ilgi, halen devam etmekte olan veya yakin siirecte
tamamlanmis olanlara zit duruma veya yeni olana ¢ekilir.

13. Basitlik ilkesi: Materyallerde kullanilan gorsellerin karmasik olmasi yerine basit
olmasi durumu tercih edilir. Boylece dikkat ceker ve tlizerinde tutar.

14. Hedef-davranis ilkesi: Kullanilan malzemelerin kazanilmasi hedeflenen davranisin
gerceklestirilebilecegi sekilde tasarlanmasi gerekir.

15. Ogrenciye uygunluk: Materyal gelistirmede kullanilan malzemelerin 6grencilerin
yaslari, zeka durumlari ve ge¢misteki yasantilarina uygun sekilde tasarlanmasi gerekir.
(Yaylaci, 2003)

Egitim materyali hazirlama konusunda egitimcilerin kullandiglr malzemeler oldukc¢a
cesitlidir. Dersin veya konunun mahiyetine gore oldukca farkli sekillerde materyaller
hazirlanabilmektedir. Bu materyallerin amacina ulasabilmesi i¢in gerekli kosullar1 yerine
getirmesi gerekmektedir.

Son yillarda bilgisayar teknolojilerinin gelismesi ile birlikte egitim materyalleri cok daha
etkili hale getirilmeye baslanmistir. Online egitim materyalleri bunlarin arasinda yer
almaktadir. Ayn1 zamanda bilgisayar teknolojilerinin gelismesi, grafik tasarimin da egitim
materyali gelistirme asamasinda etkin sekilde kullanilmasimi saglamistir. Internetin
yayginlasmaya baslamasiyla birlikte hem 6grencilere etkilesimli materyaller sunulabilmis
hem de bir paylasim ortami oldugu icin diinya capinda hazirlanan egitim materyallerinin
paylasilmasi saglanmistir.
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3. Yontem

Infografiklerin egitim materyali olarak kullanilmasi hususunda érnek calismalara
yer verilerek bunlarin yayginlastirilmasi ve sistematik hale gelmesi icin bir
arastirma yapilmistir.

Literatiir arastirmasinda &ncelikle Infografigin tarihi, gelisimi, hazirlik siireci ve
giiniimiizde infografiklerin kullanim alanlan ile bilgiler verilmistir. Infografiklerin
ilkokul diizeyinde bir egitim materyali olarak kullanilabilmesi, bu ¢alismanin uygulama
bolimiinde irdelenecegi icin ilkokul miifredatinda bulunan dersler ve bu derslerin
haftalik saatleri iizerinden yogunluklari tespit edilmistir.

Belirlenen 4 tane ders icin internet arama motorlarindan yardim alarak arastirmalar
yapilmisti. Uygun bulunan infografik calismalari bulgular béltimiinde gosterilmistir.
Bu infografik tasarimlar1 da literatiir boliimiinde bahsedilen “68retim materyalinin
hazirlanmasinda dikkat edilecek hususlar”a gore degerlendirilmistir.

Infografik o6rnekleri bir tabloda belirlenen kriterlere gore degerlendirmeye tabi
tutulmustur. Her bir infografik 6rnegi, anlamhlik ilkesi, bilinenden baslama ilkesi,
cok ornek ilkesi, gorelik ilkesi, secicilik ilkesi, tamamlama ilkesi, fonun anlamlhlig
ilkesi, kapalilik ilkesi, birlestiricilik ilkesi, algida degismezlik, derinlik ilkesi, yenilik
ilkesi, basitlik ilkesi, hedef-davranis ilkesi ve 0Ogrenciye uygunluk ilkesine gore
degerlendirilerek yorumlanmistir.

Ornek infografik calismalarinin yorumlanmasi sonrasinda ise infografiklerin egitim
materyali olarak kullanilmasi hususunda 6neriler sunulmustur.

4. Bulgular

Ilkokul miifredati incelendiginde en ¢ok ders saatinin Tiirkce dersinde oldugu
gorilmektedir. [lkokul 6grencilerinin dil becerilerinin gelistirilmesi gerektigi ve ilerideki
egitim hayatlar1 boyunca dil becerilerinin olduk¢a 6nemli oldugu bilinmektedir. Dil
O0gretiminin en temel konularindan birisi de alfabedir. Alfabe 6gretiminde 6grenciler
heniiz okuma yazma bilmemekte ve hentiz yeni okula baslamis 6-7 yaslarindadir.
Bu siirecte alfabe Ogretimi i¢in tasarimlarin 6grencilerin yaslarina uygun sekilde
yapilmasi gerekmektedir.
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Sekil 6: Tiirkce Dersi I¢in Alfabe Infografik Ornegi

Sekil 6’da alfabe ile ilgili bir infografik 6rnegi gosterilmektedir. Bu tasarimda alfabede
yer alan her bir harfin yaninda, basi o harf ile baslayan bir obje kullanilmistir. A harfinin
yaninda at, b harfinin yaninda balik, ¢ harfinin yaninda ceket, ¢ harfinin yaninda
cicek, d harfinin yaninda deve seklinde devam eden kullanimlar goriilmektedir. Harf
ogretiminde o harf ile baglayan kelimelerin 6érnek olarak gosterilmesi, dil 6gretiminde
oldukca sik karsilasilan bir durumdur. Bu asamada o yastaki 6grencilerin kolaylikla
anlayabilecegi objelerin secilmesi de olduk¢a 6nemlidir. ilkokul birinci siniflarda alfabe
ogretimi icin gosterilen érnekteki tasarima benzer bir infografigin siirekli olarak siif
panosunda bulunmasi, 6grencilerin gorsel hafizlarinda yer etmesi ve bu sayede 6gretimi
kolaylastirmasi i¢in uygundur. Harflerin 6gretiminde infografik kullanimi, glinlimiizde
oldukca kolaydir. Ogretmenler bu ve benzeri tasarimlar kolayliklar hazirlayabilir.
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Sekil 7: Fen ve Sosyal Bilgiler Dersi IcinDiinya’nin Uzaydaki Durumu Ile
ilgili Infografik Ornegi (Kaynak: Charlesbridge Web Sayfast)

Ilkokulda yogun olan derslerden olan derslerden fen bilgisi ve hayat bilgisi derslerinin
miifredat1 icinde bulunan diinyanin uzaydaki durumu hakkinda hazirlanmis olan bir
infografik 6rnegi sekil 7’de gdsterilmektedir. infografigin en iistiinde giines sistemindeki
gezegenler sirasiyla yerlestirilmis ve diinya ile ilgili diger bilgiler alt kisimlarda
sunulmustur. ilkokulda égretilen 6nemli konulardan birisi olan diinya ile ilgili hazirlanmis
bu infografik 6rnegi bir¢ok bilgiyi yazi1 halinde sundugu gibi sekil ve tipografi kullanimiyla
konuyu daha eglenceli hale getirmistir.
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Sekil 8: Matematik Dersi Icin Bélme-Bdéliinebilme Infografik Ornegi (Kaynak: Eba)

Ilkokul miifredatinda Tiirkce 'den sonra en yogun ders olan matematik ile ilgili 6rnek
bir infografik ¢alismasi sekil 8’de gosterilmistir. Bolme ve boliinebilmek konularinin
anlatildig1 bu infografik calismasinin sol boliimiinde bdlme islemi ile ilgili elemanlar
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cesitli sekil ve yazilarla tasvir edilmistir. Sag taraftaki daha genis bir alana ise boliinebilme
kurallari ile ilgili agciklamalar, sayilara konusma kutucuklari acarak yerlestirilmistir.
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Sekil 9: Beden Egitimi ve Oyun Dersi I¢in Karate Infografik Ornegi (Kaynak: Erol Polat Web sayfast)

Ilkokul miifredatin en c¢ok ders sayisi siralamasinda {igiincii sirada yer alan Beden
Egitimi ve Oyun dersi ile ilgili bir infografik 6rnegi sekil 9’da gosterilmistir. Bu infografik
orneginde Karate sporu ile ilgili cesitli bilgiler yer almaktadir. Karate sporunda kullanilan
malzemeler, kusaklarin renklerinin anlamlari, karate sporcusunun giysisi, miisabaka
alaninin ozellikleri, hakemler ve bircok bilgi bu infografikte yer almaktadir.

Calisma kapsaminda incelenen dort farkl infografik 6rneginin materyal hazirlanmasinda
dikkat edilecek hususlara gore degerlendirilmesi ise tablo 1'de gosterilmistir.

Tablo 1: Infografik Orneklerinin Egitim Materyali Hazirlama [lkelerine Gére Degerlendirilmesi

Tiirkce Dersi
infografik Ornegi

Fen ve Hayat Bilgisi
Dersi infografik Ornegi

Matematik Dersi
infografik Ornegi

Beden Egitimi ve Oyun
Dersi infografik Ornegi

e Anlamlilik ilkesi

¢ Bilinenden
baslama ilkesi

o Gorelik ilkesi

e Secicilik ilkesi

e Tamamlama ilkesi
e Kapalilik ilkesi

¢ Birlestiricilik ilkesi
¢ Algida degismezlik
¢ Basitlik ilkesi

¢ Hedef-davranis ilkesi
» Ogrenciye
uygunluk ilkesi

e Anlamlilik ilkesi

¢ Bilinenden

baslama ilkesi

e Cok Ornek ilkesi

o Gorelik ilkesi

e Secicilik ilkesi

e Tamamlama ilkesi

e Fonun anlamlihg ilkesi
¢ Kapalilik ilkesi

¢ Birlestiricilik ilkesi

¢ Algida degismezlik

e Derinlik ilkesi

¢ Basitlik ilkesi

¢ Hedef-davranis ilkesi
 Ogrenciye uygunluk

e Anlambilik ilkesi

¢ Bilinenden

baslama ilkesi

o Gorelik ilkesi

e Secicilik ilkesi

¢ Kapalilik ilkesi

¢ Birlestiricilik ilkesi

¢ Algida degismezlik
¢ Basitlik ilkesi

* Hedef-davranis ilkesi
» Ogrenciye uygunluk

e Anlamlilik ilkesi

¢ Bilinenden

baslama ilkesi

e Gorelik ilkesi

¢ Secicilik ilkesi

e Tamamlama ilkesi

¢ Fonun anlamliligi ilkesi
e Kapalilik ilkesi

e Birlestiricilik ilkesi

¢ Algida degismezlik

e Derinlik ilkesi

¢ Basitlik ilkesi

¢ Hedef-davranis ilkesi
* Ogrenciye uygunluk
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Sonug ve Degerlendirme

Son yillarda bilgisayar destekli grafik tasarim programlarinin gelismesiyle grafik
sanatlar alaninda ¢ok basarili ¢alismalar yapilmaktadir. Ayn1 zamanda grafik sanatlar
endiistrisinin bliylidiigli giinimiizde ¢ok sayida tasarimci bu alanda ¢alismaktadir.
Genellikle 2 boyutlu ve 3 boyutlu olarak ayrilan tasarim sektériinde oldukea cesitli
programlar kullanilmaktadir. Tasarim ¢alismalarinin ¢ok disiplinli sekilde yiirtidigi
giiniimiizde tasarimcilar her alan i¢in eserler sunabilmektedir.

Bu calisma kapsaminda giiniimiizde oOnemi giderek artan infografiklerin egitim
alanindaki kullanimi hususunda arastirmalar yapilmistir. Ilkokul miifredatinda ders
saati en ¢ok olanlar baz alinarak bazi infografik érnekleri gosterilmistir. ik infografik
haftalik ders saati en fazla olan Tiirkge dersi ile ilgili olarak alfabe 6gretimini kapsayan
infografiktir. Ozellikle ilkokul 1. Sinifta égrencilerin dil 6gretiminde alfabe biiyiik 6nem
tasimaktadir. infografik ¢alismasinda her harf béliimiinde hem yaz1 hem de tasvir ile bir
kelime kullanilmistir. Bu kelime 6gretilmek istenen harf ile baglamaktadir. Ogrencilerin
bu konuda gorsel algilar ile kelimenin ilk harfini 6grenmeleri hedeflenmektedir. S6zli
olarak ta 6gretmenlerin alfabe 6gretiminde sik basvurdugu bir yontemin gorsel hali bu
calismada uygulanmistir.

Ikinci infografik ise Diinya'nin uzaydaki durumu hakkinda bilgiler veren infografik
calismasidir. Bu konu hem Fen Bilgisi hem de Hayat Bilgisi derslerinde yardimci
olabilecek konular1 icermektedir. Fen Bilgisi ve Sosyal Bilgiler derslerinin haftalik ders
saatleri de oldukg¢a fazladir. Giines sisteminde yer alan gezegenlerin siralamasi, gece-
giindiiz olayi, diinyanin kimyasal yapisi, diinyanin dontisii ve diinyanin egimi gibi bir¢ok
konuda bilgi tek bir infografik icinde verilmistir. Illiistrasyon tekniginin kullanildig
bu calisma ilkokul 6grencilerinin dikkatini ¢ekecek sekilde tasarlanmistir. Sayfalar
dolusu yazi ile verilebilecek bu bilgiler rafine sekilde 6grencilere tek bir infografik
yardimiyla sunulmustur.

lkokul miifredatinda Tiirkce 'den sonra en ¢ok haftalik ders saati olan ders ise
Matematiktir. Nicel bir bilim dali oldugu i¢in bircok 6grencinin zorlandig1 matematigin
gorsellestirilmesi buyik faydalar saglayacaktir. Bolme ve boliinebilme konusunda
bilgilerin gorsel olarak sunuldugu Sekil 8'de gosterilen infografik calismasinin sol
tarafinda bolme islemi ile ilgili akilda kalic1 materyaller kullanilmistir. Calismanin sag
tarafinda ise illiistrasyon teknigi ile sayilar konusturulmus ve béliinebilme ile ilgili bilgiler
verilmistir. Matematik ile ilgili konular yapilabildigi kadar bu sekilde infografik seklinde
sunuldugu takdirde basarinin artmasi ka¢inilmazdir.

Ilkokul miifredatinda haftalik ders saati bakimindan tigiincii sirada olan Beden Egitimi ve
Oyun dersi ile ilgili bir infografik Sekil 9°da sunulmustur. Karate ile ilgili bilgilerin verildigi
bu infografik ¢alismasinda gorsel olarak bir karatecinin durusu 6n plana ¢ikarilmis ve
miisabaka sahas1 ve miisabakalar konusunda detayl bilgiler ¢alismanin diger tarafinda
verilmistir. Uygulamanin yaninda teorik bilgilerin bunun gibi infografik calismasi ile
ogrencilere sunulmasi, stiphesiz basariy1 artiracak 6nemli bir etken olacaktir.

Uygulama asamasinda incelenen dort farkli ders i¢in se¢ilmis infografik calismalari, Tablo
1’de egitim materyali hazirlama ilkelerine gore degerlendirilmistir. Egitim materyali
hazirlama ilkeleri 15 maddeden olusmaktadir. Tiirkce dersi icin gosterilen infografik
calismasinin 11, Fen Bilgisi ve Hayat Bilgisi dersleri icin gosterilen infografik ¢alismasinin
14, Matematik dersi icin gosterilen infografik calismasinin 10 ve Beden Egitimi ve Oyun
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dersi icin gosterilen infografik calismasinin 13 maddeye uygun olarak tasarlandigi
tespit edilmistir. Secilen infografik calismalarinin olduk¢a yiiksek sayida maddeye
uygun olarak tasarlanmis olmasi, iyi bir 68retim materyali olarak kullanilabileceklerini
ortaya ¢ikarmistir.

Infografik tasarimlar1 profesyonel grafik tasarim programlari ile hazirlanabildigi
gibi sadece infografik hazirlamaya yonelik basit uygulamalar da gilinlimiizde
kullanilabilmektedir. Bu uygulamalar temel bilgisayar bilgisi ile kolaylikla
kullanilabilmektedir. infografiklerin dar kapsamda sinif 6gretmeni tarafindan veya okul
yonetimi tarafindan tasarlanmasi1 miimkiindiir. Genis kapsamda ise Milli Egitim Bakanhg1
tarafindan tiim ilkokullarda miifredata uygun infografiklerin tasarlanip baskilar1 yapilmis
sekilde gonderilmesi de diger bir segenektir. Genis kapsamda bakanlik biinyesinde egitim
materyalleri hazirlayan EBA biinyesinde islevsel infografik tasarimlarinin hazirlanarak
kullanima sunulabilir. Bu tasarimlar ya dijital halde ya da baskilar1 yapilmis sekilde
tiim okullara dagitilabilir.

Infografiklerin siif panolarinda gosterilmesi, 6grencilerin ders oncesinde ve ders
aralarinda bu infografiklerden verilmek istenen bilgileri almasi icin oldukc¢ca uygundur.
Belirli stureclerde bu infografik afislerin degistirilmesi, 6grencilerde farkindalik
olusturacaktir. Bu degisiklikler, yi1l boyu sinif panolarinda hi¢ degismeden duran
materyallere gore olumlu sonuclar doguracaktir. Bunun yaninda okul panolarinda da
tiim siiflara hitap edecek infografik calismalara yer verilebilir. Onemli giin ve haftalara
iliskin infografikler bunlara birer 6rnektir.

Infografiklerin medya alanindaki basarisinin egitim alanindaki kullaniminda da aym
sonuglar1 vermesi kaginilmazdir. Bu asamada 6grencilerin infografik okuma becerilerinin
ogretilmesi, 6gretmenlerin infografik tasarimi konusunda egitilmesi, bakanlik blinyesinde
konu ile ilgili bir birimin olusturulmasi ve bunun organizasyonunun yapilmasi, egitim
ogretimi desteklemesi agisindan 6nem arz etmektedir.

Kaynakca
Akbulut, Ural. Harita ilk Kez Anadolu’da Yapildi, (2019, 16 Kasim) Erisim adresi: http://
www.uralakbulut.com.tr/wp-content/uploads/2013 /02 /harita.pdf

Anadolu Ajansi, Hong Kong Yerel Seciminde Sandiktan Demokrasi Savunucularinin
Zaferi Cikti, (2019, 16 Kasim) Erisim adresi: https://www.aa.com.tr/tr/info/
infografik/16310

Art Of The Islamic and Indian Worlds, Mahmut Bin Ahmad Bin Yusuf Bim Fagqir Ilyas,
(2019, 1 Kasim) Erisim adresi: https://www.christies.com/img/LotImages/
2015/CKS/2015_CKS_10490_0016_000(mansur_bin_muhammad_bin_ahmad_bin_
yusuf_bin_faqir_ilyas_al-tashrih_bil).jpg

Atlas Dergisi, Piri Reis ve Haritasi, (2019, 16 Kasim) Erisim adresi: https://www.
atlasdergisi.com/kesfet/bilim/piri-reis-ve-haritasi.html

Ava, U. (2009). Ogretim ortamlar1 ve materyal tasarimi. M. Saritas (Ed.), Ogretim
teknolojileri ve materyal tasarimi iginde (s. 37-53). Ankara: Pegem Akademi
Yayincilik.

Charlesbridge, Infographic For Kids, (2019, 16 Kasim) Erisim adresi: https://www.
charlesbridge.com/products/infographics-for-kids

Frciyes iletisim Dergisi | Temmuz/July 2020 Cilt/Volume 7, Say/Issue 2, 749-766 763



iIkdgretimde Egitim Materyali Olarak infografik Kullanimi Volkan Yavuz

EBA, Infografik, (2019, 16 Kasim) Erisim adresi:  http://img.eba.gov.
tr/210/1f1/74c/77c/29d/4d4/bel/a4c/720/e2d/399/053/
bcb/4c4/001/2101f174c77c29d4d4bela4c720e2d399053bcb4c4001.jpg

Erol Polat Infografik Ofisi, (2019, 16 Kasim) Erisim adresi: http://erolpolat.com/wp-
content/uploads/2014/08/Karate-infografik-grafik.jpg

Giilrenk, K. (2015) Gérsel iletisimde Bilgi Mimarlig1 ve infografik Tasarimlar, istanbul:
Istanbul Kemerburgaz Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii Sanat ve Tasarim
Anasanat Daly, Yiiksek Lisans Tezi.

Topgu Ozgelik, D. (2017) Tiirk Basininda Haberin Fotograf ve infografikle Anlatiminin
Okunabilirliginin Karsilastirlmasi, Istanbul: Istanbul Arel Universitesi Sosyal
Bilimler Enstitiisu Grafik Tasarimi Ana Sanat Dali Programy, Yiiksek Lisans Tezi,

Oztiirk, Kerem Kemal, (2012), Ulusal BasindaBilginin Sunumu: infografik ve Illiistrasyonlar,
Hatay: Mustafa Kemal Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii Yiiksek Lisans Tezi.

Yanik A.(2008). Bilgilendirme Amach Etkilesimli Ortamlarda Grafik Araytiz, Bir DVD
Kamera Igin Sayisal Kullanim Kilavuzu, (Sanatta Yeterlilik Tezi), Ankara: Ankara
Universitesi.

Yaylaci, H.S., Yaylaci, F, (2003). Egitim Teknolojisi Dersinde Ogretim Materyallerinin
Gelistirilmesi. Antalya: Akdeniz Universitesi Beden Egitimi ve Spor Yiiksekokulu.

764 Erciyes iletisim Dergisi | Temmuz/July 2020 Cilt/Volume 7, Say/Issue 2, 749-766



Volkan Yavuz ikdgretimde Egitim Materyali Olarak infografik Kullanimi

Infographic Usage as an Education
Material in Primary Education

Volkan Yavuz (Lect. Ph.D.)

Extended Abstract

Infographics provide to refinedly convey information to people by various communication
factors. A study, which has been known as the ancestor of infographics, was found on
the wall painting in the year of B. C. 7500. After that, many successful studies, which
can be indicated as a sample for infographics, were embedded in history. Designing of
the map and some studies, which introduce the human body, as infographic, are highly
attractive. Today, infographics that are intensively used in media tools, gradually increase
their effects with design technology developed. The visuals and typography used in
modern infographic studies are highly important. It can be considered that infographics
are education materials by reason of giving information to people even if they are
used in media tools. In the scope of this study, the case used as an effective education
material of infographics has been examined. The courses, which the students mainly take
over weekly course hours, have been determined by examining especially the primary
school curriculum. At the end of the research, the Turkish course takes the lead in terms
of weekly course hours within the primary school curriculum. Afterward, the second
courses are life science and sciences that complete each other with mathematics, physical
education, and game courses. Some points should be mentioned for the preparation
of education materials before sample infographics about the courses determined are
shown. Accordingly, education materials should be prepared as expressive, starting
from the known, multi-sample, suitable for relativism, attractive, completion of all by
students, a suitable ground, full form, unitive, suitable for perceptual invariance, suitable
for deepness principle, attention to the new one, simple, suitable for target behavior and
suitable for the student.

In the stage of implementation, the courses whose weekly hours are maximum have been
determined, and suitable infographic samples for them have been shown. There are the
letters in the alphabet for infographic study shown for Turkish Course. These letters
include in the images starting with themselves in the field where they are respectively
placed in. The infographic sample of this application that is frequently used in alphabet
education is presented for the Turkish Course. A subject related to the situation and
physical structure of the world in the space, which is one of the common subjects of
Social Science and Science courses, is presented as an infographic in this study. This
study shown as an illustration drawing of necessary all information and with proper
typographic usage has the pragmatic and amusing qualification. An infographic, which
express division-divisibility rules in Mathematic course that is an intangible science, has
been shown. Division rule on the left side of design has been expressed with depiction.
On the right side, divisibility rules have been conveyed through the conversation of the
numbers. The last one of infographic samples is the study, which expresses karate in the
scope of Game Course and Physical Education. In this study, it is seen that a karate player
came into prominence, and the rules related to karate and information related to the
structure of karate competition area are given.
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Infographic samples selected for the relevant courses are the successful samples
published before. Infographic sample presented for each course has been evaluated
according to the points to consider in the preparation of education material. According to
the results turned into a table, it is determined that infographic sample shown for Turkish
course conforms to 11 from 15, the infographic conforms to 10 for the mathematic
course, the relevant infographic conforms to 14 for science and social science course, the
infographic shown conforms to 13 for physical education and game course. The result of
these determinations is quite successful.

In the scope of the evaluation, infographic samples discussed can be reproduced. The
designing of infographics, which meet the large part of the points to consider in the
preparation of course material, is quite significant. Teachers and school in narrow scope
and Ministry of National Education in broad scope can work on the usage of infographics
in the primary schools. Schools or teachers need to use a graphic design program at a
sufficient level in order to be prepared infographic by teacher or school in a narrow scope.
The programs, which present easy applications for infographic designs, are available.
After designs are made, these infographics can be used within the class panels by printing
with digital printing.

The organization of the Ministry of National Education is necessary about the usage of
infographics as education material in wide scope for all schools. An atmosphere, which
teachers and designers can work together, should be established, and infographic designs
should be prepared by this commission. Infographics related to significant days and
weeks can be prepared at this stage as well as infographics related to the courses in
the curriculum can be prepared. These infographics can be distributed in two ways to
all schools. The first method is to convey the prints to the schools according to all class
numbers in Turkey by making print. In this method, the Ministry office needs to establish
a particular department. This department, which will conduct design and print, should
work as integrated with the department of material development. There is a method that
the print is given to schools, as well as this high-cost method. In the system named as EBA,
teachers can reach course sources and materials as online. The infographics prepared
within the Ministry Office can give the access opportunity to infographics related to the
classes of the teachers in all places across the country by loading the EBA system.

Showing of infographics in the class panels is quite suitable to get information demanded
from these infographics for break time and before class. Changing these infographic
posters in a specific period will create awareness for students. These changes will give
positive results compared to the materials that never change for class panels during
the year. Besides, Infographic studies, which appeal to all classes within the school
panels, can be included in. Infographics related to significant days and weeks are
samples for them.

It is inevitable that the success of infographics in the media field gives the same results
in the usage of the education field. At this stage, it is essential to support education that
Infographic reading skills are taught to students, teachers are educated about infographic
design, the relevant department is established within the Ministry, and the organization
about this approach is made.

Keywords: Infographic, Primary Education, Education Material.
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lletisim teknolojilerinin gelismesi toplumsal yasamin biitiin alanlarim koklii bir déniisiim ile
kars1 karsiya getirmistir. Geleneksel sozliik anlayisi da bu degisim ve doniisiime ayak uydurmus,
e-sozliik anlayisi oldukca popiilerlik kazanmistir Hatta 6nemli sosyal konularin, olaylarin,
problemlerin bireyler tarafindan fikirlerin sunuldugu ve tartisildig1 énemli bir platform haline
gelmigtir. Iletisim teknolojilerinin ve tiiketim endiistrisinin getirdigi doniisiimlerden olan
diger alan ise “beden” ve “toplumsal cinsiyet’tir. Cagdas kapitalist toplumlarda beden, tiiketim
endiistrisi tarafindan sekillenen 6nemli bir tiiketim alanidir. Bu ¢alismanin temel amaci; tiiketim
endiistrisinin dayattig1 idealize edilen beden algis1 iizerinden dayatilan hegemonik sdylemlerin
medya araclariyla nasil yeniden iiretildiginin incelenmesidir. Ote yandan ideal beden algisinin
erkek ve kadina atfettigi rollerin ve yarattigl baskilarin ortaya c¢ikarilmasi da bir diger amactir.
Ginimiizde “yeni kamusal”lik olarak adlandirilan Eksi Sozliik’'te beden ile ilgili yapilan yorumlar
arastirmanin kapsamini belirlemektedir. Eksi Sézliik'te toplumsal cinsiyete iliskin beden
algisinin izlenebilecegi 6 baslik tespit edilmis, iki tanesi ise amagh 6rneklem teknigi kullanilarak
secilmistir. Bu calismada Eksi Sozliik’te her ikisi de 2013 yilinda ag¢ilan “Tiirk erkegi viicudu” ve
“Ttirk kizt viicudu” baslhiklarinin altindaki Mart 2019’a kadar olan tartisma ve yorumlar analiz
edilmistir. “Ttirk erkegi viicudu” bashgi altina yapilan 240, “Tiirk kizi viicudu” bashig1 altina yapilan
1080 yorum, elestirel sdoylem analizi yontemiyle degerlendirilmistir. Elestirel sdylem analizi,
dilde ortiilii bir bicimde bulunan, ancak toplumdaki gii¢ ve hiyerarsi iliskilerini yeniden tireten
soylemleri analiz etmede 6nemli bir yaklasim bicimi olmasi agisindan bu ¢alismaya analitik bir
perspektif saglamistir. Calismanin veri analiz asamasinda Nvivo 8 isimli nitel veri analiz programi
kullanilarak yorumlar li¢c asamada kodlanmis ve kategorilendirilmistir. Yapilan nitel veri analizi
stirecinin sonunda ise 5 tema ortaya ¢ikarilarak yorumlanmistir. Sonug¢ olarak; hegemonik
erkeklik ideal beden algis1 iizerinden toplumda bir iktidar konumu olan sinifsal degiskenler
lizerinden yeniden tiretilmektedir. Eril iktidarin yarattig1 séylemler, kadin bedenini geleneksellik
ile iliskilendirerek kiiciimsemekte ve tahakkiimiinii yine hem beden hem de geleneksel toplumsal
cinsiyet rolleri lizerinden yeniden kurmaktadir. Toplumsal cinsiyet ve sinifin kesisimselliginde
ortaya cikan eril tahakkiimiin, beden iizerinden farkli “kadin”lik ve “erkek”likleri hegemonik
toplumsal cinsiyet rejimi icersinde hiyerarsik bir diizende konumlandirdigl soylenebilir. Bu
calisma kapsaminda ideoloji, gii¢/iktidar iizerinden temellenen elestirel soylem analizi yontemi,
toplumsal cinsiyete ve bedene iliskin sdylemlerin ortiik bigimde sinifsal esitsizlikleri de dilde
barindirdigini ortaya ¢ikarmistir.

Anahtar Kelimeler: Toplumsal Cinsiyet, Beden, iktidar.
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Abstract

The development of communication technologies has radically transformed all areas of social life.
The traditional dictionary conception has also kept pace with this change and transformation,
and the e-dictionary conception has gained quite popularity. It has become an important platform
where vital social issues, events, problems are presented and discussed by individuals. Another
area of transformation arising from communication technologies and the consumption industry
is “body” and “gender” In contemporary capitalist societies, the body is a significant field of
consumption shaped by the consumption industry. The primary purpose of this study is to
examine how the hegemonic discourses imposed on the idealized body perception imposed by
the consumer industry are reproduced through media.

On the other hand, its another aim is to reveal the roles and pressures posed by the ideal body
perception to men and women. The comments made about the body in the “Eksi S6zliik,” today,
which is called the “new publicity,” determine the scope of the research. There were six headings
in the “Eksi Sozlik,” where gender perception of the body could be monitored, two of which were
selected using the purposive sampling technique. In this study, the discussions and interpretations
until March 2019 under the titles of the ‘“Turkish male body’ and ‘Turkish female body, which
were both opened in 2013, were analyzed. Critical discourse analysis was used to evaluate 240
comments under the title of ‘“Turkish male body, and 1080 comments under the title of ‘“Turkish
female body’ Critical discourse analysis has provided this study with an analytical perspective
because it is an essential approach in analyzing discourses that are implicit in language but also
reproduce the relationships of power and hierarchy in society. During the data analysis phase
of the study, comments were encoded and categorized in three stages using the qualitative data
analysis program called Nvivo 8. At the end of the qualitative data analysis process, five themes
were revealed and interpreted. As a result, hegemonic masculinity is reproduced through
class variables which is a position of power in society in terms of the ideal body perception.
The discourse created by masculine power belittles the female body by associating it with
traditionality and re-establishes its dominance over both the body and traditional gender roles. It
can be said that male dominance, which emerges at the intersection of gender and class, positions
different ‘feminity’ and ‘masculinity’ in terms of body in a hierarchical order within the hegemonic
gender regime. Within the scope of this study, ideology and critical discourse analysis based on
power/ruling revealed that discourse on gender and body implicitly contains class inequalities in
language.

Keywords: Gender, Body, Power.

768 Erciyes iletisim Dergisi | Temmuz/July 2020 Cilt/Volume 7, Say/Issue 2, 767-788


https://orcid.org/0000-0001-9808-3999

Tugba Metin Acer Kamusal Alanin Yeni Yiizil Eksi Sozlik Uzerinden Toplumsal Cinsiyet, iktidar ve Beden Analizi

Girig

Insanlik tarihine yén veren “merak” ve “anlamlandirma” duygusu, insanin hem dogayi
hem de kendini anlamlandirma ¢abasini ortaya ¢ikarmistir. Bu ¢aba sonucunda ruh ve
beden ayrimi gibi diialist bir yaklasim ortaya ¢ikmus, klasik felsefe gelenegi ise bu ayrimda
bedeni yalnizca ruhun bir tasiyicisi olarak gorerek, tarafin1 ruhtan yana belirlemistir
(Giilkaya Timurturkan, 2008, s.2). Bu diisiince Descartes ile daha baskin hale gelir.
Descartes ruh ve beden arasindaki ikiligin akil ve beden arasinda gézlemlendigini, evrende
tek varlik olan ve eylemleri kendi yasalarina gore diizenleyen Tanri’nin, aslinda akil ile
tanimlandigini belirtir (Bayraktar, 2010, s.63). 17. yiizyilda “aklin” kesfi ile aydinlanma
distincesi, akil ve beden ikiligi karsisinda bedeni 6teleyerek akli 6n plana ¢ikarmistir.
Diisiinen, kontrol eden ve sorgulayan aklin aksine “beden” yalnizca bir kabuktur ve fiziki
bir nesneden higbir farki bulunmamaktadir (Nazli, 2006, s.2). Aydinlanmanin kartezyan
yapist fenomenolojik yaklasimin basi ¢ektigi bircok postyapisalci disiiniir tarafindan
elestirilmis ve farkl disiplinler tarafindan ele alinmaya baslamistir (Giilkaya Timurturkan,
2008, s.2). Modern sonrast donemde aklin karsinda ikinci plana itilen beden artik dogal
ve biyolojik degil, toplumsal olarak insa edilmis, ideoloji ve sdylemlerin merkezinde
bir olgu olarak goriilmeye baslamistir (Kése, 2011, s.76). Bedenler, kiiltiiriin dayattig1
normlar ¢ercevesinde cinsiyet, yas grubu, ekonomik konum i¢in uygun olarak tanimlanan
giyinme, bakim ve temizlik kurallari, glizellik ve cirkinlik kriterleri gibi olciitler ile
tanimlanir (Kara, 2011, s.24). Dolayisiyla bedenin, uzun bir siire aydinlanma déneminin
baskin paradigmasi olan pozitivizmin egemenliginde olan sosyoloji tarafindan arastirma
nesnesi haline gelmesi gorece yeni bir olgudur.

Bat1 diislincesinin temel aldig1 kartezyan diisiinceye dayanan akil-beden ikiliginin
elestirisi, bedenin yalnizca biyolojik bir siire¢ olmadig1 ve sosyal tarafinin da oldugu
gerceginin kabuliinii ortaya ¢ikarmustir (Kara, 2011, s.25). Ozellikle 1980’li yillardan
itibaren “beden” olgusu postmodern tiiketim kiltirinin ve iletisim arac¢larinin
gelisimiyle birlikte yeni toplumsal iligkiler agi1 icerisinde ele alinmaya baslanmistir.
Cinkii beden, postmodern tiiketim kiltiirtinde “idealize” edilerek, tiiketime kosut
olarak arti deger kazanan yeni iktidar ve gili¢ iliskilerinin merkezindeki bir unsur
haline gelmektedir. Filmler, reklamlar, diziler, gectigimiz son 10 yila ise sosyal medya
(facebook, instagram, twitter) lizerinden sunulan, “ideal beden” algisi, yeni “kadinlik” ve
“erkeklik” anlayislarini ortaya cikarmistir. Saglikli olma mottosu cergevesinde sunulan
spor yapmanin gerekliligi vurgusu, kitle iletisim araglariyla birlikte hizla yayilmaktadir.
Medyada sik¢a yer almaya baslayan “kash erkek”ler idealize edilen ve sunulan yeni erkek
kimligini vermektedir. Kendilerine dayatilan bu kimligi giyme zorunlulugunu hissedenler
kendilerini spor salonlarinda, protein tozu icerken bulmaktadir. Ancak toplumsal bir
insa olarak ele aldigimizda bedeni, toplumsal iliskiler cercevesinde degerlendirmek
gerekmektedir. Toplumsal cinsiyet iliskileri cercevesinde “beden” algisina Eksi Sozliik
yazarlari tarafindan yapilan yorumlar ¢ercevesinde bakilan bu ¢alismada, toplumsal gii¢
iliskilerinin merkezindeki bir olgu olarak “beden algis1” ele alinmistir.

Kuramsal Gerceve: Sosyal Yonii Olan Bedenin Giic ve
Tahakkiim lligkileri Cercevesinde Ele Alinmasi

Bedenin sosyolojik arastirmalara konu olmasi ise kiiresellesen tiiketim endiistrisi ile
birlikte ele alinmaya baslayan yeni bir durumdur. Sosyologlar insan bedenini toplumsal
ve kiiltiirel baglam igerisinde anlamaya ¢alismaktadirlar.“The Body and Society” adl
eserinde Turner, beden sosyolojisinin dort temel ilkesini soyle agiklar (Turner’dan
aktaran Kara, 2011, s.28):
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1. Beden doga ve kiiltiiriin kesisme noktasidir.
2. Beden uizerinde kurulan giic iliskileri grup cinselliginde kendini belli eder.

3. Toplum, sosyal tiretimi bireylerin 6zgiir iradesine birakmaz. Bu otorite temelinde
bedeni siyasal olarak diistinebiliriz.

4. Beden siyasi iktidar miicadelelerin arenasidir.

Sosyolojik acidan insan bedeni toplumsal sinirlara ve egilimlere kosut olarak sekillenen,
yapilandirilmis bir toplumsal gercgekliktir (Cirhinlioglu & Cirhinlioglu, 2011, s.403).
Sinif, toplumsal cinsiyet gibi sosyal degiskenler ile iligkisi baglaminda ele alinan beden
olgusu, sembolik olarak 6nem tasimaktadir (Oztiirk, 2012, s.39). Bedeni sosyal ve
kulturel baglami cergevesinde inceleyen sosyologlardan birisi Fransiz kiiltiir sosyologu
Pierre Bourdieu’dur. Bedenin gii¢ ve tahakkiim iliskilerinin olusturdugu alanda inceleyen
Bourdieu’ya gore itaat aslinda “toplumsal tahakkiim iliskilerinin bedensilesmesi”dir (Kose,
2011). Bu dogrultuda beden sinifsal farklilik, begeni, simgesel glic ve cinsiyetci soylemler
iceren dilsel beden kodlamalar1 yoniiyle ele alimir (Koése, 2011, s.175). Bourdieu'nun
teorisinde beden, bireylerin kiltiirel ve ekonomik sermayesinin bir gosterge alani,
simgesel giiciin kaynagidir.

Kiiresellesmenin dayattigi yeni beden algis1 cinsel olarak kigkirtici, baskalarinin
goziinden deger bicilen, bicilen deger karsisinda ise kusurlu yanlar1 diizeltilmeye
calisilan, dolayisiyla nesnelesen ve bireyin yegane sermayesi haline gelmistir (Kizilgelik,
2003, s.90). Tiiketim toplumunda fetisist bir hal beden, bu haliyle Kése (2011, s.27)’ye
gore toplumsal bir itibar araci haline gelerek simgesel sermayeye dontismiisttr. Saghkli,
bakimli, temiz, giizel, fit bir bedene sahip olmak belirli bir gelir ve refah diizeyi ile
dogrudan iliskilidir. Bu yontiyle simgesel giice sahip olanlar tarafindan bir norm olarak
sunulan “idealize edilen” bedene sahip olmanin karsilig1 “listiin” bir gruba aidiyet hissi ile
odullendirilmektir (Goldenberg, 2010, s.236).

Bedenin sembolik olarak tasidig1 en 6nemli alan toplumsal cinsiyet diizenidir. Cinsiyet
gruplarina atfedilen kodlar ve farkliliklar, toplumsal cinsiyet diizenin hiyerarsik bir
bicimde yapilanmasinda belirleyici bir faktérdiir (Oztiirk, 2012, s.39). Toplumsal diinya
tarafindan cinsiyetlendirilmis bir gercgeklik olarak insa edilen beden, yine cinsiyetlendirici
goriislere gore sosyal diinyay1 kategorize eder (Bourdieu, 2018, s.22). Erkeklere evrensel
olarak atfedilen tistlinliik gliclinii habituslara ickin halde bulunan semalardan almaktadir.
Biyolojik treme ile toplumsal yeniden turetime iliskin erkek merkezli temsili gosteren
sembolik diizendeki kurucu karsithiklarda gozlenen ve islevsel olan diisiinme semalarini,
kadinlarin kendileri de uygulamaya koyarlar (Bourdieu, 2018, s.49). Sembolik siddet
kavramsallastirmasi da iste hiikmedilenin tahakkiim iliskilerine hiikmeden tarafindan
olusturulmus kategoriler araciligiyla bakmasi ve bu kategorilerin dogallastirilip
icsellestirilmesidir (Bourdieu, 2018, s.50). Eril tahakkiim, erkeklerin kadinlar tizerindeki
tahakkiimiiniin toplumsal cinsiyet¢i soylemler vasitasiyla eril ve disil bedenlerin
kurulumunu toplumsal a¢idan anlamak i¢in 6nemli bir yaklagimdir.

Kadinlar siirekli baskalarinin gozetiminde olmalar1 sebebiyle “gercek beden” ile “ideal
beden” arasindaki celiskiyi stirekli deneyimlemektedirler (Bourdieu, 2018, s.88). Tiiketim
toplumunda “idealize” edilen beden algisi, kadini ince bel, kozmetik kullanilarak bakimlh
olmak, giyim-kusamda moday1 takip etmek tlizerinden motive ederken, erkekleri giiciin
sembolik olan kasl ve atletik viicuda olmak tizerinden motive etmektedir. Bourdieu’ya
gore toplumsal yasamin tiim alaninda baskin olan eril tahakkiim bedene de miidahale
ederek kadinlarin sembolik yabancilasmasina sebep olmaktadir (Kaplan, 2017, s.1831).
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Sembolik yabancilasmanin en ileri diizeyde yasandigl kesim ise toplumsal uzamdaki
konumlar1 nedeniyle kiiciik burjuvazidedir (Bourdieu, 2018, s.88). Kadinlarin iktidar
elde etme cabasi ise double bind (Cifte bag, cifte zincir) durumu yaratir. Buna gore
kadinlar erkek gibi davranirlarsa, “kadinsilik” 6zeliklerini kaybedebilir, bu da erkeklerin
iktidar konumlarini sorgulama haklarinin kaybina neden olur; buna karsilik kadin gibi
davranirlarsa da nitelikli ve uygun degilmis gibi algilanirlar (Bourdieu, 2018, s.89).
Kadinlardan beklenen bu geliskili durum ise tiiketim endistrisinin sundugu sembolik
mallar piyasasindan hem hosa gitmek icin ellerinde geleni yapmaya hem de karsi
koymaya sevk edilirler (Bourdieu, 2018, s. 89). Kadinlar kendi bedenlerine yonelik
yetersizlik hissini azaltmak icin erkeklerin ve tiiketim endiistrisinin onlara sunacagi
aldatmacalar1 pesinen kabul etmektedir (Bourdieu, 2018, s.90). Bourdienun beden
kavramsallastirmasinda itaat ve tahakkiim iliskilerinin kurulmasinda toplumsal cinsiyetci
soylemler olduk¢a 6nemlidir (Kose, 2016).

Guintimtuzde eril bedenin erillestirilmesi ve disil bedenin disillestirilmesi her zamankinden
daha fazla harekete gecirilmeye calisilir ve tahakkiim iligkilerinin bedenselleserek,
dogallastirihr (Bourdieu, 2018, s.75). Oyle ki fiziksel goriiniimiin kisiye sagladigi fayda ve
onem, kisinin yeteneklerinden ve ¢abayla elde edilecek taktirden daha 6nemlidir. (Kdse,
2016, s. 177). Bu noktada ise Bourdieu'nun “bedene doniismiis toplumsallik” olarak
adlandirdigi habitus kavrami devreye girmektedir. (Kose, 2016, s.178). Kose (2016, 5.178)
ye gore Bourdieu'nun habitus ile ima ettigi sey aslinda toplumsal olanin pratik anlaminin
bedende somutlagsmasidir. Bir iktidar alani olarak beden, biyolojik varliginin 6tesinde
sosyal bir insadir. Bu sosyal insa siireci, toplumsal cinsiyet diizenine gore ayrimlasan erkek
ve kadin bedenine yonelik sdylemler ile bireylerin kimliginin olusumunda etkin bir rol
oynamaktadir. Kiiltiirel olarak insa edilen ve egemen kilinan ideal erkek ve kadin bedeni
diger bedenlerin buna uygun olup olmadiklarini 6lgmek maksadiyla kullanilmaktadir
(Oztiirk, 2012, s.46).

Glinimizde ideal “erkek” ve “kadin” bedeninin sunumunda popiiler kiiltiir ve medya
trunleri 6nemli bir rol oynamaktadir. Bu ¢alismada kadinligin ve erkekligin 6l¢limiinde
kullanilan ideallestirilmis beden algisinin bireylerin sdylemlerine nasil yansidig1 Eksi
Sozliik’te agilan “Tiirk kizi viicudu” ve “Tiirk erkegi viicudu” basliklar altinda yapilan
yazarlarin yorumlari lizerinden analiz edilmistir.

Metodoloji: Elestirel Soylem Analizi ile Toplumsal Cinsiyet ve iktidar iliskisinin Analizi

=2 «

Tirkce’deki karsiigr “séylem” olan “discourse” kavrami, toplumun sosyal ve diisiincel
hayatin1 devam ettirmede kullanilan dil manasina gelmektedir (irfan Erdogan, 2014,
s.287). Soylem, belirli kurallar, terminoloji ve konusmalardan meydana gelen sistematik
dilsel diizenleri tasvir etmek icin kullanilan bir kavramsal icerige sahiptir (Tonkiss’'ten
aktaran Celik & Halil, 2008, s.100). Soyleme iliskin kuram ve metodolojik yaklasimlarin
temelinde dilin gercek diinyay1 tam anlamiyla yansitmadigi ve anlamin kiltiir icinde
baglam kazandigl varsayimina dayanan Ferdinand de Sassure’un lingiustik yaklasimi
bulunmaktadir (Comu & Halaiqa, 2015, s.44). Moderniteye yoneltilen elestiriler sonucu
post-modernistlerin ortaya koydugu “gercekligin” anlam ve kiltir diinyas: tarafindan
olusturulan sdylem tarafindan insa edildigi dustincesi, tek bir gercekligin degil ¢oklu
“gerceklik”ler diinyasinin oldugu varsayimina dayanmakta ve soylemi merkeze
cekmektedir (Oguz, 2008, s.53). Sosyal bilim arastirmalarinda nitel arastirma gelenegi
icerisinde degerlendirilen sdylem analizi yontemi dilin kullanimini, arastirdigi toplumun
sosyal ve kiiltiirel baglami igerisinde analiz eden bir yaklasimdir.
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Soylem analizi yaklasimlari; elestirel ve elestirel olmayan yaklasimlar olmak tizere ikiye
ayrilmaktadir (Mora, 2008, s.10). Elestirel olmayan yaklasim; sdylemleri betimleyici ve
aciklayic tarzda analiz ederken, elestirel soylem analizi yontemi; soylemi betimlemenin
ve aciklamanin yani sira sOylemin gli¢/iktidar ve ideoloji tarafindan nasil giindelik
yasamda yapilandirildigini, toplumsal kimlik, iliskiler ve kiiltiir baglaminda ne derece
etkili oldugunu ortaya koymaktadir (Mora, 2008, s.10). Elestirel yaklasimlarin odaginda
“ideoloji” kavrami yer almaktadir. Buna gore elestirel yaklasimlar, toplumsal giiciin dilsel
pratikler vasitasiyla meydana geldigini ve bu giic iliskileri dil icinde kodlanarak, yine
dil vasitasiyla dolasima girdigini iddia etmektedirler (Karaduman, 2017, s.34). 1990l
yillardan itibaren poptlaritesini arttiran elestirel séylem analizi yontemi basta medya
soylemleri olmak tizere, etnisite, toplumsal cinsiyet ve kimlik politikalar1 gibi alanlarda
egemen sOylemleri analiz etmek icin kullanilmaktadir (Yerlikaya, 2019, s.195).

Gruplarin mensuplar1 olarak konustugumuzda soOylemlerimiz ideolojik temelli
fikirlerimizdir aslinda. S6z konusu ideolojik fikirleri ailede, arkadas gruplarinda onlari
dinleyerek ve okuyarak 6grenmeye baslar, sonrasinda ise konusma ve metinlerden
televizyon izleyerek, okulda okutulan kitaplardan, gazetelerden, romanlardan,
reklamlardan 6grenmeye devam ederiz (Van Dijk, 2015, s.19). Giindelik yasamda ise bu
ideolojik fikirler cercevesinde bireyler toplumsal edimleri yerine getirirler. Bu noktada
Van Dijk (2015, s.41), toplumsal analizin makro ve mikro diizeyinin séylem analizi
lizerinden nasil birlestirilebilecegini su sekilde agiklar:

Ideolojilerin toplumsal tanitimlarina gruplarin ve grup iliskilerinin soyut makro diizeylerinden
baslamak yerine, (gelin) ideolojilerin kendilerini aslinda, yani giindelik yasamin toplumsal
pratiklerinde, yani ¢esitli etkilesim bicimlerinde katilanlar olarak toplumsal aktdrler arasinda,
nasil ortaya koyduklarina tanik olabilecegimiz mikro diizeyde baslayalim. Bu giinliik etkilesimin
hem monolog metni hem de karsilikli konusma olarak son derece 6nemli bir bi¢gimi sdylemdir.

Van Dijk (2015, s.45)’e gore giindelik edimlerimiz ve etkilesimlerimiz ideolojiler
tarafindan giidiilenir. Ornegin; birbiri ile etkilesen kadin ve erkeklerin cinsiyet ayrimciligi
gibi ideoloji ortaya koymasi, zengin ve fakirler arasindaki etkilesimin sinif ideolojisini
ortaya koymasi, farkli etnik gruptan Kkisilerin etkilesiminin etnik ayrimciligl ya da
irkeilik karsiti ideolojileri ortaya koymasi gibi bir ¢ok ideoloji giindelik edimlerimize
motivasyon saglar. Yani toplumsal bir grubun tiyesi olarak davranir davranmaz insanlar
ideolojilerini eyleme ve etkilesime tasiyabilirler (Van Dijk, 2015, s.41). Bu dogrultuda
soylemler ideolojik bir icerige sahiptir ve sdylem analizi de iste bu sdylemlerimizde
gomiilii bir halde bulunan giig, iktidar ve hiyerarsik iligkileri ortaya ¢ikarmaya yarayan
analitik bir yontemdir. “Biz” ve “onlar” ikiligi temelinde bireylerin birbirlerini karsit
olarak tanitmalarinin ¢ikis noktasini olusturdugu sdylem c¢alismalary; politik, sosyal
ve tarihsel baglami dikkate alarak, biz ve onlara iliskin olumlu, olumsuz gortsleri, ima
edilen bilgileri ve karsit kamplara bélinen gruplarin gorislerini vurgulayan sézciik
secimi ve s0z dizimsel yapinin analiz edilmesini saglamaktadir (Van Dijk’ten aktaran
Ulkii, 2004, 5.376)

Soylem, grup aidiyetini ve dolayisiyla gruplar arasindaki iliskileri bir yandan yansitirken
bir yandan yeniden insa eder. Bir toplumsal grubun iiyesi olarak “6teki’ni elestirmenin
gerekgesi birbirini tamamlayan iki stratejiyi icerir: birincisi kendi grubuna yonelik
olumlu bir gosterim, ikincisi ise 6tekinin olumsuz gésterimi (Van Dijk, 1993, 5.265; 2015).
Soylem analizinin tek bir yolu olmadigini belirten Van Dijk, buna karsilik sdylem analizi
esnasinda su noktalara dikkat edilmesi gerektigini belirtir (Alp, 2016, s.157):
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Soylemin tarihsel, kulttirel ve sosyal baglamini incelemek,

“Biz” ve “onlar” hakkindaki olumlu ve olumsuz tutum ve gortsleri ortaya ¢ikarmak,
+ Onvarsayimlari ve ima edilenleri ortaya gikarmak,

Hangi gruplarin, iktidar iliskilerinin ve ¢atismalarin bulundugunu ¢6ziimlemek,

e Kutuplastirilmis grup kanaatlerini yansitan bittin bicimsel yapiy1 incelemek.

Ideolojiler konustugumuz, yazdigimiz ve yaptigimiz seyleri denetler, kontrol altina alir
(Van Dijk, 2015, s. 39). Dolayisiyla belli bir ideoloji lizerine temellenen séylemler aslinda
giic ve iktidar iliskilerinin a¢ig1 cikarilmasinda islevsel bir 6zellik gostermektedir.

Aragtirmanin Kapsami ve Orneklem Secimi

Toplumsal pratiklerimiz ve edimlerimiz ideolojiler tarafindan empoze edilmektedir (Van
Dijk, 2015, s.41). Sosyal yasamda kadin ve erkekler cinsiyet ayrimcilig1 veya feminizm
gibi farkli cinsiyet ideolojileri ortaya koyabilmektedirler (Van Dijk, 2015, s.41). Bu
calisma ataerkil ideolojinin kurumsallasmasinda, tarihsel, sosyal ve toplumsal baglamda
yeniden olusan formasyonunda “idealize edilen beden” lizerinden sekillenen séylemlerin
toplumsal cinsiyet iliskilerini yeniden yapilandirdigi varsayimi iizerinden sekillenmistir.
Oyle ki ataerkil ideolojinin kurumsallasmasinda ve yeniden iiretiminde séylem merkezi
bir konumdadir. Giiniimuizde toplumdaki yerlesik kiilttirel ve sosyal soylemlerin izlendigi,
yeniden uretildigi alanlardan biri de e-s6zliik platformudur.

Internette faaliyet gosteren e-sozliik’ler icerisinde en popiiler olan ve kendine ait bir alt

kultiir olusturan site ise Eksi Sozliik’tiir (Gurel & Yakin, 2007). Eksi S6zIiik’lin en 6nemli
ozelligi Turkiye’de katilimcilik esasina, yanitiye yazarlarin katkilariyladevamli giincellenen
ve gelisen bir platform olan ilk so6zliik olmasidir (Yazici, 2016, s.124). Yorumlarin
stirekli giincellenmesi, toplumsal degisim ve doniisiim siire¢lerinin gézlemlenebilmesi
acgisindan da islevsel bir 6zellik sunmaktadir. Kisacasy, Eksi Sozliik platformu kendine ait
bir alt kiiltlir olusturan, yazarlarin yorumlariyla stirekli giincellenen, popiiler ve en ¢ok
takip edilen site olmasi sebebiyle bu arastirmanin kapsamini belirlemistir. Eksi Sozliik
bireylere 6zgiirce, gercek kimliklerini ifsa etme geregi duymadan dolayisiyla rahatca
belirli bir olgu, olay, konu, durum, haber hakkinda yorum yapma olanagi sunan alternatif
bir kamusal alandir. Giiniimiizde bedene ve toplumsal cinsiyete iliskin sdylemlerin
ortaya ¢ikardig iktidar iligkilerini ortaya ¢ikarmak tizere arastirma kapsamini olusturan
Eksi Sozliik tizerinde tespit edilen 6 baslik icerisinden arastirmanin sorunsali ve amaci
cercevesinde “Tiirk erkegi viicudu” ve “Ttirk kizi viicudu” basliklar1 amagli 6rneklem teknigi
dogrultusunda seg¢ilmistir.

Elbette calisma kapsaminin yalnizca Eksi S6zliik platformu tarafindan sinirlanmasinin
kisithliklar1 bulunmaktadir. Farkli platformlarda yapilacak karsilikl arastirmalara ihtiyag
duyulmaktadir. Ayrica arastirma verilerinin yalmzca Eksi S6zItik yazarlarinin yorumlarinin
analizine dayandigindan dilbilgisi hatalarindan, sdylenmek istenenin bazen tam olarak
irdelenememesinden, net olmayan (bulanik) ifadelerin yorumlanmaya calisiimasindan
kaynakli sinirliliklart bulunmaktadir.

Veri Toplama ve Veri Analiz Teknigi

Her ikisi de 13 Mart 2013 yilinda agilan “Tiirk erkegi viicudu” ve “Tiirk kizi viicudu”
basliklarinin altindaki Mart 2019’a kadar olan tartisma ve yorumlar Teun Van Dijk’in
elestirel sdylem analizi yontemiyle ¢oztimlenmistir. Eksi S6zlik yazarlar tarafindan “Ttirk
erkegi viicudu” bashg altina yapilan 240, “Tiirk kizi viicudu” bashg: altina yapilan 1080
yorum, toplumsal cinsiyet ideolojisinin bireylerin algi ve anlam diinyasinda nasil sekil
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buldugu, giiniimiizde iletisim teknolojilerinin ve tiiketim endiistrisinin gelisimine paralel
olarak sekillenen ve idealize edilen “beden” anlayisi lizerinden analiz edilmistir.

Verilerin analizinde NVivo 8 isimli nitel veri analiz programi kullanilmistir. Baslik
altindaki yorumlar programa ili¢ asamada kodlanmistir (Bas & Akturan, 2013:74):
Ik asamada kavramsal olarak birbirine benzeyen yorumlar gruplandirilmis, yani
a¢tk kodlama yapilmis; ikinci asamada agik kodlama sonucu ortaya ¢ikan kategoriler
iliskilendirilerek aksiyal kodlama yapilmis; son asamada ise kategoriler daha tist kategori
yani temalar (tematik kodlama)altinda yeniden diizenlenmistir. Toplam 34 kategoride
kodlama yapilmis, kategorilerin arastirmanin sorunsali dogrultusunda birbiriyle
iliskilendirilmesi sonucu ise toplamda 5 tema ortaya ¢ikmistir. Elde edilen veriler
arastirmanin bulgular boliimiinde tartisilan temalar1 (basliklar altinda ayrintili bir sekilde
tartisiimistir)belirlemistir.

Tablo 1: Veri analizi sonucu ortaya ¢ikan temalar

“Tiirk Erkegi Viicudu” “Tiirk Kizi Viicudu”
e Hegemonik erkekligin “ideal beden” o |deallestirilen beden lizerinden
. algisi Uzerinden ingaasi gelenekselligin suglanmasi: “Kezbanlik”
g * Hegemonik erkeklik idealinin “&teki”leri : ¢ Sinif ve toplumsal cinsiyetin
E geleneksel otekiler “Turk kadini “ve” 6teki erkekler” kesisiminde kadin olma hali
= e Orta sinif de@erleri Uzerine insa
edilen hegomonik erkeklik
Literatiir Taramasi

GlUnimiizde postmodern diinyasinda ideolojiler tizerinden tretilen soylemler Kitle
iletisim aracglar1 ve popiler kultiir tUrlnleriyle topluma aktarilmaktadir. Tuketim
endiistrisinin bir meta olarak deger bictigi beden, tiiketimin arzusunun koriiklendigi
ve hegemonik soylemlerin islev kazandig1 en 6nemli alanlardan birisidir. Erkek egemen
toplumsal yapida kadinlik/erkeklik olctitleri giiclii olan erkege gore belirlenmektedir.
Hiyerarsik bir diizenleme sitemi olan toplumsal cinsiyet, erkege baskin bir gii¢ atfederek,
“Oteki”leri yani kadinlar1 ve ideal erkek tasarimina uygun olmayan diger erkekleri bir
diizen icerinde siralar (Connell, 1998). idealize edilen hegemonik erkeklik séyleminde ise
fiziksel glice sahip olma durumuna hemen hemen tiim toplumlarda 6nem atfedilmektedir.

Literatiirde yapilan ¢alismalara bakildiginda hegemonik erkeklik séyleminin olusmasinda
ozellikle giinlimiizde popitler kiiltir trlnlerinin (reklamlar, dergiler, diziler, filmler vd.)
dayattig1 giiclii, saglikly, fit, kash, bakiml erkek bedeni imgesinin oldukga etkili oldugu
gorilmektedir (ilker Erdogan, 2013; Ertan, 2011; Oztiirk, 2012; Seden Meral, 2011).
Seden Meral (2011, s.309) erkek dergilerini analiz ettigi calismasinda, ideal hale getirilen
kaslh erkek viicudunun erkegin giiclinii, iktidarini ve hegemonyasini 6tekilere ilan eden
bir isleve sahip kilinmasinin bir araci oldugunu belirtir. Gliniimtizde cinsiyetlendirilmis
bir gerceklik olarak insa edilen ve sunulan beden algisy, eril ve disil bedenleri kendi
icerisinde hiyerarsik bir diizende siralar. Ornegin, Men’s Health adl1 erkek saglik derginin
icerik analizini yapan ilker Erdogan (2013, s.150), saghikh yemek yeme pratiginin
“kadins1” olarak algilanmasina yonelik genel bir egilimin oldugu toplumsal baglamda,
beslenme ile ilgili tibbilestirilmis bilgi sunan bu tiir dergilerin hedef kitlesi i¢in saglikh
erkegi ideallestirirken, bir yandan olumsuz saglik davranis ve tutumlar ile iligkili bir
hegemonik erkeklik imajini yeniden tirettigine dikkat ¢ceker.

Kapitalizmin giiniimiizde baskin ideolojik sdylemlerin, bireylerin algi ve anlam diinyasinda
donlislimiinli saglayan bir diger etkili alan ise kiiresel film endiistrisidir. Bireylerde
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tiketim algisim1 “sinifsal Ustiintlinlik” saglama yontiinde giidiileyen filmler, bir yandan
hakim ideolojileri yeniden tiretirken bir yandan da karlarini maksimize etmektedirler.
Hindistan’da Dhareshwar and Niranjana (1996) tarafindan yapilan bir calismada kadinlik
ve erkekligin kiiresel film endiistrisi ile nasil degisime ugradig1 ele alinmistir Mani
Ratnam’in yonetmenligini yaptig1 Roja ve Bombay gibi filmlerde st kastta temsil edilen
karakterlerin kot pantolon ve sneaker ayakkabi giymesi, gercek yasamda daha diisiik
kast mensubu erkeklerin giyim tarzini donistime ugratmistir (Dhareshwar & Niranjana,
1996). Geleneksel ve kirsal giyim tarzini benimseyen gengler bu filmden sonra, tist kastin
giyim tarzini bir norm olarak benimsemislerdir (Dhareshwar & Niranjana, 1996).

Toplumsal cinsiyet ve bedene iliskin idealler zaman igerisinde doéniistime ugramakta
ve toplumsal cinsiyet hiyerarsisi icindeki giic iliskilerini de déniistirmektedir. Ornegin,
bir erkegin bakimli olmasi kuafore gitmesi, manikiir ve cilt bakimi1 yaptirmas1 bundan
30-40 oncesinde anormal bir durum olarak algilanir iken giiniimiizde maddi giiciin ve
prestijin bir gostergesi haline gelmistir. Barber (2008) tarafindan Amerika'nin Kuzey
Kalifornia eyaletinde kisisel bakimlar1 i¢in kadin kuaforiine gitmeyi tercih eden 15 erkek
ile derinlemesine goriisme yontemiyle yapilan ¢alismada erkekler tarafindan hegemonik
beyaz, orta sinif, heteroseksiiel erkek normlarinin diger erkeklikler karsisindan nasil
yeniden iretildigine odaklanmaktadir. Barber (2008, s.472) kadin kuafériine gitme
gibi feminen bir algl yaratacak eylemin ilgin¢ bir sekilde erkekler tarafindan kendi
profesyonellikleri statiileri baglaminda ve sinifsal bir zeminde beyaz is¢i sinifi erkekligi
karsisindan tanimladigina dikkat ¢eker. Kadinlar agisindan da tiiketim odakl ideal kadin
bedeni algisinin kadinlar tizerinde yarattig1 baskiyi ortaya koyan bir¢ok calisma mevcuttur
(Dedeoglu & Savasgi, 2005; Dogan, 2010). Ornegin, Dogan (2010, s.58) tarafindan yapilan
Balikesir il merkezinde 422 kadin ile ¢alismada tiiketim kiltiirtiniin idealize ettigi kadin
bedenine gerek saglik, gerekse estetik acidan kaygi duyduklar1 ancak buna ulasmak i¢in
tiiketim davranislarini ayni oranda sergileyemediklerini ortaya koymaktadir. Bu durum
tiilketim odakli ideal beden algisina ulasma yoniindeki ¢abalarin sinifsal faktorlere gore
degistigini gostermektedir.

Bulgular
Eksi Sizliik'te “Tiirk Erkegi Viicudu” ile ilgili Yapilan Yorumlarin Analizi

Eksi Sozluk yazarlari tarafindan yapilan “Tiirk erkegi viicudu” ile ilgili yorumlara
bakildiginda, glintimiizde bir iktidar unsuru haline gelen “ideal beden algis1” etrafinda
yapilan yorumlar dikkat cekicidir. Oyle ki “Tiirk erkegi viicudu” bu anlamda “oteki” ler
ile karsilastirma ve kiyaslama yolu ile ya yticeltilmekte ya da elestirilmektedir. Yiiceltme,
“Ttirk erkegi viicudu”nun Tiirk kadinina oranla sportif olarak daha fit bir goériiniime sahip
olmasi gerekge gosterilerek yapilmakta iken, -ki tahminen bu erkek yazarlar tarafindan
yapilmakta-, elestiri ise bir diger “6teki” Avrupali erkekler ile kiyaslanarak yapilmaktadir.
Her iki agidan da bakildiginda, “Tiirk erkegi viicudu” bashg: altinda yapilan yorumlarin
tiikketim endiistrisi ve kiiresellesmenin dayattigi hegemonik erkekligi yeniden trettigi
soylenebilir.

Hegemonik Erkekligin “ideal Beden” Algisi Uzerinden insaasi

Postmodern toplumlarda kimlik tiiketim ile iliskilendirilir Bu dogrultuda kimlik
sure¢ olarak degil dis goriiniis, imaj, tilkketim ve bos zaman etkinlikleri dogrultusunda
olusturulmaktadir (Kula Demir, 2016, s.81). Bedenin spor, diyet, saglikli beslenme,
kozmetik iiriinleri, estetik operasyonlar yoluyla ideal forma kavusturma cabasi
ginimiizde olduk¢a popilarite kazanmistir. Bedene miudahale eden bu tiir pratikler,
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belirli kimlikleri bedenlere empoze ederek, devlet ve medyanin yani sira sosyal
etkilesimde bulunulan digerlerinin de kontrol alan1 haline gelmektedir (Aktaran Oztiirk,
2012, s. 43; Turner, 1992). Bireylere triin ve hizmet satin alma yolu ile belirli bir yasam
tarz1 ve kimlik vaad eden ve 6zellikle bedene yonelik pazarlama stratejileri, kimlikleri
yeniden kurgulanan, dolayisiyla sabit olmayan bir siire¢ olarak sunmaktadir (Kula Demir,
2016, s.82). Giintimtizde idealize edilen hegemonik erkeklik algisinda kasli olmak aslinda
yeniden kurgulanan bir durum olarak erkek kimliginin dogal bir bileseni haline gelmistir:

“omuz genisletilebilir, bel inceltilebilir, gébek sifirlanabilir. kalgca sikilastirilabilir. bunlar genetik
degil. ki artik eskiye oranla ¢ok daha fazla fit erkek var. 19-20 yasinda ¢ocuklar havuz baslarinda
adonisle geziyorlar. éyle aclik viicudu falan da degil. bildigin define etmis. (penchepathi)”

“benim boyum 181 ve 97 kiloyum. viicudum vin diesel gibi. ben mutluyum bu 6l¢iilerimden,
sporumu aksatmiyorum” (elalemin doktoru)

Toplumsal idealleri yansitan medya, erkekleri tiiketici bir kitle haline getirmek igcin,
geleneksel erkek kimligini doniistiirerek “metroseksiiel erkek” kimligini yaratmistir
(Kula Demir, 2016, s.82). Kiiresel film ve tiiketim endiistrisi vasitasiyla tlist sinif
tiilketim normlar: tarafindan idealize edilen beden algisi tiiketim odakli olarak empoze
edilmektedir. Asagidaki yazarin ifadelerinde modern kiyafetlerin yakisma sartinin ideal
bedenden gectigi goriilmektedir:

“en pahal tisortii bile giyse yakismaz. ayni durum bacak ve kalga kaslari icin de gegerlidir,
givdikleri pantolonu bir turlu dolduramazlar, gerekli olan biitiin girinti ¢ikintilar belirsizdir,
sanki toplama kampindan diin kurtulmus gibi bir goriintiileri vardir“ (mavigorap)

Spor, bos zaman etkinliginin 6tesinde iktidar iliskilerinin yeniden tiretildigi bir alandir. Bu
yonlyle spor hegemonik erkekligin insasini pekistiren bir isleve sahiptir (Hacisoftaoglu
& Koca, 2011, s.70; Talimciler, 2016). Spor, erkekligin aktif, meydan okuyucu, gti¢lg,
saldirgan, rekabetgi vb. oldugunu yeniden vurgulamak icin erkeksilik mitlerini yeniden
treten bir formdur (Talimciler, 2016, s. 51-52). Asagidaki yorumlara bakildiginda spor
yapma etkinliginin erkeklerin kadinlar tizerindeki 6nemli bir simgesel gii¢c haline geldigi
gorilmektedir:

“gym icin oran veriyorum 3 erkek 1 kadin. erkekler daha ¢ok énem gdsteriyorlar bu konuda.”
(mukan)

“onu bunu bilmem de 4 gyme gittim hepsinde erkek orant minimum %85 di. keske kadinlarimizi
da spor salonlarinda gérebilsek.” (sultanofswing)

Connell (2019, s. 115)’a gore cinsiyeti ilgilendiren toplumsal iliskiler bedensel
performanslar araciligi ile kurulur ve ayn1 zamanda simgesel bir hal alir. Spor alani da
hem erkekler arasi rekabet ve hiyerarsiyi, hem de kadinlarin dislanmasi ve tahakkiimii
gibi toplumsal iligkileri iceren bir sekilde organize edilmistir (Connell, 2019, s.115).

Hegemonik Erkeklik idealinin “Oteki”leri: Geleneksel Otekiler “Tiirk Kadini” ve “Oteki Erkekler”

Bourdieu’ya gore toplumsal cinsiyet birbirine karsit ve birbirini tamamlayan temellere
gore ayrisan, karmasik ve sembolik bir diizen bi¢iminde varhgini siirdiirmektedir (Oztiirk,
2012, s.42). Buna gore sembolik diizen icerisinde kadin ve erkege bicilen rol ve pratikler,
kadin ve erkege iliskin bedensel farkliklarda da kendini gostermektedir. “Kadins1”lik ve
“erkeksi”lik lizerine sdylemler, bireyin kimligini bedeni aracilig ile belirleyen “erkeklik”
ve “kadin”ligin sosyal insasidir (Oztiirk, 2012, s.43). Eksi Sozliik’te “Tiirk erkegi viicudu”
ile ilgili yorumlara bakildiginda kadin ve erkek karsitliginin bedene yonelik séylemlerde
sosyal olarak nasil insa edildigi gortilmektedir:
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“son zamanlarda yalandan da gidilse spor salonlari revagta olunca tiirk kadinlarina oranla
durumu ¢ok daha iyidir. kadinlarin durumu ise hakikaten facia durumda.” (cey30)

“tiirk kadini viicudu ile benzer ozellikler gésterir genel olarak. ancak oranlarsaniz tiirk kadinina
gore daha fittir”. (vadideki diken)

Tiirk erkegi bedenin Tiirk kadini karsisinda yticeltilmesinin en sik 6ne stiriilen gerekgesi,
ozellikle sosyal medya ve poptler kiltiir iirtinleri tarafindan dayatilan spor yaparak
kash ve fit viicuda sahip olmas1 gerekliligidir. Beden ve erkeklik arasindaki iliskiyi
irdeleyen arastirmacilardan olan Connell (2019, s.99)’a gore “gercek erkeklik” erkeklerin
bedenleriyle ilgilidir. Kiiltiirel baglama gore sekillenen “hegemonik erkeklik” diger
erkeklikleri kategorize eden bir nitelige sahiptir. Bu kavram, farkh erkeklik ve kadinlik
halleri arasindaki hiyerarsiyi ve bunlar arasindaki giic iliskisini gostermektedir (Bastiirk
Akcga & Tonel, 2011, s.28).

“tahminimce artik erkeklerin %401 spor yaptyordur, yapmayanlarin da ¢ogunun hayatinda
bir déinem muhakkak sporla gecmistir. (en kiotii mahallede orta gol oynamistir). spor yapan
kadinlarimiz da maalesef sporu yaz dncesi mesgale olarak gériiyorlar. “yaza girerken az ye, bol
kardiyo yap zayifla yaza hazirsin” mottolari var.” (vadiden diken)

Erkek bedeni, kadin bedenini tanimlarken bir Olciit olarak kabul edilmektedir. Daha
iyi ve daha kotii skalasinda daha koétii kabul edilen kadin bedeni, geleneksellikle
iliskilendirilerek elestirilmektedir. Ornegin, asagidaki sozliikk yazarlarinin ifadelerine
bakildiginda, kadinlar sosyal yasamda sinirlayan normlarin ve kiiltiirel yaptirimlarin
yarattigi durum yine beden ve yasam tarzi elestirisi lizerinden kadinlara mal
edilmektedir. Geleneksel beslenme tarzi, bos zaman faaliyetleri, evlilik, cocuk dogurma,
glizellik ve bakim olgiitlerine uymama gibi sebepler gerekce gosterilerek ideal beden
algisindan saptig1 belirtilen kadinlarin hegemonik erkek ideali karsisinda kiiciimsendigi
gorilmektedir:

“.. hamilelikten sonra 500 kilo olup émriiniin kalanini duba olarak geciren tiirk kadinina
fazladir” (kafamdanoktal)

“beslenme sekliniz desen, biitiin giin kek, bérek, tatll. aksam yan gelip yatayim, dizi-film izleyeyim,
oh. biraz genetik sansi olan varsa fiziksel anlamda idare ediyor (o da evlenene, cocuk dogurana
kadar) ..." (mulumbu)

Ozellikle 1990’ yillarin sonlarindan itibaren erkek bedeni reklamlarda, dergi
kapaklarinda, dizilerde, filmlerde ve diger popiiler kiiltiir tirtinlerinde siklikla kullanilmaya
ve tiiketim toplumunda erkeklerin birer tiiketici olarak konumlar1 dikkat ¢ekmeye
baslamistir. Giysi, tiras kopiigii, parfiim ya da otomobil gibi {iriinlerin pazarlanmasinda
erkek bedenin kullanimi, kadina ait bir o6zellik olan “gilizellik” kavrami etrafinda
degerlendirilmesine neden olmustur. Kasli ve bakimli erkek figiirlerinin popiiler kiilttir
triinlerindeki sunumu “ideal beden” algisinda degisimleri de beraberinde getirmistir.
Bu sebeple erkek bedenini kadina gore degerlendirmekten ziyade, hegemonik erkeklik
deger ve normlarinin s6z konusu toplumsal dontisiimler cergevesinde hegemonik yapiy1
muhafaza eden bir sekilde yeniden iretiliyor olmasindan bahsetmek daha uygundur
(Oztiirk, 2012, s.47). Oyle ki yorumlardan da goriilecegi iizere “Tiirk erkegi viicudu” ile
ilgili elestirilerde bile (yorumlari yapanlarin bir kisminin kadin oldugu tahmin edilmekte)
geleneksellik karsisinda ideal beden algis1 yoluyla kurulan hegemonik yapinin nasil
yeniden tiretildigi goriilmektedir:
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“genel ortalamast 1.75 civarindadir. kare tiplidir. dar omuzludur. gégtis genellikle killidir. kasl
kollart olsa da kash bir gébek falan gérmek cok enderdir. kétii bir giiliimseyisleri vardir. agiz
bakimlari genellikle kétiidiir.”( kirazmevsimi )

“3 km yol yiirtimeye dayanamayacak bacak kaslari, 15 kg yiikii 2 km tasiyamayacak kol kaslari,
bel agrisini engelleyemeyecek karin kaslari, dik yiiriimesini saglayamayacak karin ve boyun
kaslari, pantolonun/sortun kemersiz belinde durmasini saglayamayacak, oturmaktan diizlesmis
.. ile hazir beslenme sonucu katmanlasmis bélgesel yag birikintileri ile sekillenmis viicuttur.
“(madarch)

Geleneksel Tiirk erkegi viicudu karsisinda insa edilen ideal erkek bedeni, diger erkekleri
yani aslinda “biz” gibi olanlarin bedenini 6l¢mek icin bir ara¢tir. Yani geleneksellik
karsisinda idealize edilen “hegemonik erkek bedeni” ise, diger erkek ve kadin bedenlerini
kategorize etmekte bir 6lciit haline gelmektedir:

“her magint izledigimde, iilkenin %50’sinin viicudu bu adam gibi diyorum. Cikart formayi
iistiinden, giydir adama ¢izgili pijama-beyaz atlet, koy mangalin basina; hepinizin dayisindan-
amcasindan farki olmayan bir adam”(spb)

Erkek bedenine yonelik elestiriler cogu zaman “6teki” ile kiyaslama yoluyla yapilmaktadir.
Bu dogrultuda yazarlarin ifadelerine bakildiginda Avrupali erkeklerin viicutlari “idealize”
edilerek Tiirk erkegi viicudunun elestirildigi goriilmektedir:

“tiirk erkegi viicudundan ¢ok Tiirk insani olarak ele almak daha dogru olacaktir. sokakta gtizel
bir kiz ya da yakisikli erkege rastlama orani ¢ok diistiktiir. bakimsiz olmak, kétii giyim, bicimsiz
viicut, kisa boy, gereksiz 6zgtiven, kétii iletisim bir araya gelince gercekten cirkin bir insan profili
ortaya cikiyor. hem fiziken, hem ruhen. slav irki ve nordic insanlari fena tokatlar.” (psikopatik
tikli sazanik fok)

“son yillarda spor yapan erkeklerin ¢ogalmasiyla avrupa erkekleriyle arasindaki makas
daralmaktadir. biraz da bakimli olunca yakin bir gelecekte pick up the girls in europe moduna
gireceklerinden emimim “(saylikubac)

Kimlige yonelik yaklasimlarda da ele alindig1 ilizere, birey tarafindan benlik “Oteki”
karsisinda, “biz” ve “6teki’nin farkliliklar1 temelinde insa edilmektedir (Connolly, 1995,
5.92-93). Idealize edilen erkek bedeni aslinda bir “6teki” olarak Avrupali erkeklerdir.

Orta Simif Degerleri Uzerine inga Edilen Hemegomonik Erkeklik

Toplumsal gii¢ iliskilerinin olusumunda para/servet ve sinifsal konum 6nemli iktidar
unsurudur. Toplumsal cinsiyetin 6nemli bir bileseni olan erkeklik de, toplumsal
surecte toplumsal gii¢ iliskilerinin ve toplumsal yapinin 6teki unsurlariyla etkilesim
halinde bulunmaktadir (Demez, 2011, s.325). Bedeni bireyin sosyal konumuyla iliskisi
cercevesinde ele alan Bourdieu’ya gore bedenin gelisimini saglayan sinif temelli nesnel
kosullar 6nemli bir belirleyicidir (Bourdieu’dan aktaran Oztiirk, 2012, s.42). Yazarlarin
yorumlarindan goriilecegi lizere erkegin sahip olmasi gerektigi “ideal beden” bakimli,
temiz, iyi giyimli, atletik ve kash olma tizerinden tanimlanmasinin yani sira, bir iktidar
unsuru olan sinifsal konumun bu imajda etkili oldugu siklikla vurgulanmistir.

“Paraya gére sekillenen akiskan. “(Dolma bahce)

Ideal bir bedenin bireylerin sahip olduklar1 maddi imkanlar ile dogru orantili oldugunu
belirten bazi yazarlar, toplumda erkekler arasindaki sinifsal farklhiliklarin da “ideal
beden”ne sahip olma o6niindeki en biiylik engel oldugunu belirtmektedirler. Asagida
seffaffrench kullanici adli yazar tarafindan “ne yersen dyle géziikiirsiin” ifadesi aslinda
sinifsal konum ile beden arasindaki iliskiyi en net ortaya koyan ifadelerden biridir:
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“ben ve cevremdekiler estetik viicut oranlarina sahibiz ama gézlemlerime gore yasi ilerlemis
olanlar birden yaglaniyor geng¢ ve zayif olanlar da zeytin yutmus kiirdan gibi duruyor,
ayiplamamak lazim imkan meselesi bu ne yersen dyle goziikiirsiin et fiyatlari ortada yeterli
proteini alamayip yiiksek kalorisi olan ve basit karbonhidrat iceren besinlerle beslenmenin bir
sonucu bu goriintiiler ”(seffaffrench)

Bluesstick kullanici adl kisinin yorumlarina bakildiginda da yine ayni dogrultuda evini
gecindiren erkegin sorumluluklarinin ve ge¢im derdinin 6n planda olmasinin Tiirk erkek
bedeninin elestirilmesine bir tepki niteliginde oldugu gorilmektedir:

“Fitness sektorii icinden biri olarak , ...gébekli diye yaftaladiginiz cogu adam gecim derdinde .
en ucuza ailemi nasil doyururum diye diisiinmekten insanlar kilo aliyor maalesef. bunun ucuz
ve saglikli versiyonu yok mu tabi ki var , o noktada kiiltiirel beslenme aliskanliklar1 devreye
giriyor. basit hesap ile 3 kisilik bir aile protein , karbonhidrat ve yag besinlerinin dengeli
hazirlandigi bir égiinti 30 tl'ye halledebilirken . bir paket makarna 3 tl, bu daha cazip geliyor.”
(bluesstick)

Erkeklerin maddi imkanlara sahip olmasinin yani sira, bu sinifsal farkliligi belirleyen bir
baska unsur “sehirli” olmasidir. Tliketim kiiltiirii ile sekillenen “ideal beden” algisinda kir-
kent ayrimi1 6nem tasimaktadir. Postfordist iiretim tarzi ile birlikte tiiketim aliskanliklar
degisen sehirli orta sinif icin “tiiketim” yasam tarzlarinin ve kimliklerinin bir parcasi
haline gelmistir. Bu sembolik tiiketim egilimi icerisinde bakimli olmak (tirnak, sag, viicut
bakimi, parfiim gibi kozmetik tirtinleri kullanma vb.), spor yapmak (diizenli gidilmese
dahi genellikle bir spor salonuna tliye olmak) ve iyi giyinmek gibi edimler bulunmaktadir.
Asagidaki Eksi SozIliik yazarinin yorumuna bakildiginda orta sinif sehirli erkek imajinin,
kadinlar ve diger erkekler tizerinde kurdugu hegemonik idealin izleri gorilmektedir:

“sehirli erkeklerin kadinlara fark atacagi viicut. zira spor salonundakilerin %95’i erkek. ... terden
1slanana kadar ¢alistyorlar.” ( eindaclub)

Anthony Gramsci'nin sinif analizinden devsirilen “hegemonya” kavramindan yola ¢ikan
Connell’a gore, daima bir erkeklik bi¢imi kiiltiirel olarak digerlerinden 6ne ¢ikar. Hege-
monik erkeklik toplumda erkeklerin baskin, kadinlarin ise madun konumda kalmalarini
garanti altina alir (Connell, 2019, s. 150-151). Toplumsal cinsiyet ve sinifin kesisiminde
ortaya cikan “ideal beden” algisinin arkasinda yatan orta sinif degerleri toplumsal giig ilis-
kilerini yeniden doniistiirmektedir:

“spor aliskanligimiz olmamasindan, saglikli beslenemememizden/beslenmememizden, is/issizlik

stresinden étiirii genelde yaghdir. zayif olsak bile gébekte o yag bir miktar mevcuttur. tanimi

erkekler ézeline de indirmek ¢ok yanlistir. su an tatildeyim, sabah plajdaydim. éyle iyi bir viicuda
sahip insanoglu goremedim.”( turkcekarakterlinikimolsaydikeske)

Beden ve erkeklik arasindaki iliskiyi inceleyen arastirmacilardan biri olan Connell’a
gore erkeklik beden ile iliskilidir. Kiiltiirel olarak en degerli kilinan erkek bedeni
hegemonik erkekligin siirekliligin saglanmasinda ve siirdiirilmesinde o6nemli bir
belirleyicidir (Oztiirk, 2012, s.45). Eksi Sézlik'te “Tiirk erkegi viicudu” bashg altinda
yapilan yorumlarda gorildiigi tizere “ideal beden” algis1 toplumsal cinsiyetin sembolik
diizeni icerisinde sinifsal faktorler ile birlikte degerlendirildiginde hiyerarsik bir
yapilanmay1 yeniden iirettigi séylenebilir. Ideal erkek bedenini kasli, atletik, bakimh
olmak tizerinden tanimlayan séylemler sehirli, orta ve list seviyede gelir diizeyine sahip
erkeklik normlarina sembolik bir gii¢ atfetmektedir. Oyle ki genellikle spor yapmadig ve
bakimli olmamasi sebebiyle elestirilen Tiirk erkegi icin “ideal bedene” sahip olmak, belirli
bir gelir ve refah seviyesini gerekli kilmaktadir. Gliniimiz sartlarinda bir salonuna iiye
olmak, kisisel kozmetik bakim tiriinlerini kullanmak ortalama gelir diizeyine sahip erkek
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bireylerin ¢ogunlugu i¢cin temel ihtiyaclarinin 6tesinde bir liikstiir. Toplumsal olarak insa
edilen “ideal erkeklik” tanimi hem kadinlarin “kadinsilik”larini hem de diger erkeklerin
“erkeksilik”lerini 6l¢mek icin bir aractir. Dolayisiyla “beden” tzerinden iiretilen
soylemlerin hem toplumsal cinsiyetin hem de sinifsal yapinin sembolik diizenini yeniden
lireten bir islevi oldugunu sdyleyebiliriz. Ideolojilerin yarattig1 esitsizlikleri séylem
tzerinden aciga cikarmak tlizerine temellenen sdylem analizi yontemi, hem toplumsal
cinsiyet ayrimcilig ideolojisini dair esitsizlikleri hem de sinif ideolojisinin zenginler ve
fakirler arasindaki esitsizlikleri ortaya ¢ikarmay1 miimktin kilmistir.

Eksi Sozliik’te “Tiirk Kizi Viicudu” Bagh@: Altinda Yapilan Yorumlarin Analizi

Idealkadin bedenine yonelik algilar tarihsel siire¢ boyunca toplumlarin kiiltiirel baglamlar:
odaginda siirekli degisime ugramistir. Ornegin, Tiirkiye baglaminda bakildiginda bundan
50-60 yil dncesine kadar baliketli olarak tabir edilen hafif kilolu kadin imgesi giizel
olarak kabul edilirken, giinlimiizde zayif, ince ve narin bir beden yapisina sahip kadin
imaj1 giizel olarak kabul edilmektedir. Giliniimiizde icinde bulundugumuz tarihsel ve
kilttirel baglamda ise “ideal kadin” bedeni, tiiketim kiiltiirtiniin, medya ve popiler kiiltiir
endiistrisinin etkisiyle doniisiime ugramistir. Zayif, ince, bakimli, spor yapan ve fit bir
goriiniime sahip olan kadin imgesi tiiketim odakli bir beden anlayisini ortaya ¢ikarmistir
ve birer mit durumuna gelmistir.

ideallestirilen Beden Uzerinden Gelenekselligin Suclanmasi: “Kezbanlik”

Kizilgelik (2003) kiiresellesme adi altina gizlenen kapitalizmin siirekli kar arayisinin
insaninin emeginin somiiriilmesine, kendisine, yasadigi topluma, fiziksel olarak ¢okiintiiye
ugratilmasina ve bedenin bozulmasina neden oldugunu belirtir. Bunun sonucu olarak ise
cagdas toplumlarda bedeni bir “proje alan1” haline getiren inang, uygulama ve normlar
islevsel hale gelmis, bireylerin ise sizofrenler gibi gercegi fark etmesi engellenmistir
(Kizilgelik, 2003, s. 90-91). Kiiresel medyanin basini ¢ektigi tiiketim endiistrisi tarafindan
sanal olarak idealize edilen ve gercek(mis) gibi algilanan bedenler geleneksellige saldiri
noktasina gelmistir. Eksi Sozliik’te Tiirk kizi viicudu ile ilgili yapilan yorumlar olumsuz
elestirilerin 6tesinde asagilayici bir boyuttadir:

“kutuplardan basik ekvatordan genis olan viicuttur.” (grafite)
“cag bardagindan devsirme piramit gibi bir sey “(allahin outsource kulu)
“harp sonrast avrupa gibidir. yikik dokiik pert “ (eksici0)

Ataerkil toplumsal yapinin kendini tiiketim tizerinden yeniden tirettigi giinlimiizde kadin
bedeni giyimi, bedensel pratikleri, giizellik mitinin dayattig1 estetiksel algilar temelinde
yeniden kontrol altina alinmistir. Bu dogrultuda asagidaki ifadelerde de goriilecegi tizere
kadinin ne giymesi, nasil bir ten rengine sahip olmasi, nasil makyaj yapmasi gerektigi
kontrol altina alinmaya ¢alisildiginin bir gostergesidir:

“gen havuzu kétii, spor yok, diyet yok, bronzlasmayi bilmez, epilasyon etek boyuna kadar, makyaj
bilmez, yakisti mi diistinmeden babet giyer, yolda yiiriiyebiliyor muyum demez stiletto giyer.
entellektiiel zeka seviyesi facebooktan instagramdan kaptiklari. lilkemin yasam standardini da
ekleyince sonug sasirtict degil. bu eziyeti adriana lima’ya yapin tiikiiren lamaya dénmezse gelin
beni bulun. not: yukaridaki tanimin disinda olanlart isa korusun. hatta siz de koruyun lan soyu
tiikenmesin lazim olur.” (sen yoksun ya yeter)

Eksi Sozlik yazarlar: tarafindan “Tiirk kizi viicudu” ilgili yapilan yorumlara bakildiginda,
genel bir egilim olarak sdylemlerde kadinlarin “geleneksellik” ile iliskilendirilerek
kiicimsendigi goriilmiistiir. Spor yapmama basta olmak tizere hareketsiz yasam, beslenme
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tarzi, giyim vb. sebepler “Tiirk kizi viicudu”nun “ideal beden” algisina uymamasinin
gerekceleri olarak one stirtilmektedir ve “6teki” ile kiyaslanarak elestirilmektedir:

“diinya tizerinde spor yapmayan her kadinin viicudu kétiidiir. spor yapmamak tiirk kizi gelenegine
déniismiistiir ne yazik ki. tabi kiz baslarina spor yapacak degillerdi “ ( a very composite material)

“derseniz elin kizi niye tas gibi; beslenme ve yasam tarzi. daha ¢ok hareketliler ve spor yapiyorlar
ve yemek kiiltiirleri gelismedigi icin pek yag almiyorlar. 12 yasindaki ispanyol kiz bile sabah
evdekiler uyurken kosusunu yapip evde dusunu alip sofrasini hazirliyor. yani ézellikle sporu
yasam tarzi yapmiglar.” (alpican6161)

“spor yapin kizlar benden size demesi sonra yas 30°u gegince firindan ¢itkmis somun ekmek gibi
olursunuz bir de ¢ocuk dogurdugunuz zaman susamli ramazan pidesine dénersiniz “( turkiyeden

bikan pilot)

“Kezbanhk” genel olarak yorumlarda geleneksellik ile iliskilendirilen bir hakaret bicimi
olarak siklikla koyluliigii, kirsaligi isaret eden bir isim ya da sifat olarak Tiirk kizi
bedenini nitelerken kullanilmaktadir:

“bashigi goriince bile giiliimsedim...birden genisleyen basen, kalin bir bel, dar tist beden. gel gér ki
bu kiz kendini miranda kerr sanir. giizel kadinin kaprisleri oldugunu kapris yaparsa giizel kadin
olacagini sanir ama bu onu sadece kezban yapar...” (yagmurluhavadasusatanadam)

“oncelikle bu baslikta bile kezbanlik yapan bayanlarimizi kutluyorum.uzun zamandir spor
yapan biri olarak spor salonlarinda erkeklerin kadinlara olan fazlaligindan bahsetmeye gerek
yok sanirim herkes biliyordur ve kadinlar maksimum 2 ay devam ediyorlar erkekler bu konuda
daha uzun vadeli spor yapiyorlar.viicudunuzdaki dengesizlikleri goriip harekete gegmemek
sizin hatanizdir.istediginiz taktirde gayet giizel bir viicudunuz olabilir. “(tiirkiyeden bikan

pilot)

Sinif ve Toplumsal Cinsiyetin Kesisiminde Kadin Olma Hali

Kadinlik egitim, yas, etnisite, sinif gibi degiskenlere gore farklilik gosteren homojen
bir bakis acisindan ziyade farkliliklar1 temelinde ele alinmasi gereken bir toplumsal
kategoridir. Dolayisiyla “ideallestirilen kadin bedeni algis1i” karsisinda bu heterojen
kategorideki farkli “kadinlik’larin, bu idealden sapma durumlari ¢ercevesinde ele
alinmasi1 gerekmektedir. Tuketim odakli ideal kadin bedeni algisi, farkli sinifsal
kategorideki kadinlar tizerinde farkl tahakkiim mekanizmasi isletmektedir. Nitekim
literatiirde yapilan calismalara bakildiginda ise tiiketim odakli ideal kadin bedeni algisinin
kadinlar tizerinde yarattigl baskiy1 ortaya koyan bir¢ok ¢alisma mevcuttur (Dedeoglu &
Savascl, 2005; Dogan, 2010). Eksi Sozliik'te “Ttirk kizi viicudu” ile ilgili yapilan yorumlarda
sinifsal farkliliklarin ideal bedenden sapma nedeni olarak siklikla 6ne siirtilmektedir:

“kendi sosyo ekonomik diizeyinize gére degisecek viicuttur.” (seryer)
“sanirtm ekonomik durumla ilgili ama genelde bakimsizlar” (eagle06)

“yukarida tanimlandigi sekillerde olmasinin tek sebebi, tiirk yemek kiiltiirtiniin maalesef
ekmek, hamurisi, pilav gibi karbonhidratlar olmadan doyulmadigi zannedilen bir kiiltiir
olmasidir. soyle ki tiirkiyeden biraz ¢iktiginizda ya da en basit exchange ya da avrupai
yasayan zengin cevreyi incelediginizde ¢ozersiniz. bunlarda ekmek pilav denen seye en
ufak bir egilim yoktur, yemekleri hep sulu yemek salata yogurt icerir, bol su icerler ve
de daha ¢ocukluklarindan itibaren sporla hasir nesirlerdir. misal kog itiniversitesi elit(!)
kizlarini incelediginizde ¢ogu inanilmaz uzun boylu ve incedir (ki bu bunlarin kiictikliikten
beri protein siit vs ile beslenmesinin ve tenis bale yiizme gibi sporlarin biiyiik katkisi
vardir) ve yemek yeme aliskanliklart hep salata,sebze lizerine kuruludur. bir de bunlarin
tatli yerine meyveli yogurt tiiketimi vardir ki konuya son noktayr koyar zannediyorum.
tanim: genlere islemis kiilttiriin yamulttugu kiz viicududur yine de bu tembellige alismay1 hakl
gostermez.” (hainelf)
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“ithal mama ile biiyiiyiip biiyiimedigine gore ve spor yapip yapmadigina gore degisen viicut
cesididir. 88 éncesi ve sonrasinda ilging bir ayrim bulunmaktadir.”( 1os angeles los angeles)

“bu tip serzeniste bulunanlarin yas ortalamasini tahmin edebiliyorum. tam bir ergen kafasi. halk
plajina gittigi de ortada. girisine ylizlerce tl verecegin iinlii beachlere git bakalim. gériirsiin
belki istediklerini..” (kirli yesil kazak)

Kadini ev icinde tanimlayan ataerkil toplumsal yapida ev ve ev isleri her ne kadar sinif,
statii, kusak ve egitim diizeyine gore farklilassa da kadin 6znelligi tanimlayan 6nemli
yapitasidir (Alyakurt, 2016, s.698). Kadinin toplumsal roliinii ev isleri, cocuk bakimi ile
tanimlayan kiiltiirel pratikler, namus olgusunun kadinin bedenini, giyimini ve hareket
alanim1 sinirlamasi gibi kiltiirel engeller giinimiizde ideallestirilen kadin imgesinin
ontindeki engeller olarak sdylemlerde yine siklikla yer bulmaktadir.

“spor salonlarinda erkeklerin fazlaligindan bahsedenler buranin Tiirkiye oldugunu unutmug
dicem ama Turk kadinindan bahsettigine gére unutmamistir heralde. burasi Tiirkiye yani Tiirk
kadini isten ¢ikinca evde yapacag bir siiri is vardir, bakacagi ¢ocuk vardir ve spora vakit
ayiramaz. ama ona asla yardim etmeyen kocasi spor salonuna gidebilir. burasi Tiirkiye yani Tiirk
kadini spor salonuna gitmeye cekinir, gitse de rahat giyinemeyebilir Clinkl Tiirk erkegi tacize
bayilir burasi Tiirkiye yani Tiirk kadini aksam isten sonra spora giderse de dontis yolunda hele
de vakit gegse ve evi tenha bir yerdeyse basina her sey gelebilir. sporu bir kenara at eger hayatta
kaliyorsa Tiirk kadini haline siikreder durur!” (portakalsoslukek)

“cinsiyetten bagimsiz olarak haklilik pay1 yiiksek ama. kadini erkegi pek de formda degil bizim
insanimiz. maalesef acgik gercek bu. kétii, yetersiz beslenme, spor diismani bir kiiltiirel iklim
yliziinden biiytime ¢aginda her iki cinsin ama ézellikle kadinlarin spordan uzak tutulmasi ve bu
ortami besleyip, insanlara yetiskinliginde bile egzersiz yapacak zaman dahi birakmayan kuralsiz,
vahsi sermaye diizeni asil sebebi nagizane.” ( neil mccauley)

Geleneksellik iliskilendirilen ideal Tiirk kadin1 bedenine yonelik elestirilerin karsisinda
yapilan yorumlara bakildiginda ise Tiirk kadinin yalnizca bedenini diisiinmek yerine
kendilerine bicilen toplumsal cinsiyet rollerini (ev isi, yemek yapma, ¢ocuk bakimi gibi)
layikiyla yerine getiren ve dogurgan kodlara sahip olan kadinlar olarak “6teki” kadinlar
karsisinda yiiceltildigi goriilmektedir:

“tamamen insanoglunun dayatmasiyla olan elestiridirzamaninda zayif olan kadinlar
begenilmezdi hatta bu begenmeyenlerin basinda yine kadinlar gelirdi (hamamda gelin secme)
gel gelelim bu da kilik kiyafette oldugu gibi modadir.vakti zamaninda balik etli hatun modayken
simdi tutturulmusg sifir beden... beyler egri oturup dogru konusalim o spor yapan kizlarin
cogu yemek yapmasini bilmeyen sadece kendini diistiniip yesillikle beslenen kizlar.
birakin balik etli kizlarimiz olsun bizi onlar diistiniir onlar besler,cocugumuzun anasi olabilecek
analik bilincini tastyanlar yine onlar olur.6viinmeyi bilin kizlarimiz candir ! agzimizin suyunu
akitarak baktigimiz slavlarin cogu daha 30 u gérmeden igreng bi viicut yapisina biiriiniiyorlar.
“( sanaticinsanat)

“gobek veya karin kismi geniscedir. ¢linkii tiirk kizi dogurgan kodlara sahiptir.”
(karabetgulludere)

Goruldiugu gibi “ideal beden algis1” tlzerinden farkhi “kadinlik”lar kendi igerisinde
hiyerarsik bir siralanmaya tabi tutulmaktadir. Bir yandan tiiketim kultliriintin dayattigi
ideal kadin imgesine sahip olmak gelenekselligin reddi ile miimkiin kilinmaya ¢ahisilirken,
buna karsilik geleneksel toplumsal cinsiyet rollerinin vurgulanarak Tiirk kadinin
yuceltilmesi s6z konusudur. Ancak her haliikarda eril tahakkiim, sosyal tahakkim
iliskilerini bedensellestirerek iktidarini pekistirmektedir.
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Sonug

1980’lerden itibaren kapitalizmin bireyler i¢in degistirilip, doniistiiriilen, sekil verilen
bir meta olarak bedene yonelmesine ve nihayetinde bedenin kimligin bir pargasi
haline geldigine tanik olmaktayiz. Giliniimiizde sosyal medya basta olmak iizere,
gazeteler, dergiler, reklamlar, filmler gibi popiiler kiiltiir lrtinleri vasitasiyla kitlelere
pompalanan “miikemmel” ve “ideal” beden algisi kitleleri tiiketime mobilize etmektedir.
Sosyolojik a¢idan toplumsal yapida idealize edilen beden algisinin sinif ve toplumsal
cinsiyet gibi esitsizlik yaratan kategoriler baglaminda bakildiginda derin yarilmalar
yarattig1 gozlemlenmektedir.

Kitle iletisim araclari cinsiyetci ideolojileri ve kapitalist tiretim iligkilerinin yarattig esitsiz
ideolojileri kitlelere soylemler yolu ile yaymaktadir. Geleneksel s6zliik anlayisindan farkh
olarak, bireylerin 6zgiirce bir durum, olay, olgu ve kisi hakkinda yorum yapabilmesine
olanak taniyan ve yeni kamusallik olarak adlandirillan “Eksi Sézliik’, bu c¢alismanin
kapsamini olusturmaktadir. Gergcek kimliklerini gizleyen yazarlarin yorumlariyla
strekli glincellenen platform, en ¢ok ragbet goren sitelerden biri olma 6zelligini
tasimakta, kendine ait bir alt kiltiir olusturmasi agisindan da bu ¢alismanin kapsamini
belirlemektedir. Ciinkii alternatif bir kamusal olarak nitelenen Ekgsi SézItik soylemlerin en
acik bir sekilde izlenebilecegi sosyal platformlardan birisidir.

Soylemin gli¢/iktidar ve ideoloji lizerine temellendigi temel varsayimindan hareketle
yapilan bu calismada, Eksi Sozliik’te toplumsal cinsiyet ve bedene yonelik algilar1 ortaya
koyabilmeye olanak saglayacak 6 baslik tespit edilmistir. Bu basliklardan iki tanesi olan
“Tiirk kizi viicudu” ve “Tiirk erkegi viicudu” basliklar1 amacgh 6rneklem teknigi kullanilarak
secilmistir. “Ttirk erkegi viicudu” bashgi altina yapilan 240, “Ttirk kizi viicudu” baslig1 altina
yapilan 1080 yorum, elestirel sdylem analizi yontemiyle degerlendirilmistir. Van DijKk’in
Elestirel S6ylem analizi yonteminin tercih edildigi ¢alismada veriler; toplumsal cinsiyet,
beden ve iktidar olgusunun birlikte yarattig1 hegemonya cergevesinde incelenmistir.

Dilde ortili sekilde bulunan sdylemler, toplumdaki gii¢ iliskilerini giindelik yasamda
yeniden iretmektedir. Sinif ve toplumsal cinsiyet gibi gii¢ iliskilerini belirleyen
ideolojiler soylemleri sekillendirmektedir ve bu acidan Elestirel Soylem Analizi
yontemi gii¢ iliskilerinin yarattig1 toplumsal hiyerarsileri ortaya ¢ikarmakta bu calisma
acisindan analitik bir perspektif saglamistir. Oyle ki séylem analizi yéntemi bu calisma
cercevesinde, toplumsal cinsiyet ve bedene iliskin sdéylemlerin ortiilii bir bicimde sinifsal
esitsizlikleri de dilde tasidigini ortaya koymada ne kadar 6nemli bir yontem oldugunu bir
kez daha gostermistir.

Sinif ve toplumsal cinsiyet gibi degiskenler ile birlikte incelenen beden olgusunun
sembolik bir énem tagimaktadir (Oztiirk, 2012, s.39). Sembolik bir énem tasiyan beden
olgusu literatiirde siif ve toplumsal cinsiyet gibi sosyal degiskenlerin olusturdugu
simgesel gii¢ ve hiyerarsi baglaminda ele alinmaktadir (Bourdieu, 2018; Goldenberg,
2010; Kose, 2011; Oztiirk, 2012).

Idealize edilen bedenler ve giydirilen imajlar, farkh “kadinlik” ve “erkeklik” anlayislarin
ortaya ¢ikarmaktadir. Idealize edilen “kadin”lik ve “erkek’lik durumlari, Bourdieu’cu
perspektiften bakildiginda eril tahakkiimiin islevselligini pekistirmektedir. Yapilan
analizlerde de ortaya konuldugu tizere “idealize” edilen hegemonik erkek bedeni diger
erkek ve kadin bedenlerini kategorize etmekte bir 6l¢iit haline gelmektedir. Bir iktidar
alan1 olarak beden, biyolojik varliginin 6tesinde bir sosyal insadir. Bedene yonelik
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soylemelere bakildiginda sinif ve eril iktidarin giiciine dayali olarak insa edildigi ve
ideolojik bir yoniintin oldugu goérilmektedir. Orta ve ust sinif (profesyonel, sehirli, beyaz
yakali) erkekligin ve bunun gostergesi olan kaslyfit, saghkli, marka giyimli, bakimh
erkek bedeninin bircok calismada (Barber, 2008; Dhareshwar&Niranjana, 1996) da
vurgulandigl tizere hegemonik erkekligin bir kurucu unsuru oldugu séylenebilir.

Ozellikle titketim endiistrisi ve kiiresellesme ile birlikte idealize edilen beden algis1 yerlesik
geleneksel degerleri ve tutumlari agindirmakta, hatta arastirmanin analiz sonuglarindan
da gorildigi lizere, cogu zaman cinsiyetlendirilmis bir bigcimde gelenekselligi saldiri
noktasina gelebilmektedir. Tiiketim endiitrisinin dayattig1 idealize edilmis “beden” e
ulasmak ise belirli bir ekonomik sermayeyi gerekli kilmakta, bu durumda da sinifsal bir
hiyerarsi de séylemlerde yeniden iiretilmektedir (Goldenberg, 2010). Bu baglamda genel
olarak degerlendirildiginde; sinif ve toplumsal cinsiyet ideolojilerinin idealize edilen
beden lizerinden sdylemlerde yeniden tiretildigi soylenebilir. Hegemonik erkeklik ideal
beden algisi tlizerinden toplumda bir iktidar konumu olan sinifsal degiskenler lizerinden
yeniden Uretilmektedir. Eril iktidarin yarattig1 séylemler, kadin bedenini ise geleneksellik
ile iligkilendirerek kiicimsemekte ve tahakkiimiinii yine hem beden hem de geleneksel
toplumsal cinsiyet rolleri tizerinden yeniden kurmaktadir.

Bu calisma, toplumda esitsizlik yaratan iki kategori olan toplumsal cinsiyet ve sinifin
yarattig1 ideolojileri giinimiizde yaratilan “ideal beden” algisi iizerinden incelemektedir.
Ancak toplumda esitsizlik yaratan diger kategoriler olan engellik, go¢menlik, etnisite,
cinsel tercih, yas vd. baglaminda daha ayrintili bir sekilde incelenmesi gerekmektedir.
Bu dogrultuda toplumdaki iktidar iligkileri ve bu iliskilere temel olan ideolojilerin ortaya
cikardigr soylemlerin, o6zellikle sdylem analizi yontemiyle ileride yapilacak akademik
calismalarda derinlemesine bir sekilde analiz edilmesi ihtiyac1 bulunmaktadir.
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Gender, Power and Body Analysis through Eksi
Sozluk - The New Face of Public Space
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Extended Abstract

The development of communication technologies has radically transformed all areas
of social life. The traditional dictionary conception has also kept pace with this change
and transformation, and the e-dictionary conception has gained quite popularity. It
has become an important platform where crucial social issues, events, problems are
presented and discussed by individuals. The e-dictionary, which is called “new publicity”
in the literature, sustains its popularity as a conception that ‘truth’ does not have a single
explanation and that there may be different perspectives, unlike the traditional dictionary.
‘Eksi Sozluk’, founded in 1999 as one of the pioneers of this approach, is currently among
the most followed internet sites in Turkey. ‘Eksi Sozluk’, which has been in service since
February 1999, can be defined as an interactive platform and database; containing
information, experience, humor, comments, questionnaires, links and sources with
regard to words, terms, concepts, and people (Giirel & Yakin, 2007, s.203). ‘Eksi Sozluk’
has a prominent place in the context of postmodern electronic culture as its structure
reveals that there is not a single explanation of truth and therefore proceeds based on
spontaneous order (Gtirel & Yakin, 2007, s.203). Authors make comments (called entries)
about an event, situation, or person under specific headings (opened by themselves or
others) on the website. Therefore, Eksi Sozluk is an essential alternative platform where
public power relations in the eyes of individuals can be read.

Another area of transformation arising from communication technologies and the
consumption industry is “body” and “gender.” In contemporary capitalist societies, the
body is a prime field of consumption shaped by the consumption industry. Clean, well-
groomed and beautiful body perception that spread with globalization directly affects
consumption (aesthetics, make-up, using beauty and care products) and spare time
activities (trying to create ideal bodies in gyms). Additionally, magazines, newspapers,
advertisements, films and series, especially social media, bring out new feminity and
masculinity approaches by pumping the perfect body imagining to the masses. Male
and female body perception differs depending on habitus within the symbolic order of
gender in social life. The social construction of ‘manhood’ and ‘womanhood’ shapes the
body, defines how it is perceived, steers habits, and thus determines the personal identity
as masculine or feminine via the body (Krais, 2006, s.121). According to Bourdieu, male
dominance is in fact the embodiment of the relations of social dominance within the
symbolic gender order (Krais, 2006). The primary purpose of this study is to examine
how the hegemonic discourses imposed on the idealized body perception imposed by the
consumer industry are reproduced employing the media.

On the other hand, its another aim is to reveal the roles and pressures posed by the
ideal body perception to men and women. The comments made about the body in the
“Eksi Sozliik” determine the scope of this research. There were six headings in the “Ekgsi
Sozliik,” where gender perception of the body could be monitored, two of which were
selected using the purposive sampling technique. In this study, the discussions and
interpretations until March 2019 under the titles of the “Turkish male body’ and ‘Turkish
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female body, both opened in 2013, were analyzed. Critical discourse analysis was used to
evaluate 240 comments under the title of “Turkish male body, and 1080 comments under
the title of ‘Turkish female body.’ During the data analysis phase of the study, comments
were encoded and categorized in three stages using the qualitative data analysis program
called Nvivo 8. At the end of the qualitative data analysis process, five themes were
revealed and interpreted.

Gender ideology and discourses have been examined based on the assumption that
discourse has an ideological aspect - by taking into consideration the social context
of today’s body perception. The discourse is highly substantial in the reproduction of
ideologies and social, economic, political power relations. Van Dijk (2015, s.25), one
of the pioneers of critical discourse analysis, explains ideologies as a constitution that
creates the underlying social representations of beliefs shared by a group and precisely
defines the overall coherence of these beliefs. Accordingly, Van Dijk analyzes ideological
discourses within the framework of the positioning of social differences (such as ethnicity,
gender, class.) in a vertical hierarchical structure (Karaduman, 2017, s.39). Critical
discourse analysis has provided this study with an analytical perspective because it is a
rational approach in analyzing discourses that are implicit in language but also reproduce
the relationships of power and hierarchy in society.

As a result of the data obtained, it was found that the Turkish female body was neglected
and deformed due to lack of doing sports, and therefore it was underestimated by being
associated with ‘traditionalism.” On the contrary, the male body was extolled because of
being more well-groomed, fit and shaped than Turkish female body. Moreover, ‘being like
a woman'’ is associated with having perfect body measurements, while ‘being like a man’
means ‘not being like a female body. From a Bourdieusian perspective, male dominance
reinforces its power by embodying social dominance relations; and the idealized
‘hegemonic male body’ becomes a criterion for categorizing other male and female
bodies. Body is the carrier of the symbolic values examined according to categories such
as race, class, ethnicity, gender (f)ztiirk, 2012, s.39). Various codifications, especially for
gender groups, are useful in hierarchical regulation of gender order (Oztiirk, 2012). This
study gives clues on how male dominance, which is reproduced within the scope of the
motto of ideal body perception, transforms individuals’ gender and class habitus in ‘Eksi
Sozluk, which provides a new public space for social debate. Hegemonic masculinity
is reproduced through class variables which is a position of power in society in terms
of the ideal body perception. The discourse created by masculine power belittles the
female body by associating it with traditionality, and re-establishes its dominance
over both the body and traditional gender roles. As a result, it can be said that male
dominance, which emerges at the intersection of gender and class, positions different
‘feminity’ and ‘masculinity’ in terms of body in a hierarchical order within the hegemonic
gender regime.

Keywords: Gender, Body, Power.
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Her yeni teknolojik degisim ve bu degisimin getirdigi yeni kiiltliir desenlerinin eski
kulttirel yapilarla catismasindan dolay1 sosyal medya lizerine yapilan tartismalar, yeni
bir konu degildir; neredeyse teknolojinin hayatimiza girdigi donemden beri vardir.
Web 2.0 teknolojisinin gelisip hizmet alanini artirmasiyla insanlarin daha ag tabanh
(networked) bir giindelik hayati icinde, kamu ve 6zel alan ister istemez giriftlesmekte,
yeni teknolojiler eski baglamsal yapilar1 ve mekanlari ¢okertmektedir. Bu sanal mekanda
karsimiza ¢ikan mikro-tinliiliik fenomeni; insanlarin semantik alanda yerlestiremedikleri
yeni tekno-baglamsizlik sebebiyle donem doénem panige neden olmaktadir. Teknolojiyle
ilgili ve bilhassa sosyal medya fenomenleri lizerine yapilan panik tartismalari, genellikle
ahlaki degerler iizerinden donmektedir. Modernitenin ya da Bati1 yliriyisiiniin bizzat
Bati'da durmaya basladig1 andan itibaren tartisilan ahlaki panik kavrami, 6zellikle
Bati toplumlar1 basta olmak tizere 1960’lardan bugiine toplumlarda bazi dénemlerde
gorilmeye baslanmistir. Ge¢ modernitenin sorgulandigl, postmodernitenin tartisildig: ve
eko-sosyo-politik tartismalarin bolca yasandigi bir zaman diliminde bu kavram, dénemin
sosyologlar1 Jock Young tarafindan 1971'de kullanilmis, Stanley Cohen tarafindan
1972’de kuramlastirilmis, 1975’te Stuart Hall ve Tony Jefferson, 1979’da Dick Hebdige
tarafindan altkultiir arastirmalarinda benimsenmistir. Bu ¢alismada ahlaki panik konusu,
Tiirkiye’deki YouTuber fenomenleri tizerinden ele alinmaktadir. Calismanin amaci Ekim
- Kasim 2018 tarihlerinde, Tiirk medyasinda YouTuberlar hakkinda ¢ikan ahlaki panigin
cevrimic¢i alandaki yansimalarini ortaya koymaktir. Cevrimigi kiltiiriin gergek hayattaki
normsal pratiklerden farki yoktur. Sanal alanda belli fenomenler, {nliiler, kanallar,
konular lizerinden olusan topluluk kiltiri vardir. Bu kiiltiirel yap1 gercek diinyadan
bagimsiz degildir. Disarida konusulan panigin igerideki yansimalar1 bize panigin
boyutunu gostermesi agisindan 6nemlidir. Kiiltiirel calismalar ve antropolojik yaklasimlar
bu konuda en c¢ok tercih edilen yontemlerdir. Konunun dijital alanda kendine ait bir
gerceklige sahip olmasindan dolayi, dijital etnografik bir yaklasim sunan netnografik
yontem kullanilmistir. Ciinkii ¢evrimici toplulugun hayranlar (fan) ve sevmeyenlerin
(hater) birlikte olusturdugu bir kiiltiirel alan1 vardir. Ger¢ek hayatta yapilan ahlaki
tartismalarin sanal alana yansimalari ve bu panigin nasil algilandig1 ¢evrimici toplulukta
verilen tepkiler tizerinden analiz edilmeye ¢alisiimistir.

Anahtar Kelimeler: Ahlaki Panik, YouTuber, Mikro-Unliiliik, Cevrimici Kiltiir, Netnografi.
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Abstract

The debates on social media is not a new matter because every new technological change
and the new cultural patterns could lead to clashes with old cultural structures. This
continues to exist since technology entered our lives. With the development of Web 2.0
technology and its widespread use, the public and private spaces inevitably become
intricate in a more networked daily life of people; and new technologies break down the
old contextual structures and spaces. The phenomenon of micro-celebrity in this virtual
space causes panic from time to time due to the new techno-contextlessness that people
cannot place in the semantic field. Debates on panic by means technology and especially
with social media often revolve around moral values. In a period in which late modernity
was questioned, postmodernity was discussed, and eco-socio-political debates were
abundant, this concept was used by Jock Young in 1971, theorized by Stanley Cohen in
1972 and adopted in subculture researches by Stuart Hall and Tony Jefferson in 1975
and Dick Hebdige in 1979. In this study, these concepts are discussed through YouTube
influencers in Turkey. The study aims to reveal the reflections of the moral panic on
YouTubers in the Turkish media in October - November 2018 in the online field. Online
culture is no different from normative practices in real life. In the virtual space, there
is a community culture around certain phenomena, celebrities, channels, topics. This
cultural structure is not independent from the real life. The internal reflections of the
panic spoken outside are essential in that they exhibit the extent of panic. Cultural studies
and anthropological approaches are the most preferred methods. In this study, the
netnographic analysis method, which presents a digital ethnographic approach, has been
used, since the subject has its reality in the digital field, because the online community has
cultural space where fans and haters are together. Reflections of real-life moral debates
on the virtual space and how this panic is perceived are analyzed through the responses
of the online community.

Keywords: Moral Panic, YouTuber, Micro-Celebrity, Online Culture, Netnography.
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Ahlaki panik; 6nce Jock Young (1971) tarafindan The Role of the Police as Amplifiers of
Deviancy, Negotiators of Reality and Translators adll makalesinde kullamlmis; Ingiliz
toplumunda gencler arasinda uyusturucu kullanimi ve medyanin konuyu abartarak nasil
panik yarattii ele alinmistir. Oyle ki uyusturucu kullanimina dair ahlaki panik, polis
departmaninda uyusturucu ekiplerinin kurulmasina ve tutuklamalarin artmasina neden
olmustur. Daha sonra Young’in ¢alismalarini referans gosteren Stanley Cohen’in (2002)
kitab1 Folk Devils and Moral Panics: The Creation of the Mods and Rockers ise 1972'de
yayinlanmistir. Kitapta 1964’te yasanan Ingiltere’deki miizik altkiiltiirleri olan Mods -
Rockers ile ilgili olaylar incelenmistir. Bu kitap, Cohen’in 1967-69’da yazilmis doktora
tezine dayanmakta; sucluluk, genglik kiiltiirleri, alt kiiltiirler, stil, vandalizm, uyusturucu
ve futbol holiganhig1 gibi yeni sapma sosyolojisi ve embriyonik kiiltiirel calismalar
tarafindan paylasilan konularda rezonansa girilmektedir.

Ayn1 donemde Birmingham Cagdas Kiiltiirel Calismalar Merkezinde ytriitiilen genglik ve
altkiltiirler tizerine dncii ¢alismalar yapan S. Hall ve ekolii Young ve Cohen’in tezlerinden
yola cikarak yeni arastirmalar yapmistir. Stuart Hall ve Tony Jefferson Resistance Through
Rituals: Youth Subcultures in Post-War Britain (1975) ve Dick Hebdige Subculture: The
Meaning of Style (1979) eserleriyle genclik kiiltiiriinii analiz etmistir. Ornegin Hall,
Critcher, Jefferson, Clarke ve Roberts (1978, s. vii-17), 1972-1973’te “soygun” hakkinda
Ingiliz toplumunda ahlaki bir panik oldugunu iddia ederken bu panigin Cohen’in ahlaki
panik fenomeni ile ilgili aciklanan siirecin benzeri olarak neredeyse her ayrintisina
sahip oldugunu belirtirler. Hall ve digerleri, bir sokak sugundan ziyade sosyal bir
fenomen olarak “soygun” ile ilgilendiklerini belirttikleri calismalarinda, sorunun sosyal
sebeplerinin ne oldugunu tartismislardir. Soygunlarin aniden Ingiliz sokaklarinda
gorindiigii dogruysa toplumun soygun hakkinda ahlaki bir panige girdigi de bir gercektir
ve bu durum, 1960’larda ortaya cikan, stirekli artan, siddet igeren su¢ orani1 hakkindaki
panik ile ilgilidir.

1960’larda Ingiliz isci sinifina mensup genglerin kiiltiirii iizerine yapilan ¢aligmalar
ve bu altkiiltiirlerin toplumda siddet basta olmak tlizere bir¢ok sorun yarattifina dair
olus(turul)an alginin denk geldigi ge¢ modernite donemi elbette tesadiif degildir.
Modernizmin hi¢ bitmeyecekmis gibi goriinen piiriizsiiz yiirtiytistiniin durmaya basladigi
savags sonrasl Avrupa kiiltiirt icinde, sistemik sorunlarin ilk patlak verdigi yer, altkiiltiirler
olmustur. Cilinkii altkultiirlerin, Phil Cohen’in (1972, s.23) deyisiyle, ana kiltiirde
gizlenmis veya ¢ozlilmemis celiskileri ifade etmek ve ¢6zmek gibi gizli bir islevi vardir. Bu
nedenle konvansiyonel savasin hala siiren yorgunlugu, Soguk Savas’in kutupsalligi, petrol
krizleri, ekonomik krizler, Bat1 disindaki tilkelerde modernist emplantasyonun tutmayisi,
Uniter ve parlamenter sistemlerin sorgulanmasi, modern paradigmanin bizzat dogdugu
yerlerde elestirilmesi, bagimsizlik miicadeleleri, 68renci olaylar1 ve daha bir¢ok konu
dénemin ekonomik, sosyal ve politik atmosferini etkilerken artik modern sonrasi bir
sirecin basladigini da netlestirmekteydi. Yeni gelen postmodern dénemde ¢ogulculuk,
belirsizlik, bireysellik, kimlik vb. konular 6n plana ¢ikarken bu dénemde ilk adimlarini
atmaya baslayan bilgisayar teknolojisi ise adeta modernizm sonrasi boslugu topluluk
ya da bireysel bazda kimliksel fenomenlerle yeni medya ile doldurmaya gelmisti. Ancak
yeni medya, modernitenin tekrarlayan bir i¢sel dongiisii (Drotner, 1999, s.18) ile ahlaki
kaygilari da beraberinde getirmistir.

Iletisim teknolojilerindeki gelismelerin kiiltiirel alana yansimalari, hem modernist hem
de postmodernist donemden farkli bir siireci beraberinde getirmistir. Kiiresel-yerel,
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kamusal-6zel, erkek-kadin gibi bircok konuda ele alabilecegimiz modernist dualist
kavramlarin yerle bir oldugu ve baglamlarin ¢oktiigii bir semantik icinde, dijitalizmle
biylimeyen kusaklarda yeni yasam pratikleri bir panigi de beraberinde getirmistir.
Bu nedenle internetin sosyal hayatimiza girdigi andan itibaren yapilan tartismalarin
merkezini ahlak ve degerler olusturmaktadir. Ciinkii kusaklar arasindaki streklilik, yeni
teknolojiler ile kesintiye ugrayabilmekte ya da dyle oldugu diistiniilebilmektedir. Cok
elestirilen konular, 6zellikle Web 2.0 teknolojisinin getirdigi icerik iiretiminden sonra
karsimiza ¢ikmistir. Clinkii yeni medyanin icerik tiretmeyi ve paylasmay1 saglayan ortamai,
sadece bir medya hizmeti degildir; yazili ya da gorsel metinsel tabanli eylemde bulunan
oznenin (kullanicinin), belirli bir kitle karsisinda benlik sunumu yaptigi, bu kitle ile
etkilesimli bir ¢evrimici kiiltiire sahip oldugu tekno-sosyal derin bir yapiya gomiilidir.
Buradaki biitiin diinya -kimliklerimiz, benliklerimiz, bedenlerimiz vb. her sey- metinseldir.
Bu metinsellik, dilsel ve fenomenolojik bir anlami birlikte iiretir. S6hret fenomeni iste tam
da bu anlam iiretimi icinde karsimiza ¢ikar.

Mikro-iinlii denilen sosyal medya fenomenleri 6zellikle 2010’dan sonraki stiregte, 6nce
Instagram ve YouTube platformlari tizerinden karsimiza ¢ikmistir. Burada tnli olan
isimlerin milyonlarca takipgisi olabilmektedir. YouTuber kendisiyle ilgili ya da ele aldig1
konular lizerinden sosyal medyada bir icerik liretmekte ve bu icerik iiretimi etrafinda
toplanan bir hayran kitlesi olmaktadir. Bu kitle (hayran/fan ve sevmeyen/hater), ayni
zamanda icerik ve icerik treticisi etrafinda olusan c¢evrimici toplulugu da meydana
getirmektedir. Bu ¢evrimici topluluk ile icerigi paylasan arasinda etkilesimli bir iletisim
vardir. Topluluk icerik {lreticisinden bazi taleplerde bulunabilir, icerik ireticisini
elestirebilir ve bdylece onu nasil algiladigin1 yorumlariyla gosterebilir. Bir anlamda,
bu ¢evrimici toplulugun olusturdugu kiltiir, bize etnografik bir veri sunar. Sosyal
medyanin kamusal ve 6zel alani birlikte icermesinden dolayi, bu yorumlar kiiltiirde
onemli degisimlerin oldugunu gérmemiz agisindan bir vaka analizi olarak karsimiza
cikmaktadir. Ozellikle son dénemde, diinyada YouTuberlar ile ilgili cok tartismali icerik
tretimleri gorildigi gibi benzer tartismalar Tirkiye’deki YouTuberlar lizerinden de
yapimaktadir. Aslinda tartismalar sosyal medya fenomenlerinin ¢ikmasindan beri hep
vardi; ancak medyanin konuya dahil olmasiyla daha genis bir ahlaki panik yasanmistir.
Tiirk YouTuberlarin kamuoyunda en ¢ok tartisildig1 donem ise 2018 yilinin ekim ayinda
baslamis ve takip eden aylarda devam etmistir.

YouTuberlarla ilgili uzun zamandir tartismalar olsa da ahlak paniginin net olarak
gozlemlendigi tartismalar, 20 Ekim 2018’de Enes Batur’'un YouTuber jargonunda
“kiskirtma videosu” denilen paylasiminin kiiflir icermesiyle baslamistir. Batur, ayni yil
Altin Kelebek Odiil Téreni'nde édiiller arasina ilk kez verilen ‘En Iyi YouTuber Odiilii'nii
kazanmistir (Internet Haber, 2018). Ancak Enes Batur'un yaymladigi bir videoda
cocuklara koti ornek olabilecek goruntiler bulundugu gerekgesiyle 6diil geri alinmistir
(Habertiirk, 2017). Tartismalarin oldugu dénemde, Cocuklar1 Taciz ve Sosyal Medyadan
Koruma Dernegi sosyal medya fenomenleri Kerimcan Durmaz, Enes Batur ve Danla
Bilic hakkinda ¢ocuklara kotii ornek olduklar1 gerekgesiyle su¢ duyurusunda bulundu
(Hurriyet, 2018). Sosyal medya hesabi lizerinden elestirilere cevap veren Danla Bilic
aglamasinlar diye ¢ocuklarin eline telefon ve tabletleri veren aileleri elestirirken ¢ocuklar:
iyi yetistirmenin yolunun baskalarinin 6zgiirliigiinii kisitlayarak olmamasi gerektigini ve
internette, televizyonda bir¢ok kiiftirlt iceri varken kendilerinin lin¢ edildigini soyledi
(CNN Tiirk, 2018).
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Medya toplumda var olan konulari seger, ham enformasyonu egemen degerler tizerinden
isleyerek topluma geri verir, toplum bu bilgiyi/haberi konusur ve devreye uzmanlar,
aktivistler, yasa yapicilar girer ve sonucta egemen soylem yeniden uretilir. Tiirkiye'deki
vakaya baktigimizda benzer siire¢ kendini gosterir: Fenomenlerle ilgili tartismalara
medyanin dahil olmasi spiral dongi i¢cinde konuyu biyilitmis, fenomenler haber ve
magazin programlarinda tartisilmaya baslanmis, konu c¢ocuklar1 sosyal medyadan
korumay1 amacglayan bir dernek tarafindan yargiya tasinmis ve sonunda politikacilar
tarafindan sanal diinyaya yasal miidahale sdylemleri giindeme gelmistir. Resmi Gazete’'de
yayimlanan “Radyo, Televizyon ve istege Bagh Yayinlarin internet Ortamindan Sunumu
Hakkinda Yonetmelik” yeni tartismalar1 beraberinde getirmis, YouTube {izerinden yayin
yapan iceriklerin de RTUK tarafindan denetlenebilecegini sdylemistir (BBC, 2019).

Bu calismada 6nce ahlak panigi kavrami tarihsel stirecte ele alinmis, bunun kékenlerinin
modern toplum kaynakli olmasindan dolay1 modernite ve ahlak panigi iliskisine bakilmig
ve son asamada ise analizine gecilerek fenomenler etrafinda olusan ¢evrimici topluluga
dijital etnografik bir inceleme yapilmistir. “Iceride” konusulanlar, bize aslinda “disarida”
konusulanin ne oldugunu, nasil oldugunu analiz etmemiz konusunda 6nemli veriler
saglar. Bu baglamda iceride olusan semantik, fenomen ve fenomenin etrafindaki ¢evrimici
toplulugun olusturdugu metinsel diinyadir. Bu metinsel diinyadan ahlaki tartismalar
okunmaya ¢alisiimistir.

Ahlaki Panik ve Medyanin Rolii

1960’larin basinda moderniteye olan elestiriler netlesirken diger yandan toplumsal alanda
modernizmin getirdigi ilerlemeci, diiz ve piir yap1 bozulurken devletin korumaciligi ve
yurttaslik duygusu, gec modernite doneminde kirilmaya baslamistir. Birey metropollerde,
devlet korumasinin ¢6ziildiigli bir yapida biiytik bir bosluk icine diismiistiir. Bu boslugu,
daha sonraki siirecte tekrar diinya sahnesine doénen din, etnisite, cinsiyet temelli
kimliksel cemaatler gibi arkaik kékenlerinin gegmiste arandig1 bir gelenegin ¢agrilmasi
doldurmaya baslayacakti. Modernitenin sorgulanmasi, sosyal hareketler, ekonomik
cokiis, ulus devletlerin ve parlamenter sistemlerin sarsilmasi, hepsi toplumda alisilmis
degerlerde bir degisime neden oldukca panigi de beraberinde getirmistir. Degisimi en
belirgin ve hizli bir sekilde genglik kiiltiirlinde gérmek miimkiin oldugundan dolays,
ozellikle Avrupa’da sosyologlar 60’1 yillardaki gencligin altkiltiirleriyle ilgilenmistir.
Clinki sistemde kirilmanin kendisini en net gosterdigi yer genglik ve altkiiltiirlerdir.

Ahlaki panik c¢alismalari, Jock Young'in (1971) uyusturucu almanin sosyal analizine
ve Stanley Cohen'in (1972) Mods - Rockers olaylarinin kanonik incelemesine kadar
uzanmaktadir. 1970’lerde ve 1980’lerdeki gelismeler;, medyanin sapkinliklarin
abartilmasinda oynadig1 role odaklanirken 1990’larda kiiltiirel sosyolojide ve ahlaki
diizenlemelerdeki ilerlemeler geleneksel arastirma odagini genisletmistir. Ahlaki panik
kavramina ilginin siirekli olmasina ragmen bu alandaki ¢alismalarla ilgili tartismalar
devam etmektedir (Hier, 2011, s.1). Medya ve okuryazar halk kitleleri, ahlaki panigin
soylemini cekici bulsa da kavram sosyologlar arasinda tartismalara yol agmistir. Ahlaki
panik literatiiriiniin disinda ¢alisan sosyologlar ahlaki panikle ilgili sOylemi; sosyal
problemler, sapkinlik ve kolektif davranis sosyolojisinde var olan aciklayici ¢ercevelere
tam anlamiyla yerlestirmemekteyken diger yandan ahlaki panik hakkinda yazan
sosyologlar ise uygun analitik parametreler lizerinde hemfikir degildir. Ahlaki panigin
uygulanmasini karakterize eden huzursuzluk, analistlerin literatiirdeki belirli acgiklayici
bilesenleri benimsemelerine veya belirli sosyal eylem bicimlerini elestirmek igin
kullanilan deger ytkli bir siyasi nitelik olarak reddetmelerine yol acar. Ahlaki panigin
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kilit bir sosyolojik kavram olarak faydasi, esnek uygulamasinda bulunur. Ahlaki panik,
ampirik sekilde baglanmis fakat analitik olarak sosyal sorunlarin insasi siire¢lerinden
ayr1 bir tiir seklinde 6zel bir sosyal sorunu temsil eder (Goode ve Ben-Yehuda, 2011, s.20).

Ahlaki panik, ufak tefek toplumsal sapkinlik edimlerine karsi1 abartili ve iletisim araglarinca
biiytitiilen toplumsal bir tepkidir (Mutlu, 2004, s.283-284). Ahlaki panik, algilanan bir
sosyal soruna karsi asir1 tepki tiirtinli agiklamayr amaglayan sosyolojik bir kavramdir.
1960’larin sonlarinin ¢alkantili siyasal ve entelektiiel baglami icinde gelistirildiginde
amacl, sosyal bir sorunla ilgili endise yaratmadaki stiregleri ortaya koymakti (Rohloff
ve Wright, 2010, s.404). Ahlaki panik, inang¢ sistemlerine dayanan ve ideolojik anlam
sistemlerine bagh olan fikirler hakkinda yogun bir tartisma alani olusturur; bize sosyal
ve politik olarak neler oldugunu anlatir. Bu nedenle, ahlaki panik zamanlarinda, gii¢li
ve duygusal bir politika anlayisi sergileyen sadece popiilist yorumcular degildir; ahlaki
panikten caresiz kalan her insan 6fkeden yabancilasmaya kadar degisen duygusal ve
somutlastirilmis tepkilerden etkilenebilmektedir (Lumby ve Funnell, 2011, s.280).

Ahlaki panigin ana unsurlar1 veya asamalar: sunlardir (Thompson, 1998, s.8): 1. Bir sey
veya birisi, degerlere veya ilgi alanlarina tehdit olarak tanimlanir. 2. Bu tehdit, medya
tarafindan kolayca taninabilir bir bicimde tasvir edilmistir. 3. Hizli bir kamuoyu kaygisi
olusur. 4. Yetkili makamlardan veya fikir yapicilardan bir cevap alinir. 5. Panik, toplumsal
degisimlere neden olur veya geri ¢ekilir. Bu tiir tehditlere verilen yanit daha biiytik bir
sosyal diizenleme, kontrol ve geleneksel degerlere geri donitis talebi olabilir. Ahlaki panik
hakkindaki literatiriin ¢ogu, bu gibi durumlarda; kitle iletisim araclari, baskr gruplar,
politikacilar, kamuoyu, polis ve yargi gibi sosyal diizenlemeye cagr1 yapan veya empoze
edenlerin nedenlerini agiklamaya ¢alismakla ilgilidir.

Toplumlar, her zaman ahlaki panik dénemlerine maruz kalmaktadir. Savastan sonra
Britanya'da en ¢ok tekrarlanan ahlaki panik, sapkin olarak goriilen genclik kultiirleriyle
ilgilidir. Teddy Boys, Mods-Rockers, The Hells Angels, dazlaklar ve hippiler gibi altkultiiler
genellikle toplumdaki uyusturucu, 6grenci olaylari, politik gosteriler, holiganizm,
vandalizm, su¢ ve siddet olaylart ile iliskilendirilmistir (Cohen, 2014, s.356). Ancak, Teddy
Boys ile Mods - Rockers gibi gruplar, sadece belirli olaylar ya da belirli onaylanmayan
davranis bigimleri agisindan degil, ayn1 zamanda ayirt edilebilir bir sosyal tanimlanma
islevi de gorir. Toplumun iyelerine hangi rollerden kaginilmasi ve taklit edilmesi
gerektigini gdstermek icin bu gruplar halk seytanlari olarak Ingiliz toplumunun ne
olmamalar: gerektiginin gozle gorulir hatirlatmalar seklinde bir pozisyonda kalmistir.
Bu tiir sosyal kimlikler kamu miilkiyetidir ve bu ergen gruplari, Ingiltere’de gerceklesen
toplumsal degisimi sembolize etmistir. Bir kosul, kisi veya bir grup; toplumsal degerler
ve ¢ikarlar icin bir tehdit olarak tanimlanabilir; kitle iletisim araglar1 tarafindan stilize
edilmis ve basmakalip bir bicimde sunulabilir. Ahlaki barikatlar editérler, din adamlarsi,
politikacilar ve diger dogru diistinen insanlar tarafindan yonetilmektedir. Sosyal akredite
uzmanlar teshis ve ¢éziimlerini sdyler; basa ¢ikma yollari gelistirilir. Bazen panik nesnesi
oldukca yeni ya da aniden ilgi odag1 olarak ortaya ¢ikan bir sey olabilirken bazen de
kolektif hafizada unutulur (Cohen, 2002, s.1-2).

Toplumlarda donem doénem yasanan ahlaki panik, 6zellikle egemen kiltiir disinda kalan
1rk, din ya da cinsiyet gibi sistem tarafindan 6tekilestirilmis gruplar ya da egemen kiiltiire
karsi duran altkiiltiirlere yonelik bir otekilestirmeyi ve medya tlizerinden bir sdylem
tretimini de beraberinde getirmektedir. Bu dénemlerde toplum, bircok olumsuzlugu
belli gruplara yiiklemeye baslar. Oyle ki bu durum bazen histerik hale gelir ve toplumdaki
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biitiin olumsuzluklarin neredeyse giinah kegisi ilan edilen bu gruplarin varligi tizerinden
gerceklestigi algisi olusur.

Ahlaki panigi anlamak i¢in ahlakin ne oldugu hakkinda bir sorun karsimiza ¢ikmaktadir.
Kiiltiirel olarak onaylanmis hedeflere adanmis arayis, tedirgin edici hedeflerden kaginma,
normatif olarak onaylanmis araglara baglilik gibi durumlar belirli bir 6z kisitlama, ¢aba,
disiplin, engelleme anlamina gelir. A¢ik¢a c¢ikarlarina zarar vermese de ahlaki olarak
disiplinsiz olanin ya da kotilugiin egilimlerinin, erdemliligin huzuru tizerindeki etkisi
nedir? Bunoktada erdemli, kendine bir avantaj yaratabilir, kendini ahlaki agidan zayif olanla
kiyaslamalardan kurtarabilir (Cohen, 1965, s.6-7). Weber’e (1978, s.24-25), gore sosyal
eylemler dort sekilde ele alinabilir. Birinci eylem olan Zweckrational, diger insanlardaki
davranislarina iliskin agiklamalarla belirlenir. Bu beklentiler, aktoriin rasyonel olarak
izlenen ve hesaplanan sonuglarin elde edilmesinde sartlar veya araglar olarak kullanilir.
Ikinci eylem Wertrational, basar1 beklentilerinden bagimsiz olarak; etik, estetik, dini veya
diger davranis bicimleri ugruna kendi degeri icin bilingli bir inangla belirlenir. Ugiinciisii
duygusaldir, oyuncunun kendine 6zgii etkileri ve duygu durumlarn tarafindan belirlenir.
Dordiinciisii gelenekseldir, yerlesik aliskanliklar tarafindan belirlenir. Bu doért yonelimden
ilk ikisi Goode ve Ben-Yehuda (2011, s.21) tarafindan ahlak degerlendirmesi i¢in ele alinir.
Weber’in degerlendirmelerine gore ahlaki ele aldigimizda, ahlaki bir panikte ahlak, verilen
bir mutlak degeri ihlal eden 6fkenin ifadesidir; diger deyisle toplumun bir kesiminin
kendi i¢inde iyi oldugunu diisiindiigii bir seyin baltalanmasidir. Genel olarak ahlaki
panik, gercek bir tehlike ya da potansiyel zararla orantili olmayan bir yolsuzluk aracisinin
sozde tehdidi lizerine ahlaki kayginin patlak vermesidir. Tehditler gercek olabilir; ancak
bunlar zararin ciddiyetini, kapsamini, tipikligini veya kac¢inilmazlhigin1 abartmaktadir.
Diger deyisle ampirik olarak degerlendirilen kaygi, nesnel tehdide orantisizdir. Ahlaki
panik icerisindeki baslica aktorler s6zde bir tehditle ilgili hikdyeler yayinlayan medya;
politikacilar, milletvekilleri, polis dahil yasa temsilcileri ve muhtemel tehdide karsi
lobi yapan sosyal hareket aktivistlerden olusur. Ahlaki panik; ahlaki bir evrene karsi
varsayllan bir tehdit tarafindan yaratilan aldatma, 6fke ve ayni zamanda saldirgan olarak
algilanan insan kategorisiyle, kisacasi bir “sey” ile ilgilidir. Bu “sey”, Young’in (2007, s.60)
dikkat ¢ektigi gibi gercek korku nesnesi olmasa da baska bir korkunun yerinden olmasi
ya da gerc¢ek dezavantajin ger¢ek nesnesinin gercgek tehdidinin yanlis anlasilmasi olabilir.
Ayrica en 6nemli vakalarda panik objeleri; temel degerlere, disiplin stratejisine ve panik
yapanlarin gerekcelerine sadece maddi anlamda degil, ayn1 zamanda ahlaki ve sembolik
olarak dogrudan bir tehdit olusturur.

Her toplum sapmaya neyin sebep oldugu hakkinda bir takim fikirlere sahiptir. Sapkinligi
kimin yaptig1 ile ilgili imgeler, davranisla ilgili bilgileri sekillendirir. Sanayilesmis
toplumlarda, bu tir fikirlerin insa edildigi bilgi govdesi, kacinilmaz olarak ikinci elden
saglanir. Yani bu, kitle iletisim araclar: tarafindan hali hazirda islenmis olan haberi neyin
olusturdugu, haberin nasil toplanmasi ve sunulmasi gerektigi konusunda alternatif
tanimlara tabi oldugu anlamina gelir. Bilgi, medyadaki cesitli ticari ve politik kisitlamalar
ile daha da yapilandirilmistir. Ahlaki girisimci ise Kitle iletisim arac¢larinin sosyal sorunlari
tanimlama ve bicimlendirmedeki roliine dikkat edemez (Cohen, 2002, s.9). insanlar
haberi okurken enformasyonun nasil islendigini bilemez. Kaldi ki biling, her haberin hangi
asamalardan gectigini her daim sorgulayacak bir yapida degildir. Dolayisiyla tiiketilen
haberin “bilingli” insanda dahi bir panik hali yaratmasi beklenen bir durumdur. Burada
sansasyonel haber yapmak icin ahlaki degerler sorgulanabilirken diger yandan egemen
soylemin yeniden tiretimine hizmet edilmektedir.
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Medya; sosyal problemler yaratabilir, dramatik bir sekilde sunabilir, bunu aniden yapabilir,
kamuoyunun o6fkesini ¢ok hizli ve etkili bir sekilde destekleyebilir, sapkinligin belirli
bir kismi hakkinda ahlaki bir panik dedigi seyi diizenleyebilir. Gazete baslhklar siirekli
olarak ahlaki kayitsizliktan kaynaklanan bazi yeni tehlikeler konusunda uyarmakta ve
televizyon programlari temay1 sansasyonel belgesellerle yansitmaktadir (Young, 1971,
s.37).! Bu anlamda ahlaki panik yeni bir sey degildir. Ornegin 6nce caz ve sonra rock’n’
roll'un gencligi umutsuzluga ve antisosyal davranislara yonlendirdigi sdylenmistir.
1950’lerde ise genglerin kafe-barlarda zaman gecirmesiyle ilgili bir panik varken 1960’
yillarin cinselligin geleneksel aile degerleri tizerinde yikic1 bir etkiye sahip olduguna
inanilmis ve feministler aile hayatini baltalamakla su¢clanmistir. Daha sonra 1970’lerde,
hukuk ve diizen konusunda geng¢ siyah soyguncularin goriintiisii karsimiza ¢ikar. Medya,
kamuoyu, cikar gruplar1 ve otoritelerin etkilesimi sonucunda bir sarmal etkisi olusur
(Thompson, 1998, s.1-2).2

Bulasic1 hastaliklar (SARS, kus gribi), satanizm, tinerci ¢ocuklar, uyusturucu kullanimi,
intiharlar, Bati’da okullara diizenlenen silahli saldirilar, alisveris merkezlerine diizenlenen
terorist saldirilar, deprem soylentisi, cinsel tacizler, kapka¢ olaylari, irk¢i saldirilar vb.
Tiirkiye ve diinyada goriilen ahlaki panik 6rnekleridir. Panik, dnceleri genellikle asir1 sag
ya da sol gibi koyu ideolojistlerin kendi ideolojilerini koruma i¢in yaratilsa da (Soygiider,
2007, s.108-109), artik panik sanal alana yonelip yon degistirerek nitelik degistirmeye
baslamistir. Panik onceleri belli ideolojik gruplarda kendini daha ¢ok gosterirken -
var olan diizeni korumaya yonelik tutucu ideolojik tez kendini korumakla birlikte-
dijital kultir icinden gelmeyenlerde, diger deyisle kusaksal ayrimda daha belirgin
gorilmeye baslanmistir.

Medya; toplum, c¢ikar gruplari, otorite arasinda olusan spiral sarmalda panigi
biiyliten 6nemli bir amplifikator olarak karsimiza ¢ikmaktadir Medya bunu egemen
soylemi iiretmek icin de yapabilir ya da haber tretmek i¢in yaparken egemen soylemi
liretmis de olabilir. Her haliikarda iiretilen aslinda egemen séylemdir. Ozellikle dijital
kiltur, her kultirde ciddi bir tehlike olarak algilanmaktadir. Ancak dijital medyadan
once de geleneksel medyaya da benzer olarak elestiriler -her yeni teknolojiye
yapildig: gibi- olmustur.

YouTuberlar ve Gevrimici Kiiltiir

YouTube, tiretici-tiiketici boltinmesini ortadan kaldiran, pazar ile pazar dis1 ve sosyal-
ekonomik faaliyet arasindaki dinamik iliskilerin bélgesi olan bir platformdur. Televizyon
gibi yayin medyasinda goriniir katihma erisim, kurumsallasmis profesyonellik ile
sinirliyken YouTube acik ve belirsiz bir platformdur. Siteye katkida bulunanlar; televizyon
istasyonlari, spor sirketleri ve reklam verenler gibi biiytik medya ireticilerinden
kicik-orta oOlgekli isletmelere veya genel yayin sistemlerine, kiiltiirel kurumlara,
sanatcilara, aktivistlere, profesyonel olmayan ve amator medya iireticilerine kadar
uzanan bir ¢esitlilige sahiptir (Burgess ve Green, 2009a, s.90-103). YouTube, cevrimici
izleyiciye televizyonda olmadan iinlii olacagimi gostermistir. insanlar yeteneklerini,
evcil hayvanlarini veya cocuklarini iceren videolariyla ulusal ya da uluslararasi iline
kavusmaktadir (Strangelove, 2015, s.15). Burgess ve Green (2009b, s.viii), YouTube'un
popiilerlesmeye basladigi dénemde Batrmin Ingilizce konusan diinyasindaki hizh
yukselisi, cesitli icerik yelpazesi ve kamuya acikligl, yeni medya teknolojileri, yaratici
endiistriler ve poptler kultir politikalar1 arasindaki degisen iliskileri anlamaya
yardimci oldugunu sdylemistir. Ancak bu argiiman, bugiin neredeyse diinya genelinde
gecerli olmaya baslamistir. Bugiin her kiiltiirde belirli bir hayran kitlesi olan, ¢esitli
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temalarda (gezi, moda, makyaj, egitim, bilim vb.) yayin yapan ve belirli bir tine sahip
YouTuberlar vardir.

Sosyal medya {nliileri i¢in kullanilan mikro-tinliiliik, geleneksel {inliiye benzese de
ayni sey degildir (Senft, 2008, s.25). Sosyal medya, insanlarin baskalarinin tiiketmesi
icin kendilerini halka a¢ik bir kisi olarak gordiikleri, takipgilerine hitap etmek igin
stratejik bir samimiyet kullandiklar1 ve izleyicilerini hayran (fan) olarak gordiikleri
mikro sohreti miimkiin kilan bir yapiya sahiptir. Mikro unliilik, bir hayran kitlesi olan,
popiilerligin bu kitlenin yonetimi araciligiyla siirdiirtildiigii ve kisisel sunumun baskalari
tarafindan tiiketilmesi i¢in yapildig1 bir zihniyet ve pratikler bitinligidiir (Marwick,
2016). Genglerin egemen kiiltiirden kimlik yaratmak amaciyla farkh olarak tirettikleri
yapilar, kimliklendirme siireclerinde islev gormektedir. Bu nokta karsilikhidir. Yani
sosyal medyada fan kitlesine sahip olan ile takipg¢i i¢cin zemin aynidir ve tstelik rollerin
her an degisme ihtimali de vardir. Ciinkii sosyal medyada mikro tnlilik, geleneksel
tinliliikten farkl olarak ciddi bir mobilizasyonu, giincellenmeyi, degisimi, demokratik bir
yapiy1 gerektirmektedir. Kullanicilar, anlamlandirma siireci icinde metinsel bir diinyada
metinsel bir eylem gergeklestirirler.

Anlam iiretmek ve kendi hakikatini organize etmekle ylikimli olan modern
bireyler, teknoloji giiciniin askinhigiyla yeni kimlikleri arzular. Sanal gercekligin
asirt uzamsallastirilmas1 ve kullanicilarin sanal ortami istedikleri sekilde yeniden
bicimlendirme konusundaki goreceli yetenekleri, tarihi dogrusal bir anlati olarak inkar
etmenin etkinligini teyit ederken ayni zamanda teknolojinin yazilima ve kodlara olan
giivenini sosyal insac1 argiimanini dogrular; bedenlerimiz dahil tiim diinya bir metindir
(Hillis, 2004, s.24). Yazihim servisi ile kullanicilarin semiyotik pratikleri arasindaki
baglantilarin cesitli teorik modelleri ve kesfi, toplumsal gelenekleri iceren degisimler
ve teknolojik gelismeler arasindaki bag ilgilendiren genis bir tartisma i¢ine gomulidur.
Sosyal alanlarla bilgisayar teknolojisinin i¢ ice gecmesi sosyal medya fenomenini derin bir
anlama ulastirir. Sosyal medya, sadece linguistik ve fenomonel gercekligin karistirildigi
inang gruplarina yol agmaz, ayn1 zamanda kullanicilar1 zaman ve uzam algisi ile diger
insanlar arasinda nasil durduklarini da gosterir (Eisenlauer, 2013, s.xiii- xiv). Dolayisiyla
sanal alanin kendine ait bir iletisim kiiltiirii ortaya c¢ikar.

Kiiltiir; bir sosyal grubun kurumlarda, sosyal iliskilerde, inang sistemlerinde, geleneklerde,
nesnelerin kullanimlarinda yer alan anlamlar, degerler ve fikirleridir; yasamin maddi
ve sosyal organizasyonunun kendini ifade ettigi farkl bigimlerdir ve liyelerine yasami
anlasilir kilan haritalar: icerir. Bu anlam haritalari, bireyin sosyallestigi iliskiler icinde
nesnellestirilir (Clarke, 2003, s.9-11). Ag tabanl diinyanin katihmc kiltirt vardir.
Katilimer kiiltiir, sanatsal ifade ve sivil katilima daha az engelin oldugu, yaratmaya ve
yaratilani paylasmaya destegin oldugu, deneyimli katilimcilarin bilgi aktaranlara bazi
informel mentorluk yaptig1 bir kiltiirdiir. Bu kiiltiirde ayrica tiyeler katkilarinin 6nemli
oldugunu diistiniir ve birbirleriyle bir dereceye kadar sosyal iliski kurduklarini hissedeler.
Katilimcr kiltiirde bireyler, katkida bulunma konusunda 6zgiirdiir. Boyle bir diinyada
bircok kisi ylizeysel paylasim yaparken bazilar1 da topluluk i¢inde degerli olan becerilere
sahip olacaktir. Ancak toplulugun kendisi yaratici ifade ve aktif katilim icin tesvik edicidir.
Yaratic1 yazilar ve sanat gelecekteki yazi ve sanati belirlemeye yardimci olduklar igin
degil, bu yaratic1 siire¢ kendi basina degerlidir. Her ¢ocuk, profesyonel olarak yazmasa
ve cizmese bile kelime, ses ve imgeler yoluyla kendini ifade etme sansini hak etmektedir.
Bu tecriibelere sahip olmak genclerin kendileri hakkinda diisiinme bicimi ve bagkalari
tarafindan yapilmis ise bakislarin1 degistirmektedir (Jenkins, Purushotma, Weigel,
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Clinton ve Robinson, 2009, s. xi-6). Ag kiiltiirtinde insanlarin materyal paylasimiyla ilgili
tek bir sebep sunulamamaktadir. insanlar herhangi bir medya metnini yaymaya karar
verdiklerinde toplumsal icerikli karar verirler. Ciinkii paylasilan materyalin digerlerini
ilgilendirmesi, paylasmaya deger olmasi, belirli insanlarin ilgisini ¢ekmesi, yayilmasi
icin gereken en iyi platformun ne oldugu, belirli bir mesajla birlikte sirkiile olmas1 vb.
onemlidir (Jenkins, Ford ve Green, 2013, s.13).

YouTube’da kullanici toplulugunda, kimsenin yetkili olmamasina ragmen kurallar vardir.
Ornegin “hater”lar® tarafindan yapilan hareketler ve spam’lar kinanir (Strangelove, 2010,
s.118-121). YouTube bir yansitic1 iletisim modeli sunar. Yansitici iletisim, YouTube’'da
kisinin kendini 6zne konusu haline getirme egilimini ifade eder, ancak kisi 6zneden
daha fazlasin igerir. Biling bir “biliyorum” meselesiyken, iletisim “bildigimi soylerim”
meselesidir, yansitici iletisim ise “bildigimi bildigini biliyorum”dur (Strangelove, 2010,
s.74). YouTuberlar sitedeki belirli kisilerle hi¢cbir zaman tanismayabilir, ancak YouTube’un
ayirt edici 6zellikleri ve sosyal parametrelerini taniyabilirler. Sosyal etkilesim, halka agik
yorumlar yoluyla veya YouTube’un mesaj sistemi araciligiyla degistirilen 6zel mesajlarla
kurulabilir (Lange, 2008, s.87-88). Cevrimigi iliskilerde benligin tezahiirleri ortaya ¢ikar.
Benlik kendi baglaminda cercevelenir ve farkli baglamlarda farkl benlikleri ifade ederiz.
Cevrimici ginliigi, benligin ¢ogul karakterini yansitir ve deneyimlerimizin ¢ogul hallerini
nasil lretebilecegimize dair i¢gorii saglar (Strangelove, 2010, s.77). Soyle disiinebiliriz
ki burada bir sanal kamu vardir ve bu kamu degisken ve akiskan olmakla birlikte genel
olarak tiretilmis icerigi tiiketmis insanlardan olusmaktadir. Bu iceriklerde merkezi olan,
kanalin sahibi fenomendir. Dolayisiyla temelde bir benlik sunumu vardir. Ahlaki panigin
basladig1 nokta da aslinda bu benlik sunumunda yatar. Fenomenin kendini nasil sundugu
tartisma konusudur.

Sanal alanin kendine ait baglamsallig1 icinde hareket eden fenomenlerin anaakim medya
tarafindan haberlestirilmesi ise tartismalarin merkezini olusturur. Anaakim medya
sanal kiiltir icinde bilinen bir konuyu alip yeni bir sey olarak islemektedir. Medya
paniklerinin konusu olan YouTube’un kullanimj, bir biitiin olarak YouTube toplulugunun
uygulamalarini temsil etmedigine ve gazeteciler tarafindan ac¢iga ¢ikarilan rahatsiz edici
videolar basina maruz kalmadan once, nispeten daha az sayida izlendigine dikkat ¢ceken
Burgess ve Green'in (2009b, s.20-21) tartismalar hakkindaki tespitleri onemlidir:

“YouTube'un iyi veya kotii kullanimlari hakkindaki tartismalar, etik hakkindaki fikirlere
dayaniyor. Ancak, YouTube’a katilim etigi, dnceden belirlenmis ahlaki standartlarin yerine
getirilip getirilmedigine dair yargilarda bulunmaya indirgenmemelidir. Daha pragmatik
olarak, etik, canli olarak hareket etme 6zgiirliigii ve kapasitesi olarak tanimlanabilir - yani, bir
kisinin kendi uygulamasinin ahlaki sonuclari hakkinda diisiinmek ve bu etik farkindaliga dayal
eylemleri, belirli bir baglamla iligkili olarak formiile etmek olarak tanimlanabilir. YouTube
baglaminda etik normlar, YouTube'un sosyal aginda stirekli olarak birlikte olusturulan,
tartisilan ve miizakere edilen uygulama kurallari olarak anlasilabilir. Yeni medyay: riskin,
ahlakin/ahlaksizligin ve gencligin bir ifadesi olarak yorumlamanin uzun, tekrarlayan tarihi goz
oniline alindiginda, YouTube gibi sitelere katilimin, yukaridan asagiya kontrol rejimlerinin bir
pargasi olarak degil, yeni medya okuryazarligi hakkinda daha genis tartismalarin bir pargasi
olarak, yansima, etik farkindalik ve dikkati icerme kapsamini ve kosullarini daha verimli bir
sekilde anlamaya calisabiliriz.”

YouTube'la ilgili bazi haberler, artik giindelik dile gegen, ancak kiiltiirel arastirmalarda
kullanilan ve toplumun ilgisini ¢eken konulardaki medya ile sosyal gerceklik arasindaki
belirli bir isbirligi niifusunu tanimlamak icin kullanilan bir terim olan ahlaki panik
modelini takip eder. Hall ve ekolii, Ingiltere’deki soygunun, bu yeni akut soruna
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odaklanmanin kurumsallasmis ideolojik gii¢ icin gercekte bir krizin ne oldugunu
gizlemeye calistigin1 savunarak belirli bir tarihsel konjonktiir baglaminda topluma
belirli tehditleri temsil eden yeni bir su¢ olarak insa edildigini analiz etmistir. Boylece
polis ve medya soygunculugu hedef alirken sorun, kamusal hayal giiciinde ve gercekte
ahlaki bir panik olusturarak biiytimiistiir. Benzer sekilde, YouTube’un anaakim medyada
yayinlanmasinda, ahlaki bir panigin o6zelliklerini sergileyen oykiler, birbirine bagh
toplum kaygisi icermektedir (Burgess ve Green, 2009b, s.18).

Yontem ve Bulgular

Sanal diinya ile ilgili arastirma yontemleri i¢cinde nicel yontemler, detayl biiyiik veri
setlerini toplamay1 saglasa da nitel yontemler, toplumsal sisteme biitiinciil bakmasindan
dolay1 zamanla kiiltiirlerin insa edilis bicimini 6zellikle etnografiyi kullanarak incelemek
icin 6nemlidir. Klasik kiltiir antropolojisinde oldugu gibi, daha genel olarak var olan
ve hatta daha genis diinyada giderek 6nem kazanabilecek olgular hakkinda bilgi sahibi
olabiliriz (Bainbridge, 2010, s.13-14). YouTube’un katilima bir kiiltiir alani olarak nasil
calistiginin anlasilmasina katkida bulunma istegi, hem 6zgiilliik hem de 6lgekle ugrasmayi
gerektirir ve bu nedenle sosyal bilimlere oldugu kadar insanlara da epistemolojik ve
metodolojik zorluklar sunar. Kiiltiirel calismalar, medya c¢alismalar1 ve antropoloji
yontemleri, yerel ve spesifiklerin yakin ve zengin baglamsal analizinde, bu yakin analizin
baglamla diyaloga girmesi, kiiltiirel teoriye rehberlik etmesi ve geri donmesi konusunda
ustalik kazanmistir (Burgess ve Green, 2009b, s.7). Dijital donemin bir antropolojik
yaklasimi olarak netnografi, etnografik arastirma tekniklerini bilgisayar aracili iletisim
yoluyla ortaya ¢ikan cevrimici topluluklara uyarlayan nitel arastirma metodolojisidir
(Kozinets, 2002). Diger deyisle ag etnografisidir Pazarlama alaninda antropolojinin
etnografi yontemini uygulayan Robert V. Kozinets’in gelistirdigi bu yontem, aslinda
tiiketicilerin diisiincelerini 6lcemeye yonelik olarak kullanilmistir. Bu sayede markalar,
hedefkitlelerin ¢cevrimici topluluklardaki sdylemlerini inceleyerek marka konumlandirma
stratejileri gelistirebilirler. Ancak buradaki hedef kitlenin séylem ve davranislarinin takibi,
sosyal dinleme gibi teknik takiplerden farklidir; burada arastirmacinin etnografideki gibi
bir antropolog goziiyle bakmasi gerekmektedir.

Etnografya; sosyoloji, kiiltiirel ¢alismalar, tiiketici arastirmasi ve diger cesitli sosyal
bilim alanlarinda kullanilan bir antropolojik yontemdir. Bu terim gruplarin kendine
0zgi anlamlarini, uygulamalarini incelemeyi ifade eder. Etnografyanin bulgularinin
zengin nitel icerigi, acik uclu olmasi ve esnekligi her kiiltiire, yas grubuna ve hatta bazi
insan dis1 tiir gruplarina uygulanmasina izin vermistir. A§ tabanl ortam, tiiketicilerin
gozlemlenemeyen davranislarina esi goriilmemis derecede, eszamanh ve etkilesimli
olarak yeni bir erisim seviyesini saglamistir. Netnografi ¢evrimigi tiiketici gruplarinin
sembolizmi, anlamlar1 ve tiiketim kaliplar1 hakkinda bilgi saglar, cevrimici forumlarda
kamuya acik olan bilgileri kullanir. Arastirmacinin iiretmedigi dogal bir ortamda gézlem
gerceklestigi icin incelenen grup agisindan dikkat cekmeyen bir sekilde gerceklesir
(Kozinets, 2002). Otuz yillik arastirmalar, ¢cevrimici gruplarin sahsen toplanan gruplarla
ayn1 temel kurallar takip ettigini ortaya koymustur. Ornegin, grup normlarinin gelistigi
yollar ve grup kimliginin 6nemi c¢evrimici ve c¢evrimdisi gruplarda ¢ok benzerdir.
Bununla birlikte, bir dizi arastirma, ¢evrimici toplulugun anonimlik ve erisilebilirlik gibi
ozelliklerinin farkli bir etkilesim tarzi icin bazi benzersiz firsatlar yarattigini géstermistir
(Kozinets, 2010, s.25). 1990’larda ¢evrimici sosyal etkilesimdeki hizli degisimlere yanit
olarak gelistirilen yaklasimin yeniligi, ¢cevrimi¢i diinyanin sosyal ve kiltiirel bir diinya
oldugu ve bilimin bu kiltlirel referans cercevesini kullanarak g¢evrimigi etkilesimleri
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anlamasi iizerinedir (Kozinets, 2012, s.39). Cevrimicini anlamak ¢evrimdisini anlamay
saglamasi acisindan 6nemlidir.

Calismanin amaci, Tiirkiye’de YouTuberlar hakkinda ortaya ¢ikan ahlaki panigi ¢evrimici
alandaki yansimalariyla birlikte incelemektir. Calismada sanal alanin gercek alandan
farkli olmadigini 6nceleyen bir anlayisla sosyal medya fenomenlerinin ¢evresinde olusan
cevrimici topluluk kiltiiriine ait tartismalara bakilmistir. Ahlaki panik analizlerinde
genellikle medya, uzmanlar, yasa ve panik konusu arasinda modelin dogrulamasi
yapilmaya c¢alisilmaktadir. Bu ¢alisma, antropolojik bir tutumla (netnografi) panige
konu olanin (YouTuberlar) kiiltiirtinii (¢evrimici) inceleyerek konuya yaklasmaya
calisir ve YouTuberlar ile ilgili ileri siirtilen bir ahlaki panikte, panige konu olan tarafin
kultirtine bakarken panigin yansimasinin niteligi anlayabilmek amaciyla zamansal
baglamda karsilastirmali analiz yapar. Bunun i¢in, netnografi yontemini kullanir. Bu
baglamda ¢alismanin hipotezleri ahlaki panigin ¢evrimici alandaki yansimasi tizerinden
kurulmustur: Tiirkiye’de Youtuberlar ile ilgili bir ahlaki panik vardir. Medyanin bu panikte
ylkselte¢ rolii vardir. Medyada panik konusulmadiginda insanlar arasindaki panik de
soniimlenmektedir. Cevrimici alanin kendine ait kiiltiirel bir yapisi vardir. Cevrimici alan,
cevrimdisi alanin bir uzantisi olarak ahlaki panik tartismalarinin yansidigi bir yerdir.

Kozinets’in hedef kitleyi tanimak icin pazarlama ve marka alaninda gelistirdigi yontem,
bu ¢calismada ¢evrimici grubun ahlaki tartismalara bakisini ¢6ztimlemek icin Tiirkiye’deki
YouTuberlarla ilgili ahlak tartismalarina uygulanmistir. Cevrimici topluluk kiltiiri
icinde; hayranlar (fan), sevmeyenler (hater), takipciler, takip etmeden izleyenler ile
birlikte toplulugu olusturan bircok degisken g6z ontine alinarak yapilan bu tartismalara
katilimci olmayan gozlemle bakilmistir. Yukarida bahsedildigi gibi, tartismalarda bircok
YouTuber’'in ad1 gegse de one c¢ikan isimler Enes Batur, Danla Bilic ve Kerimcan Durmaz
olmustur. Orneklem belirlenirken ii¢ sosyal medya fenomeninin Ekim-Kasim 2018
donemindeki videolar: ve karsilastirma yapmak amaciyla Ekim-Kasim 2019 dénemindeki
videolar1 ele alinmistir Bu nedenle bu tli¢ YouTuber’in bu tarihlerde yayinladiklar:
videolar1 dikkate alinmistir. Secgilen alt1 videonun arastirma yapildigi donemde tarih
sabitlendigi andan itibaren toplamda 92290 yorumu vardir. Bu yorumlarin hepsi
okunup temasal olarak degerlendirilmistir. Ancak ¢evrimi¢i arastirmalarda en biiytik
sorun verilerin devasaligl ve siirekli giincellenip artmasidir. Analizde veri miktarini
yonetilebilir bir seviyede tutmak i¢in yorumlar sinirlandirilmis ve bu kayitlar arasindan
arastirmanin desenine uygun olarak anlamsal ve temasal kodlamaya giren altmis yorum
degerlendirilmistir. Yorumlar, kullanicilar tarafindan yazildig: sekliyle birebir alinmistir.

2018 i¢in incelenen videolar soyledir:

(1) Kanal adi: Enes Batur, Video adi: “AMCAMA PSIKOLOJiK KISKIRTMA (GERCEK
FINAL)”, Goriintilleme sayisi: 4.653.325, Yayinlanma tarihi: 26.10.2018, Yorum sayist:
69694, Erisim adresi: https://www.youtube.com/watch?v=0asTcJu_eug, Erisim tarihi:
18.11.2019.

(2) Kanal Adi: Danla Bilic, “Vize Haftas1 Makyaj1”, Gortlintiilleme sayisi: 1.134.828,
Yayinlanma tarihi: 10 Kas 2018, yorum sayisi: 1769, Erisim adresi: https://www.youtube.
com/watch?v=T72B5N6FH6E, Erisim tarihi: 18.11.2019.

(3) Kanal Adi: Konumuz Ne TV* Video adi: “Sey Dermisim #3 | Aleyna Tilki, Dogum
Gunim, Cartier, iPhone XS Max”, Goriintilleme sayisi: 1.487.155, Yayinlanma tarihi:
26.10.2018, Yorum sayisi: 658, Erisim adresi: https://www.youtube.com/watch?v=0s-
jMX_qSKO, Erisim tarihi: 18.11.2019.
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2019 i¢in incelenen videolar sdyledir:

(1) Kanal adi: Enes Batur, Video adi: “ENES BATUR KIZI KALDIRDI ?!”, Gortlintiileme sayist:
2.538.120, Yayinlanma tarihi: 25.10.2019, Yorum sayisi: 13986, Erisim adresi: https://
www.youtube.com/watch?v=xZuGQd4U9y8, Erisim tarihi: 18.11.2019.

(2) Kanal adi: Danla Bilic, Video adi: “BABAM YOUTUBE KANALINI KAPATIYORSUN
DIYE MESA] ATTI! / SORULAR SORULAR”, Gériintiileme sayisi: 1.788.278, Yayinlanma
tarihi: 08.11.2019, Yorum sayisi: 2805, Erisim adresi: https://www.youtube.com/
watch?v=XCYOwlvga-E, Erisim tarihi: 18.11.2019.

(3) Kanal adi: Kerimcan Durmaz, Video adi: “METRODA TWERK YAPTIM!!! NEW
YORK'U BIRBIRINE KATTIM!”, Goriintilleme sayisi: 171.867, Yayinlanma tarihi:
15.11.2019, Yorum sayisi: 1689, Erisim adresi: https://www.youtube.com/
watch?v=NDI9rQUP46LQ&t=1732s, Erisim tarihi: 18.11.2019.

Disaninin Giindemi: Ahlak Tartismalarinin iceriye Yansimasi

Toplulugun olusturdugu en 6énemli konu, sanal alana ait olmayanin ve hatta paylasim
icinde yer alamayanin sanal alanda kullanimidir. Diger deyisle disarinin iceriden farkh
olmamas1 s6z konusudur. 2018 yilina ait ahlaki tartismalarinin yasandigi dénemde
bunu net olarak géormekteyiz. Ahlak tartismalarinin genellikle iki kutuplu bir eksende
gerceklesmesinden dolayi, yorumcu tipleri fenomeni destekleyenler ve desteklemeyenler
ya da hayranlar ve hater’lar seklinde karsimiza ¢ikmaktadir. Oncelikle destekleyenlere
baktigimizda 2018’deki panik ortami mesajlara adeta blok destekler olarak yansimistir.
Fenomenler videonun igeriginde bu konuyu ele almasa bile hayranlari videoya bu konuda
yorum yaparak desteklerini iletirken desteklemeyenler de elestirilerini yazmistir. Bir
kutupsal ortam s6z konusudur ve her kutupsal ortamda oldugu gibi ayrintilar ve ara
renkler ortadan kalkmakta, s6z konusu olan obje, kisi, grup ya da ideolojiye yonelik
bloksal bir destek ya da elestiri s6z konusu olmaktadir. Zaten 2019’a geldigimizde,
yani ahlak tartismalar1 soniimlendiginde, takipcilerin kendi giindemlerine doéndiikleri
gorilmektedir. Hayrani oldugu fenomeni bizzat kendi elestirmeye baslamistir. Ornegin
videonun igerigi, fenomenin benlik sunumu, sa¢ rengi, kiyafet ya da nasil videolar
gormek istedigine dair fenomenin sevenleri yorum yapmaktadir. Bu dénemde her ne
kadar kismen devam etse de hater’lar da azalmaktadir. Ancak genel olarak soéylersek
hayranlarin ahlak tartismalar1 déneminde baskin bir destegi s6z konusudur. Oyle ki
yasinin kiiciikliiglinii 6zellikle belirtip kendisinin olumsuz etkilenmedigini ya da annesine
babasina sdylemeyecegini ya da ne olursa olsun izlemeye devam edecegini sdyleyen
ergenlerin oldugu goriilmektedir.

Destekleyenler soyledir:
“Abi biz senenin OLENE DEK YANINDAYIZ.” (Enes Batur, 2018)
“Abi senin boyle bir sey yapmayacagini biliyordum” (Enes Batur, 2018)
“Enes abi her neolursa olsun biz senin arkandayiz” (Enes Batur, 2018)
“Abi ben biliyordum zaten sen asla boyle bir sey yapamazsin” (Enes Batur, 2018)
“AHHHH DANIELLAAA YINE Mi MUKEMMELSINNN” (Danla Bilic, 2018)

“13 yasindayim ve sana bayiliyorum seni izlemeden duramiyorum ve beni kétii etkilemiyosun”
(Danla Bilic, 2018)

“Abla eskisi gibi ol ya annesine babasina soylicekler izlemesin yha” (Danla Bilic, 2018)
“seni izlemeye ailem kizmiyor” (Danla Bilic, 2018)

“Ya siz efsanesiniz sizden nasil nefret edip bu denli elestiriyorlar anlayamiyorum
samimiyetlikten 6lceksiniz diye korkuyorum her video 2-3 sefer izlenir mi ya ? Bayiliyorum
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size ve ¢ok glldirtiyorsunuz beni keske her giin video yapsaniz #fckhaters” (Konumuz Ne TV,
2018)

“Ayyyyyyyy effsannee.. Giilmekten agladim ndbdvsnsvs” (Konumuz Ne TV, 2018)
“Seni ¢cok seviyorum bebeigimm” (Konumuz Ne TV, 2018)

“Kahkaha atarak izledim gergekten harikasinmiz” (Konumuz Ne TV, 2018)
“Geberdim giilmekten iyi ki varlar” (Konumuz Ne TV, 2018)

“Tiksiniyorum diye yazan arkadas ! Madem ooo kadar sevmiyorsun neden umursayipta yazi
yaziyorsun hadi nasssssss” (Konumuz Ne TV, 2018)

“Oooooffff o kadar komiksiniz ki resmen orda canli canli izlemek istedim sizi ve deli gibi
haklisiniz su eksiciler de bi sussun uf yeter” (Konumuz Ne TV, 2018)

“Soylediklerin hakkinda sana asir1 katiliyorum sonunda su “hater” lara cevaplarini vermis
oldun” (Danla Bilic, 2019)

“Uzun zamandir bu kadar giilmemistim efsanesin devamini bekliyoruz” (Kerimcan Durmaz,
2019)

“Metro kismina bayilldim youtube senin isin”(Kerimcan Durmaz, 2019)

“Gergek fenomen sensin senin gibisi yok kimse SEN olamaaaaz HOSGELDIIIIIIN” (Kerimcan
Durmaz, 2019)

“Bu kerimcani dzlemisim. Siirekli story at” (Kerimcan Durmaz, 2019)
“Olaysin askim (WHATEVER)” (Kerimcan Durmaz, 2019)

“Her zaman Olaysin Ablanstar Baby Olayyyyyy Hayirli Olsun Kanal Sik Sik Video Bekliyoruz”
(Kerimcan Durmaz, 2019)

“Mekanin sahibi geri geldi, bebeleri pistten alalim, alalim” (Kerimcan Durmaz, 2019)
“Mekanin sahibi” (Kerimcan Durmaz, 2019)

Elestirenler soyledir:

“Cakala bak kendini akilli saniyo bir de” (Enes Batur, 2018)
“Bilim adamlarinin taninmadig: bir tilkede ¢apulcular cirit atar...” (Enes Batur, 2018)
“Abla eskisi gibi ol ya annesine babasina soylicekler izlemesin yha” (Danla Bilic, 2018)

“Mezun olmayan izlemesin diyon da seni bu mezun olmayanlar izlemese para kazanamazsin
jskdjskjd” (Danla Bilic, 2018)

“Ne ukalasin ya nereden geliyor bu 6zgiiven anlamiyorum” (Danla Bilic, 2018)

“10 kasim bugun 10 kasim siz bugunde sa¢ma sapan makyaj vidyolar cekmeye devam edin
seni cok ozledik Atam 6zlemle aniyoruz.” (Danla Bilic)

“Hava atma c¢abalari. Farkinda degilsin gérmemis gibi duruyosun. Bayrak etme kendini”
(Kerimcan Durmaz, 2019)

“0 alkol bagimlilig1 degil giizelim paranin vermis oldugu simariklik”(Danla Bilic, 2019)
“Videonun %98i : anladiggggin migggg” (Danla Bilic, 2019)
“Gergekten utang verici bir insansuinnnn” (Enes Batur, 2019)

Anlaki Panik ve Medya iligkisinin Okunmasi

Paylasimin konusunda medyadaki tartismalar gecmese bile YouTuberlari elestiren medya,
fenomenin takipcileri tarafindan elestirilmistir. Hatta 2019’a gelindiginde haberlerin
espri konusu olarak kullanildigi gérilmektedir.

802

“Enes kardesim Bu televizyondaki her haber ayni, ben bir tane gercek haber gérmedim hepsi
yalan dolan.” (Enes Batur, 2018)

“Ulan su youtuberler olmasa haberciler”(Enes Batur, 2018)
“Haberciler buda size kapak olsun”(Enes Batur, 2018)
“Hadi bunuda haber yapin”(Enes Batur, 2018)

“Show haber : buruna kalem soktu ¢ocuklara kotii 6rnek oldu ¢ocuklarinizi bu kadindan uzak
tutum kdkdkdodo” (Danla Bilic, 2018)
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“son haberler: you tube ¢ocuklari esir aldi :: gocuklar bogulacak {inlii you tuber “ danla bilic”
burnuna kalem soktu” (Danla Bilic, 2018)

“Soylemezsem olmaz programindan eceyle bircan size giydirmisler !! Kendi yaptiklar1 ¢ok
normalmis gibi !! Danla ve kerimcan sunlara haddini bildirin lutfen konu bulamadilar size
salliyolar !! (Konumuz Ne TV, 2018)

“Show haber: enes batur bugakla dehset sa¢t1 arkadasini 6ldiiriiyordu” (Enes Batur, 2019)

icerinin Giindemi: Video icerigine Yorum

Ahlak tartismalarinin sontimlendigi donemde takipgiler artik fenomenin benlik sunumu,
video igerigi, kiyafet, makyaj gibi kendi glindemlerine donmiislerdir. 2018’den farkh
olarak takipgilerin kendisi bizzat fenomeni kendi elestirmeye baslamistir. Hatta fenomene
degistigi icin sert elestirilerde bulunduklar1 da goriilmektedir.

“ESKI ENESI ISTIYORUZ”(Enes Batur, 2019)
“Abi sen ¢ok degistin” (Enes Batur, 2019)
“Abi ekip nerede batura,mervan,muhammet,valles bunlar nerde”(Enes Batur, 2019)

“Hayatimda izledigim en kotii Enes Batur videosu 5dk nedir yaa birde 10 saniyelik olaylar bir
de kiza cok gicik oldum”(Enes Batur, 2019)

“Eski arkadaslarinin suyu mu ¢ikt1 iyice sagma sapan insanlarla takilmaya basladi”(Enes Batur,
2019)

“Amcan ile beraber McKamey manor korku evine git”(Enes Batur, 2019)

“5:45 te baslayan sakinin adi nedir” (Enes Batur, 2019)

“Arkadaslar irem ayrildi irem fln yazmayin yani bosuna”(Enes Batur, 2019)

“18:04 giilmekten yarildim fjfnfj” (Konumuz Ne TV, 2018)

“lic bolimdiir Berat muhabbetini bekliyordum ulaaaan” (Konumuz Ne TV, 2018)
“Kahkaha atarak izledim gergekten harikasimiz”(Konumuz Ne TV, 2018)
“Geberdim giilmekten iyi ki varlar” (Konumuz Ne TV, 2018)

“Ders calismayinca ailemin bana yapmak istedigi kfndkgnksbf” (Danla Bilic, 2018)
“06:51 ¢ok iyi espri lan valla hahahhah” Kerimcan Durmaz, 2019)

“Uzun zamandir bu kadar giilmemistim efsanesin devamini bekliyoruz” (Kerimcan Durmaz,
2019)

“Metro kismina bayildim youtube senin isin”(Kerimcan Durmaz, 2019)
“Danla sal artik su tokyo vlogunu Allah rizas1 icin”(Danla Bilic, 2019)

“Ev vlogu ¢ek”(Danla Bilic, 2019)

“Videonun %98i : anlad1ggggin migggg”(Danla Bilic, 2019)

“Tatlic1 hakkinda kesin ¢ok soru gelmistir ama anlatmadi”(Danla Bilic, 2019)
“Alllahini seviyosan sag¢ rengini degistirirsin”(Danla Bilic, 2019)

“Asla  normal degilsin bence geldigin yeri kaldiramamaya baslamissin herseyi
bosvermissin”(Danla Bilic, 2019)

“Su Kerimcanla aranizda ne oldu Allahisen anlat yeter beeeeeg”(Danla Bilic, 2019)
“Izlerken ¢ok sikildim. Ne kadar degismis”(Danla Bilic, 2019)

Sonug ve Degerlendirme

Bir¢ok calismada oldugu gibi bu ¢alisma da gostermistir ki sanal mekan, zannedildigi
gibi 0 ve 1'den olusan yazilim miihendisligi mimarisi degildir. Sanal alan, ger¢ek alandan
beslenmektedir. YouTube, 6zellikle sosyal medya fenomenleri etrafinda olusan topluluk
kiltliriine sahip bir sosyal alandir. Buradaki sosyallikte, icerinin aslinda disaridan farki
yoktur. Disaridaki sosyal alan normlar1 nasil isliyorsa sanal alanda yine benzer normsal
yaply1 gormekteyiz. Fenomenler, zannedildigi gibi “6zgiirlesmis”, “bagimsiz” bir alanda
hareket etmezler. Buradaki yeni dilin simirlarinin eski dilden/yapidan daha belirsiz
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olmasi, bu alanlarin gergek diinyadaki sosyal anlam ve baglamlardan uzak oldugunu
gostermez, hatta kendi anlamsal diinyasini kurabilmesi i¢in bizzat bunlara ihtiyaci vardir.
Farkli olan, uzamsal yapilardir. Dolayisiyla yeni metin-mekansal alanlar gercek diinyadan
kopmadan, ancak onun fiziksel kurallarinin getirmis oldugu normlardan muaf bir sekilde
kendi semantigini kurmaktadir. Buradaki fenomenler ise gercek diinyadan farkli olarak
metinsel bir diinya icinde metinsel eylemlerde bulunurlar. Bu metinsellik ise disaridan
bagimsiz olmayan tekno-sosyal bir alani karsimiza ¢ikarir.

Cevrimici alan, kamusal ve 6zelin sinirlarinin bulaniklasmasi ya da kiiresel ve yerel olanin
belirsizlesmesi gibi daha 6nce var olan yapilardan ¢ok farkli bir semantigi karsimiza
cikarmaktadir. Teknolojik gelismelerin getirdigi yeni baglamsal yapilar kendine ait
anlamsal yapilar1 da berberinde getirmesinden dolayi eski dil ile yeni olani ¢6ziimlemek
konuyu c¢ikilmaz hale getirebilmektedir. Bu nedenle ¢alismanin bize gosterdigi en 6nemli
noktalardan biri, yeni dili yeni baglami icinde okumaktir. Bunun i¢in teknolojinin sundugu
sanal mimariden ¢evrimigi kiiltiire kadar bir¢ok konu birbiriyle baglantili olarak yeni bir
diinyay1 yaratir. Bu diinya, her ne kadar fiziksel diizeyde algiladigimiz diinyadan énemli
bir zemin kirilmasiyla farklilasmis olsa da bu diinya i¢cindeki 6znelerin fiziksel diinyadan
getirdigi sosyolojik anlam kodlar1 vardir. Dolayisiyla degersel yapilarin olumlu ya da
olumsuz tartismalari buradan tiirer. Tekno-sosyal bir yapiya gémiilii olan ¢evrimigi alan;
kimligin, benligin, bedenlerin akiskan oldugu lingustik ve fenomenolojik metinsel diinya
olarak karsimiza ¢ikmistir.

Calisma, arastirmanin hipotezlerini dogrulamistir. Tiirkiye’de YouTuberlar ile ilgili
ahlaki panigin varlig1 sosyal medyadaki tartismalar tizerinden goriilmiistiir. Bu panigin
anaakim medya tarafindan biiyutildigine dair ifadeler, tartismalar icinde en ¢ok dile
getirilen konulardan biri olmustur. Cevrimdisi alanin ¢evrimici alani etkilemesi sorunsali,
tartismalarin merkezini olusturmaktadir. Medya panik hakkinda konusmadiginda
insanlar da panigi konusmamaktadir. Cevrimici alanin kendine ait kiiltiirel bir yapis1 ve
dili vardir. Fenomenler bu kiiltiir icinde kendilerini insa ederler.

Ahlaki panik tartismalarinin incelendigi bu ¢alismada, YouTube mecrasini kullananlarin
YouTube fenomenlerini destekleyerek ya da elestirerek donemin tartismalarina dahil
olmasi s6z konusudur. Genel olarak burada fenomenler baskin bir sekilde destekleyici
yorumlar almistir. Ustelik fenomenlerin paylasimlarinda medyada ¢ikan haberlere dair
herhangi bir igerik olmasa da yine kullanicilarin video altinda biiyiik oranda bu y6énde
yorum yaptiklar1 goriilmektedir. Ne zaman ki tartismalar soniimlenmistir, o zaman
takipgiler kendi giindemlerine geri donmiistiir. Takipgilerin kendi glindemleri genellikle
paylasimin icerigi ya da fenomenin benlik sunumuna y6nelik olmaktadir.

2018 tartismalarinin ana konusunun tii¢ sosyal medya fenomeninin yorumlarinda ahlaki
panigin yarattigl tartismalar oldugu goriilmektedir. Ahlaki panik tartismalarinda en
cok elestiri alan konu medya olmustur. Calismanin kuramsal boélimiinde belirtildigi
gibi medya toplumdaki var olan konulardan birini se¢cmekte, onu isleyip kamuya
aktarmakta, dolayisiyla toplumda var olan konu, medya ile abartilarak biiylimekte ve
spiral sarmal gittikce genislemektedir. Bu nokta, fenomenlerin destekleyicileri tarafindan
okunabilmistir. Yani medyay elestirenlerin hepsi medyanin konular1 abarttigini, giindem
yaratmaya calistigini, olmayan seyler aktardigini, ¢carpitma yaptigini vb. ifade etmektedir.
Dolayisiyla YouTuberlar1 izlemekten vazgecmeyeceklerini de dile getirmektedirler.
Diger yandan ahlaki degerler acgisindan konulara yaklasanlarin, fenomenlerin ¢ocuklara
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koti 6rnek olduklari, “bos” ya da “sagma” paylasimlar yaptiklar: tizerinden elestiride
bulunduklar: goriilmektedir.

2019’a gelindiginde ise durum bir hayli degismistir; degismeyen sey, destekcilerin
medyaya olan tavridir. Medyanin fenomenlerle “ugrasmasi”, destekgiler arasinda espri
konusu olarak kullanilmaya devam etmektedir. Diger yandan fenomenler arasinda
2018’den farkli olarak giindemin degistigi goriilmektedir 2018’de fenomenler ne
paylasirsa paylassin, grup icindeki tartismalar medyadaki ahlaki panik {izerine
olmaktayken 2019°daki tartismalar, fenomenin paylasimina ya da benlik sunumuna
yonelmistir. Destekleyenler, ahlak tartismalarinin olmadig1 bu dénemde, destek mesaji
yerine fenomende goérmek istediklerini yazmakta ve hatta onu bir takipcisi olarak
-video igerigini, hareketlerini, sacini, kiyafetini- elestirmektedir. Ornegin Enes Batur ve
Danla Bilic’in videolar: takipgileri tarafindan begenilmemis, hatta fenomenin degistigi
soylenmis, eski haline donmeleri istenmistir. Kerimcan Durmaz ise uzun siiredir
YouTube’da olmamasi ve kanali yeni agmis olmasindan dolay1 diger fenomenlerden farkh
olarak 2019 paylasiminda énemli bir destek gormiistir.

Cevrimici kultiirde dikkat ¢eken konu, kullanilan dildir. Bu dil, bize ¢evrimici kiiltiiriin
anlamsal yapilarini bilmeden konulara vakif olmayacagimizi gostermektedir. Fenomenin
destekcisi olsun ya da olmasin sadece fenomen etrafinda olusan ¢evrimigi kiiltiirii bilen
insanlarin anlayacag bir steganografi s6z konusu olabilmektedir. Dolayisiyla altkiiltiiriin
olusturdugu bir jargon vardir. Yorumlara baktigimizda bunlar fenomenlerin siklikla
kullandig ifadeler olabildigi gibi, fenomenlerin taklidi ya da genclik jargonunda poptler
olmus bir ifade de olabilmektedir.

Son asamada, YouTuberlar arasinda bir degerlendirme yaparsak; tartismalarin 2018’de
Enes Batur ile baslamis olmasindan dolayr en ¢ok destegin Enes Batur’a oldugu
gorulmektedir. Ancak Enes Batur 2019’da tam tersi bir durumla karsilasmistir. Ahlak
tartismalarinin olmadigr bu dénemde, bizzat kendi takipgileri tarafindan elestirilmis
ve eski haline donmesi istenmistir. Danla Bilic de Enes Batur gibi 2018’de takipgileri
tarafindan destek gormiis ve 2019’da takipgiler tarafindan degistigi soylenip elestirilmistir.
2019’da ise uzun zamandir YouTube’da olmamasi ve kanali yeni agmis olmasindan dolay1
diger iki fenomene gore Kerimcan Durmaz’a olumlu yorumlar yapilmistir.

Genel olarak videolardaki elestiriler, medyada ahlak ve deger tartismalarinin oldugu
donemlerin “huzursuz ve sagliksiz” yansimasini iceriden, yani ¢evrimici kultiirden net
olarak goriilmesini saglamistir. Clinkii kutuplasmis dénemler insanlarin sorgulamaksizin
elestirinin hedefinde olan Kkisileri, gruplar1 ya da ideolojileri savunmasina neden
olmaktadir. Oysa bu kutuplasmanin olmadig1 donemlerde daha 6nce savunanlarin bizzat
kendileri savunduklar1 konuyu elestirdikleri goriilmektedir. Bu c¢alismada 2018’de
medyada tartismalarin oldugu donemde fenomenler 6nemli 6l¢iide takipgileri tarafindan
korunmus, desteklenmis, anaakim medya elestirilmisken 2019’da tartismalarin olmadigi
donemde takipgilerin bizzat kendileri fenomenlerin davranisini elestirmeye baslamistir.
Aslinda bu 6rneklem, her sosyal ortamin disaridan miidahale edilmedigi zaman kendi
icinde daha saglikli bir sosyal norma sahip oldugunu gostermistir.

Medya toplumda var olan konulardan birini se¢mekte, eger bu sectigi konu toplumun
belleginde olan bir korkuysa konu daha ¢ekici hile gelmekte, zaten halihazirda toplumun
bilgisinde olan enformasyon islenip haber olarak topluma yeni bir seymis gibi geri
verilmekte, toplum daha ¢ok korkmakta, devreye uzmanlar ve nihayetinde yasa yapicilar
girmekte, sarmal genisleyerek bu sekilde biliyiimektedir. Benzer durumu YouTuberlar
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konusunda bu calismada géormek mimkin olmustur. Sosyal medya fenomenlerinin
naslil icerikler sunduklari, sosyal medyay1 kullananlar tarafindan zaten bilinen olagan
bir durumdur. Ancak konu anaakim medya tarafindan ele alinmaya baslandig1 andan
itibaren sanki yeni bir konuymus gibi algilanmaktadir. Fenomenlerin paylasimlarinin
altina yazilan yorumlar, toplumun bakis a¢isin1 gostermektedir. Medya buradaki tepkileri
secmekte, topluma genellestirmekte ve var olan degerler lizerinden isleyip egemen
soylemi yeniden uiretmektedir.

Yeni kusaklarin ¢evrimici sosyallikleri, ebeveynlerinden farklidir. YouTube dijital kiilttirde
yetisen nesil icin resmi olmayan 6grenme ortamidir. Yeni dijital iletisim medyas1 gelecek
nesillerin aga bagl yurttaslar ve kendi kendini gerceklestiren bireyler olarak tam olarak
katilabilmeleri i¢in ustalasmalar1 gereken becerileri, bilgi kiimelerini ve araglar1 yeniden
gozden gecirmeye davet etmektedir. Ancak bazi ebeveynler ve egitimciler YouTube'u
anlamsizlik olarak gorse de aslinda cocuklar, heterojen ve aga bagh kamu arasinda
kendini gerceklestirme ve goriiniir kisiligi elde etmek icin yeni teknik araglar1 kullanma
becerisine sahip olmalari gerektigi konusunda bir farkindalik sergilemektedir. Cevrimigi
bir varliga sahip olmak ve medya aracilifiyla paylasmak, sosyal olarak bagh bir geng
olmanin kilit unsurlaridir (Lange, 2014, s.9-11).

YouTube’u okumaktaki kilit nokta, zeitgeist1 okumaktan gecer. Her neslin icinde
biiytidiigli zamanin ruhu, ¢ocuklara ve genclere hayata katilabilmek icin sosyallestikleri
bir dil sunmaktadir. Calismada bu, net olarak goriilen konulardan biridir. Yorumlarda
ozelikle bircok ergenin ya da gencin fenomenden koti etkilenmedigini, fenomeni ¢ok
sevdigini, izlemeye devam edecegini sdylemesi bize yeni kusagin sosyallesme dilinin
artik bu alan uzerinden gidecegini gostermektedir. Bu nedenle bu yeni dilin okunup
anlasilmasi 6nemlidir.

Notlar

1 Cohen (2002, s. 23-26), ahlaki panigi inceledigi ¢calismasinda analiz ettigi Mods-Rockers olaylarinin medya envanterini
¢ baglik altinda inceler: Abarti ve bozulma, tahmin, simgeleme. Medyanin rolii reaksiyonun sonraki asamalarinin
belirlenmesinde énemlidir. Clacton’daki ilk olaylari takip eden Pazartesi sabahi, ulusal gazetelerin konuyla ilgili mansetleri
teror ve vahset kelimeleri ile kendi kendini tamimlayici niteliktedir; Day of Terror by Scooter Groups (Daily Telegraph),
Youngsters Beat Up Town — 97 Leather Jacket Arrests (Daily Express), Wild Ones Invade Seaside — 97 Arrests (Daily Mirror).

2 Cohen (2002, s. xix); ¢izgi roman, ¢izgi film, popler tiyatro, sinema, rock miizigi, video merakllari, bilgisayar oyunlari,
internet pornosu gibi popiiler medya ve kiiltiirel formlara maruz kalmanin zararl etkileri oldugu iddia edilen ahlaki bir panik
tarihinin oldugunu soyler. Muhafazakéarlara gére medya sucu biiylilemekte, kamu gilivencesizligini 6nemsizlestirmekte ve
ahlaki otoriteye zarar vermektedir. Liberallere gore ise medya sug risklerini abartmakta, haksiz ve otoriter bir su¢ kontrol
politikasini dogrulamak icin ahlaki panik yaratmaktadir.

3 YouTube’daki kisiler tarafindan kullanilan “hater”, “yerel” bir terimdir. Bir “hater” genellikle, bir videoda gereksiz yere sert
elestiriler birakan, cogu zaman homofobi, Irkgilik, cinsiyetgilik ve siddete ya da 6lime iligkin kaliplagmig ifadeler kullanan
bir kisi olarak tanimlanir (Lange, 2008, 5.94).

4 incelenen YouTuberlarin tanindiklan adlariyla ayni olan kanallari vardir ancak Kerimcan Durmaz’in videolari 2018’de
kendine ait bir kanalda yayinlanmamis, farkli fenomenlerle birlikte ortak ¢alismalar yayinlanmigtir. Bu nedenle Kerimcan
Durmaz’a ait 2018 yili videosu “Konumuz Ne TV” kanalinda Danla Bilic ile birlikte yaptigi programdan alinmigtir ve bu
kanaldan alinan videoda Danla Bilic ile sohbet etmektedir. 2019 videosu ise kendi adina actigi kanalda yayinlanmistir.
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YouTubers and Changing Moral Panic Phenomenon
In Turkey with Netnographic Analysis

Isil Tombul (Ph.D.)

Extended Abstract

While the boundaries between technology and cultures have become uncertain, likewise,
there has been an uncertainty in human and individual relations. Technology has brought
high speed to culture, and everything has started to change rapidly from knowledge to
tradition. This rapidity in culture can sometimes be dizzy with a much-spoken expression
for technology, because it is sometimes difficult for people to follow the change. As such,
changes are even more shocking for older generations. Technology-savvy humans have
flexible, variable boundaries. Especially with the emergence of web 2.0 technologies, the
diversification and spread of social media services has entered into our lives since the
second half of the 2000s.

YouTubers have their fan base. YouTubers produce content on social media. There is a
mass of fans gathered around this content production. Fans and haters also form the
online community around the content and content producer. There is an interactive
communication between the online community and the shared content. The community
can make some requests from the content producer, criticize the content producer,
and thus provide clues showing how they perceive it with comments they make. In a
sense, the culture of this online community provides us with ethnographic data. Since
social media includes both public and private spheres, these interpretations appear as
a case study in order to see the significant changes in culture. Recent times has seen
very controversial content production by YouTubers in general, and these debates also
manifest themselves in the form of YouTubers in Turkey. This debate has always taken
place since the emergence of social media, but with the inclusion of this media, to a
certain extent a wide-scale moral panic occurred in October 2018, the time when Turkish
YouTubers were widely discussed publicly. The aim of this study was to determine the
emerging moral panic as seen in the eyes of the public with the rise of the social media
as it has become widespread in use. As the debates that initially took place in the social
media spilled out on the mainstream media, these debates were discussed in magazine
programmes. Later on, a civil association took the case to the court with the aim of
protecting children from the harmful effects of the social media, which has fuelled the
fears and rumours that politicians are taking legal steps to interfere into the cyber world.
Therefore, in this study, first of all, the concept of moral panic has been dealt within its
historical process. Also, the relationship with modern society and moral panic have been
examined, and YouTubers were discussed, and digital ethnographic analysis has been
carried out on the online community formed around the social media influencers.

This study, which discussed the moral panic, examined how the moral value debates are
reflected in social media users and group culture. Those following a YouTube channel may
be involved in the debates of the period by supporting or criticizing YouTube influencers.
In general, influencers have received supportive messages, as seen in the comments that
they make under the videos. When the debates settled, then the followers returned to
their agendas, and they directed their criticism, this time, towards the influencers that
they are fan of. The central argument of this study is that the media creates moral panic.
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[t was seen that the users could read the moral panic created by the media, and in many
messages of 2018, the attitude of the media was criticized. In 2019, people started to talk
about topics that were more appropriate to the group culture around the influencer.

The key to reading YouTube is through reading zeitgeist. The spirit of the time that each
generation grew up in offers children and teenagers a language by which they socialize to
survive. This is one of the issues clearly seen in this study. The fact that we can see from
the comments that a lot of teenagers and young people say that they are not adversely
affected from the influencers; and that they like them, and they will continue to watch
them reveal that the language for socialisation for the new generation will thrive on in
this channel. Therefore, it is essential to read and understand this new language.

Keywords: Moral Panic, YouTuber, Micro-Celebrity, Online Culture, Netnography.
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Sosyallesmenin birey ve toplum agisindan yerine getirdigi farkl islevler vardir. Birey
sosyallesme sayesinde insani nitelikler kazanmakta, toplumunun normal bir iiyesi haline
gelmekte, yasam tarzini sekillendirmekte, ge¢misin deneyimlerinden yararlanarak
zaman kaybi yasamamakta, farkli diizlemlerde s6z konusu olabilecek risklerden uzak
durmaktadir. Iletisimin en temel araci olan dili bile sosyallesme siirecinde edinmekte
ve gelistirmektedir. Ayrica iletisime kapsam ve derinlik katan jest, mimik, beden dili
gibi unsurlar sosyallesme siirecinde 6grenip uygulamaya aktarmaktadir. Sosyallik ve
sosyallesme acisindan sosyal medya dikkate alindiginda, sosyal medyanin sosyalligi, rutin
dis1 bir sosyalliktir. Sosyal medyanin sosyalligi ciddi tereddiitleri gerektirecek, biiytik
sorular sormaya vesile olacak bir ‘sosyalliktir’. Ciinki iliski ve iletisim sinirly, s1g ve ¢ok
daha 6nemlisi zaman ve mekandan biiyiik oranda kopmus durumdadir. Sosyal medyada
sinirlhl bir iletisimden bahsetmek miimkiinse de iliskiden bahsetmek ¢ok zordur. Bu
calisma, sosyallesmenin sosyal medya mecralarindaki seriivenini konu edinmektedir.
Ne gibi oOzelliklere sahip oldugu ve gidisatin seyrinin ne oldugu incelenmistir. Konu
baglaminda detayl bir sekilde mevcut literatiir incelenmistir. Arastirma ile ‘sosyallesme’
olgusunun hem isleyis hem de niteliksel agidan 6nemli diizeyde degisime ugradigi,
‘sosyallesmenin’ yeni bir anlam ve amaca evrildigi tespit edilmistir.

Anahtar Kelimeler: Sosyallesme, Sosyal Medya, Sanallasma.
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Abstract

There are different functions of socialization in terms of the individual and society. The
individual acquires human qualities thanks to socialization, becomes an ordinary member
of the society, shapes his lifestyle, prevents loss of time by using the experiences of the
past, and avoids the risks that may occur in different levels. He acquires and develops
language, which is an essential tool of communication in the process of socialization.

Furthermore, he learns and practices the elements such as gesture, mimic, and body
language, which add meaning and depth to communication in the process of socialization.
When social media is considered in terms of sociality and socialization, the sociality of
social media is a non-routine sociality. The sociality of social media is a ‘sociality’ that
requires serious hesitations, and that will be a means of asking big questions because
the relationship and communication are limited, shallow, and, more importantly,
disconnected from time and space to a great extent. This research focuses on the
adventure of socialization in social media channels. Its characteristics and the course of
its journey have been investigated. The current literature has been examined in detail
within the context of the issue.

Keywords: Socialization, Social Media, Virtualization.
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Giris

Insan, dogas1 geregi sosyal bir varhktir. Toplumun disinda, tek basina yasamasi hem
biyolojik ihtiyac¢larini hem de psikolojik ve sosyal ihtiyag¢larini karsilamay1 imkansiz kilar.
Biyolojik varligini siirdiirmeyi saglayacak temel maddi ihtiyaclar karsilanmis olsa bile, en
temel insani ozellikleri kazanamaz. Ornegin konusamaz, iletisim kuramaz, duygularini
kontrol edemez, zihinsel gelisimini gerceklestiremez, zekd problemi yasar... Esasen
dogum denen olay insanin tiim gelisim evrelerindeki 6nemli asamalardan sadece birisi
olup, insan dogdugu anda bir¢cok bakimdan eksik bir varliktir. Dogum sirasinda biyolojik
gelisiminin sadece temel gerekleri tamamlanmistir. Biyolojik varliginin eksik boyutlarinin
yani sira, psikolojik ve sosyal gelisimi dogum sonrasinda gergeklesir. Bir bagka soyleyisle
insanin bedensel, zihinsel, duygusal, davranissal... 6zelliklerinin olusumu ve gelisimi
iki ayr1 ortamda gerceklesmektedir; annesinin bedeninde ve toplumsal yapida. insan
yavrusunun biyolojik, psikolojik ve sosyal eksiklerini tamamlayip yasam boyu her
asamada ‘normal’ insan olabilmesi, annesinin viicudundan sonra toplumsal yapida da
gelisimini siirdirmesiyle miimkiin olmaktadir (Borlandi & Boudun, 2011, s. 830-833).
Birinci asama dokuz ay, ikinci asama ise 6miir boyu siirmektedir. Anne karninda temel
biyolojik gelisimini saglamamis cocugun yasamasi mevcut eksikligin niteligine bagh
olarak ya imkansiz ya da ciddi biyolojik sorunlarin nedenidir. Sosyal yapida ve bu yapida
egemen olan iligkiler ag1 icerisinde gerceklesecek gelisimini henliz tamamlamamis
birey ise hem birey ve hem de toplum acisindan son derece 6nemli psikolojik ve sosyal
sorunlara yol acgar. Bu sebeple her birey sosyal ortamda bulunur ve sosyal iliskiler aginda
yerini alir. Yani sosyallesme stirecine dahil olur.

Sosyallesmenin bircok islevi vardir; bu islevlerin en basinda bireyin toplumuna uygun
bir lye haline gelmesi vardir. Sosyallesme (socialization), bireyin belli bir toplumun ve
dolayisiyla kiltliiriin mensubu haline gelmeyi ve gercekten sosyal ve kiiltiirel bir varlik
olmay1 6grenip gereklerini biiylik oranda yerine getirmeyi 68rendigi siirecin ismidir
(Edgar & Sedgwick, 2007, s. 337). Bu siirecte birey gerek toplumun norm ve degerlerini
icsellestirerek, gerekse toplumsal rollerini (isci, arkadas, yurttas, evlat, es, anne, baba...)
ve bu rollerin geregini yerine getirmeyi 6grenerek toplumun ‘normal’ bir tiyesi olur. Ancak
sosyal ortamin ayni olmasi kisilikleriyle birbirinin aynisi bireylerin olusumuna yol agmaz.
Dogustan gelen genetik 6zellikler, bireysel olarak mensubu olunan toplumsal birimlerin
nitelikleri, bireysel ve sosyal iliskilerdeki farkliliklar ve diger bilinen ve bilinmeyen bircok
faktor bir toplumun tiyesi olan bireylerin birbirilerinden farkl kisiliklere sahip olmasina
yol acar. Ancak kisilik farkhliklar1 toplum agisindan detayda kalan bir durumdur. Bir
toplumun iyesi olan bireyler arasinda kisilik farkliliklar1 olsa bile, genel cercevede
dikkate alindiginda bireyler kisilik 6zellikleri ve yasam tarzlar1 birbirlerine benzerlikler
gosterirler. Bu da toplumlar arasindaki farkliligin nedeni olarak anlam kazanir.

Sosyallesme stirecine etki eden ortam ve birimler yapisal ve islevsel acidan sabit degildir.
Sayisal olarak degistikleri gibi, islevsel olarak da degisebilmektedirler. Islevsel degisme
acisindan aile kurumu o6nemli bir 6rnektir. Aile kurumu zaman igerisinde hem nicel
hem de nitel olarak 6nemli oranda degismistir. Bu degisim ise sosyallesmenin en 6nemli
faktori olan ailenin bireyin sosyallesmesindeki etki giiciinii ve oranini degistirmistir.
Zira biiylik aile yapisinin bireyin sosyallesmesine katkisi ile ¢ekirdek ailenin etkisi ayni
degildir. Bunun yaninda insanlik tarihinin 6nemli bir kisminda yer alamayan okul (egitim
kurumu), sosyallesmenin faktorlerinde gerceklesen sayisal artisin bir 6rnegi olarak anlam
kazanmaktadir. Aynen Kkitle iletisim araglari gibi. Bu da gostermektedir ki tarihsel siirecte
sosyallesmeyi saglayan sosyal kurum ve birimlerin degisiminin yol a¢tig1 bosluklar veya
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teknolojik gelismenin olusturdugu yeni imkan ve yasam tarzlari, sosyallesme stirecinin
faktorlerinde sayisal ve islevsel degismelere neden olmaktadir. Hatta sosyallesmenin
bizzat kendisinde degisime neden olabilmektedir. Bu agcidan internet teknolojisinin tirtinti
olan sosyal medya mecralarinin bireylerin kisilik gelisimlerine etkisi 6nemlidir. Bugiin
itibariyla gelinen son asamada sosyallesmenin sanallasmasindan, bir baska ifadeyle ‘sanal
sosyallesme’den bahsedilebilmektedir. Artik sadece sosyallesmeyi saglayan faktorlerin
degisiminden degil, daha fazlasiyla sosyallesmenin bizzat kendisinde gerceklesen
niteliksel degisimden bahsedilebilmektedir. Sanal sosyallesmenin birey ve toplum
acisindan yol actig1 degisimler ve yeni olusumlar ise bash basina 6nemli bir sorundur.

Sosyallesme

Bireysel ve toplumsal acilardan oldukca karmasik ve cok yonlii bir siireci ifade eden
sosyallesme, en kisa anlamiyla, biyolojik bir varlik olarak dogan insanin sosyo-kiiltiirel bir
sahsiyet haline evrilmesinin ismidir. Evrensel manada standart bir insan anlayisi olmadigi
gercegini dikkate alarak ifade etmek gerekirse; sosyallesme, ‘insanlasma’ siirecidir.
Birey sosyallesirken hem toplumunun tipik bir iiyesi olur, hem de toplumunun kiiltiirel
oOlctitlerinde ‘insan’ olur. Dolayisiyla sosyallesme bireyi ilgilendirdigi kadar, toplumu da
ilgilendiren bir olgudur. S6ylesmenin bireysel boyutunda, bireyin i¢cine dogdugu toplumun
kiltlrind tim yonleriyle icsellestirerek (Marshall, 1999, s. 760; Edgar ve Sedgwick, 2007,
s. 337), toplumuna uygun bir kisi haline gelmesi s6z konusudur. Toplumsal boyutunda ise
kilttirel miras: yiiklenmis bireyler tizerinden toplumun stireklilik kazanmasi vardir.

Sosyallesme potansiyeliyle dogan ve dogasinin geregi olarak sosyallesmek zorunda
olan insan yavrusunun i¢cine dogdugu toplumun bir liyesi haline gelebilmesi i¢in bazi 6n
kosullara ihtiya¢ vardir. Bunlardan birincisi, sosyallesmenin hem besigi hem de hedefi
olan sosyal bir yapinin bulunuyor olmasidir. Birey ancak sosyal bir yapida, o yapidaki
iliskiler aginin icinde yer alarak sosyallesebilir. Ciinkii sosyallesme soyut bir bilgilenme
siireci degil, deneyimlenerek gerceklesen bir stirectir. Sosyallesmenin gerceklesebilmesi
icin gerekli olan ikinci 6n kosul, cocugun sosyallesmesini ve toplumun bir {iyesi olmasini
saglayacak gerekli ve yeterli biyolojik ve kalitsal 6zelliklere sahip olmasi gerekmektedir.
Zira onemli dlizeyde kalitimsal bozukluklara sahip olanlar ya hi¢ sosyallesemezler ya da
zihinsel, duygusal, davranissal gelisimlerinde ciddi sorunlarla karsilasirlar. S6zgelimi
onemli diizeyde zihinsel bozuklugu olan bir cocugun gerektigi sekilde sosyallesebilmesi
ya son derece giictlir ya da tiimiiyle imkansizdir. Bundan da anlasilacag iizere biyolojik
varligimiz yalnizca sosyallesmeyi miimkiin kilmamakta, ayni zamanda onu gerekli
kilmaktadir. Sosyallesmenin {g¢lincii 6n kosulu bireyin oteki bireylerle birtakim
iliskiler kurma istegine sahip olmasi ve bu yonde ¢aba gostermesidir. Birey bu iliskiler
dolayiminda sevgi, saygi, merhamet, utanma, kiskanglik, sadakat, yardimseverlik, vefa,
acima, begenilme, nankorliik, bencillik vb. duygularin eslik ettigi deneyimler kazanir
(Tolan, 1991, s. 32-33). Bunlar ise herhangi bir birey olmaktan ¢ikip 6zel bir kisi olmanin
temel taslar1 islevini goriir. Amerikali sosyal psikolog C. H. Cooley (1864-1929), bu
ozelligin sosyallesmenin en 6nemli kosullarindan birisi olduguna dikkat c¢ekmis ve
‘insanin yaratilisinin’, bu kosulun varligina bagh oldugunu ifade etmistir. Cooley’e gore s6z
konusu 6zellikler insanin hayvanlardan ayrilip 6zel bir varlik haline gelmesinde oldukca
onemli 6zelliklerdir. Ornegin, fareye saldiran ve ona ac1 yasatan bir kedi, ac1 yasattig
farenin duygularindan habersizdir. Sadece kendi duygulariyla hareket etmektedir.
Iliskinin tek tarafli anlami vardir. Dolayisiyla kedinin fare karsisinda zalim/zorba oldugu
soylenemez. Ancak mahk{ima koétii muamele eden bir gardiyan, tutuklunun ¢ektigi acinin
farkindadir. Bu sebeple de yaptig1 zuliimdiir/zorbaliktir (Ulgen, 1983, s. 45). Cooley’e gore

816 Erciyes iletisim Dergisi | Temmuz/July 2020 Cilt/Volume 7, Say/Issue 2, 813-832



Saniye Vatandas Sosyallesme ve Sosyallesmenin Sosyal Medya Mecralarindaki Anlamsal ve islevsel Déniistimil

soz konusu duygularin evrensel bir standardi yoktur; ortaya cikis sekilleri ve gerekleri
kulturlere gore farklhilik gosterse de varliklar: evrenseldir. Bireyin toplum iginde nasil ve
ne kadar sosyallestiginin gostergesi, toplumsal kurumlar ve birimler tarafindan kendisine
aktarilmis sosyal degerlerin ve normlarin, bireyin tutum ve davranislarina yansimasi ve
bu davranislarin gozlenebilirligi sayesinde bilinebilmektedir (Ergil, 1984, s. 62)

Birey toplum icinde, toplumsal birimlerin ve kurumlarin etkisi altinda sosyallesir.
Sosyallesmeyi saglayan toplumsal birim ve kurumlar evrensel olmakla birlikte, sabit
degildir. Zaman igerisinde sayilarinda ve islevlerinde degismeler gerceklesmistir. Aile, din,
ekonomi gibi temel toplumsal kurumlar zaman icinde hem yapisal hem de islevsel olarak
onemli oranda degismistir. Bu degismeler toplumsal yapinin isleyisinde yeni durumlarin
aciga cikmasina yol agmistin. Ornegin aile yapisindaki kiigiilme egitim islevinin aile
kurumundan ayrilip bagimsiz bir kurum haline gelmesini saglamistir. Ayrica yasamin
maddi/teknolojik kosullarinda gerceklesen degismeler yeni ihtiyaglarin olusmasina
yol acmis, bu da yeni toplumsal kurumlarin ve birimlerin olusmasini saglamistir.
Bu agidan kitle iletisim araglar1 veya ‘serbest zaman’ (Tiirkce de yaygin ismiyle ‘bos
zaman’) kurumu onemli iki ornektir. Ikisi de modern zamanlara 6zgiidiir. Dolayiyla
toplumsal yapida ve toplumsal isleyiste gerceklesen degismeler ve yenilikler dogrudan
sosyallesmeyi de etkilemektedir.

Bugiin itibariyla dikkate alindiginda sosyallesmenin en 6nemli faktorlerinin aile, din,
serbest zaman, egitim, iktisat, siyaset kurumlar1 oldugu anlasilmaktadir. Toplumsal
kurumlarin gerektirdigi veya miumkiin kildig1i ebeveyn-cocuk, akraba, arkadas
iliskileri, okul ve ticaret hayati, kir ve kent ortami, spor ve eglenme faaliyetleri, kitle
iletisim araglari... ise sosyallesme siiresinde etkin olan faaliyetler ve birimler olarak
islev gormektedirler.

Sosyallesme omiir boyu devam eder. Fakat sosyallesmenin hizi ve yogunlugu yasamin
her asamasinda ayni degildir. Sosyallesme, cocukluk yillarinda olduk¢a hizli bir 6grenme
siirecine eslik etmekte, fakat ilerleyen yaslarda yavaslamaktadir. Fakat ileri yaslarda
olmak tlizere bazi 6zel durumlarda tekrar yogunluk kazanabilmektedir. Bireyin evlenmesi,
calisma hayatina atilmasi veya kirsaldan kente go¢ etmesi sosyallesmenin 6zel ve yogun
yeni alan ve asamalarinin olusmasina imkan saglamaktadir.

Sosyallesme, bilgi (information), tekrar (rehearsal), otekilerin tepkileri (reaction of
others) ve sosyal destekler (social supports) ile isleyen bir siirectir. Bu siire¢ farklh
asamalara ve alanlara sahiptir. Konuyla ilgilenen bilim insanlar1 farkli sosyallesme
asamalarindan ve gesitlerinden bahsetmislerdir. Bunlar icerisinde en yaygin kabul goreni
sosyolog Charles Horton Cooley tarafindan gergeklestirilen ve sosyallesme siirecinde
egemen olan iliskinin niteligini esas alan siniflandirmadir (Ritzer, 2011, s. 201-202;
Coser, 2011, s. 275). Cooley’in simiflandirmasiyla sosyallesmenin iki ayr1 asamasindan
so6z etmek miimkiindiir. Bunlar; ‘birincil sosyallesme’, ‘ikincil sosyallesmedir’. Ancak
diger bazi bilim insanlar1 tarafindan literatiire kazandirilmis ‘yeniden sosyallesme’,
‘tersine sosyallesme’, ‘beklentisel sosyallesme’, ‘gelisimsel sosyallesme’ asamalarindan
da bahsedilmistir. Bunlar ‘ikincil sosyallesme’ kapsaminda yer alan alt diizey ve 6zel
durumlarla ilgili sosyallesmelerdir. Yine ayr1 sekilde literatiirde yaygin olarak yer
alan ‘kiiltiirel sosyallesme’, ‘dini sosyallesme’ ve ‘siyasal sosyallesme’... tiirleri de yer
almaktadir. ‘Kiiltlirel sosyallesme’ agirlikli olarak ‘birincil sosyallesme’ kapsaminda, ‘Dini
sosyallesme’ ve ‘siyasal sosyallesme’ ise agirlikli olarak ‘ikincil sosyallesme’ kapsaminda
yer alan 6zel sosyallesme tiirleridir.
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Birincil Sosyallesme

Birincil sosyallesme, Cooley’in tanimlamasiyla birincil gruplarda gergeklesen ve birincil
iliskilerin egemen oldugu bir sosyallesme tiirtidir (Ritzer, 2011, s. 201-202; Coser,
2011, s. 275). Birincil iliskiler samimiyet ve duygusal yakinhga dayalidir. Iliskinin
taraflar1 arasinda gii¢lii ve yogun duygusal bag vardir. Bu baglar kisisel menfaati 6nler
ve fedakarlig1 gerektirir. Iliskinin taraflar1 birbirlerini yakindan ve detayh olarak bilirler.
lliskiler agirlikl olarak yiiz yiize, dogrudan, olup, karsilikh etkilesim son derece giigliidiir.
lliskilerin sekillenmesini saglayan kurallar ve olciiler gelenege dayanir. Birincil iliskilerin
sekillendirdigi gruplarda bireyler kendilerini grupla 6zdeslestirmislerdir. Bu sebeple
grup aidiyeti bireysel varolusun 6ncesinde yer alir; birey kendisini grubuna referansla
tanimlar. Birincil iligkilerin egemen oldugu birincil gruplarin en temel ve 6nemli 6rnegi
aile kurumudur. Cocukluk arkadasligi, mahalle ve kdy yasami, akrabalik iliskileri de
birincil iligkilerin baskin oldugu sosyal birimler olarak anlam kazanmaktadir.

Birincil iligkilerin egemen oldugu en temel ve 6nemli sosyal birim olan aile, birincil
sosyallesme a¢isindan son derece dnemlidir. Zira birincil sosyallesme, bireyin toplumla
ilk kez kars1 karsiya geldigi ve toplumla olan iliskilerinin ilk ve temel o6zelliklerinin
gerceklestigi asamay1 ifade etmektedir Bu asama hemen her zaman aile kurumu
icerisinde ve agirlikli olarak ebeveyn-cocuk iliskileri baglaminda olusup gelisir. Cocuk,
kisiliginin temel Ozelliklerini yagsaminin ilk birka¢ yili icinde ve aile ortaminda elde
eder. Cocuk, konusmayi, duygusal paylasimi ve toplumsal diinyaya dair olanlar ilk defa
aile icinde 6grenmeye baslar. Cocuklarin 6grenme sekli benzerdir; fakat aileden aileye
ogrendikleri seyler degisir. Clinkili aileler, gelecekte cocuklarindan degisik beklentiler
icinde olduklar icin birbirinden farkli degerleri 6gretirler. insanin sosyallesmesinde
en onemli unsurlardan biri olan dil de ailede 6grenilir. Aile, ferdin, toplumla olumlu bir
sekilde uyum saglamasinda 6nemli bir 6gretim fonksiyonu ifa etmektedir. Topluma ait
kiymet hiikiimleri, hayat gortisleri, orfler ve adetler ancak aile araciligiyla ferde intikal
edebilir. Toplumda hakim olan ‘iyi’ ‘kotii’, ‘dogru’ yanlis’ telakkileri de aile stizgecinden
gecerek ferdin idrakine ulasabilmektedir. Boylece aile cocugun sosyallesme stirecinde ilk
ve en onemli islevleri ifa etmektedir.

Insan tutum ve davranislarinin cogunlugu 6grenilmeyle edinilmis 6zelliklerdir. Bunlar ise
sosyallesme siirecinde 6grenilmektedir. Temel insani tutum ve davranislarin edinilmemesi
veya bir bagka ifadeyle 0Ozellikle birincil diizey sosyallesmenin ger¢eklesmemesi
durumunda bireyin fizyolojik a¢cidan yasamasi zorlasacagi gibi, kisiligiyle de eksik,
problemli bir varliga doniisiir. Toplumsal degerleri i¢sellestirmeyen birey, normsuzluk ve
yabancilasma davranislarini gostermektedir (Sezal, 2003, s. 268). Ayrica kisiligini saghikl
bir yonde gelistiremeyen birey de, bireysel acidan; mutsuz, kendine gliveni olmayan,
a-sosyal, kendine yetmeyen, ihtiyaclarini karsilayamayan, problemlerini ¢6zemeyen bir
liye olacaktir (Ergeng, 2011, s. 48). Ciinkii sosyallesme, yukarida ifade edildigi iizere,
sadece toplumun iiyesi olma siireci degil, ayn1 zamanda ve hatta daha fazlasiyla fizyolojik
acidan insan dogan bireyin, gercek manada insanlagmasiyla da ilgilidir. Zira evrensel insan
yoktur; her birey toplumuna gore; toplumunda kazandig1 ve o toplum baglaminda olmasi
gereken ozellikleri kazandig1 oranda ‘insan’dir. Bu durum Emilio Willems (1905-1997)’in
sozliglinde soyle karsilik bulmustur: ‘Bireyin yalnizca biyolojik bir varlik olmaktan ¢ikip
belli bir topluma ve belli kiimelere biitiinlestirilmesi siirecine sosyallesme siireci denir. Bu
sure¢ araciligiyla birey kimlik ve kisilik kazanir. Boylelikle belli bir toplumda yasamasini
miimkin kilan 6zellikleri kazanir’ (Willems, 1961).
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Birincil diizey sosyallesme gerceklesmedigi zaman birey salt fizyolojik a¢idan
insan kalmakta, dogustan getirdigi insani 0Ozellikler koreldigi icin yeterince
‘insanlasamamaktadir’. ikincil diizey ve diger sosyallesmeler gerceklesmedigi zaman da
birey genel anlamda toplumdaki diger bireylerle veya grubuyla ve grup tiyeleriyle 6nemli
sorunlar yasamakta, yasam tarzina belirli bir diizen vermek miimkiin olmamaktadir.
Birincil diizey sosyallesme gerceklesmediginde bireyin gelisim durumunun nasil seyrettigi
ve nasll sonuclandigiyla ilgili ilk ve kapsamli arastirmalardan birisi Kingsley Davis (1908-
1997)’e aittir. ‘Final Note on a Case of Extreme Isolation’ (1945) isimli makalesinde,
sosyallesmeyi saglayan ortam, sart ve imkanlarin olmamasi durumunu ‘asir1 izolasyon’
olarak niteleyen Davis, asir1 izolasyonun; bir diger ifadeyle sosyallesmeme durumunun
seyri ve sonucu ile ilgili iki &nemli érnek olay tlizerinde ¢ahsmistir. Orneklerinden birisi
Anna isimli ¢ocuktur. Anna yasaminin ilk alt1 yilin1 karanlik bir odada ve dolayisiyla her
tirli sosyal ortamdan ve iligkilerden yalitilmis bir halde gecirmistir. Bu siire icerisinde
sadece beslenme ihtiyacini karsilamak i¢in arada bir yanina gelen zeka 6ziirlii annesi ile
karsilagsmistir. Annesi onu ne kucagina alip sevmis ne de bir sey 6gretmistir. Anna, alt1
yasina geldiginde insan olmaya iliskin hemen hicbir sey gérmemistir. Anna, bulundugu
zaman yiirilyemiyor ve konusamiyordu. Siirekli tedirgin ve cevresine kayitsizdi. Ustelik
herhangi bir sekilde de olsa zeka belirtisi gostermiyordu. Anna bulunduktan sonra
psikolog ve pedagoglar tarafindan incelemeye alindi. iki yil siiren tedavi, egitme ve
O0gretme programlar1 sonrasinda sadece beslenmeyi, tuvalet ihtiyacini karsilamaysi,
ylurtiimeyi ve bazi basit komutlarin geregini yerine getirmeyi 6grenebildi. Tim yogun ve
sistematik egitim-6gretim cabalarina ragmen iki yasindaki ¢cocugun diizeyini asamadi. Bir
stire sonra 61diigii icin siirecin nasil ilerleyecegini bilme imkani olmad1. Ornegin Anna’nin
dogustan mi1 zeka geriligine sahip oldugu, yoksa hayatinin ilk alti yilin1 zeka geriligine
sahip bir annenin yaninda gecirdigi icin mi zekasinin a¢ilim kazanamadig1 anlasilamada.

Kingsley Davis'in sosyallesememenin seyri ve sonucu ile ilgili inceledigi ikinci énemli
ornek Isabella isimli ¢ocuktur. Isabella gayri mesru iliskinin triinii olan bir ¢ocuktu ve
annesi tarafindan insanlardan gizlenerek bir odada tek basina biiytitiilmiistii. Bulundugu
zaman alt1 yasindaydi. Urkek ve insanlar karsisinda saldirgan davranislar sergiliyor, tuhaf
ve c¢irkin sesler c¢ikariyordu. Isabella, Anna gibi yiiriiyemiyor, konusamiyordu. Ayrica
annesi gibi sagir ve dilsizdi. Fakat sinirli da olsa annesi ile el-kol hareketleri lizerinden
bir iligkisi olmustu. Isabella egitimcilerden olusan profesyonel bir ekip tarafindan egitime
tabi tutuldu. Isabella hizl bir gelisim kaydetti. Iki y1l icinde yasitlariyla ayni diizeye eristi.
Dokuz yasina geldiginde yasitlariyla birlikte okul hayatina basladi. 14 yasina geldiginde 6.
Sinif 68rencisiydi ve gelisim evresinde kayda deger bir eksiklik veya kusur gériinmiiyordu.
Anna ile Isabella’nin gelisim siirecindeki farkliligin sebebi Anna’nin Isabelle kadar belirli
bir potansiyele sahip bebeklik donemi gecirmemesine ve 6teki insanlarla daha az iliski
kurmasina baglanmistir. Buna karsilik Isabella sinirli ve s1g da olsa annesi {izerinden bir
iliskiler sisteminin parcasi olma imkanina sahip olmustu (Elkin, 1995, s. 10).

Konuyla ilgili olmak tizere literatiirde 6nemli yere sahip bir diger 6rnek ise 1970li yillarda
Kaliforniya’da bulunan 13 yasindaki Genie’dir (Curtiss, 1977). 20 aylikken sosyal acidan
yalitilan ve tiim toplamsal ortamlardan ve iliskilerden uzaklastirilan Genie, bir odada, son
derece minimize edilmis iliskiler icerisinde 13 yasina kadar kalmis bir ¢ocuktu. Genie, tiim
caba ve calismalara ragmen sosyallesememistir. Konusma yetenegi 4 yasindaki ¢cocugun
konusma seviyesini gecememistir. Genie ornegi ise sosyallesme ile yas arasindaki iliskiyi
gostermesi acisindan 6zel ve 6nemli bir ornektir. Ge¢ kalmis sosyallesme siirecinin ¢ok
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dar ve kisith isledigi anlasilmistir. Bu durumdaki bireye ne tiir egitim verilirse verilsin,
gelisim oldukca sinirh kalmaktadir.

Anna ve Isabella orneklerinden anlasildig1 lizere, sosyallesmenin gerceklesmemesi,
kalitim yoluyla gecen oOzellik ve yeteneklerin ya korelmesine ya da gerilemesine yol
agmaktadir. Dolasiyla kalitimla gelen o6zellik ve yeteneklerinde ag¢iga ¢ikmasinin ve
islevsel hale gelmesinin sosyal ¢evre ve sosyal iligkilerle miimkiin oldugu anlasilmistir.

ikincil Sosyallesme

Ikincil sosyallesme, Cooley’in tanimlamasiyla ikincil gruplarda gerceklesen ve ikincil
iliskilerin egemen oldugu sosyallesme tiiriidiir. ikincil iliskiler kisisel degildir. Iliski yazil
kurallara dayahdir. Bireyler kendilerini 6zne olarak algilar ve onceligi grup lyeligine
degil, 6zne birey olarak kendisine verir. Iliskilerde kisisel menfaatler baskin olup,
bireyler arasinda duygusal degil, rasyonel bag baskindir. Birey ikincil grup tyeligine
isteyerek dahil olur ve dahil olurken beklentileri vardir. Birey istedigi zaman; beklentileri
gerceklestigi veya gerceklesmedigi icin kolaylikla grup tyeligini sonlandirabilir. Grubun
tiyeleri, birbirlerini yakindan ve detayl olarak tanimak durumunda degildirler. Ikincil
iliskilerin egemen oldugu ikincil gruplarin en temel ve 6énemli 6rnekleri isyeri, siyasal
parti, sendika, dernek, kent gibi yap1 ve ortamlardir.

Ikincil iliskilerin egemen oldugu yapilarda gerceklesen etkilesim ve iletisim ikincil
sosyallesme acisindan son derece onemlidir. Ikincil sosyallesme biiyiik cogunlukla
cocukluk doneminde gerceklesen birincil sosyallesmeyi takiben bireyin yasaminin
ileri yillarinda ve oliinceye kadar takip eden sosyallesme asamasidir. Bu sosyallesme
stirecinde birey genel olarak toplumun 6zel olarak da daha kiigtik ve 6zel gruplarin tiyesi
durumundadir. ikincil sosyallesmenin baz1 alt tiirevleri vardir; ‘yeniden sosyallesme’,
‘tersine sosyallesme’, ‘siyasal sosyallesme’... gibi. Literatiirde énemli bir yere sahip olan
‘veniden sosyallesme’, bireyin yasaminda gerceklesen onemli degismelerle ilgilidir.
Ornegin kirsaldan kente veya kentten kirsala goc eden, evlenen, calisma hayatina atilan,
cezaevine giren, madde bagimhlig olan ve bundan kurtulmak icin tedavi géren, din
degistiren... bireylerin yeni durumlarina adaptasyonlar1 yeni bir sosyallesme siirecini
gerektirir. Bu tiir sosyallesme yeniden sosyallesme olarak isimlendirilmektedir. “Tersine
sosyallesme’ daha once sosyallesmis bireylerden veya mevcut toplumsal cevreden
etkilenmesi yerine onlar etkilemesi ve degistirmesi biciminde gerceklesen siirecin
ismidir. Ozellikle teknolojik gelismeler tersine sosyallesmeyi artirmistir. Normal sartlarda
cocuk veya genc, yasca bliyiik olanlardan bir seyler 6grenerek sosyallesirken, teknolojik
gelismelere bagh olarak cocuklar ve gencler yasca biiyiik bireyleri etkileyerek onlarin
yeni duruma uygun bir sekilde sosyallesmelerini saglamaktadirlar. Bugiin itibariyla
tersine sosyallesmenin en yogun yasandigi alan dijital teknoloji ile iligkilidir. Bireyin
mensubu olmadigl, fakat mensubu olmak istedigi bir sosyal grubun deger, diinya goriisi
ve davranislarini benimsemesi ‘beklentisel sosyallesme’yi olusturmaktadir. ‘Beklentisel
sosyallesme’ ile ‘yeniden sosyallesme’ arasinda yakin iligki vardir. ‘Gelisimsel sosyallesme’
ise her ne kadar tiim sosyallesme asamalariyla irtibatli olsa da daha ¢ok bir kurum veya
kurulus icerisinde bireyin davranislarin gelisim asamalarini ifade etmektedir. Gelisimsel
sosyallesme en acik bicimiyle kariyer asamalarina sahip kuruluslarda gozlenmektedir.
Birey her yeni hiyerarsik konumdan yeni bir sosyallesme siirecine dahil olmaktadir.
‘Siyasal sosyallesme’ ise bireyin siyasal dlciitleri 68renmesi ve siyasal tutum ve davranislar
edinmesiyle ilgilidir. Bu bir siyasal parti tyeligi tizerinden gerceklesebilecegi gibi, siyasal
durum ve davranislari gozlemleyerek de gerceklesebilir.
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Geleneksel Medya ve Sosyallesme

Geleneksel medya, gazete, dergi, radyo, televizyon gibi iletisimin tek tarafl isledigi
iletisim araglarinin genel ismidir. Geleneksel medyada iletisim karsilikli degildir; ileti,
iletisim araclar1 iizerinden hedefe dogru akar, hedeften kaynaga yonelik herhangi bir
dontis s6z konusu olmaz. Geleneksel medyanin isleyisinde egemen olan anlayisa gore
iletinin hedefi olan bireyler ‘tiiketici’ durumundadirlar. Tiiketici konumunda olmak
iletinin alicis1 durumundaki bireyler tarafindan da kabul edilmistir; bunlar kendilerine
verilen icerigi kabul eder, igerik lizerinde bir degisiklik yap(a)mazlar. Tlim bunlarin yani
sira, geleneksel medyada, yayinlanan igerigin veya gerceklestirilen reklam ve duyurularin
kimlere ulastig1 tam olarak bilinemez. Gergeklestirilen ¢alismalarin sonuglarini élgmek,
sonuclarini degerlendirmek tam olarak miimkiin olmaz.

Eger sozlu iletisim dikkate alinirsa, iletisim insanlik tarihinin ¢ok biiyiik bir kisminda
ve ¢ok biiyiik oranda kisiler arasinda gerceklesmistir. Ancak bilimsel ve teknolojik
gelismeye bagh olarak hem yeni iletisim teknolojileri icat edilmis ve hem de bu
teknolojilerin etki giicii cok hizhi bir sekilde biiytimiistiir. Boylelikle bir iletisim araci
tzerinden cok biyiik kitlelere ulasmak miimkiin hale gelmistir. Bu biiytimede radyo
onemli bir esik olmakla birlikte, televizyon cok ileri diizey bir iletisim araci olarak islev
gormiistiir. Ornegin televizyon lizerinden ayn1 anda yiiz milyonlarca ve hatta milyarlarca
insana ulasmak mimkiin hale gelmistir. Milyarlarca insan ayni programi izleyerek
ayni iletilere maruz kalabilmektedirler. Bu, ylizy1l 6ncesi bile hayal 6tesi bir durumu
ifade etmektedir. McLuhan (1911-1980)1n tespit ve goriisiiyle ifade etmek gerekirse;
ilk geleneksel medya araci matbaadir (McLuhan, 2011,s. 320). Matbaa sayesinde on
binlerce, yiiz binlerce insana ayni1 mesaji iletmek miimkiin olmustur. Ancak bu iletisim
tekniginde her bireyin belirli diizeyde 6zne oldugu ve o iletiye muhatap olmasi igin
okumak gibi emek isteyen bir cabaya girmesi gerektigi aciktir. Dolayisiyla matbaanin
geleneksel kitle iletisim araglar1 arasindaki rolii, radyo ve televizyon gibi sonraki kitle
iletisim araclar ile karsilastirildiginda daha farkl islemis, etkisi daha sinirli olmustur.
1920’lerde hayata giren radyo belki de kitlesel olarak halka yayilmis ilk 6nemli kitle
iletisim aracidir. Radyo ile basil kiiltiir doneminin 6n plana c¢ikardig1 goziin yerini
yeniden kulak almistir. Bilindigi tizere kulak, s6zli iletisim doneminin en 6nemli iletisim
aracidir. Radyo 1930°larla 1940’larda altin ¢agini yasadi. Cok kisa bir dénem icinde son
derece etkili bir iletisim araci oldu. iletisim tarihgisi Walter ]. Ong (1912-2003)’a gére
(2018, s. 160) ‘elektronik medya kiiltiirii’ de denen ve radyoyu, televizyonu ifade eden
iletisim araclari, hem iletisimin yaziyla baslayip matbaayla pekistirilen mekan baglarini
dontistirmus, hem de insan bilincini ikincil sézli kiiltiir cagina sokmustur. Geleneksel
medya, okuma yazma kurallarini, eglenmenin zaman ve 6zelliklerini degistirmis, duyular:
yeniden bicimlendirmistir.

Ikinci Diinya Savasi yillarinda iletisim tekniklerinin en onemli temsilcisi ve Kkitle
iletisiminin zirvesi olan radyo gittikce azalan bir ivmeyle insanlarin sosyallesmesinde
onemli roller tustlendi. Biiyiik oranda ikincil sosyallesmenin, daha ¢ok da siyasal
sosyallesmenin en 6nemli araci oldu. Radyonun iletisimdeki a¢ik ara liderligi televizyon
ile bitti. Televizyon hem iletisim teknikleri ve hem de bireylerin sosyallesme bigim ve
stirecleri agisindan radikal degisimi ifade etmektedir. Clinkii hem go6ze, hem de kulaga
hitap etmektedir. Iki ayr1 duyu organi lizerinden iletisini aktariyor olmasj, iletisini aktarim
ve kabuliinde ikna giicli agisindan televizyonun ge¢misteki tiim iletisim araglarina gore
son derece ayricalikli bir yere sahip olmasini saglamistir. Televizyon, Sanayi Devrimi
sonrasinda olusan ve bireylerin tiim tutum ve davranislarinda, duygu ve anlayislarinda
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etki gliclinii gittikce artiran ‘serbest zaman’ kurumunun 6nemli bir temsilcisi olarak islev
gormis, bu yoniiyle hem eglence araci, hem de bilgi edinme araci olmustur. Televizyon
bilhassa cocuklarin bakicis1 haline gelmis ve bircok sey televizyondan 6grenilmeye
baslanmistir. Cocuk, ekrandan kendisine sunulan bir diinyay1 kucaklamistir. ikincil
sosyallesmenin rakipsiz lideri oldugu gibi, birincil sosyallesmede de aile ile yarismistir.
Hatta birincil sosyallesmede etki gilicii acisindan aileyi gectigi, ailenin etki giiciiniin
televizyon karsisinda oldukc¢a sinirh hale geldigi bile dillendirilmistir (Rigel, 1994, s.12;
Yavuzer, 1986, s. 80).

Geleneksel medya araglarinin cesitlilikleri, yayginliklar: ve iletisim alanina getirdikleri
yeniliklerle ikincil sosyallesmede daha ¢ok olmak iizere, her sosyallesmenin her iki
asamasinda da giiclii bir etkiye sahip oldular. Her yastan herkes geleneksel kitle iletisim
araglarinin etkisi altinda yer aldi. Televizyon ise tiim diger geleneksel iletisim araglarinin
toplam etkisi asan bir glice sahip oldu. Kiiltiirel, dini ve siyasi sosyallesmede televizyonunu
ayricalikl bir konumu oldu. Bu etki televizyon izleme siiresinin uzunlugunda kolaylikla
anlagilabilir. Tirkiye’yi 6rnek olarak dikkate almak gerekirse; evreni Tiirkiye olan
2011 tarihli bir arastirmada (Sekam, 2011, s. 220) 18 yas ve lzeri kesimin giinliik
televizyon izleme stiresi oldukga dikkat ¢ekicidir. Arastirmanin katilimcilarinin %20,4’u
6 saat ve Ustii, %33,7’lik bir kesim ise giinde 3-6 saat siire ile televizyon izledigini ifade
etmistir. Bir baska arastirmanin bulgularina gore tniversite 6grencilerinin 20,5'i glinde
3-4 saat televizyon izlemektedir (Toruk, 2008, s. 480). Kusku yok ki bunlar olduk¢a
yuksek orani temsil etmektedir. Dolayisiyla geleneksel kitle iletisim araglari, bireylerin
sosyallestirme siirecinde, aile ve okulla yarisan ve hatta onlar1 gecen bir etkiye sahip
oldular. Ozellikle bireylerin, kiiltlirel, ekonomik, dini, siyasi tutum ve kanaatlerinin
olusmasinda, tiiketim egilimlerinin seyri ve yogunlugunda kitle iletisim araglarinin
merkezi rol oynadigi bilinmektedir. Geleneksel medyanin bu etki giicli sadece bireylerin
sosyallesmelerinde ag¢iga ¢ikmamis, tim insanlhigin genel gidisatinda bir benzesmeye
yol acmistir. Kiiresellesme denen durum bunun sosyal bilimlerdeki teknik ismidir.
Sosyolog Roland Robertson (d. 1938) yasanan gelismeleri ‘diinyanin bir biitiin olarak
distintilmesi’ seklinde tanimlamaktadir (Robertson, 1999, s. 49). Televizyon basta olmak
lizere geleneksel medya araclarinin sayesinde tasinan degerler, semboller ve inanislarin
tim engelleri delip gectiginden s6z eden David Friedman (d. 1945)’'a goére ‘diinya
diizlesmistir’. Dlinya yeni elektronik aglarla duvarlarindan arinarak diizlesmistir; dijital,
kablo ve cesitli baglantilarla birbirine baglanmistir (Friedman, 2006, s. 153). 1990’larin
diinyasinda ‘Kiiresel Koy, ‘Global Insan’ ve ‘Bilgi Cagr’ gibi isimlendirmeler sikc¢a
vurgulanmis; insanligin maruz kaldig1 yeni durum sayisiz denecek kadar ¢ok arastirmanin
konusu olmustur. Bu arada iletisim literatiirii yeni kavramlastirmalarla karsilagsmistir.
‘Suskunluk sarmall’ bunlarin igerisinde olduk¢a onemlidir. ‘Suskunluk sarmali’ (Spiral
of Silence) geleneksel medyanin bir sonucudur. Geleneksel medyanin tek yonlii iletisim
ozelligine bagi olarak belli bash kimliklerin sosyal kabule sunulmasi ve toplumun tamami
tarafindan onaylanmis kimlikler olarak lanse edilmesi ‘suskunluk sarmalinin’ olusum
nedenidir. Ciinkii bu durumda birey sunulan bu kimliklerle zit diisen goriislere sahip
olsa dahi, toplum tarafindan dislanmamak adina sessizlige biirtinmeyi tercih etmektedir.
Kavramlastirmanin 6nciisii Alman sosyolog Elisabeth Noelle-Neumann (1916-2010)’dir.
Noelle-Neumann'in ‘Suskunluk sarmali’ olarak isimlendirdigi durum, bireyin kendisine
medya veya toplum tarafindan sunulan veya dayatilan goriislere, kimliklere, rollere; kendi
gorisiiyle celisse dahi ayak uydurmaya calistigini vurgulamaktadir (Neumann, 1993).
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Sosyal Medya ve Sosyallesme

lletisim teknolojilerinde radikal diizeyde olmak iizere gerceklesen biiyiik degisimler
‘elektronikten dijitale’ olarak adlandirilan dénemde gerceklesmistir. Bu donem 20.
ylzyilin son ceyregine denk diismektedir. 20. ylizyilin son ¢eyregi ile birlikte iletisim
alaninda yeni bir doneme gecilmis, stire¢ asil etkilerini gectigimiz son 20 yil iginde
gostermistir. Bu etkiler sebebiyle 2000 ve sonrasinda doganlar ‘Z kusagr, ‘Milenyum
kusagy’, ‘Dijital yerliler’ gibi 6nceki donemlerde dogmus olanlardan ayristiracak isimlerle
anilmaktadirlar. Clinkii internet ve internet tizerinden gerceklesen iletisim ve etkilesim
bireyler acisindan Kkisilikleriyle, yasam tarzlariyla, tutum ve davramslariyla tim
zamanlarinkinden ¢ok baska bir kusagin olusmasina yol agmistir.

Genel anlamda son 40-50 y1llik donem icerisinde gerceklesen; basta radyo, telgraf, telefon,
televizyon olmak tzere 20. ylzyilin biiylik ¢ogunlugunda egemen olan Kkitle iletisim
araclarinin niteliginde gerceklesen degisimdir. Bu donemde dogan ve gelisen internet
teknolojisi, dncelik iletisimde olmak tlizere bireylerin tim yasamlarini etkileyecek yeni
sartlarin ve imkanlarin olusmasina yol acti. Ses, goriintii ve veri iceriklerini etkilesim
0gesini de icerecek sekilde bir arada toplayan iletisim araclari (medya) bu yoniyle
oncesinden ayrildi. Bu ayrilis ‘yeni medya’ ve ‘geleneksel medya’ ayriminin olusmasina
yol acti. Yeni iletisim kultlirii uzun bir siire ‘Yeni medya’ olarak isimlendirilirken, artik
‘Sosyal medya’ olarak isimlendirilmektedir. Yeni/Sosyal medya, gelisen bilgisayar, internet
ve mobil teknoloji ile ortaya ¢ikan, kullanicilarin zamandan ve mekandan bagimsiz bir
sekilde interaktif olarak etkilesimde bulunduklar1 medya araglarinin genel ismidir. Bu
medyanin ismindeki ‘yeni’, isleyis tarzi tamamen farkl olan geleneksel olandan ayirmak
icin tercih edilmistir. ‘Yeni’ olarak ifade edilen 6zellik mesajla degil, ortamla ilgilidir.
Bu iletisim bicimini ¢oklu ortam (multimedia), etkilesimlilik (interactivity), yayilim,
sanallik (virtuality), kitlesizlestirme, asenkron olabilme 6zellikleri, geleneksel medyadan
ayrilmasina ve ‘yeni’ olarak nitelenmesine neden olmustur. Kullanicilarin konumlarina
bakilmaksizin, ulasilabilir ve tiiketilebilir nitelikte olan dijital iletisim ve bilgi kanallar:
yeni medya olarak tanimlanmaktadir (Hennig, 2010, s. 312).

Sosyal medya, su ana kadarki tiim iletisim araclarina oranla en yiiksek derecede
goruntild, yazily, sesli bilgi, belge paylasiminin gergeklestigi bir iletisim mecrasi olarak
anlam kazanmaktadir. Online nitelikte bir iletisim mecrasidir. Mayfield’'in tespitleriyle
ifade etmek gerekirse, sosyal medya iletisimi su o6zellikleri agisindan diger iletisim
araglarindan ve mecralarindan ayrilmaktadir (Mayfield, 2010): Katilimcilar agisindan:
Sosyal medya katilimcilara cesaret veren, bilen-bilmeyen ayriminin sifirlandigy, bilgi ve
tecriibe konusunda hiyerarsik ayrismanin diizlestigi bir mecradir. Ustelik siirece dahil
olan her bir kullanicidan geri bildirim alir. Aciklik acisindan: Iletisim araclarinda belirli
diizeyde de olsa agiklik durumu vardir. Ancak hig¢ biri sosyal medyadaki ile ayni diizeyde
degildi. Mevcut iletisim ara¢ ve mecralar igerisinde en ¢ok sosyal medya servisleri
geribildirime ve katilimcilara agiktir. Bu servisler oylama, yorum ve bilgi paylasimi gibi
konularda katilimcilara ytliksek oranlarda cesaret asilarlar. Bunlar ¢ok nadir ulasima
yonelik engeller koyarlar. Konusma ag¢isindan: Geleneksel medya igerik aktarimi ya da
dinleyiciye bilgi ulasimi agisindan yayina iligkin iken, sosyal medya iki yonli konusmaya
imkan tanimasi bakimindan ¢ok daha olanakli durumdadir. Toplum agisindan: Sosyal
medya topluluklara ¢abuk ve etkili bir iletisim ve paylasim i¢in izin verir; tesvikte
bulunur. Bireyler de begendikleri fotograf, politik degerler, favori TV sovlar gibi ilgili
olduklar1 konulari, gortintiileri bilgileri paylasirlar. Baglantililik agisindan: Sosyal medya
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mecralarinin ¢ogu, bir ag sisteminin par¢asi durumundadirlar. Diger siteler, arastirmalar
ve insanlarin ilgili olduklar1 herhangi bir konuda link verilmesine imkan tanirlar.

Sosyal medyada etkilesim ve paylasim merkezi bir konuma sahiptir. Bu 6zellige bagh
olarak diinyadaki fiziksel, sosyolojik ve ekonomik sinirlar degisime ugramis, yerelligin ve
kiireselligin es anl varlik gosterdigi yepyeni bir diinya insa olunmustur. Sosyal medyada
icerigi bireyler olustururlar. Bu 6zelligi baglaminda sosyal medya nedeniyle geleneksel
medyanin kitleleri yoneten ve yonlendiren yapisi radikal diizeyde degisime ugramuis,
izleyici tliketici olmaktan cikip tlire-tiiketici (prosumer) olmaya baslamistir (Laughey,
2010, s. 66, 67). Prosumer sozciigli, ‘producer’ (liretici) ile ‘consumer’ (tiiketici)
sozciiklerinin birlesiminden olusmakta ve kullanicinin medya iizerindeki etkinliginin
arttigini ifade etmektedir. Diger bir ifadeyle, izleyici/kullanic1 sosyal medya ile tretici/
anlam yaratan konumuna ulasmistir.

Bir biitiin olarak goz o6niinde bulunduruldugunda iletisim siirecinde ‘kaynak’, ‘hedef’,
‘ileti’, ‘kanal’, ‘gliriiltii’ ve ‘geri bildirim’ unsurlar1 vardir. Geleneksel iletisim teknolojisini
insanligin en uzun stre kullandig1 ve kullanmaya devam ettigi sozlii iletisimden ve internet
teknolojisi ile olusan iletisim siireclerinden ayiran en belirgin o6zellik, geri bildirim
ozelliginin olmamasi ya da son derece sinirl olmasidir. Ornegin radyo ve televizyon
izleyicinin miidahalesine izin vermez. Bu asamada Sennet’i dinlemek gerekirse, geleneksel
medya gecen yuizyllda tiyatrolarda ve konser salonlarinda bigimlenmeye baslayan
kalabalik halinde sessiz kalma tarzlarini pekistirmistir (Sennett, 2013, s. 364, 365).
Iletiye maruz kalan Kkitleler, bu iletiyi isteyerek veya istemeyerek de olsa aldilar ve eger
varsa tepki verme imkanina sahip olmadilar. Tepkisizlik genel bir kabul durumu olarak
anlam kazandi. Ancak giinimiizde internet teknolojilerinin iletisim silirecinde ortaya
cikardigl yeni unsurlardan biri olan sosyal medya bireylerin eszamanl olarak birden
fazla ve ‘karsilikll’ iletisimi siirdiirmelerine imkan saglamaktadir. Buradaki karsilikli
olma durumu, 6zel bir anlam ifade etmekte olup, ileri sayfalarda daha detayli olarak
konu edinilecektir. Dolayisiyla birey, ‘karsilikli” iletisim kurdugu bireylerden biri ile ayni
uzam ve zamani paylasirken, makine ile gerceklesen iletisim sayesinde iletisim halinde
oldugu birey ile farkli gercek uzami, ayn1 zamani ve ayni siber uzami paylagsmaktadir.
Bilgisayar ve telekomiinikasyon aglari, tim diinyay1 kusatan yeni ve yapay bir iletisim
atmosferi olusturmustur. Bilgisayar teknolojisi, gazete, dergi, radyo hatta televizyon gibi
geleneksel iletisim arag¢larinin okuyucularinin, dinleyicilerinin ve izleyicilerinin tahmin
edemeyecekleri 6Ol¢lide iletisim diinyasini degisime ugratmis, guniimizde kisiler artik
telematik ve videomatik araglarla kusatilmakta, goruntilu kitaplari, online gazeteleri
okumakta, kagidin yer almadigi ofislerde calismakta, diinyanin bir ucundaki tilkelerde
olup biteni canli olarak uydu yayinlariyla izleyebilmektedirler (Ulug, 2003, s. 14-15).

Internet teknolojisinin icadi ve gelismesi ile giindelik hayatin ayrilmaz bir pargasi haline
gelen sosyal medya, sosyallesme siireclerinde ve dolayisiyla giindelik yasam pratiklerinde
onemli bir doniisiimii baslatmistir. Bu donilisiim ve degisimde sosyal medyanin diger
tiim iletisim ara¢ ve ortamlarindan farkl 6zelliklere sahip olmasi vardir. Sosyal medya,
basit ve genel bir nitelemeyle, internet lizerinden kisiler arasi konusma ve iletisime
imkan saglayan bir ortamdir. Bireylerin internette birbirleriyle yaptiklar: iletisimler ve
paylasimlar sosyal medyay1 olusturmaktadir. Bu medyada ulasim, bir kisiden ytizlerce
kisiye, ylzlerce kisiden de ytizbinlerce, milyonlarca kisiye biciminde islemektedir.

Genel manada internet, 6zel olarak da sosyal medya insanlarin temel aliskanliklarinda
radikal degisimlere yol agmistir. Ornegin 6grenciler icin 6dev hazirlamak kiitiiphaneye
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gitmek, kitap, ansiklopedi incelemek anlamlarindan ayrilmistir. Artik kiitiiphane gezip
kitap tarama, kitaplik 6ntinde zaman gecirme aliskanliginin yerini e-book’lar1 incelemek,
forumlara bakmak almistir. Onlarca, yiizlerce fotografin titiz bir sekilde yerlestirildigi
fotograf albiimleri evlerdeki 6zel yerlerinden, 6zel degere sahip Kkisilerin fotograflar:
cizdanlarin baskosesinden buharlasip gitmis, fotograf albiimlerinin yerini strekli yeni
fotograflarin eklendigi sosyal medya hesaplarindaki sanal albiimler veya 6zel fotograflar
mobil telefonlarin, tabletlerin bilgisayarlarin ekranini siislemeye baslamistir. Doktorlarin
tip alanindaki en biiytlik rakibi forumlardaki ‘hekimler’, egitimcilerin en giiclii rakipleri
sosyal medya mecralarindaki ‘uzmanlar’ olmaya baslamistir. Bir ileti binlerce geri bildirim
ile iletisimi baslatanin basta dustindiigi ve hedeflediginden daha farkl kulvarlara
evrilebilmekte; ¢cok kolaylikla kaynak hedefe, hedef kaynaga doniisebilmektedir. Gercek
bulusmalarin, duygularin eslik ettigi yiiz yiize sohbetlerin yerini chatlesmeler almistir. Ve
tim bunlar sosyallesmek olarak isimlendirilmektedir.

Internet teknolojisinin énemli unsurlarindan birisi olan sosyal paylasim siteleri, herkesin
ulasabilecegi kisisel profil olusturmay1 ve kullanicilar arasinda iletisimi miimkiin kilan
online iletisim araclaridir. Sosyal paylasim siteleri fotograf, miizik, film, video, kitap
paylasimina; kiiltiirel etkinliklere katilima; goriis, diisiince ve inanglar1 dillendirmeye;
farkl felsefe, anlayis ve inanclari dillendirmeye, tartismaya ve paylasmaya; arkadaslhklar
kurmaya imkan saglayan online aglardir. Bu aglarda bireyler yeni dostluklar kurabilmekte,
eski veya yeni tanislar birbirleriyle irtibata gecebilmekte, ilgili olduklar1 konu ve
durumlara iliskin icerik paylasiminda bulunabilmekte, sohbet ortamlari olusturabilmekte
ve tiim bunlarin istiinde kendilerini bir sosyal ¢evrenin tliyesi kilmakta veya mevcut
iyeligi kolaylikla sona erdirebilmektedirler.

Sosyal aglar, bireylere, genel ya da yar1 genel profil olusturmaya, iletiyi paylasan diger
kullanicilarin listesindekilerle konusmaya, onlarin baglanti listelerine bakmaya, oradan
capraz gecisler yapmaya ve de sistem icindeki diger bireylerin de bunlar1 yapmasina
imkan veren web tabanli hizmetlerdir. Sosyal aglar, bireylere istedikleri bilgi ve
gorusin, fotograf veya videonun son derece hizl bir sekilde ve ¢ok kiigiik maliyetlerle
milyonlarca kisiye ulasmasina imkan saglamaktadir. Ozel ve genel, yerel ile kiiresel,
bireysel ve toplumsal i¢ ice girmistir. Bu kategorilerin arasindaki sinirlar sanallasmis,
sinirlar buharlasip kaybolmustur. Bireysel ve toplumsal aliskanlikla ve kabuller radikal
denebilecek diizeyde degisime ugramis ve ugramaya da devam etmektedir. Ornegin
mahremiyet algisi bu degisimin en 6nemli nesnelerinden birisi olmustur. Geleneksel
anlayista ve internet teknoloji 6ncesinde titizlikle korunan 6zel alanin kapisi, internet
teknolojisinin sundugu imkanlarla bizzat bireyin kendisi tarafindan ve isteyerek tandik
ve tamimadik herkese acilmistir Daha dogrusu 6zel alanin sadece kapisi agilmamis,
tiim duvarlar1 yikilip her sey ayan-beyan herkesin 6niine konulmaya baslanmistir. Artik
bireyin ne zaman caninin sikildigini, aksam yemeginde ne yedigini, florti ile iliskisinin
nasil gittigini, ne yaptigin1 ve ne yapmak istedigini sadece arkadaslari, tanidiklar1 degil
herkes bilir hale gelmistir. Onceleri mekana ve iletisimin sinirh imkanlarina bagh olarak
mevcut dostluklar siirdiiriiliir, zaman ve mekanin degismesi ile ¢ok gecmislerde veya
en derin hatiralarda kalan dostlara ulasma imkanlari1 sinirli oldugu icin onlarla ilgili
hatiralar1 hatirlamakla yetinilirdi. Fakat internet teknolojisi bunu da degistirdi. Bireylere
dostluklar1 sonsuz biiytikliikteki mekanin ulasilamayan bir kdsesinde ve derin zamanin
gecmis bir aninda kalmis olan dostlara ulasma imkani sunabilmektedir. Hem de ¢ok
hizli ve sifir maliyetle. Bugiin herkes interneti sundugu imkanlarla eski arkadaslarini
bulabilmekte, onlarla iletisime gecebilmekte, dostluklarini yenileyebilmektedir.
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Sosyal medyada son trend Facebook, Twitter vb. gibi, sosyal ag siteleridir. Sosyal
medya, yaygin bir sekilde kullanilan ve hatta bu aglara dahil olmamanin eksiklik olarak
algilandigl, tuhaf karsilandiglr bu giiniin diinyasinda s6z konusu ag siteleri en yaygin
ve en yogun kullanilan iletisim ortamlaridirlar. Bu iletisim mecralar, giinliik yasamda
iletisim kurmakta zorlanan bireylere, kolaylikla iletisim ve bir¢ok kisiyle tanisma imkani
sunmaktadir. Ger¢ek ortamin iletisimi etkileyen, kisitlayan utandirici, mahcup edici,
cekindirici 6zellikleri sosyal ag sitelerinin evreninde yok olmakta, bireyler herhangi
bir duygusal, diisiinsel, degersel sinirlama ile karsilasmaksizin istedigi kisilerle istedigi
sekilde iletise gecebilmektedir. Bu sebepledir ki bireyler sosyal ag sitelerinde kendilerini
cok kolay sekilde ifade edebildikleri gibi, glinliik yasamda kendilerini ifade etmekte
glclik cekenler, utanga¢ ya da kendine yeterince giiveni olmayan kisiler bile sanal
ortamda kendileri ya da hayallerindeki kisi gibi olabilmektedirler.

Internet aracihigiyla online topluluk olgusuyla karsilasiimistir. Bu olgunun olusumunda
onemli katkiya sahip olan sosyal ag siteleri gittikce yayginlasmis, neredeyse herkesin dahil
oldugu bir ortami temsil eder olmustur. Sosyal ag siteleri iletisimin ve etkilesimin yeni ve
farkli bir mecrasi olarak anlam kazanmaktadir. Bireyler arasinda gerceklesen yiiz-yiize
iletisimin yerini almaya aday olacak kadar yaygin kullanilmaya baslanmistir. Bireylerin
sanal olarak bir araya gelerek goruslerini, inanglarini1 paylastiklar: bu mecralar, bireysel
gindelik hayatin en 6nemli unsurlarindan birisi haline gelmis bulunuyor. Bir araya
gelinen mekan sanal oldugu gibi, kimliklerin sanal olma durumu da son derece yiiksektir.
Sanal olmayan kimlikler bile revize dilmis kimliklerdir; kisi kimligini titiz bir sekilde
yeniden kurgulamaktadir. Fakat her seye ragmen bu mecralar kimliklerin ve kisiliklerin
olusumunda son derece giiclii etkiye sahip hale gelmis durumdadir. Internet iizerinden
yer alan bu sosyal aglarda insanlar birbirlerine arkadaslik teklifi yapmakta, arkadaslar
birbirlerinin duvarina yazmakta, posta kutularina mesaj birakmakta ve etkinliklere
katilim icin davetiye gondermektedirler (Acun, 2011, s. 67).

Sanal Sosyallesme

Detayl olarak ifade edildigi ilizere sosyallesmenin birey ve toplum agisindan yerine
getirdigi farkli islevler vardir. Birey sosyallesme sayesinde insani nitelikler kazanmakta,
toplumunun normal bir iiyesi haline gelmekte, yasam tarzini sekillendirmekte, gegcmisin
deneyimlerinden yararlanarak zaman kaybi yasamaktan kurtulmakta, farkl diizlemlerde
s6z konusu olabilecek risklerden uzak durmaktadir. Yine birey sosyallesme sayesinde
mevcut sosyal kiimeye kolaylikla dahil olmakta, yeni dahil oldugu sosyal tiyeliklerin
gerektirdigi iliskiler evreninde gliven kazanmakta, bilinmezliklerin yol actig1 korku ve
tedirginlikleri kolaylikla iizerinden atabilmektedir. Iletisimin en temel araci olan dili dahi
sosyallesme silirecinde edinmekte ve gelistirmektedir. Ayrica iletisime kapsam ve derinlik
katan jest, mimik, beden dili gibi unsurlar1 sosyallesme siirecinde 6grenip uygulamaya
aktarmaktadir. Sosyallesmenin toplum veya toplumsal kesim agisindan islevleri arasinda
en Onemlisini ise, edinilen yeni iiyeler aracilifiyla topluma/toplumsal kesime stireklilik
kazandirmasi ve toplumsal yapinin isleyisine katki saglamasi olusturmaktadir.

Sosyallik ve sosyallesme acisindan sosyal medya dikkate alindiginda, sosyal medyanin
‘sosyallik’ durumu, rutin dis1 bir sosyalliktir. Sosyal medyanin sosyalligi ciddi tereddiitleri
gerektirecek, biiylik sorular sormaya vesile olacak bir ‘sosyalliktir’. Ciinkii iliski ve iletisim
sinirly, s1g ve cok daha 6nemlisi zaman ve mekandan biiyiik oranda kopmus durumdadir.
Sosyal medyada sinirli bir ‘iletisim’den bahsetmek miimkiinse de ‘iliski’den bahsetmek
cok zordur. Elbette ki haberlesme, bilgi aktarimi, sohbet etme, dertlesme, danisma gibi
bireyler arasi iliskilerin gerektirdigi bircok seyi gerceklestirmek mumkiindiir. Fakat
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bunlar da son derece ‘plastik’ nitelik arz etmektedir. Ustelik kimliklerin gercekligi ciddi
kuskularin sebebidir. Kimliklerin sanallik durumu séz konusudur. ‘iletisim’ halinde olunan
kisinin gerceklik diizeyi, kimlik ve kisilik 6zellikleri gercek olmama ihtimali tasimaktadir.
Cinsiyet, yas, sosyo-ekonomik durum, medeni durum, etnik/ulusal kimlik gibi demografik
niteliklerin bile gercekligi konusunda kuskularin bulundugu bir kusku atmosferinde
gerceklesen iletisimin islevi dogal olarak stirecin gelecegine iliskin beklentileri sorunlu
hale getirebilmektedir. Aldanmanin, maddi ve manevi a¢idan zarara ugratilmanin son
derece kolay oldugu bir ortamda olusturulan ve gelistirilen iligkilerin, dostluklarin anlami
sorunlu oldugu gibi, giiven daha ¢ok umudun bir unsuruna déniismektedir.

Sosyal medya, zaman ve mekanda oldugu kadar, kimliklerde de yapisal ve islevsel
degisikliklere neden olmus, tiim bunlari biiyiik oranda sanallastirmis ve sosyal medyanin
oznesi gorinen bireyler zaman ve mekan sinirlamasi olmadan bilgi ve duygu paylasimi
yapabilir hale gelmistir. Sosyal medyanin aktorleri siber toplumun tyeleridirler ve sanal
uzayda yasamaktadirlar. Islemekte olan zaman anhktir. Bu zamanin éncesi ve sonrasi
yoktur. Sosyal medya sayesinde gercgeklik de sanallasmis ve sosyal medya sanallastirici
giici ile her seyi nesnel gerceklikten siber uzamin parcasina dontstiirmeye baslamistir
(Robins, 1999, s. 148, 154). Dolayisiyla sosyal medya bireyler arasi iliskilere bir katki
saglasa da bu katki kaliteli bir sosyallesme olmaktan olduk¢a uzaktir. Sosyal medya
araciligiyla degisip dontisen iliskiler yen bir sosyallesme anlayisinin olusmasina
yol agmistir. Fakat bu bircok bakimdan sanal nitelikte bir sosyallesmedir. Bu sanal
sosyallesmenin aslinda bir asosyallesme siireci oldugu goriislerinin yaygin olmasi tesadiif
degildir. Baz1 dusiiniir ve kuramcilar sosyal medyanin yarattigi bu yeni sosyallesme
algisini ‘hareketsiz toplumsallasma’ olarak agiklamaktadirlar (Oztiirk, 2013, s. 101).

Sosyal aglarin ortaya ¢ikmasi ve yayginlasmaya baslamasinin ardindan oldukca radikal
sayilabilecek bir degisim meydana geldi. Ontolojik ve epistemolojik ‘gercekligin’ temelini
teskil eden zaman ve mekan (uzam) degisime ugradi. Normal sartlarda ve dolayisiyla
alisilagelmis anlam ve isleviyle, Henri Lefebvre'in (1991, s.24) de dikkat cektigi
lizere, zaman ve mekan birbirlerine eklemli olmasina karsilik, dijital sosyal aglarda
birbirlerinden koptuklar: gibi anlamsal ve islevsel bir degisime de ugradilar. Giddens'in
da ifade ettigi lizere (1999, s.24) yakin zamana kadar ‘ne zaman’ sorusu ‘nerede’ sorusuyla
iliskiliyken, artik bu iliski kopmus bulunuyor. Gergeklesen degisim, John Cairncross’a gore
‘mesafenin 6limu’ (Cairncross, 1997), Paul Virilio'ya gore ise ‘cografyanin sonu’ (Virilio,
2018) olarak anlam kazanmaktadir. Boylelikle ytiz ylze iletisim giderek yerini ¢evrimigi
iletisime birakmistir (Toprak vd., 2012, s. 159). Yiiz ylze iletisimin ¢evrimigi iletisime
yerini birakmasj, iliskilerin ytiz yiize degil de bir aracili cihaz (internet ve sosyal aglar)
vasitasiyla gerceklesmesini saglamaktadir. Sohbet etmek icin insanlar artik, yiz yiize
iletisim yerine anlik mesajlasma (Instant Messaging) uygulamalarini tercih etmektedirler
(Toprak vd., 2012, s. 159).

Sosyal medya bireysel ve sosyal diinyalari birbirine baglayarak, kisilerarasi iletisimin
ve kitle iletisiminin bir toplamini sunmaktadir (Van Dijk, 2018, s. 251). Bu toplami
Baudrillard'in isimlendirmesine atifla bir tiir simiilasyon olarak adlandirmak yanls
olmayacaktir. Van Dijk’e (2018, s. 256-257) gore, sosyal medyanin ytikselisi 6ncesinde
internette hangi becerilere sahip olabilecegini 6grenen internet kullanicilari, sosyal
medya donemine gelindiginde sosyallesme ihtiyaclar: ile dikkat cekmektedirler. Sosyal
medyanin kullanim sikligini ifade ederken Van Dijk (2018) sunu belirtmektedir: ‘Pek ¢ok
kisi neredeyse takintili bir bicimde bazen gece ve kahvaltidan 6nce Facebook ve Twitter
sayfalarini kontrol etmektedir. Sonugta sosyal medya faaliyetlerini takip etme yoniinde
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bir baski vardir’ (s. 262). Sosyal medya ile yasanmaya baslanan siireci Bauman ‘mekanin
deger kayb1’ olarak nitelemektedir. Esasen insan bugiine kadar hicbir sekilde tecriibe
etmedigi yeni bir mekan (siber mekan) ile karsi karsiya kalmistir. Nowotny’nin (Nowotny,
1994) tanimlamasiyla séylemek gerekirse mekdnsiz es zamanhlik kesfedilmistir. iletisim
teknolojilerinin gelisimi zaman ile uzamin birbirinden ayrilmasina ve aralarindaki
sinirlarin  erimesine sebebiyet vermis, dolayisiyla modernitenin burada ve simdi
somutlulugunun tersine, artik 6zel bir bolgeye bagh olmayan bir simdi duygusu ortaya
cikmistir (Thompson, 2008, s. 57). Bu sayede gecmis, simdi ve gelecegin, ayni mesaj
icerisinde etkilesime girmesiyle meydana gelen akislar uzami ya da zamansiz zaman
(Castells, 2008: 501) yeni bir sanallik kiiltiirinii ortaya ¢ikarmistir Bu baglamda
Aharon Kellerman’a kulak vermek gerekirse, sanallik aslinda offline/fiziki diinyada
insan eliyle yapilmis tablo gibi unsurlarda yer alan hayali uzamlarla baslamis, filmlerle,
fotograflarla, dijital bilgi aglariyla devam etmistir. Kellerman’a gore (Kellerman, 2016, s.
23) televizyon, radyo gibi iletisim araclariyla baslayan, cep telefonlariyla devam eden ve
internetle zirveye cikan siber uzam, sanal uzamin bir alt kiimesi olarak konumlanmistir.
Siber uzam dairesinin icerisinde ise e-mail, web 2.0 gibi daha ¢ok tek yonli iletisimin
miumkiin oldugu internet ve son olarak 6zellikle sosyal medya aglariyla birlikte ortaya
cikan ekran uzami yer almaktadir ki, s6z konusu ekran uzami, ekranla kullanici arasinda
bir arayiiz vazifesi gormektedir. Elektronik bir multimedya sitemine baglh olarak ortaya
cikan sanallik kiiltiirtiniin giiniimiiz toplumlarina yansimasi ise Castells’e gore (2008, s.
609-610) iki sekilde miimkiin olmaktadir: eszamanlilik ve zamansizilik. Eszamanligin ve
zamansizligin somutlastig1 siber uzamin en belirgin yoni, insanlar fiziksel dinyadaki
simirhiliklardan gorece uzaklastirarak ve yeni bir diizleme yerlestirerek, literatiirdeki
kavramla, onlarin tele-varoluslarini saglamaktir. Televarolus, bireylerin giindelik
hayattaki fiziki bulunuslarindan farkli bir bulunus sekliyle siber uzamda yer almasini
imleyen bir kavramdir. Karsilikli etkilesimi miimkiin kilan bilgisayar aracili iletisimin,
mekansal birlikteligi olmayan insanlarin sohbet edebilmesine imkan tanimasi onun
eszamanli olusuna oOrnektir. Diger taraftan ayni ag icerisinde egitimden eglenceye,
haberlerden reklamlara ¢oklu tercihler arasindan birinin se¢ilme zorunlulugu, kiiltiirel
pek cok unsurun zamansiz sekilde siralanmasi problemiyle yiizlestirir. Alfabetik olarak
diizenlenen ansiklopedilerin yerini, medya tiiketicilerinin giidilerine ya da iireticilerin
arzularina gore diizenlenen elektronik medya almis ve bdylece anlamli olaylar kendi
ic kronolojik ritmini kaybetmistir Marshall McLuhan'in ice patlama tanimlamasini
kullanarak postmodern diinyada imaj ile gerceklik arasindaki sinirin infilak edip
ice goctiglini soyleyen (Best; Kellner, 2011, s. 149) Baudrillard’a gore (2012, s. 71)
glinlimiizde gercegin yerini artik sanal almistir. Ciinkii sanal, gercek diinyay1 kusursuz
haliyle yeniden iiretmekte ve gerceklige son vermektedir (Baudrillard, 2005, s. 54). Bu
uzamin gercekle irtibatinin kalmamasi, bizi bu gercege gotiiren gostergelerin de ortadan
kalktig1 anlamina gelir ki (Baudrillard, 2012, s. 65) bunun karsilig1 simiilasyon cagidir:
‘Bir koken ya da gerceklikten yoksun gercegin, modeller araciligiyla tiiretilmesi sonucu’
ortaya ¢ikan simiilasyon ya da hipergerceklik ¢caginda, bundan boyle gercegin yerini alan
ve gercekten daha gercek hale gelen simiilakrlar var olacaktir (Baudrillard, 2003, s. 14).
Sanal gerceklik ile gercek zaman arasinda belirgin bir fark olduguna dikkat ¢ceken Poster,
sanal gerceklik kavraminin, gercekligin coklu olusuna karsilik gelecegini, dolayisiyla
gercekligin siber uzamda birden fazla sekle biirtinebilecegini ifade eder (Poster, 2017,
s. 118). Zizek (2011: 197), bireylerin siber uzamda yasadig1 gerceklik boslugu hissini,
televarolusun fiziki mevcudiyet karsisindaki eksik kalisindan degil, tam tersine siber
uzamin simgesel bakimdan asir1 dolusuna baglayarak Baudrillard’la benzer bir goriis
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ortaya koyar. Castells ise bu konuda daha ilimli bir fikir 6ne stirerek, biitiin toplumlarda
insanoglunun sembolik bir ortam icinde var oldugunu ve sembolik bir ortam araciligiyla
hareket ettigini one strerek, yeni iletisim sistemlerinin sanal gercekligi degil, gercek
sanallig1 tesis ettigini belirtir Medya elestirmenleri, ona gore, yeni sembolik ortamin
gercek olmadigint savunduklarinda, aslinda ortilii bicimde sifrelenmemis gercek
deneyime atifta bulunurlar; fakat boyle bir deneyim hicbir zaman var olmamistir. Zira
karsilikli etkilesimde, biitiin sembollerin, kendisine atfedilen anlamla iliskili olarak kismi
degisime ugramalari kaginilmazdir (Castells, 2008: 497-498).

Sonug

Sosyallesme gerek birey ve gerek toplum acgisindan 6nemli bir siirecin ismi olarak
anlam ve deger kazanmaktadir. Birey, sosyallesme siirecinde toplumunun tipik bir
liyesi olurken ayni1 zamanda kimlik ve kisiligi de insa olmaktadir. Toplum ise zamandaki
stirekliligini, sosyallesme lizerinden kazandig1 bireylerle gerceklestirmekte, her yeni
kusak bu stireklilikte 6nemli bir halkay: teskil etmektedir. Sosyallesme kendi icerisinde
farkli kategorilere ve islevleri acisindan da farkli diizlemlere ayrilabilmektedir. Fakat
tim bunlar igerisinde en Onemlisini ‘birincil sosyallesme’ ve ‘ikincil sosyallesme’
olusturmaktadir. Birincil sosyallesmenin gerceklestigi toplumsal ve bireysel sartlar ile
ikincil sosyallesmenin gerceklestigi ortam ve durumun sartlari birbirinden oldukca
fakhidir. Birincil sosyallesme siirecin temel dinamigi olarak islev gortip bireyin kimlik ve
kisiliginin omurgasini teskil ederken, ikincil sosyallesme ise siirecin toplumsal detaylarini
teskil etmektedir.

Sosyallesme silireninin en 6nemli araci ve ortami iletisim araclari ve bu araglar tizerinden
insa olunan ortamdir. Insanlik yakin zamana kadar sosyallesmesinde ozellikle sozlii
iletisimi takiben de yazili iletisimi kullandi. Ancak geleneksel medya olarak isimlendirilen
ve uzaklar1 yakin eden, hedef kitleyi bliyiilten iletisim teknolojilerinin icadiyla birlikte
sosyallesmenin niceliginde ve niteliginde 6nemli degismeler gerceklesti. Bireylerin
sosyallesmesinde aile, arkadas cevresi, okul gibi unsur ve araglarin yerini bu iletisim
teknolojileri aldi. Bu siirecte bilhassa televizyon ¢ok etkili oldu. Ancak radikal degisim
internet teknolojisiyle gerceklesti. Internet teknolojisi sosyallesme siirecinin isleyisinin
yani sira niteliginde de devrimsel nitelikte degisikliklere ve yeni olusumlar imkan
sagladi. Sosyal medya ise bu siirecin en 6nemli mecrasi olarak islev gordii ve gérme ye
de devam ediyor. Gergceklesen degisim ve olusumun temelinde, en eski ¢aglardan beri var
olan sosyallesmedeki temel unsurlardan zaman, mekan ve kimlik unsurlarinin nesnel
bir sabiteye sahip olmasinin yeni bir nitelik kazanmasi vardir. Artik zaman, mekan
ve kimlikler sanallagsmistir. Bu ise sanal sosyallesme denilen bir olgunun olusumuna
imkan saglamaktadir. Bireyler sanal mekadndaki sanal kimlikler evreninde kendilerine
yer bulmaya calisirlarken, ayni zamanda ‘sosyallesmis’ de olmaktadirlar. Fakat bu
‘sosyallesme’ sirtin1 yalnizlig, tekillige dayamis ve sosyal agilimi ya hi¢ olmayan ya da
tamamen kurgulanmis olup nesnel gercekligi olmayan tiirden bir sosyallesmedir.
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Socialization, and The Conceptual and Functional
Transformation of Socialization in Social Media Channels

Saniye Vatandas (Lect. Ph.D.)

Extended Abstract

Man is a social being by nature. Living outside the community alone makes it impossible
for him to meet his biological, psychological, and social needs. Even if the basic material
needs for maintaining his biological existence are met, he cannot acquire the most basic
human characteristics. For instance, he cannot speak, communicate, control his emotions,
and realize his mental development; he will experience mental retardation. In fact, birth is
only one of the essential stages in all phases of human development; man is an incomplete
being in many aspects at the time of birth. Only the most basic requirements of biological
development have been completed when he is born. In addition to the incomplete
dimensions of his biological existence, his psychological and social development take
place after birth. In other words, the formation and development of the bodily, mental,
emotional, and behavioral characteristics of man take place in two different environments:
in his mother’s body and in the social structure. It is possible for the human baby to
complete the biological, psychological, and social deficiencies and to become a ‘normal’
person at every stage of life by continuing his development in the social structure after he
is born. The first phase lasts nine months, and the second phase lasts throughout life. The
survival of the child who has not completed the necessary biological development in the
womb is either impossible or the cause of severe biological problems, depending on the
nature of the deficiency. An individual who has not completed his development within the
social structure and the network of relations that are dominant in this structure leads to
significant psychological and social problems in terms of both the individual and society.
Therefore, every individual is present in the social environment and takes his place in the
network of social relations. In other words, they are included in the socialization process.

Particular prerequisites are necessary for the human baby, who is born with the potential
of socialization and has to socialize by nature, in order to become a member of the society
in which he is born. The first one is the existence of a social structure that is both the
cradle and the goal of socialization. An individual can socialize only in a social structure
by taking part in the network of relationships in that structure, because socialization
is not an abstract information process but a process that is realized by experiencing.
The second prerequisite for the realization of socialization is that the child must have
the necessary and sufficient biological and hereditary characteristics to ensure that he
socializes and becomes a member of the society. Those who have significant hereditary
disorders cannot socialize at all or face severe problems in their mental, emotional, and
behavioral development. For instance, it is either extremely difficult or utterly impossible
for a child with significant mental disability to socialize to their full potential. As can be
understood from this, our biological existence makes socialization not only possible but
also necessary. The third prerequisite of socialization is that an individual must have the
desire to establish some relationships with the other individuals and make efforts in this
regard. The individual gains experience accompanied by love, respect, compassion, shame,
jealousy, loyalty, benevolence, fidelity, pity, appreciation, ungratefulness, selfishness, and
so on in these relationships. They act as the cornerstones of being a special person rather
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than being an ordinary individual. Socialization has many functions: the first one of these
functions is the individual’s becoming an appropriate member of the society.

Socialization is the name of the process in which an individual learns to become a member
of a particular society and hence its culture, to become a truly social and cultural being,
and to fulfill its requirements to a large extent. In this process, the individual becomes a
‘normal’ member of the society by internalizing the norms and values of the society as well
as learning to fulfill their social roles (as a worker, friend, citizen, son, wife, mother, father,
and so on.) and the requirements of these roles. However, the same social environment
does not lead to the formation of individuals with identical personalities. Inborn genetic
characteristics, qualifications of the social units, of which individuals are members,
differences in individual and social relationships, and many other known and unknown
factors cause the individuals to have different personalities from one another. However,
personality differences are a matter of detail for the society. Even if there are personality
differences among the individuals who are the members of a society, individuals generally
have similarities in terms of personality characteristics and lifestyles. This becomes
significant as the reason for the differences among societies.

The environments and units that affect the socialization process are not structurally
and functionally stable. They can change in terms of number as well as function. The
family institution is an essential example of functional change. The family institution
has changed significantly both quantitatively and qualitatively over time. This change
has altered the impact power and rate of the family, which is the most critical factor of
socialization, in the socialization of the individual because the contribution of the large
family structure to the socialization of the individual and the effect of the nuclear family
on it are not the same. Besides, the school (educational institution), which could not take
part in a significant part of the human history, becomes significant as an example of the
numerical increase in the factors of socialization, just like means of mass communication.
This shows that the gaps caused by the change of social institutions and units that provide
socialization in the historical process or the new opportunities and lifestyles formed by
technological development lead to numerical and functional changes in the factors of
the socialization process. They can even lead to changes in socialization itself. From this
point of view, the effect of the channels of social media, which are the products of internet
technology, on the personality development of individuals is essential. As of the last stage
we have reached today, it is possible to mention the virtualization of socialization, in
other words, virtual socialization. It is now possible to mention not only the change in the
factors that provide socialization but also the qualitative change that takes place more
in the socialization itself. Changes and new formations caused by virtual socialization in
terms of the individual and society are vital problems themselves.

Keywords: Socialization, Social Media, Virtualization.
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0z

Tiiketim kiiltiirtiniin yarattig1 asir1 titkketim maddi doyumsuzluk, kaynaklarin tiikenmesi,
kultiirel yozlasma, ¢evre Kkirliligi ve tirtin bollugunun yarattigi kararsizlik gibi olumsuz
etkiler yaratmaktadir. Bu etkilerin farkina varan tiiketiciler tiiketim karsithigi kapsaminda
uriin ve markalarin boykot edilmesinden karsi reklamlara, ¢evre protestolarindan
freegan akima kadar cesitli boyutlarda asiri tiiketime ve modern yasamin yarattigi
kosullara tepki gostermektedirler. Tiikketim karsiti sdylem strdiirtlebilirlik, organik
tretim, siirdiirtlebilir tiiketim, ¢evre bilinci, konular1 iizerinden de sekillenmektedir.
Tiiketicilerin tliketim karsiti egilimleri, tiriin tercihlerinden tiiketimi azaltan yeni yasam
tasarimlarina ya da mekansal olarak sehirlerden dogaya yeni yasam bigimleri kuracak
sekilde farkll uygulamalarda kendini gostermektedir. Tiketicilerin tiiketim karsiti
egilimlerinin olusmasinda medyanin sundugu igerikler tiiketim karsithgina atfedilen
degerleri ve imajlari ileten bir sdylem yaratmaktadir. Bu baglamda arastirmada medyanin
urettigi iceriklerde hangi temalar1 kullanarak tiiketicileri tiiketim karsithgir yoniinde
tesvik ettiginin ortaya konulmasi amaglanmistir. Arastirmada 6nceden belirgin olmayan
temalarin ve boyutlarin ortaya ¢ikarilmasina ve toplanan verilerin derinlemesine analiz
edilmesine imkan vermesi nedeniyle icerik analizi tercih edilmistir. Icerikleri baglaminda
TRT Belgesel kanalinda yayinlanan “Yeni Koéyli” programi, CNNTURK kanalinda
yayinlanan “Yesil Doga” programi ve TRT Belgesel kanalinda yayinlanan “Bi Ciftlik”
programi incelenmistir. Program igerikleri desifre edilerek ortaya ¢ikan nitel verilerin
coziimlenmesinde tematik kodlama yapilmistir.

Anahtar Kelimeler: Tiiketici Davranislari, Tuketim Karsithigi, Siirdirtlebilir Tiiketim,
Medya, icerik Analizi.
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Abstract

Excessive consumption created by the consumption culture creates adverse effects such
as material dissatisfaction, resource depletion, cultural degeneration, environmental
pollution, and instability caused by product abundance. In the context of anti-
consumption, the consumers who realize these effects react to over-consumption in
various dimensions and the conditions created by modern life, from the boycott of the
products and brands, environmental protests to freegan movement, Anti-consumption
discourse is also shaped through the issue of sustainability, organic production,
sustainable consumption, environmental awareness. Anti-consumption tendency of the
consumers shows themselves in different applications, from product preferences to new
consumption designs that reduce consumption, or to create new lifestyles from cities to
nature spatially. The content presented by the media in creating the anti-consumption
tendencies of consumers creates a discourse that conveys the values and images attributed
to anti-consumption. In this context, it was aimed to reveal, using the content produced
by the media, which themes encourage consumers in the direction of anti-consumption.
In this study, content analysis was preferred because it allows us to reveal previously
unclear themes and dimensions and to analyze the collected data in depth. In the context
of its contents, the program “Yeni Koylu” broadcast on the TRT Documentary channel, the
“Yesil Doga” program broadcast on the CNN TURK channel and the “Bi Ciftlik” program
broadcast on the TRT Documentary channel were examined. Thematic coding was used
to analyze the qualitative data that came out by deciphering the program contents.

Keywords: Consumer Behavior, Anti-Consumption, Media, Sustainable Consumption,
Content Analysis.
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Giris

Yirminci ytlizyil tiiketici haklarini tanimlama ve elde etme girisimleri kapsaminda tiiketici
hareketleri ile ilgili olmustur. Son yillarda ise gevre, asir tiiketim, yayginlasan reklamlar
gibi konularin etkisiyle pazarlama uygulamalarina karsi olusan siiphecilik, yeni {riin
hizi, asir tiiketim mesajlariyla ¢evrilme, tiiketicilerin edilgen konumdan etken konuma
gecmek istemesi tiiketim karsiti hareketleri arttirmaktadir. Tiiketim karsiti hareketler
etik ve ekolojik kaygilarla iirtin se¢cimleri yapmaktan genel olarak tiiketimi reddetme yada
belirli iirtin gruplarini boykot etmeye kadar ¢esitlenmektedir. Tiiketim karsiti hareketlerin
yayillmasi kapsaminda adil ticaret (Fair Trade), yeni kentlesme, goniillii sadelik, bir sey
almama giinti, McLibel destek kampanyasi, megamagaza karsitlari protestolari, yavas gida
hareketi (Ritzer, 2017, s. 288-292), satislar1 geriletme bildirgesi, tilketim karsit1 yayinlar
(Adbusters) ve belgeseller, uluslar arasi satin almama gilinii ve televizyon kapatma
haftasi, gibi uygulamalar gortilmektedir (Fournier, 1998; Craig-Lees & Hill, 2002, s. 187-
188; Binkley & Littler, 2008, s. 520). Tliketim karsit1 séylem kiiresel tiiketimciligin sosyal
esitsizlik yarattiginy, kiiltiir tizerinde yikici etkiye sahip oldugunu ve kiiresel “hamburger
toplumunun” tiim degerleri yavas yavas yok ettigini iddia etmektedir (Cherrier, 2009, s.
184). Tiiketicilerin bu uygulamalara yonelmesinde, sahip olduklari maddiyat ve zenginlik
ile yasadiklari stresin, mutsuzlugun ve kendini gerceklestirememenin iistesinden
gelemediklerini anlamalar1 yer almaktadir (Zavestoski, 2002a, s. 154). Bununla birlikte
tiikketim karsit1 uygulamalar; siirdiriilebilirlik, organik tiretim, ekolojik ayak izi, cevre
bilinci, doga ve kiiresel uyari soylemleri tizerinden de sekillenmektedir (Black ve Cherrier,
2010, s. 441). Bununla birlikte gelecek nesillerin ihtiyaglarini tehlikeye atmadan temel
ihtiyaclara cevap veren ve daha iyi bir yasam kalitesi getiren, dogal kaynaklarin ve zehirli
malzemelerin kullanimini ve ayni zamanda yasam dongiisii boyunca atik ve Kirletici
madde emisyonlarini en aza indiren ilgili Giriinlerin kullanilmasi anlaminda siirdiiriilebilir
tiikketim (Seyfang, 2006, s. 384)’de, tiiketim karsithiginin farkli boyutlarinda ortaya ¢ikan
yeni bir tiiketici profilinin tiiketim egilimini gostermektedir.

Tiiketimciligin elestirisini sunanicerikler ana akim medyada yani en ¢cok satilan kitaplarda,
dergilerde, sosyal medyada, televizyon programlarinda ve belgesellerde, filmlerde
popiiler alanlarda sekillenmekte ve bu yontyle tiiketim karsithgl bir ucundan popiler
kiltire girme yolunda da ilerlemektedir (Binkley ve Littler, 2008, s. 520). Bu baglamda
arastirmanin ilk kisminda tiiketim karsithigl ve bu kapsamda ortaya c¢ikan tiiketici
tipolojileri, bu tiiketiciler icin bir rehber niteliginde sirdiiriilebilir tiiketim, tiiketim
karsithginin farkli bicimlerini sunarak tiiketicilere bu konuda iletiler sunan medyaya
iliskin kavramsal cergeve ele alinmistir. Arastirmanin uygulama kisminda medyanin
tiiketicilere ilettigi kodlar1 ¢6ziimlemek amaciyla ii¢ farkl televizyon programinin ikiser
boliimii nitel icerik analizi kullanilarak ¢éziimlenmis, bulgular yorumlanmistir.

1. Tiikketim Karsithg

Tiiketim karsithgr tiiketime karsi olma anlamini tasir ama bu tiiketim kavrami tiim
canllarin oksijen, su, vb. tiikettigi fizyolojik tanimlarin aksine, is sdylemine 6zgi
bir tanimdir yani odak nokta tliketim siirecine karsi olan olgularla ilgilidir (Lee,
Roux, Cherrier ve Cova, 2011). Tiiketim karsit1 olan egitimli ve tepkili tiliketicilerin
giindelik tiiketim aliskanliklar1 ve gerceklikleri son zamanlarda ilgi géren arastirma
alanlarindandir (Portwood-Stacer, 2012; Cherrier ve Gurrieri, 2013; Chatzidakis & Lee,
2013; Hoffmann & Lee, 2016; Nepomuceno, Rohani, & Grégoire, 2017; Ashraf, Joarder
& Ratan, 2019). Siirdiiriilemez asir1 tiiketimin diinyadaki yasam kalitesine ve cevreye
zarar vermesi tiiketim karsiti egilimleri tetiklemistir. Zavestoski (2002b, s. 122), tliketim
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karsiti tutumlarin bir¢ok farkl sekilde ortaya ciktigini belirtir. Medyada dayatilan giizellik
fikrine iliskin imajlarin reddedilmesi, kendini ifade etme araci olarak maddi tiiketimin
reddedilmesi, tiikketim davranislarini gontllii sadelik ve etik tiketim uygulamalariyla
degistirme, pazarlama ve reklam mesajlarinin isgal ettigi zihin alani icin miicadele etmek
olarak bunlar1 siralamaktadir. Kozinets, Handelman ve Lee (2010, s. 226) bir fenomen
olarak tiikketim karsitliginin marka karsiti soylemden aktivist hareketlere, kiiresellesme
karsiti gosterilerden tutopik topluluklara, kiiltiir bozuculardan géniillii sadelik kitap
kuliiplerine, strdiriilebilir ve sosyal pazarlama uygulamalarina kadar genis bir alani
icerdigini belirtir. Lasn’in (2004) ifadesiyle bu medyanin, sirketlerin ve markalarin yarattigi
tilketim kiltiirtine karsi direng¢ gosteren bir toplumsal harekettir. Cherrier (2009, s.183)
tiketim karsiti soylemin kontrolsiiz bir diinyada yasama ve duygusal yalnizlik olmak
tizere iki ana tema altinda ortaya ¢iktigini belirtir. Kontrolsiiz bir diinyada yasam temasi
mevcut ekolojik konular1 ve sosyal esitsizligi ifade ederken, duygusal yalnizlik tiiketim
bagimhiligini ve anonimligi ifade etmektedir. Lee, Cherrier ve Belk (2013, s. 187) tiiketim
karsit1 soylemlerin, tiiketimcilige rehberlik eden davranis, ilke ve degerlerin disindaki
yasam bicimlerini, uygulamalar1 ve ornekleri tartistig1 icin gelecek i¢in umut verici bir
yon ¢izdigini belirtir. Bireyler tiiketmemeyi secerek kendi yasam hikayelerinin bas aktori
olmanin 6tesinde toplumun ve gezegenin degisim ajani olacaklardir. Bu ac¢idan tiiketim
karsit1 soylemlerin, seceneksizligin ve tiiketimin reddedilmesinin toplumsal ve kiiltiirel
degisimi saglamada oynayabilecegi role iliskin biiyiik bir farkindalik saglayacagina isaret
etmektedir.

1.1. Tiiketim Kargiti Tiiketici Tipolojileri

Tiiketim karsithigi séylemsel alanim1 tanimlamak karmasik ve zordur. Binkley (2008,
s. 601)’e gore tiiketim karsiti uygulamalar yeni kimlik ve giinliik yasam uygulamalari
tretmek icin mistik, teropatik ve yari tibbi unsurlar, alternatif eglence ve miilkiyet
kavramlari, miilklerin biriktirilmesi, kullanilmasi ve tekrar kullanilmasi, ayrica ev
yapma, ziraat, ulasim, turizm ve zaman yonetimi gibi bir ¢ok alanda yeni yaklasimlar
icermektedir. Tiiketim karsit1 egilimler farkh giidiilerden kaynaklanarak farkli bicimlerde
kendini gostermektedir. Iyer ve Munch (2009) kiiresel etki tiiketicileri, goniillii sadeciler,
aktivistler ve sadik olmayan tiiketiciler olmak tizere dort tip tiketim karsiti tiiketici
tanimlamaktadir. Kiiresel etki tiiketicileri diinyanin ve toplumun yarar1 i¢in genel tiiketim
seviyesini azaltmak ile ilgilenmektedirler. Bu tiiketicilerin tiiketim karsitliginin temel iki
sebebi ¢evresel kaygilar ve maddi esitsizliktir. Basit yasam isteyen tiiketiciler tiiketim
toplumunun hizli tempolu yasamini birakarak daha basit yasamay1 ve daha az tiiketim
odakli bir yasami hedeflemektedirler. Pazar aktivistleri, bir tiriin ya da markay1 belirli bir
sosyal probleme (¢evresel bozulma, markanin yarattig1 olumsuz sosyal davranislar gibi)
neden olabilecegini diisiinerek kullanmaktan kaginirlar. Sadik olmayan tiiketiciler ise
belirli bir marka ya da tirtine sadakat gostermekten kacinirlar.

Cevresel kaygilar1 olan ve siirdiiriilebilir bir yasam arzulayan tiiketicilerin bir kismi
satin alma kararlarinda “cevreyle dost”, “ekolojik lirtin” ve“yesil lirltin” etiketlerine sahip
tirtinleri tercih etmeleri gerektiginin farkinda olmalarina ragmen gercek yasamda bunu
uygulayamamaktadir. Cevresel kaygilar1 olan bir kisim tiiketici iginse bu tiir Uriinlerin
stirdiiriilebilirligi saglamada bir etkisi yoktur (Black ve Cherrier, 2010, s. 441-442).
Tiiketiciler geleneksellik (Bayat ve Sezer, 2018), kendini gerceklestirme, cevrecilik,
hiimanizm, kendi kaderini kendi belirleme, maneviyat gibi degerlerin etkisiyle gontllii
sade yasami tercih etmektedir (Craig-Lees ve Hill, 2002, s.191). Shama (1981, s. 121)

goniilli sadeligin, 1970’'lerden sonra ekonomik cevrede yasanan Kkitlik, enflasyon ve
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durgunluk gibi degisimlerin tiiketici tutumlari ve davranislar lizerinde yarattig1 etki
olarak ortaya ciktigini belirtir. Elgin ve Mitchell (1977, s.13) goniillii sadeligi insanin i¢
diinyasinda zengin, dis diinyasinda ise basit bir yasami siirdiirmesi olarak tanimlar. Bu
yasam biciminde tiiketirken tutumlu olma, ekolojik konulara 6nem verme ve Kkisisel
gelisime odaklanmanin benimsendigini belirtir. Goniilli sadeligi tercih eden insanlar
miumkiin olabildigi kadar dogal yasamaya calisirlar. Goniilli sadelik modern toplumun
sorunlarina yonelik kapsamli bir toplumsal ve bireysel tepkidir. McDonald, Oates, Young
ve Hwang (2006, s.25 )’a gore gontlli sadelik bir inan¢ sistemidir ve gosteris tiiketimine
kars1 olusan bir alternatif kiiltiir pratigidir. Gonillii sade yasam ve pratigi tiiketimin
reddedilmesinin merkezinde yer alir. Goniilli sade yasam, maddi olmayan tatmini,
insana ve dogaya deger vermeyi, kisisel gelisimi maddiyata sahip olmanin iistiinde
tutmaktadir. Tiiketicilerin bu egilimlerinin inan¢ boyutu dikkate alindiginda Protestan
ahlak anlayis1 kapsaminda piiritan etik, ¢alisma ve biriktirmeyi Protestan inang¢ sistemi
icinde kutsarken harcamaya ve gosteris tiiketimine karsi ¢cikmistir (Bozkurt, 2005,
s. 54-62). [slam inancinda da harcamalarda iktisatll olmak, israf ve gosteristen uzak,
cimrilik ya da istifleme yapmayan dengeli bir yasam emredilmistir. Mesru ihtiyaglar
karsilandiktan sonra artan geliri israf etmeden lilkse ve gosterise yonelmeyerek
tiikketimi kontrol altinda tutma tavsiye edilmektedir (Akar, 2018, 37-39). Lee vd. (2011),
Tuketim karsithgr kapsaminda tiiketici davranislarini ti¢ grupta degerlendirir: reddet,
kisitla ve geri kullanim.

e eReddetme siireclerinde, bireyler belirli lirtinleri tiiketim dongiilerinden kasith ve
anlamh bir sekilde ¢ikarirlar; 6rnegin, fonksiyonel, sembolik veya etik nedenlerden
dolay1 baz1 markalar1 kullanmay1 reddetmek.

e oKisitlama fikri, tamamen tiiketimin 6nlenmesi miimkiin olmadiginda tiiketimin
azaltilmasi ve sinirlandirilmasi; 6rnegin, elektrik veya su kullanimini kisitlamak.

e eReddetmek bazi mallarin tiiketiminden kacinmak ve kisitlamak bazi mallarin
azaltilmasiyla ilgili olmakla birlikte, geri kazanim, satin alma, kullanma ve elden
cikarma islemleriyle ilgili ideolojik bir degisimi temsil eder.

Tiiketim karsithginin farkli bir bi¢imi olarak son zamanlarda 6ne ¢ikan Freeganizm
akimini atilan yiyecekleri tiiketerek cevresel etkiyi an aza indirmeye calisan sosyal,
ekonomik ve politik bir egilimi ifade etmektedir. Freeganizm, Ingilizce karsiig1 bedava
anlamina gelen ‘free’ ve hayvansal herhangi bir iiriinii tiiketmeye karsi olmak anlamina
gelen ‘vegan’ sozciiklerinin birlesiminden tiiremistir (Pentina ve Amos, 2011, s. 1769).
Bu akim, asir1 ve gereksiz tiiketimin engellenmesiyle birlikte ¢cevre temizligi konusuna
da dikkat ¢ekmektedir. Bu akimi benimseyenler sadece issiz kisilerden olusmamakta
ayni zamanda bu toplulugun tiyeleri arasinda avukatlar, taksi soforleri, yoneticiler ve
ogrenciler bulunmaktadir. Bu kisiler sosyal medya kanaliyla ¢opten ¢ikarilan gidalarin
nasil faydali bir besin olarak kullanilacagina dair yemek tarifleri de yayinlamaktadirlar.
Bu akiminin iyeleri, yeryiiziinde siirmekte olan asir1 tiiketim ve israfin 6nlenmesine
yonelik bir farkindalik olusturmaya ¢abalamaktadirlar. Stirdiiriilebilir bir diinya i¢in israf
ve tiikketimin minimize edilmesine ve var olan kaynaklarin dogru ve etkin kullanilmasina
vurgu yapmaktadirlar (Aksoy ve Solunoglu, 2015, s.168-170).

Dogal kaynaklar koruma, kirliligi énleme ve ekolojik etkiyi dikkate almasi a¢isindan
tiketim karsiti egilimler sirdurilebilir tiiketim davranisinin bir unsuru olarak
gorilmektedir (McDonald vd 2006, s. 6). Gelecek nesillerin en azindan simdiki sartlarda
ya da daha iyi yasam siirebilmeleri adina mevcut kaynaklarin en iyi sekilde kullanilmasi
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ve degerlendirilmesi noktasinda siirdiriilebilirlik kavrami o6nem tasimaktadir.
Surdirilebilir tiketim ulusal ve uluslararasi alanda yeni ytizyilin temel politika hedefi
haline gelmistir (UNEP, 2015; UN, 2020; Jackson ve Michaelis, 2003).

1.2. Siirdiirilebilir Tiikketim ve Tiiketici-Vatandas

Son yillarda tiiketicilerin tliketimi azaltma, goniillii sade yasami tercih etme ve marka
karsiti egilimleri, stirdiiriilebilir tiikketim kavraminin farkh ¢evrelerce dikkate alinmasini
saglayacak bir yol agmaktadir. Birlesmis Milletler Cevre Programi’'nin tanimina gore
stirdiiriilebilir tiiketim, tiiketim ve tretim sistemlerinden kaynaklanan olumsuz gevresel
etkileri en aza indirmeye calisirken, herkes icin yasam kalitesini arttirmaya yonelik
biitiinciil bir yaklasimdir. Tiiketim modellerinin yasam kalitesinden 6diin vermeden
daha diisiik enerji ve malzeme yogunluguna sahip mal ve hizmet gruplarina dogru
kaydirilmasini tesvik etmeyi hedeflemektedir (UNEP, 2015,s. 10). Siirdiirtlebilir tiiketim
anlayisinin merkezinde tiiketici davranisi ve yasam tarzlarina mi, yoksa siirdiriilebilir
Urlnlerin lretiminin mi yer alacagi tartisiimaktadir. Bununla birlikte siirdiriilebilir
tiikketimin, tiiketimin sinirlanmasi ya da daha farkli bir tiiketim sekli olmas1 yoniindeki
tartismalar konuyu sadece siirdiirilebilir triinlerin tiiketilmesine indirgemektedir
(Jackson ve Michaelis, 2003, s.15 ). Bu alternatif stirdiiriilebilir tiiketim anlayisi, gelismis
tilkelerdeki tiiketicilerin tiiketimini azaltmay1 ve refahin sosyal ve ¢evresel yonlerine
deger veren yeni sosyal ve ekonomik kurumlar kurmak i¢in “refah” ve “ilerleme”
kavramlarinin yeniden tanimlanmasini gerektirmektedir (Seyfang, 2006, s. 385)

s Ekolojik eYerellesme
v Etk‘:l'g"khk Ayakizini «Dilriist
atanday Azaltma Ticaret
eYeni Altyapi

Sekil 1: Ekolojik Vatandagshk ve Siirdiiriilebilir Tiiketim [liskisi
Kaynak: (Seyfang, 2006, s. 385)

Burada amag, stirdiirtilebilir tiiketim konusuna genis capta yaklagsmaktir. Siirdiiriilebilir
bir tiiketime dogru ilerlemek sonunda birey i¢in bir goérev olabilir, ancak bununla ilgili
tartismanin, onu c¢evreleyen yapisal faktorleri de icine alacak sekilde genislemesi
gerekmektedir. Yasal ve orgiitsel degisiklikler davranis degisikligini tesvik edebilir, ancak
bu tir degisiklikleri basarmak icin tiiketici olan bireylerin daha ziyade vatandas olarak
katilimini gerektirmektedir (Sanne, 2002, s.274). Tiiketim karsit1 hareketler, tliketicilerin
vatandas olarak topluma ve ¢evreye karsi sorumluluklar: tarafindan giidiilenmektedir.
Sagoff (2007, s. 60), birey olarak istediklerimiz ile vatandas olarak inandiklarimiz
arasinda ¢atisma yasandigini belirtmektedir. Bu catisma sadece zengin ve fakir, gelecek ve
gecmis arasindaki bir mallarin paylasimi sorununun 6tesinde bir etik boyut icermektedir.
Daha dogrusu bu durum, isteklerin nasil tatmin edildigi ve inanc¢larla nasil yasanildigiyla
ilgilidir. Bir vatandas ya da etik ve politik bir toplumun tiyesi olarak tiiketicilerin alisveris
yaparken yada sebze secerken duygusal, ideolojik, kiltiirel, estetik ve etik her tiirlii
degerle catisan sekilde ortaya c¢ikan ¢ikarlarindan endiselenilmektedir. Dobson (2003, s.
89-90), cevresel ve ekolojik vatandaslik seklinde birbiri yerine az ¢ok yer degistirebilen
iki kavramdan bahseder. Reid ve Taylor (2000)’a gore ekolojik vatandaslar, kendi
evlerinde, komsuluklarinda ve sevdiklerinde ¢evresel zararin farkina varip Amerikan
riiyas1 mantiklar: yikilana kadar egemen anlatilar (tiiketim toplumu) icinde oldukgea iyi
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bir yasam siirmektedirler (alintilayan Dobson, 2003, s. 93). Serbest piyasa ekonomisinde
bireysel tiliketici-vatandaslarin topluma ve cevrelerine karsi gorevleri vardir, ancak
ailelerine ve kendilerine karsi da tiiketimi arttiracak gorevleri vardir ve bu gorevlerin
bazilar1 ¢atisabilir. Siirdiirtlebilir tiiketim ile ilgili tiiketici-vatandas davranisini neyin
tetikledigini ve engelledigini anlamak i¢in insanlarin bu gorevleri kisisel c¢ikarlarla nasil
dengeledikleri ve ayrica tiliketicinin stipheleri, belirsizlikleri ve c¢atismalar1 hakkinda
daha fazla arastirmaya ihtiya¢ vardir. Ornegin, bir¢ok insan, evlerinde enerji tasarrufu
saglayan veya eko-etiketli iirtinler satin alarak, cevre dostu bir sekilde hareket etme
yuktimliligi hissetmektedir (Prothero, Dobscha, Freund, Kilbourne, Luchs, Ozanne ve
Thggersen, 2011, s. 33). Ancak bu uygulamalarin merkezinde, bu tiiketim karsit1 yasam
tarzi soylemlerinin merkezinde, tiiketicinin 6znelliginin temel bilesenlerinin bir araci
oldugu goriilmektedir (Binkley, 2008, s. 601-602). Tiketim karsithiginin genis tiiketici
kesimlerinde yayilmasinda medyanin 6nemli bir rolii oldugu goriilmektedir.

1.3. Tiiketim Karsithigi ve Medya

Medya bireyleri etkilemesinin yaninda bireylerin kiiltiirlerini, bilgi birikimlerini,
toplumun ilke ve degerlerini de etkilemektedir. Medya, izleyicilerin davranis bigimlerinde
se¢cim yapabilecekleri bir dizi imge, fikir ve degerlendirmeyi ortaya koyarak bu etkiyi
yaratmaktadir (McQuail ve Windahl, 1993, s. 98). Farkli medya kanallarinda tiiketicilerin
tiikketim karsit1 egilimlerini yansitan igerikler yer almakla birlikte son yillarda bu icerikler
artmistir. Bu igerikler tiiketici egilimlerini etkilemede rol modeller sunarken bazi
akimlarin yayginlasmasinda arag¢ rolii tistlenebilmektedir. Bu noktada asir1 tiiketim ve
bunun insan sagligina, dogaya ve diger insanlara dogrudan veya dolayl etkilerini anlatan
ya da elestiren bazi filmler: Wall-e (2008 animasyon cizgi film ); They Live (1988), Doviis
Kuliibii (1999), Ornek Aile (2009), Yedinci Kita(1989), Truman Show (1998), Ozgiirliik
Yolu (2007), Loraks (animasyon cizgi film 2012), Entelkoy Efekoy’e Karsi (2012),
Dondurmam Kaymak (2005) olarak siralanabilir. No Impact Man Belgeseli (2009), Gercek
Bedel (2015), Daha Aziyla Biytiytin (2012), Bir Dolarla Yasamak (2013), Minimalizm
(2015) gibi baz1 belgeseller, Affluenza (1997 TV dizisi) gibi televizyon yapimlari asiri
tiiketimi elestirirken daha sade ve az harcama yaparak ihtiyaclarini gideren tiiketicilerin
yasamlarini sunmaktadir. Bunlarla birlikte Adbusters gibi kuruluslarin faaliyetleri,
Killercoke.org, starbucked.com, Msboycott.com vb. gibi marka karsiti web siteleri
(Krishnamurthy ve Kucuk, 2009), No Logo (2002) gibi kitaplar kendini gortiniir kilan
tiikketim karsiti soylemlerle bir ucundan popiiler kiltiir alanina da girmeye baslamistir.
Geleneksel medyanin yaninda yeni medyada da web siteleri “hayalimbiciftlik.com”,
“baranciftligi.net”, “zeytinlibogaz.com”, “tatuta.org” vb. modern yasama alternatif
arayan tiiketiciler icin bir alan sunmaktadir. Bu web sitelerinin ya da programlarin
icerikleri ayn1 zamanda Instagram hesaplari, Facebook adresleri, Youtube yayinlariyla
da izleyicilere ulasmaktadir. Youtube platformunda “ yasabuhayati”, “buraliyiz biz”,
kasabali hanim” gibi farkl kanallarda sehir yasamindan uzaklasip kdye gécmeye iliskin
cesitli iceriklerde videolar bulunmaktadir. TRT Belgesel kanalinin yayinladig “Bi Ciftlik”
(2015-2016) sehirden kdylere go¢ etmis insan hikayelerini ele almaktadir. TRT belgesel
kanalinda 3 béliim olarak yayinlanan “Yeni Koylii” (2016) programi sehirden uzaklasip
koye yerlesmis organik ve dogal bir yasami benimseyen yeni kéyliilerin hikayelerini
ekranlara tasimaktadir. TV360 kanalinda yayinlanan “Dogal yasam” programi kendisini
toplumda ekolojik yasam bilincini olusturmak ve doga ile uyumlu yasami desteklemekten
yola cikilarak olusturulan bir “Dogal Hayat” projesi olarak tanimlamaktadir. CNNTURK
kanalinda Giiven Islamoglu’nun sundugu “Yesil Doga” (2011-devam ediyor) programi
Tirkiye’nin cevre sorunlarini ekrana tasiyarak dogasi, insani, kiiltiirii ve tarihiyle
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Tirkiye'nin yeniden kesfini sunmaktadir Bu yapimlar benzer iceriklerle ekranlarda yer
almaktadir. Programlarin konular1 her boliim farkli olmakla birlikte farkh tarimsal ve
kulttrel tiretim modellerini, unutulan kiiltiirel degerler, saglikli beslenme, dogal yasam
ve surdirilebilir Gretim ve tiiketim konularinda mesajlar icermektedir. Bu igeriklerin
bir kismi dogada yasama tutkusu, hayati sadelestirmek ve sehirden ¢ikmak istemekle
baslayan yolculuklarin anlatildigi hayat hikayelerini ele alirken izleyenlere de rol
modeller sunmaktadir.

2. Yontem

Calismada, olaylar1 ve insan deneyimlerini dogal ortamda betimlemeyi ve acgiklamay1
saglamasi nedeniyle nitel arastirma yontemi kullanilmistir. Nitel verilerin analizinde
belirgin olmayan temalarin ve boyutlarin ortaya cikarilmasina ve toplanan verilerin
derinlemesine analiz edilmesine imkan vermesi nedeniyle igerik analizi tercih
edilmistir. Nitel verilerin analiz siirecinde ilk olarak verilerin kodlanmasi, temalarin
bulunmasi, verilerin temalara gore diizenlenmesi ve bulgularin yorumlama asamalari
dikkate alinmistir (Yildirnm ve Simsek, 2016, s. 242-253). Icerik ¢6ziimlemesinde ele
alinan igerigin belli niteliklerinin kodlarla temsil edildigi kabul edilir. Amac her biri bir
digerinden ayirt edilebilir kategorilerin olusturulmasidir. Niteliksel veri ¢6ztimlemesinde
genellikle alt kiimeler, tematik (anlamsal/konusal) ve yapisal olarak iliskilendirilmis
veri dizileri olusturur. Niteliksel veri ¢6ziimlemesinin yaklasimlarindan biri olan tematik
kodlama, gozlem ve goriisme ciktilarinin gesitli kavramlar, bashklar veya temalara gore
siniflandirilmasini icerir (Geray, 2006, s. 175-176). Arastirma kapsaminda, arastirmanin
sinirliligl nedeniyle icerikleri baglaminda ii¢ program dikkate alinmistir. TRT Belgesel
kanalinda yayinlanan “Yeni Kéylii” programi, CNNTURK kanalinda yayinlanan “Yesil
Doga” programi ve TRT Belgesel kanalinda yayinlanan “Bi Ciftlik” programi incelenmis
ve her programdan iki b6liim arastirmaya dahil edilmistir. Tiiketim karsitlig1 baglaminda
koye doniis hikayelerini iceren bu videolarin dokiiman incelemesi yapilmistir. Secilen bu
programlarin tamami arastirmaci tarafindan desifre edilerek kisilerin soyledikleri, hangi
bilgilerin ortaya ¢iktig1 yazili hale getirilmistir. Yazili hale gelen dokiimanlar lizerinden
ortaya ¢ikan anlama gore kodlar olusturulmustur. Kodlar arasindaki ortak yonler
dikkate alinip tematik kodlama yapilarak ana tema ve alt temalar belirlenmistir. Son
asamada ise temalar dikkate alinarak veriler iliskilendirilip programda yer alan kisilerin
konusmalarindan alintilarla desteklenerek yorumlanmistir.

Miles ve Huberman (1994, s. 64) arastirmanin giivenilirligi icin birden fazla kisinin ayri
ayr1 kodlama yapmasini 6nererek (Giivenirlik= Goriis birligi/Toplam Goriis birligi + Goriis
ayrihig1) formiiliinii sunmaktadir. i¢ tutarhlik agisindan arastirmacilara birkag giin ara
vererek tekrar kodlama yapilmasi tavsiye edilmektedir. Bu formiil sonucuna gore %80’e
yakin bir ortiisme ilk kodlama ile yeniden kodlama arasindaki ytliksek bir glivenilirligi
gostermektedir. Bu baglamda arastirmaci ve diger uzman Kisi tarafindan arastirmanin
gecerlilik ve giivenilirligini artirmak amaciyla ayni islem 15 giin ara ile tekrarlanmis,
kodlarda %85°lik o6rtiisme oldugu gorilmiistiir.

3. Bulgular

Arastirmada ele alinan televizyon programlarinin igerikleri incelendiginde modern
yasamin getirdigi calisma zamanlari, bos zaman faaliyetleri, tiiketimin yasam amaci
haline gelmesi, betonlasma, sehirlesme, sagliksiz beslenme ve yasam kosullarini
sorgulayarak tiiketim toplumunun bir pargasi olmay1 reddeden tiretim odakli yasami
on plana cikaran sehirlerden koylere yonelmis yeni yasam bicimlerinin hikayeleri
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anlatilmaktadir. Tiikketim karsithginin farkli boyutlarinda yeni yasam modeli olarak
koye doniisiin sunuldugu programlarda yer alan kodlar1 analiz etmeye yonelik yapilan
calismada ortaya cikan veriler temalar altinda yorumlanarak, programlarin tiiketimcilik,
dogal yasam, strdiiriilebilir lretim ve tiiketim, sehir yasamina iliskin konularda
sehirde yasayan tiiketicilere, koyde yasayan tiiketicilere ve isletmelere yonelik mesajlar
icerdigi belirlenmistir.

Tablo 1: Sehirde Yasayan Tliketicilere Yonelik Mesajlar
Ana Tema: Sehirde Yasayan Tiiketicilere Mesajlar

Alt Temalar Kodlar

Tuketimcilik Sinirsiz kredi karti ve aligveris, Asirn tiketim, Gereksiz esyalar
Yabancilasma Uriinlerle yasami devam ettirebilme ve kolaylastirma, Tiketime
(6zline/dogaya) Alistinima, Dogal Yagsamin Marjinal Gérinmesi,

Ac¢ Gozluluk Yok Asirilik Yok, Basit Sade Derin Yasama, Birlikte Hareket Etme, Cok

Yagam Felsefesi Mala Sahip Olmadan Huzur Ve Mutluluk, Elindekilerle Yetinme, Kendi Uriinii Yetistirme

Kdylulerle Bilgi Aligverisi, Komsuluk, Takas Sistemi, Bolluk, Dayanisma

Koyds Yagam Kiiltiiri iImece, Yagam Daha Ucuz, Organik Beslenme

Doganin Guzellligi Oksijen Kaynagi, Yesil Ve Mavinin Turll Flortl, Endemik
ve Yasam Bitki Turd Zenginligi, Sifir Teknolojik Ses Saglik,

Kalabalik,Yorucu, Otoparkta Yer Bulamama, Kirmizi Isikta Bekleme, Yasam

Sehirde Yagam pahaliligi, Sehrin Standart Yasam imkanlan Kéye Gére Oldukga Lilks

Program iceriklerinde sehirde yasayan tiiketicilere verilen mesajlara bakildiginda,
huzurun ve mutlulugun ¢ok mala sahip olmaktan daha énemli oldugu saglikli bir yasam
icin insanin 6zline donerek kendi lirettigi ya da geleneksel yontemlerle tiretilmis tirtinleri
tercih etmesinin faydali olacagi konulari 6n plana ¢ikmaktadir. Organik beslenme, sehirde
yasamanin zorluklari, doganin gtizelligi ve dogada yasamanin avantajlar1 gibi kodlar
programlarda siklikla yer almaktadir. Programlarda farklh hikayelerde ortaya g¢ikan
ve sehirde yasayan insanlarin kdylerde yasama fikrini benimsemesini saglayabilecek
nedenler su sekilde siralanmaktadir: koydeki triin bollugu; saglhkh gida, su, barinma
ihtiyaci; topraga temas etme; tiiketilen gidalarin ve kullanilan nesnelerin olumsuz
sonu¢larinin farkina varma; dogaya ve 6ziline donis istegi; profesyonel is yasami ve
doyum; tlretmeden tliketmenin verdigi huzursuzluk. Tiiketim kiltiiriinde misafir
agirlamak gosterisli bir ritiielin parcasi haline gelebiliyor. Ozel catal kasiklar, tabaklar,
bardaklar, peceteler, 6zel sunumlar misafire verilen degeri temsil eden maddi yapilar
haline doniismektedir. Sosyallesmenin, kimliklenmenin, kabul gérmenin, sevginin ve
deger vermenin karsiligl haline gelen bu asir1 tiiketim hali sehir yasamini zorlastiran
unsurlardan biridir.

Z.K.: “....Bugiin salataligimiz, domatesimiz kendi yiyecegimiz cikiyorsa, salataligin tursusunu
yapabiliyorsak bir ¢uval da unumuz varsa bizden mutlu kimse olmaz yani bugiin misafirin
geldiginde stitiinden peynir yapmigsindir tereyagin vardir....", “iste ¢ok kiiciik seylerle misafirini
agirlayabiliyorsun ama sehirde 6yle bir sansin yok cebinde paran yoksa hastayim diyeceksin
seyahatteyim diyeceksin bir araya gelemeyeceksin, burada kuru kumanyan varsa gecim

stkinti degil”

Programda verilen mesajlarda sehirden koye gelenler/gelecekler icin karsilasabilecekleri
onyargili bakislar tanimlanmistir. Sehirden koye gelenlerin neden  rahatini birakip
geldigini koyliler anlamlandiramayarak onyargi ile yaklagsmaktadir. Koylerine gelen
sehirlilere bakislarinda “burada koyde yasayamaz”, “bunlar sehirde kafay1 yemisler
gelmigler”, “altin arastirmacisit”, “arsa spektlatori”, “ yazlik villa miteahhiti”, “kiilttirel
yozlasma”, “buray1 yok edecekler” stlipheleri s6z konusu olmaktadir. Bu durum aslinda

insanlarin sehirdeki tiiketim odakl yasami normallestirip dogadaki tiretim odakli yasami
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yabancilastirmasinin bir sonucu olarak da gorulebilir. Tiiketim toplumunda yasam,
insanlara dogal hayatta nasil yasayacaklarina iliskin bilgi ve beceriden uzaklastirarak
giindelik hayat1 kolaylastiran ya da tamamlayan iriinlerle ihtiyaclarin karsilandigi
otomatik bir diizen yaratmistir. Ureten toplumdan tiiketen topluma dogru bir degisim
yasanmaktadir buna tepki olarak tiiketim karsiti egilimler program igeriklerinde kendini
gostermektedir.

B.E. : “Siirekli calisacaksiniz ama karsiliginda iriin diye sunulan o kadar sagliksiz ki, plastik
sisede su, genetigi degistirilmis gida ve beton duvarlar arasinda bir yasam”

o

L.Y.: “Sehirde yasayan bu sistemin insanlara égretmeye calistig1 “evlen ev al, araba,al” gibi biz
bunlar1 bol bol yaptik tabi. Cocuklarimiz oldu evlerimiz oldu arabalarimiz oldu filan sinirsiz
kredi kartlari, sinirsiz alisveris ekonomik baski olmaksizin bir yasam siirerken bir yerde bir
yanlis oldugunu farkettim.”

Programda yapilan doga tasvirleri, sehrin glriltiisii, karmasasi, Kkirliligi ve bekleme
kuyruklari karsisinda sehirde yasayanlara yonelik bir davet mesaji gondermektedir

EK.: “Doganin kendine 0zgii gizemli, tahmin edilemez bir ruhu var....sabredip kulak
kesilenlere biiyiileyici bir hikaye anlatiyor. Ornegin hi¢ bitmeyecekmis gibi yagan yagmurun
ardindan ¢ikan gokkusagr 6mriimde gordigliim en biyiileyici gokkusagiydi bir siire nefessiz
bu manzarayi izledim.”

Programlarda siirdiriilebilir tiiketim alt temasi1 kapsaminda genel olarak topluma
iletiler gonderilmektedir. Siirdiriilebilir tiiketim kapsaminda neye ihtiyaci oldugunun
farkinda olarak tiiketim bilincine sahip olma, kendi triinl {lreterek kendi kendine
yeten bir diizen olusturma, siirdiiriilebilir malzemelerin kullanilmasi, siirdiirtlebilir
enerjinin kullanilmasi tarimsal faaliyetlerin siirdiriilebilirlik ilkesi dikkate alinarak
gerceklestirilmesi dnerilmektedir. Bu mesajlar her kesimden tiiketiciler agisindan dikkate
alindiginda siirdiiriilebilir bir tiiketim diizeyi i¢cin hem tiiketim bi¢iminin hem de tiiketilen
triinlerin niteliginin degisimini gerektirmektedir. Tiiketicinin kullandig1 {lriintin daha
az enerji tiiketmesi siirdiiriilebilir enerji acisindan anlaml olacak ve tiiketici i¢in tercih
nedeni olabilecektir.

Tablo 2: Topluma Yénelik Mesajlar
Ana Tema : Topluma Yonelik Mesajlar

Alt Temalar Kodlar

Sirdurdlebilir | Kendi kendine yeten diizen, Surdrllebilir tarim, Atik ydnetimi, Neye ihtiyaci
Tiketim olmadigini bilmek, Sirdirilebilir enerji kullanimi, Strdurdlebilir malzeme

Organik tarim, Markasiz paketler, Dogal Urinler,
Surdurulebilir | Permakdltdr,

Uretim Kendin dret Urettigin kadarini tiket.

Geri dontsimden yapilan esyalar, Sirdrdlebilir tarm

Tarimsal Uretimi tlreterek ihtiyaglarn karsilama,

Koyde Yagam Dayanismaya, yardimlasmaya ve paylasima dayal bir kilttr

Glinlimiiz degisen yasam sartlar1 kavramlar1 yeniden tanimlayarak yeni anlamlar
yluklemistir. Bu baglamda sehir yasami1 “yeniyi” ve “tliketimi”, koy yasami ise “eskiyi”
ve “lretimi” temsil etmektedir. Eski sehirliler “yeni koyli” olmus, koyliiller de eski
zamanlardaki gibi koylii degil “yar1 sehirli” hale gelmistir.

S.Y.: Yazin ¢ay toplamaya findik toplamaya biiytikler geliyor, topluyor ve gidiyor. Cocuklar koy
yasantisini bilmiyorlar. Kdyde ne oldu ne bitti annem babam nasil ¢alist1 cocuklarinin haberi
yok, cocuklar internet kafeye gidiyor, alisverise gidiyor ondan sonra evde oturuyor.
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Programda sunulan hikayelerdeki kdye donen “yeni koyliiler”, kurumsal hayati yasamis
bu yasamdan doyumunu almis kisiler belki bu nedenle sehir hayatina bakislar1 kéyltilerin
sehre 6zenen bakislarindan oldukc¢a farkhidir. Bu noktada tiiketim bilincine sahip yeni
tiiketici profilini yansittiklar1 gérilmektedir.

E.K.: “Ciftlik hayatinda daima giizel olan bir sey var o da topraktan ve dogadan sofraya gelen
yiyecekler, masanizdaki her seyin her zaman dogal, taze ve hormonsuz oldugunu diisiiniin,
insan bu sofrada genglestigini hissediyor. Mutfak raflarina ilk bakista insanin dikkatini
markasiz paketler ¢ekiyor c¢iinkii burada doganin kendisi bir siipermarket....”

B.E.: “marketten goziiniizii dogaya ¢evirdiginizde yiyecek pek ¢ok sey buluyorsunuz zaten”

Tiiketim toplumunda kullan at mantig1 egemendir. Elden ¢ikarilan esyalarin birilerinin
bir ihtiyacini gidermesi yerine herkesin yeni iirtinler satin alarak ihtiyaglarini karsilamasi
tercih edilir. Bauman (2018, s.254-255), tiiketim toplumunun temel ayriminin ihtiyaglarin
esneklesmesi olarak anlatir. Ihtiyaclarin simirlarinin kalkmasi, nesnelerin yarattig
yoksunlugun yarattig1 gerginligi canli kilarak tiiketim toplumu bireylerini hareket halinde
tutup tatmini imkansiz hale getirmektedir

B.Y.: “Bir de ben seyi anlamiyorum ne kadar ¢ok liizumsuz esyamiz varmis yani arkadaslara
acik ev yaptik ¢agirdik ver Allah ver sat ver yok 50 tane gomlek, bilmem kac¢ tane takim elbise
hicbirisi gerekli degilmis bir tanesini tuttum hi¢ giymemisim.”

E.K.: Bu sehir go¢meni bilgisini koye getirmis, kdyden de ¢ok sey 6grenmis 6grenecek ¢cok seyi
oldugunu biliyor kesin olarak bildigi sey ise neye ihtiyaci olmadigi.

Tablo 3:Koyde Yasayanlara Yonelik Mesajlar
Ana Tema : Kdyde Yasayanlara Yonelik Mesajlar
Alt Temalar Kodlar

Yeni ¢iftlik modelleri, organik tarimla katma degeri yiksek

Slrdirdlebilir Uretim artnler Uretebilme, permakultir, dogal geri dénlislim sistemi

) ilag Kullanimi Kolay ama Zararli.
Tarim llaci Piyasa Kosullarinin Endustriyel Tarima Yonlendirmesi
llaglama yerine bitkisel ¢cézimler

Kirsal kalkinmada devlet tanm destekleri, Universite

Devlet Destegi bakanlik ve Avrupa Birligi isbirliginde proje destekleri

Kendi kendine yeten diizen,
Verimlilik Organik Urinlerin yUksek fiyatla satigi
Atik yénetimi

Tablo 3. Kdyde yasayanlara yonelik mesajlar incelendiginde siirdiirtilebilir tiretim temasi
kapsaminda kamu kurumlarinin sagladig1 destekler, organik tretimin avantajlari, tarim
ilaclar1 yerine bitkisel ¢oziimler ve geri doniisiim sistemine iliskin bilgiler sunulmaktadir.

Tarimsal iiretimde kullanilan ilag, glibre gibi kimyasallarin olumsuz etkilerinin insan
ve toplum saghgi lizerindeki zararlar1 artarak kendini gostermektedir. Bu olumsuz
etkilerin en aza indirilmesi i¢in kimyasal gilibre ve tarimsal savas ilaglarinin hi¢ ya da
miimkiin oldugu kadar az kullanilmasi, bunlarin yerini ayni goérevi yapan organik giibre
ve biyolojik savas yontemlerinin kullanilmasina dayanan Ekolojik Tarim uygulamalari
gelistirilmistir (Erkmen ve Ozdemir, 2012, s. 28). Tarimsal iiretimde kullanilan ilaglar ve
hayvancilikta kullanilan yemler ve katki maddelerinin biiyiik oranda ithal edildigi dikkate
alindiginda ekonomik gostergelerdeki degisimler ciftgilerin maliyetlerini arttirmaktadir
(Donat, 2018). Program icerikleri incelendiginde sunulan hikayelerde kdyde yasayanlara
bu noktada kendi kendine yeten bir diizen ya da geri doniisiim sistemi kurarak organik
tarimla dogaya uyumlu iretimle maliyetleri azaltip daha yliksek ekonomik getiri
saglamay1 onerdikleri goriilmektedir.
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B.Y.: “biz tamamen kimyasalsiz, GDO’suz dogal tarim yapiyoruz buna ilk basta dyle yan
bakiyorlardi “verimi kagar onun” diyorlard: simdi verimi belki onlarinki 1’e 11, bizimki 1’e
Sveriyor fakat mukayese imkani yok ¢iinkii ben satiyorum kilosunu 5 liradan, onlar satiyor
kilosunu 70 kurustan muazzam bir fiyat fark: var”

E.K.: Yalnizca biz degil ¢iftlikteki hayvanlar da organik besleniyor, hicbir sey ziyan edilmiyor,
miithis bir geri dénilisiim var. Tavuklar kendi yumurtalarinin kabuklar1 ve artan besinlerden
olusan bir cesit salatayla besleniyor.

K.: Biz burada higbir seyi ziyan etmiyoruz. Hayvanlar tiim atiklar yiyor.......

R.Y.: “burada 6nemli olan dogaya zarar vermeden, ¢ok tiiketici olmadan teknolojiyi de
kullanabilmek aslinda teknolojinin karsisinda ille de hayatimizi zorlastiracagiz diye bir
diistincede de degiliz. Bir camasir makinemiz olsa mesela glinesten enerjimizi sagliyoruz
kendi deterjanimizi yapiyoruz”

Programda verilen mesajlara bakildiginda hem saglikli hem dogayla dost bir sekilde
teknolojik imkanlardan da yararlanarak yasamanin miimkiin olacag belirtilmektedir.

Gunumiuzde, tiiketicilerden giderek artan bir bicimde, tiketici kapitalizminin sert
olmasinin ve ahlaki boslugunun 6tesine bakmalari, isyan, 6zgiinliik, sadelik, ekonomik
adalet ve ekolojik sorumluluk damgasi tasiyan bir dizi nis pazarh uriinde daha genis
yasam sorunlari icin daha derin anlamlar aramalari istenmektedir (Binkley, 2008, s. 599).
Tiiketici-vatandas sorumlulugunu yerine getirmek isteyen tiiketiciler dikkate alindiginda
farkli ve buytiyen bir pazar olarak da gorilmektedir. Choi (2011, s. 117), tiiketim
karsithiginin artik nis tiiketicilerin kuiigtik bir akisi olmadigini pazarin genelinde biiytk bir
trend haline gelecegini ileri slirerek isletmelerin bu egilimi dikkate alarak yeni firsatlar
bulmalari ve stratejik tepkiler diistinmeleri gerektigini belirtir. Bu bakis acisi1 karsiligini
bulmustur, 1990’lardan glintimiize bir ¢ok kiiresel sirket strdiiriilebilirligi saglama adina
cevre dostu urinler sunmaktan toplumun c¢evre duyarhiligini arttiracak programlar
diizenlemeye kadar farkl boyutlarda faaliyetler yapmaktadirlar (Esty ve Winston, 2008;
Kotler, Kartajaya, Setiawan ve Diindar, 2010, s. 165-178).

Tablo 4: [sletmelere Yonelik Mesajlar
Ana Tema : isletmelere Yonelik Mesajlar
Alt Temalar Kodlar

Mdusteri degil ortak,

Paradigma Dénusimi Satis degil paylasim

Tamamen organik 6zel Grlinler
Uriin Kisisel gelisim, kultirel Urtinler
Insan saghgi acisindan en besleyici Grtinler

K&y yasamini deneyimlemeyi arzulayan merakl sehirli tiketiciler,
Hedef Kitle Saglikll yasam meraklisi,
Geleneksel kiltlrl deneyimlemek isteyen tiiketici

Farkli sehirlerde yer alan bir ¢ok ekolojik yasam yada perma kiiltiir yada sadece ciftlik
adiyla kurulmus birimler bu alternatif arayan sehirli (kdyliilere) yeni bir tiretim ve tiiketim
alani agarak farkl bir isletmecilik modeli olarak da yeni bir pazar firsatina dontismektedir.
Lee, Fernandez & Hyman (2009, s.145), Is diinyasinin ve akademisyenlerin, tiiketim
karsit1 eylemleri triinler, uygulamalar ve toplum hakkinda bilgi edinme firsati olarak
gormeleri gerektigini belirtiyor.

Sunucu G.1.: A. Cifti, ¢iftligi cok amagli bir yer haline getirmeye ¢alisiyor egitim atolyeleri gibi

ozellikle de peynir yapim atolyeleri. B. Hanim deneyimlerini insanlarla paylasip bu peynirin

evde tek basina nasil yapilacagini anlatacak. Ciftimiz deneyimlerini paylasmak icin daha
biiyiik bir yer yapiyor, insanlar gelecek, burada kalacaklar bir ¢iftlikte hayatin nasil oldugunu
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gorecekler, goniilli olarak c¢alisacaklar yada sadece gelip atdlye c¢alismalarina katilacaklar
sonucta bu hayati isteyip istemediklerine karar verecekler.”

Koylerde olusan eski tiiketici yeni tretici bireylerin uyguladigl tretim modeli aslinda
bir is modelini ve bu baglamda yeni is firsatlarini da beraberinde getirmektedir. Sehirde
yasayan fakat devamli olarak kéy hayatini siirdiiremeyecek insanlara “hem o hem bu”
postmodernist telkiniyle(Odabasi, 2006, s. 64) kdy yasamini deneyimleme (kirsal turizm
yada ekolojik turizm) (Papatya, Papatya ve Ozdemir, 2011) ve organik yada yoresel
trinleri satin alabilme imkanini sunmaktadir. Bu uygulamalar sadece tiiketim karsithginin
bir boyutunda cevreye duyarl ve dogaya dost tiiketicilerinin tepkilerini karsilamaktadir.
Bununla birlikte programlarda sunulan hikayelerdeki mesajlar incelendiginde koylerde
ya da dogada yasamanin hem dogal yasam alaninin kisitligi, dogal yasamin zorlugu,
kisilerin dogal yasam becerilerinden yoksunluklar1 ve sehrin konforundan vazgecememe
gibi nedenlerle her sehirli tarafindan gerceklestirilemeyecegi belirtilmektedir. Bu
noktada isletmelerin bu ihtiyaci karsilamaya doniik yeniden bir bakis a¢is1 kazanmasi ve
hedef kitle tanimi, yeniden tirtlin tasarimi ve fiyat stratejisi gelistirmeleri gerekmektedir.
Bununla birlikte tiiketim karsiti1 bir kisim tiiketicinin eski arzu ve isteklerini elestirip
yeni arzu ve isteklere yonelmesi farkli bir okumayla degerlendirilirse, Baudrillard'in
elestirisine katilmamak mumkin degildir. Baudrillard tiketim karsiti soéylemleri
soyle elestirir:
Kendisine saygl duyan her biiyiik sdylen gibi “Tiiketim” in sdyleni de sdylemine ve karsi
soylemine sahiptir, yani tiiketim iizerine yiiceltilen sdyleme, her yerde tiiketim toplumunun
kotiiliikleri iizerine ve bu toplumun uygarligin biitiinii i¢in ka¢inilmaz olarak tasidig1 trajik
sonug Uzerine “elestirel”, “hir¢in ve ahlakg1” bir karsi-sdylem eslik eder........... Bu kars1 sdylemin

de tiikketim toplumunun diger tim ozellikleri kadar tiiketim toplumuna ickin oldugunu
soyleyecegiz (2004, s. 256-257)

Isletmeler sosyal, kiiltiirel, teknolojik ve cevresel faktorleri ve bu alanlardaki degisimleri
dikkate alarak kararlarina yon vermek durumundadir. Pazarda tiiketici istek ve
ihtiyaclarini tahmin ederek ve daha onemlisi yaratarak basar1 saglanabilir bu a¢idan
tiiketicilerin gelecek egilimleri olduk¢a dnemlidir. Bununla birlikte sadece tiiketiciler
yonuyle degil finansal alanda giderek onem kazanan bir egilim olarak sosyal sorumlu
yatirnm (Gok, Ozdemir ve Unlii, 2019) anlayisi kapsaminda yatirimcilarin aldiklar
kararlarda surdiriilebilirlik kriterlerini saglayan sirketler tercih edilmektedir. Boylelikle
bu sirketler hem prestij saglarken hem de daha kolay kaynak saglayabilmektedirler.

Sonug

Tiiketicilerin tiiketim karsiti egilimleri maddi tiiketimi reddetme, tiiketimi sinirlama,
reklam mesajlarina karsi olma, markalar1 boykot etme, medyanin sundugu tiiketim
kaliplarim1 reddetme, gontllii sade yasami ve siirdiirilebilir tiiketimi benimseme
noktasinda farkli boyutlarda goriilmektedir. Tiiketimi reddederek yada kisitlayarak
mevcut duruma alternatif bir yol lreten bireyler toplumsal ve kiltiirel degisimi
saglamada bir degisim ajani roliinti Gistlenmektedir. Tliketim karsit1 soylemler tiiketime
bakis agisinin degisimini saglayarak tiiketicileri bir vatandas olarak daha sorumlu olmaya
bu kapsamda siirdiriilebilir tiiketim anlayisina yonlendirmektedir. Tuketim karsiti
soylemlerin ve bu dogrultudaki giinliik yasam pratiklerinin medyada goruntrligiiniin
artmasi bu konudaki ilgiyi de arttirmaktadir.

Arastirma kapsaminda igerik analizi yapilan televizyon programlarinda sehirde yasayan
tiiketicilere, topluma, kdyde yasayan tiiketicilere ve isletmelere yonelik mesajlar icerdigi
tespit edilmistir. Program igerikleri ¢oziimlendiginde sehirde yasayan tiiketicilere
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insanlarin bilingsizce asir tiikketim yaptig1 ve sehir yasami is hayati ekseninde bunun
farkina varilmadan siirdiiriilemez tiiketim odakli bir yasam devam ettirildigi mesajlari
kisilerin kendi yasam hikayeleri izerinden anlatilmaktadir. Bu yasama alternatif olarak
sunulan kdyde yasama strecinde, karsilasilan zorluklar, giizellikler, kdyde yasamanin
olumlu-olumsuz yoénleri, kdydeki tiretim ve tiiketim, sehirden gelen insanlara ényargih
yaklasimlar ele alinmaktadir.

Program igeriklerinde sunulan yeni iiretim ve tliketim bigimleri tiiketim karsithgi
kapsaminda yeni yasam bic¢imlerini ortaya ¢ikarmaktadir. Arastirma bulgularina gore
program igerikleri yeni bir tiiketici profili tanimlamaktadir. Buna gore bu yeni tip tiiketici
dogaya ve insana kars1 sorumluluk ve saygi duyan, tiiketim bilinci yiiksek, istek ve arzulari
ekseninde haz ilkesiyle degil sinirli ve sade bir yasami benimseyen, ge¢mis yasam
bilgilerini edinerek onu yasatmaya ¢alisan, kendi iirtiniinii lireterek kendi kendine yeten
bir diizen yaratan, huzur ve mutlulugu ¢cok mala sahip olmadan sade ve derin yasamda,
dayanisma ve paylasma kiiltiiriinde bulan 6zellikler sergiledigi ortaya ¢ikmistir. Program
iceriklerine bakildiginda tiiketimi tamamen reddederek ihtiya¢larini karsilayacak tiretimi
kendisi gercgeklestiren bir 6rnek ile birlikte diger 6rneklerde sade yasam kapsaminda
kendi trettigini tiiketen daha sinirh bir tiiketim odakli yasam anlatilmaktadir. Bu yeni
tiiketici tipinin tiim tiiketiciler icinde ne kadarlik bir kesimi temsil ettigi tam olarak
bilinmemekle birlikte Kkitle iletisim araglarinin etkisiyle yayginlasarak giinlimiiz tiiketim
egilimleri icinde giderek popilerlesecegi diisiiniilmektedir. Buna 6rnek olarak goniillii
sadeligin bir boyutu olarak minimalizm akimi kapsaminda minimal tiiketim gosterilebilir.
Yasam kosullari, yetenekler ve imkanlar dikkate alindiginda tiiketicilerin bilyiik
cogunlugunun, bu yeni tiiketici 6zelliklerini tatmin eden yasam bi¢imini saglayabilmeleri
tam olarak miimkiin gériinmemektedir. Fakat bazi iirtin ya da hizmetlerin deneyimlenmesi
ornegin sehirde yasayan tiiketicilerin bir kisminin tatil tercihlerini ekolojik koylerde
o6grenme ve deneyim odakli olarak gerceklestirmesi bu hassasiyetlerin belirli oranda
tatmin edilmesini saglamaktadir. Programda yer alan ifadelerin de destekledigi gibi yeni
tiiketiciler icin her zaman bu hassasiyetler dogrultusunda yasamak ¢ok kolay olmayabilir:

R.Y.: “Dogada yasamak ¢ok da romantik degil, soba tiitebilir yanmayabilir o sirada buz gibidir
hava ....... sehirde dyle olmayabiliyor bir yolunu bulabiliyorsun bu nedenle niye burada
oldugunu bilmek lazim ki zorluklar1 da hayatina sokabilesin.”

Tiiketim karsiti egilim topluma ve cevreye karsi sorumluluklar ekseninde tiiketicinin
birey olarak bunu bir vatandaslik gorevi gibi algilayip 6zellikle stirdiirtilebilir tiiketim
cercevesinde hareket etmesini saglayabilir Bu anlays, tiiketicilerin gergek anlamda
tiiketim kararlarinda ve gilinlik yasamlarinda bilingli ve sorumlu davranmasina
yol acabilir ya da aksine tiiketim karsiti séylemler, tiiketim toplumunun bir devami
olarak tiiketicinin yeni kimliginin bir pargasi haline gelebilir. Bu durumda bu kimligi
tamamlayacak yeni Uriin ve hizmetler grubunun sunulmasiyla tiliketicinin topluma
ve cevreye karsi sorumlulugu tatmin edilerek tiiketicinin {ist benliginin (vicdaninin)
memnun olmasi saglanabilir.
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Anti-Consumption New Living Form Return to Village
Presentation in the Media: A Case of New Villagers

Sefika Ozdemir (Asst. Prof. Dr.)

Extended Abstract

Triggered by consumerism, unsustainable overconsumption damages the environment,
and the quality of life of the current population and future generations. Anti-consumerism
movements range from making product choices with ethical and ecological concerns,
by refusing consumption in general or boycotting certain product groups. Consumers’
orientation towards these practices involves an understanding which manifest itself in
failure to overcome stress, unhappiness and inability to realize themselves with their
material and wealth (Zavestoski, 2002a, p. 154). It is possible to list anti-consumption
practices as the rejection of images related to the idea of beauty in the media, rejection
of material consumption as a means of self-expression, changing consumer behavior
with voluntary simplicity and ethical consumption practices, fighting for the mind
space occupied by marketing and advertising messages (Zavestoski, 2002b, p. 122).
Iyer and Munch (2009) define four types of anti-consumption consumers: global impact
consumers, volunteer simplicity, activists, and nonloyal consumers. Lee, Roux, Cherrier,
and Cova (2011) evaluates consumer behaviors within the scope of anti-consumption
in three groups of reject, restrict, and reuse. In the rejection processes, individuals
deliberately and meaningfully remove certain products from their consumption cycles,
for example, they choose not to use the Nike brand for functional, symbolic, or ethical
reasons. The idea of restriction is to reduce and limit consumption when it is not possible
to prevent consumption altogether. Recovery behavior represents an ideological change
in purchasing, using, and disposal. For example, those who adopt voluntary simplicity get
their identity back through production instead of consumption when they choose to grow
their vegetables rather than shopping from traditional vegetable markets. The freeganism
trend, which has recently come to the fore as a different form of anti-consumption, refers
to a social, economic, and political trend that tries to minimize the environmental impact
by consuming the discarded food. They emphasize minimizing waste and consumption
and using the available resources correctly and effectively for a sustainable World (Aksoy
and Solunoglu, 2015, p.168-170).

Anti-consumption trends are seen as factors of sustainable consumption behavior in
terms of protecting natural resources, preventing pollution, and taking into account
ecological impact (McDonald, Oates, Young and Hwang, 2006, p. 6). In recent years,
consumers’ reduction in consumption, preferring voluntary simplicity life, and anti-brand
trends provide a way to ensure that the concept of sustainable consumption is taken into
consideration in different circles. Media seems to play an important role in the spread of
anti-consumption across large consumer segments. In addition to influencing individuals,
media affects individuals’ cultures, knowledge, and principles and values of society.
The media creates this effect by revealing a series of images, ideas, and evaluations that
viewers can choose from (McQuail and Windahl, 1993, p. 98).

In the study, content analysis was preferred because it allows us to reveal previously
unclear themes and dimensions in the analysis of qualitative data, and to analyze the
collected data in depth. During the analysis process of qualitative data, coding of data,
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finding themes, organizing data according to themes, and interpreting the findings
were taken into consideration (Yildirinm & Simsek, 2016, p. 242-253). In the context of
its contents, the program “Yeni Koylu” broadcast on the TRT Documentary channel, the
“Yesil Doga” program broadcast on the CNN TURK channel and the “Bi Ciftlik” program
broadcast on the TRT Documentary channel were examined. Due to the limitation of
the research, two sections were randomly selected from each program and included in
the analysis. Thematic coding was used to analyze the qualitative data that came out
by deciphering the program contents. The data that emerged in the study conducted to
analyze the codes included in the programs where the return to the village is presented
as a new model of life in different dimensions of anti-consumption is interpreted under
different themes: under the themes of consumerism, natural life, sustainable production
and consumption, city life, and messages for businesses. It is observed that programs
include messages for consumers, society, village-based consumers, and businesses in
issues related to consumerism, natural life, sustainable production and consumption, and
urban life. When looking at the messages in the program given to consumers living in the
city, it is seen that the following issues come to the fore:

e peace and happiness are more important than having property

e for a healthy life, it is beneficial for people to return to their essence and prefer
products that they produce by themselves or by using traditional methods.

 the city noise, chaos, pollution and waiting in lines as opposed to the beauty of
nature

There is a change from the producing society to the consumer society in response to this
anti-consumption trends that show up in the program contents. When the messages for
the residents of the village are examined, it is seen that the support provided by public
institutions, advantages of organic production, herbal solutions instead of pesticides, and
recycling systems are presented within the scope of sustainable production theme. There
is a new type of consumer who act with a sense of responsibility and respect towards
nature and people, who has a high awareness of consumption, adopting a limited and
simple life instead of the principle of pleasure in the axis of wishes and desires; and tries
to keep it alive by building upon on traditional knowledge, creates a self-sufficient order
by producing its own product, finds peace and happiness in plain and meaningful life
without possessing many goods, has the culture of solidarity and sharing. The quantity of
this new type of consumer is not unknown, and it is not the subject of this research.

[t is seen that the production model applied by old consumers and new producers,
who started to live in the villages, actually brings a business model and new business
opportunities in this context. It offers the opportunity to experience village life (rural
tourism or ecological tourism) and to purchase organic or local products for those who
live in the city but cannot adopt village life continuously. When evaluated critically, some
of the anti-consumption movements continue to promote the consumption ideology
through a different discourse with the practices it creates within itself.

Keywords: Consumer Behavior, Anti-Consumption, Media, Sustainable Consumption,
Content Analysis.
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Tiirkiye’'nin sahil bolgelerinden i¢ bolgelerine gelmis olan tiniversite 6grencileri, cografi
degiskenlerin yan1 sira, liniversite yasantisi, bolge halki ile kurulan iletisim, sosyallesme,
ulasim, degisen iklim kosullar1 gibi bircok faktér bakimindan uyum goéstermek gibi bir
durumla karsi karsiya kalmaktadir. Bu ¢alismada tiniversite 6grencilerinin yasam doyumu
diizeylerinin, i¢ bolgelerle ilgili bahsedilen bu hususlara dayali olarak nasil etkilendiginin
ele alinmasi amaclanmaktadir. Arastirmanin 6rneklemi, Kapadokya Universitesi
Meslek Yiiksekokulunun ¢esitli b6liimlerinde 6grenimlerine devam eden ve Tirkiye'nin
sahil bélgelerinden Kapadokya'ya gelmis 92 o6grenciden olusmaktadir. Ogrencilerin
yasam doyumu diizeyini belirlemek amaciyla Diener’in (1985) yasam doyumu Olgegi
kullanilmistir. Yapilan Dogrulayici faktor analizinde arastirma verilerinin yasam doyumu
Olcegiyle uyumlu oldugu gortliirken; kesfedici faktor analizinde ise 6grencilerin bolge,
sehir ve lniversiteye olan algilar1 “lniversite”, “veme-i¢me”, “yerli halk”, “mimari yap1”
ve “sehir” boyutlariyla tanimlanmistir. Arastirma sonuglar1 “liniversite” faktoriiniin
ogrencilerin yasam doyumlar1 lizerinde pozitif yonli anlamli bir etken oldugunu
gosterirken; “yeme-igcme”, “mimari yap1”, “yerli halk” ve “sehir” faktorlerinin ise anlaml
bir etken olmadigini géstermistir.

Anahtar Kelimeler: Yasam doyumu, mutluluk, tiniversite, Kapadokya Universitesi.
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Abstract

Students who have arrived from coastal areas to hinterlands face not only geographical
change but are also exposed to college life, relation with the local community, socializing,
transportation, and different weather conditions. This study will focus on the examination
of how life satisfaction levels of university students are affected based on the location. The
research sample consists of 92 students who continue studying in various departments
at the Cappadocia Vocational School. The data was accessed from the administration
of Satisfaction with Life Scale developed by Diener (1985). In the confirmatory factor
analysis conducted, it was seen that the research data were compatible with the life
satisfaction scale; in the exploratory factor analysis, students’ perceptions of the region,
city and university were defined with the dimensions of “university”, “food and drink”,
“local people”, “architectural structure” and “city”. Whereas research results show that the
“university” factor is a positive and significant factor on students’ satisfaction with life; it
showed that the elements of “food and drink”, “architectural structure”, “local people” and
“city” are not significant factors.

Keywords: Life Satisfaction, Happiness, University, Cappadocia University.
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1. Girig

Glniimtizde artarak devam eden pozitif psikoloji ¢alismalari, insan psikolojisinin
anlasilmasi i¢in 6nemli gelismeleri giindeme getirmektedir. Son 60 yildir psikoloji
biliminin “hasar1 tamir etmek” icin bir sey yapma telasi igerisinde oldugunu vurgulayan
Seligman, insanlar1 daha mutlu kilacak olumlu yontemlerin gelistirilmesi gerektigini
onemle belirtmektedir (Seligman, 2012). Bu noktada Seligman, insanin zayif taraflari
ile ilgilenildigi kadar gli¢lii taraflar1 ile de ilgilenilmesi gerektigini vurgulamaktadir
(Seligman, 2012). Psikolojinin ilk yillarinda iizerine siklikla ¢alisilan depresyon, kaygi ve
stres gibi olumsuz duygu ¢alismalarina karsilik ortaya ¢ikan pozitif psikoloji arastirmalari,
mutluluk, yasam doyumu ve iyi olus gibi kavramlar1 psikolojinin temel arastirma
konular: haline getirmistir (Myers, 1993, s. 15). Insanlarin hayattaki tatmin seviyelerini
ylkseltmek, yasam doyumlarini arttiracak ¢6ziim onerileri getirmek, son 10 yildir
gelistirilmeye baslanan pozitif psikolojinin konular1 arasinda yer almaktadir (Seligman,
2012). Bilimsel olarak pozitif psikoloji calismalari sonradan literatiire girmis olsa da Antik
Yunan disiintirleri tarafindan siklikla tartisilan bir konu olmustur. Mutlulugun yavas,
acelesiz ve akillica bir yasamdan gegecegini 6ne siiren Antik Yunan filozoflar1 (Myers,
1993, s. 16) insan aklinin temel olarak merkez alinmasi gerektigini belirtmislerdir. Genel
olarak kendimizi mutlu olarak tanimlayabilir miyiz? Bu sorunun cevabin1 Myers farkl
gorisler lizerinden su sekilde aciklamaktadir: Freud’a gore acilarimizi baskilayip mutlu
oldugumuzu séylemek kendimizi aldatmaktan baska bir sey degildir. Marx’a gore ise bizler
yanlis biling¢ ile adaletsizligin acisindan kurtulmaktayiz. Dolayisiyla mutluluk insanda
stireklilik arz eden bir duygu degildir. Siklikla ruh durumunu mutlu olarak ifade eden
kisilerin toplumda psikolojik olarak sorunlu bireyler olarak nitelendirildigi ve kisilerin bu
durumdan utandig icin kendilerini mutlu olarak ifade edemedigi goriilmektedir (Myers,
1993, 5. 26-27).

Mutluluk ve yasamdan memnuniyet gibi kavramlar insanin kendi algilamasina gore,
istedikleri ile sahip olduklar arasindaki farkin ne kadar az oldugu ile ilgilidir. Genellikle
beklentilerin yiikselmesi bu iki kavram arasindaki farki arttirarak (Csikszentmihalyi,
2005, s. 277) oznel iyi olus kavramini olumsuz yonde etkilemektedir. Oznel iyi olus,
siklikla pozitif etkinin var olmasi ve yasamdan genel olarak memnuniyet duyulmasini
ifade etmektedir. Olumlu-olumsuz duygulanim ve yasam doyumu gibi kavramlar 6znel
iyilik halinin icerisinde yer almaktadir. Kaygi, depresyon, seving, uzilintl, keder gibi
duygular olumlu-olumsuz duygulanimi ifade ederken, kisinin is, evlilik ve 6zel hayatina
dair genel yasam doyumu ise iyilik halinin bilissel boyutunu temsil etmektedir (Myers
& Diener, 1995, s. 10-11). “Memnuniyet mutlulugun en 6nemli bilesenlerinden biridir.
Mutluluk bireyin duygusal yanina, memnuniyet ise bilissel tarafina karsilik gelmektedir”
(Argyle, 2001, s. 39). Buradan da anlasilacag gibi yasam doyumu ve kendini iyi hissetme
kavramlar1 duygusal ve bilissel stireclerden bagimsiz degildir.

Almanca’da, bireyin ¢ok boyutlu diinya algisina karsilik gelen weltbild’ so6zcligii ayni
olayin her birey tarafindan farkli olarak algilandigin1 ortaya koymaktadir. Dolayisiyla
birey, sahip oldugu bu 6zel algi sayesinde diislince ve davranis oriintiilerini gelistirmekte;
sosyal, kiiltiirel, politik, dini ve ekonomik bir¢ok olguyu kendi 6zel diinyas igerisinde
anlamlandirmaktadir. Kisisel insa kurami tzerinden de agiklanacak olan bu durum
bireylerin algilama siireglerinin, sahip olduklar1 psikolojiden bagimsiz olmadigini
gostermektedir (Kelly, 2003, s. 4-7). Bu anlamda yasam doyumunu 6l¢iimleyebilmek i¢in
kisinin disiince sisteminin yaninda eyleme yonelik davranigsal egilimleri de incelemeye
alinmalidir. Bir kisi ya da kisiler toplulugunun zihinsel durumunu kisisel insa kuramindaki
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sureclerden yola cikarak da incelemek miimkiindiir. Bu sayede kisilerin kendilerini
cevreleyen mekana ve Kkisilere karsi takindiklar1 tavirlari, algilama ve yorumlama
stireclerini tespit etmek davranis ortinttilerini anlamada kolaylik saglayacaktir.

Kisinin iyi olusu yasam doyumunun 6l¢iilmesinde ve yasam kalitesinin arastirilmasinda
onemli bir faktordiir. Bahsedilen doyum alanlari ise toplumsal, sosyal, ekonomik, kiiltiirel
ve cografik kosullardan bagimsiz degildir. Fenomenolojik diisiince akiminin da tizerinde
durdugu bu kosullar, insan davranislarini anlamada ve agiklamada 6nemli bir rol
oynamaktadir. Varolusculuk ve idealizm gibi farkl felsefi akimlardan beslenen ve kdken
olarak hermenotik yaklasima dayanan bir paradigma olan fenomenolojik yaklasim, (Kaya,
2014, s. 29) konumuzdaki baglamlarin fiziki mekan tizerinden daha detayli incelenmesine
dayanak olusturmaktadir. Kisinin yasam doyum siireglerini anlayabilmek icin ¢ok
yonli bir sentez yapilmasina katki saglayan bu diisiince yaklasimi, insanin karmasik
zihin dlnyasini ag¢iklamak ve ¢oziim Onerileri gelistirmek igin insan1 c¢alismalarin
merkezine koymustur.

Insanin duygu ve diisiince diinyasinin karmasik oldugunu vurgulayan fenomenolojik
yaklasim, davranis¢1 yaklasimin mekanik anlayis ile insan davranislarini agiklamasina
kars1 ¢ikar. Fenomenolojik yaklasim insan degerlerinin anlasilmasi gerektigi lizerine
deginerek gilindelik hayata, fiziki mekana, sosyal ve kiiltiirel ¢evrenin insan davranislari
tizerindeki etkisine 6nem verir (Kaya, 2014, s. 29-32). Bu anlamda insan davranislarinin
yorumlanmasi ve bireye 6zgi algilayisin ortaya konulmasi fenomenolojik yaklasimin
en temel konularindan birisidir (Tutar, 2018, s. 47). Kisilerin bulundugu mekan ile
aidiyet kurmasi ve bulundugu mekandaki insanlarla iliski gelistirmesi yasam doyumu
Olglimiinde belirleyici bir role sahiptir. Bir toplumdaki bireyleri cevreden, toplumdan,
ekonomiden ve cografyadan bagimsiz degerlendirmek, olusturulacak sonuglarin
yanlis veya eksik kalmasina sebep olabilir. Dolayisiyla, kisinin icerisinde yasadig i¢sel
durumlar, bulundugu cevreye, kisilere ve olaylara bakis a¢isin1 da belirleyebilmekte ve
yasam doyumunu bu yonde sekillendirebilmektedir. Calismanin arastirma kisminda
universite ogrencileri tizerinden orneklendirecegimiz yasam doyumu, 6grencilerinin
iyi olus noktalarini gelistiren durumlarin belirlenmesi ve uygulanmasi a¢isindan 6nem
tasimaktadir. Bu arastirmayla Kapadokya'daki tiniversite 6grencilerinin yasam doyumu
diizeyine etki eden faktorler belirlenerek cesitli iyilestirici ¢alismalarin yapilabilmesi
acisindan birtakim oneriler gelistirilebilecektir.

2. Aragtirma Soru ve Hipotezleri

Tirkiye'nin sahil boylarinda ikamet edip Universite 6grenimlerini tamamlamak tizere i¢
bolgelere giden 6grencilerin yasam doyumlari tizerine yapilan bu aragstirmanin arastirma
sorusu su sekilde belirtilmistir:

e Sahil yerlesim birimlerinden gelerek kirsal bir bolgede tiniversite 68renimlerini
sirdiiren Ogrencilerin sehir/bodlge ve lniversiteye olan algilar1 hangi boyutlarla
tanimlanabilir?

Arastirmanin hipotezleri ise asagidaki gibi siralanmistir:
Arastirma hipotezi 1

H, Aragtirmaya katilan 6grencilerin sehir, bolge ve Universiteye olan algilari yasam
doyumlarini etkilemez.

H, Aragtirmaya Katilan ogrencilerin sehir, bolge ve Universiteye olan algilar1 yasam
doyumlarini etkiler.
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Arastirma hipotezi 2
H,Arastirmaya katilan 6grencilerin cinsiyetleri ile sehir, bolge ve tiniversiteye olan algilar
arasinda anlaml bir fark yoktur.

H, Aragtirmaya katilan 6grencilerin cinsiyetleri ile sehir, bélge ve tGniversiteye olan algilar:
arasinda anlamli bir fark vardir.

Arastirma Hipotezi 3
H, Aragtirmaya katilan 6grencilerin aylik harcama miktari ile sehir, bolge ve tiniversiteye
olan algilar1 arasinda anlamli bir fark yoktur.

H, Arastirmaya katilan 6grencilerin aylik harcama miktari ile sehir, bolge ve tliniversiteye
olan algilar1 arasinda anlamli bir fark vardir.

Arastirma Hipotezi 4
H, Aragtirmaya katilan ogrencilerin ikamet bicimleri ile sehir, bélge ve tliniversiteye olan
algilar1 arasinda anlaml bir fark yoktur.

H, Aragtirmaya katilan 6grencilerin ikamet bicimleri ile sehir, bélge ve tlniversiteye olan
algilar1 arasinda anlamli bir fark vardir.

Arastirma Hipotezi 5
H, Arastirmaya katilan 6grencilerin tlniversiteye gelmeden onceki yasadiklar yer ile
sehir, bolge ve liniversiteye olan algilari1 arasinda anlamli bir fark yoktur.

H, Aragtirmaya katilan 6grencilerin iniversiteye gelmeden onceki yasadiklari yer ile
sehir, bolge ve liniversiteye olan algilar1 arasinda anlamli bir fark vardir.

3. Metodoloji

Calismada ogrencilerin sehir, bolge ve tniversiteye olan algilariyla ilgili boyutlarin
tanimlanmas1 ve yasam doyumu Olgeginin dogrulanmasi bakimindan kesfedici
arastirma modeli; arastirmaya katilanlarin demografik o6zellikleri ile sehre, bolgeye ve
Uiniversiteye dontik algilar1 arasindaki farkliliklarin tanimlanmasi agisindan tanimlayici
arastirma modeli ve o6grencilerin sehir, bolge ve Uuniversiteye olan algilarinin yasam
doyumlar tizerindeki etkisinin arastirilmasi icin neden sonug iliskisi belirten arastirma
modeli kullanilmistir. Kesfedici arastirma modeli arastirma probleminin saptanmasi,
probleme iliskin degisken ve boyutlarin belirlenmesi amacina hizmet eden bir modeldir.
Tanimlayic1 arastirma modeli degisken ve degiskenler arasindaki iliskileri tanimlamak
ve bu tanimlamaya dayanarak ileriye doniik tahminler yapmak igin kullanilmaktadir.
Neden sonug iligkisi belirten arastirma modeli ise iki veya daha fazla degisken
arasindaki etki, neden sonu¢ baglantisini tanimlamayr amaclayan arastirmalardir
(Kurtulmus, 2006, s. 19-21).

3.1. Aragtirmanin Uygulanmasi ve Orneklem

Arastirma Kapadokya Universitesi Kapadokya Meslek  Yiiksekokulunda
gerceklestirilmistir. Kapadokya Meslek Yiiksekokulunda 29 sinifta toplam 524 6grenci
bulunmaktadir. Arastirma yapilacak siniflar amacgh 6rneklem yontemiyle 11 sinif olarak
belirlenmistir. Ogrencilerinin yasam doyumlarinin tanimlanmasinda Universitenin
bulundugu sehirde daha fazla yasam stirenlerin 6nemli oldugu varsayimindan hareketle
ist siiflar 6rnekleme alinmistir. Dolayisiyla arastirmada érneklem olarak 2. Siniflar
secilmisti. Orneklem i¢in ulasilan bu smiflarda ise ogrencilere Tiirkiye'nin sahil
bolgelerinden gelip gelmedikleri sorulmus ve sahil bolgelerinden gelen 6grencilerle
arastirma gergeklestirilmistir. Bu yolla toplam 92 6grenciye ulasilmistir. Dolayisiyla 524
ogrencinin 92’si ile goriisme yapilmistir.
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3.2. Veri Toplama Araclan

Arastirma soru formunun birinci boliimii Diener (1985) tarafindan geng yas gruplari i¢gin
gelistirilen yasam doyumu 6l¢eginden olusmaktadir. Bu 6lgcek 5 maddeden olusmakta
ve cevap seceneginde 1'den 7’ye giden 7 dereceli bir cevap kategorisi bulunmaktadir.
Olgekte “hi¢ uygun degil” 1, “uygun degil” 2, “biraz uygun degil” 3, “ne uygun ne de uygun
degil” 4, “biraz uygun” 5, “uygun” 6, “cok uygun” 7 seklinde degerler alinmaktadir (Koker,
1991, s. 41). Bu ¢alismada sahil boylarinda okuyan 6grencilerin 6rnekleme alinmasi ve bu
sayinin az olmasi nedeniyle 7 dereceli cevap kategorisi yerine Likert tipi 5 dereceli cevap
kategorisi kullanilmistir. Olgegin maddelerinin Tiirkceye cevrilmis hali ise “Yagamim
bir¢ok yoniiyle ideallerime yakin.”, “Yasam kosullarim ¢ok iyi.”, “Yasamimdan hosnutum.”,
“Su ana kadar istedigim seyleri elde edebildim.” ve “Yeniden Diinyaya gelseydim
yasamimda hemen hemen higbir seyi degistirmezdim.” seklindedir (Koker, 1991, s. 71).

Arastirma soru formunun ikinci bélimi arastirmaya katilan 6grencilerin tiniversitenin
bulundugu sehre, bolgeye ve flniversiteye olan algilarinin tanimlanmasi amaciyla
hazirlanan bir élcekten olusmaktadir. Olcekte cevaplar 571i Likert dlcegiyle alinmistir.
Olgekte toplam 46 madde bulunmaktadir. Hem bu maddelere alinan cevaplar hem de
yukarida belirtilen yasam doyumu 6lcegine alinan cevaplar “kesinlikle katilmiyorum” 1,
“katilmiyorum” 2, “ne katiliyorum ne de katilmiyorum” 3, “katiliyorum” 4 ve “kesinlikle
katiliyorum” 5 seklinde kodlanmistir. Arastirma soru formunun tgiincii bolimi ise
arastirmaya katilanlarin sosyo-demografik ozelliklerinin belirlenmesine déniik olarak
hazirlanan kategorik sorulardan olugsmaktadir.

3.3. Verilerin Analizi ve Kullanilan Testler

Arastirmada elde edilen veriler SPSS ve AMOS Programlariyla analiz edilmistir. Bu
baglamda SPSS programiyla betimleyici istatistikler, ANOVA, Bagimsiz Orneklem
T-Testi ve Coklu Regresyon analizleri; AMOS programiyla ise Dogrulayic1 Faktor Analizi
gerceklestirilmistir.

4. Aragtirmanin Bulgulan
4. 1. Betimleyici istatistikler

Arastirma Kapadokya Universitesi Meslek Yiiksekokulunda égrenimine devam eden ve
Tiirkiye'nin sahil memleketlerinde yasarken Nevsehir'in Urgiip Ilgesi ve Mustafapasa
koytline gelen toplam 92 6g8renciyle gergeklestirilmistir. Aragtirmaya katilanlarin ytizde
32.6’s1 erkek, yiizde 67.4’i kadindir. Arastirmaya katilan 6grencilerin yiizde 21.7’si ayda
100 ile 600 TL arasi harcama yaparken; ylzde 21.7’si 650-800 TL, yizde 20.7’si 850-
1100 TL, yiizde 25’1 1200-1800 TL ve Yiizde 10.9'u 2000-3500 TL harcama yapmaktadir.

Ogrencilerin Kapadokya Universitesi'ne gelmeden onceki yasadiklar1 yerlesim birim
tiiriine bakildiginda yiizde 2.2’si Koyde, yiizde 4.3'(i Kasabada, yiizde 39.1'i llcede, yiizde
18.5'i 11 merkezlerinde ve yiizde 35.9’u biiyiiksehirlerde yasamaktadirlar. Kapadokya
Universitesi'ndeki ogrenimleri siirecinde ise arastirmaya katilanlarin yiizde 37’si
yurtlarda ikamet ederken; yiizde 33.7’si evde arkadaslariyla, ylizde 12’si evde yalniz,
yuzde 5.4l ailesiyle ve yuizde 12’si de diger sekillerde ikamet etmektedirler.

4. 2. Universite ve Universitenin Bulundugu Yerlesim Birimiyle lgili Faktorler

Kapadokya Universitesi Meslek Yiiksekokulunda Okuyan 6grenciler Kapadokya
Universitesi Mustafapasa Yerleskesinde, Mustafapasa’da ve Urgiip’te giinliik yasamlarin
strdirmektedirler. Dolayisiyla Tiirkiye'nin sahil yerlesim birimlerinden gelerek burada
yasayan 0grencilerin yasam doyumlarinin 6l¢iilebilmesi acisindan 6grencilerin tiniversite
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ve bolgeye ait algilarinin tespitine dontik bir 6lcek hazirlanmistir. 46 maddeden olusan
coklu olcekten elde edilen verilere dayali olarak tiniversite ve bolgeyle ilgili faktorlerin
tanimlanmas1 amaciyla Kesfedici Faktor Analizi gerceklestirilmistir. Kesfedici Faktor
Analizi, diger bir ifadeyle Aciklayici Faktor Analizi arastirmacinin arastirma yaptigi
konuyla ilgili olarak degiskenler arasindaki iliski konusunda herhangi bir fikrinin veya
ongorusinin olmadigr durumlarda degiskenler arasindaki muhtemel iliskiyi ortaya
cikarmak icin yapilir (Coskun , Altunisik , Bayraktaroglu, & Yildirim, 2015, s. 266).
Dolayisiyla kesfedici faktor analizi daha oncesinde degiskenleri ve bu degiskenlerin
olusturdugu faktorlerin belirlenmedigi arastirma konusunda ilk kez gerceklestirilen ve
arastirma konusuyla ilgili degisken ve degisken gruplarinin tanimlandigi analizlerdir.

Yapilan faktor analizinde toplam 18 maddenin 5 farkli gruba ayrilabilecegi gorilmiistiir.
Maddeler ile ana grup arasinda anlamli (p=,000) bir fark olusmustur. KMO Orneklem
Yeterliligi Olciitii ise 0,786 olarak gerceklesmistir. Cok iyi (0,80 - 0,90 arasi) olarak
degerlendirilebilecek KMO Orneklem Yeterliligi Olgiitiine olduk¢a yakin olan bu deger
veri setinin faktor analizi i¢in iyi diizeyde uygun oldugunu goéstermektedir (Kalayci,
2006, s. 322). Toplam varyansin ylizde 62.606’sinin agiklandig1 analizde faktorlere
ayrilan 18 maddenin genel giivenilirlik diizeyi («),732 olarak gerceklesmistir (Tablo
1). Bu diizey faktore ayrilan maddelerin oldukga gilivenilir oldugunu goéstermektedir
(Kayis, 2006, s. 405)

Tablo 1: Bélge, Sehir ve Universiteyle Ilgili Algilar

MADDELER A.0 SS ‘

Faktor 1: UNIVERSITE

Okudugum Universitesinin yasam
doyumumu arttirdigini diistiniyorum.

2,3152 | 1,24855 , 790 ,182 -,288

Universitemin bulundugu sehir

2,0543 | 1,13258 , 715 ,370 ,304
yasam doyumumu artiryor.

Universitemin bulundugu

yerleskeden memnunum 2,4022 | 1,32648 ,710 117 -,199

Universitemin bulundugu

sehirden memnunum 2,3913 | 1,29204 , 702 ,216 -,203 127

Universitemde gok kuliip olmasi

2,1848 | 1,15720 ,695 ,279 ,158
yasam doyumumu artiriyor.

Universitemin bulundugu sehrin

9 2,6087 | 1,23107 ,640 ,289 ,149 -,264
dogasindan memnunum.

Universitemin bulundugu
yerleskedeki nifusun azhg 2,5000 | 1,26230 ,534 ,499
yasam doyumumu artiriyor.

Aritmetik Ortalama 2,35092
Faktor 2: YEME-iCME

Kapadokya’'da hakim olan yemek
kultard hosuma gidiyor.

2,0000 | 1,22250 ,129 775

Kapadokya’da farkl tatlar

o 1,9891 | 1,11429 ,112 ,756 ,235
deneyebiliyorum.

Disarida yemek yiyebilecegim
¢ok fazla alternatif var.

Aritmetik Ortalama 1.96013

1,8913 | 1,24439 ,195 ,740 -,283
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F. Yiikii

MADDELER A.0 SS ‘

Faktir 3: YERLI HALK

Kapadokya’nin turistik bir
mekan olmasi agik fikirli bir 3,0870 | 1,34779 ,201 ,291 725
toplum yaratmaktadir.

Kapadokya halki, Universite

kurumlarina olumlu bakmaktadir. 2,8152 | 1,31708 341 375 494 282

Kapadokya halki ile kendimi
sinirlamadan iletisim kurabiliyorum.

Aritmetik Ortalama 2,7717
Faktor 4: MiMARI YAPI

Kapadokya’da bina cephelerinin
basit ve monoton olmasi 3,4457 | 1,26980 -,124 ,862
beni olumsuz etkiliyor.

2,4130 | 1,17812 ,120 374 ,492 -,299

Kapadokya’nin mimari yapisinin
agirlikh olarak kahverengi ve
sari renklerden olusmasi ruh
halimi olumsuz etkiliyor.

Aritmetik Ortalama 3,76635
Faktor 5: SEHIR

Sehrin iklimi mutlulugumu
arttiran bir faktordlr.

insanlar yasadiklari sehirden etkilenir. 4,3913 | 1,04783 ,154 ,705
Sehrin yer aldigi cografi bélge,

4,0870 | 1,24611 -,356 =217 ,629

3,8587 | 1,42645 | -,175 -,109 ,799

orada ikamet etmemde 6nemlidir. 3,6413 | 1,28029 254 14 -450 14 571

Aritmetik Ortalama 3,96376

Oz deger (Eigenvalues) 3,781 2,384 1,775 1,686 1,644
Varyans (%) 21,005 | 13,242 9,859 9,364 9,136
Toplam Varyans (%) 62,606

(Fé‘rk;r‘]’gi%"ser};:gm)e” 856 756 665 638 514
Genel Guvenilirlik (Cronbach’s Alpha) , 732

KMO Measure of Sampling

Adequacy 786

Bartlett’s Test of Sphericity X?=581,094; df=153; p=,000

Arastirmada ilk faktor grubu Kapadokya Universitesi’yle ilgili 7 maddeden olusmaktadir.
Bu nedenle bu faktor “liniversite” olarak tanimlanmistir. Glivenilirlik diizeyi (a),856 olarak
gerceklesen faktoriin 6z degeri 3,781 dir. Toplam varyansin yiizde 21.005’inin a¢iklandig1
Universite faktériinde yer alan maddelerin aritmetik ortalamasi 5’li Likert Olgeginde
2.350 olarak gerceklesmistir. Bu ortalama faktor maddelerinin olumsuz bir degerler
aldiklarin1 gostermektedir. En yiiksek faktor yuki (.790) “Okudugum {niversitesinin
yasam doyumumu arttirdigini diisiiniiyorum.” maddesinde gergeklesirken; en diisiik
faktor yiikii (.534) “Universitemin bulundugu yerleskedeki niifusun azhgl yasam
doyumumu artiriyor.” maddesinde gerceklesmistir (Tablo 1).

Universite 6grencilerinin Kapadokya bolgesindeki yemek Kkiiltiirii ve bulunduklar
mekanlardaki yemek imkanlariyla ilgili 3 maddenin olusturdugu grup “yeme-i¢cme”
faktoru olarak tanimlanmistir. Toplam varyansin yiizde 13.242’sinin agiklandig1 “yeme-
icme” faktoriinde yer alan maddelerin 6zdegeri 2.384, giivenilirlik diizeyi ise (a),756
olarak gerceklesmistir. Faktorde en yliksek faktor yiikii (.775) “Kapadokya’da hakim olan
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yemek kultiri hosuma gidiyor” maddesinde gerceklesirken; en diisiik faktor yiiki (.740)
“Disarida yemek yiyebilecegim cok fazla alternatif var” maddesinde gerceklesmistir.
Maddelerin 5li Likert Olgeginde aldigi degerin aritmetik ortalamasi 1.960 olarak
gerceklesmistir. Bu deger 6grencilerin “yeme-igme” faktoriindeki maddelere katilmama
yoninde cevaplar verdiklerini gostermektedir (Tablo 1).

Kapadokya bolgesindeki yerel halkin tiniversite ve tiniversite 6grencilerine yaklasimiyla
ilgili 3 maddenin olusturdugu grup “yerel halk” faktorii olarak tanimlanmistir. Ozdegeri
1.775 olan bu faktoriin giivenilirlik degeri (a).665 olarak gerceklesmistir. Toplam
varyansin yizde 9.859’unun aciklandig1 “yerel halk” faktoriinde yer alan maddelerin
aritmetik ortalamasi 2,771 olarak gerceklesmistir. 5'li Likert Olceginde alinan bu deger,
faktor maddelerine verilen cevaplarin “ne katiliyorum ne de katilmiyorum” araliginda
oldugunu gostermektedir. En yiiksek faktor yiki (.725) “Kapadokya’nin turistik bir
mekan olmasi agik fikirli bir toplum yaratmaktadir” maddesinde gerceklesirken; en diisiik
faktor yiikii (.492) “Kapadokya halki ile kendimi sinirlamadan iletisim kurabiliyorum”
maddesinde olugsmustur (Tablo 1).

Kapadokya bolgesindeki mimari yapiyla ilgili 2 maddenin olusturdugu faktér “Mimari
Yap1” olarak tanimlanmistir. Bu faktorin giivenilirlik degeri (a).638, 6zdegeri ise 1.686
olarak gerceklesmistir. Toplam varyansin yuzde 9.364'Uniin acgiklandig1 faktérde en
yuksek faktor yuki (.862) “Kapadokya’da bina cephelerinin basit ve monoton olmasi
beni olumsuz etkiliyor” maddesinde; en diisiik faktor yiiki (.629) ise “Kapadokya’nin
mimari yapasinin agirlikli olarak kahverengi ve sari renklerden olusmasi ruh halimi
olumsuz etkiliyor” maddesinde gerceklesmistir. Aritmetik ortalamasi 3.766 olarak
gerceklesen faktor maddelerini cevaplayicilarin katiliyorum yoniinde cevaplandirdigi
gorilmektedir (Tablo 1).

Ogrencilerin yasanilan sehirle ilgili algilarinin yer aldigi maddelerin 3’iiniin olusturdugu
grup “sehir” faktori olarak isimlendirilmistir. Toplam varyansin yiizde 9.136’sinin
aciklandig1 bu faktoriin 6zdegeri 1.644, giivenilirligi (a).514’tiir. En ylksek faktor ytki
(.799) “Sehrin iklimi mutlulugumu artiran bir faktérdiir” maddesinde, en diistik faktor
yuki (.571) ise “Sehrin yer aldig1 cografi bolge orada ikamet etmemde 6nemlidir”
maddesinde gerceklesmistir. “Sehir” faktoriinde yer alan maddelerin aritmetik ortalamasi
3.963 olarak gerceklesmistir (Tablo 1). Bu ortalama faktérde yer alan maddelerin
cevaplayicilar tarafindan “katiliyorum” seklinde cevaplandigini géstermektedir.

4.2.1. Sosyo-Demografik Degiskenler ve Faktdrler Arasi Farklar

Calismada arastirmaya katilan 0Ogrencilerin cinsiyeti, ayllk harcama miktarlari,
liniversiteye gelmeden onceki yasadiklar1 yerlesim birimi ve Universite 6grenimleri
sirecinde ikamet ettikleri yer ile {niversite Ogrenimleri siirecinde iniversite ve
Uiniversitenin bulundugu sehir ve boélgeyle ilgili algilar arasinda gergeklesen anlamli
farklarin ele alinmas1 amaciyla ilgili degiskenler arasinda ANOVA ve Bagimiz Orneklem
T-Testi gerceklestirilmistir.

Arastirmaya katilan 6grencilerin cinsiyetleri ile bolge, sehir ve universiteye doniik
algilarin tanimlandigi faktorleri arasinda anlamli bir fark (p>,050) bulunamamistir. Ancak
anlaml bir fark olusturmamakla birlikte “tniversite”, “veme-igme”, “yerli halk”, “mimari”
ve “sehir” faktorlerinin hepsinde kadinlara ait ortalamalarin az bir oranla erkeklere gore

daha yiiksek oldugu gérulmiustiir.
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Ogrencilerin ayhk harcama miktarlar1 ve 6grencilerin 6grenim siirecindeki ikamet
bicimleri (yurt, evde arkadasiyla, evde yalniz, aileyle ve diger) ile tiniversite ve boélge,
sehir ve universiteye olan algilarin tanimlandig faktorler arasinda anlaml (p>.050) bir
fark olusmamistir.

Ogrencilerin iiniversite okumaya gelmeden o6nceki yasadiklar1 yerlesim birimi ile
“lniversite” faktori arasinda anlamli (p=,034) bir fark bulunurken; diger faktorler
acisindan anlamli (p>,050) bir fark olusmamistir. Buna gore 6grencilerin iiniversiteye
gelmeden o6nce yasadiklari yerlesim birimi biiytidiik¢ce tiniversite faktoriiniin ortalamasi
da dismistir. Diger bir ifadeyle tniversiteye gelmeden once oOgrencilerin yasadigi
yerler kdyden biiyiiksehire dogru siralandiginda; yasanilan yer biiylidiikge “liniversite”
faktortiyle ilgili algilar1 da olumsuzlagsmaktadir.

4.3. Yasam Doyumu Olcedi Dogrulayici Faktor Analizi

Diener (1985) tarafindan geng yas gruplari i¢in gelistirilen yasam doyumu 6l¢egi (Koker,
1991, s. 41) tek faktorlii bir 6lgektir. Diger bir ifadeyle, tek gizli degiskene sahip bir
Olcektir. Dolayisiyla bu arastirmada yasam doyumu 6lgegi araciligiyla toplanan verilerin
6lcek modeline uygunlugunun test edilmesi agisindan dogrulayici faktor analizi (DFA)
gerceklestirilmistir. AMOS programi yapisal esitlik modellemesiyle gerceklestirilen
Yasam Doyumu DFA'da tek gizli degisken ve 5 madde 0,500’den daha biiyiik faktor
yukleriyle gruplanmistir. Verilere ait carpiklik ve basiklik degerleri her bir madde i¢in -2
+2 araliginda gergeklesmis ve bu degerler, verilerin normal dagildigin1 gostermektedir
(Eroglu, 2006, s. 209). Arastirma verilerinin normal dagilim gostermesi nedeniyle
En c¢ok olabilirlik (Maximum Likelihood) hesaplama yontemi kullanilmistir. En ¢ok
olabilirlik yontemi yapisal esitlik modellerinde yaygin olarak tercih edilen bir yontemdir.
Sehribanoglu (2005) en ¢ok olabilirlik tahminlemesinde modeldeki degiskenlerin
gozlem degerlerinin normal dagilim gosterdigi varsayiminin oldugunu belirtmektedir
(Cinar, 2019, s. 203). Analiz sonucunda 6lgekte yer alan her bir maddenin regresyon
katsayilarinin anlamli oldugu ve standardize edilmis regresyon katsayilarinin ise (faktor
yuklerinin) 0.500’lin lizerinde gerceklestigi goriilmiistiir. Buna gore “yasamim birgok
yonlyle idealime yakin” maddesinin regresyon katsayisi 0,92, “yasamimdan hosnutum”
maddesinin regresyon katsayisi 0,81, “yasam kosullarim ¢ok iyi” maddesinin regresyon
katsayis1 0.78, “su ana kadar istedigim seyleri elde edebildim” maddesinin regresyon
katsayisi 0,63 ve “yeniden Diinyaya gelseydim yasamimdan hicbir seyi degistirmezdim”
maddesinin regresyon katsayisi 0,57 olarak gerceklesmistir. Model uyum degerlerinin
daha iyi sonu¢ vermesi bakimindan diizeltme indekslerine bakilmis ve bu indekslerde
madde 4 ile madde 5’in hata varyanslarinin birlestirilmesinin yararli olacagi goriilmiistiir.
Yapilan diizeltme islemi sonrasinda elde edilen model uyum degerleri (CMIN=5.442;
DF=4; CMIN/DF=1,360; RMSEA= ,063; CFI=,994; GFI=,978) yasam doyumu modeli ile
elde edilen verilerin uyumlu oldugunu gostermektedir. Dolayisiyla bu arastirmada elde
edilen veriler yasam doyumu o6lgegi ile uyumluluk goéstermektedir. Diger bir ifadeyle
yasam doyumu 6l¢egi bu yapilan arastirma ile dogrulanmistir.
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(CMIN=5.442; DF=4; CMIN/DF=1,360; RMSEA=,063; CFI=,994; GFI=978)
Grafik 1: Yasam Doyumu DFA Sonuglarti.

Yasam doyumu 06lgeginde yer alan her bir maddenin aritmetik ortalamasi incelendiginde
“yvasamim bir¢ok yoniiyle idealime yakin” maddesinin ortalamasi 3,195, “yasam
kosullarim ¢ok iyi” maddesinin ortalamasi 3,228, “yasamimdan hosnutum” maddesinin
ortalamasi 3,478, “su ana kadar istedigim seyleri elde edebildim” maddesinin ortalamasi
3,271 ve “yeniden Diinyaya gelseydim yasamimdan hi¢bir seyi degistirmezdim”
maddesinin ortalamasi 2,652 olarak gerceklesmistir. Cevaplarin 5’li Likert tipi bir 6l¢cekle
alinmasi nedeniyle arastirmaya katilanlarin 1, 2, 4 ve 5’inci maddelerde “ne katiliyorum
ne de katilmiyorum” yoniinde, 3’lincii maddede ise “katiliyorum yoniinde cevap verdikleri
gorilmiistiir. Bu bakimdan 6grencilerin yasamlarindan genel anlamda hosnut olduklar:
ancak ideal bir hosnutluk ya da baska bir secenege olan 6zlem konusunda kararsiz
olduklar1 sdylenebilir.

4. 4. Ogrencilerin Universiteye ve Bolgeye Olan Algilarinin Yasam Doyumlarina Etkisi

Arastirmada Tiirkiye'nin sahil bolgelerinden gelerek kirsal bir boélgede iiniversite okuyan
ogrencilerin yasam doyumlari iizerine etki eden faktorler ele alinmaktadir. Bu baglamda
Diener’in yasam doyumu 6l¢egi ve bu calismada kesfedici faktor analiziyle 6grencilerin
bolge, sehir ve liniversiteye olan algilarinin tanimlandigi faktorler arasinda ¢oklu dogrusal
regresyon analizi gerceklestirilmistir.

Tablo 2: Sehir, Bélge ve Universite Algisinin Ogrencilerin Yasam Doyumuna Etkisi

+ |,237 Universite (,051)

-,135 Yeme — Icme (,243)

,039 Yerli Halk (,746)

-,006 Mimari (,955)

, 368 Sehir (,000)
R2,=,173; F

+
=|-1,056 |+
Yasam Doyumu
+
+

635=3-588; P=,005

(P Degeri parantez icinde verilmistir.)

Analizde 6grencilerin bolge, sehir ve lniversite hakkindaki algilarinin tanimlandigi
faktorlerin 6grencilerin yasam doyumlarini etkiledigi seklinde olusturulan modelin
anlamli (p=,005) oldugu gorilmiistiir. Gergeklestirilen regresyon analizinde Durbin
Watson testi sonucu 1.513 olarak gerceklesmistir. Durbin Watson katsayisi regresyon
analizinde bakilmasi gereken 6nemli bir degerdir. Bu deger orta korelasyonun test
edilmesinde kullanilmaktadir. Durbin Watson degerinin 1.5 ile 2.5 arasinda olmasi istenir
(Oztiirk, 2006, s. 264). Analiz sonuglar bolge, sehir ve iiniversiteyle ilgili 6grencilerde
olusan alginin 6grencilerin yasam doyumlarinin ylizde 17.3’inii agikladigini gdstermistir.
Dolayisiyla 6grencilerin yasam doyumlarinda olumlu ya da olumsuz yonde gercgeklesecek
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bir degisimin yiizde 17.3 oraninda Universite ve sehirle ilgili algilardaki degisime bagh
oldugu sdylenebilir. Universite ve sehirle ilgili faktérlerin 6grencilerin yasam doyumuna
etkisine bakildiginda ise “sehir” (VIF=1.013/Tolerans=,987) faktorinin 6grencilerin
yasam doyumlari iizerinde anlaml bir etken oldugu sonucuna ulasilirken; “liniversite”
(VIF=1.488/Tolerans=,672), “yeme-icme” (VIF=1.369/Tolerans=,730), “yerli halk”
(VIF=1.506/Tolerans=,664) ve “mimari” (VIF=1.192/Tolerans=,839) faktorlerinin
ogrencilerin yasam doyumlar1 iizerinde anlamli bir etken olmadig1 goriilmistir. Bu
bakimdan sehir faktoriine bagh olarak 6grencilerde olusacak bir algida gerceklesecek
bir birimlik bir artis ya da bir azalis 6grencilerin yasam doyumlarini pozitif yonlii olarak
yluzde 36.8 oraninda etkilemektedir. Diger bir ifadeyle 6grencilerin sehir faktortyle ilgili
algilarinda pozitif yonlii bir degisim pozitif yonde, negatif yonli bir degisim ise negatif
yonde 6grencilerin yasam doyumlarini artirmakta ya da azaltmaktadir.

Sonug

Yasam doyumu bireyin olumlu bir ge¢misinin ve umutlu bir geleceginin 6nemli
gostergelerinden biridir. Bireyin yasadig1 andan aldig1 tatmin diizeyi gecmis ve
gelecegiyle hem kendisini hem de cevresini etkilemektedir. Dolayisiyla bireyin yasam
doyumunu ekonomik, sosyal, kiiltiirel, siyasal, 6zgiirliik gibi bircok faktorlerin etkiledigi
soylenebilir. Bireyin yasadig1 bolge, sehir, ait oldugu kurum da bu etkenlerden biridir. Bu
baglamda Kapadokya Universitesi Meslek Yiiksekokulunda okuyan ve Tiirkiye’'nin sahil
bolgelerinden gelen 6grencilerinin yasam doyumlar tizerinde bulunduklar1 bélgenin,
sehrin ve lniversitenin etkisini ele alan bu g¢alisma geceklestirilmistir. Bu calismada
Diener’in bes maddeden olusan yasam doyumu ol¢egi kullanilarak 6grencilerin yasam
doyumlariyla ilgili veriler elde edilmistir. Ayrica arastirmada 6grencilerin liniversite, sehir
ve bolgeyle ilgili algilarinin alt boyutlariyla ortaya kondugu ayr1 bir 6lgek gelistirilmistir.

Gergeklestirilen Dogrulayic1 Faktor Analizi ile arastirmada elde edilen verilerin Diener’in
yasam doyumu Ol¢egiyle uyumlu oldugu ve arastirmanin ikinci béliimiinde elde edilen
verilerden ise Ogrencilerin iiniversite, sehir ve bolge ile ilgili algilarinin bes faktérde

toplanabilecegi goriilmistiir. Bunlar “liniversite”, “veme-i¢gme”, “yerli halk”, “mimari yap1”
ve “sehir” faktorleridir.

Yapilan analizler arastirma hipotezi 1 ve 5'te H, hipotezlerinin kabul edildigini, aragtirma
hipotezi 2, 3 ve 4’te ise H_ hipotezlerinin kabul edildigini gostermistir. Dolayisiyla arastirma
bashg! bakimindan temel hipotez olan arastirma hipotezi 1'in H, hipotezinde belirtildigi
gibi 68rencilerin liniversite, sehir ve bolgeyle ilgili algilarinin onlarin yasam doyumlar:
tizerinde anlaml bir ac¢iklayici oldugu gorilmistiir. Agiklama orani ise yaklasik yiizde 17
bulunmustur. Bu nedenle Tiirkiye'nin sahil bolgelerinden gelerek Kapadokya Universitesi
Meslek Yiiksekokulunda okuyan o6grencilerin yasam doyumlarinin yaklasik olarak
yluzde 17 oraninda liniversite, sehir ve bolgeyle ilgili algilarina bagh oldugu séylenebilir.
Universite, sehir ve bolgeyle ilgili hangi alg: faktorlerinin yasam doyumu tizerinde anlamh
bir etki olusturdugu tizerinde duruldugunda ise yalnizca “sehir” faktoriiniin 6grencilerin
yasam doyumlar1 tizerinde anlaml ve pozitif yonlu bir etken oldugu sonucuna varilmistir.
Bu oran yaklasik ylizde 37°dir. Dolayisiyla 6grencilerin “sehir” faktoriyle ilgili algilarinda
olumlu bir gelisme yasandiginda yasam doyumlar1 da bu oranla yiikselmekte; olumsuz
bir gelisme yasandiginda ise ayni oranda yasam doyumlari1 diismektedir.

Bu ¢alisma Tiirkiye'nin sahil bolgelerinden gelerek Orta Anadolu’da kira¢ bir bolgede
okuyan Ogrencilerin yasam doyumlar1 {lizerinde mekanin etkisini ele almaktadir.
Universite 6grencilerinin 6grenim amaciyla yaptiklar1 mekan degisikligini yasam doyumu
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tizerinden ac¢iklamaya c¢alisan bu ¢alisma, yine bu baglamda yapilacak ¢alismalara bir veri
niteligi olusturmaktadir.

Maddi ve arastirma izni gibi kisitlar nedeniyle arastirmada Tiirkiye'nin sahil bolgelerinden
gelerek Kapadokya Universitesi Meslek Yiiksekokulunda Okuyan Ogrenciler érnekleme
alinmistir. Dolayisiyla nicel bir arastirma icin daha yiliksek sayidaki orneklemlerle
gerceklestirilecek bir arastirma, mekan ve yasam doyumu arasindaki etkinin ytiksek
oldugu ve daha fazla faktor agisindan bu etkinin gergeklestigi sonuglar ortaya koyabilir.
Ayrica bu calismanin bir turizm merkezi olan Kapadokya’daki bir {iniversitede yapilmasi
nedeniyle aynm1 konuda Tirkiye'nin i¢ bolgelerindeki diger tiniversitelerde yapilacak
bir arastirmayla mekanin yasam doyumuna etkisi konusunda daha yiiksek oranlarda
sonuglarin olusabilecegi diistiniilebilir.

Bilimsel Etige Uygunluk

Bu calisma, Kapadokya Universitesi Bilimsel Arastirmalar ve Yayin Etigi Kurulu'nun
1.04.2019 tarihli toplantisinda goriisiilmiis ve gergeklestirilmesinde etik ve bilimsel
sakinca bulunmadigina oy birligi ile karar (2019.03) verilmistir.

Notlar

1 Weltbild s6zcuigii bireyin igerisinde bulundugu diinyay! kendi 6znel algisi cergevesinde dederlendirdigini ifade etmektedir
(Duden Sozlik).
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The Effect of Change of Place Between the Dilemma of
Coast and Rural Area on Students’ Life Satisfaction:
The Case of Cappadocia Vocational High School

Hasan Gullipunar (Prof. Dr.)
Merve Ozdemir (Lect.)

Extended Abstract

Life satisfaction is one of the essential indicators of the individual’s positive past and
hopeful future. The level of comfort that the individual derives is affected by both their
past and the environment in which they live. Therefore, it can be said that many factors,
such as economic, social, cultural, political freedom, affect the life satisfaction of the
individual. The region where the individual lives, the city and the institution to which he
belongs is one of these factors. In this context, this study was carried out at the Cappadocia
University Vocational School, a region with distinct physical and climatic characteristics,
and addresses the impact of the area, city and university on the life satisfaction of students
coming from the coastal areas of Turkey. In the study, data related to students’ life
satisfaction were obtained by using Diener’s five-item life satisfaction scale. In addition, a
separate scale was developed in order to determine students’ perceptions of the region,
city and university with their sub-dimensions.

Confirmatory Factor Analysis performed showed that the data obtained in the study were
compatible with Diener’s life satisfaction scale. From the data obtained in the second part
of the scale, it was concluded that the perceptions of students about the region, city and
university can be gathered in five factors by making exploratory factor analysis. These

factors are “university”, “eating and drinking”, “local people”, “architectural structure” and
“city” factor.

The life satisfaction scale developed by Diener (1985) for young age groups is a single
factor scale. Confirmatory factor analysis (CFA) was applied to test the suitability of the
data collected through the life satisfaction scale to the scale model. The satisfaction of life,
which is realized with the structural equation modelling in the AMOS program, shows that
the regression coefficients of each item in the CFA are significant and the standardized
regression coefficients (factor loads) are above 0.500. Model fit values (CMIN- = 5.442;
DF = 4; CMIN / DF = 1,360; RMSEA =, 063; CFI =, 994; GFI =, 978) show that the data
obtained in the research are compatible with the life satisfaction model. Therefore, the
data obtained in this study show compatibility with the life satisfaction scale.

When the arithmetic means of each item in the life satisfaction scale was examined, the
following results were obtained; The average of the item “my life is close to my ideal in
many aspects” is 3,195, The average of the “my living conditions are very good” item is
3,228. The average of the item “I am satisfied with my life” is 3,478. The average of the
item “I have been able to get what I want so far” is 3,271. The average of the item “If |
were born again, [ would not change anything from my life” is 2,652. As the answers were
obtained with a 5-point Likert type scale, it was seen that the participants responded
in the “neither agree nor disagree” items in the 1, 2, 4 and 5 intervals, and in the
3rd article “I agree”.
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Students studying at the Cappadocia University Vocational School continue their daily lives
at the Mustafapasa Campus, Cappadocia University, Mustafapasa and Urgiip. Therefore, a
second scale was prepared to determine students’ perceptions of the university and the
region to measure the life satisfaction of students living here, who have come from the
coastal areas of Turkey. Based on the data obtained from multiple scales consisting of 46
items, Exploratory Factor Analysis was carried out to identify factors related to university,
city and region. Exploratory factor analysis is the first analysis performed on the research
in which the variables and the factors created by these variables were not determined.
And Discovery factor analysis is an analysis in which the variable and variable groups
related to the research subject are defined.

In the exploratory factor analysis, it was seen that a total of 18 items can be divided into
five different groups. There was a significant difference (p =, 000) between the items and
the main group. The KMO Sample Sufficiency Criterion was 0,786. This value indicates
that the data set is well suited for factor analysis. In the analysis, in which 62.606 per
cent of the total variance was explained, the general reliability level (a) of the 18 items
devoted to the factors was 732. This level shows that the items allocated to the factor,
according to the literature, are very reliable.

The first-factor group in the study consists of 7 items related to Cappadocia University.
For this reason, this factor has been defined as “university”. Regarding the factor, the
reliability level of which was () 856; The eigenvalue of this factor is 3.781. The arithmetic
mean of the items in the University factor, where 21.005 per cent of the total variance was
explained, was 2.350 on the 5-point Likert Scale.

The group consisting of 3 items related to the food culture of the university students in the
Cappadocia region and the dining possibilities in their places was defined as the “eating-
drinking” factor. The eigenvalue of the items in the “eating-drinking” factor, where 13,242
per cent of the total variance was explained, was 2,384, and the reliability level was («)
756. The arithmetic mean of factor items was realized as 1.960. This value shows that
students responded not to participate in the items in the “eating and drinking” factor.

The group consisting of 3 items related to the approach of local people to university and
university students in the Cappadocia region has been defined as “local people” factor.
The reliability value of this factor with an eigenvalue of 1,775 was () .665. The arithmetic
mean of the items in the “local people” factor, where 9,859 per cent of the total variance
was explained, was 2,771. This value shows that the answers given to the factor items are
in the range of “neither agree nor disagree”.

The factor consisting of 2 items related to the architecture of Cappadocia has been
defined as “Architectural Structure”. The reliability value of this factor (a) was 638, and its
eigenvalue was 1.686. The arithmetic mean of the items in the factor in which 9.364 per
cent of the total variance was explained has been 3.766. This value shows that the factor
items answered in the agree range.

The group consisting of 3 items of students’ perceptions about the city in which they live
was named as the “city” factor. The eigenvalue of this factor, which explains 9.136 per
cent of the total variance, is 1.644, and its reliability («) is 514. The arithmetic mean of
the items in the “city” factor was 3,963. It shows that the items in this average factor are
answered as “I agree” by the respondents.
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In the study, regression analysis was carried out between the life satisfaction values of
students and the factors that constitute their perceptions about university, city and region.
These analyzes showed that students’ perceptions about university, city and region are a
significant explanatory on their life satisfaction. The disclosure rate is about 17 per cent.
Therefore, the life satisfaction of students coming from the coastal regions of Turkey and
studying at the Cappadocia University Vocational School depends on their perceptions
about university, city, and region by approximately 17 per cent. When it was focused on
which perception factors related to university, city and region had a significant effect on
life satisfaction, it was concluded that only the “city” factor was a significant and positive
factor on students’ life satisfaction. This rate is about 37 per cent. Therefore, when
there is a positive development in students’ perceptions about the “city” factor, their life
satisfaction increases in parallel with this rate; when a negative event is experienced, the
life satisfaction decreases at the same rate.

This study examines the effect of the place on the life satisfaction of students who come
from the coastal regions of Turkey and study in a barren area in Central Anatolia. In the
subsequent studies, it is possible to deepen the subject by investigating how the space
change that university students have to make for their education has an impact on their
life satisfaction with different samples of space.

Keywords: Life Satisfaction, Happiness, University, Cappadocia University.
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Bu calisma nitel bir yaklasimla Tiirkiye'deki “erkek evreni” 'nde erkeklik bigimlerini
kesfetmek ve betimlemek tUzerine kurgulanmistir Calismada www.erkekadam.org
blogunda yer alan 188 gonderi tematik analiz yontemi ile incelenmistir. Inceleme
sonucunda hegemonik erkeklik, madun erkeklik ve eril yasam tarzi olmak iizere 3 temaya
ulasilmistir. Hegemonik erkeklik; duygusal olarak gii¢li, alfa zihniyeti gosteren, hobileri
olan, erkek arkadaslari ile vakit gegiren, kendini diisiinen, girisimci, baskin, disiplinli,
spor yapan, maskiilinitesinin farkinda olan olarak tasvir edilmistir. Madun erkeklik ise
duygusal olarak gli¢siiz, disil, bezgin, itaatkar, uysal, disiplinsiz, tek kadin ile yasamini
geciren erkekler olarak tanimlanmaktadir. Bir baska tema ise erkegin yasam bigimine
yoneliktir. Gonderiler bir yasam bicimini 6glitlemekte ve erkekler i¢cin moda, aksesuar,
kozmetik gibi cesitli konularda receteler sunmaktadir.

Anahtar Kelimeler: Erkeklik Calismalari, Erkek Evreni, Hegemonik Erkeklik, Madun
Erkeklik, Eril Yasam Tarzi.
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Abstract

Study aims to describe the forms of masculinity in the manosphere of Turkey using a
qualitative approach. Based on the qualitative paradigm, the answers to the questions
of how masculinity is represented in a sample taken from the Manosphere were sought.
Thematic analysis, a qualitative data analysis method, was used in the study on the basis
of the purpose and questions of the study. In the study, 188 posts in the www.erkekadam.
org blog are analyzed by thematic analysis method. As a result of the data analysis, three
themes are determined: hegemonic masculinity, subordinate masculinity, and masculine
lifestyle. Hegemonic masculinity is depicted as an emotionally strong man with an
alpha mentality, who has hobbies, who likes spending time with his male friends, is self-
thinking, entrepreneurial, dominant, disciplined, sportive, and aware of his masculinity.
Subordinate masculinity is defined as an emotionally weak man, who is feminine, weary,
obedient, submissive, undisciplined, and spends his life with a single woman. Another
theme was about the ideal lifestyles for men. Posts advocate a certain lifestyle and provide
life recipes for men on various topics.

Keywords: Masculinity Studies, Manosphere, Hegemonic Masculinities, Subordinated
Masculinities, Masculine Lifestyles.
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Asli Elgtin Erkek Evreninde Erkeklik Bigimlerinin Temsili

Giris: Erkeklik Hareketi Uzerine Birkac Not

Erkek hareketi, 1970’lerden itibaren Kuzey Amerika’da feminizmden etkilenerek erkekler
ve erkeklik lzerine gesitli yaklasimlar gelistirmis bir olusumdur. Bu hareket iginde
farkli ideolojik konumlara sahip gruplar yer almaktadir. I. Dalga erkek hareketi olarak
da adlandirilan (Sancar , 2013, s. 28) erkek kurtulusculugu hareketi (men'’s liberation
movement) erkeklerin geleneksel erkeklik rollerini elestirmek tizerine yogunlasmistir
(Carrigan, Connell, & Lee, 1985). Bu hareketin temsilcileri cinsiyet rollerinin kadinlara
oldugu kadar erkeklere de esit derecede baskici oldugunu savunmuslardir. Kimmel’
gore (2013, s. 103-107) 1980’lerden itibaren erkek hareketi “erkek rahatsizligina,
mutsuzluguna neden olan sey nedir?” sorusuna cevap aramaya baslamistir ve verilen
cevaplarla erkek hareketi 3 farkl bakis a¢is1 etrafinda degisime ugramistir. Bunlardan
biri feminist ideolojiden yola ¢ikarak erkekligi sorgulayan (pro)feminist (pro-feminist)
bakis agisidir ve bu yaklasim zamanla elestirel erkeklik calismalarina dontismistiir. Bir
digeri Robert Bly, Micheal Meade, Sam Keen'in aralarinda bulundugu erkekligin kimlik
arayisinl yansitan mitos-insaci (mythopoetic) goriistii. Son olarak ise “erkeklerin
feminizm nedeniyle yitirdiklerini iddia ettikleri haklar1 hukuk miicadelesi vererek geri
almay1 hedefleyen” (Bozok, 2009, s. 271) erkek haklar1 hareketi (men’s rights movement)
erkek hareketi icinde gelisen kollar olarak goriilmektedir. Boylece erkeklerin toplumsal,
psikolojik ya da kiiltiirel olarak nasil insa edildigine dair cevaplar aranmaya c¢alisiimistir.

Amerika’da erkeklerin kaybolmus dogalarini yeniden kesfetmesi gerektigi inanci
ile ortaya cikan mitos-insaci erkeklik hareketi, ritlieller, edebiyat ve mitik anlatilar
araciliyla erkekligi yeniden kesfetmeye calismistir. Robert Bly'in Iron John adli eseri
hareketin temel eserlerinden biri olarak kabul edilmistir. Messner’e gore (2000, s. 8)
kitabin 6nemi iceriginden ¢cok Amerika’da erkeklik konusunu tartismaya a¢masindan
kaynaklanmaktadir. Bly, eserde gecen yirmi yilda erkeklerin daha distinceli ve kibar
bir hale geldigini ama bunun onlar1 hala 6zgiirlestirmedigini, onlar1 bu durumun mutlu
etmedigini sOylemektedir (1990, s. 2-3). Mitos-insac1 hareket 6zellikle Amerika’daki
beyaz, egitimli, orta-sinif, orta yas erkekler tarafindan benimsenmistir (Messner,
2000, s. 18). Amerika'da jeopolitik ve ekonomik ac¢idan degisiklikler yasanmasi,
feminist eylemlerin goriniirlik kazanarak kiiltiirel ve sosyal degisime neden
olmasi1 erkeklik krizine neden olmus ve kiiltiirel, sosyal, ekonomik olarak iktidar
kaybettigini diisiinen beyaz, heterosekstiel erkekler bu hareket icinde yer almislardir
(Kimmel & Kaufman, 1993, s. 17).

Liberal ve radikal feminizmden etkilenen pro-feminist hareket, erkekligi feminizmin
ilkelerinden hareketle ¢oziimlemeye calismistir (Green, 2000, s. 402). Liberal pro-
feminist hareket, mevcut siyasi ve ekonomik cercevede yapilacak olan degisikliklerle
toplumsal cinsiyet esitliginin saglanabilecegini savunurken radikal pro-feminist
hareket ise kadini ve erkegi baski altina alan ataerkil yapiy1 degistirmeye odaklanmistir
(Goldrick-Jones, 2004, s. 634). Genel olarak pro-feminist hareket erkeklerin kadinlari
tahakkiim altina aldig1 goriisiinii benimsemis ve kadinlarin toplumda karsilastiklar:
esitsizligin erkek hegemonyasindan kaynaklandigini savunmustur (Kimmel, 2013, s. 8).
Vurgu yaptiklar bir diger konu ise, iktidar ve erkeklik arasindaki iliski olmustur. Hareketi
savunanalar kamusal ve 6zel alanda cinsiyete dayali iktidarin nasil olustugunun izlerini
sirmisler ve erkeklik ile iktidar arasindaki girift birlikteligin ¢6ziimlenmesi gerektigini
savunmuslardir (Ashe, 2007, s. 15).

Erkek haklar1 hareketinin altinda yatan temel inan¢ kadin hareketinin erkekleri yanls bir
sekilde ayricalikli bir sinif olarak tanimlamasi ve kadinlarin erkeklere gére daha gli¢siiz
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oldugunu kabul etmesidir (Clatterbaugh, 2013, s. 531). Golberg, Erkek Olmanin Tehlikeleri
adli kitabinda erkegin, cinsel/duygusal/fiziksel gii¢, iktidar bicimleri, medyadaki
temsiller, babalik, aile reisligi, tekeslilik gibi cesitli yiikler altinda ezildiginden s6z etmekte
ve feminizmin bunlar1 gormezden geldigine vurgu yapmaktadir (1994, s. 115-125).
Goldberg’e gore giiclii dissal toplumsal kosullanma i¢inde olan erkek, kendinin farkinda
olma yetisini kaybetmistir ve iyi adam olma ugruna kendini inkar etmekte, diizmece,
yapay bir yasami devam ettirmektedir (s. 227). Erkekler; yasadiklar1 toplumdaki
pornografik 6gelerden, bosanma ile ilgili hukuksal stireclerden, siddet yanlisi olduklarina
iliskin yargilardan, bir iliski yasadiklarinda yapmak zorunda olduklar ritiiellerden
etkilenmektedirler ve sadece erkek olduklari i¢cin bu durumlarin kurbani olmaktadirlar
(Messner, 2000, s. 42-44). Erkek haklar1 hareketi, tiim bu tespitlerini 1980’lerden sonra
internetin glindelik yasamimiza girmesi ile bu siber alana tasimistir.

Cevrimici Topluluklar ve Gevrimici Bir Topluluk Bicimi Olarak Erkek Evreni

Glinlimiizde tartisilan 6nemli konularin basinda ¢evrimici topluluklar ve bu topluluklarin
yapist gelmektedir. Cevrimici topluluk kavrami Rheingold (1993) ve Hiltz (1985)
tarafindan cevrimici alanlarda kullanicilar arasinda goézlemledikleri yogun arkadashk,
empati ve destek duygularini ifade etmek icin kullanilmistir. Cevrimici topluluk, belli bir
sanal alan araciliyla ortak amag, ilgi etrafinda tliyelerin bir araya geldikleri, tartismaya
katildiklari, yorumlan ile konuya eslik ettikleri, isbirligi yaptiklar1 etkilesimin 6nemli
oldugu gruplar olarak tanimlanmaktadir (Preece & Maloney-Krichmar, 2005). Cevrimigi
topluluklar, web sayfalari, bloglar, video oyunlari, sohbet odalari, sosyal paylasim siteleri,
e-posta listeleri ya da tartisma panolari ile bir araya gelebilmektedirler.

Cevrimici topluluklarin bazi avantajlar1 ve dezavantajlari bulunmaktadir. Cevrimigi
topluluklar kisinin diger tyelerle fiziksel yakinlik zorunlulugunun olmamasi, gesitlilige
izin vermesi, anonimlik dolayisiyla liyelere esit sans tanimasi, kolay entegrasyona
izin vermesi, kisinin kendini rahat ifade edebilmesi, demokratik bir ortam saglamasi
acisindan avantajli olarak gorilmektedir (Cartarescu, 2010). Cevrimici topluluklarin
dezavantajlar1 ise cinsiyet, 1rk, sosyal sinif, kiiltiir, dil gibi konularda nefret séylemi,
ayrimcilik gibi séylemlerin yeniden lretilmesine imkan tanimasi ve lyeler arasinda
radikallesmenin 6niinii agmasidir (Davidson, Jones, & Joinson, 2019, s. 2). Grup lyeleri,
y18in mesaj gonderme, soru sorma ve sorulari yanitlama, konusmaci olarak bulunma,
trolleme (Turner, Smith, Fisher, & Welser, 2005); denetleme, aktif {iye, pasif liye, teknik
uzman, ziyaretci (Pfeil, Svangstu, Ang, & Zaphiris, 2011) ya da caylak, tinli, gizli, ortalig
alevlendirme, rant saglayici (Golder & Donath, 2004) rolleri ile bu ¢evrimigi topluluklar
icinde yer almaktadirlar. Kisilerin gercek kimlikleri ile ¢cevrimici topluluklarda yer alma
zorunlulugunun olmamasi ise bu alanda bir dezavantaj olarak goriilmektedir (Preece &
Maloney-Krichmar, 2005; Sardar, 1995)

Anglosakson diinyada 2000’li yillardan itibaren “erkek evreni” olarak da adlandirilan erkek
haklar1 savunuculugu yapan ¢evrimici topluluklarin ytikselise gectigini gormekteyiz. Son
yillarda gelisen bu séylemin kaynaklari ise mitos-insaci erkek hareketine ve erkek haklari
hareketine dayandirilmaktadir. Bu séylem bu hareketlerin ¢evrimici ifadesi, tezahiirleri
olarak kabul edilmektedir. Kavramin orjinali ingilizce’de erkek anlamina gelen “man”
ile alan/kiire/sinif anlaminda gelen “sphere” kelimelerinden olusan “Manosphere” dir.
Kavramin giincel olmasindan kaynaklanan nedenle ulusal alanyazininda sik kullanimi
bulunmamaktadir. Kavram Tiirk¢e alanyazininda Elestirel Erkeklik incelemeleri Inisiyatifi
tarafindan dilimize ¢evrilmis olan Messerschmidt’in (2019) kitabinda “erkek evreni”

874 Erciyes iletisim Dergisi | Temmuz/July 2020 Cilt/Volume 7, Say/Issue 2, 871-894



Asli Elgtin Erkek Evreninde Erkeklik Bigimlerinin Temsili

olarak Tiirkce’ ye kazandirilmistir. Bu ceviriden hareketle calismada “manosphere”in
karsiligi olarak “erkek evreni” kullanilmistir.

2001 yilinda cinsiyet farklari, erkeklik, giindelik yasami konu alan “Erkekler Kendi
Yollarina Gidiyor”’(Men Going Their Own Way) adli blogun kurulmasi, 2007 yilinda
erkeklere iliskiler hakkinda bilgi veren ve Chateau Heartiste ait blogun yayina ge¢mesi,
2009 yilinda bu akima adini veren Manosphere adinda bir bir baska blogun varlig
cevrimici agda erkekler i¢in ilgi topluluklarinin baslangici olarak kabul edilmektedir (Ging,
2017, s. 2). Bu topluluklarin genel 6zelligi feminizm ve destekgilerine karsi sdylemleri
tasiyor olmalaridir (Schmitz & Kazyak, 2016, s. 2). Erkek evreni erkeklerin ihtiyag¢larinin,
sikintilarinin, hayal kirikliklarinin ve arzularinin kesfine yonelik websiteleri ya da sosyal
medya lizerinden yayin yapan topluluklar olarak kabul edilmektedir (Farrell, Fernandez,
Novotny, & Alani, 2019, s. 87). Bu topluluklar, cocuk velayetinden evsizlige, is alanlarindan
askerlik konusuna kadar erkeklere kars1 ayrimcilik deneyimlerini vurgulayan bir erkek
haklar1 aktivizmi sdylemini 6n plana ¢ikartmaktadirlar (Schmitz & Kazyak, 2016, s. 8). Bu
evrenin hangi konularla ilgilendigi kadar ilgilendikleri konularla ile ilgili gelistirdikleri
dilin ve s6ylemin niteligi 6nem arz etmektedir.

Erkek evreninin en 6nemli 6zelligi anti-feminist 6zellik gostermesi ve erkek bicimlerini
insa etmesidir. Bu ¢evrimigi topluluklar mizojenist, heteroseksist ve 1rk¢1 6zellikler
gostermektedirler (Ging, 2017, s. 12). Erkek haklarn aktivistleri, blog yazarlari, cinsellik
ve cinsiyetlerarasi iliskiler tizerine uzman olduklarini iddia eden Kisiler, erkek evreni icin
icerik Uireten gruplar olarak tanimlanmaktadirlar (Ganesh, 2018, s. 34). Erkek evreninin
bir baska o6zelligi ise icerik Ureticilerinin genellikle erkeklerden olusmasidir. Bu ytizden
bu topluluklar erkek homososyal topluluklar olarak nitelendirilmektedir (Ging, 2017).
Homososyallik, ayni cinsten olan Kisiler arasindaki cinsel olmayan iliskilere, etkilesim
bicimlerine atifta bulunmak igin kullanilan bir kavramdir (Arrowsmith, 2015, s. viii).
Meuser’e gore homososyalitenin fiziksel ve sembolik ¢agrisimlar: bulunmaktadir. Fiziksel
cagrisim erkek ve kadinlarin mekansal ayriligini imlerken, sembolik ¢agrisim ise tutum,
degerler sistemi, politik gortsler ile ilgili etkilesimin ayni cinsiyete mensup Kkisilerle
yapilmas1 anlamina gelmektedir ve boylece bu ortamlarda erkek kimliginin kurulmasi,
surduriilebilmesi mimkin olmaktadir (Meuser, 2004, s. 396). Bu gruplarin iiretmekte
olduklar1 ve yeni erkeklik olarak adlandirdiklar1 belli bash “felsefeleri” ve erkekligin
yeniden insa edilmesi icin savunduklari toplumsal normlar1 bulunmaktadir.

Kirmizi Hap o6gretisi 1999 yilinda gosterime giren Matrix-1 (Wachowski Kardesler)
Filmi'ne gonderimde bulunan ve sembolik anlam ifade eden bir harekettir. Filmin bir
sahnesinde Morpheus Neo ile bir konusma yapar ve insanin dogdugu andan itibaren
bir bagimlilik ile dogdugunu, diinyay1 6ziimsemeyen bir hapishanede oldugunu sdéyler.
Morpheus Neo’ya iki sik sunar. Eger Mavi Hapi1 secerse hayat aynen devam edecektir.
Kirmizi Hapi alirsa ise gercek ortaya cikacaktir (Mcmahon, 2003, s. 193). Bu sembolik
bir se¢cimdir. Gergeklik, 6zgurlilk Kirmiz1 Hap ile temsil edilirken Mavi Hap yanilsamay1
sembolize etmektedir (Lawler, 2003, s. 165). Bu ikili diisiinceden beslenen Kirmizi1 Hap
Hareketi basta Amerika olmak iizere tiim diinyada c¢evrimici alanlarda etkili olmaya
baslamistir. Bu 6greti, modern feminizmi ve feminizmin ortaya koydugu toplumsal cinsiyet
esitligini reddetmekte, bunu yerine cinsiyetlerin fiziksel 6zellikleri nedeniyle dogal rolleri
oldugunu o6ne siiren genetik olarak belirleyici bir cinsiyet anlayisina inanan bir felsefeyi
savunmaktadir (Ging, 2017; Mountford, 2018). Kirmiz1 Hap, geleneksel erkekligi ortadan
kaldirmak isteyen bir olusum olarak gordiikleri feminizm karsinda erkekligi yeniden
insa etmeye calisan bir topluluktur (Kelly, 2017, s. 69) ve bu erkeklik, kadin diismanlig1
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felsefesi kullanarak cinsel fetih, sosyal hakimiyet ve kendini gelistirme gibi geleneksel
hegemonik amaclara ulasmaya yonelik sdylemler kurmaktadir (Mountford, 2018, s. 2).

Yeni erkeklik hareketi icinde yer alan bir bagka sdylem ise Beta ve Alfa erkeklik bicimlerine
iliskindir. Dogada ayni tiirden olan hayvan gruplari icinde baskin olan erkegi tanimlayan
Alfa, grubu domine eden ve hiyerarsik olarak en listte olani temsil etmektedir (Ging,
2017). Bu bilgiden hareket eden yaklasim erkekleri de davranislary, rolleri ya da duyussal
ozelliklerine gore kategorize etmekte ve bir hiyerarsi liretmektedir. Messerschmidt bu
kategorizasyonu popiiler psikolojinin trettigi bir kavram olarak gérmektedir (2019, s.
59). Bu popiiler yaklasima gore Alfa erkekler sosyal statii hiyerarsisinin en tepesinde
bulunmaktadirlar. Fiziksel gii¢, ikna ya da otorite yoluyla Alfa erkekler diger erkekler ve
kadinlar tizerinde tahakkiim kurarak bulunduklar1 toplulukta s6z sahibi olmaktadirlar.
Buna karsin Beta erkekler ise zayif, itaatkar olarak nitelendirilmekte ve onlarin da Alfa
erkek olmas icin ogiitler verilmektedir (Kaufman, 2015). Alfa erkek olabilmek icin;
giyimden beden hallerine kadinlara ve erkeklere karsi davranis bicimlerine kadar her
alanda bir dizi 6giit sunulmaktadir (Alexander, 2005, s. 61-64). Bu temsil bigimi kiilttirde
ve toplumda erkeklik bigimlerinin insasini saglamaktadir.

Diinyada bu yeni erkeklik soylemini yeniden lreten ve yayginlastiran bir¢ok site, blog
ya da sosyal medya hesab1 bulunmaktadir. Bu site, blog ya da sosyal medya gruplarinin
temel ozelligi Kirmiz1 Hap Ogretisi ve Alfa/Beta erkeklik bicimleri ¢cercevesinde soylemler
tireterek yeni erkeklik bigimlerini insa etmesidir. Bu sdylemler ayn1 zamanda kadin
diismanlgi ve siddet ile ilgili 6geleri de barindirmaktadir.

Erkek Evreni Uzerine Yapilmis Olan Calismalar

Erkek evreni tizerine 2000’li yillarin basindan itibaren tanimlamaya, betimlemeye ve
anlamaya yonelik alayazininda cesitli calismalar bulunmaktadir. Bu calismalar genellikle
Erkek evreni icinde yer alan bloglar, sosyal medya gruplari, anti-feminist 6zellik gosteren
websiteleri lizerindedir.

Farell, Fernandez, Novotny ve Alani (2019) calismalari, 2011-2018 arasinda bir sosyal
haber sitesi olan Reddit'te yer alan 7 alt toplulugun 6 milyon gonderisi tizerinedir.
Yazarlar bu alt gruplarda gittik¢e artan bir kadin diismanliginin oldugu ve iiyelerin siddet
tutumlar sergiledikleri sonucuna varmislardir.

Van Valkenburgh’'un (2018) makalesi Kirmizi Hap Hareketi tizerine yapilan ilk
calismalardan biridir. Topluluk tarafindan olusturan 26 belgeyi icerik analizi ile inceleyen
Valkenburgh, Kirmizi Hap’in sadece hegemonik erkekligin bir ifadesi olmadigini, ayni
zamanda neoliberal ve bilimsel tartismalar1 da barindirdigi sonucuna varmistir. Ayrica
analiz sonuclarina gore bu ¢evrimici toplulukta kadinlar birer meta haline getirilmislerdir.

Ging (2017) ¢alismasinda, antifeminist erkeklerin kendilerini erkek evreninde sdylemsel
olarak nasil kurguladiklarini belirlemeye calismistir ve bu yeni melez erkekliklerin,
cevrimici erkek egemenligini yeniden kurdugu bu siirecte sosyal medyanin teknolojik
ozelliklerinin etkili oldugu sonucuna varmistir.

Erkek evreninde yer alan bir site olan The Return of King (Kralin Doniisii)’'i inceleyen
Mountford (2018), calismada sitede kullanilan baslhiklar1 analiz ederek site icinde
kullanilan 13 temel temay1 ortaya ¢ikarmistir.

Schmitz ve Kazyak (2016) yaptiklari calismada 12 erkek haklar: aktivistine ait websitesini
icerik analizi kullanarak incelemisler ve ¢agdas erkek gruplar1 arasinda mesruiyet ve
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gli¢ arayislar icin sitede yer alan stratejileri ortaya ¢ikarmaya ¢alismislardir. Calismada
erkeklik arayisinda olan erkekler ile esitlik arayisinda olan sanal kurbanlar olarak iki
ideolojik stratejinin varligini ortaya koymuslardir.

Massanari’'nin (2015) yaptigi calismasi ise Reddit’in yonetisimi, algoritmasi ve kiiltiiriiniin
toksik teknokiiltiirii nasil destekledigine yoneliktir. Massanari, Reddit iizerinde cereyan
eden iki olay lizerinde yaptig1 analizde paylasimlarda kadin cinselliginin asagilandigi,
kadin kullanicilara yonelik asagilayici sdylemlerin olustugu ve toksik teknokiiltiirel
yapinin dogdugu sonucuna ulagmistir.

Yapilan calismalar gostermektedir ki, erkek evreni icinde yer alan ¢evrimici topluluklarin
urettikleri icerik kadin dismanligina, hegemonik erkekligin yeniden insasina ve biyolojik
indirgemeciligin yeniden tiretildigi metinlere dayanmaktadir.

Sinan Akyiiz (2010) tarafindan yayinlanan Etekli Iktidar kitab: Tiirkiye’de erkek haklar
tzerine ¢ikarilmis olan ilk kitap olarak bilinmektedir. Bu ¢alismaya baslarken Tiirk
alanyazininda konunun nasil ele alindigi ile ilgili bir arastirma yapilmistir. Tiirkiye Ulusal
Tez Merkezi'nde ve ULAKBIM Dergipark Sistemi'nde “erkek haklar”, “erkek evreni”,
“manosfer” anahtar kelimeleri ile yapilan tarama sonucunda konu ile ilgili herhangi bir
calismaya rastlanilmamistir (Aralik, 2019). Bu anlamda ¢alismanin Tirkiye alanyazininda
katki saglayacag diisiiniilmektedir.

Yontem
Aragtirmanin Amaci ve Yontemi

Erkeklik toplumsal, kiiltiirel ve tarihsel olarak cesitli aracilar tarafindan kurgulanan
bir olgudur. Aile, egitim, kisisel iliskiler, is diinyasi, askerlik, dil, din erkekligi insa eden
yapilar arasindadir. Erkekligi insa ve temsil eden ve gliniimiizde dnemi gittik¢e artan bir
diger yapi ise internet tabanlh alanlar ve uygulamalardir. Web siteleri, bloglar, sosyal ag
sistemleri bireyin glindelik yasam pratiklerini yansittig1 ve kiiltiirlendigi 6geler olarak
kabul edilmektedir. Ortak amag, beklenti, ilgi, hedef ya da kaygi ile etkilesimin yogun
olarak yasandigi bu alanlar yeni toplumsal hareketlerin de goriintir oldugu platformlardir.

Bu bilgiler 1s181nda ¢alisma nitel bir yaklasimla Turkiye’deki erkek evreninde erkeklik
bicimlerini kesfetmek ve betimlemek iizerine kurgulanmistir. Calisma durum desenine
gore tasarlanmis ve nitel arastirma siirecleri cercevesinde olusturulmustur. Nitel
arastirma; derinlemesine betimlemeye ve yorumlamaya izin veren, oriintiileri ortaya
koymay1 amaclayan, i¢ ice gecmis olan degiskenleri analiz etmeye calisan ve asil
olanin c¢alisilan durum oldugu bir arastirma yontemidir (Balci, 2015, s. 36-37). Nitel
paradigmadan hareketle calismada erkeklik, erkek evreninin bir parcasi olan 6rneklemde
nasil temsil edilmektedir ve betimlenmektedir sorularina tiimevarimsal bir paradigma
ile yanit aranmaya c¢alisilacaktir. Calismada ayn1 zamanda igerik treticilerinin gonderi
paylasma sikliklar1 konusuna da cevap aranacaktir.

Arastirmanin Orneklemi

Calismada alanyazindan hareketle belirlenen “alfa”, “alfa erkek”, “kirmizi hap”, “mavi
hap”, “maskiilinite”, “erkek haklar1” kelimeleri ile Google arama motoru tizerinden sadece
Tirkiye'yi kapsayacak bir filtreleme ile arama yapilmistir. Arama sonucunda belirlenen
anahtar kelimelerin gazete haberleri, dergi yazilari, cevrimici sozliik gonderileri, cevrimici
icerik tUretilen siteler, flort siteleri, kisisel bloglar, psikolojik danisma merkezlerinin
kurumsal websiteleri ve konu ile ilgili icerik tireten blog ve websitelerinde kullanildig:

tespit edilmistir. Arastirmanin amaci dogrultusunda sadece erkek haklari, kirmizi hap,
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alfa erkeklik ve maskiilinite ile ilgili icerik iireten bir site forum/(alfaloji.net) ve iki blog
(erkekadam.org, erkekgibi.org) sitesine ulasilmistir (Aralik 2019). Yapilan inceleme
sonucunda erkekadam.org sitesi giincellik, sosyal medya hesaplarinin varlig1 ve konu
cesitliligi nedenleri ile 6rneklem olarak tercih edilmistir.

Blog yayin hayatina 2017 yilinda baslamistir ve halen yayin hayatina devam etmektedir.
Mart 2017- Subat 2020 tarihleri arasinda 773 gonderi blogun igerigini olusturmaktadir.
Calismada Ocak 2019- Aralik 2019 tarihleri arasinda yer alan gonderiler 6rneklem olarak
secilmistir. Clinkti gonderilerin hiperbaglantilar1 barindirdig1 gézlemlenmistir ve yakin
tarihli gonderileri analiz etmek 6rneklemin genislemesi i¢in firsat olarak gorilmiistiir.
Amagsal 6rneklem cercevesinde bir yili kapsayan gonderiler ile bu gonderilerde yer
alan ve cesitli tarih araliklarini iceren hiperbaglanti metinleri analize dahil edilmistir.
Bu olciitlere gore calismada Ocak 2019- Aralik 2019 tarihleri arasinda yayinlanmis olan
138 yazi ile gesitli tarihlerde yayinlanmis olan 50 hiperbaglanti metni olmak iizere 188
gonderi analiz edilmistir.

Veri Toplama Yontemi ve Kodlama Siireci

Calismada MAXQDA 2020 (Deneme Siiriimii) Nitel Veri Analiz Programi verinin
kodlanmas1 ve analizinde kullanilmistir. Program, nitel calismalarda giivenirlik
stratejilerinden biri olan analize birden fazla arastirmacinin dahil edilmesi konusunda
farkl olanaklar sagladig, ortak ¢alismalarda ¢evrimici imkanlara ve degistirilebilir kod
sistem yapisina sahip oldugu i¢in tercih edilmistir. Programin bir baska 6zelligi ise biiytlik
veri ile calismay1 kolaylastirmasidir. Bu 6zelliklerinden dolay1 gonderiler ilgili sayfadan
kopyalanarak adi gegen programa tarih sirasina gore yiliklenmistir. Bu kopyalama
esnasinda sayfada yer alan hiperlinkler de gz 6niine alinmis ve eger var ise ilgili tarih
belirtilerek o sayfalarin da programa girisi saglanmistir. Kodlayicilara kolaylik saglamak
icin kod tablosuna arastirma sorular1 dahilinde iki temel kod (erkek ve erkeklige ait
pozitif nitelendirmeler-erkek ve erkeklige ait negatif nitelendirmeler) tanimlanmistir.
Ayrica kodlamalar sirasinda erkeklik bigimleri ile ilgili farkli anlam ortintileri icin de
“diger” kismi belirtilmistir. Bu temel ayrimdan hareketle de erkeklik bicimlerine iliskin
temalara ulasilmaya ¢alisiimistir.

Arastirmanin Veri Analiz Yontemi

Arastirmanin amaci ve sorulari ¢ercevesine dokiimanlarin analizinde bir nitel veri analiz
yontemi olan tematik analiz kullanilmistir. Tematik analiz, bir calismada temalarin tespiti
icin kullanilan nitel bir yontemdir. Braun ve Clake’e gore (2019, s. 883) tematik analizin
asamalar1 su sekildedir: 1. Veriye asinalik, 2. Ilk Kodlar1 olusturma, 3. Kodlarin gézden
gecirilerek bir araya getirilmesi ve temalarin olusturulmasi, 4. Temalarin kontrold, 5.
Temalarin adlandirilmasi, 6. Somut, ¢arpici, dogrudan alintilarla raporlamanin yapilmasi.
Calismada da belirtilen stiregler takip edilerek temalara ulasilmistir. Calismada icerik
ureticilerinin gonderi paylasma sikliklar1 nelerdir sorusunun bulgularina ulasabilmek
icin ise niceliksel icerik analiz yonteminden faydalanilmistir.

Gecerlik ve Giivenirlik

Alanyazininda nitel calismalar i¢in oOnerilen bazi gecerlik ve gilivenirlik stratejileri
bulunmaktadir. Yildirnm ve Simsek’e gore uzun siireli etkilesim, ayrintili betimleme,
amach ornekleme (2013, s. 299) nitel arastirmanin gecerligi icin Onerilen stratejiler
arasinda yer almaktadir. Bu stratejiler ¢ercevesinde ¢alismanin raporlama kisminda
ayrintili betimlemelere yer verilmis, amac¢li 6rneklem sec¢ilmis ve calismada yer alan
gonderiler iki kodlayic1 tarafindan bircok kez goézden gecirilmistir. Veri iki kodlayici
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tarafindan MAXQDA Nitel Veri Analizi Programi’'nda birbirlerinden ayri olarak kodlanmis
ve ardindan bir araya getirilerek karsilastirma yapilmis, temalar konusunda fikir
birligine varilmistir.

Bulgular

Asagida arastirma sorulari ¢cercevesinde www.erkekadam.org blog sitesine ait temalar ve
icerik lreticilerinin gonderi paylasma sikligina iliskin bulgular yer almaktadir. Temalar
altinda ise alt temalari olusturan kodlarin betimlemelerine yer verilerek konu ayrintilar:
ile aktarilmaya calisiimistir.

icerik Ureticilerine iliskin Bulgular

Sayfanin temel amaglarindan biri Amerika ve Avrupa’da 2000’li yillardan sonra
goriniirliik kazanmis olan Kimizi Hap Ogretisi, maskiiliniteyi okuyucularina tanitmaktir.
Sayfanin mottosu “Kimizi Hap, Oyun, Maskiilinite ve daha fazlasi..” olarak ifade
edilmektedir. Sitenin ilk yayina ge¢tigi Mart 2017 yili ile calismanin yapildig1 Subat 2020
tarihleri arasinda sitede yer alan 773 yazinin 60 yazar tarafindan iiretildigi gozlenmistir.
Sitede konuk yazar ismi ile 49 farkl kisi icerik tiretmistir.

Tablo 1: Icerik Ureticilerinin Isimleri ve Yillara Gére Génderi Dagilimlart

Yillara Gore Gonderi Sayilar

Yazar isimleri 2017 2018 2019 2020 Toplam
Mahmut Abi 214 254 79 4 551
Konuk Yazar (49 farkl yazari kapsamaktadir) 2 45 30 77
Sonsuzluk Ve Bir Giin 6 31 2 39
Cevirmen Hoca 30 9 39
Hank Moody 17 3 20
Dante 16 16
Epavar Man 1 3 9
Yin 4 2 6
Mr.Deer 5 1 6
Centilmen Kullbi 5 5
Gocmen Tirk 4 4
Bogac 1 1
Toplam 244 386 138 5 773

Tematik Analiz ile ilgili Bulgular

Kodlamalar ti¢ ana kategoriye dayali olarak gerceklestirilmistir: Erkek ve erkeklige
ait pozitif nitelendirmeler, erkek ve erkeklige ait negatif nitelendirmeler ve diger. Bu
stire¢ sonunda pozitif nitelendirmelerin hegemonik erkekligi, negatif betimlemelerin
ise madun erkekligi temsil ettigi sonucuna ulasilmistir. Diger kategorisinde ise erkekler
icin 6giitlerin yer aldig1 goriilmustiir. Bu sonuca gore de asagida temalar ve alt temalar
kodlanan ifadelerden 6rneklerle betimlenmeye calisiimistir.

Tema 1: Hegemonik Erkeklige iliskin Nitelendirmeler ve Betimlemeler

Yapilan kodlamalar c¢ercevesinde temalardan biri hegemonik erkeklige iliskin
nitelendirmeler ve betimlemeler olarak belirlenmistir. Hegemonik erkeklik, Gramsci
tarafindan ortaya konmus olan hegemonya kavramina dayanmaktadir. Hegemonya,
toplumsal ve politik kontroliin rizaya dayali olarak kurulmasi anlamini tasimaktadir.
Connell'ln ortaya attigi hegemonik erkeklikteki hegemonya ise, toplumsal yasamda
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ve kultlirel tretimlerde rizaya dayali toplumsal tstlinliik (Connell, 1998, s. 246)
olarak tanimlanmaktadir. Gonderilerde erkegi erkek yapan belli bash 6zellikler
ve nitelendirmeler siralanmaktadi. Bu o6zellikler hegemonik erkeklik biciminin
insasina yoneliktir.

Erkek Duygusal Olarak Giiclii Olmali: Erkek olmak ile gili¢ arasinda girift bir iligki
bulunmaktadir. Fiziksel, toplumsal, cinsel gii¢ 6zellikle geleneksel toplumlarda erkekligin
bir sart1 olarak kabul edilmektedir. Sitede yer alan yazilarda 6zellikle erkegin duygusal
olarak gii¢lii olmasi gerektigi vurgulanmaktadir. “Kadinlar agisindan erkegin DUYGUSAL
olarak gii¢siiz olmasi onun cazibesini tuzla buz eden bir seydir. Bunu CIRKIN olmak gibi
diistintin. Zayif ya da giiclii olmak derken DUYGUSAL gligten bahsediyorum. Duygusal
gti¢, fiziksel giicten 6nemlidir” (Mahmut Abi, 14 Subat 2019). Bir baska yazar Hank
Moody ise yine duygusal giicii bir erkegin sahip olmasi gereken en énemli 6zellik olarak
tanimlamaktadir. Yazar “Bak kardesim, gercek gii¢c duygusal giictiir. Bunu basarabildikten
sonra hayatinda basaramayacagin hicbir sey yoktur” (Hank Moody, 8 Eylil 2017)
diyerek okuyucularina seslenmektedir. Duygusal olarak gli¢lii olan erkek i¢ ve dis
diinyasini, kadinlarla olan iligkisini daha iyi yonetebilecektir. Siteye gore erkegi duygusal
olarak gii¢siiz kilan erkeklerin yeni toplumsal diizenin kurallarindan etkilenmesi ve
disilesmesidir. Giiniimiiz yeni toplumsal diizeni icinde “Erkek “yontulmustur’, bozuktur
ve degisime ihtiyact vardir” (Mahmut Abi , 27 Mart 2017). Sitede duygusal olarak gii¢li
olan erkek sakin, 6zgiivenli, saglam, kontrollii, duygularina hakim olan ve belli etmeyen
olarak tanimlanmistir.

Alfa Zihniyetinde Olmali, Kirmizi Hap Ogretisini Oziimsemeli: Alfa; bir erkek grubuna
verilen isim degil, zihniyet biciminin ad1 olarak betimlenmektedir. Alfa zihniyet dogustan
her erkegin biyolojik olarak tasidig1 kalitimsal bir 6zelliktir. Alfa zihniyet erkegin bireysel
ve savas¢l olmasi, sakin ve sogukkanli olmasi, kendini 6ncelemesi anlamina gelmektedir.
Alfa erkegin dis goriiniisiit 6nemli olmakla birlikte tavir ve halleri onu Alfa yapan daha
onemli o6zellikler olarak nitelendirilmektedir. Ornegin, ingiliz aktér John Statham
ya da Steve Mcqueen personalar1 (Mahmut Abi, 8 Kasim 2017) Alfa erkeklere 6rnek
olarak verilmektedir.

Ancak sadece Alfa zihniyetine sahip olmak yeterli degildir ayni1 zamanda o Alfa zihniyet
hiyerarsisinde de en iist basamaklara tirmanmak temel bir hedef olmalidir.

“kurallari ihlal eden bir dogal alfa ile karsilastiklarinda, hing ile dolarlar. Bu tip bir ¢eliski
karsisinda gosterdikleri dogal tepki, alfa terimini kendilerine ve kendi bagsarilarina en
uyan sekilde tanimlayip, bu adamlar1 dislamaktir. Ama buradaki asil ¢eliski, bu yeniden
tanimlanan alfanin, dogal alfa durusu kadar takdir gormemesidir ki béylece dongii devam
eder” (Mahmut Abi, 19 Ekim 2019).

Glintimiizde erkeklerin Alfa zihin yapisini yitirmelerinin nedeni olarak da disilesmis
toplum yapisi1 gosterilmektedir.

“gliniimiizde alfa davranis gésterebilecek erkek sayisi, feminen toplum baskisi nedeniyle,
olabilecegin ¢ok altinda... Bizim gézlemledigimiz, bircok erkegin agsirt beta ve feminen
zihniyete sahip olmasi, onlarin dogasindan ziyade feminen beyin ytkamadan kaynaklaniyor...
Tek bildigimiz bugiin yiginla erkegin rol modeli eksikliginden, erkek olan herseyin ana
akim medyada siklikla alaya alinmasindan ve asagilanmasindan, ¢ok fazla anne etkisi ile
yetismesinden, feminen disney masallar1 aski propogandasindan, vs. vs. gercekte olmalari
gerektiginden ¢cok daha asagida olduklart” (Mahmut Abi, 11 Ekim 2017).
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Erkegin Alfa zihniyete kavusabilmesi i¢cin Kirmizi Hap Ogretisi'ni benimsemesi énemli
goriilmektedir. Bu bir cesit erginlemedir’. Disilestirilmis toplum yapisi i¢cinde dogustan
gelen Alfa ozellikler yitirilmistir ve erkek Beta zihniyete mahkum edilmistir. Beta
zihniyetten Alfa zihniyete gecis erkegin 6ntinde zorlu bir yol, asama olarak goriilmektedir.
Bu yolculuk ise Kimizi Hap ile kazanilmaktadir. Kirmizi Hap o6gretisi erkegi icinde
bulundugu durumdan kurtarmay: degil, erkegin hayatin1 kurtarmay:r amac¢lamaktadir.
Bunun i¢in erkegin disiplinli, caliskan ve sabirli olmasi gerekmektedir.

“Kirmizi hap ise suratina bir ayna tutuyor, “birader kadinlar sana ve dikkatine deger
vermiyor tamam da bunun nedeni senin kendine ve dikkatine deger vermemen olabilir mi”
diyor. Bu mesaji kabul etmek ciddi anlamda kisisel sorumluluk ister, sonrasinda harekete
gecmek ise disiplin, sabir ve ¢caliskanlik. Keske mucize hap olsaydi gengler. Satar milyarder
olurdum” (Mahmut Abi, 12 Ocak 2019).

Kirmizi Hap 6gretisi ile tanisan erkek “evin reisi ben olmaliyim / iliski benim gcercevemde
olmali” diyor ama bu dyle hemen olabilecek bir sey degil, erkek sabirli olmalidir” (Mahmut
Abi, 17 Subat 2019).

Maskiilinitenin Yeniden Insasi: Sitede yer alan yazilar aracihyla yeniden insa edilmesi
gereken bir maskiilinite tanimi yapilmaktadir. Bu maskilinite tanimina gore erkegin
fiziksel ozellikleri ¢cok da onem arz etmemektedir. Onemli olan erkegin kendini
tanimasi ve testesteron sahibi olmasidir. “Erkek, damarlarinda testosteron dolasan
ve bu testosterondan korkmayan adamdir” (Mahmut Abi, 27 Nisan 2019). Siteye gore
maskiilinite kadinlarin arzuladig bir 6zelliktir ve Kirmizi Hap Ogretisi'nin temel amaci
maskiilen benligi gelistirmektir. Kirmizi Hap Ogretisi erkegin yapmasi gereken bir dizi
eyleme isaret eder. Bu eylemler sonucunda erkek maskiilen nitelik kazanmaktadir.
Maskiilen olabilmek i¢in,

“Birincisi ve en 6nemlisi testesteron icin agirlik kaldirmak... Ikincisi, iyi ve saglikli beslenin ve
iyi uyuyun... Ugiinciisii, eGer calismiyorsaniz, kendinize bir is edinin. Eger b... bir isiniz varsa
daha iyisini bulun. Eger isiniz iyi ise ve siz bir stiredir ytikselmiyorsaniz, iste yiikselmenin
yollarint arayin” (Mahmut Abi, 12 Aralik 2017).

Bu yeni maskiilen taniminda erkek bedeninin spor, saglikli beslenme ile insas1 ve statii
sahibi olabilecek islerde ¢alismasi 6nerilmektedir.

Maskiilitenin insa edildigi bir baska oneri ise kadinlarla kurulan empatinin niteliginde
saklidir. “Amag¢ empatisiz biri olmak degildir. Amag¢ duygusal empatinizin sizin tizerinizdeki
etkisini azaltmaktir... erkegin sinirlerinin zayif olmasi gibi bir liiksti yok, maskiilen olmak
istiyorsa elbette” (Konuk Yazar, 25 Kasim 2019). Fiziksel giig, testesteron, saglikl, fit
bir bedene sahip olma maskiilen olmanin bir tarafini olustururken en 6nemli bir bagka
ozellik olarak da duygusal olarak gii¢lii olma goériilmektedir.

Maskiilen bir erkek kendi kararlarini vermeli ve kendine odaklanmalidir.

“Kadin erkek iliskilerinde maskiilen olmanin en biiyiik ayagi, karar verici olmaktir...
Dominant olmak igin bir erkegin kendi kurallart olmalidir ve kadinin kurallari ile
oynamamalidir... Dominant olmak igin bir erkegin bir misyonu olmalidir ve bu misyonu
éncelik yapmalidir... Oncelikle kendi tatmininize odaklanin, tutkulu olun” (Mahmut Abi, 11
Ekim 2017).
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Sitede yer alan iceriklerden hareketle ideal maskiilen erkekligin bir olciisii de
esprili olmasidir. Esprili olma sitede “neg” terimi ile ifade edilmektedir ve bir amaci
bulunmaktadir. “Neg” Ingilizce “Negative Hit” yani “Negatif Vurma” anlamina gelmektedir.
Erkegin kadina iltifat eder gibi gériinmesi ve saka ile karisik kadinin negatif bir 6zelliginin
saka ile karisik vurgulanmasi yazilarda o6giitlenen bir durumdur. “Neg, asagilama
degildir. Neg, ilgisizligi gosteren, cogu zaman saka yollu yorumdur” (Cevirmen Hoca, 13
Mayis 2019). Boylece yapilan espri ile hem kadinin ilgisi cekilecek hem de erkegin kadina
karsi ilgisizliginin alti cizilecektir. Bu tip bir davranisla erkegin erilligini gostermesi
miuimkiun olacaktir.

Maskiilen erkek tanisir tanismaz kadin ile hemen bir iliski diisiinmemelidir.

“Bir erkegin bir kadin ile bulusmaya basladiktan sonra yaptigi en biiyiik hata, isi hemen
ILISKIYE itmesidir. Maskiilinitesi bastirilmamigs bir erkek bu bulusmalari ve seksi iliskiye
cevirmek icin kilin1 kipirdatmaz. Hatta kadin tarafindan gelen iliski baskilarina da en az
birkag ay direnir” (Mahmut Abi, 12 Ocak 2019).

Erkek Arkadash@inin Yiceltilmesi: Erkek arkadaslarin varlig), erkek erkege sosyallesme
erkekligin bir diger gostergesi olarak belirtilmektedir. “Haftada bir kere de olsa erkek
arkadaslariniz ile ¢ikip erkek erkege yaptiginiz aktiviteler olmali” (Mahmut Abi, 12 Ocak
2019). Yazilarda erkeklerin hemcinsleri ile kurdugu iliskinin 6nemli ve gerekli olduguna
dair vurgu yapilmaktadir. Sitede erkek arkadaslar ile yapilacak aktiviteler de kategorize
edilmistir. “Icinde sizin utanarak yenilme ihtimaliniz olan, tercihen fiziksel aktivite ve
doga iceren aktivitelere ihtiyaciniz var” (Mahmut Abi, 9 Agustos 2019). Boylece icinde
rekabet, yenme-yenilme duygusunun yasandig1 bir deneyim paylasarak eski zamanlarda
erkeklerin avlanirken yasadiklari deneyimlerin edilmesi gerektigi belirtilmektedir.

Erkegin Cinsel Pazar Degeri: Kadinin ve erkegin ayni paranin ekonomi alanindaki degeri
gibi bir pazar degeri bulunmaktadir. “bir kisinin karsi cins géziindeki arzulanabilirlik
degeri” (Mahmut Abi, 25 Mayis 2019) onun pazar degerini belirlemektedir. Bu pazar
degerini ise erkegin ne kadar Alfa ne kadar Beta karaktere sahip oldugu belirlemektedir.
Bir baska ifade ile eger bir erkek Kirmizi Hap Ogretisi’ne uygun davraniyorsa bu pazar
degeri yiikselecek eger Mavi Hap Ogretisi'ne uygun davraniyorsa cinsel pazar degeri
diisecektir. Gonderilerde erkegin cinsel pazar degeri tanimlanmistir. Bu tanimlamaya
gore cinsel pazar degerini 6ncelikle erkegin duygusal olarak gii¢lii ve 6zgiivenli olmasi
belirlemektedir. Ardindan ise para ve yakisiklilik bu degeri belirleyen diger 6zellikler
olarak siralanmaktadir (Mahmut Abi, 15 Aralik 2019). Bir baska yazisinda ise Mahmut
Abi rumuzlu yazar erkegin cinsel pazar degerinin 6zelliklerini su sekilde siralamistir:

“Erkeklerin CPDsi sadece fiziksel form ve yas ile degil stati, para ve kisilik ile de
belirlendiginden erkek CPDsi genelde erkegin hayatina bir yon aradigi ve olgunlastigi
yaslarda bir plato dénemi gecirdikten sonra 30 yasindan itibaren artarak 36 — 38 yasinda
tepe noktasina ulagsiyor. Erkegin potansiyelini maksimum seviyede gergeklestirdigini
varsayarsak, bu yaslar onun ayni zamanda kendine siginacak uzun stireli bir iliski / evlilik
limani arayan kadinlarin géziinde en tepede oldugu nokta” (Mahmut Abi, 25 Mayis 2019).

Biitiin bu betimlemelerin 1s181nda erkegin cinsel degeri yani arzunabilirlik degeri onun
maddi ve manevi 6zelliklerine bagh olarak insa edilen bir siiregtir.
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Tema 2: Madun Erkeklige iliskin Nitelendirmeler ve Betimlemeler

Yapilan calisma cergevesinde ideal erkeklige ait 6zellik ve betimlemelerin karsisina
erkegin asagida yer alan temalarda birlestirilmis olan nitelendirmelerine ve
betimlemelerine yer verilmistir. Bu 6zellik ve betimlemeler erkeklik ile ortiistiiriilmeyen
ve erkegi ikincil olarak konumlandiran nitelikler olarak betimlenmektedir.

Mavi Hap Yaklasimini Benimseyen Beta Erkek: Kirmizi Hap Yaklasimi karsisinda Mavi Hap
yaklasimi bulunmaktadir. Mavi Hap yaklasimi ayn1 zamanda Beta erkekligin tanimini da
icermektedir. Erkeklik rolleri a¢isindan hiyerarsinin alt tabakasinda yer alan Beta erkegi
gonderilerde gesitli acilardan tanimlanmaktadir.

Oncelikle Beta erkeginin ortaya cikmasina neden olan “kadin merkezli feminen anlayis ve
son 20 yilda erkeklere dgretilen ve feministlerin pozitif ayrimcilik olarak adlandirdiklart bu
toplumsal diizendir” (Sonsuzluk ve Bir Giin, 27 Nisan 2019). Bu diizen i¢inde sosyallesen
erkekler dogustan gelen Alfa 6zelliklerini yitirmekte ve degismektedirler.

Beta erkek, “bir kadinin kendisi ile beraber olmasi icin erkek olarak ortaya koyamadigi
eksikliklerini, gereginden fazla ilgi, kaynak ve zaman harcayarak kapamaya calisan,
bunlar1 yapmazsa kadini elde edemeyecegini veya kagiracagini sanan adam” olarak
tanimlanmaktadir (Mahmut Abi, 9 Ekim 2019). Beta erkek genellikle bir diyet 6deyen
ve hayatini istedigi gibi yonlendiremeyen Kkisi olarak tasvir edilmektedir. Literatiirde bu
durum “beta 6der” olarak adlandirilmaktadir. “Beta dder para ve hesapla alakali bir durum
degildir’ (Mahmut Abi, 5 Ocak 2019). Daha ¢ok erkegin feminenlesmesi ile hegemonik
erkeklik bicimlerini davranislarinda, fiziksel goriiniisiinde ve kadinlarla iliskilerinde
gosterememesi anlaminda kullanilmaktadir. Boylece Alfa erkeklikle dikotomik bir iliski
tesis edilmektedir. Beta erkeklik “bir grupta kadinlari hediyelere ve ciceklere bogan,
istikrarli efendi ¢ocuklar var. Bunlar kadinlarina iyi kaynaklar saglayacak kariyerlere
sahipler ama erkeksi ve dominant degiller. Bu erkeklere, manosphere’de genelde beta
deniliyor” (Mahmut Abi, 5 Mayis 2017) olarak betimlenmektedir.

Beta erkekler evlilikte de hatalar yapmaktadirlar. Ornegin yasca kendinden biiyiik ve
cocuklu bir kadinla evlenebilmektedirler. Bu duruma sitede tinlii futbolcu Cesc Fabregas
ornek olarak verilmistir. “Oyun ve kirmizi hap bilgisi olmazsa diinyaca tinlii yakisikli
ve zengin bir futbolcu da olsaniz beta 6der durumuna diismekten kurtulamiyorsunuz”
(Cevirmen Hoca, 31 Mayis 2019).

Beta erkegin kiiflir ve hakaretle olan iliskisi de yazilar araciliyla agiklanmistir. Kiifiir ve
hakarete bagvuran erkek beta kategorisinde gortilmektedir. “Bunlar, alfa gériiniimlii beta
hareketleridir ve gercekten de bu dfke, erkegin gelisimini olumsuz yénde etkiler. Kadin
gtidiisel olarak bu tip davraniglari olan erkegi, kendinden baska alternatifi olmayan, aciz,
kirtlgan bir erkek olarak algilar” (Sonsuzluk ve Bir Giin, 27 Nisan 2019).

Mavi Hap zihniyetinde olan Beta erkek utangac, centilmen ve hayalperesttir. “Mavi hapli
cocuk, arkadaglart araciligi ile bir kizla tanmisir. Kizla ilgili diisler kurar. Onun diinyanin en
tath seyi oldugunu diistintir... Oglumuz heyecanlidir. Ttim utangag, acayip ve inek yanlari
ortaya serilir. Ama ayni zamanda ne kadar centilmen oldugunu da kiza gésterir” (Mahmut
Abi, 21 Eylil 2017).

Beta erkekle ilgili fiziksel 6zellikler de tanimlanmistir: “gébekli, bezgin, gym yolu gérmemis,
para kazanmaktan bagka artisi olmayan bir erkek olursaniz, goreceginiz standart muamele
bu zaten. Ya bekar kalacaksiniz ya da size saygisi olmayan bir kadinla beraber olacaksiniz”
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(Mahmut Abi, 14 Subat 2019). Ayni zamanda bu erkeklerin “Hemen hepsi zaten kendi
zamanina ve dikkatine deger vermeyen, disiplinsiz, tembel ve zamanlarini bosa harcayan
adamlar” (Mahmut Abi, 26 Ocak 2019) olarak goriilmektedirler.

Duygusal Adanmislik Zayifliktir: Alfa zihniyetinde duygusal olarak gii¢lii olmak bir erkegi
hayatinda ne kadar basarili kilacaksa tam tersi olarak bir erkegin duygusal olarak gli¢siiz
olmasi onu yasamda, is, aile, kadin iliskilerinde basarisiz kilacak temel olglit olarak
kabul edilmektedir.

Duygusal olarak giicsiiz olmanin cesitli tanimlar1 bulunmaktadir. Bunlardan biri kadinin
erkegin “Ruh Ikizi” olduguna inanmak ve bir kadinin pesinden gitmektir. Erkek evreninde
bu durum Ruh ikizi Kisilik Bozuklugu (ONEities) olarak tanimlanmaktadir ve “Genelde
karsiliksiz sevgi ve odaktaki kisinin tamamen gerceklikten kopuk bir sekilde idealize edilmesi
ile paralel giden hastalikli romantik saplanti” (Mahmut Abi, 5 Mayis 2017) olarak tasvir
edilmektedir. Beta erkeklerin diistiigti bu durum, onlart maskiilineteden uzaklastirmakta ve
basarisiz bireyler haline getirmektedir.

Kadinin duygularina giivenmek ise erkegin duygusal olarak gii¢stizltigiine vurgu yapan bir
diger durum olarak tantmlanmaktadir. Ornegin, psikolojik olarak yara almis bir iliskiden
yeni ¢ikan bir kadina giivenmek erkegin duygusal bir aglik iginde oldugunu gostermektedir.

“Erkekler genelde bdyle bir tablo karsisinda korumaci ve sahiplenici gtidiilerine yenilip
farkinda olmadan Kurtarict Semasi‘ni takip ederler,... ben o adam gibi pis kaka degilim,
sana ihtiyacin olan duyusal yatirimi yapacagim... altmetini tasiyyan mesajlar verirler.
Kadinlar bu altmetni ¢ok iyi okur ve sizi “beta éder” kateg