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EDITORDEN

Degerli Okurlar

Pamukkale Universitesi Iletisim Bilimleri Dergisi'nin (PAU IBD) ilk sayisin1 yaymlamanin
mutlulugunu yasiyoruz. Degerli yazarlarimizin 6zgiin ¢alismalar ile katk: sagladig: bu ilk
say1 ile sizlerin karsisina ¢ikiyor olmaktan dolay1 heyecanliyiz.

PAU IBD yilda iki kere yayinlanan, hakemli bir e-dergidir. Amacimiz; iletisim bilimleri
(gazetecilik, halkla iligkiler, reklamcilik, radyo, televizyon ve sinema, yeni medya vb.) ve
iletisim bilimleri ile iligkili farkli disiplinlerle alakali ¢calismalar araciligiyla alanimizla ilgili
ozgiin ¢alismalar1 okuyucu ile bulusturmak ve ulusal/uluslararasi literatiirii desteklemektir.
Ayrica kitap incelemeleri, gorsel isitsel calismalara iliskin degerlendirme yazilar1 ve
sOylesi gibi alt boliimler araciligiyla iletisim alami ile ilgili bilgi birikimini artirmayi
amacghyoruz.

Bilim ve Danisma Kurulumuzun destegi, Yayin ve Editor Kurulumuzun emekleri ile ortaya
cikan PAU IBD’nin bu ilk sayisinda alt1 makale yer almaktadir. Her biri birbirinden kiymetli
arastirmalarin bulgularinin paylasildigi bu calismalar ile PAU IBD'nin iletisim bilimleri
literatiirtine katki saglamasin1 umuyor, keyifli okumalar diliyoruz.

PAU IBD Editoér Kurulu Adma

Dog. Dr. Eylin AKTAS



Derleme Makale: Nuray Hilal Tugan, Post-Sinema Caginda Film Elestirisinde Geleneksel
Yaklasimlar1 Asmak: Biitiinciil Bir Film Elestirisi Yaklasimi

Pamukkale Universitesi Iletisim Bilimleri Dergisi, 2022 (1): sayfa, 2-24
Gelis Tarihi: 25 Mart 2022 Kabul Tarihi: 25 Haziran 2022

POST-SINEMA CAGINDA FiLM ELESTIiRiSINDE GELENEKSEL
YAKLASIMLARI ASMAK: BUTUNCUL BiR FILM ELESTIRISI
YAKLASIMI!

Nuray Hilal Tugan?
Ozet

Geleneksel olarak gorsel-isitsel bir sanat dal1 ve kitle iletisim araci olarak konumlandirilan sinema
filmlerinin ¢6ziimlenmesi i¢in gerek anlati (igerik) temelinde gerekse gorsel (bigim) olarak bircok
¢oziimleme yontemi tercih edilmektedir. Sinema filmleri ¢ok katmanli yapilar1 itibariyle bu anlamda
hem anlattiklar1 6ykii agisindan hem de gorsel 6zellikleri agisindan ele alinabilirler. Bunun yani sira
film anlatisinin derininde oldugu varsayilan politik, ideolojik ve kiiltiirel anlamlar baglaminda
incelenebilirler. Ancak giderek karmasiklasan yapim, gosterim ve alimlama siiregleri, filmlerin
geleneksel film elestirisi yontemleri ile incelenmesini giiclestirmekte, icinde bulunulan dénemde
dijitallesmenin de etkisiyle geleneksel film elestirisi yaklasimlarinin tek basina kullanilmasi filmlerin
ve bu filmleri alimlamayan seyircilerin hizla degisen dogasini agiklamakta yetersiz kalabilmektedir.
Bu dogrultuda ¢alismada film ¢oziimlemesinde ihmal edildigi diisiiniilen ¢ok boyutlu ve biittinciil
bir yaklagim olanaginin 6zlii bir betimlemesinin ortaya konulmasi amacglanmaktadir. Bu baglamda
calismada Oncelikle geleneksel film elestirisinin ana hatlar1 ortaya konulmus, ardindan
dijitallesmeyle doniisen sinema filmlerinin farkli yon ve boyutlarmi igeren bir yaklasimin nasil
gelistirilebilecegi tartisilmis ve alternatif bir analiz modeli 6nerilmistir.

Anahtar Kelimeler: Film elestirisi, SOylem Analizi, Elestirel S6ylem Analizi, Dijital Sinema, Post-
Sinema

1 Bu makale 12-13 Mart 2022 tarihlerinde ¢evrimigi olarak diizenlen Uluslararasi Sosyal Bilimler ve
Egitim Bilimleri Sempozyumu’nda (USVES) sunulan “Post-Sinema Caginda Film Elestirisinde
Bicim ve Igerik 1kiligini Asmak: Biitiinciil Bir Film Elestirisi Yaklagimi1” baglikl s6zlii bildiriden
tliretilmistir.

2Dr. Ogr. Uyesi Ankara Hact Bayram Veli Universitesi Iletisim Fakiiltesi Radyo, Televizyon Ve
Sinema Boéliimii, nuray.tugan@hbv.edu.tr, ORCID 0000-0002-9184-6241
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OVERCOMING THE TRADITIONAL APPROACHES IN FILM
CRITICISM IN THE AGE OF POST CINEMA: A HOLISTIC
APPROACH TO FILM CRITICISM

Abstract

Many analysis methods are preferred both on the basis of narrative (content) and visual (form) for
the analysis of movies, which are traditionally positioned as an audio-visual art branch and mass
media tool. Because of their multi-layered structure, motion pictures can be considered both in terms
of the story they tell and in terms of their visual characteristics. In addition, they can be examined in
the context of the political, ideological and cultural meanings that are assumed to be deep within the
film narrative. However, the increasingly complex production, screening and reception processes
make it difficult to deal with films with traditional film criticism methods, and the use of traditional
film criticism approaches alone, with the effect of digitalization in the current period, may be
insufficient to explain the rapidly changing nature of films and the audience who do not receive
these films. In this direction, it is aimed to present a concise description of the possibility of a
multidimensional and holistic approach, which is thought to be neglected in film analysis. In this
context, in this study, firstly, the main lines of traditional film criticism were revealed, then it was
discussed how to develop an approach that includes different aspects and dimensions of cinema
films transformed by digitalization, and an alternative analysis model was proposed.

Keywords: Film criticism, Discourse Analysis, Critical Discourse Analysis, Digital Cinema

GIRIS

Dijital kiiltiir tarafindan karakterize olan giintimiiz toplumsal yasaminda, s6z
konusu dijital kiiltiirtin en 6nemli unsurlarindan biri olan sinema filmleri esasen ilk ortaya
ciktiklar1 giinden bu yana hem popiiler anlamda hem de akademik disiplinlerin ilgi odag:
olmustur. Bu siirecte oncelikle bir sanat formu olarak riistiinii ispat etmesi beklenen
sinema, ulastig1 kitlenin biiyiikliigii agisindan da popiiler kiiltiiriin bagsat unsurlarindan biri
olarak ele alinip, inceleme nesnesi biciminde degerlendirilmektedir. Dijital medyanin,
medya ekolojisini koklii bir bicimde degistirmesi, diger bir ifade ile medya ve toplum
arasindaki iligkinin giderek karmasiklasmasi, dijital teknolojilerin filmlerin yapim
siirecinden dagitimina kadar olan siiregte biiyiik degisikliklere sebep olmasi, dijital
platformlarin yayginlasmasi, sinema ve izleyici arasindaki iligkinin izleme deneyimini
dontistiirecek sekilde farklilagsmasi gibi olgular sinema filmlerini inceleyen bir disiplin
olarak film calismalarini ve film elestirisini de etkilemektedir.

Elestiriyi insanin kiiltiirel yasaminin ¢éziimlemesi olarak tanimlayan Ryan (2012),
elestirinin bilimin fiziksel hayati incelerken yaptig1 gibi, kiiltiirel yasami pargalara
ayirdigini, inceledigini ve nasil isledigini ortaya cikardigini belirtmektedir. Filmlerin
kiiltiirel yasamin en 6nemli unsurlarindan biri olduguna vurgu yapan Corrigan (2007) ise
film hakkinda yazmanin, izlenen filmde goriilenleri tartismaya yonelik ilk tepkinin
otesinde, daha dikkatli ve hesapli bir yaklasimi gerektigini ifade etmektedir. Esasen bir
filmi incelerken, filmde goriilenleri betimlemek ya da anlatmak ile filmi ¢6ziimlemek
arasindaki farka bircok yerde vurgu yapilmistir. Ornegin, sinema filmlerini ¢6ziimlerken,
tarif etme ve ¢6ziimleme arasinda bir ayrim yapan Buckland (2018) tarifin ¢oziimlemeyle
desteklenmesi gerektigini ifade etmektedir. Buna gore bir filmi tarif ederken, sahnede ya
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da filmde goriilenler sozciiklere dokiiliirken, ¢oziimleme bir filmin genel formunun ya da
yapisinin, diger bir ifade ile filmin tasariminin incelenmesini icermektedir (Buckland, 2018).
Ayni sekilde Berger (2018) medya elestirisi ve ¢oziimlemesinin bir film, televizyon
programi, video oyunu ya da diger medya icerikleri iizerine kigisel goriislere
dayandirilamayacagini ifade ederek, bir arastirmacinin medya igerikleri {izerine yaptig1
degerlendirmelerin  degerli olduguna bagkalarim1 ikna etmek istiyorsa, bu
degerlendirmeleri desteklemesi gerektigini belirtirken medya ¢oziimlemelerinde analiz
yontemlerinin dneminin altini ¢izmektedir.

Medya ¢oziimlemelerinde sistematik, biitiinciil ve ¢ok katmanli bir anlayisa yonelik
duyulan ihtiyag, dijital medyanin sosyokiiltiirel yasamda meydana getirdigi degisimleri
anlayabilmek igin bir zorunluluk halini almistir. Sinema filmlerinin s6z konusu bu
degisimden etkilenmesini kuramsallastirabilmek adina alanda dijital sinema, post-sinema
gibi yeni kavramlara bagvurulmakta, sinemanin dijitallesmeyle birlikte yasadig1 ¢cok yonlii
degisim yeni aciklama bigimlerine ihtiya¢ duymaktadir. Dolayisiyla ¢alismada geleneksel
yaklasimlarin disinda, biitiinciil, ¢ok katmanli bir film elestirisinin temel 6zelliklerinin
ortaya konulmasi amaglanmaktadir. Bu dogrultuda asagida oncelikle film elestirisi
kavrami, ardindan temel film elestirisi yaklagimlari, post sinema, dijital sinema ve
dijitallesmenin sinemaya olan etkisi ele alinmakta ve nihayetinde bu etkinin yenilikgi bir
film elestirisi yaklagimiyla incelenip incelenemeyecegi tartisilmakta ve son olarak da
sinema filmlerini derinlikli ve biitlinctil bir bakis agisiyla degerlendirebilmek ve
¢oziimleyebilmek amaciyla bir model 6nerilmektedir.

LITERATUR

Geleneksel Film Elestirisi ve Temel Film Elestirisi Yaklasimlari

Filmler, toplumsal ve kiiltiirel etkileri, popiilerlikleri ve ulasilabilirlikleri 6l¢iistinde
uzun zamandir akademik incelemenin konusu olmusglardir. Literatiirde filmleri incelerken
farkli yaklasimlara, anlatim diline ve amaglara sahip film elestirileri birbirinden belirli
ozellikleri itibariyle ayrilmaktadir.

Film elestirisini amagclar1 ve izlerkitlesi agisindan izleme raporu, tamitim yazisi,
kuramsal yazi ve elestirel makale olmak iizere dort baslikta ele alan Corrigan (2007), filmler
hakkinda yazarken kisisel duygular, beklentiler ve tepkilerin zekice yazilmis bir elestirinin
baslangic noktasini olusturabilecegini, ancak bu goreceli bakis agisinin nereden
kaynaklandig1 ve filmin sinema tarihi igerisindeki konumu, kiiltiirel arka plan, bigimsel
stratejiler ile mnasil iligkilendirilebilecegi konusundaki somut degerlendirmelerle
dengelenmesi gerektigini ifade etmektedir.

Ozden (2004), Ingilizcedeki film elestirisi, film yorumu ve film elestirmeni ile film
yorumcusu arasindaki ayrima dikkat ¢ekerek, Tiirkce “de film elestirisinin gosterimde olan,
daha once gosterilmis ya da televizyonda yayinlanan filmler {izerine yazilan yazilarin
tiimiinii kapsadigini ifade etmektedir. Buna gore film yorumu genel bir izleyici kitlesi i¢in
degerlendiren yorumcularin filme dair goriislerini ifade ederken, bir filmi daha sanatsal ve
kuramsal 6lgiitlerle degerlendiren ve filmin toplumsal 6nemini arastiran elestirenlerin film
elestirisi birbirinden farkli konumlandirilmaktadir. Kabadayi (2013) da bir filmin popiiler
okumalar: ile film elestirisi (¢oziimlemesi) arasindaki farklar tizerinde durarak, genel
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anlamda film elestirisinin bir yontemden ve elestiri yaklasimindan yararlanilarak
gerceklestirildigini, baslangicta gazete elestirisi olarak adlandirilan elestirinin daha
ylizeysel degerlendirmelerle sinirli, popiiler okumalar oldugunu belirtmektedir.

Bu anlamda akademik film elestirisini diger elestiri bicimlerinden ayiran temel
ozelligi, bu elestiri bi¢iminin belirli bir kuram ve yaklasima dayanmasi, 6znel bir tarafi
olmakla birlikte filmi bir sanat formu ve kitle iletisim arac1 olarak derinlemesine incelemeyi
ama¢ edinmis olmasidir. Bu noktada sinema filmleri bir sanat formu olarak
konumlandirildiginda tarihsel siireg igerisinde sanat yapitlarini incelemenin, diger bir ifade
ile bir sanat yapitina yaklagim bigimlerinin farklilastig1 goriilmektedir. Otgiin (2008),
alimlayic1 (izleyici/okur) ve yapit agisindan sanat yapitina dort farkli yaklagim
bulundugunu ifade etmektedir. Bunlar; sanatqi merkezli, yapit merkezli, alimlayic
merkezli ve son olarak toplum merkezli yaklagim bigimleridir. Asagida yer alan tabloda bu
yaklasim bigimleri ve iligkili olduklar1 akimlar ve diistintirler siralanmistir:

Tablo 1. Sanat Yapitina Yaklagim Bigimleri®

Yaklasim Bi¢imi Aciklamasi ilgili Oldugu
Kuramsal Yaklasimlar

Sanatci Merkezli Yaklasim | Sanat yapiti incelenirken | Romantizm
sanat¢inin dahi yonii ve

. Anlatimc Kuram
yaraticiligl one ¢ikarilir.

Sanat¢inin odaga alindig: Eugene Veron

bu yaklagimlar, sanat | B. Croce
nesnesinin ne  oldugu

sorusunu aciklamaya Hegel

galisan ve 18. ytlizyihn | psikanalist Elestiri
sonlarina dogru ortaya o
¢itkan Romantizm akimiyla Ruhsal Elegtiri (Charles
iligkilidir. Mauron)

Yapit Merkezli Yaklasim | Sanat yapiti incelenirken | Gostergebilim
sanatcidan ziyade yapit
One cikarilir.
Coziimlemenin odaginda | Ferdinand de Saussure
sanatg1 degil, yapit
bulunmaktadir.

Yapisalcilik

V. Propp

Sanat yapitina, yaplttaki R. ]acobson
bigime, diizene, kurguya | T, Todorov
oncelik veren bir
coziimleme  yéntemidir. | K- Barthes
Yapaittaki bicimin
incelenmesi bu yaklagimin

temelini olusturmaktadir.

3 Otgiin’den (2008) uyarlanmistir.
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Alimlayict Merkezli | Sanat yapiti incelenirken | Alimlama Estetigi
Yaklagim alimlayanin  duygu ve
e - Iser
diistinceleri 6ne ¢ikarilir.
Alimlama estetigi, | H. Robert Jauss
alimlayanin yapit

karsisinda duygularini, Izlenimci Elegtiri

¢ikarimlarmni  Onemseyen
bir goriistiir.

Alimlama estetiginde
sanat yapitiyla iletisime
gecen, onu kavrayan ve
onu alimlayanin duygu ve
diistinceleri odaga alinir.

Toplum Merkezli | Sanat yapiti incelenirken | Marksist Kuram
Yaklagim toplumsal ve tarihsel Tarihsel Elestiri
kosullar 6ne ¢ikarilir. Bu

yaklagim dig dunyada | Toplumcu Elestiri
goriilen gercekligin yapita
yansitildigr fikri {izerine K. Marx
temellenmektedir. Engels
Yansitmacilik kurami
iizerine inga edilmistir. Bu L. Althusser
yontemlerin ortak ozelligi;
sanatciya tarihsel gliclerin,
toplumsal kosullarin nasil
etkiler yaptigi, bir yapitin
olusmasinda ne  gibi
nedenlerin rol oynadigy,
yapitin olusturuldugu
zamandaki kosullar1 ve
ortami arastirmak ya da

yapiti ¢agini aydinlatan bir

belge gibi ele almaktur.

Yukaridaki tabloda Ozetlenen yaklasim bicimleri sinema filmlerinin akademik
olarak incelemesinde de kullanilan temel kuramsal gergeveleri icermektedir. Corrigan
(2007) film elestirisinde alt1 temel yaklasim belirlemekte ve bunlari sinema tarihi, ulusal
sinemalar, tiirler, yaratic1 yonetmenler, bi¢imci yaklasimlar ve ideoloji olarak kategorize
etmektedir. Ozden (2004) ise gazete elestirisi de dahil olmak iizere, dokuz temel yaklagim
belirlemis ve bunlar1 gazete elestirisi, tarihsel elestiri, auteur elestirisi, gostergebilimsel
elestiri, sosyolojik elestiri, ideolojik elestiri, psikanalitik elestiri, feminist elestiri ve son
olarak tiir filmi elestirisi seklinde siralamistir. Bu yaklasimlardan yola ¢ikarak yukarida yer
tabloya gore esasen auteur elestirisi ya da Corrigan’in ifadesiyle yaratici yonetmenler
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elestirisi ile psikanalitik elestiri sanatc¢iyr merkez alan bir yaklasima, tarihsel, toplumsal,
ideolojik yaklagim ve feminist elestiri toplum merkezli yaklagima, gostergebilimsel elestiri
ise yapit merkezli yaklasima karsilik gelmektedir. Sonug itibariyle farkliliklar bulunmakla
birlikte bir¢ok kaynakta ad1 gecen sekiz temel yaklasim bulunmaktadir. Bunlar; tarihsel
elestiri, yapisalc elestiri, sosyolojik elestiri, ideolojik elestiri, psikanalitik elestiri, toplumsal
cinsiyet elestirisi, auteur elestirisi ve tiir elestirisidir (Ryan ve Lenos, 2012; Ryan, 2012;
Buckland, 2018; Butler, 2011). Bu yaklagimlarin yani sira igerik analizi, sOylem analizi,
elestirel soylem analizi, multimodal sdylem analizi gibi ¢6ziimleme yontemleri de yukarida
icerisinde yine akademik film elestirisinde siklikla
kullanilmaktadir. Asagida soz konusu sekiz yaklasim tablolastirilarak, temel fikirleri ve
temel kuramcilar1 agisindan ele alinmistir.

siralanan genis cergeveler

Tablo 2. Film Elestirisinde Yedi Temel Yaklagim*

Yaklasim Temel Ozellikleri Temel
Kuramalar
1 | Tarihsel Film Elegtiri Filmler, tarihsel bir baglam | Fransiz Yeni
icerisinde, tarihsel bir bakis | Dalgas1
agistyla degerlendirilir. temsilcilerinin
Cahiers du
Cinema
dergisinde  yer

alan yazilar

2 | Yapisalc Film Elestiri | Filmler, anlam tireten | Ferdinan de
parcalardan olusan, kiiltiirel bir | Saussure
dil sistemini sekillendiren dilsel
. b . Roland Barthes
bir yapi olarak degerlendirilir.
3 | Psikanalitik Film | Filmler, riiya gibi ele almarak, | S. Freud
Elestirisi filmlerin acik igeriginin altinda
e L . | C.G.Jung
yatan, oOrtik icerik aciga
cikarilmaya calisilir ve filmler | J. Lacan
yonetmenin ve toplumun
bilingaltinin disavurumu olarak
degerlendirilir.
4 | Auteur Elestirisi Filmler yonetmenin yaratici | Fransiz Yeni
kisiliginin =~ ve  vizyonunun | Dalgas1

yansimasi olarak ele alinarak,

ayni yOnetmenin tum
filmlerinde tekrar eden ortak
temalar ve {slup Ozellikleri

degerlendirilir.

Francgois Truffaut
Andrew Sarris

Peter Wollen

4 Ryan (2012), Ryan ve Lenos (2012) bu yaklasimlarin disinda Postyapisalc Elestiri, Etnik, Somiirgecilik Sonras1
Elestiri, Bilimsel Elestiri ve Kiiltiirel Calismalar yaklasimlarini da énermektedir. Tablo, Ryan (2012), Ryan ve
Lenos (2012), Ozden (2004) ten uyarlanmustir.
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5 | Ideolojik Film Elestirisi

Filmler, diinyanin nasil ele
ya da almmasi
gerektigine dair ortiik ya da agik
mesajlar igeren birer kiiltiirel

urin

alindig:

olarak ele alimir ve
filmlerde yer alan toplumsal,
kilttirel ve politik degerler aciga

cikartilarak degerlendirilir.

K. Marx
L. Althusser
W. Benjamin

T. Adorno-M.
Horkheimer

Louis Comolli-

Jean Narboni

6 | Toplumsal (Sosyolojik)
Film Elestirisi

Filmler toplumsal ve kiiltiirel
birer Urin olarak ele alinarak,

sosyal Dbilimlere dayali bir
cercevenin icerisinde
degerlendirilir.

E. Goffman

P. Bourdieu

7 | Toplumsal  Cinsiyet

Elestirisi

Filmler ataerkil sistemin birer
yansimasi olarak ele alinarak, bu
kadin ve
erkek kimliginin temsil bigimleri

yansima igerisinde

degerlendirilir.

Laura Mulvey
Judith Butler

Luce Irigaray

8 | Tir Filmi Elestirisi

Filmler, popiiler ve endiistriyel
birer iUriin olarak ele alinarak,

Stephen Neale

Thomas Schatz

sinema tarihi icerisindeki

konumlar1 itibariyle benzer | Noel Carrol
tema, karakter ve gorsel dil )
ozellikleri acgisindan Erwin Panofsky
degerlendirilir.

Yukarida sadece temel Ozellikleri ile ve dolayisiyla ylizeysel olarak siralanan
yaklasimlar, Kiiltiirel Calismalarin da etkisiyle Gorsel Calismalar ve Somiirgecilik Sonrasi
Etnik Calismalara dogru genislemistir. Esasen film elestirisi kavraminin kullanimi da kendi
igerisinde sinemanin toplumsal ve kiiltiirel bir kurum olarak doniistimiine baglh olarak
degismis ve “film calismalar1” alanina dogru evrilmistir. Bu anlamda g¢alismada film
elestirisi, yalnizca filmin kurama dayali akademik incelemesi anlaminda degil; Nelmes’in
(2012) de ifadesiyle sadece filmlerin nasil insa edildigini ve seyirciyi nasil etkiledigini
tartismakla kalmamakta, ayn1 zamanda toplum hakkinda ne anlattiklarini, bunun ulustan
ulusa nasil farklilik gosterdigini ve filmin ¢evremizdeki diinyaya dair anlayisimiza nasil
meydan okuyabilecegini de arastiran bir disiplin olarak film galismalar1 baglaminda ele
alimaktadr.

Post Sinema ve Film Elestirisinde Yeni Yaklasimlar

Cinzia Angelini isimli animasyon sanatgisi, 3 boyutlu bir kisa animasyon filmi
olarak tasarlanan Milay1 yaratmak i¢in bagimsiz bir sanal animasyon stiidyosunda kiiresel
bir ekip kurarak, 35 tilkeden 350 goniillii sanatginin katilimiyla filmi gerceklestirmek igin
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biitce olmadan 10 yildan fazla ¢alismistir. Bulutta bir araya gelerek birlestirilen film, savasin
kaosu icinde yasayan kiiciik bir kizin hikayesini anlatan odiillii bir film olarak erisime
agilmistir (an army of artists teams up in the cloud, t.y.). 2019 yapimi Alita: Savas Melegi
isimli bilim kurgu filminde performans yakalama (performance capture) adi verilen ve
daha once film yapiminda kullanilan hareket yakalama (motion capture) teknolojisinin
gelistirilmis bir versiyonu kullanilmis, anlatiya da adin1 veren ve geng oyuncu Rosa Salazar
tarafindan canlandirilan Alita karakteri bu teknoloji sayesinde yaratilmistir. Filmin
yapimcist Jon Landau (ayni zamanda Awvatar filminde James Cameron ile birlikte
calismistir) performans yakalama teknolojisinin temel ¢alisma prensibini, setin etrafina
oyuncularin bedenine yerlestirilen isaretleri (markers) veya oyuncularin fiziksel bedenini
kaydedecek bir dizi kamera yerlestirilmesi, sistemin bu isaretleri algilayip kaydederek, ti¢
boyutlu uzama yerlestirmesi ve CG modellerinin performansini olusturan bir CG
modelinde kullanilmak iizere bir iskelet yaratmas: olarak tanimlamaktadir (Flicks and city
clips, 2019).

Sekil 1. Alita: Savas Melegi (2019) filminden kamera arkas1 goriintiisii

Film yapim siireglerinin doniisiimiine iliskin en belirgin 6rneklerinden olan bu iki
calisma, dijital teknolojinin, yondesmenin (convergence) ve medya ekolojisinin toplumsal,
kiilttirel ve endiistriyel bir kurum olarak sinema tizerindeki etkisinin gelecekte daha da
baskin hale geleceginin bir gostergesi olarak okunabilir. Genel olarak medya ekolojisinde
yasanan bu degisim ve doniisiimiin farkli medya tiirlerindeki etkisini ifade etmek igin
kullanilan yeni kavramlar sinema s6z konusu oldugunda dijital sinema ve post sinema
terimlerini ortaya ¢ikarmustir.

Denson ve Leyda (2016) sinema ve televizyonun, yirminci yiizyilin egemen medyasi
olarak donemin kiiltiirel duyarliliklarim1 sekillendirdigini ve yansittigini belirterek, 21.
ylizyll medyasinin yeni yasam bicimlerini sekillendirmeye ve yansitmaya nasil yardimci
olabilecegi sorusuna verilecek yanitin s6z konusu yeni medyanin tanimlayici 6zelliklerinin
dijital, etkilesimli, ag baglantili, eglenceli, minyatiir, mobil, sosyal, siirecsel, ve bunlarin
yani sira algoritmik, birlestirici, cevresel ve yakinsak olmasindan gectigine inanmaktadair.
Buna gore son zamanlarda, bazi kuramcilar geleneksel medyadan farklilasan s6z konusu
yeni medyay1 yukarida siralanan niteliklerinden dolay1 post-sinema (sinema sonrasi)
olarak tanimlamaktadir. Heniiz muglak ve olusmakta olan bir kavram olmakla birlikte post
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sinema, yeni medyanin giderek artan etkisine dikkat ¢ekerken, igsel cesitlilige izin veren,
ozetleyici ve genel bir kavram olarak ifade edilebilmektedir. Bu anlamda kavram, yasanan
degisimi, sinemadan post-sinemaya gegcisle simgelenen genis bir tarihsel doniisiim olarak
tanimlamaya imkan saglamaktadir (Denson ve Leyda,2021).

Geleneksel film teknolojisinin yerini kiiresel olarak dijital teknolojinin aldigmna
vurgu yapan Manovich (1995), film yapim siirecinin mantiginin yeniden tanimlandigim
ifade etmektedir. Buna gore Manovich (1995) profesyonel veya amatdr olmasi fark
etmeksizin bireysel veya ekiple gergeklestirilen film yapimlar igin esit derecede gecerli
olan dijital film yapimciliginin yeni ilkelerini asagida bes madde halinde siralamaktadir:

1. 3 boyutlu bilgisayar animasyonu yardimiyla fiziksel gercekligi filme almak yerine
film benzeri sahneler olusturabilmesi.

2. Canli ¢ekim goriintiilerinin (gercek insanlarla gergeklestirilen film cekimleri),
manuel olarak olusturulan gortintiilerden farkli olmayan grafik goriintiilere indirgenmesi.

3. Konvansiyonel film yapiminda gercek oyuncularla gerceklestirilen film
cekimlerinin bozulmamis ve eksiksiz sekilde (diger bir ifade ile miidahale edilmeden)
kullanilirken, dijital sinemada daha fazla birlestirme, canlandirma ve doniistiirme igin
hammadde islevi gormesi. Boylece filmin, fotografik siirece 6zgii gorsel gergekligi
korunurken, daha 6nce yalnizca resim veya animasyonda miimkiin olan gorsel gercekligi
elde etmesi.

4. Konvansiyonel film yapiminda kurgu ve 6zel efektlerin ayr1 etkinlikler olarak
kullanilmasi. Bu yapim bigiminde kurgucu ve 6zel efekt uzmanlarinin is béliimiine dayals,
birbirinden farkli gorev tanimlari: bulunurken, sinemada dijitallesme ile bu ayrimin ortadan
kalkmasi. Boylece tek tek goriintiilerin paint programinda veya algoritmik goriintii isleme
yoluyla tizerinde oynanmasinin, goriintiileri pesi sira eklemek ve diizenlemek kadar kolay
hale gelmesi.

5. Yukaridaki temel ilkeler goz oniine alindiginda, dijital filmin agsagidaki sekilde
formiile edilebilmesi

Canli Cekim+Boyama+Goriintii Isleme+Birlestirme+2 Boyutlu Bilgisayar Animasyonu+3
Boyutlu Bilgisayar Animasyonu=Dijital Film

Bu baglamda dijital sinemanin, sinemanin iiretim ve gosterim tarzinda yaptig:
radikal degisikliklerle sinemadaki gelenek¢i yaklasimin yapim taglar1 olan pelikiil,
laboratuvar, film kamerasi, makaralar ve film projeksiyonlu ¢alisma mekanizmasinin
yerine, dijital araglarin hakim oldugu yeni bir calisma prensibi olusturdugu asikardir
(Zengin, 2018). Ancak dijital sinemanin konvansiyonel sinemadan tek farki iiretim
siireglerindeki farkliliklar degildir. Manovich (2016) esasen yukaridaki formiilde dijital
sinemay1 degil, dijital filmi formiile etmektedir. Sinema bu ¢alismada ¢ok daha genis bir
sosyokiiltiirel ve endiistriyel baglamin 6nemli bir unsuru olarak ele alinmaktadir. Bu
dogrultuda kapsaml tartismasinda Stam’in (2014) dijital sinema ve post-sinemanin temel
ozellikleri ile bu filmlerin hem sinema kuraminda hem de film analizinde nasil ele alinmasi
gerektigine dair yaklasimi asagida maddeler halinde kategorize edilmistir:
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1. Popiiler sanatlarin krali1 pozisyonunu kaybetmis sinema, giintimiizde televizyon,
bilgisayar oyunlari, bilgisayarlar ve sanal gergeklikle rekabet etmek zorunda kalmistir
(Stam’in listesine kiiresel capta faaliyet gosteren dijital platformlar da eklenebilir).

2. Yeni gorsel-isitsel teknolojiler yeni bir izleyici profili ortaya ¢ikarmistir. izleyicﬂik
siireclerinin her tiirlii analizi bu doniistimii g6z 6niinde bulundurmak zorundadir.

3. Buytik biitgeli, dijital teknolojilerle gerceklestirilen Hollywood filmleri, klasik
Hollywood sinemasinin film dilinden farkli olarak video oyunlarina, miizik kliplerine ve
lunapark gezilerine daha fazla benzemektedir. Bu tiir bir film dilinde duyum anlatiya, ses
ise goriintiiye listiin gelmekte, gercegi taklit etmek ise amaglanmamaktadir®.

4. Klasik anlat1 yapisinin bozuldugu bu tiir filmlerin analizinde 6zdeslesme, siitiir
(dikis) ve bakisa dayali semiyotik-psikanalitik ¢oziimlemeler ve hipotez testine dayali
bilissel yaklasimlar gecerli degildir.

5. Post sinema ve sinema Oncesi donem ile benzerlikler bulunmaktadir. Sinema
oncesi donemde yeni bir teknoloji olarak sinema icgin her sey miimkiin goziikmektedir.
Dijitallesmenin sonucu ortaya ¢ikan post sinemada da benzer sekilde farkli teknolojiler ile
biitiinlesmeyi saglayacak bir¢cok olasilik yer almaktadir (6rnegin post sinemanin yeni
bigimlerinin internet temelli titketim kiiltiirii ve aligveris, igerik tiretici dijital platformlar ve
mobil cihazlarla komsu olmasi®)

6. Sinema ve sinema teorisi, yeni medya tarafindan geri dondiirtilemez sekilde
degistirilecek ve 6zgiilliik, auteur kuram?’, aygit teorisi, izleyicilik, gergekgilik ve estetik gibi
teoriler bu degisimden etkilenecektir.

7. 1zleyici ve medya arasindaki iliski interaktiflik {izerinden kurulmaktadir.

8. Dijital kameralar ve dijital kurgu programlar1 yalnizca film ¢ekim ve kurgu
olanaklarii kolaylastirmakla kalmayip, diisiik biitgeli film yapimini da kiiresel capta
gelistirmektedir.

5 Alita: Savas Melegi (2019) ve 2009 tarihli Avatar filminin de yapimciligini iistlenen Jon Landau, réportajinda
Avatar filminin ¢ekimleri sirasinda ekibe, cekimlerin fotogercek¢i olmasi gerekmedigini, ¢linkii hi¢ kimsenin
Avatar filmi anlatist igerisinde yer alan ve kurmaca bir mekan olan Pandora’nin neye benzedigini
sOylemeyecegini ifade etmektedir. Film yapim siireclerinde meydana gelen bu teknolojik doniisiim sinema ve
gercek arasindaki iliskiyi ve dolayisiyla sinemada mimesis kavraminin dogasin sorunsallagtirmaktadair.

¢ Stam’in (2014) 6rnekleri evden alisveris, video oyunlar: ve CD-ROM’lardir, ancak icinde bulunulan dénemde
hizla degisen teknolojik araglar yukarida sayilan araglarin yerini aldifindan s6z konusu Ornekler
glincellenmistir.

7 Dijital sinemanin analizinde geleneksel sinema kuramlarinin ve elestiri yaklasimlarinin calismamasinin, diger
bir ifade ile yenilikgi bir yaklagima ihtiya¢ duyulmasinin temel nedenlerinden biri de yonetmenin bu siiregteki
konumundan kaynaklanmaktadir. Bu anlamda film yapim pratiklerinde iki yonlii ya da ¢ift tarafli bir doniisiim
gerceklesmektedir. Dijital teknolojiler film yapim siirecini kolaylastirmakta, kurgu ve kamera kayd1 gibi is
boliimiine dayali pratiklerde degisim yasanmakta, ancak ayni zamanda fantastik ve bilim-kurgu gibi belirli
tiirlerin endiistride baskin hale gelmesiyle birlikte yapim tasarimi da giderek 6nem kazanmaktadir. Diger bir
ifade ile amator sanatgilar igin film yapim teknolojisine ulasma ve bu araglari kullanma olanaklar: genislerken,
profesyonel yapimlarda yonetmenin yani sira sanat yonetimi ve goriintii yonetimi departmanlarmnin film diline
olan Kkatkisi artmaktadir. Bu dogrultuda filmler bir¢ok sanat¢inin yaratict katkisi ile ortaya ¢iktigindan,
yonetmenin auteur konumu tartismaya agilmaktadir.
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9. Egemen sinemanin geleneksel sinematografik kurallar1 ve 6zelliklerinin yerine
hizla ¢ogalan g¢okanlamlilik ge¢mektedir. Elektronigin ve sibernetigin kolaylastirdigs,
goriintii ve seslerin yeniden yazilabilme kapasitesi, yenilenmis ve ¢ok kanall1 bir estetik
bigimi olusturulmasina imkan saglamaktadair.

10. Dijital teknolojinin interaktif dogasi, kullamicillar1  yapimci-isgilere
dontistiirmektedir (Bu kavramin giintimiizdeki karsilig1 iireten-tiiketicidir). Bu ifade dijital
medya kullanicilarinin yaratic1 birer pratik olarak sanat yapitlarin1 ya da popiiler kiiltiir
tirtinleri isleyebilmelerini ve farkli bir bigime dontistiirebilmelerini anlatmaktadir.

Dijital medyanin popiiler kiiltiirde, sinemada ve sinema teorisinde meydana
getirdigi doniistimlerin kisa bir 6zeti olan ve yukarida siralanan maddeler, s6z konusu
degisimlerin yenilik¢i bir bakis agisiyla ele alinmasinin ve anlamlandirilmasin1 6nemine
dikkat cekmektedir. Bulgular ve yorum kisminda yenilik¢i bakis agis1 olarak ifade edilen
bu yaklasimin temel 6zellikleri, bir analiz modeli tizerinden ortaya konulmaktadar.

YONTEM

Bilimsel aragtirmalarin amaglarini inceleme, tanimlama ve agiklama olmak iizere ii¢
baslikta ele alan Neumann’a (2017) gore “ne” sorusunu yanitlamaya yonelik olarak
gerceklestirilen incelemeci arastirmanin temel 6zellikleri asagidaki sekilde siralanmaktadir:

1. Temel olgular, ortam ve kaygilara asina hale gelmek

2. Kosullarin genel diisiinsel bir tablosunu ¢izmek

3. Gelecekteki aragtirmalar icin sorular1 formiile etmek ve odaga yerlestirmek
4. Yeni fikirler, varsayimlar veya hipotezler tiretmek

5. Arastirma yiirtitmenin fizibilitesini belirlemek

6. Gelecek verileri 6l¢mek ve yerlestirmek igin teknikler gelistirmek

Yukarida maddeler halinde kategorize edilen incelemeci arastirmanin dogasma uygun
olarak bu calisma nitel bir arastirma yaklasimina sahip olup, betimleyici bir arastirma
olarak tasarlanmistir. Bu dogrultuda film elestirisinin temel 6zellikleri, film elestirisinde
temel yaklasimlar ve dijitallesmenin sinema {tizerindeki etkileri belirli bashklar altinda
literatiir taramasma dayanarak ortaya konulduktan sonra, film c¢alismalarinda dijital
donemin etkilerini biitlinciil olarak ortaya koyabilecek yeni bir yaklasim Onerisi
tartigilmistir.

ANALIZ VE BULGULAR

Post Sinema ve film kuramlar1 arasindaki iliskiyi tartisti$1 makalesinde Stam (2014),
degisen gorsel, isitsel teknolojilerin sinema teorisi tarafindan birbirine baglanan 6zgiilliik,
auteurizm, aygit teorisi, izleyicilik, gergeklik, estetik gibi daimi sorunlari dramatik bir
bicimde etkiledigini belirterek, sinema ve sinema teorisini geri doniilemez sekilde
degistirecegini vurgulamaktadir. Sinema teorisi ile film ¢alismalar: arasindaki dolaysiz bag
goz onlinde bulunduruldugunda sinemanin dijitallesmesi ve izleyicinin {ireten-tiiketici
olarak konumlandirilmasi, ydndesmenin izleme deneyimini neredeyse kokiinden
degistirmesi filmlerin ele alinis bigiminde de yeni ve biitiinciil bir yaklasimin gerekliligini

12



Pamukkale Universitesi Iletisim Bilimleri Dergisi 2022 (1)

Nuray Hilal Tugan, Post-Sinema Caginda Film Elestirisinde Geleneksel Yaklasimlar1 Asmak:
Biitiinciil Bir Film Elestirisi Yaklasimi

ortaya koymaktadir. Benzer bir vurgu post-sinema kavramini ortaya atan Denson ve Leyda
(2021) tarafindan da yapilmaktadir. Buna gore “post sinema yeni bir duygu yapist ya da
epistemenin, yeni duygulanim ve duyarhilik bicimlerinin ortaya ¢ikmasiyla ilgiliyse, bu tip sorular:
arastirmak igin geleneksel bilimsel formiillerin ve yontemlerin yeterli cevaplar vermesi olast degildir.
Eger post sinema sorusu...21. yiizyil medyasinin yeni algilayis bicimlerinin nasil sekillendirdigi ve
yansittigrysa, cevaplarin, arastirmanin spekiilatif ve felsefi boyutuyla derinlemesine iliskilenmesi
gerekir” (Denson ve Leyda, 2021, s. 17-18). Dolayisiyla yeni sinema ya da medya ekolojisinin
anlamly, tutarlikly, biitiinliiklii ve ¢ok katmanli bir okumasi, sinema filmlerinin geleneksel
film elestirisi yaklasimlarinin 6tesinde makro baglamda toplumsal, kiiltiirel ve endiistriyel
bir siire¢ olarak incelemeyi gerektirmektedir.

Bu anlamda bir filmi olusturan temel 6geler ayni kalmakla birlikte, bu 6gelerin elde
edilme, bir araya getirilme ve izleyici tarafindan alimlama bigimlerinde koklii degisimler
meydana gelmis, sinema filmlerinin anlat1 yapilar1 karmasiklagsmis, bu anlat1 yapilar: farkl
medya mecralarinda farkli bicimlerde yer almaya baglamuis, izleyicilerin medya iiriinlerinin
igerigi tizerindeki etkisi artmuis, izleyicilerin igerikle kurdugu baglant1 yalnizca alimlama
diizeyinde degil, yaratim diizeyinde de doniiserek yeni bir hayran kiiltiirii olusmus,
boylece sinema, gergeklik ve temsil arasindaki iliski daha da karmasik hale gelmistir.

Ornegin dijital ¢agda sinemanin anlattig1 Oykiileri tanimlamak igin kullanilan
transmedya hikaye anlaticiliginin yeni donemin sayisal, ag temelli, interaktif, sanal ve
ozellikle hipermetinsel yapisini barindiran temel bir anlatim bigimi olarak dijital medya
araciligryla hikaye anlatimini karakterize ettigi goriilmektedir. Dolayisiyla dijitallesen yeni
film bigimlerine iliskin bir yaklasimin yukarida yer alan ve bir filmin anlati, sinematografi,
mizansen, karakter yaratimi ve nihayetinde film ile izleyici arasindaki iliskiye duyarh bir
vizyon igermesi yerinde olacaktir. Bu anlamda asagida bir filmi olusturan temel unsurlar
ve filmin anlamlandirilmas: siireglerine yonelik yukarida ifade edilen toplumsal, kiiltiirel,
endiistriyel baglamin dahil edildigi, filmin katmanli ve dongiisel bir siire¢ olarak ele
alindig1 bir analiz modeli onerilmistir.

13



Pamukkale Universitesi iletisim Bilimleri Dergisi 2022 (1)

Nuray Hilal Tugan, Post-Sinema Caginda Film Elestirisinde Geleneksel Yaklasimlar1 Asmak:
Biitiinciil Bir Film Elestirisi Yaklasimi

Tablo 3. Cok Katmanli Film Elestirisi Yaklasimi®

<—

Analiz modeli yukaridaki sekilde siire¢sel (dongiisel bir siirec) olarak ifade edilmistir.

Yukarida yer alan analiz modelinde sinemay1 bir sanat formu, endiistriyel bir kitle
iletisim araci ve 21. yiizyilin sosyokiiltiirel yapisini sekillendiren temel kurumlardan biri
olarak ele alan biitiinctiil ve kapsamli bir yaklasim 6nerilmektedir. Bu yaklasimin bes temel
ayagini olusturan film dili, toplumsal baglam, endiistriyel baglam, dijital sinema ekolojisi
ve filmsel anlam bagliklar1 asagida madde madde ele alinmaktadir. S6z konusu yaklagimin
farkli arastirma amaglarina uyarlanabilecek, yapisalci, psikanalitik, toplumsal cinsiyet
elestirisi gibi yaklasimlarla bir arada kullanilabilecek esnek ve biitiinciil bir yapisi
bulundugunu belirtmek gerekmektedir. Calismada daha ©nce bahsedilen geleneksel
yaklasimlar film elestirisinde birlikte kullanilabilmekte (6rnegin toplumsal cinsiyet
elestirisi ve psikanalitik yaklasim siklikla bir arada kullanilmaktadir), ancak geleneksel
yaklasimlarda izleyici ve film arasindaki iligkinin yalnizca psikolojik baglamda ele alinmasi
ya da filmlerin sadece anlati yapisina odaklanilip, gorsel-isitsel Ozelliklerinin ihmal
edilmesi gibi indirgemeci bir yaklasim sergilenebilmektedir. Bununla birlikte toplumsal,
ideolojik ve tarihsel elestiri gibi ayri basliklar altinda ele alinan yaklasimlar arasindaki
sinirlarin muglakligi ve belirsizligi, sosyal bilimlerin farkli disiplin alanlarina gonderme
yapan bu bashklarin ¢ok genis cerceveler icerisinde birbirinden farkli goriis ve bakis
agilarina sahip kuram ve kuramcilara sahip olmasi, filmlerin ¢6ziimlenmesi sirasinda
sistematik bir yaklasimin gelistirilmesini zorlastirmaktadar.

8 Benzer bir yaklagim, Film Stili (Anlat1 Yapist ve Tkonografi), Toplumsal Baglam (Kiiltiirel Disavurum, Catisma
ve Tiirsel Karakterler) ve Endiistriyel Baglam (izleyici Pratikleri) basliklarini igerek sekilde transmedya hikaye
anlaticiligi baglaminda siiper kahraman filmlerini incelerken de kullanilmistir. Bkz. Tugan, N. H. (2021). Siiper
Kahraman Filmleri ve Transmedya Hikdye Anlaticihi: Avengers (Yenilmezler) Serisi Ornegi. Esmeray Karatas (Ed.),
Iletisim Bilimi Arastirmalar I icinde, s. 533-586. Hiperyaymn.
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Bu yaklasimlar 1970’lerden 80’lerin basina kadar sinema calismalarinda egemen
olan ve Bordwell'in (1996) Biiylik Kuramlar (Grand Theory) olarak ifade ettigi makro
yaklasimlara dayanmaktadir. Sinema c¢alismalarinda Biiyiik Kuramlarin en belirgin
ornekleri Lacanci psikanaliz, Yapisalct Gostergebilim, Post-yapisalct edebiyat teorisi ve
Althusserci Marksizmin farkli uygulamalaridir (Bordwell ve Caroll, 1996). Bu
yaklasimlarin en belirgin 6zelligi sinema filmlerini biiylik kuramsal gercevelerin temel
varsayimlar: agisindan ele alarak, genis bir baglamda incelemeleridir. Bordwell ve Caroll
(1996) s6z konusu kuramsal gercevelere dayali film elestirisini bir soru formiile etmekten,
bir problem ortaya koymaktan ya da ilgi gekici bir filmi incelemeye ¢alismaktan ziyade,
filmleri 6rnek vererek teorik bir konumu kanitlamay1 temel gorev olarak aldiklar1 igin
elestirmekte, bu c¢alismalarda film analizinin, esas olarak, belirli bir filme veya tarihsel
doneme sosyal bilimlerin belirli disiplinlerindeki kuramlarin “uygulamasi” olarak
goriildiigtinii belirtmektedir.

Bu durumda yukaridan asagiya bir yaklasimda teori, elestirmenin deneyimledigi
filmsel olaymn disinda veya tistiinde gezinen soyut bir ¢erceve haline gelmektedir. Biiyiik
Teoriye kars1 yoneltilen bu elestirilerin karsisinda ise filmi analiz eden arastirmacilarin
filmsel olay tarafindan saglanan bir kanit kiimesinden baslayip daha genel argiimanlara ve
cikarimlara gectigi ters tarzda isleyen Biligsel bir yaklasimi savunulmaktadir. Biligselciler,
teoriyi parca parca veya Bordwell ve Noél Carroll'un en 6nde gelen sozctileri oldugu orta
menzilli bir metodoloji olarak ele almaktadir. Bu yaklasimda film izlemenin bigimsel ve
bilissel yonlerine odaklanilarak, film ¢alismalar1 alanina bir tiir rasyonalizm bi¢imini geri
dondiirmek igin filmsel karsilasmalarin yorumlayici ve deneyimsel bilesenleri ortaya
¢ikartilmaktadir (Smith, 1998).

Bu dogrultuda calismada ortaya konulan model, bilimsel yontem duyarliligina
sahip saglam ve sistematik bir film analizi i¢in sinirlar1 ve bakis agis1 belli, ancak ¢alismanin
amacina uygun olacak sekilde esnetilebilme potansiyeline sahip bir yaklagimla
olusturulmustur. Dolayisiyla modelin geleneksel film elestirisi yaklasimlarinin s6z konusu
smirliliklarin1 agan bir yapiya sahip oldugu diisiiniilmektedir. Bu yaklasimda yukarida
Biligsel film elestirisi yaklasimi tarafindan da alt1 gizilen, geleneksel film elestirisinde ihmal
edilen film ve izleyici arasindaki iligski, anlamin olusturulmasinda izleyicinin katkis1 ve
dijital doniistimiin bu stiregteki etkileri vurgulanmaktadir. Asagida model, katmanh bir
yap1 arz edecek bicimde, en yukarida endiistriyel baglam en altta ise filmin anlam boyutu
yer alacak sekilde tablolastirilmis, sonrasinda ise basliklar agiklanmistir.
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Tablo 4. Cok Katmanli Film Elestirisi Yaklagim1®

N
¥ *FiLM YAPIM SUREGLERI
*FiLM ENDUSTIRISI y,
*KULTUREL DISAVURUM )
*CATISMA VE FiLM KARAKTERLERI )
*iZLEYiCi PRATIKLERI )
i *ALIMLAMA
*HAYRAN KULTURU )
SsANLATI YAPISI )
*SINEMATOGRAFiI
FILMSEL ANLAM )
*FiLMIN AGIK YA DA ORTUK IDEOLOJIK VE SOYLEMSEL ANLAMLANDIRILMASI
J

Sinema filmlerini endiistriyel, sosyokiiltiirel ve medya ekolojisi baglaminda tiretilen
birer metin olarak ele alan bu model, s6z konusu metnin yapisinin ¢ok katmanl sekilde
insa edildigi 6n kabuliine dayanmaktadir. Inceoglu ve Comak’a (2009) gore metnin
yapisinda yapisal orgiiniin yani sira onu gevreleyen bir dis gergeklik de s6z konusudur ve
metinler dilbilimsel yontemle ya da metnin yapisal Orgiisiine yonelmeden, metni
cevreleyen dis gergekligin olusturdugu “toplumsal, kiiltiirel ve siyasal” gergeve orgiisii
igerisinde ele alinmali, bu dogrultuda metinler tiiriinden bagimsiz olarak en ytizeysel
diizlemden en derin diizleme kadar inerek ¢oziimlenmelidir. Cok katmanl film elestirisi
yontemi yukarida ifade edilen metnin etrafindaki dis gergekligi ve metnin yapisal
orgiistiniin bir arada ¢oztimlendigi bir yaklasim1 énermektedir.

Medya calismalarinda, iirtine (film, televizyon dizisi, sosyal medya gonderisi,
youtube videosu) ulasilmasi daha kolay oldugu icin sadece medya igerigi tizerine
odaklanilmasini elestiren Burton (2008), iletisim siirecinde ulasilmasi en kolay olanin {iriin
olsa bile, medya iizerine ¢alismanin sadece iiriin ile ilgilenmek olmadigini belirtmektedir.
Burton’a (2008) gore medyanin kurum, tiretim sistemleri, tiretim kosullar, izleyici ve {iriin
olmak {izere bes yonii de incelenmeli ve inceleme bu bes yoniin dikkatli bir sekilde
tanimlanmasina ve anlamlarin yorumlanmasina dayanmalidir. Calismada onerilen ¢ok
katmanli film elestiri modelinde Burton'in vurguladig1 kurum, iiretim sistemleri, {iretim
kosullar, izleyici ve iiriinden meydana gelen medyanin bes yonii de analize dahil
edilmigtir.

? Buradaki kategorizasyonda filmin en yiizeyinde acik sekilde bulunan gorsel ve isitsel 6zelliklerinden, en
derinde bulunan acik ya da 6rtiik anlamlara dogru bir siniflandirma gozetilmistir.
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1. Endiistriyel Baglam: Film Yapim Siirecleri, Film Endiistrisi

Analizin bu basamaginda saygin bir sanat formu olmasinin yani sira endiistriyel bir
kitle iletisim aract konumunda da bulunan sinema, endiistriyel bir baglam icerisinde film
yapim siiregleri ve film endiistrisi agisindan ele alinmaktadir. Ozellikle popiiler tecimsel
sinema, ¢ok biiyiik bir medya endiistrisinin 6nemli bir pargasi olarak islemektedir.
Hollywood 6rneginde sinema tarihinin esasen bir endiistrinin tarihi oldugunu séylemek
miimkiindiir. Teknoloji ile dolaysiz bir bagi bulunan sinema, ilk ortaya ¢iktig1 giinden bu
yana ticari potansiyeli agisindan degerlendirilmistir.

Pramaggiore ve Wallis (2011), popiiler basinda ve akademide film endiistrisini bir
endiistri dali olarak inceleyen yayinlarin giderek fazlalastigini ifade etmektedir. Bu tiir
calismalar filmlerde mekan, tema, motif ya da yapisal ozelliklere degil, endiistri
pratiklerine odaklanmakta, isgiicii iligkileri, fikri haklar, yildiz sistemindeki degisiklikler,
lisans, DVD, Blu-ray gibi dijital medya formlarinin karsisinda sinema salonu marjlari, film
stiidyolar1 ve bu stiidyolara sahip uluslararas: holdingler vb. konular: ele almaktadir.

Sinemay1 bir endiistri dali olarak ele alan bu tiir arastirmalarin gorece olarak
artmasina karsin, akademik film calismalarinda endiistriyel baglamin film analizinin en
ihmal edilen yonleri arasinda bulundugunu sdylemek miimkiindiir. Bu anlamda film
endiistrisinin igleyis mantig1 igerisinde birer emtia olarak pazarlanan ve tiiketilen popiiler
sinema filmlerinin igerik, sdylem, tema ya da yapisal Ozelliklerinin endiistriyel yap:
tarafindan belirlenmesinden kaynaklandig1 gz ardi etmek, analizin yiizeysel sonuglara
ulasma olasiligini artirmaktadir. Dolayisiyla filmlerin yalnizca metinsel 6zelliklerine
odaklanan c¢alismalar, film endiistrisi kosullarinin giiniimiizde giderek karmasiklasan film
yapim siirecinin, filmin anlati, sinematografi ve soylemsel 6zelliklerine olan etkilerini
gozden kacirma riskini tagimaktadir. Endiistriyel baglamin film analizine dahil edilmesi
yalnizca popiiler ticari filmler icin degil, sanat sinemasi olarak konumlandirilan ve gérece
olarak ticari mantiktan bagimsiz bir film yapim pratigini ifade eden sinema bigimleri igin
de 6nem arz etmektedir. Zira kiiresellesen medya endiistrisi, Netflix, Amazon Prime, Hulu,
Disney+ gibi dijital igerik platformlar: (bu platformlardan biri olan Mubi sanat sinemasinin
nitelikli Orneklerinin, yerel bagimsiz yapimlarin yayinlandig1 ficretli bir dijital
platformdur), medya endiistrisinde tekellesme, film yapim olanaklarmnin artmas: ve
kolaylasmasi, iireten-tiiketici gibi kavramlar araciigiyla endiistriyel iiretimin film
yapiminda etkisinin farklilasmasi gibi faktorler sanat sinemasini da dontistiirmektedir.

2. Toplumsal Baglam: Kiiltiirel Disavurum, Catisma ve Film Karakterleri

Analizin bu basamaginda filmler birer kiiltiirel disavurum araci olarak ele
alinmakta, toplumsal catisma, kaygi ve korkularin filmler aracihigiyla ifade edildigi
yaklasimindan yola ¢ikilarak sosyokiiltiirel disavurum incelenmektedir. Bu noktada kiiltiir
kavraminin ele alinmas: yerinde olacaktir. Farkli kaynaklarda farkli kuramsal yaklagimlar
acisindan agiklanan kiiltiir kavrami iletisim ¢aligmalarmin da temel arastirma
konularindan biridir. Medya, kiiltiir ve toplum arasindaki kompleks iliski dolayisiyla,
sinema filmlerinde kiiltiirel disavurumun nasil gergeklestigini ortaya koymak onem arz
etmektedir.
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Kiltiir kavraminin, onun karsiti olarak goriilen 'doga’ ile i¢ ice ge¢cmis bir anlama
sahip bulundugundan, Ingilizcedeki en karmagik ve tanimlanmasi en zor olan
sozcliklerden biri oldugunu ifade eden Giddens, (2018, s. 259), kiiltiirt “belirli bir toplumu
ya da bir sosyal grubu karakterize eden ve icerigini, bilgi, gelenekler, normlar, hukuk ve inanglarin
olusturdugu, yasam bigcimi” olarak tanimlamaktadir. Iletisim arastirmalarindaki temel
okullardan biri olan Kiiltiirel Calismalar’ da da benzer bicimde yasam bigimi iizerine vurgu
yapilarak kiiltiir, yasamin ve toplumun belirli bir algisini bicimlendirmeyi saglayan gorece
ozerk bir yap1 olarak ele alinmaktadir. Bu anlayista kiiltiir; yapitlar, yazarlar, sanatcilar ve
olaylarla ilgili nesne terimleriyle degil, “yasanmislik” ve “deneyim” terimleriyle ele
alinmaktadir. Bu baglamda Kiiltiirel Calismalar elestirel ve disiplinleraras: bir yaklasimla
popiiler kiiltiirleri toplumsal ve politik sonuglariyla incelemeyi amaglamaktadir (Bourse ve
Yiicel, 2020).

Popiiler kiiltiiriin en 6nemli unsurlarindan biri olan sinema filmleri ise bu anlamda
kiiltiirel birer {iriin olarak s6z konusu yasam bi¢iminin yansidig: temel mecralardan biridir.
Sinema filmlerinin yonetmenlerin kisisel disavurumlarin gergeklestirdikleri sanat yapitlar:
olmalarinin yani sira popiilerlik niteliklerinden 6tiirii 6zellikle yonetmenin kisisel kaygilar:
kadar toplumun kolektif kaygilarinin da yansitildig1 bir alan olarak ele alan Ozden’e (2004)
gore kiiltiirel bir disavurumun izleri bu filmlerde kendilerini gostermektedir. Bu kiiltiirel
disavurum ise filmin anlati yapisi, anlati yapisini olusturan karakterler ve olay orgiisii
araciligiyla belirli ¢atismalar {izerinden ifade edilmektedir. Ancak filmlerde ifade olanag:
bulunan kiiltiirel disavurum ile sosyokiiltiirel yap1 arasinda karmasik ve karsilikl bir iligki
bulunmaktadr.

Ozden (2004, s. 211), tiir filmlerindeki anlati yapis1 ve karakterlerin yalnizca bir
takim kiiltiirel diisiincelerin somut bir goriiniim kazanmasini saglamakla kalmadiklarini,
buna ilaveten bu Kkiiltiirel diisiincelerin insa edilmesine de zemin hazirladiklarini
belirtmektedir. Bu anlamda tiir filmleri dogalar1 geregi, hem fiiretildikleri toplumsal ve
kiiltiirel yapinin pargcasi olarak seyirci ile iligkileri baglaminda ortaya ¢ikmakta, hem de bu
iliskileri yeniden iiretmek kapasitesi ile tasarlanmaktadirlar. Bununla birlikte yukarida
onerilen modelde toplumsal baglam, yalnizca tiir filmleri agisindan degil, ki gliniimiiz
sinemasinda popiiler film ile sanat filmi arasindaki ayrim giderek siliklesmektedir, ticari
olmayan film bigimleri i¢in de elestirel anlamda bir analiz zemini sunmaktadar.

3. Dijital Sinema Ekolojisi: izleyici Pratikleri, Alimlama ve Hayran Kiiltiirii

Analizin bu asamasinda, incelenen filmler dijital teknolojilerin sinema filmlerinin
yapim, yapim sonrasi ve alimlama pratiklerinde meydana getirdigi dontisiimlere duyarh
bir bakis agisiyla ele alinmaktadir. Geleneksel film elestirisi veya ¢oziimlemesinde
akademik film elestirisi ile popiiler film okumalarinin arasinda bir ayrima gidildiginden
daha once bahsedilmisti. Bu dogrultuda ornegin Giindes’in (2003) siniflandirmasinda
siradan izleyici ve elestirmen arasinda bir kategorizasyona gidilerek, siradan izleyicinin
edilgenligine vurgu yapilmakta, elestirmenin ise siradan izleyiciden ¢ok daha etken,
¢oziimleyici ve bilingli oldugu belirtilmektedir. Ancak icinde bulunulan siirecte film
elestirisi, film yorumu, film elestirmeni, akademik film elestirisi ve siradan izleyici
arasindaki so6z konusu ayrimlarin dijital medya, sosyal medya ve hayran kiiltiiriinde
giderek muglaklastigini ve hatta siliklestigini soylemek miimkiindiir.
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Philips (2012), ¢evrimigi olarak bir araya gelen benzer bir bakis agisina bir grup
insanin kendi video prodiiksiyon c¢alismalarini yiikleyebildigini, farkli hareketli
goriintiileri kesfedebildiklerini ve diger katihmcilarin video ¢alismalarini yeniden
diizenleyebildiklerini ifade etmektedir. Buna gore film materyaline iliskin seyirci-merkezli,
etkilesimli, karmasik ve yaratic1 yaklasim geleneksel film yaratim, yapim ve izleme
siirecinden oldukga farkli olasiliklara isaret etmektedir. Bu konumda artik izleyicinin
yaratici olarak etkin pratiklerinden, nitelikli elestirinin akademinin tekelinden ¢iktigindan
ve daha da onemlisi film yaratim, yapim ve tiiketim siirecinin endiistri-merkezli yapisinin
giderek gevsediginden s6z etmek miimkiin goziikmektedir.

21.ytizyilin ilk ceyreginde dijital doniistimiin de etkisiyle hayran kavrami da
degismis ve birer medya tiiketicisi olarak konumlandirilan bu toplumsal aktorler, medya
tireticisi olarak medya kiiltiirii igerisinde yer almaya baslamistir. Tiirkgeye hayranlik olarak
cevrilen “fandom” ise, popiiler kiiltiiriin 6nemli bir pargasi olarak bu kiiltiiriin hem
tireticisi hem de tiiketicisi seklinde iki farkl kategoride birden yer almaktadir. Hayranlik
kilttra film, dizi, sarkici, miizik grubu ya da ¢izgi roman karakteri ve serisi (bazen hepsi
birden) gibi belirli bir medya {riinii iizerine kurulmus hayran topluluklarimi ifade
etmektedir. Fiske'ye (aktaran Sezen, 2016) gore popiiler kiiltiir baglaminda kullanicilar
veya daha dogru ifadeyle “hayranlar” (fans) alimlama agisindan degil, tiretkenlik agisindan
degerlendirilmelidir. Bu baglamda yondesme olgusunun 6nemine vurgu yapan Jenkins
(2018), yondesmeyi yukaridan asagiya ticari giidiimlii, asagidan yukari ise tiiketici
glidiimlii bir siireg olarak tanimlamaktadir. Bu siirecte medya sirketleri kazang firsatlarini
genisletmek i¢in medya akisini bir iletim kanalindan digerine nasil hizlandiracaklarini ve
genisleteceklerini, izleyici baghiligini saglamlastirmanin yollarini 6grenirken, izleyiciler de
medya akisim1 kendi kontrolleri altina alabilmenin ve diger kullanicilarla daha fazla
etkilesime gecgebilmek icin farklhi medya teknolojilerini nasil kullanabileceklerini
kavramaktadir (Jenkins, 2018). Etkilesimlilik (interactivity) ve yondesme ile karakterize
olan dijital medyanin yalnizca film ¢alismalarinda degil, farkh disiplinlerdeki analizlerinde
de kullanicilarin ve izleyicilerin etkilesimli bir zeminde {ireten konumunda bulunmasinin
¢oziimlemeye dahil edilmesi, dijital kiiltiiriin medya, kiiltiir ve toplum {izerindeki
doniistiirticii etkisini ortaya koyabilmek adina derinlikli bir bakis acis1 saglayacaktir.

4.Film Dili: Anlat1 Yapisi, Sinematografi, Mizansen, ikonografi, Ses Kusagy,
Kurgu

Analizin bu basamaginda film dilini olusturan temel unsurlar, filmle iletilmek
istenen ve yaratilan anlamin olusturulmasindaki islevleri agisindan ele alinmaktadair.
Cagdas bir sanat formu olarak sinema tipki diger sanat dallarinda oldugu gibi kendine
0zgi bir anlatim diline sahiptir. Bu anlatim dilinin temel aracglar1 ise sinemay1 diger sanat
dallarindan hem ayiran hem de bazi noktalarda birlestiren anlati1 yapisi, sinematografi,
mizansen ve tiir filmleri s6z konusu oldugunda ise ikonografiden olusmaktadir. Sinema
filmleri araciifiyla anlatilan Oykiileri ve bu Oykiileri anlatirken kullanilan gorsel
malzemeyi ifade eden bu araglar filmin olay orgiisiinden kamera hareketlerine, filmde
kullanilan mekanlardan aydinlatmaya kadar cerceve igerisinde goriilen ve duyulan tiim
unsurlar1 kapsamaktadr.

Anlat1 sinemasinin, sahnelerin se¢imi ve bir araya getirilmesi araciligiyla, romanlar
gibi insa edildigini ve sozel anlatilara uygulanan bigimci, yapisalc ya da tarihsel ve
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psikolojik elestiri ile incelenebilecegini ifade eden Ryan (2012), bununla birlikte gorsel bir
ara¢ olarak sinemanin anlasilmas: igin farkli analitik ve elestirel araglara ihtiyag
duyuldugunu belirtmektedir. Zira “filmler dikkatlice insa edilmis gorsel objelerdir ve bu yapinin
her unsuru anlam yaratmak icin islemektedir. Filmlerdeki anlama ait temel unsurlar kompozisyon
(gorsel gerceve igindeki nesnelerin diizenlenmesi), kurgu, renk ve sesten sete ve mekdina kadar her
seyi kapsayan sanat yonetimidir” (Ryan, 2012, s.177). Sinemada dijitallesmenin etkisiyle sanat
yonetimi, goriintii yonetimi (sinematografi) ve anlati yapisinda onemli degisiklikler
meydana gelmekle birlikte, sinemanin sanatsal yoniinii olusturan bu o6geler analizdeki
yerini ve bu baglamda film dilini olusturmaktaki 6nemini korumaktadir. Edgar-Hunt vd.
(2015), her dil gibi film dilinin de gostergelerden (isaretlerden) olustugunu ifade ederek,
sinemanin film yapanlarin seyirciye yol gostermek icin kurduklari bir gostergeler ag:
oldugunu ifade etmektedir. Bu dogrultuda film dili analiz edilirken sinematografik ve
mizansen unsurlarini da igerecek sekilde mizansen elestirisi ve sinema gostergebilimi gibi
yontemlerden de faydalanilabilecegi goriilmektedir.

5. Filmsel Anlam: Filmin Aqk ya da Ortik ideolojik ve Soylemsel
Anlamlandirilmasi

Analizin bu asamasinda film elestirisinin temel amaci dogrultusunda incelenen
filmlerde anlamin nasil insa edildiginin ortaya konmasi gerekmektedir. Yukarida agiklanan
dort baslik esasen besinci katmanda yer alan filmsel anlamin nasil kuruldugunu ortaya
cikartabilmek i¢in bu asamada birlestirilmektedir.

Anlam, iletisim siirecinin sonunda ortaya ¢ikan, karsilikli anlasmaya dayanan ve
insanlarmn  birbirlerini anlamalarni olanakli kilan diistinsel ¢agrisim olarak
tanimlanmaktadir. Anlamin verili, degismez bir nitelikte olmadigi, benzesim ya da
farklilasim sonucu ortaya ¢iktig1 goriisii 6zellikle Ferdinand de Saussure’un dilbilimsel
calismalarmin etkisiyle yaygin kabul goriir hale gelmistir (Mutlu, 1998). Benzer sekilde
Burton (2008), bir iletisim parcacigindaki anlamin onu olusturan gostergelerle insa
edildigini, iletiyi olusturarak gonderenin amagcladigi anlam ile alic1 ya da izleyici tarafindan
kodu ag¢imlanan ya da okunan anlamin ayni olmayabilecegini vurgulayarak, medya
araciligi ile iletilen anlamlarin 6zelliklerini asagidaki gibi siralamaigtir:

1. Anlamlar iletilerin i¢indedir ve agik ya da kapali olabilir.
2.Anlamlar ve iletiler genellikle degerlerle ilgilidir

3. Anlam kendi kendine olusmaz, kasith olarak ya da baska bir sekilde medya
materyalinde insa edilir.

Bu dogrultuda Fiske (2003) anlamin yazar/okur ve metin arasinda bir miizakere
siireci oldugunu, metindeki gostergelerin, kullanicinin (burada yazar ve okur arasinda bir
ayrim yapmak Onemli degildir) kiiltiirel ve kisisel deneyimiyle ayrica metindeki
uzlagimlarin, kullanicinin deneyimledigi ve bekledigi uzlasimlarla etkilesim halinde
oldugunu belirtmektedir. Dolayisiyla anlam metin ve alici/okur/izleyici arasindaki
dinamik ve etkilesimli iliski icerisinde olusturulmaktadir. Sinemada anlamin nasil
olusturuldugunu ele alan ¢alismasinda Biiker (2012) ise anlam sozctigliniin kesin olarak
tanimlanmasinin olanaksizligini belirterek, anlamin anlamindan ziyade anlami olusturan
kosullar ve anlamin Ozelliklerinin aragtirilmasini 6nermektedir. Anlam ancak dil
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araciligryla var olmakta ve dil igindeki iligkilere odaklanmak anlamin nasil kuruldugunun
ortaya konulmasini saglayabilmektedir. Buna gore sinemadaki renk, kamera hareketleri ve
gecisler anlami dogrudan etkilemekte ve sinema gostergebilimi ise bu parcatistii birimlerin
anlam olusturmada ne denli etkili olduklarim1 ve izleyicilerin olusan anlami
agimlamalarinin nelere bagh oldugunu aragtirmaktadir (Biiker, 2012).

Bu baglamda “filmleri yorumlamak, anlat: biciminin yani sira gorsel ilkeler ve ses tasarimi
bilgisi gerektirse de film ¢alismalar: disiplini, 6rnegin filmleri “metinler” ve yorumlar: "okumalar”
olarak tanimlamak gibi edebi ¢alismalarin terminolojisini benimsemektedir” (Pramaggiore ve
Wallis, 2011, s.8). Bu yaklasimin ardindaki temel mantik filmlerin dil gibi yapilandig1 ve
metin gibi okunabilecegi yaklasimindan kaynaklanmaktadir. Bir yapiya sahip olmalar1 ve
eylem icermeleri sebebiyle filmlerin dile benzedigini ifade eden Ryan (2012) filmlerin dil
igerisinde ifade edilen kiiltiirel bir dil sistemini sekillendirdigini ve ortak kiiltiirel payday1
paylasan okuyucularin miisterek bir kavramaya sahip olmasina olanak verdigini ifade
etmektedir. Anlamlandirma siirecinin etkin bir siire¢ olduguna vurgu yapan Fiske (2003)
de gostergebilimcilerin bu silirece gondermede bulunmak igin yaratma, liretme ya da
miizakere etme gibi fiilleri kullandiklarini belirterek, anlamin gosterge, yorumlayic ve
nesne arasindaki gii¢lii etkilesimin bir sonucu olarak tarihsel olarak konumlandirildigini
ve zaman ic¢inde degisebilecegini ifade etmektedir. Cok Katmanli Film Elestirisi ile film
analiz edilirken bu baglamda, en derinde yer alan filmsel anlam1 ortaya ¢ikartabilmek icin
gostergebilim ve yapisalcligin diizanlam, yananlam, mit, diizdegismece, egretileme gibi
kavramlar1 tizerinden bir ¢6ziimleme gergeklestirilebilecegi gibi soylem analizi, elestirel
sOylem analizi, multimodal sdylem analizinden de faydalanabilir. Buradaki temel vurgu
bir sinema filminin en alt katmaninda yer alan anlamlarin metin- izleyici- sosyokiiltiirel
yap1 -endiistriyel yap1 ve bunlarin hepsini kapsayan medya ekolojisi arasindaki karmasik
iliskiden ortaya ¢iktigini g6z 6niinde bulundurmaktir.

TARTISMA VE SONUC

Bu ¢alismada dijital teknolojinin toplumsal ve kiiltiirel alanda meydana getirdigi
kokli degisim ve doniistimlerin sinema tizerindeki etkileri ve bu dogrultuda film
elestirisinin doniistimiinii ortaya koymak amaclanmistir. Bu stirecte dijital kayit
teknolojileri sayesinde goriintiiniin dijital olarak kaydedilmesi ve kurgusunun yapilmasi
miimkiin olmus, film yapim ve gosterim siireglerinin maliyeti gorece olarak azalmigs ve bu
dogrultuda film yapimi kolaylasmis, film g¢ekim siireclerinin mekana olan bagimlilig:
azalmis, yesil perde ve bilgisayar efektleri sayesinde gercevede yer alan mekanlarin dijital
olarak yaratilmas: miimkiin olmustur. Filmlerin dijital olarak saklanabilmesinin ortaya
¢ikmasiyla birlikte kiiresel capta film arsivleri dijitallesmis ve film arsivlerinde yer alan film
ve goriintiilere ulagabilme imkani kolaylagsmistir. Yeni medyanin ve dijital teknolojilerin
etkisinin yansimalar1 yalnizca film yapim ve gosterim siiregleri tizerinde degil, izleyici ve
film arasindaki iliski baglaminda da gerceklesmistir. Filmlerin internet tizerinden mobil
cihazlarla izlenebilmesi, goriintiiler {izerinde manipiilasyona izin veren yazilimlarin
¢ogalmasi ve ulasilabilir olmasi, sosyal medyanin hayranlik kiltiirtintin kiiresel capta
yayginlasmasina imkan vermesi gibi faktorler izleyicinin filmlerin pasif birer tiiketicisi
olma konumunu degistirerek, iireten-tiiketiciye doniismesinin yolunu a¢mistir. Sinema
filmlerinin yapim, gosterim ve izleme pratiklerinde meydana gelen bu doéntisiim film
elestirisini de etkilemis, film elestirisi sinemay1 bir kurum olarak ¢ok daha makro diizeyde
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endiistriyel, teknolojik ve kiiltiirel bir baglamda ele alan film c¢alismalarmma dogru
evrilmistir.

Giincel yaklagimlarda film elestirisi yerine film ¢alismalar: ifadesi tercih edilmekle
birlikte ¢alismada bir sinema filminde anlamin nasil olusturuldugunu ele almanin
biitiinciil, ok katmanli ve dijital medyanin sinema tizerindeki etkisine duyarl bir bakis
agismnin onemi tzerinden duruldugundan, ¢alisma boyunca film elestirisi, analizi ve
¢oziimlemesi birbiri yerine kullanilmistir. Burada 6nemle belirtilmesi gereken temel husus,
sinemanin bir kurum olarak aldig1 yeni bigimler ve bunun filmler {izerindeki etkisinin
geleneksel yaklasimlarla ele alinamayacagina yapilan vurgudur. Filmlerin iiretilmesinden
gosterilmesine, filmlere ulasilmasindan incelemesine kadar olan siire¢ radikal bigimde
degistiginden, film elestirisi akademinin sinirlarini asarak, herkesin {iretici olabilecegi bir
yluzyillda adeta Ozgiirlesmistir. Filmlerle ¢ok daha etkilesimli, dolaysiz bir iligki
gelistirebilen, filmler {izerine tartismayi, fikir iretmeyi, hayrani olduklari filmlerle yaratic
bir iliski kurabilen yeni bir izleyici profili ortaya ¢ikmis ve bu izleyiciler filmleri izlemekle
kalmayip, bu filmlerle ilgili ¢6ztimlemeler yapmaya, videolar, gifler, postlar, gonderiler
olusturmaya ve bunlari sosyal medya iizerinden paylasmaya, boylelikle dijital medya
tabanli bir film kiiltiirti yaratmaya baslamislardir. Giincel sinema teorisi ve film ¢alismalar:
bu gelismeleri anlamlandirabilmek, agiklayabilmek ve betimleyebilmek igin s6z konusu
dijital film kiiltiiriinii analize dahil etmek durumundadr.

Geleneksel olarak sinema filmlerinin incelemesinde yapisalc: film elestirisi,
gostergebilimsel ¢ozlimleme, toplumsal film elestirisi, psikanalitik film elestirisi, ideolojik
film elestirisi ve toplumsal cinsiyet elestirisi gibi yaklasimlar kullanilmaktadir. Ancak bu
yaklasimlarin tek basina analizde kullanilmasi sinema filmleri gibi ¢ok katmanl bir yapiya
sahip araglarin biitiinciil bir sekilde ¢oziimlenmesinde yeterli olmayabilmektedir. Bu
dogrultuda sinema filmlerini bigimsel, endiistriyel, toplumsal ve kiiltiirel boyutlariyla ele
almay1 saglayacak bir yaklasim onerilmistir. S6z konusu yaklasim Film Dili (Anlat1 Yapisi,
Sinematografi, Mizansen, Ikonografi, Ses Kusagi, Kurgu), Toplumsal Baglam (Kiiltiirel
Disavurum, Catisma ve Karakterler), Endiistriyel Baglam (Film Yapim Siiregleri, Film
Endiistrisi), Dijital Sinema Ekolojisi (izleyici Pratikleri, Alimlama ve Hayran Kiltiirii) ve
Filmsel Anlam (Filmin Agik ya da Ortiik Ideolojik ve Séylemsel Anlamlandirilmasi) olmak
tizere bes ana basliktan ve bu basliklar1 ayrintilandiran alt basliklardan olusmaktadir. Her
bir bashk sinema filmlerini endiistriyel, sanatsal ve toplumsal bir kurum olarak
konumlandirarak, sinemanin gegirdigi dontistimii kavrayabilmek ve anlamlandirabilmek
amaciyla olusturulmustur. Diger yaklasim ve c¢oziimleme yoOntemleriyle bir arada
kullanilabilecek esnek bir ingsaya sahip olan model, sinema filmlerinin gorsel, anlatisal ve
anlam boyutlarinin yaninda, anlamin olusturulmasinda dijital teknolojilerin ve izleyicinin
konumuna da duyarl ve gelistirilmeye acgik bir yap1 arz etmektedir.

Cikar Catismasi Beyani:

Makale yazar1 herhangi bir ¢ikar ¢atismasi olmadigini beyan eder.
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WEB SITELERININ TANITMA ARACI OLARAK KULLANIMI:
BELEDIYELER UZERINDEN BIiR ANALIZ

Engincan Dogmus' Sevgi Kirca?
Ozet

Belediyeler, kiiresel anlamda yasanan birtakim degisiklikler sonrasinda, halkla iligkilerin tanitma
araglarini daha etkin bir pozisyonda kullanma firsatini elde etmislerdir. Belediyeler, stratejik
iletisim yontemlerini benimsemek, yonetimlerinin kaliciligini saglamak, alinan kararlarda halki
bilgilendirmek ve etkin hizmet sunumunu saglamak adina tanitma araglarini web siteleri
tizerinden de kullanmaktadir. Arastirmada belediyelerin etkin yonetim anlayisini gelistirmesinin
onemine vurgu yapilirken, tanitma faaliyetleri gercevesinde belediyelerin web sitelerine giincel
bakis acis1 sunmak amaglanmaktadir. Arastirma kapsaminda Tiirkiye'nin yedi bdlgesinin
icerisinden bu bolgelerde en fazla niifusa sahip illerin il belediyelerinin web siteleri, 22 Subat 2022
ve 22 Mart 2022 tarihleri arasinda tamitma araglar1 cergevesinde igerik ¢oziimlemesi teknigiyle
incelenmistir. Sonuglara gore belediyelerin, belediye baskanina yonelik bilgiler, duyurular ile
hizmetler ve belediye meclisi kararlarmin sunumu ¢ercevesinde eksiksiz —olduklar1
gozlemlenmistir. Ancak zengin site 6zeti (RSS), basin arsiv bilgisi, sik¢a sorulan sorular, site ici
sosyal medya eklentisi ve dil secenegi noktasinda birtakim eksiklikler tespit edilmistir.

Anahtar Kelimeler: Tanitma, Web Sitesi, Belediye, Halkla Mliskiler.

USE OF WEBSITES AS PROMOTIONAL TOOLS: AN ANALYSIS
VIA MUNICIPALITIES

Abstract

After some global changes, municipalities have started to use public relations tools in a more
effective position. Municipalities also use promotional tools on their websites to adopt strategic
communication methods, ensure the permanence of their administration, inform the public about
the decisions taken, and provide effective service delivery. While emphasizing the importance of
improving the effective management approach of municipalities in the research, it is aimed to
present an up-to-date perspective on the websites of municipalities within the framework of
promotional activities. Within the scope of the research, the websites of the provincial
municipalities of the provinces with the highest population in these regions among the seven
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regions of Turkey were examined by content analysis technique within the framework of
promotional tools between 22 February 2022 and 22 March 2022. According to the results, it has
been observed that the municipalities are complete in terms of information, announcements, and
services for the mayor, and the presentation of city council decisions. However, some deficiencies
have been identified in terms of rich site summary (RSS), press archive information, frequently
asked questions, in-site social media plugin, and language option.

Keywords: Publicity, Website, Municipality, Public Relations.

GIRIS

20. yiizyilin sonlarmma dogru bilgi teknolojilerinin gelismesi, kiiresellesme,
postmodernizm ve yasanan gesitli yeni gelismeler farkli alanlarda hizli doniistimii
beraberinde getirmistir. Hizli doniisiim yasayan alanlarin birini de kamu yonetiminde
halkla iligkiler faaliyetleri olusturmaktadir (Emini ve Sancak, 2018, s. 80). Bu agidan kamu
yonetimlerinin halkla iligkiler faaliyetleri ¢ercevesinde donemin sartlarina gore yonetim
anlayislarini bulmak ve gelistirmek onemli hale gelmistir (Sayli, 2008, s. 197). Kamu
kurumlar1 ve belediyelerin bu sartlar icerisinde mesruluklarini devam ettirmek, halka
kars1 sorumluklarini yerine getirmek, demokratik siireclerin devamliligini saglamak ve
etkin yonetim anlayisini benimsemek adina, halkla iligkilerin tanitma islevi cergevesinde
yuriittiikleri faaliyet ile etkinliklerini vatandaslara duyurmalarinin ve bu dogrultuda
onlar1 aydinlatmalarinin 6neminin arttig1 sdylenebilmektedir.

Halkla iligkilerin tanitma fonksiyonu, geleneksel boyutta stirdiiriiliirken
enformasyon c¢aginin gelmesinin ardindan gelisim ve doniisim yasamistir. Kamu
yonetiminde ¢ercevesinde belediyelerin vatandas ile arasindaki iliskilerin ozellikleri
degismistir. Kamu yoOnetiminde alinan kararlarin halka anlatilma bigimlerinde yeni
teknolojik gelismelere uyum saglamak nem kazanmistir. Ozellikle bu pozisyonda en
biiyiik etkiyi gosteren internet, enformasyon ¢aginin gelismesinde katalizor islevi gorerek,
diinya capinda kitlelerce karsilikli iletisim ortamini olusturmustur. Bireyler internet
araciligryla istedigi bilgilere her an her dakika ulasabilir hale gelmistir. Bu cercevede
internetin yaygin bir sekilde kullanimmin oniinii agan, daha Onceki araglarin
saglayamamis oldugu firsatlar ile kolayliklar1 yaratan (Kaya, 2021, s. 298-299) ve aym
zamanda internetin sundugu olanaklardan da birini olusturan web siteleri, kurumlarin ilk
goriiniim ortamlarimi olustururken, halkla iligkiler islevlerinden tanitma faktoriine de
aracilik {istlenen bir fonksiyonu yiiriitir duruma gelmistir. Ozellikle belediyeler
tarafindan, hedef kitleye hizl1 bir sekilde ulasmak ve siirekli iletisim saglamak adina web
sitelerinin, alinan kararlar ve yiritiilen faaliyetler cercevesinde tanitma araci olarak
kullanilmasmin 6nemli oldugu soylenebilmektedir. Nitekim belediyeler, web siireclerine
uyum saglayarak tanitma araglarim1 yazilim boyutunda stratejik olarak sunabilme
imkanini elde edebilmislerdir.

Calismada, web siteleri cercevesinde halkla iliskilerin islevinden birini olusturan
tanitma aracinin 6nemi vurgulanmakta ve belediyelerde tanitma cergevesinde web
sitelerinin kullanim1 degerlendirilmektedir. Belediyelerin tanitma aracini ne derece
benimsediklerine iliskin giincel bir bakis acisi sunulmaktadir. Bu bakimdan oncelikle
tanitma islevi ile kamu yonetimi iliskisi degerlendirilmis, devaminda ise tanitma islevinin
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web siteleriyle onemi iliskilendirilmistir. Tanitma islevinin belediyelerin web sitelerinde
kullaniminin 6nemi ve tanitma araglarinin neler oldugu da ifade edilmistir. Son béliimde
ise belediyelerin web sitelerinde tanitma araglarini ne derece benimsediklerini ortaya
koymak adina belediyelerin web siteleri, icerik ¢oziimlemesi teknigi ile analiz edilmis ve
sonuglar degerlendirilmistir.

TANITMA ARACININ KAMU YONETIMIYLE ILISKiSi

Kamu yo6netiminde halkla iliskiler, pragmatik ve demokratik anlayis agisindan iki
kategoride degerlendirilebilmektedir. Buna gore pragmatik anlayis, kamu kurumunun
temel misyonuna baglh olarak kurumu desteklemek {iizerine olusturulmus iletisim
yontemlerini olusturmaktadir. Demokratik anlayis ise siyasal boyutu olusturmasina ek
olarak vatandaglarin vergilerinin ne yonde kullanildiginin kamu nezdinde
aydinlatilmasini igermektedir. Bu noktada halkla iliskiler hem pragmatik hem de
demokratik anlayisi icine alan bir yaklasgimla demokrasinin gelisimine katki
saglayabilmektedir (Lee, 2009, s. 520). Hem pragmatik hem de demokratik anlayis
kapsaminda halkla iliskiler faaliyetleri, kamu kurumlarinin yonetim siireclerinde yoneten
ve yonetilen arasinda iliskiyi gelistirmek ve karsilikl: iletisim siiregleriyle stirdiirtilebilir
etkilesimi olusturmay1 amag¢ edinmektedir. Bu bakimdan halkla iligkilerin 6ziinde iki
temel evre mevcuttur. Bunlardan birincisi, yoOnetilenin aydinlatilmasini kapsayan
“tanitma” iken, ikincisi halkin sorunlarimi belirleme bigimi olarak gelisen “tanima”
olmaktadir. (Kazanci, 1980, s. 32). Bu calismada temel anlamda tanitma islevine
odaklanilmistir. Dolasiyla ¢alismada belediyelerin web siteleri temel iki islevden birini
olusturan tanitma islevi tizerinden degerlendirilmistir.

Halkla iligkiler bir kamu kurulusunun hedef kitlesi ile giivenilir ve stirdiirtilebilir
iligkileri olusturmada cgesitli gorevleri listlenen bir yonetim fonksiyonudur (Yalgindag,
1987, s. 57). Halkla iligkilerin yonetim fonksiyonu olabilme 6zelligi, onun tanitma islevini
on plana ¢ikarmaktadir. Bu agidan halkla iligskilerin énemli bir islevini olusturan tanitma
islevi; kamu kurumunun hizmet kalitesini ve verimliligini arttirmak, halkin desteginin
alimasi (Sezgiil, 2019, s. 11-12), kamu hizmetlerin niteliginin tanitilmasi ve halkin kamu
politikalarina yonelik aydinlatilmasi ¢abalarini olusturmaktadir (Metin ve Altunok, 2002,
s. 97). Nitekim kamu yonetiminde kurumlar, yaptiklar: faaliyetleri ve etkinlikleri hizli bir
sekilde hedef Kkitlelerine ulastirmak adina iligkili kitleleri ile is birligini saglamaktadir
(Mert, 2016, s. 148). Tanitma faktorii, kamu yOnetimleri tarafindan; varhiklilarini devam
ettirmeleri, mesruluklarini korumalari, iliski igerisinde oldugu paydaslar: ile karsilikli
gliven ile stirdiiriilebilir ortamin saglanmasi ve demokratik siiregleri devam ettirerek halk
ile uyumlu iligkilerin olusmasinda stratejik bir arag olarak kullanilabilmektedir.

Ozellikle kamu yonetimi disiplini anlayigina gére, kamu ydnetimi sistemi siyasal
alanin disinda kamu yararmi gozeten, siirdiiren ve koruyan bir yapida gelisim
gostermelidir (Sen, 2012a, s. 4605). Bu kapsamda halkla iliskilerin tanitma islevi “halkin
idarenin eylem ve islemlerinden haberdar olmasidir” (Emini ve Sancak, 2018, s. 80).
Ozellikle tanitma, yonetim yapisinin ve alman karar ile etkinliklerin halka aktarilmasi
agisindan yonetilenlerin aydinlatilmasidir. Bir baska acgidan tanitma islevi, kamu
yonetiminin halkin nezdinde mesruluk inancini giiglendirmekte etkin bir pozisyona
sahiptir. Ayni zamanda tanitma faktoriiyle yonetim, halkin tizerinde kurdugu denetimin
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gerekliliklerini yerini getirme imkanini elde ederken, diger yandan halkin yonetim ile
uzlagsmasini saglayabilmektedir (Kazanci, 1980, s. 35). Nitekim tamitma isleviyle kurum;
temel olarak mevcut yapisini, faaliyetlerini aktarmaktadir (Uygun, 2018, s. 29). Bunun
yanit sira halkla iligkilerin tanitma isleviyle kurum, kendi yapisina karsi bir sempati
yaratabilmekte ve bir olumlu imaj insa edilme firsatin1 elde edebilmektedir (Goksel ve
Yurdakul, 2010, s. 181). Halkla iligkilerin tanitma islevi ¢ergevesinde kamu yOnetiminde
cesitli misyonlar mevcuttur. Bu kapsamda kamu yonetiminde halkla iliskilerin amaglar:
temel anlamda su sekilde siralanabilir (Mihgioglu, 1970, s. 96-98; Yalgindag, 1996, s. 10):

e Halk nezdinde yonetime kars1 olumlu imaj ve tutum olusturmak.

e Kurumun izledigi hizmet ve politikalar1 halka benimsetmek.

¢ Kamuoyunu aydinlatmak.

e Hizmetlerin uygulanabilirligi noktasinda halk ile is birligi saglamak.

® Yonetsel siirecler ile yasalardaki aksakliklar: belirlemek ve diizeltilmesine
dontik olarak faaliyetlerde bulunmak.

¢ Yerinde kararlarin uygulanabilmesi igin halktan bilgi almak ve halka bilgi
vermek.

Ifade edilen amaglar dogrultusunda kamu y&netiminde halkla iliskiler faaliyetleri,
icinde bulundugu toplumu gozeterek sisteminin siirekliligini saglayacak olan iligki ile
eylemlerin {retilmesi ve bunlarin toplumun biiyiik bir kesimine yayilmasin
saglamaktadir. Bunlar1 ise {irettigi mesajlar ve imajlar neticesinde var ederken istenen
alginin olusturulmasina araciik etmektedir (Sen, 2012b, s. 76). Tanitma vasitasiyla,
yonetimlerin hedef kitlelerini aydinlatmasi, alinan kararlarin paylasilmasi, problemli
noktalarda hedef kitlenin bilgilendirilmesine yonelik bilgi eksikliklerinin giderilmesi de
amagclanmaktadir (Kus, 2008, s. 88). Dolasiyla halkla iliskilerin tanitma aracina iliskin
faaliyetlerinin, stirdiiriilebilir bir kamu yonetimi anlayis1 i¢in gerekli bir unsur oldugu
sOylenebilir.

Halkla iligkilerin tanitma islevi, kamu kurumlarinda alinan karar ve etkinliklerin
halka anlatilabilmesine aracilik etmektedir. Halkla iligkilerin tamitma islevi, stratejik
birtakim araglar: igerisinde barindirmasiyla hedef kitlelere en etkin sekilde ulasmay1 da
amaglamaktadir. Kamu kurumlar1 kapsaminda halkla iligkiler faaliyetlerinde, halk ile
karsilikli olarak, giivenilir, stirdiiriilebilir ve uzun sureli iliskileri olusturmak amaciyla
birtakim ara¢ ve yontemlerden faydalanilmaktadir. Buna gore kamu kurumlari, halkla
iligkiler faaliyetleri cercevesinde tanitma faaliyetlerini gergeklestirebilmek igin temelde su
araglar1 kullanabilmektedir (Dara, 2010, s. 65):

Tablo 1. Kamu Yonetiminde Halkla Iliskilerin Tanitma Araclari

Yazil1 ve Basil1 Araglar Sosyal-Kiiltiirel Araglar Gorsel-Isitsel Araglar
- Basin Agiklamast - Basin Toplantilar: - Gorsel medya araglari icin
- Basin Dosyasi - Basin Demegleri hazirlanmig gorsel materyaller
- Kurum Gazetesi - Torenler - Radyo ve radyo icin olusturulmus
- Kitap ve Dergi - Basin Gezisi materyaller
- Yillik raporlar - Basin Kokteyli - TV/Radyo réportajlari
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- Brosiir ve El Kitaplar1 - Konferanslar - Fotograf

- Afis ve Pankart - Sergiler - Kurumsal kimligi olusturan tasarim
- Duyuru Panolar1 - Geziler ve Festivaller unsurlari (logo, renk vb.)

- Poster ve El ilanlar - Yarismalar - Internet (web siteleri, sosyal medya,
- Yonlendirici Levhalar - Sponsorluk vb.)

Kaynak: Tarhan ve Bakan, 2013, s. 64-71; Dara, 2010, s. 65'ten uyarlanmistir.

Tablo 1'de goriildiigii tizere kamu yonetiminde halkla iligkilerin tanitma araclari;
yazili, sosyal-kiiltiirel ve gorsel-isitsel araglar olmak {izere ii¢ kategori iizerinden
degerlendirilebilmektedir. Kategoriler, halkla iligkilerin pratikleri ve buna bagh kamu
yonetimine yonelik olarak iliskilendirilmistir. Dolasiyla kamu yonetiminde halkla iligkiler
baglaminda kullanilabilecek iletisim araglar1 simiflandirilmistir. Bu agidan yazili araglar
daha cok basili materyallere doniik araglar olurken, sosyal-kiiltiirel aracglar yiiz yiize
olarak gergeklestirilen iletisim faaliyetlerine dontik olarak belirlenmistir. Gorsel-isitsel
araglar noktasinda ise genel olarak sembolik etkilesime yonelik, gorsel materyaller ile
isitsel aktarimcr iletisim araclari yer almaktadir (Dara, 2010, s. 65). Ozellikle kamu
yonetimi agisindan halkla iligkiler faaliyetleri gercevesinde ifade edilen bu araglar ile
kamu yonetimleri tarafindan tanitma islevi gergeklestirebilmektedir. Kamu kurumlarinin
tanitma islevini mevcut ¢agin uygun arag ve yontemlerine ayak uydurarak giincellenebilir
bir yapida siirdiirmesi gerekebilmektedir. Hedef kitlelere devamli erismenin yolu hedef
kitlenin kullandig giincel arag ve yontemlerin dikkate alinmasiyla gerceklesebilmektedir.

WEB SITELERININ TANITMA ISLEVI VE BELEDIYELERCE KULLANIMI

Internet, temel anlamda hizli ve kolay bilgiye ulagsma imkani olusturmasimin
yaninda, diinya genelinde ortak bir dil kullanarak kitlelerce karsilikli iletisimi saglayan
bir agdir (Peltekoglu, 2018, s. 319). Nitekim internet, ortaya c¢ikisiyla hayatin temel
motivasyon kaynaklarini degistirip doniistiirmiistiir. Internetin ayni zamanda yeni
iletisim teknolojilerinin sagladig1 ortam ve araglar ile ytiriitiilen iletisim ve halkla iligkiler
faaliyetlerine de yeni bir soluk getirdigi soylenebilmektedir. Nitekim internetin halkla
iligkiler faaliyetlerine yeni bir soluk getirdigini Hill vd. (1998), White ve Raman (1999),
Boztepe (2013) ve Becan ve Ustakara (2017) calismalarinda ortaya koymus ve halkla
iligkilerin internet iliskisi baglaminda web sitelerinin, tanitma aracit olmasinin yaninda,
kurumsal arag¢ Ozelligi geregi kamusal anlamda onemli bir halkla iligkiler islevini
igerisinde barindirdigi hususuna dikkat ¢ekmistir. Bu anlamda ¢alismanin kapsamina
giren web sitelerine, halkla iliskiler ve mevcut Onemi baglamindaki tanitma
perspektifinden deginilmesi yararl bir yaklasim olusturacaktir.

Geleneksel halkla iligkiler anlayisindaki kontrollii mesaj aktarimi, web siteleri
sonrasinda degisim gegirerek kitlesel ve esik bekgileri filtresinden uzaktaki bir yapida
gelisim gostermistir (Hill ve Whitea, 2000, s. 32). Halkla iligskiler alaninin cografi bolgeye
bagli simirli yapist artik internet ile degismekte ve genisleyerek kiiresel ortama uyum
saglama gerekliligini getirmektedir (Golan, 2019, s. 1599). Nitekim internet ortamlar ile
halkla iligkiler stire¢lerindeki araclar, yeni ve sanal boyuta tasinmasina (Koger, 2019, s.
1490) yonelik olarak internet {izerinden sesli goriinttilii iletisim etkinlikleri diizenlenebilir
hale gelmistir. Bu bakimdan internetin sundugu gesitli olanaklar, halkla iligkilerin tanitma
islevi adina sinirsiz ve stratejik bir iletisim kanali1 yaratmaktadir (Vural ve Cogkun, s. 2006,
s. 183).
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Internet, hedef kitleleri ile olan iletisim ve iliski yontemlerini degistirmektedir. Bu
degisim siirecinde yeni birtakim teknik ve yontemler gelisim gostermektedir (Tarhan,
2014, s. 84). Bu anlamda kurumlar web sitelerini tanitma araci olarak kullanabilmektedir.
Dolasiyla hedef gruplara ulasmada internet ve bunun bir araci olan web siteleri 6nemli
olmaktadir (Dogu, 2008, s. 60). Web siteleri giliniimiiz kosullarinda halen 6nemini
koruyan, ¢ok yonlii hizmet sunma imkan: tasiyan ve yeni bakis agilar1 gelistirerek
problemlere uygun ¢oziimler iireten bir ara¢ olmaktadir (Bayraktar, 2020, s. 29). Aym
zamanda web siteleri, ilgili kurum hakkinda gesitli bilgileri sunma firsatim
barindirmaktadir. Ornegin, web siteleri kurumun genel bir gériiniimiinii sunmaktadir.
Kurumlar, web siteleriyle kurumun tarihgesi, misyonu, vizyonu, yoneticilerin bilgileri,
faaliyetleri vb. gibi tanitim fonksiyonlarini kullanarak hedef kitlelerinin aydinlatilmasin
amaclamaktadir (Oztiirk ve Ayman, 2007, s. 58).

Web siteleri, dijital iletisim araglarinin gelismesi sonrasinda 6zel sektoriin yaninda
kamu alaninda da kullanimini arttirmigtir. Bu bakimdan web siteleri kamu alaninda “her
resmi kurumun titizlikle yonettigi, hizmetlerini, hedeflerini, etkinliklerini, duyurularin
gerceklestirdigi onemli bir tanitim araci noktasina gelmistir” (Ilgin ve Ulupinar, 2020, s.
108). Ozellikle web siteleri ilgili kurum hakkinda imaj yaratma firsatini igerisinde
barindirmaktadir. Bu bakimdan web siteleri, kurum hakkinda tutum ve algilarin
sekillenmesine aracilik eden bir tanitim araci olabilmektedir (Kim vd., 2010, s. 288). Aym
zamanda web siteleri, kurumlarin istenen olumlu algmmin kitlenin zihninde
olusturulmasinda potansiyel bir ara¢ konumunda yer almaktadir. Dolasiyla kamu
kurumlarinda da tamitim faaliyetlerine araciik eden bir islev gorebilmektedir. Bu
bakimdan kamu yo6netiminde halkla iliskiler faaliyetleri noktasinda web siteleri, yapisi
geregi barindirdigr yazilim araglar1 ile sekillendirilebilmesi, cesitli stratejilerin
izlenebilmesinin yaninda halkla iligkilerin tanitma islevine de aracilik edebilmektedir.
Kamu yonetiminde halkla iliskiler perspektifinden web sitelerini Yasar ve Altincik (2018),
Dara (2010), Lee (2009), calismalarinda degerlendirdigi iizere, halkla iligkiler ile kurum
arasinda bir koprii olusturmasi bakimindan web sitelerinin kurumun disa agilan bir
penceresi olmasinin yaninda, kamu yonetimi ve vatandas iletisimini gelistirmede de etkin
bir ara¢ oldugunu ifade etmislerdir.

Web sitelerinin kamu yonetimi ve vatandas arasindaki iligkileri gelistirme
potansiyeline ek olarak bilgi teknolojilerinde meydana gelen degisiklikler ve halkla
iligkilerin tanitma islevine yonelik faaliyetlerinin internet ortamlarina entegre olmasiyla,
kamu yonetimi ile vatandas arasindaki iliskilerin 6zelliklerinde degisimler ve dontisiimler
yasanmistir. Dolasiyla kamu yonetiminde siirdiiriilen tanitma faaliyetleri de internet
temelli kanallara yonelmistir (Akman vd. 2005, s. 253-254). Belediyeler de bu
degisiklikten etkilenerek iletisim yontem ve araglarini internet ve web ortamlarinda da
siirdiirmektedir (Henden, 2005, s. 1). Bu baglamda belediyeler, resmi web sitelerini
olusturarak halkla iliskiler faaliyetlerini web ortamlar: tizerinden de devam ettirmektedir
(Oziipek, 2010, s. 204). Ozellikle e-devlet yapilanmasi ile e-belediyecilik acisindan
belediyeler, kamularina web siteleri vasitasiyla etkin hizmet sunumu saglayabilmektedir
(Bayraktar, 2020, s. 28).

Belediyeler, yerel yonetim oOzelliklerinin yaninda uluslararas: arenada rekabet
ortamlar1 igerisine dahil olmakta ve yerel yonetimler sunduklar1 hizmetler aracilig ile
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kimlik, imaj, markalasma, kalicilik ve sorumluluk gibi konulardaki olumlu goértintimlerini
insa etmektedir. Bu siireg igerisinde halkla iligkilerin tanitma faaliyetleri belediyelere etkin
bir pozisyon alani sunmaktadir. Bu baglamda ozellikle belediyelerin web sitelerini
kullanmasi, halkla iligkilerin tanitma islevine stratejik bir ara¢ sunmaktadir (Emini ve
Sancak, 2018, s. 80). Bir baska acidan vatandaslar, web sitelerinin etkilesimli 6zelligi
araciligiyla belediyeleri ile olan iligkilerini geleneksel yontemlere gore hizli bir bigimde
gerceklestirebilmektedir (Yaymoglu vd., 2007, s. 137-138). Ozellikle kurumsal web siteleri,
yonetim ile yonetilen arasindaki iletisimi gelistirirken, tanitma araci olarak islev
gormektedir. Bu agidan belediyeler de kamusu ile hizmet kalitesini, verimini, hizin1 ve
tanitma faaliyetlerini etkin kilmak adma kurumsal web sitelerini yogun bigimde
kullanmaktadir (Sayimmer ve Arda, 2007, s. 137). Bu pozisyonda belediyeler, tanitma
faaliyetleri kapsaminda birtakim yontemlerle vatandaslariyla etkilesim kurabilmesi
cercevesinde; Oncelikle tanitma yontemlerinden, ardindan bu yontemlerin web sitesi
ayagindan bahsetmek yararl olacaktir.

Genel anlamda alinan kararlar ve yiiriitiilen uygulamalarin halkla duyurulmas:
amagclayan tanitma islevi (Kazanci, 1980, s. 35), belediye yonetimlerinde de alinan
kararlar, ig isleyis ve gerceklestirilen faaliyetlerin vatandaslara duyurularak kamuoyunun
aydinlatilmasini icermektedir (Bayraktar, 2020, s. 24). Benzer bir bi¢cimde web agi,
potansiyel olarak gevrimigi iliski kurma giiclendirme araci olarak bilgilendirme, iligki
kurarak giiclendirme ve tanitma faaliyetleri kapsaminda halkla iliskiler faaliyetleri
agisindan iyi bir firsat ortami olusturmaktadir (Becan ve Ustakara, 2017, s. 69). Web
siteleri belediyelerde de etkin bir tanitma mecras1 olabilmektedir (Bayraktar, 2020, s. 32).
Halkla iliskilerin tanitma islevi belediyelerde web siteleri iizerinden siirdiiriiliirken
geleneksel yontemlerde oldugu gibi birtakim ara¢ ve yontemlerden yararlanilmaktadair.
Bu arag¢ ve yontemlere Tarhan'in (2007, s. 82) ve Yagmurlunun (2011, s. 205-206) ifade
ettigi ara¢ ve yoOntemlerin yaninda giincel eklemeler (sosyal medya hesaplarina
yonlendirici baglant1 adresleri ve web sitesi i¢i sosyal medya eklentisi) yapilarak su
sekilde siralanabilir:

e Belediye baskanina yonelik bilgiler (baskanin kisisel mesaji, bagkanin
0zgecmis, bagskanin fotograflar: vb.).

¢ Belediye yonetimine yonelik olarak tanitim bilgilerinin sunumu (baskanlik
ve alt birimlerin fotograf, 6zge¢mis ve genel bilgiler gibi araglar).

e Yapilan hizmetlerin duyurulmasu.
e Belediyenin hizmetine yonelik yonlendirici baglantilarin sunumu.

e Belediyelerin haber ve ilanlarina yonelik olarak zengin site 6zeti sunumu
(RSS).

e Sosyal ve kiiltiirel etkinlikler hakkinda verilen bilgiler.

e Belediye biinyesindeki miidiirliiklerin isleviyle ilgili tanitimlar ve erisim
olanaklar1 (Orgiit semasy, telefon, fax, e-mail, vb.).
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Kurumsal haberlerin sunumu ¢ergevesinde belediyenin hem ¢alisanlarinin
hem de c¢alisanlar ile ilgili faaliyet ve gelismelerin aktarildigr baslhk
sunumu.

Farkli dil secenegi sunumunun bulunmasi. Belediyenin web sitesinin farkl
dillerde goriintiilenebilir olmasi.

Belediyenin bulundugu il ve kiiltiirel ya da turistik degerleriyle ilgili temel
bilgiler.

Halkin siklikla sorudugu sorularin derlenmesiyle birlikte olusturulmus ve
onlarin hizli bir sekilde yanita ulasmasini saglayan bir uygulama olan sik¢a
sorulan sorular.

Belediye bagkani ile belediyenin sosyal medya hesaplarinin yonlendirici
baglant1 adreslerinin ve belediyenin sosyal medya sayfalarmin kiigiik bir
eklentisinin sunumu.

Ifade edilen ara¢ ve yontemler temelde yerel yonetim anlayisina gore

sekillenmesinin yaninda uluslararas: kitlelere doniik olarak da sekillenebilmektedir.

Nitekim artik yerel yonetimler agisindan belediyeler, internetin zaman ve mekan

anlayisimi degistirmesi, hizli iletisim saglamasi ve kiiresel olgekte etkilesim olusturmasi

sonrasinda ulusal ve uluslararasi boyutta halkla iligkilerin tamitma faaliyetlerini
siirdiirebilmektedir. Literatiirde halkla iligkilerin tanitma islevi cercevesinde belediyelerin
web sitelerinde tanitma araglarin1 kullanimina iliskin énemli oldugu diisiintilen birtakim

calismalar mevcuttur. Bu ¢calismalar su sekilde degerlendirilebilir:

Tarhan (2007), Konya Biiyiiksehir Merkez Tlce Belediyeleri'nden; Meram,
Selguklu ve Karatay Belediyeleri tizerinden yaptig1 arastirmasinda, tanitma
faaliyetlerinde eksiklikler tespit etmis ve ayni zamanda web sitelerindeki
eksiklikler noktasinda farkl: dil secenegi bulunmadigini1 gozlemlemistir.
Oziipek (2010), biiyiiksehir belediyeleri {izerine yaptig1 arastirmasinda,
biiyiiksehir belediyelerinin web sitelerinde tanitma faaliyetlerinin tanima
faaliyetlerinden daha ¢ok kullanildig1 tespitinin yaninda tanitma
faaliyetlerinde ciddi eksiklikler oldugunu tespit etmistir.

Tanyildizi ve Karatepe (2011) ise belediyelerin halkla iligkiler
calismalarinda web sitelerine Lyon ve Gaziantep Biiyiiksehir Belediyeleri
karsilastirmasi noktasinda baktigr c¢alismasinda, tanitma ve tanima
konusundaki web hizmetlerinin her iki belediye agisindan da yetersiz
oldugunu sonucu elde etmistir.

Senyurt (2016), biiyiiksehir belediyeleri {izerine yapti$1 arastirmasinda,
belediyelerde halkla iliskiler uygulamalarindaki web sitesi kullanimina
yonelik olarak tanitma faaliyetlerinde eksiklikler gozlemlemis ve tanitma
faaliyetlerinde tanima faaliyetlerine gore daha ¢ok faydalandig1 sonucunu
elde etmisgtir.

Bayraktar (2020), Kuzey Kibris Tiirk Cumhuriyeti belediyelerinin halkla
iliskiler calismalarinda web siteleri tizerine odaklandig1 ¢alismada, seffaf
ve hesap verilebilir bir yonetim anlayisinin tanitma faaliyetlerinin etkin
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kullanim1 ile olacag: iizerinde durarak tanitma faaliyetleri gergevesinde
belediye meclis kararlari, dil secenegi ve organizasyon semasi noktasinda
birtakim eksiklikler gozlemlemistir.

YONTEM

Belediyelerin tanitma faaliyetlerine yonelik giincel olarak bir bakis ortaya koymak
adina arastirma gergeklestirilmistir. Bu anlamda arastirmanin evreni ve 6érneklemi, amaci
ile onemi, veri toplama araci ve bulgular1 detayli bir sekilde ifade edilmistir. Tiirkiye
belediyelerinin web siteleri (bkz. Tablo 4), tanitma araglar1 ¢ercevesinde
degerlendirilmistir. Belediyelerin tanitma faaliyetlerinin degerlendirilmesi belediyelerin
kurumsal web siteleri {izerinden yiiriitiilmiistiir. Belediyelerin web sitelerinin incelenmesi
arastirmanin gerceklestirildigi en giincel tarihleri olusturan 22 Subat 2022 ve 22 Mart 2022
tarihleri arasinda gercgeklestirilmistir.

Arastirmanin evreni ve oOrneklemi degerlendirildiginde, arastirmanin evrenini
Tiirkiye sinirlar: icerisindeki tiim belediyeler olusturmaktadir. Arastirmanin 6rneklemi
ise “amacli orneklem” yontemi ile belirlenmistir. Amagli 6rneklem, se¢iminin 6nemli
oldugu diisliniilen en uygun birey veya objenin 6rneklem olarak belirlendigi 6rnekleme
yontemidir (Tavsancil ve Aslan, 2001, s. 56). Dolasiyla arastirmanin amacina yonelik
olarak en uygun olan yanit1 olusturabilecek grubun 6rnekleme segilmesidir (Aziz, 2020, s.
52). Bu baglamda galismanin 6rneklemi TUIK’in (2021) giincel niifus verilerine gore
Tirkiye'nin yedi cografi bolgesinin en yogun niifusuna sahip olan yedi ili belirlenmis,
ardindan belirlenen illerin il belediyeleri 6rneklem olarak segilmistir. Belirlenen illerdeki il
belediyeleri 6rneklem kapsaminda degerlendirilmistir.

Orneklemin olusturulma siireci su sekildedir; ncelikle Tiirkiye'nin yedi cografi
bolgesinde en yogun niifusa sahip olan yedi il belirlenmistir. Bu ¢ercevede; Marmara
Bolgesi’'nde: Istanbul, I Anadolu Bolgesi'nde: Ankara, Ege Bolgesi'nde: Izmir, Karadeniz
Bolgesi'nde: Samsun, Akdeniz Bolgesi'nde: Adana, Dogu Anadolu Bolgesi'nde: Van ve
Gilineydogu Anadolu Bolgesi'nde: Gaziantep illeri se¢ilmistir. Segilen illerin niifus sayisi
asagidaki tabloda belirtilmistir.

Tablo 2. Bolgelere Gore En Yogun Niifusa Sahip Iller ve Niifus Sayilari

BOLGE SEHIR NUFUS
Marmara Bolgesi Istanbul 15.462.452

I¢ Anadolu Bélgesi Ankara 5.663.322

Ege Bolgesi Izmir 4.394.694
Karadeniz Bolgesi Samsun 1.356.079
Akdeniz Bolgesi Adana 2.258.718

Dogu Anadolu Bolgesi Van 1.149.342
Giiney Dogu Anadolu Bolgesi Gaziantep 2.101.157

Kaynak: (TUIK, 2021)

Tablo 2’de 6rnekleme belirlenen iller niifus sayilariyla detayl olarak belirtilmistir.
Devaminda ise belirlenen illerdeki belediyelerden il belediyeleri arastirma kapsamina
dahil edilmistir. Belirlenen illerdeki il belediyeleri (yedi belediye) biiyiiksehir belediyesi
statlisiindedir.
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Arastirma belediyelerin web sitelerindeki tanitma faaliyetlerine yonelik olarak
gilincel bakis sunarak, belediyeler acisindan etkin yonetim anlayisinin benimsenmesi
adina Onem tasimaktadir. Kamu yonetiminde halkla iligkiler faaliyetleri agisindan web
sitelerinin tanitma araci olarak kullanimi ve belediyelerdeki tanitma araglarmimn web
sitelerinde kullanim1 kapsaminda ¢alismanin amaglar1 asagida belirtilmistir.

e Belediyelerin tanitma faaliyetlerine yonelik olarak giincel bilgilerin
sunulmasi amaglanmigtir.

e Belediyelerde alinan kararlarin ve gerceklestirilen etkinliklerin halka
aktarilmas1 olan tamitma faktOriiniin 6nemi vurgulanarak belediyeler
acisindan bu 6nemin hatirlatilmasi amaglanmaistir.

e Tiirkiye'deki belediyelerin, alman kararlar ve uygulanan etkinlikler
bakimindan halkin aydinlatilmas: noktasinda web sitelerindeki tanitma
araglarinin kullanim durumunun belirlenmesi amaglanmistir.

o [lgili literatiir yonelik olarak giincel bilgilerin ortaya konulmasi
amaglanmistir.

Amaglar kapsaminda asagidaki arastirma sorulari belirlenmistir:

o Belediyeler web sitelerinde halkla iligkilerin tamitma islevi kapsamindaki
araglari kullanmakta midir?

e Belediyelerin web sitelerinde halkla iligkilerin tanitma islevi kapsamindaki
araglarin kullanim boyutu nedir?

Arastirma, web sitelerinin halkla iligkilerin tanitma islevi kapsaminda
degerlendirildiginden dolay1 betimsel bir nitelik tasimaktadir. Bu agidan arastirmada
metinlerin, igeriklerinin, yapisinin, kelimelerinin, barindirdig1 sembollerinin, temalarin ve
fikirlerin kullanim iligkilerinin belirli bir sistematik ¢ercevede toplandig1 ve analiz edildigi
igerik ¢ozlimlemesi tekniginden faydalanilmistir (Krippendorff, 2013, s. 24; Neuman,
2020, s. 586). Icerik coziimlemesinin temel amaci elde edilen veriler araciligiyla
aciklanabilecek kavramlara ulasmaktir (Yildim ve Simsek, 2016, s. 242). Icerik
¢oziimlemesi, c¢iktilarin belirli temalar ve kavramlar dogrultusunda birlestirilerek
diizenlenme siirecini igermektedir (Giirbiiz ve $ahin, 2018, s. 413). Dolasiyla igerik
¢oziimlemesi, metinsel materyalleri smiflandirarak onu daha anlasilir, ilgili veri
parcalarina indirgemektedir (Weber, 1990, s. 5). Calismada igerik ¢oziimlemesinin
kullanilmas: baglaminda belediyelerin web sitelerinde halkla iliskilerin tanitma islevini ne
derecede barindirdiklarina bakilmistir. Devaminda ise incelenen belediyeler kendi
ozelinde detayl bir bicimde ifade edilerek tartisilmistir. Ierik ¢oziimlemesi kapsaminda
ise ¢Ozlimlemenin gergeklestirilmesi adina, tanitma araglarinin kategorisi ile
islevsel/operasyonel tanimlar1 belirlenerek kodlama cetveli olusturulmustur.

Tablo 3. Halkla Iliskiler Baglaminda Belediyelerin Web Sitelerinin Tanitma Faaliyetlerine
Mliskin Degerlendirme Formu

TANITMA ARACLARI iSLEVSEL/OPERASYONEL TANIMI

. Belediveleri teleri Toili belediveni nelik ol
Belediye Bagkanina fliskin Bilgiler Be edly? erin V:/'eb sitelerinde i gili be ef:h)./eru.n baskanina yonelik olarak
6zgecmis, fotograf, baskan mesaji, vb. bilgilerin sunumu.

Duyurular / Hizmetler Belediyelerin web sitelerinde giincel olarak yapilan duyurular ve
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hizmetlere iligkin bilgilendirme meniisii/baglantilar1.

Belediye Meclisi

Belediyelerin web sitelerinde ilgili belediyenin meclisine yonelik olarak
bilgilerin sunumu.

Belediye Meclisi Kararlar1

Belediyelerin web sitelerinde ilgili belediyenin meclisinin almis oldugu
kararlarin sunumu (kararlar, karar 6zetleri vb.).

Belediye Tarihgesi

Belediyelerin web sitelerinde ilgili belediyenin tarihgesine yonelik
bilgilerin sunumu.

Belediye Gérevlilerinin/f)rgijtiin
Semasi

Belediyelerin web sitelerinde ilgili belediyenin gorevlilerine ve/veya
Orgiitiin organizasyon semasina iliskin sunumu.

Midiirliik Faaliyet Raporlar:

Belediyelerin web sitelerinde ilgili belediyenin faaliyetlerini iceren
raporlarin sunumu.

Basin Arsiv Bilgisi

Belediyelerin web sitelerinde basimna yonelik hazirlanmis materyallerin
elektronik ortamda sunumu.

Kiiltiirel Tanitim Araglari

Belediyelerin web sitelerinde ilgili belediyenin, belediyeligini yaptig1 ilin
kiiltiirel yapisina iligkin olarak gesitli igeriklerin sunumu.

Cevrimigi Yayinlar

Belediyelerin web sitelerinde ilgili belediyenin yayimnlarmin gevrimici
olarak paylagiminin sunumu.

Fotograf Galerisi

Belediyelerin kurumsal faaliyetlerini yansitan fotograf arsiv galerisi

RSS

Belediyelerin haber ve ilanlarina yonelik olarak zengin site 6zeti sunumu
sunan baglanti (sitenin yaptig1 giincellemeleri {iyelerine duyuran
uygulama).

Site Haritas1

Belediyelerin web sitesinin agiklayic1 ve yonlendirici site haritasinin
varlig:.

Site Ici Sosyal Medya Eklentisi

Belediye baskani ile belediyenin sosyal medya hesaplarinin yonlendirici
baglant1 adresleri ve belediyenin sosyal medya sayfalarinin kiiciik bir
eklentisinin sunumu.

Belediyelerin web sitelerinde yiiriitiilen ihalelere yd&nelik bilgilerin

Thaleler

sunumu.
Dil Secenegi Belediyelerin web sitesinin farkli dillerde goriintiilenebilme imkani
Sosyal Medya Baglantilarina | Belediyelerin web sitelerinde belediyenin ilgili sosyal medya hesaplarina
Erisim yonelik olarak hizli erisim saglayan ikonlar/baglantilar.

Sikga Sorulan Sorular

Belediyelerin web sitelerinde sik¢a sorulan sorular kismina yer vermesi.

Kaynak: Tarhan, 2007,

s. 88; Dara, 2010, s. 71; Yagmurlu, 2011, s. 205-206’dan
uyarlanmaistir.

Tablo 3’te belirlenen kodlama cetveli Tarhan’in (2007, s. 88) “Belediyelerin internet

ortaminda tanima ve tanitma faaliyetleri kriter formu” kapsaminda tanitma kriterleri ve
Dara’min (2010, s. 71) “E-halkla iliskiler faaliyetleri” degerlendirme 6lgeginin tanitmaya
yonelik degiskenleri, Yagmurlu'nun (2011) internet sitelerinin tanitici nitelikteki araclari
ve giincel birtakim halkla iliskiler baglaminda web sitelerindeki tanitma araclari
degerlendirme Olgiitii (site ici sosyal medya eklentisi ve sosyal medya baglantisina erigim)
eklenerek uyarlanmistir. Bu cercevede giincel bir kodlama cetveli olusturulmustur.
Olusturulan kodlama cetvelinde web sitelerinin halkla iligkiler baglamindaki
ozelliklerinin yaninda, tanitma islevinin kullanilabilir araglar1 ve belediyeler 6zelindeki
web sitelerindeki tanitma islevi gibi 6zellikler biitiiniinde olusturulmustur. Islevsel tanim
ile ifade edilen aracin igerik olarak ne tiir anlam tasidig1 ifade edilmistir. Olusturulan
islevsel/operasyonel

degerlendirilerek, bulgular boliimiinde genis bir tablo gosterimi yapilmagtir.

kodlama cetvelindeki araglar ve tanimlar  gercevesinde
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BULGULAR VE ANALIZ

Belediyelerin web sitelerinin halkla iligkilerin tanitma araci olarak kullanimina
iliskin bulgular incelendiginde, Oncelikle arastirmanin O6rneklemini olusturan il
belediyelerinin web siteleri asagidaki tabloda belirtilmistir.

Tablo 4. Orneklemi Olusturan Biiyiiksehir Belediyeleri ve Web Siteleri

BELEDIYELER WEB SITELERI
Istanbul Biiyiiksehir Belediyesi https://www.ibb.istanbul/
Ankara Biiyiiksehir Belediyesi https://www.ankara.bel.tr/

[zmir Biiyiiksehir Belediyesi https://www.izmir.bel.tr/
Samsun Biiyiiksehir Belediyesi https://www.samsun.bel.tr/
Adana Biiyiiksehir Belediyesi https://www.adana.bel.tr/

Van Biiyiiksehir Belediyesi https://van.bel.tr/
Gaziantep Biiyiiksehir Belediyesi https://www.gaziantep.bel.tr/tr

Tablo 4'te goriildiigii tizere 6rneklemi olusturan belediyeler biiyiiksehir belediyesi
statiistindedir. Bu gercevede arastirma Orneklemi olusturan yedi belediye biiyiiksehir
belediyesi kapsamindadir. Belirlenen yedi biiyiiksehir belediyesinin hepsinin web sitesi
mevcuttur.

Belediyelerin kurumsal web siteleri belirlenen kodlama cetveli kapsaminda
incelenmisgtir. Incelenmenin sonuglarina yénelik olarak bulgular formu olusturulmus ve
detayli olarak tablo seklinde gosterilmistir. Bu baglamda incelenen belediyenin web
sitesinde tanitma arac var ise “V"’ seklinde, kismen var ise “d” seklinde, yok ise “X”
seklinde gosterilmistir. Buna ek olarak belediyelerin web sitelerinde tanitma araglarin
varligini, kismen varligi ve yoklugu acisindan tabloda toplam kismi olusturulmus ve
sayisal degerleri ifade edilmistir.

Tablo 5. Halkla fliskiler Baglaminda Belediyelerin Web Sitelerinin Tanitma Araglarini
Kullanma Durumu Bulgular Formu

o ; o
o ~ I~ M m 2]
Var: V . > o M I~ ) B s
=) < Z < m = <
Kismen: d ® % = 2 z z Z =
Yok: X 2 < S S = N = S
= 4 N < = N B
&) < [9) <
- O
Belediye Bagkanina =7
A v v N v V V N =0
Iliskin Bilgiler
X=0
=7
Duyurular / Hizmetler V V \/ V V V V 0=0
X=0
V=6
Belediye Meclisi V \/ \/ \/ Y X \ o=1
X=0
Belediye Meclisi =7
y y y v y v v v =0
Kararlar X=0
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V=6
Belediye Tarihgesi V V V V V X V 0=0
X=1
Belediye \=7
Gorevlilerinin/Orgiitiin V V \/ V V V V 0=0
Semasi X=0
Miidiirliik Faaliyet V=7
Raporlar ol v v v V V v =0
X=0
V=3
Basin Arsiv Bilgisi V X \/ X X X V 0=0
X=4
Kiiltiirel Tanitim V=6
Araclan ol v V v V X V =0
X=1
V=4
Cevrimici Yayinlar V \/ \/ \/ X X X =0
X=3
V=5
Fotograf Galerisi ) V \/ V X V V o=1
X=1
V=2
RSS X v v X X X X 0=0
X=5
V=2
Site Haritas1 X v v X X X X =0
X=5
Site ici Sosyal Medya =0
. . X X X X X X X =0
Eklentisi
X=7
V=7
ihaleler V \/ \/ \/ Y Y 3 =0
X=0
V=2
Dil Secenegi V X \/ X X X X 0=0
X=5
Sosyal Medya =7
° g y v v I I N NI
Baglantilarina Erisim
X=0
V=3
Sikca Sorulan Sorular N N v X X X X =0
X=4
V=14 \=15 V=17 | =12 | V=11 | V=8 | =13
TOPLAM 0=1 0=0 0=0 0=0 0=0 0=0 0=0 -
X=3 X=3 X=1 | X=6 | X=8 | X=10 | X=6

Tablo 5te goriildiigli tizere belediyelerin web sitelerindeki tamitim araglarmin
kullanimi durumu genel perspektiften gosterilmistir. Belediyelerin web siteleri ifade
edilen 18 tanitma araci kapsaminda degerlendirilmistir. Toplamda tanitma aracin
icerisinde barindirmasma gore sirasiyla ifade edildiginde, [zmir Biiytiksehir
Belediyesi'nin web sitesinde tamitma araglari igerisinden 17 tanitma aracina, Ankara
Biiyiiksehir Belediyesi'nin web sitesinde 15 tanitma aracina, Istanbul Biiyiiksehir
Belediyesi'nin web sitesinde 14 tanitma aracina, Gaziantep Biiyiiksehir Belediyesi'nin web
sitesinde 13 tanitma aracina, Samsun Biiyiiksehir Belediyesi'nin web sitesinde 12 tanitma
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aracina, Adana Biiyiiksehir Belediyesi'nin web sitesinde 11 tanitma aracina ve son olarak
Van Biiyiiksehir Belediyesi'nin web sitesinde sekiz tanitma aracina yer verildigi
goriilmiistiir. Bir diger noktada ise ihaleler, midiirliik faaliyet raporlari, belediye
gorevlilerinin/orgiitiin semas1 sosyal medya baglantilarina erisim, duyurular/hizmetler,
belediye bagkanina iligkin bilgiler ve belediye meclisi kararlar1 kategorilerinin ilgili
belediyelerin web sitelerinin tamaminda varlig1 gozlemlenmistir. Eksiklikler noktasinda
degerlendirildiginde, dil secenegi, site haritasi, site i¢i sosyal medya eklentisi ve RSS
kategorileri dikkat ¢ekmektedir. Ifade edilen araclar 6zelinde belediyelerin web siteleri
ayr1 ayr1 degerlendirilmistir.

Belediye Baskanina Miskin Bilgiler: Belediye baskanina iligskin olarak bilgiler biitiin
belediyelerin web sitelerinde mevcuttur. Ozellikle Istanbul, Ankara ve Adana Biiyiiksehir
Belediyeleri'nin web sitelerinde bagkanin mesajina ve bagkanin gorevlerine ve yetkilerine
yonelik bilgiler de mevcuttur. Bir baska noktada Van ve Samsun Biiyiiksehir
Belediyeleri'nde yapilan incelemelerde belediye bagkanlarmin belediyenin mevcut
yapisinin Oniine gegctigi goriilmektedir. Bir diger acidan Izmir Biiytiksehir Belediyesi'nde
baskana iliskin bilgilerde, bagkanin mal beyan1 oldugu da dikkat cekmektedir.

Duyurular ve Hizmetler: Biitiin belediyelerin web sitelerinde duyurular ve
hizmetlere iliskin bilgiler detayli olarak sunuldugu goriilmektedir. Biiyiiksehir
belediyelerinin web sitelerinde duyuru ve hizmete 6onemli bir tanitma aracina yer vermis
olmasi biitiin biiyiiksehir belediyelerinin web sitelerinde temel anlamda duyurulara ve
hizmetlere iliskin faaliyetleri benimsedikleri sdylenebilir.

Belediye Meclisi ve Belediye Meclisi Kararlari: Belediye meclisi yedi belediye
icerisinden alti belediyede tam olarak sunulmaktadir. Bu baglamda Van Biiyiiksehir
Belediyesi'nde, belediye meclise yonelik olarak ilgili belediyenin web sayfasi igerisinde
menii olarak yer aliyor olmasma ragmen belediye meclisine iliskin herhangi bir
bilgilendirme bulunmamaktadir. Belediye meclisi kararlari agisindan tiim belediyelerde
kararlarin  sunumu mevcuttur. Buna ek olarak Istanbul ve Izmir Biiyiiksehir
Belediyelerinde meclis kararlarinin, “karar Ozetleri” gseklinde de sunuldugu
goriilmektedir.

Belediye Tarihgesi: Belediye Tarihgesi acisindan degerlendirildiginde, yedi
belediye igerisinde alt1 belediyede, belediye tarihgesine tam olarak yer verildigi
goriiliirken Van Biiyiiksehir Belediyesi'nde belediye tarihgesine yonelik olarak herhangi
bir bilgi yer almamaktadir.

Belediye Gorevlilerinin/Orgiitiin Semast: Belediye gorevlilerinin semasi veya
orgiitin semasi noktasinda tiim biytiiksehir belediyelerinde semanin detayli olarak
sunuldugu goriilmektedir. Bu agidan biitiin biiyliksehir belediyelerinin web sitelerinde
kendi orgiitiine yonelik sema paylasimi yapmay1 benimsedikleri ve 6nemli bir tanitma
islevini yerine getirdikleri sOylenebilir.

Midirliik Faaliyet Raporlari: Miidiirlitk faaliyet raporlar1 bakimindan
degerlendirildiginde tiim biiyiiksehir belediyelerinde raporun yer aldig1 goriilmektedir.
Biitiin biiyiiksehir belediyelerinin mesruluk, seffafhk ve agik bir yo6netim anlayisi
cercevesinde faaliyet raporlar1 paylasimina onem verdikleri sdylenebilir.
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Baris Arsivi: Basin arsivi agisindan bakildiginda, yedi belediye igerisinde iig
belediyede basin arsivi bulunurken dort belediyede basin arsiv bilgisi bulunmamaktadir.
Basin arsiv bilgisi onemli bir tanitma aracti olmasmin yaninda dort belediyede
bulunmamasi1 ile incelenen belediyeler nezdinde o©nemli bir eksiklik oldugu
goriilmektedir. Basin arsivi cercevesinde detayl bilgiyi Izmir Biiyiiksehir Belediyesi ve
Gaziantep Biiyiiksehir Belediyesi'nin verdigi gozlemlenmistir. Istanbul Biiyiiksehir
Belediyesi, basin arsivine yer vermesine ragmen Gaziantep Biiyiiksehir Belediyesi ve
[zmir Biiyiiksehir Belediyesine nazaran daha yiizeysel bilgilendirme yaptig1 goriilmiistiir.

Kiltiirel Tanitim Araglari: Kiiltiirel tanitim araglar1 noktasinda bakildiginda; yedi
belediye igerisinde alt1 belediyede yer aldig1 gozlenirken Van Biiyiiksehir Belediyesi'nin
web sitesinde herhangi bir kiiltiirel tanitim aracina rastlanmamuistir. Kiiltiirel tanitim
faaliyetleri noktasinda bazi belediyelerde ekstra olarak genis bir yer verirken bazi
belediyelerde kiiltiirel tamitim araglar1 bulunmasmna ragmen one cikan detayli bir
goriiniim sunulmadig: tespit edilmistir.

Cevrimici Yayinlar: Cevrimici yaymlar agisindan bakildiginda yedi belediye
igerisinden ti¢ belediyede gevrimici yayinlara yonelik olarak herhangi bir bilgi ve baglanti
paylasimi gozlemlenmemistir. Cevrimici yayinlar belediyelerin halkla iligkiler faaliyetleri
cercevesindeki tanitma fonksiyonu bakimindan 6nemli bir tanitim araci olabilmektedir.
Buna gore belediyelerin hedef kitlesini olusturan halkin belediyeye iligkin olarak detayl
olarak bilgi sunan g¢evrimici yayinlar 6nemli bir tanitma araci1 oldugu soylenebilmektedir.
Bu anlamda &zellikle Istanbul ve Izmir Biiyiiksehir Belediyeleri'nin gevrimici yaymlara
siklikla yer vermesinin yaninda web sitelerinde detayli ve kolay ulagilabilir bir gekilde
sundugu gorilmiistiir.

Fotograt Galerisi: Fotograf galerisi noktasinda incelendiginde, yedi belediye
igerisinden bes belediyede fotograf galerisine yonelik olarak detayli baglantilar verildigi
goriilmiistiir. Diger bir agidan Istanbul Biiyiiksehir Belediyesi'nde fotograf galerisi
sunumunda kismen bir kullanim goriilmektedir. Kismen olarak degerlendirilmesindeki
en biiyilik sebep, belediye baskaninin baskanin galerisi noktasinda detayli bir fotograf
galerisi bulunmasidir. Buna gore baskan haricinde belediye 0zelinde herhangi bir
kurumsal fotograf galerisi bulunmamaktadir. Buna ek olarak Adana Biiyiiksehir
Belediyesi'nin web sitesinde fotograf galerisine yonelik olarak herhangi bir sunum
goriilmemistir.

RSS: Haber ve ilanlarina yonelik olarak zengin site 6zeti sunumu sunan baglant
ve sitenin yaptig1 gilincellemeleri {iyelerine duyuran uygulama olan “RSS” agisindan
degerlendirildiginde, yedi belediye icerisinden bes belediyede yer almadig:
goriilmektedir. Bu baglamda sadece Ankara Biiyiiksehir Belediyesi ile Izmir Biiyiiksehir
Belediyesi'nde RSS kullanim1 mevcuttur.

Site Haritas1: Site haritas1 noktasinda bakildiginda, yedi belediye igerisinden bes
belediyede kullanilmadigi goriilmiistiir. Izmir Biiyiiksehir Belediyesi'nin web sitesinin
ana panelinde &ne cikarilmig bir arag oldugu goriilmektedir. Ozellikle site haritas1 web
sitesinin kolay kullanimi agisindan 6nemlidir. Web sitesinin kolay kullanimi diger web
sitesi tanitma araglarini da etkilemesi bakimindan 6nemli oldugu sdylenebilir.
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Site I¢i Sosyal Medya Eklentisi: Etkilesimi arttirmak ve tanitma faaliyetleri
kapsaminda vatandaslarin giincel bilgi alma yolunu genisletmek noktasinda site ici sosyal
medya eklentisi bakimindan incelendiginde, biiyiiksehir belediyelerinin site igi sosyal
medya eklentisine yer vermedigi goriilmektedir. Site i¢i sosyal medya eklentisi giincel
kosullarda web siteleri ile karsilikli bir baglanti kurulmasi etkilesimin devamlilig: icin
onemli bir arag oldugu sOylenebilir. Bu agidan web sitelerinde sosyal medya eklentisi
onemli bir tanitma aracidur.

Thaleler: Thaleler cercevesinde, biitiin belediyelerin web sitelerinde ihalelerin
sunumu yapildig1 gozlemlenmistir. Thalelerin paylasilmasi agisindan farkli sunum
bigimleri gozlenmistir. Buna gore bazi belediyelerde sitesinin ana panel hizli menii
igerisinde yer alirken bazi belediyelerde menii araglar1 olarak daha goriinmez bir noktada
yer almaktadair.

Dil Secenegi: Dil secenegi kategorisi agisindan degerlendirildiginde, yedi belediye
icerisinden Istanbul Biiyiiksehir Belediyesi'nin web sitesinde ve Izmir Biiyiiksehir
Belediyesi'nin web sitesinde bulundugu goriilmiistiir. Buna gore dil secenegi bulunan iki
belediyede dil secenegi olarak “Ingilizce” dili segenegi oldugu goriilmiis fakat diger
dillere yonelik bir dil secenegi sunmamuistir. Geriye kalan bes belediyenin web sitesinde
ise dil segenegine yonelik olarak herhangi bir dil secenegi 6zelliginin bulunmamasmin
yani sira tanitma iglevinin uluslararasi1 boyutta siirdiirebilirligi noktasinda eksik kaldig:
sOylenebilmektedir.

Sosyal Medya Baglantilarina Erisim: Sosyal medya baglantilarma erisim
cercevesinde bakildiginda, biitiin belediyelerin web sitelerinde sosyal medya
baglantilarina detayli olarak yer verildigi goriilmiistiir. Buna ek olarak Van, Samsun ve
Adana Biiyiiksehir Belediyeleri'nde ilgili belediyenin bagkaninin sosyal medya
baglantilarina yer verildigi goriilmiis ve belediyenin resmi sosyal medya hesaplarina
yonelik olarak herhangi bir ¢cevrimigi baglant: adresi kullanilmamuistur.

Sikga Sorulan Sorular: Sikca sorulan sorular gergevesinde yedi belediye igerisinden
ti¢ biiytiksehir belediyesinin (Istanbul, Ankara, Izmir) web sitesinde, sikca sorulan sorular
ozelligine yer verilirken, geriye kalan dort biiyiiksehir belediyesi (Samsun, Adana, Van,
Gaziantep) web sitesinde sikga sorulan sorulara yer verilmedigi goriilmiistiir. Buna ek
olarak sik¢a sorulan sorulara yer veren belediyelerde sik¢a sorulan sorular kismina
erisimin zor oldugu goriilmistiir. Buna gore sik¢a sorulan sorular sayfasina ilgili
belediyelerin web sitelerinin arama motoru araciligi ile ulagilmistir.

TARTISMA VE SONUC

Halkla iligkilerin temel iki islevinden biri olan tanitma islevi, kamu yonetimleri
perspektifinde yOnetimlerin alinan kararlar ve yapilan etkinlikler gibi siireclere bagh
olarak yonetilenleri aydinlatmasmi igermektedir. Tanitma iglevi ayni zamanda kamu
yonetimlerinin mesrulugunu siirdiirmede, halkin yonetim ile uzlasmasinda, yonetimin
kendi faaliyetlerini acgiklamasinda ve kuruma karsit olumlu bir bakis agis1 olusturmada
stratejik bir arag olabilmektedir.

Belediyeler, vatandaslar1 nezdinde etkin bir pozisyon elde edilmek adina tanitma
yontemlerini geleneksel siireclere ek olarak interneti dahil etmistir. Bu noktada
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belediyeler web sitelerini tercih eder bir pozisyona gelmekle beraber tanitma faaliyetlerini
web siteleri iizerinden siirdiirmektedir. Gilintimiizde web sitelerinin iglevsel 6zelligini
kaybettigi ve geri planda kaldig1 izlenimi olsa da web siteleri heniiz interaktif ve
iletisimsel ozelliklerini kaybetmekle birlikte 6nemini halen siirdiirmektedir. Nitekim
belediyelerin siirdiirdiigli faaliyetlerden haberdar olabilme noktasindan uzaktan hizmet
alabilmeye kadar etkilerini devam ettirmektedir. Bu anlamda web siteleri gesitli arag¢ ve
yontemlerin igerisine eklenerek tasarlanma olanagini igerisinde barindirmaktir. Ayrica
web siteleriyle belediyeler, hedef kitlesini olusturan vatandaslarin yaninda farkh
kesimlerle de iletisim olanagini yakalayabilir bir pozisyona gelmistir. Dolasiyla internetin
yaygin bir ag olusturmasi noktasinda belediyeler, halkla iletisim kurmak ve iligkilerini
siirdiirebilmek adina web sitelerini kullanmaktadair.

Arastirma perspektifinde ise halkla iligkiler cercevesinde tanitma islevinin
belediyelerin web sitelerinde kullanilabilirliginin boyutu analiz edilmistir. Bu dogrultuda
belediyeler web sitelerinde halkla iliskilerin tanitma islevi kapsamindaki araglari
kullanmakta midir? sorusunun cevabr su sekilde degerlendirebilir. Tiirkiye smirlari
igerisindeki il belediyelerinin web sitelerinde tanmitma araglarini kullanma durumu
tizerinden yiritiilen bu ¢alismada, belirlenen tanitma araclari gergevesinde giincel araglar
da dahil edilerek analiz edildiginde; bazi tanitma araglarimi kullanmalarina ragmen
birtakim eksiklikler oldugu goriilmiistiir. Bu baglamda Oziipek’in (2010) web sitelerinin
tanitma araglar1 tlizerinden biiyiiksehir belediyeleri {izerine yaptig1 calismasinda ifade
etmis oldugu tanmitma araglarmnin eksikligi giincel boyutta halen devam etmektedir.
Tarhan’in (2007) calismasinda ifade ettigi tanitma eksikliklerinin yaninda dil segenegi
bakimindan genel anlamda devam eden bir sorun goriilmiistiir. Yine benzer bir bicimde
Senyurtun (2016) web sitelerindeki tanitma araglarinin kullanimi yoniindeki eksikliklerin
devam ettigini goriilmiistiir. Tanyildiz1 ve Karatepe (2011), Lyon Biiyiiksehir Belediyesi
ile Gaziantep Biiyliksehir Belediyesi karsilastirmasi iizerinden incelendigi ¢alismasinda
Gaziantep Biiyiiksehir Belediyesi'nin tanitma faktorii yoniindeki eksiklikler oldugunu
ifade etmistir. Belirlenen calismaya ek olarak benzer bigimde eksiklikler gézlemlenmis ve
bu eksiklikler ise diger ¢alismadan farkli olarak ¢evrimici yayinlar, RSS, site haritasi, dil
secenegi ve sikga sorulan sorular kategorisi tizerinden belirlenmistir. Bir diger noktada
Bayraktar'in (2020) Kuzey Kibris Tiirk Cumhuriyeti simirlar igerisindeki belediyeler
tizerine yaptig1 calismasinda; belediye meclisi, organizasyon semasi ve dil segenegi
noktasinda tespit ettigi eksiklikler baglaminda Tiirkiye smirlar1 igerisindeki belediyeler
tizerinden karsilastirildiginda, ilgili belediyelerin web sitelerinde organizasyon semas: ve
belediye meclisi araglarna yer verilmesi ile daha etkin oldugu goriiliirken dil segenegi
noktasinda benzer bir bicimde eksiklikler tespit edilmistir.

Belediyelerin web sitelerinde halkla iligkilerin tanitma islevi kapsamindaki
araglarin kullanim boyutu nedir? sorusunun cevabi degerlendirildiginde, genel olarak
Izmir Biiyiiksehir Belediyesi, tanitma araglarini kullanma durumu bakimindan diger
belediyelere gore daha ¢ok on plana ¢ikmistir. Eksiklikler noktasinda ise belediyelerinin
web sitelerinde ozellikle; Istanbul, Samsun, Adana, Van ve Gaziantep Biiytiksehir
Belediyeleri'nde zengin site Ozeti (RSS), Ankara, Samsun, Adana ve Van Biiyiiksehir
Belediyeleri'nde basin arsiv bilgisi, Ankara, Samsun, Adana, Van ve Gaziantep
Biiytiksehir Belediyeleri'nde dil se¢cenegi, Samsun, Adana, Van ve Gaziantep Biiyiiksehir
Belediyeleri'nde sikga sorulan sorular kategorilerinde ve tiim belediyelerde site igi sosyal
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medya kategorisinde eksiklikler oldugu goriilmektedir. Bu anlamda belediyelerin
vatandaglar nezdinde stirdiiriilebilir bir iligski olusturmasi agisindan web sitesindeki
tanitma araclar1 kapsaminda dil secenegine yer vermeyerek ulusal boyuta ek olarak
uluslararas: boyutta da etkin bir kurum olabilme firsatin1 kagirdiklar1 soylenebilmektedir.
Bunun yaninda web siteleri ile siirekli olarak iletisimi siirdiirmek adina RSS kisaltmasiyla
ifade edilen sitenin yaptigi giincellemeleri iiyelerine duyuran uygulamanin
benimsenmemesi Onemli bir eksiklik olusturmaktadir. Nitekim belediyeler ilgili
vatandaslarina stirekli iletisim kurmalar1 noktasinda web sitelerinin stratejik arag ve
yontemlerini kullanmas1 yapilan uygulamalarin giincel olarak duyurulmasi adina
onemlidir. Bunlar ek olarak tanitma islevinin 6nemli bir aracini olusturan basin arsiv
bilgisinin yer verilmemesi basin ile olan iligkileri zayif bir diizeye indirdigi
sOylenebilmektedir. Nitekim vatandas ile iligskilerin olusturulmasinda basmin énemli bir
ara¢ oldugu disinildigiinde 6nemli bir aracin atlandigr soylenebilmektedir. Sikca
sorular noktasinda ise vatandaslarin kolay bilgi alabilmesi noktasinda énemli bir web
sitesi tanitma araci olmasi bakimindan eksiklikler olmasi, vatandaglara bilgiyi
ulastirmada eksiklik olusturmaktadir. Ayrica biiyiliksehir belediyelerinin tamaminda site
ici sosyal medya eklentisine yer verilmemesi, stirdiiriilebilir bir tanitim islevinin
saglanmasi agisindan 6nemli bir eksiklik olusturmaktadir. Dolasiyla web sitelerinin sosyal
medya ile desteklenmesi tamitim c¢alismalarinda Onemli bir unsur oldugu
sOylenebilmektedir.

Belediyeler web sitelerini tanitma araglar1 cergevesinde etkin kullanmasi hedef
kitleleri ile stirdiiriilebilir iliski ortaminin saglanmasi ve devamlilifi adina onemli
olmaktadir. Bu bakimdan 6zellikle belediyelerin web sitelerini tanitma araci gergevesinde
etkin ve faydali kullanabilmesi, kalici iligkileri olusturabilmesi, stirdiirebilir giiven
ortamini yakalamasi, mesruluklarin1 devam ettirmesi, ulusal 6lgegin yaninda uluslararas:
boyutta da etkin olabilmesi agisindan su oneriler sunulabilir:

e Belediyeler web sitelerinde giincel olmay1 gozetmeli ve tanitma araglar:
mevcut kosullara gore stirekli olarak giincel tutmasi 6nerilmektedir.

e Belediyeler web sitelerinde hitap ettigi vatandaslarin yaninda diger hedef
kitlelerini de gozeterek onlara doniik olarak tanitma araglarini kullanmasi
onerilmektedir. Ornegin, belediyelerin web sitelerinde mevcut kosullara
gore uygun dil secenegi ile goriintiilenebilme imkani olmas: belediyeler
acgisindan kendilerini 6n plana ¢ikaran bir islev tistlenebilmektedir.

o Incelenen belediyelerin 151§1nda web sitelerindeki RSS eklentisinin eksiligi
cercevesinde degerlendirildiginde, belediyeler RSS uygulamalarini dikkate
almali ve RSS uygulamasini giincel bir bigimde kullanmalidir.

e Belediyeler, sosyal medya mecralarin1 web sitelerinde sosyal medya
eklentisi seklinde sunmasi Onerilmektedir. Bu agidan 0&zellikle sosyal
medya mecralar1 ile web sitelerini biitiinlestirici olarak sunmasi tanitma
faaliyetleri gergcevesinde etkin bir sunum olanag: taniyabilmektedir.

e Belediyeler web sitelerinde sik¢a sorulan sorulara yer vermesi
onerilmektedir. Bu acidan belediyeler web sitesinde hitap ettigi yere
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yonelik olarak sik¢a sorulan sorular1 olusturarak vatandaslarin hizli bilgi
edinmesini saglamasinin yaninda tanitma islevini siirekli kilabilmektedir.

e Belediyeler web sitelerinde basina yonelik olarak materyallere yer
vermesinin yaninda stirekli bir bicimde giincel tutmasi 6nerilmektedir.

Arastirmanin = stirdiiriilebilirligi noktasinda ise arastirmamin tanmima islevi
cercevesinde genisletilerek sunulmasi tavsiye edilmektedir. Tanima ve tanitma islevinin
bir arada sunuldugu bir ¢alismaya ek olarak vatandaslar nezdinde nasil benimsendiginin
Ol¢iimlenmesi sonrasinda karsilastirmali analizinin yapilmasi tavsiye edilmektedir.
Verilen tavsiyeler dogrultusunda arastirmanin genis bir ¢ercevede sunulacag:
diistiniilmesinin yaninda belediyeler ve ilgili literatiir anlaminda gelismeye doniik
adimlarin atilmasina katki sunacagi diistintilmektedir.

Cikar Catismasi Beyani:
Makale yazarlar1 herhangi bir ¢ikar catismasi olmadigini beyan eder.
Arastirmacilarin Katki Orani Beyan Ozeti:

Yazarlar makaleye %50 ve %50 oranda katki saglamis olduklarini beyan eder.
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MILLi KIMLIGIN INSASINDA FUTBOL KULUPLERINIiN ROLU:
TRAXTOR TEBRIiZ SAZI ORNEGI ve INTERNET MEDYASINDA
TRAXTOR TEBRIZ SAZiI KULUBU

Erol ilhan! Enver Mert Alic12

Ozet

Futbol taraftarliginin genis bir toplumsal ag1 teskil etmesi sebebiyle futbol, sadece bir spor dali
olarak degil; aym1 zamanda toplumsal kiiltiirel ve ekonomik bir olgu olarak da karsimiza
¢ikmaktadir. Futbolun toplumsal kimliklerin ingsasinda ve ideolojinin yeniden {iretiminde
yadsinamaz bir katkismin oldugu goriilmektedir. Bu sayede toplumda azinlikta kalan gortsler,
ideolojiler, kiiltiirel ve etnik kimlikler kendilerini futbol araciligiyla ifade edebilmektedirler.
Kimligin insa edilmesi siirecinde futbol ve futbol kuliipleri arac1 konumuna doniismektedirler. Bu
calismada kimligin insa edilmesi siirecinde futbolun nasil bir isleve sahip oldugu Iran’daki
Azerbaycan Tiirklerinin takimi Traxtor Tebriz Sazi futbol kuliibli 6rnegi iizerinden degerlendirmeye
tabi tutulacaktir. Tiirk medyasinda Traxtor Tebriz Sazi kuliibiiniin nasil temsil edildigi, TRT Spor,
NTV Spor ve Kirnm Haber Ajansi’'min internet haberleri iizerinden, Van Dijk’in ““Elestirel S6ylem
Analizi” yontemi kullanilarak analiz edilmistir.

Anahtar Kelimeler: Futbol, Kimlik, Traxtor Tebriz, Kimlik 1n§a51, Internet Medyast

THE ROLE OF FOOTBALL CLUBS IN THE CONSTRUCTION OF
NATIONAL IDENTITY: THE EXAMPLE OF TRAXTOR TEBRIZ
SAZI AND THE TRAXTOR TEBRIZ SAZI CLUB IN THE
INTERNET MEDIA

Abstract

Football is not only a branch of sport, but football fans constitute a wide social network; It also
emerges as a social, cultural and economic phenomenon. It is seen that football has an undeniable
contribution in the construction of social identities and the reproduction of ideology. In this way,
minority views, ideologies, cultural and ethnic identities can express themselves through football. In
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the process of constructing the identity, football and football clubs turn into a tool. In this study, the
function of football in the process of identity construction will be analyzed through the example of
Traxtor Tabriz Sazi football club, the team of Azerbaijani Turks in Iran. It will be tried to evaluate
how Traxtor Tabriz Sazi club is represented in the Turkish press through the news of the relevant
broadcasting organizations.

Keywords: Football, Identity, Traxtor Tabriz, Identity Construction, Internet Media

1.GIRIS

Diinya tizerinde uzun bir mazisi bulunan ve 6zellikle 19"uncu ytizyilda, Cambridge
Kurallar1 ile cergevesi ortaya konulmus olan futbol, gilinlimiizde milyonlarca insan
tarafindan amator ve profesyonel bir bicimde oynanmaktadir. Teknik ekipmanlarinin diger
spor dallarinin ekipmanlariyla kiyaslandiginda daha ucuz ve kolay bulunabilir olmas:
insanlarin bu spora daha fazla ilgi duymasmi da tetiklemektedir. Bunun yaninda
profesyonel futbol kuliipleri de kendi taraftar kitlelerini yaratarak, faaliyetlerine devam
etmektedirler. Futbol kuliipleri ve taraftarlar1 sadece spor degil, diger alanlarda da faaliyet
gosterebilmektedirler.

Futbol taraftarhigimnin kisiye bir aidiyet duygusu vermesi ve bir kimlik sunmasi
sebebiyle, futbol kuliibii taraftar sayismin c¢ok fazla oldugu goriilmektedir. Futbol
taraftarliginin, toplum nezdinde bir aidiyet duygusu yaratmasi, futbol kuliiplerinin daha
fazla taraftar kitlesine sahip olmasina yol agmaktadir. Bu durum, kimi zaman bir etnik veya
dini aidiyetin, kimi zamansa bir milli kimligin insa edilmesinde futbol kuliiplerini bir arag
haline getirmektedir. Diinyanin bir¢ok farkli ligindeki futbol kuliipleri, sadece bir kuliip
olarak degil aym1 zamanda toplumsal kimlikle 6zdeslesen bir toplumsal olgu haline
gelebilmektedir. Bazi1 futbol kuliipleri sadece sporla degil; farkli gruplarin, etnik
kokenlerin, dinsel cemiyetlerin bir temsilcisi olarak anilmakta ve bu kimlikleriyle 6n plana
¢ikmaktadirlar. Bu sekilde anilan futbol kuliiplerinden biri de Traxtor Tebriz Sazi
kultibtid{ir.

Giiniimiizde Iran Pers Kérfez Ligi'nde miicadele eden Traxtor Tebriz Sazi kuliibii,
sadece bir futbol kuliibii degil, aym1 zamanda Iran cografyasinda yasayan Azerbaycan
Tiirkleri ve bolgede yasayan diger Tiirk halklarinin adeta sesi konumunda olup,
faaliyetlerine devam etmektedir. Tiirk diinyas: esas alindig1 vakit, en ¢ok taraftar kitlesine
sahip Tiirk takimi olarak da kabul gérmektedir.

Bu calisma Simon Kuper’in, “futbol asla sadece futbol degildir” varsayimindan
hareketle, milli kimligin insasinda ve farkli gruplarin 6zellikle toplumda azinlikta kalan;
kimliklerin, ideolojilerin, etnik ve dini gruplarin kendilerini ifade etmede futbol
kuliiplerinden nasil faydalandiklarina ve futbolun ne sekilde siyasallastirilabilecegi
konusuna, Traxtor Tebriz Sazi kuliibii 6rneginden hareketle cevap aramaktadir.

Calismanin amacy; Futbol {izerinden, toplumsal hayat iginde azinhkta kalan
gortislerin veya kimliklerin ingsasinda, futbol kuliiplerinin nasil bir rol tistlenebilecegini
agiklamaya calismaktir. Calismanin kapsamini; futbol ve ona eklemlenen milliyetgilik,
Traxtor Tebriz Sazi kuliibii ve Tiirk internet medyasinda insa edilen Traxtor Tebriz Sazi
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imaj1 konular1 olusturmaktadir. Calisma, Tiirk medyasinda Mart-Ekim 2019 arasindaki
Traxtor Tebriz kuliibii ile ilgili haberleri kapsarken, bu haberler Kirim Haber Ajansi, TRT
Spor ve NTV Spor adli haber siteleriyle simirlandirilmistir. Haber metinlerinin
¢oziimlenmesinde ise Van Dijk’in ““Elestirel Soylem Analizi” yontemi uygulanmistir.
Calismayla ilgili literatiir taranarak konu derinlemesine incelenmeye ¢alisilmistir.

2.LITERATUR
2.1. MiLLi KIMLIK VE MILLIYETCILIK

Kimlik, bireyin veya bir toplulugun tipik 6zelliklerini anlatan bir kavramdir. Birey ve
toplumlar kendilerini sahip olduklar1 kimlikler tizerinden ifade etmektedir.

Milli kimlik kavrami kisaca: Bir milletin kendine has olan yasayis bicimi, dili, toresi,
gelenekleri, adetleri vb. etmenler ile kendine 6zgii yargilariyla olusmus olan hiiviyetidir.
Milli kimlik kavraminda 6ne ¢ikan ana unsurlar; milliyet ve millet kavramlaridir. TDK
Sozligiinde milliyet kavrami: “Millete 6zgii olma veya milli olma durumu’” seklinde
agiklanmistir. Yine TDK Sozliigiine gore millet kavrami: “Cogunlukla aymi topraklar
tizerinde yasayan, aralarinda dil, tarih, duygu, iilkii, gelenek ve gorenek birligi olan insan
toplulugu” seklinde tanimlanmaktadir. Gokalp(2014)’e gore: “Milliyet hissi, bir kavimde
uyandiktan sonra gevre kavimlere de sirayet eder. Ciinkii milliyet duygusu uyanir
uyanmaz sahiplerinde; yardimlasma, fedakarlik, savasma hislerini arttirarak ahlaki, lisani,
edebi, iktisadi ve siyasi yiikselmelere sebep olur.” Yine Gokalp(2004)’e gore millet: ““Ne
1irki, ne kavmi, ne siyasi, ne de iradi bir ziimre degildir. Millet; dilce, dince, ahlakca ve
glizellik duygusu bakimindan miisterek olan, yani ayni terbiyeyi almis fertlerden
miirekkep bulunan bir topluluktur.” Bir insan toplulugunun, milli bir kimlige haiz
olabilmesi igin ilk basta bir hedefe yogunlasmasi gerekmektedir. Bu hedefler ise daha gok
realite ile tahayyiiliin karismasiyla birlikte milletlere haz veren istek ve arzulardir (Atsiz,
2011, s.32). Atsiz’a gore: ““Her milletin, yasamak igin bir iilkiiye ihtiyac1 vardir. Bu iilkii,
milletlere gore ayrintilarda degisse bile, ana ¢izgilerinde hemen hemen bir gibidir. Ciinkii
su tarihi gercegi kimse inkar edemez ki, her tutsak milletin ilk tilkiisii bagimsizliginm
kazanmaktir” (Atsiz, 2011, s.44).

Milli kimlik kavraminin yaninda 6ne ¢ikan diger bir kavram ise milliyetgiliktir.
Milliyetcilik, modern manada 1789 Fransiz Thtilali'nden sonra siyaset bilimi literatiiriine
girmis olan bir kavramdir. Milliyetcilik konusunda iizerinde kesin ve net bir bigimde
uzlagilmis bir tamimlama yoktur. Fakat bazi siyaset bilimciler milliyetgilik kavrami
konusunda “Mensup olunan ulusun, ulusal pazarini ve ¢ikarlarini korumaktir.” seklinde
uzlasilmis bir tamimlama yapmaktadirlar. Milliyetcilik kavrami ortaya ¢iktig: ilk giinden
beridir, gliniimiize kadar Onemini korumustur (Durur, 2011, s.36). Milliyetcilik,
modernlesme kavrami ile birlikte diinya geneline niifuz etmistir. Neredeyse son iki
yluzyillik gelismelere bakildiginda, modernlesme diislincesinin asamadigi engeller
milliyetgilik {izerinden ¢oziimlenmeye ¢alisilmistir. Kimi sosyal bilimciler, modernlesme
olmadan milliyetciligin = olamayacagini  belirtmislerdir(Kerestecioglu,2011,  s.199).
Milliyet¢ilik kavrami vatanseverlik, vatandaslik ve milli biling gibi kavramlar zinciri
etrafinda kendisine yer bulmaktadir (Durur ve Bakar, 2016, s.783). Milliyetcilik, liberalizm,
fasizm ve komiinizm gibi fikirler tizerinden degil; din, hissmhik ve yardimlasma gibi
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kavramlar etrafinda diistiniildiigii vakit, daha kolay anlasilabilir (Durur ve Bakar, 2016,
s.784). Milliyetcilik fikriyatinin var olmasinda kiiltiirel pratiklerin oynadig: rol énemlidir.
Kiiltiirel pratikler, hegemonyanin olusmasinda ve yerlesmesinde 6nemli bir katk: sunarlar
(Gokalp, 2007, s.10). Milliyetcilik fikriyati, modernlesmenin bir iirtinti olarak kabul
gormiistiir (Durur, 2011, s.36). Milliyetgilik diisiincesi 6zellikle 20"inci yiizyilin baslarinda
biliylik 6nem kazanmistir. Bu agidan bakildiginda I. Diinya Savasi’'nda maglup olmus olan
tilkelerde, milliyetgilik fikrinin ivme kazandig1 sdylenebilir (Cin, 2018, s.388).

Milliyetgilik, degisken ve eklemlenebilir yapisi sebebiyle birbirine karsit olan
diistincelerle tanimlanabilmektedir. Kimilerine gore milliyetgilik fikri, agik ve seffaf bir
toplumun inga edilmesini onlemektedir. Buna karsin bazilarna gore ise milliyetgilik;
politik ve toplumsal gelismeye katkida bulunan ve millet biinyesine ulagsmay1 saglayan bir
diistincedir (Sahin vd., 2010, s.1246). Toplum nezdinde o6zellikle kohnelesmis yapilar,
ekonomik ve siyasi belirsizlikler yeniden milli kimligin yapilandirilmasinda ve
olusturulmasinda Onemli etkenler olarak karsimiza c¢ikabilmektedirler. Bu gibi bir
sikismiglik karsisinda milliyetgilik fikri, onemli bir rol oynayarak toplum i¢indeki diger tiim
kimlikleri ve fikirleri bastirabilen bir diisiince olarak karsimiza ¢ikabilir (Ulus, 2014, s.213).
Milliyetgilik, 18’inci asirdan beridir; siyasal rejimlere, ekonomik ve toplumsal yapilara gore
farklilasan bir uyarlama stireci de yagamistir. Milliyetcilik bu agidan bakildig: vakit, sadece
politik degil; kiiltiirel ve bireysel bir kimlik meselesi olarak da kabul edilmektedir (Durur,
2011, s.36).

Milliyet¢i olusumlar, milliyetgilik kavrami iizerinde kuramsal olarak kesin ve
uzlasilmis bir tanimin olmamasi sebebiyle, kimi tilkelerde ayrilik¢1 bir hareket; kimi tilkeler
de ise biitiinlestirici, birlestirici ve devletin boliinmezligini savunan hareketler seklinde
karsimiza g¢ikabilmektedirler (Durur, 2011, s.38). Durur (2011, s.40)’a gore: ““Belli bir biling
olusumuna paralel bir seyir izleyen bu stirecte milli kimlikler kurulur ve yeniden {iretilir.
Milliyetgi reflekslerin goriiniir oldugu milli kriz ya da milli basar1 donemlerine ideolojik
temel olusturan ‘gilindelik deneyimler’ ise, milli kimligi kuran milli bilinci
desteklemektedir. Dolayisiyla, toplumsal alanda bir gergeklik olarak insa edilen
milliyetcilik soylemi bu giindelik deneyimler igerisinde siirekli olarak yeniden
{iretilmektedir.” Ideolojik olarak smif temelli bir yaklagimla olaylari ve olgulari
yorumlayan Karl Marx ve Marksistler ise, milliyetciligi ve milli inanglar1 yanhs bir
bilinglilik olarak goriirler (Benner, 2014, s.168).

2.2. FUTBOLA EKLEMLENEN MILLIYETCILIK

Futbol gilinimiizde diger spor branslar1 iizerinde hegemonyasimi kurmus, tim
tilkelerde oynanan, en fazla takip edilen, medya araciligiyla kapitalist sistemi ve siyaseti
besleyen, ekonomik, sosyolojik ve kiiltiirel bir olgu olarak ¢ok yonli bir spor
dalhdir. Futbol, diger spor dallariyla karsilastirildiginda da diinyada en fazla seyirci
kitlesine sahip olan bir spor dalidir. Futbol bu sebeple spora duyulan ilginin merkezi
konumundadir (Zelyurt, 2019b, s.87). Diinyadaki ilk futbol kuliibii olan ve kurulusu 1857
yilina dayanan Sheffield United’in ortaya ¢ikmasini izleyen yillarda, ¢ok sayida futbol
kuliibi kurulmus ve bu kuliipler arkalarinda da biiyiik bir taraftar Kkitlesini
toplayabilmislerdir. Kuliipler araciligiyla futbol, dev bir endiistriyel sektor olma hiiviyetini
kazanmigtir (Demir, 2020, s.358).
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Spor kisilerin ruhsal ve sosyal olarak gelismesine katkida bulunur. Kisilerin ruhsal ve
sosyal olarak gelismesi, toplumun da gelismesine katki saglar. Bunun sonucunda
birbirleriyle bag1 olmayan insanlar bir araya gelerek, sosyal yasam iginde birlikte olabilme
duygusuna haiz olurlar (Celik ve Akgi, 2016, s.950). Spor dallar1 igindeki agirhigi, diger
branslardan daha fazla olan futbol, kurumsal olarak yapilandig: giinden itibaren, giindelik
hayatin 6nemli bir aktorii haline gelmis (Ontiirk vd. 2019, s.2) ve amiyane tabirle “halka
mal olmustur”(Zelyurt, 2019, s.88). Futbol, bu sayede kitleler igin kimlik insasinda bir araci
konumuna da dontismiistir.

Nasil ki politik bir ideoloji olarak karsimiza ¢ikan milliyetgilik, kitleleri pesinden
siirtikleyebiliyorsa futbol da aymi sekilde kitleleri pesinden siiriikleyebilmektedir. Bu
nedenle milliyetcilik ve futbol: Ayni kitlelere, eszamanlh bir sekilde hitap edebilme
yetkinligine sahiptir (Parlak, 2013, s.4). Bu yiizden futbol, ayni zamanda kitlelerin
kendilerini oyunun aktorleri ile 6zdeslestirdikleri bir alan olarak da karsimiza ¢ikmaktadir
(Zelyurt, 2019, s.89). Futbolun 1990’lardan itibaren iktisadi olarak gelismesi, onun belli
konularda s6z sahibi olmasimi1 saglamistir. Bu sebepten siyasal iktidarlar, futbolun
gelistirilmesi yontindeki ¢alismalara imza atmislardir (Parlak, 2013: 5). Futbol, kitleleri
milliyetcilik ideolojisine tesvik eden bir ara¢ konumuna erigsmistir. Kitleler alinan basarilar
sonucu evrensel spor terimlerini, milli spor terimleri ile tanimlamaya baslamislardir ($Sahin
vd., 2010, s.1247). Bu sayede evrensel bir hiiviyete sahip olan spor terimleri, millilestirilerek
yeniden tiretilmistir.

Futbolun bu denli popiiler olup, milliyetgilik ile bir iliski kurabilmesinin
nedenlerinden biri de taraftar olmanin fertlere bir kimlik kazandirmasidir. Bu durum
bireye bir aidiyet duygusu da verir. Bu aidiyet duygusu; sinifsal veya etnik bir kimlik
olarak karsimiza cikabilmektedir. Bu duruma: ingiltere’den Manchester United takiminin
dokuma iscilerinin, Iskogya ekiplerinden Celtic'in Katoliklerin; Glasgow Rangers’in
Protestanlarin, Ispanya’da ise Barcelona’nin Katalanlarin takimi olmasi érnek verilebilir
(Gokulu, 2008, s.153). Bunun yaninda futbol ve milliyetgilik arasindaki ilinti, devlet ve birey
arasindaki iligkilerin bir sonucu seklinde degerlendirilebilir. Bu iligki ise kimi yerlerde milli
kimligin kabul gormesi, kimi yerler de ise taraftarlar tarafindan bir direnis bicimi olarak
karsimiza ¢ikmaktadir (Gokulu, 2008, s.155).

Diinya tizerinde futbol ile milliyet¢i diisiince arasindaki ilk iligkiler, 1904 yilinda
FIFA'min kurulmasiyla baglamistir. Bu biiyiik organizasyonun kurulmasmin sonucunda
tilkelerin milli takimlari, yesil sahalarda kars: karsiya gelmislerdir (Saygin, 2012, s.20)
(Durur ve Bakar, 2016, s.789). Bu durum o donem futbol karsilasmalarinda, yiikselen bir
milliyetcilige sahne olmustur. Bu siire¢ sonucunda diinyanin mubhtelif yerlerindeki
milliyetci hareketler ve kimlikler, kendilerini futbol ve futbol kuliipleri aracigiyla insa
edebilmiglerdir. Kimlik insas1 biz ve onlar ayriminmi yaparak, kendini masum gosterme
cabasi seklinde tezahiir etmistir. Futbol karsilasmalar1 aracigiyla milliyetgi diisiince disa
vurulmaya galisilmistir. Ozellikle iki diinya savasi arasindaki donemde, futbolun genis
kitlelere ulagsmasiyla birlikte, milliyetci diisiince yesil sahalarda kendisine daha fazla yer
bulmustur. Konuyla ilgili prototipler, dénemin siyasal konjonktiirii gercevesinde
incelendiginde ilk olarak Almanya ve Italya’da ortaya gikmistir(Durur ve Bakar, 2016,
5.788-789). 1930’1u yillarda futbol, ideolojik bir aygit konumuna gelmistir. O dénemlerde
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Nazi Almanya’sinin lideri Hitler ve Fasist italya’mn lideri Mussolini, futbolu kendi
rejimlerini tanitmak amaciyla bir ara¢ olarak kullanmislardir(Saygin, 2012, s.23). 1934
Diinya Kupasi'na Fasist Italya, 1936 Berlin Olimpiyatlari'na Nazi Almanya’s ev sahipligi
yapmuslardir. Futbol ve irk¢i bir hiiviyet sahip milliyetgilik iliskisi ekseninde bir
degerlendirme yapildiginda, en trajik olaylardan biri Tkinci Diinya Savasi sirasinda, 1942
yilinda Nazi Almanya’si isgali altindaki Ukrayna’da yasanmistir. Tarihte “/Oliim Mag1”
olarak da ifade edilen karsilasmada; Ukrayna’'min Dinamo Kiev ve Lokomotif Kiev adli
futbol kuliiplerinin futbolcularindan tesekkiil eden bir futbol takiminin, Nazi askerlerinden
olusan futbol takimini1 yenmesi sonucunda kuliibiin oyuncular: kursuna dizildikleri rivayet
edilir. (Saygin, 2012, s.24). Bu konuyla alakal1 sdyle bir serh de koymak lazim: Her ne kadar
baz1 kaynaklar, bu magin akabinde boyle bir olayin oldugunu deklare etseler de bu olayla
ilgili bir kesinlik yoktur.

Futbol sayesinde iktidarlarin; Kkitlelerin bilincini yonlendirdigi, toplumun asil
meselelerinden bagska alanlara ¢ektigi ve egemen ideolojinin kitleler nezdinde
yayginlastirdig: iddiasi, glinimtizde tartisiimaktadir(Ulus, 2014, s.217). Bu konuyla ilgili
olarak Ispanya’da Franco, Portekiz'de ise Salazar dénemlerinde “uyku tulumu’ olarak
goriilen, futbol stadyumlarin insa edilmesi 6rnek verilebilir(Saygin, 2012, s.26). Futbol ve
milliyetcilik arasindaki iliskiye dair, Bourdieu sdyle demektedir:

“Anlam, kod, deZer ve mitlerin iletildigi, yeniden iiretildigi, tecriibe edildigi,
bulundugu anlamlandirma sisteminin bir pargas: olarak spor (ozellikle de futbol)
toplumsal siniflarin yapilisinda, milli kimliklerin kurulusunda, etkin, saldirgan, gii¢lii,
erkeklik mitinin cisimlesmesinde, c¢ilecilik ve hazcilik gibi bedene iliskin ahldki
kategorilerin viicut bulmasinda ihmal edilemez bir katkiya sahiptir.” (aktaran Ulus,
2014:5.218)

Futbol genel bir cerceve ile incelendiginde “biz ve onlar” sporu seklinde
tamimlanabilir(Ulus, 2014, s.218-220; Durur ve Bakar, 2016, s.788). Futbol, milli kimliklerin
insa edilmesine ve yeniden iiretilmesine muhtelif sekillerde katkida bulunur. Popiiler bir
bilingle toplumsal alanin biinyesinde var ettigi “‘biz ve onlar”, futbol kuliiplerinin “bizim
takimimiz” ve “’bizim ¢ocuklar” gibi bir kutup olusturmasina vesile olur(Ulus, 2014, s.218-
220). Futbol, o©zellikle 1980’lerden sonra neo-liberal politikalarin diinya genelinde
uygulamaya konulmasiyla birlikte, 1990’larda biiyiik bir giice ulasmistir. Futbol ve futbol
kultipleri, bu donemle birlikte taraftarlarin araciliiyla ““sivil toplum orgiitii” konumuna
erismistir. Bu sebeple milliyetgilik ve futbol arasindaki iliski, bir hakimiyet kurma
miicadelesi formuna doniismiistiir(Parlak, 2013, s.5-6). Bu miicadele, muhtelif yerlerde
gerilime de sebebiyet vermistir. Bu konuyla alakal1 en trajik 6rneklerden biri 1990 yilinda
Yugoslavya’da yasanmistir. 13 Mayis 1990 giinii, Sirp orjinli Kizilyildiz ve Hirvat orjinli
Dinamo Zagreb takimlar: arasindaki futbol karsilasmasinin ardindan yasananlar, uzun bir
donemden bu yana i¢ cekismelerle kaynayan Yugoslavya’da i¢ ¢catismalarin baglamasina ve
akabinde boliinmesine sebep olmustur(Zelyurt, 2013, 5.194).

Sahin vd.(2010, s.1250)"ye gore: “Spor ulusal kimlik ve ulusal rekabetin insasinda ikili
bir gorev ifa etmistir. Ulus ingasi sosyal hareketlilikle yakindan ilintilidir. Sosyal
hareketlilik dogal olarak toplumun merkezinden kaynaklanir ve gevreye dogru genisler.
Uluslararas: alanda spordan elde edilen basarilar1 6zellikle uluslarin bagimsizliklar1 veya
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onun takviyesinde onemlidir. Sembollerin kullanimi yeni uluslarin temsilcileri igin
onemliydi. Ornegin Giiney Kore’de uluslararasi sporlar, ulusun gelisimi ve milliyetciligin
ileri gitmesinde kullanilmistir.” Spor(bilhassa futbol) ve milliyetcilik araciligiyla bir millete
veya bir taraftar kitlesine kazanilan basarilar sayesinde gurur yasatilarak, diinya
tizerindeki sayginlig1 arttirilabilir. Futbol ve milliyetcilik arasinda bir eklemlenmenin
oldugu goriilmektedir. Futbol, diinyada milli kimliklerin insa edilmesinde ve kitlelerin bir
arada tutulmas: konusunda 6nemli bir islev iistlenir. Ozellikle futbol takimlarmin marslar
ve pankartlar1 milliyetciligi simgelestirmektedir. Futbolda alinan basarilar, tipki siyasi bir
basartymis gibi telakki edilmektedir(Gokalp, 2007, s.12-13). Futbola eklemlenen
milliyetcilik sebebiyle, bu ¢apta yapilanan bir spor medyasi da dogmakta ve iktidar
iligkileri gercevesinde milliyet¢i soylem yeniden iiretilmektedir.

2.3. FUTBOL VE MILLI KIMLIK: FUTBOLUN SIYASALLASMASI VE
TRAXTOR TEBRiZ SAZi ORNEGI

Antropoloji ve spor, bilhassa futbol tizerine yazdig: eserlerle taninan Simon Kuper,
futbol asla sadece futbol degildir diisiincesiyle, futbolun sadece bir oyun degil; farkl
mecralarda da etkinlik gosteren bir olgu oldugunu belirtmistir. Futbolun bir oyun olmaktan
cikip, cok farkli alanlarda etkinlik gostermesinin nedenlerinden biri futbol taraftarlaridir.
Taraftarlar, sadece tuttugu takimi desteklemekle kalmayip, ayn1 zamanda futbol kultipleri
tizerinden cesitli faaliyetler gosterebilmektedir.

Futbol, herhangi bir kiiltiirel veya ulusal kimligin kurucu unsurlarini insa etmede
onemli bir rol tistlenebilmektedir. Bir futbol kuliibiiniin basarilar1 ve ezeli rakip olarak
gordiigt takimlara kars: alacag galibiyetler vb. kriterler, gerek kuliip camiasinda gerekse
kuliibiin taraftarlarinda “biz”” olma hissiyatini diri tutar(Zelyurt, 2019b, s.90-91). Boylece
futbol kuliibiine kars1 aidiyet duygusu daha da artar. Spor ve 6zellikle futbol ile kimlik
arasindaki iliskiye baktigimizda, sporun bilhassa futbolun milli kimliklerin ifade
edilmesinde bir isleve sahip oldugu goze ¢arpar. Futbolun, kimligin insas1 i¢in uygun bir
ortam1 da yarattig1 soylenebilir(Zelyurt, 2013, s.185). Bu durum futbolun siyasallasmasini
da beraberinde getirmektedir. Futbol, 6tekilik formlarinin yeniden tiiretilmesi konusunda
bir islev tistlenerek; milli, etnik, dinsel ve kiiltiirel kimlikleri blinyesine katarak, futbolun
sadece futbol olamayacagini acik bir sekilde gosterebilmektedir. Futbol, milli kimliklerin
insasmna yadsmamaz bir katki sunmaktadir(Durur ve Bakar, 2016, s.790). Sporun ve
ozellikle futbolun simgesel yani;, milli kimligin ve hissiyatin insa edilmesine tesvik
etmesidir. Futbol ve milli kimlik arasindaki etkilesimin zirveye ¢iktig1 vakitlerde, bir savas
bile tetiklenebilir. Bu konuyla alakali en bariz 6rnek: 1969 yilinda Honduras ve El Salvador
arasinda yasanan ve yiiz saat siiren ‘Futbol Savas1” olayidir. Bu olayin neticesinde 4,000 kisi
olmiis ve 12,000'den fazla insan da yaralanmistir(Zelyurt, 2013, s.186-187).

Futbol, etnik farklilasmanin oldugu ve biinyesinde anlasmaya varilamayacak
zitliklarin i¢ ige girdigi bir toplum yapisinda, milli kimligin insa edilmesinde 6nemli bir
olctide etkinlik gosterir. Futbol, boyle bir toplum yapisinda milli kimligin insa edilmesinde
aragsal bir islev iistlenir. Futbol, ‘Gtekiler” ile keskin bir ayrim cizerek, milli aidiyetin
olusmasini saglar. Bu durum ise milli bilincin yiikselmesine vesile olur(Gokalp, 2007, s.11-
12).
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Calisma kapsaminda inceledigimiz Traxtor Tebriz Sazi kuliibiine ge¢gmeden once,
[ran Tiirkligii ve Iran’da faaliyetlerde bulunmus ve halen faal olan Tiirk milli
hareketlerinden de kisaca bahsetmekte fayda goriilmektedir. Iran, 1040 Dandanakan
Muharebesi’'nden sonra, neredeyse 1925 yilina kadar biiyiik ol¢iide Tiirkler tarafindan
yonetilmis bir {tilkedir. Tiirkler, Iran’t Abbasiler devrinden itibaren: Selcuklular,
Harezmsahlar, Akkoyunlular, Safeviler, Afsar ve Kacar Hanedanliklar1 vasitasiyla 1925
yilina kadar, neredeyse 1000 yila yakin yénetmis(Ramazani, 2013, s.54) ve 1925 yilinda Iran
yOnetimini, ingilizlerin destegiyle iktidara gelmis olan Fars kokenli Pehlevi Hanedanligi'na
birakmiglardir(Abbas, 2019, s.9). Iran’da yasayan Azerbaycan Tiirkleri, 1906 yilinda
Megrutiyetin ilaninda da biiylik bir rol oynayan bashica gruplar arasinda yer
almiglardir(Ziircher, 2017, 5.40). Abbas(2019)'a gore, Iran’da yasayan Azerbaycan Tiirkleri:
Giiney Azerbaycan Hareketi, Miiselman Halk Hareketi, Babek Kalesi Hareketi gibi Iran’da
Tirk kimligini korumay1 hedefleyen yapilar1 kurmuslardir. Iran, 1813 Giilistan ve 1828
Tirkmencay Anlasmalar1 neticesinde; Araz Nehri kuzeyindeki topraklarmi Rusya’ya
birakmistir(Ramazani, 2013, s.55). Bu sebepten Azerbaycan topraklary;, kuzey ve giiney
olarak iki kisma ayrilmistir. fran’da yasayan Ttiirkleri, Iran Islam Cumbhuriyeti'ne gore; eski
Oguzcay1 konusan Farslar olarak telakki edilmektedir. fran devleti, Azerbaycan Tiirkleri ile
Farslarin ayni kokten geldikleri ve ari irki olusturduklarimi diistinmektedir(Ramazani,
2013, s.55). Iran Islam Cumhuriyeti, iran’da yasayan Tiirklere y&nelik asimilasyon
politikalar1 uygulamaktadir.

Iran’da futbol, Azerbaycan Tiirkleri i¢in kendi milli kimliklerini insa etmede ve
seslerini diinyaya duyurmada bir ara¢ olarak goriilmektedir. Futbol, burada yasayan
Tirkler i¢in bir arada bulunma ve kimliklerini koruma agisindan biiyiik 6nem arz
etmektedir. Iran’da yasayan Azerbaycan Tiirkleri ve diger Tiirk halklari tarafindan
desteklenen bir kuliip olma 6zelligini kendinde sakl tutan, Traxtor Tebriz Sazi kuliibtidiir.
Traxtor Tebriz Sazi kuliibii, 1970 yilinda Tebriz’deki traktor fabrikas: isgileri tarafindan
kurulmus bir futbol kuliibiidiir. Bu kuliip, giintimiizde ise ‘Giiney Azerbaycan Milli
Hareketi'nin uzantilarindan biri haline gelmistir. Kuliip, 2009-2010 sezonunda Iran Birinci
Futbol Ligi'ne yiikselmis ve 2009-2010 sezonunda kuliibiin maglarin izlemeye toplamda
482 bin kisi gelmistir. Traxtor Tebriz Sazi araciligiyla Iran’da yasayan Tiirkler, rejimden hak
ve hiirriyetlerini talep etmektedirler. Kuliibiin taraftarlarinin macglarda en ¢ok attiklar:
sloganlar ise su sekildedir:

“Yasasin Azerbaycan!”,
“Azerbaycan bir olsun, istemeyen kor olsun.”,
"’Bakii, Tebriz, Ankara; biz hara, Farslar hara.”’(Abbas, 2019, s.34)

Taraftarlar, maclarda ‘Bozkurt’ isareti yapmakta ve kendi takimlarma da “Kizil
Kurtlar” demektedirler. Traxtor Tebriz taraftarlari, kuliibiin 2013 yilinda Aljazire ile
BAE’de oynadiklar1 Asya Sampiyonlar Ligi maginda “South Azerbaijan is not Iran”
seklinde dev bir pankart agmiglardir(Abbas, 2019, s.35).

Traxtor Tebriz Sazi taraftarlari, kuliibiin oynadigi maclarda Fars asimilasyonuna
kars1 da tepki gosterip, sloganlar atmaktadirlar. Bu sloganlardan en tinliisti ise, ““Tiirk
dilinde medrese, olmalidi herkese.” seklindedir. Traxtor Tebriz Sazi kuliibli, maglarini
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Tebriz’de bulunan “Sehend Stadi”nda oynamaktadir. Kuliibiin taraftarlari, bu stada
“Kurtlar Deresi” demektedirler(Abbas, 2019, s.34-35). Traxtor Tebriz Sazi taraftarlari, 2016
yilinda Azerbaycan ve Ermenistan arasinda Daghk Karabag bolgesinde yasanan
catismalarda, Azerbaycan’a destek olmak maksadiyla “Sen ¢cagirsan gelerem men’ isimli bir
marsta bestelemis ve tribiinlerde seslendirmislerdir (Abbas, 2019, 5.36).

3.YONTEM

Arastirmanin evrenini Tiirk medyasi, 6rneklemini ise; yalnizca spor iizerine yayin
yapan TRT Spor, NTV Spor ve bu bélgeyi de kapsamina alan Kirim Haber Ajansi’min
Internet sayfalarinda Mart-Ekim 2019 tarihleri arasinda Traxtor Tebriz Sazi kuliibii ile ilgili
haberler olusturmaktadir. Calismada amagsal 6rneklem segim teknigi kullanilmistir. S6z
konusu haberler, Van Dijk’in ““Elestirel S6ylem Analizi”” metodu ile analiz edilmistir.

Van Dijk, sdylem analizinde sosyo-bilissel yaklasimin kurucusu olarak goze
carpmaktadir. Van Dijk bu yaklasiminda; bilis, soylem ve toplum arasinda iligki
kurmaktadir. Bu yaklasimda etnik olguyla ve egemen gruplara direnme konusuyla
ilgilenmektedir. Van Dijk haberi sekillendiren baglamsal unsurlar1 baz almaktadir(Yardim
ve Dogruel, 2019, s.141). Van Dijk dilsel ¢oziimlemeyi ise “sentaktik’”” ve ““semantik”
seklinde iki tlirde ele almaktadir. Sentaktik ¢oztimleme, haber metninde kullanilan dilin
gramer yapisina odaklanirken, semantik ¢oziimleme ise climlelerin anlami iizerinde
durmaktadir(Doruk, 2013, s.115). Van Dijk’in soylem analizi, makro ve mikro olmak {izere
iki ana basliktan olusmaktadir. Makro yap1 ¢oziimlemesinde; basliklar, haber girisleri, ana
olay, haber kaynaklari, baglam bilgisi, ardalan bilgisi ve fotograflar yer almaktadir. Mikro
yap1 ¢oziimlemesinde ise: Sentaktik(sozdizimsel) ¢ozlimleme ve semantik(anlambilimsel)
¢oziimleme yapilmaktadir(Yardim ve Dogruel, 2019, s.141).

4.ANALIZ VE BULGULAR

Tirk medyas: biinyesinde faaliyet yiiriiten internet sitelerinde Traxtor Tebriz Sazi
kuliibii genel bir cerceve ile incelendiginde, kuliibiin ¢ok fazla yer bulamadig:
goriilmektedir. Bunun kuskusuz en biiyiik sebeplerinden biri; Iran futbolunun ve liginin,
diinya ¢apinda popiilerliginin olmamasidir. Kuliip ile ilgili haberlerin Tiirk medyasinda
yer almasinda Traxtor Tebriz Sazi kuliibiiniin Tiirk menseili ve en fazla Tiirk taraftara sahip
olmasinin yani sira Mustafa Denizli'nin arastirma yapilan donemde kuliibii ¢alistirmasimin
da etkili oldugu soylenebilir. Kuliip ile ilgili verilen haberlerde ise Tiirk takimi oldugu
vurgusu siklikla yapilmaktadair.

4.1. MAKRO YAPI: TEMATIK VE SEMATIK COZUMLEME

Haber yazilirken, bazi makro kurallar uygulanmaktadir. Basliklar, spotlar, ana olay,
haber kaynaklari, ardalan bilgisi ve baglam bilgisi, olaymn yorumlanmasi, fotograflar ve
diger bazi1 unsurlar makro yap1 icinde degerlendirilmektedirler. (Doruk, 2013, s.116)

4.1.1. Tematik Yap1
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Bir haber, ana fikri vermesi i¢in enformasyon eksiltimi, kurgulama ve genellestirme
seklinde ti¢ asamali bir siirecin akabinde yazilir. Boylece olay Ozetlenerek, haber haline
getirilir(Doruk, 2013, s.116). Tematik yap1 icinde; basliklar, haber girisleri, fotograflar vb.
kategoriler yer almaktadir.

4.1.1.1. Bagliklar

Incelenen haber basliklarinda; yer, zaman, donem gibi enformasyonlara yer
verilmedigi saptanmistir. Ayrica bazi bagliklarda kullamilan deyimler araciligiyla
kurgulama yapilarak, haber okuyucunun ilgisini ¢ekecek bir formda sunulmustur. Bazi
basliklardan, 6zellikle 2 numarali bashkta ¢ogul zamir kullanilarak bir birliktelikten s6z
edilmistir. TRT Spor, NTV Spor ve Kirim Haber Ajansi'nda Mart-Ekim 2019 aralifinda,
Traxtor Tebriz kuliibii ile ilgili haberlerde yer alan basliklar su sekildedir:

1) “35 Milyon Tiirk’iin Takimi: Traktér Sazi” (TRT Spor, 08.07.2019)
2) “Tebriz-Bakii-Ankara, biz hara, Farslar hara” (NTV Spor, 14.06.2019)

3) “Traxtor Tebriz'den sel felaketi yasayan Tiirkmensahra’ya yardim eli” (Kirim Haber Ajansi,
26.03.2019)

4) “Traxtor Tebriz, Gol Gohar’t 1-0 yendi” (Kirim Haber Ajansi, 21.09.2019)

5) “Traxtor Tebriz, Saipa'y1 eli bos gonderdi” (Kirim Haber Ajansi, 25.09.2019)

6) “Traxtor Tebriz, Hazfi Kupasi'nda PAS’1 sahadan sildi” (Kirirm Haber Ajansi, 01.10.2019)
7) “Traxtor Tebriz ligde firtina gibi esiyor!” (Kirim Haber Ajansi, 04.10.2019)

8) “Harekéta destek veren Traktor Tebriz futbolcusuna Iran’dan ceza!” (Kirim Haber Ajansi,
16.10.2019)

Haber basliklarina incelendiginde Traxtor Tebriz'in Tiirk takimi oldugu vurgusu
dikkat ¢ekmektedir. Bashiklara bakildiginda; 2 ve 3 numarali bashiklar disinda yer
belirtilmeyerek enformasyon eksiltimine gidilmistir. Iki numaral1 baslikta, Traxtor Tebriz
taraftarlariin stadyumlarda attig1 slogan baslik haline getirilerek; Iran, Azerbaycan ve
Tiirkiye Tiirkleri arasindaki birlik ve kardeslik baglarina atifta bulunulmustur. Bu baslikta
kullanilan slogan ile bir kurgulama yapilmis ve Bakii-Tebriz-Ankara hattindaki bir
birlikteligin alt1 ¢izilmeye ¢alisilmistir. 5, 6 ve 7 numarali basliklarda kullanilan; “eli bos
gonderdi”, “‘sahadan sildi” ve “firtina gibi esiyor” deyimleri sayesinde anlam
gliclendirilerek, yorumda bulunulmustur. Bir numarali bashkta, Traxtor Tebriz kuliibiiniin
taraftar sayisina dair bilgi verilirken, Iran’da yasayan toplam Tiirk niifusunun gayri-resmi
sayilar aktarilmis ve Iran’da yasayan biitiin Tiirklerin takimi oldugu kurgusu yapilmistir.
Bu baslik araciligiyla Tiirk milliyetciligi ideolojisine bir gonderme de yapilmistir.

4.1.1.2. Haber Girisleri

Haber girisleri, basliktan sonra gelen haber metnini 6zetleyerek ana olay1 agiklayan
boliimdiir. Incelenen haber girislerinde 6zet biciminde olayla ilgili bilgiler verilmektedir.
Haber girisleri su sekildedir:
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Giris 1: “Kirmizi beyaz renkleri, kendilerini Kizil Kurtlar olarak adlandiran taraftarlari, diinyanin
en fazla Tiirk taraftarina sahip Iran’daki Tiirklerin simgesi haline gelmis bir kuliip, Tractor Sazi yeni
adwyla Traktér Futbol Kuliibii.” (TRT Spor, 08.07.2019)

Giris 2: “Deneyimli teknik direktor Mustafa Denizli'nin yeni adresi belli oldu. Mustafa Denizli, 5
yiligina Iran ekibi Traktér Sazi ile anlasti. Mustafa Denizli'nin calistiracagr takimi yakindan
taniyalim.” (NTV Spor, 14.06.2019)

Giris 3: “Iran’m Tiirkmensahra ve bolgesinde yasanan biiyiik capli sel felaketine Traxtor Tebriz
(Traktor Tebriz, Tractor Tabriz) takimi sessiz kalmadi. Traktor takimimin Twitter hesabindan
konuyla ilgili bir agiklama yapilarak, Tebriz’de bulunan Jahad meydaninda bir stant ve yardim
toplama merkezi agildir duyuruldu.” (Kirim Haber Ajansi, 26.03.2019)

Giris 4: “Iran Ligi'nde miicadeleyi basaryla siirdiiren Giiney Azerbaycan Tiirklerinin temsilcisi
Traxtor Tebriz (Traktor Tebriz FK), 20 Eyliil 2019°da kars: karsiya geldigi Gol Gohar’t maglup etti.”
(Kirim Haber Ajansi, 21.09.2019)

Giris 5: “Iran Liginde miicadeleyi basariyla siirdiiren Giiney Azerbaycan Tiirklerinin temsilcisi
Traxtor Tebriz (Traktor Tebriz FK) ligde yenilmezligini siirdiiriiyor. Deplasman Saipa ile karsilasan
Traxtor Tebriz, 3 puani bir golle almay: basardi. Traxtor Tebriz’e 3 puani getiren golii 10. dakikada
Kevin Fortune kaydetti. Mustafa Denizli’nin yonetimindeki Traxtor Tebriz, ligdeki 5. Macindan da
zaferle ¢ikarak yenilmezlik serisini 5'te 5 yapti.”” (Kirim Haber Ajansi, 25.09.2019)

Giris 6: “Iran Liginde miicadeleyi basaryla siirdiiren Giiney Azerbaycan Tiirklerinin temsilcisi
Traxtor Tebriz (Traktor Tebriz FK) ligde firtina gibi eserken Hazfi kupasinda da bilegi biikiilmiiyor.
Hafta sonu deplasmanda PAS Hamedan’a konuk olan Traxtor Tebriz PAS’1 1-2 maglup ederek son
32 takim arasina adini yazdirmay: basard:.” (Kirim Haber Ajansi, 01.10.2019)

Giris 7: “Iran Liginde miicadeleyi basaryla siirdiiren Giiney Azerbaycan Tiirklerinin temsilcisi
Traxtor Tebriz (Traktor Tebriz FK) kendi sahasinda konuk ettigi Pars Cenubi Cem’i 1-0 maglup
etmeyi bagard:.” (Kirim Haber Ajansi, 04.10.2019)

Giris 8: “Tiirk Silahli Kuvvetlerinin Firat'in dogusunda yiiriittiigii Baris Pinar1 Harekdtina destek
veren Giiney Azerbaycan Tiirklerinin iinlii futbol takimi Traktor Tebriz futbolcusu Mehdi Babri'ye
men cezast verildi. Tiirk teknik adam Mustafa Denizli'nin ¢alistirdi§r takimda forma giyen Mehdi
Babri, sosyal medya hesabindan Tiirk bayrag: ve Tiirk askerinin fotografimi paylastigi icin Iran
Futbol Federasyonu tarafindan ceza verildi.”” (Kirirm Haber Ajansi, 16.10.2019)

Haber girislerinde 5N 1K sorularinin cevaplarmin olup-olmadig1 incelenmis (ne, ne
zaman, nerede, nasil, neden, kim) ve haber bagliklarinda tutarli bir bicimde bu sorularin
¢oguna cevap verildigi saptanmistir. Haber basliklarina bakildig1 vakit, cogu baslikta
Traxtor Tebriz igin Tiirk takim1 vurgusu yapilmistir. Bilhassa Kirim Haber Ajansi’nin haber
girislerine bakildig1 vakit, Traxtor Tebriz kuliibii i¢in “Giiney Azerbaycan Tiirklerinin
takim1” ifadesi kullanilmistir. Bilindigi tizere [ran yonetimi, Giiney Azerbaycan terimini
béliiciiliik olarak kabul edip, iilke icinde kullanilmasina izin vermemektedir. Giiney
Azerbaycan terimini gerek Iran’da gerekse diger Tiirk devletlerinde yasayan Tiirk
milliyetgileri kullanmaktadirlar. Bu vurgu ile Traxtor Tebriz’'in Iran degil Azerbaycan
Tirk’t bir takim oldugu belirtilmektedir.
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Bir numarali haber girisinde Traxtor Tebriz'in “Kizil Kurtlar”” olarak adlandirilan
unvanindan bahsederek, siyasi bir ¢ikarimda bulunulmustur. Boylece Traxtor Tebriz
kuliibiiniin yalnizca bir takim degil; ayn1 zamanda Iran Tiirklerinin temsilcisi oldugu &ne
siiriilerek, bir genelleme yapilmistir. Ug numarali haber girisinde ise takimin sadece futbol
degil; bagka alanlarda da faaliyetler yiirittiigiinii, Iran’daki sel baskininda magdur olan
insanlar i¢in yapmis oldugu yardim kampanyasi ile anlatilmistir. Sekiz numarali haber
girisinde, TSK'nin Suriye’de teror orgiitii PYD’ye yonelik yaptig1 ‘Baris Pinar1 Harekati'na
Traxtor Tebrizli bir oyuncunun verdigi destekten otiirii, Iran Futbol Federasyonu
tarafindan ceza verilmesi elestirilmistir. Baslikta istiine basilarak vurgulanan ““Tirk”
kavrami ile Iran’in Tiirk diismani bir {ilke oldugu izlenimi verilmek istenmistir.

4.1.1.3. Fotograflar

TRT Spor’un haberinde kullanilan fotografta, Traxtor Tebriz’in taraftarlar: ile kurt
mitinin yer aldig1 bir resim bulunmaktadir. Boylece takim taraftarlarinin kendi deyisleriyle
“Kizil Kurtlar” unvanina atifta bulunulmakta ve Tiirk mitolojisinde énemli bir yeri olan
kurt tizerinden Tiirk milliyetgiligi diisiincesine gondermede bulunulmaktadar.

\

Resim 1: 35 milyon Tiirk'tin takimi: Traktor Sazi-Kaynak: www.trtspor.com.tr

Diger haberlerde kullanilan fotograflar ise daha ¢ok, karsilasmayla ilgili takimin saha
iginde ¢ekilmis fotograflarindan olugsmaktadair.

4.1.2. Sematik Yap1

Sematik yapi, durum ve yorum seklinde iki boliimde incelenerek, analiz
edilmektedir. Durum béliimiinde daha ¢ok; ana olayin sunumu, sonuglar, ardalan bilgisi
ve baglam bilgisi, haber kaynaklar1 gercevesinde bir ¢éziimleme yapilmaktadir. Ana olay,
genellikle haberin girisinde verilmektedir(Doruk, 2013, s.120).

4.1.2.1. Ana Olayin Sunumu ve Sonuglar

Haberlerin basliklarina ve girislerine bakildig1 vakit, ana olay Traxtor Tebriz'in
[ran’da yasayan Tiirklerin tuttugu bir futbol takimi olarak goriilmesidir. Incelenen
haberlerde takimin Tiirk kimligine vurgu yapilmis ve Iran’da yasayan Tiirklerin temsilcisi
olarak goriilmiistiir. Bazi haberlerde kuliibiin maglarinda aldig1 basarili sonuglara ve futbol
disindaki faaliyetlerine de deginilmistir. Kirim Haber Ajansi'nin haberlerinde kuliibiin
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Gliney Azerbaycan Tiirklerinin temsilcisi oldugu tasvir edilmis ve kuliiple ilgili olarak
8’inci haber girisinde de belirtildigi gibi Iran yonetimi tarafindan baski altinda tutuldugu
okuyuculara aktarilmigtir. Takimin bir Tiirk takimi oldugu, incelenen haberlerde sik sik
vurgulanmigtir.

4.1.2.2. Ardalan ve Baglam Bilgisi

Ardalan bilgisi, olaylarin politik, sosyal ve tarihsel yonlerini ortaya koymak igin
onemlidir. Olayin tarihsel, politik ve sosyal yonlerini bilmek, olaym anlasilir olmasi igin
onemlidir. Ardalan bilgisi sayesinde haberdeki ideolojik diisiince ortaya ¢ikarilir(Doruk,
2013, s.121; Yardim ve Dogruel, 2019, s.144)

Haberlerin bazilarinda ardalan bilgisi mevcuttur. Ozellikle Kirrm Haber Ajansi’nin
haberlerinde Traxtor Tebriz'in Iran yonetimi tarafindan baski altina alindig1 ve sirf Tiirk
kimligine sahip oldugu gerekgesiyle tahakkiim altinda tutuldugu ifade edilmistir. Ozellikle
8’inci haberin girisinde kuliibiin bir futbolcusunun, Tiirkiye’ye destek olmak maksadiyla
yaptigi paylagim sebebiyle ceza aldig1 belirtilmistir. Ayni haberde yer alan, “Iran,
Tiirkiye'nin Suriyenin kuzeyindeki teror koridorunu temizlemek ve Suriye nin toprak biitiinliigiinii
korumak amaciyla baslatti§r harekita kesin bir dille karst ¢ikmisti. Gegen hafta, basina yansiyan
haberlerde, Tiirkiye'nin Osmanl: riiyas: gordiigii ve Mogolvari bir sekilde bolgesini isgal ettigi gibi
asilsiz ve mesnetsiz suclamalar yoneltmisti.”” metniyle Iran’m Tiirk ve Tiirkiye karsit1 oldugu
fikri islenmisgtir. Yine ayni ajansin 26.03.2019 tarihli haberin metninde, “Tiirkmenlere ciddi
bir yardumin ulastiilmadi§n biliniyor.” denilerek, Iran yonetimi hedef alinmis ve Iran’mn
bolgede yasayan Tiirklere ve Tiirk halklarina kars1 garaz besledigi diisiincesi ima edilmeye
calistlmistir. Haberlerde Traxtor Tebriz icin Tiirk takimi denilerek, her ne kadar Iran
Ligi'nde miicadele etse de Tiirk orjinli bir kuliip oldugu vurgulanmistir.

4.1.2.3. Haber Kaynaklari

Incelenen haberler, ilgili kuruluslarin internet adreslerinden alinmistir. Haberler
editoryal bir siirecten gecirilerek haber ajanslarmin vermis oldugu bilgilerle yazilmigtir.
Kirirm Haber Ajansi, haberlerini yazarken Traxtor Tebriz kuliibliniin sosyal medya

hesaplar1 ve resmi sitesinden yararlanmistir.
4.2. MIKRO YAPI

Haber metninin mikro yapisinin ¢oziimlenmesinde; sentaktik ¢oziimleme, kelime
secimleri ve retorik ¢ozlimleme yapilir. Sentaktik ¢oziimlemede ciimlelerin; uzun-kisa,
basit-karmasik, aktif-pasif yapida olup, olmadig: incelenir. Haberlerdeki kelime segimleri,
ideolojik diisiincenin anlasilabilmesi igin onemlidir ve bu yiizden kelime se¢imi analizi
yapilir. Haberin retorigi ise haberin nasil sunuldugunu ve tarzin1 anlamamizi saglar.
Haberlerdeki islenen ideoloji sayesinde anlam giiglendirilir ve haberin tarzi ile
desteklenir(Doruk, 2013, s.123).

4.2.1. Sentaktik Coziimleme

Incelenen haberlere bakildiginda, ciimlelerin aktif bir yapida oldugu goriilmektedir.
Haberlerde kullanilan ciimlelerde, 6zne dogrudan Traxtor Tebriz Sazi kuliibiidiir.
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Incelenen haberlerdeki ciimleler, basit yapidadir. Haberlerde kullanilan ciimleler genel
itibartyla uzundur. Haberlerde kullanilan ciimleler genelde etkin bir konumdadar.

4.2.2. Kelime Secimleri

Haberlerde yer alan kelimeler, ideolojik diisiinceyi aktarir. Bu kelimeler, yayimnci
kurulusun, muhabirin veya editoriin diinya goriisiinii yansitir. Sozciik se¢imleri, haberin
mikro yapisiyla dogrudan iligkilidir. Incelenen haberlerde siklikla rastlanan kelime
‘Tiirk tiir. Bu kelime araciligiyla, kuliibiin Iran’da miicadele etmesine ragmen Fars olmadig:
vurgulanmaktadir. Diger yandan “Giiney Azerbaycan” vurgusu ile Iran tarafindan
yasaklanan bir kelime kullanilarak, Traxtor'iin Azerbaycan Tiirk’ii yapisina atifta
bulunulmustur. Aynmi zamanda haber metinlerinde kullanilan deyimler araciligiyla
kuliibiin elde etmis oldugu basarili sonuglar, anlam itibariyla giiglendirilmistir. Incelenen
haber metinlerinde, Kirim Haber Ajansi tarafindan ‘fran’ kelimesine olumsuz bir anlamimn
yliklendigi de goriilmektedir.

4.2.3. Haberlerin Retorigi

Haberlerde kullanilan fotograflar, veriler ve alintilar gibi Ogeler, haberin
inandiriciligini artiran faktorlerdir. Haber retorigi, haberin nasil sunuldugu konusuyla
ilgilidir. Incelenen haberlerde, Traxtor Tebriz Sazi kuliibiiniin Iran’da miicadele eden bir
Tirk takimi oldugu fikrine inandirmak amaciyla kuliibiin taraftarlarmin yer aldig:
fotograflardan ve kurt temali resimlerden faydalanilmistir. Bilhassa Kirim Haber Ajansi’'nin
haberlerinde saha icinden ve disindan gekilen ve kullanilan fotograflarda Tiirklik ve
dayamisma duygularinin islendigi gortilmektedir. TRT Spor’un haberinde ise kurt temal1
bir resim araciligiyla haberin servis edildigi goriilmektedir. Kurt resmi ile Tiirk
mitolojisinde merkezi bir agirligit bulunan ve Tirk milliyetgisi hareketler tarafindan
benimsenen bir obje kullanilarak, Traxtor Tebriz’in bir Tiirk takimi oldugu gergegi
okuyuculara aktarilmistir. Bu sayede ikna edicilik artmaistir.

5. TARTISMA VE SONUC

Glintimtiizde diinya tizerinde diger spor dallariyla karsilastirildiginda en ¢ok taraftar
kitlesine sahip olan spor dali futboldur. Futbol, bu sebeple spor diinyas: icinde merkezi bir
agirliga sahiptir. Bu agirlig1 sebebiyle de futbol, spor dallar1 iginde en ¢ok gelir elde eden
spor dali olarak da goze carpmaktadir. Futbol sadece bir spor dali degil, kimi zamanlar
farkli mecralarda, farkli amaclarla kullanilabilen bir arag olarak da belirmektedir. Ozellikle
kendini azinlik gibi goren veya toplum ig¢inde azinlikta kalan kimlikler spor araciligiyla biz
ve oteki algisini insa ederek, kendi kitlelerini bir arada tutmaya ¢alismaktadirlar. Bu sayede
hedef kitle dinamik bir sekilde varligini siirdiirebilmektedir. Kimlik insasinda ise futbol,
hedefe giden yolda bir ara¢ olarak goriilmekte ve bu sekilde konumlandirilmaktadir.
Futbol taraftarlari, kendi kimliklerini tuttuklari ve mensubu olduklar: futbol takimlar:
araciligiyla diinyaya tanitirken, ayn1 zamanda; armalar, formalar, sloganlar ve marslar
vasitasiyla birbirlerini tanimayan insan topluluklarmni bir araya getirerek ‘biz” duygusunu
insa etmektedirler. Bu sayede belli taraftar gruplari, futbol kuliipleri tizerinden Benedict
Anderson’un da formiile ettigi sekliyle bir “hayali cemaatler” olusturabilmektedirler.
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Futbol taraftarlar1 kuliipler araciligiyla olusturduklari hayali cemaatler ile birbirlerini
tanimayan kitleleri bir hedef dogrultusunda kenetleyebilmektedirler.

Bu calismada ilk olarak milli kimlik ve milliyetgilik kavramlarindan bahsedilmis
olup, milli kimligin insa edilmesinde milliyetgilik fikrinin ne gibi katkilarinin oldugu
anlatilmistir. Milli kimligin insa edilmesi siirecinde bir toplumun; kiiltiiriiniin,
geleneklerinin, goreneklerinin ve diger kiiltiirel formlarin milliyetcilik diisiincesi sayesinde
milli kimligin inga edilmesi siirecinde nasil katki sundugu aktarilmistir. Bunun akabinde
futbolun milliyetgilik araciligiyla nasil sportif bir etkinlikten, ideolojik bir forma donitistiigii
de irdelenmistir. Giintimiiz diinyasinda baz: tilkelerdeki insan topluluklar1 veya kitleler,
futbol kuliipleri tizerinden kimliklerini insa ederek, seslerini duyurmaya ¢alismaktadirlar.
Bu vesileyle azinlikta kalan veya taninmayan topluluklar, futbol vasitasiyla kimliklerini
insa ederken ayn1 zamanda sahip olduklar: kimlige milli bir hiiviyette ytiklemis olurlar. Bu
inga siirecinde futbol kuliipleri de énemli bir rol iistlenmektedirler. Nasil ki Ispanya’da
Barcelona Katalanlarm, Iskogya’da Celtic Katolik ve Glasgow Rangers Protestan
Hristiyanlarin tuttugu bir futbol takimi olarak goze carpiyorsa; iran’da ise Traxtor Tebriz
Sazi kuliibii, Iran Tiirklerinin tutmus oldugu bir futbol kuliibii olarak gdze carpmaktadir.
Traxtor Tebriz Sazi Kuliibii, Iran’da yasayan Azerbaycan Tiirklerinin kendi milli
kimliklerini insa etmesinde aracsal bir islev iistlenmis durumdadir. Her ne kadar, Iran
Islam Cumhuriyeti'nin baskilarina maruz kalsa da kuliip taraftarlari, kendi seslerini
diinyaya duyurmakta ve Iran rejiminden temel hak ve hiirriyetlerini talep etmektedirler.
Traxtor Tebriz Sazi kuliibiiniin, Iran’daki Tiirk milli kimliginin ingsasinda iistlenmis oldugu
rol ve Tiirk basmni icinde faaliyet yiiriiten internet haber sitelerinin, bu futbol kuliibiine
yonelik yaklasimi ve ele alis bigimleri bu ¢alismanin ana gergevesini olusturmustur.

Cagimizda internet aginin diinya geneline yayilmas: sebebiyle, insanlarin 6nemli bir
kism iilke ve diinya giindemini yeni medya mecralarindan ve haber sitelerinden takip
etmektedirler. Bilhassa iilkemizde yazili basmna olan ragbetin azalip, yeni medya
mecralarina ve haber sitelerine yonelik artan ragbet sebebiyle bu ¢alismada TRT Spor, NTV
Spor ve Kirim Haber Ajansi’'min internet sitelerindeki Traxtor Tebriz Sazi futbol kuliibii ile
ilgili haberler baz alinmistir. Kuliiple ilgili, bahsi gegen haber sitelerinin Mart-Ekim 2019
arasindaki yayimlanmis oldugu haberler, Van Dijk’in “Elestirel Soylem Analizi” metodu
ile irdelenmistir. Bu metot sayesinde Tiirk haber sitelerinde Traxtor Tebriz kuliibiiniin nasil
ele aldig1 anlatilmaya calisilmistir. Traxtor Tebriz Sazi futbol kuliibii, Tiirk haber
sitelerinde yogun bir bicimde olmasa da yer bulabilmektedir. Kuliiple ilgili haberlere yer
veren siteler, kuliibiin genellikle Tiirk kimligine vurgu yapmaktadirlar. Bu haberlerde
Traxtor’den bahsederken Iran menseli olmasindan az bahsedilmekte olup, Tiirk takimi
oldugu olgusu okuyuculara aktarilmaktadir. Kuliip, Tiirk haber sitelerinde adeta Iran’m
Barcelona’st gibi gdrmektedirler. Orneklem olarak segilen haberlere bakildiginda ise,
kuliibiin taraftar sayisi resmi veriler baz alinarak degil; daha ¢ok Iran’da yasayan ve 35
milyon kadar oldugu diistiniilen Tiirk niifusu tizerinden verilmektedir. Haberlere bakildig:
vakit, Ozellikle Kirim Haber Ajansi’nin internet sitesindeki kuliiple ilgili haberlerinde
siklikla “Giiney Azerbaycan Tiirklerinin temsilcisi”” vurgusu yapilmigstir. Bu ifade ile bahsi
gecen haber sitesinin, Traxtor Tebriz kuliibii ile ilgili haberlerinde milliyet¢i bir tutum
takinip, haberlerini milliyetgi bir sdylem cercevesinde insa ettigi goriilmektedir. Site ayn1
zamanda bazi haberlerinde Iran rejmini sert bir dille de tenkit etmis ve bolgede yasayan
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Tiirklere de baski uygulandigini belirtmistir. Calismada da goriildiigii tizere Traxtor Tebriz
kuliibiiyle alakali haberler, milliyetci bir goriis etrafinda sekillenmis olup, haber dili de
buna gore sekillenmistir.

Sonug itibariyla futbol, milli kimliklerin insasinda 6nemli bir vazife tistlenmekte ve
milli kimligin etrafinda kitleleri bir arada tutabilmektedir. Futbol vasitasiyla kimligin insa
edilmesi stirecinde de basin, kitlelerin sesini duyurarak kimlik olusum stirecine etkin bir
sekilde katki sunabilmektedir.

Cikar Catismasi Beyani:
Makale yazarlar1 herhangi bir ¢ikar catismasi olmadigini beyan eder.
Arastirmacilarin Katki Orani Beyan Ozeti:

Yazarlar makaleye %50 ve %50 oranda katki saglamis olduklarini beyan eder.
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KORKU CEKICILIGININ TEMIZLiK VE HiJYEN
REKLAMLARINDAKI SUNUMU

Cigek Topgu!
Ozet

Kitle iletisiminde en yaygin ve en kolay erisim agina sahip reklam, kisileri ikna edebilme
kabiliyetidir. Bu amaci dogrultusunda reklam, gesitli stratejilere basvurabilmektedir. Bu ¢alisma,
reklamin hedef kitleyi harekete gecirme ve Kkitle icerisinde davranis yaratma noktasinda ikna
yontemi olarak siklikla kullandig1 korku gekiciligi stratejisini konu almaktadir.

Bu ¢ikis noktasindan hareketle korku ¢ekiciligi kavramini tanimlamak ve reklam sektorii agisindan
degerlendirildiginde ne derece etkili bir ikna edici iletisim unsuru oldugunu aciklamak,
arastirmanin amacin olusturmaktadir. Bu amagla, calismada, korku cekiciligi unsurunun baskin
olarak yer aldig1 televizyon reklamlarina yonelik nitel arastirma yontemlerinden gorsel metin
¢oziimlemesi yontemi uygulanmaktadir. Sonug olarak, ¢alismaya konu olan reklamlarda, bireyin
triinii kullanmas: ya da kullanmamasi karsisinda maruz kalacag: duruma odaklanilmakta; buna
bagh olarak da ikna yonteminin hiz kazanacagina vurgu yapilmaktadur.

Anahtar Sozciikler: Reklam cekicilikleri, korku gekiciligi stratejisi, yaraticilik.

PRESENTATION OF FEAR ATTRACTION IN CLEANING AND
HYGIENE ADVERTISEMENTS

Abstract

Advertising with the most common and easiest access network in mass communication is the
ability to persuade people. In line with this purpose, advertising can apply to various strategies.
This study deals with the fear appeal strategy, which is frequently used by the advertisement as a
method of persuasion at the point of activating the target audience and creating behavior in the
audience.

From this point of view, the aim of the research is to define the concept of fear attraction and to
explain how effective it is a persuasive communication element when evaluated in terms of the
advertising industry. For this purpose, visual text analysis method, which is one of the qualitative
research methods for television advertisements in which the fear attraction element is dominant, is
applied in the study.

Keywords: Advertising appeals, fear appeal strategy, creativity.
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GIRis

Reklam sektorii, birgok farkli unsuru baz alarak g¢alismalar yiiriitiir. Bunlardan biri de
korku cekiciligidir. Cagimizin getirmis oldugu teknolojik degisimlerle bugiin korku
kaynaklar1 da artmis durumdadir. Bunu firsata doniistiirmeyi amaclayan kisi ya da
kurumlar, korku igeren mesajlar1 kullanmak suretiyle kisileri ikna etme yoluna gider.
Nitekim; giiniimiizde korku cekiciligi, reklamlardan politikaya, siyasi yonetimden is
hayatina kadar bir¢ok farkli alanda ikna etme stratejisi olarak kullanilir.

Reklamlarda kullanilan gekicilik unsurlarindan biri olarak korku, genellikle bireyleri, bazi
tirtinlerin kullanimindan uzak tutma amaciyla kullanilir. Zaman zaman da belli bir tiriinii
kullanmadi$1 zaman kiginin basina gelecek felaketler siralanir. Korku gekiciligi boyle bir
anlayisin bir iriintidiir. Insanlar bir seye ikna edilirken, onlar iizerinde bir korku
uyandirilir ve belli bir davranisi yapmasi veya yapmamasi dahilinde ortaya ¢ikabilecek
zararlar sunulur.

Bu c¢ikis noktasindan hareketle calisma, temelde iki ayak {izerine insa edilmektedir.
Calismanin ilk ayaginda, reklam ve korku cekiciligi kavramina yonelik bir literatiir
taramas1 yapilmakta; ikinci ayaginda ise korku cekiciligi unsurunun baskin olarak yer
aldig1 reklamlara yonelik nitel arastirma yontemlerinden gorsel metin ¢oziimlemesi
yontemi uygulanmaktadir. Boylelikle, segilen bes spot reklam iizerinde korku
cekiciliginin gortintimii sunulmaktadir.

REKLAM VE TANIMI

En basit ifadeyle reklam; dikkati bir seye odaklamak ve birini bir seyden haberdar
etmektir (Dyer, 2010: 3). Daha genis tanimuyla ise; {iretilen mal ve hizmetleri tiiketiciye
duyurmak, pazarda yer alan ayni tiirden mal ve hizmetlerin fazlalif1 yiiziinden
tiiketicinin o kurulusun iirettigi mal ya da hizmeti tercih etmesi amaciyla onlar1 ikna
etmek, o iriine olan ihtiyacin daima canli tutulmasmi saglamak amaciyla yapilan ve
uretici ile tiiketici iletisimini siirekli kilan bir aractir (Kocabas & Elden, 2015: 13).

Bir ikna edici iletisim stireci olarak kabul edilen reklam, secilmis hedef kitleleri tanitimi1
yapilan mal ya da hizmet hakkinda bilgilendirerek, onlarin tutum ve davranislarini
istenilen yonde sekillendirmeyi ve gii¢glendirmeyi hedeflemektedir. Reklam, kitle iletisim
araglarinin en 6nemli kaynagidir ve tiiketicilerin {iriin ve hizmet tercihlerinde biiyiik rol
oynayan bir olgudur (Topgu & Simsgek, 2020: 145). Bu yoniiyle reklam, reklami yapan
kurumdan hedef kitleye dogru yonelen bir iletisimi temsil etmekte, izleyiciyi belirlenen
yonde motive etmeyi saglamaktadir.

Ote yandan; reklam, insanlarin 6nerilen davranis bigimlerini kendi tercihleri olarak
saglamak amaciyla desteklenen ve birgok kere tekrarlanan mesajlarin satin alinan siire ya
da yer araciligiyla sunulmasidir (Cakar, 2009: 3). Hazirlanan her reklam, birey iizerinde
egemenlik kurmaya ve mesaj iletmeye yonelik bir nitelige sahiptir. Ciinkii her bir reklam,
toplumun st diizeyinde konumlanan kisiler tarafindan, toplumda soz sahibi olmak
isteyen bireyler i¢in hazirlanmis degerleri tasimaktadir (Elden, 2016: 138). Bu amagla
reklamlar, bireyin iiriin ya da markayla 6zdeslesmesini saglayacak temsillerle ytikliidiir.
Bireyin, s6z konusu {iriinii ya da hizmeti tiikettigi takdirde hayallerine kavusacaginin
mesajl, reklamin sunduklari ile verilir.
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Reklamlarin ne ifade ettigi, ancak onlarin nasil ifade edildigi analiz edilerek ve ne sekilde
islendigi ¢oziimlenerek anlasilabilir (Williamson, 2001: 15). Reklam iletilerle ytikltidiir. Bu
yoniiyle, sundugu mesajlarla olasi ulasilmaz seyleri ulasilabilir seylerle iliskilendirir ve
bireyleri ulasilmazlara ulasabilecegi konusunda inandirir. Olusturulan bu inang ve
beklenti bireyin ruhunu oksayarak icinde bulunulan ile olmasi istenilen durum arasindaki
simir1  kaldirir  (Heinrichs, 2016: 346). Boylelikle duygular wulasilabilir nesnelerle
bagdastirilarak mutlulugun sirr1 agiklanir.

Tiiketicinin sahip oldugu ihtiyaglar, {riiniin iyi yOnlerinin stislii ifadelerle
vurgulanmasiyla bireye hatirlatiir (Karaca, 2010: 7). Bu yolla reklam, iginde
bulundugumuz diizenin kodlanlanmasiyla kendi bilmece evrenini {iretir (Williamson,
2001: 73).

Topstimer ve Elden, reklam1 “Talep yaratma sanat1” olarak nitelendirir (2016: 15). Reklam,
ele aldig1 mal ve hizmetleri hosa giden yonleri ile tanitarak kisiler {izerinde ihtiyag yaratir.
Kisi, bir iirtine, s6z konusu ihtiyacini karsilayacag: fikrine sahip oldugu zaman yonelir.
Bu fikir ise; reklamlarin sundugu iletilerle kisinin aklina yerlesir.

Reklam; ikna etme, katihm yaratma ve dikkat ¢ekme gibi birbirinin alternatifi olmayan
olgular1 bir arada tasimasi bakimindan oldukg¢a 6nemlidir. S6z konusu olgular, reklamin
etkinligini arttirmasinin yani sira; hedefledigi amaclarina ulasabilmesi bakimindan énem
tasimaktadir (Broadbent, 2001: 228). Ciinkii dikkat ¢cekme, kalabalik markalar arasindan
styrilma; katilim yaratma, reklamin bir kez yayinlandig1 durumlar igin akilda kalma; ikna
etme ise, satis amacini gerceklestirme bakimindan var olmasi gereken unsurlardir.

Kisileraras: boyuttan kiiltiirleraras1 boyuta kadar iletisim kurmanin kag¢milmaz oldugu
glinimiizde birey, kendisi ve dis diinyayla ilgili gercekleri, baskalar: tarafindan yaratilan
gercekler araciligiyla algilamaktadir. S6z konusu gerceklerin esas yaraticis1 konumda ise
reklamlar yer almaktadir (Topgu & Simsek, 2020: 145) Bu durumda reklam, birey igin bir
umut islevi tasimaktadir. Ureticiler agisindan bu umut, iiriiniinii daha fazla satma;
reklamcilar agisindan ise aranilan isimler olma hedefi olarak sekillenir.

Reklam c¢alismalar1 yardimiyla, iirtin ve markaya iliskin tutumlarin belirlenmesi ve
davranisin yonlendirilmesi konusu ele alindiginda; satin alma kararini vererek davranista
bulunmak iizere harekete gecen birey, ya fiziksel ihtiyaglarini tatmin edebilmek ya da
psikolojik agidan bir doyum saglayabilmek amaciyla kendine bir yol ¢izmektedir (Yaylaci,
1997: 32). Nedeni ne olursa olsun sonugcta tiiketici belirli bir ihtiya¢ ya da istegini
gidermek amaciyla satin alma davranisinda bulunmaktadar.

CEKICILIK

Cekicilik, insanlar1 harekete geciren ve gereksinimlerini soyleyen bir yonlendiricidir.
Insan olarak temel ihtiyaglarimiz; yemek, giyinmek ve korunmaktir. Cekicilik; insanlarin
dikkatini ¢ekmek ya da iiriin veya hizmete yonelik duygular1 etkilemek i¢in kullanilan
yaklasim; reklamin yonlendirdigi giidiidiir. Reklam gekiciligi; reklamin izleyiciler
tizerinde nasil duygu biraktigini ve onlar1 nasil cezbettigini tanima seklidir. Bu noktada;
reklam c¢ekicilikleri insanlarin ihtiyaglarindan, ikna teorilerinden ve psikolojik

arastirmalarindan yaratilan bir strateji olarak varlik kazanmaktadir (Alpay, 2014: 25).
Reklamlar, tirtinlere karst duyulan arzuyu davranisa gevirebilmek icin izleyiciyi ikna
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etmekle yikimlidir. S6z konusu yiikiimliliiglinii yaratict reklam gekicilikleri ile
gerceklestirir.

Reklam Cekicilikleri

Mallarin, hizmetlerin ya da insan faaliyetlerinin herhangi bir yoniine dair mesajin ve
bilginin saglanmasi islevini yerine getiren reklam; s6z konusu {iiriin ya da hizmetlerin
piyasada satis1 ile ilgili ticari bir kavramdir (Ekelund & Saurman, 1999: 8). Satisi
saglamanin oncelikli kosulunu olusturan unsur ise tiiketicinin dikkatini g¢ekmektir.
Tiiketicinin ilgisini toplamak ve onlarin gereksinimini gerek psikolojik gerekse sosyolojik
anlamda giidiilemek uygulanan bazi stratejiler ile saglanir (Sener & Uztug, 2012: 154).
Reklam, uyguladig1 stratejiler sayesinde kendine deger yaratir. Reklamlarin bireylere
mantiksal olgulardan ziyade duygusal baglamda seslendigi gergegi g6z Oniinde
bulunduruldugunda; reklamlarda uygulanan yaratici stratejilerin bir¢ok farkli cekicilik
unsurunu beraberinde tagidig1 agik¢a gozlemlenir.

Tkna edici iletisimin oldugu her yerde 6ne c¢ikan bir kavram olan cekicilik; herhangi bir
iletiye, nesneye ya da kisiye dikkat ¢cekmek, ilgi olusturmak ve bu yolla kisileri etkilemek
i¢in hazirlanmis igerik ve goriintimii ifade eder (Elden & Bakir, 2010: 75). Cekicilik, reklam
literatiirtinde de; reklamin Oziinii olusturan, bireyin aklina ve kalbine seslenen ve
tiiketicinin ihtiyaglarina cevap vermeye ¢alisan bir unsur olarak one ¢ikar.

Reklam ¢ekiciligi, tiiketicinin ilgi ve dikkatini ¢ekmek ve duygularin o iiriine yoneltmek
icin uygulanan temel yaklagimin ifadesidir. Reklamlarda bulunan hem rasyonel hem de
duygusal igerikli ¢ekicilik tiirleri, smirsiz boyutlara sahiptir (Yeshin, 1998: 151).
Uygulanan gekicilikler, tiiketici birey ile reklamveren arasindaki iletisim siirecinde koprii
gorevi listlenmektedir.

Reklamin ¢ekiciligi; iletiyi gonderenin taninmasini, sevilmesini ve bireylerin o {iriinle
o0zdeslesmesini saglar (Bati, 2013: 232). Rekabet¢i bir pazar ortaminda, iiriiniiniin
taninmas1 ve tercih edilmesi s6z konusu oldugunda, reklamveren diger markalarla
dogrudan ya da dolayl olarak bir karsilastirma yaparak; reklamin1 yaptig1 iiriiniin en
tstiin nitelige sahip oldugunu ya da digerlerinden ¢ok daha avantajli oldugunu
uyguladig gekicilikler sayesinde ifade eder (Yeshin, 1998: 153).

Reklamlarda Kullanilan Cekicilik Unsurlar:

Reklam gekiciligi, reklamverenin kitlenin neden belirtilen yonde hareket etmesi gerektigi
hakkindaki temel sebebi ve iletmek istedigi esas mesaji tagir. Reklamda yer alan rasyonel
boyutlu cekicilikler, iiriintin arzulanan faydalar1 saglayacagini gosterir. Bu amagcla
rasyonel cekicilikler, tiiketicilerin davrams ve diislincelerine yon vermek igin onlari
mantikli diistinmeye sevk etmektedir (Aslan, 2016: 99). Sunulanlar; tirtinlerin kalitesini,
ekonomisini, degerini ve performansini agiklayan mesajlardir.

Duygusal boyutlu cekicilikler ise; satin almayir motive edecek olumlu ve olumsuz
duygular1 tasimaktadir. Bunlar; korku, cinsellik, mizah, begeni, heyecan... gibi birgok
unsuru igerir. Rasyonel ve duygusal ikna siireglerinden yararlanan gekicilikler, birbirine
iyi entegre olabildiginden, birbirinden ayrilmayacak sekilde ve ¢ogu zaman birbirlerini
tamamlayacak nitelikte kullanilirlar (Manrai, vd., 1992: 45,46).
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Tiiketici tutum ve davranislarini direkt olarak hedef alan, iiriin ya da hizmetlerin rakipleri
arasinda farklilasmasin1 saglayan ve en Onemlisi de reklam uygulamalarinin temelini
olusturan c¢ekiciliklere dair bircok farkli siniflandirma s6z konusudur. Reklam
cekiciliklerinin tiirleri smirsizdir. Ancak, ¢alismanin simirhiligr geregi; yalmzca korku
cekiciligi ayrintili olarak ele alinmaktadir.

Reklamlarda kullanilan gekicilikler Rasyonel ve Duygusal Cekicilikler olarak ikiye ayrilir.
Rasyonel cekicilikler; kisisel ¢ikarlarla ilgili olan iiriin kalitesi, ekonomik olup olmadigi,
degeri ve performans: gibi yararlarini sunan gekiciliklerdir. Ikna edici mesajl sunanlar,
tirtin ya da hizmetin belirli faydalar getirecegini iddia etmektedir. Yani rasyonel cekicilik
iceren bir mesaj, kiginin iletisim kaynaginin iddiasimni kabul ya da reddettiginde ortaya
¢ikacak olan sonug tizerine odaklidir (Cakar, 2009: 12).

Rasyonel cgekiciligin kilit noktasini kanit gosterme olusturmaktadir. Kamusal veya 6zel
kisilerin tanikliklari, devlet istatistikleri ve diger verisel bilgilerle bir reklam
desteklenmektedir (Yilmaz, 2007: 152).

Duygusal ¢ekicilikler ise; olaylara, uyaranlara ve nesnelere yonelik degerlendirme nitelikli
tepkileri temsil eden, farkli yogunluktaki i¢sel durumlara seslenen gekiciliklerdir. Bunlar
genel olarak kisa omiirlii, yogun ve bazi dis uyaranlara tepki niteligindedir (Balci, 2006:
82). Duygusal ¢ekicilikler; cogunlukla mizah, cinsel ve korku ¢ekiciligi olarak reklamlarda
kullanilmaktadir.

Mizah Cekiciligi: Mizah hayatin giildiiriicii yoniinii ortaya ¢ikaran sanat tiirtidiir. Mizah
eserleri giildiirme maksadinin yani sira gesitli fikirleri de ifadeye etmenin bir aracidir.
Biitiin ikna edici iletisim ¢alismalarinda mizah, mesajin kabuliinii arttiracagi inanciyla
kullanilan duygusal bir cekiciliktir. Bir eglence kaynagi olarak mizah, kaynak
guvenilirliginin arttirllmasi, hoslanma duygusu yaratmas: ve ilgi uyandirmasi
bakimindan 6nemli bir islevi yerine getirmektedir. Ozellikle de eglenceli bir mizahi igerik,
insanlarin mesaja kars1 zit fikirler gelistirmesinin Oniine geger ve bdylece mesajin ikna
yonii kuvvetlenir (Elden ve Bakir, 2010: 216).

Cinsel Cekicilik: Bu gekicilik reklamlarin ilk ortaya ¢iktig1 zamandan beri kullanilmaktadir.
[lk zamandan beri kadin, bir nesne olarak én plana gikarilarak sunulmaktadir (Yilmaz,
2007: 151).

Cinselligin kullanim1 yaygin oldugu kadar tehlikeli de olabilir. Etkili bir figiir reklamin
akilda kaliciligina engel olarak mesajin etkisini yitirmesine neden olabilir. Genellikle
reklamlarda &éne cikan cinsel gekiciligin iki ana vaadi vardir: Ilki; daha seksi goriinmek,
ikincisi ise; diger insanlarin dikkatini cekmektir (Alpay, 2014: 18).

Korku Cekiciligi: Korku, ifade edilen veya en azindan ima edilen bir tehdide yonelik
tepkidir. Reklamlar da zaman zaman bu duygusal tepkiyi uyarmak icin korku ¢ekiciligini
kullanir ve insanlari, o tehdidi ortadan kaldirmalari i¢in yonlendirir (Elden ve Bakir, 2010:
268). Korku ¢ekiciligi, bir adim ileride genisletilecektir.

Bireyin kendine bakisini sekillendiren ve tiiketilecek iirtin ya da hizmetin onun igin ne
derece yararl oldugu fikrini olusturan cekicilikler, reklam mesajinin olusmasi noktasinda
belirleyici unsurlar arasindadr.
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En yaygm kullanilan diger reklam cekiciliklerini ise, Johar ve Sirgy’in 1991 tarihli
calismasindan aktaran Kocabiyik, su sekilde siralamaktadir:

Miizik Cekiciligi: Reklamlarda miizik, iletilmek istenen mesajin ritmik bir ifadeyle
vurgulanarak mesajin akilda kaliciligini saglamasi bakimindan etkili olan ve bu ytizden
de sikca kullanilan ¢ekicilik unsurlari arasindadir. Miizik secimi noktasinda, tiriin ile
miizik arasindaki iligskinin tutarliliina dikkat edilmelidir.

Rasyonel Cekicilik: Daha ¢ok yetiskin bireyleri hedef alan rasyonel ¢ekicilik, bireylerin
duygusal olarak arzuladiklar: seyleri mantikli kilmak amaciyla, o seyler hakkinda yeterli
bilgilerin verildigi reklamlarda yer almaktadir.

Duygusal Cekicilik: Kisinin duygusal olarak kendine yakin buldugu iiriin ya da hizmete
yoneldigi gercegini goz oniinde bulundurarak onlarin daha ¢ok psikolojik ve sosyolojik
ihtiyaglarina seslenen unsurlar duygusal ¢ekicilikleri ifade etmektedir. Taninma, saygin
olma, yiiksek statiiye sahip olma, konfor, gurur, nese, giizellik, zevk...gibi bunlara benzer
daha bir¢ok duyguyu iginde barindiran reklamlar, duygusal cekiciligin ikna ediciligine
basvurularak hazirlanmaktadir. Yukarida ayrintili olarak agiklanan korku, cinsellik ve
mizah gekiciliklerinin tamami, duygusal ¢ekicilikler kapsaminda degerlendirilebilir.

Azlik Cekiciligi: Bireyler ¢ogunlukla hangi iriin ya da hizmetin talebi daha sinirliysa,
onlara daha fazla deger bahseder. Azlik gekiciligi, s6z konusu sinrl talep ile tirtinii satin
alabilmek i¢in sahip olunan zamanin siirhiligini ifade eder. “Uriine sahip olmak igin
hemen ararsaniz % 50 indirim bizden...” seklindeki mesaj azlik ¢ekicili§ine 6rnektir (2013:
76-78).

Reklamlarda Korku Cekiciligi

Korku, ifade edilen veya ima edilen bir tehdide yonelik tepkidir. Kisilerde gerilim ve
endise yaratan, onlar1 bu gerilim ve endiseden kurtarma arayismna yonelten korku
cekiciligi unsurlari, reklamlarda korku hissini 6ne ¢ikararak, bu duygunun islevsel bir
boyuta ulagsmasina neden olmaktadir (Elden & Bakir, 2010: 278). Tiiketicinin tutum ve
davranislarini sekillendirmek s6z konusu oldugunda islevsel bir ara¢ konumuna biiriinen
korku, reklamlarda olas1 kétii sonuglarin sunulmas: araciligiyla bireylerde korku hissinin
yaratilmasina iliskin bir mesaj ¢ekiciligi; bireyin harekete ge¢gmesini saglayan en énemli
motivasyon unsurudur (Sugarman, 2008: 135-137; Elden & Bakir, 2010: 278).

Reklamlar, kisileri ilgilendiren onemli bir tehdidi betimleyerek; insanlarda korku
uyandiran ve hemen arkasindan bu korkuya ¢oziim {iireten unsurun ifadesini korku
cekiciligi ile sunar (Balci, 2007: 77). Boylece bireyler ortaya c¢ikacak problemlere kars:
¢oziime, tanitilan trlini tiikettigi takdirde ulasabilecegi konusunda ikna olur. “Eger bu
parfiimii kullanmazsan iyi kokmazsin ve karsi cinsi etkileyemezsin.” seklinde sunulan
ifade, korku gekiciliginin baskin olarak vurgulandigi bir mesaji tagimaktadir (Elden &
Bakir, 2010: 278).

Ote yandan; reklamlarda yer verilen korku gekiciligi agirlikli olarak toplumsal konulara
dikkat ¢ekme amagh kullanilir. Sigara, alkol, uyusturucu kullanimi gibi baz
aliskanliklarin engellenmesi, AIDS gibi bulasici hastaliklara kars: bireylerin bilinglenmesi,
yasal olarak toplumsal sug kategorisine dahil olan aile ici siddet gibi konularin 6nlenmesi
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ve bunun benzeri bir¢ok konuya iliskin hazirlanan reklamlarda korku cekiciligi
unsurlarina bagvurulmaktadir.

Korku gekiciligi, mesaja maruz kalan kisilere, baglarina gelebilecek tehdit veya tehlikelere
kars1 korunma yontemi ya da ¢6zim Onerileri sunar. Korku cekiciliginin kullanildig:
reklamlarda; dikkat c¢ekmek, tehlike hakkinda diistiniilmesini saglamak ve korku
yaratmak amaciyla, dehset veren goriintiiler de gosterilir. Ote yandan korku cekiciligi
tehlikeyi yok etmek icin gerekli goriilen davranislara vurgu yapar. Tehlikenin biiytikligi,
basimiza gelme ihtimali, ¢6ziim Onerilerinin yeterliligi, uygulanabilirligi gibi bir¢ok etken,
mesaji ikna etme yoniinde etkilidir. Korku cekiciliginin kullanilacagi reklamlarda,
ozellikle, insanlarin maruz kalabilecegi kotii durumlar ve sonuglar1 gosterilmekte, bazen
de ima yoluyla bunlar ifade edilmektedir (Alpay, 2014: 19).

Reklamda korku cekiciliginin, tiiketicilerin belli bir iirtinti kullanmalar1 (sigara) ya da
kullanmamalar1 (deodorant) riskiyle ilgili olarak bilgilendirme s6z konusudur. Korku,
satin alma davranisina sevk edebilecek giiglii bir glidiileyicidir. Sigaray1 birakma, bulasici
hastaliklardan korunma gibi reklamlarda oncelikli olarak kotii sonuglar gosterilmekte,
sonra buna yonelik ¢6ziimler sunulmaktadir.

Es deyisle korku cekiciligi; kisisel olarak ilgili ve O6nemli bir tehdidi dile getirerek
insanlarda korku uyandiran ve ardindan da tehditle basa ¢ikabilmek igin Oneriler sunan
ikna edici mesajlardir. Insanlar bir seye ikna edilirken korku uyandirilmaya galigilmakta
ve belli bir davranista bulundugunda karsilasacagi sorunlari siralamaktadir (Balci, 2006:
77).

Nitekim; kisiler arasinda iletisimde ikna, diger kisi veya kisilerin tutumu ve davraniglar
tizerinde etki olusturma eylemidir. Tutum degisiminin temelini olusturan ikna, tutumunu
degistirmek istedigimiz kisiyi zorlamak yerine, gesitli akil yiirtitmeler ve kanitlamalar
yoluyla bunu bagarmak ister. Tknada korku algisinin kullanimi yeni bir dikkat yaratir
(Witte, 1992: 331). Burada 6nemsenmesi gereken bir nokta da, korkunun gereginden fazla
seviyede kullanildiginda inandiriciligini yitirebilecek bir gtidiileyici oldugunun
unutulmamas: gerektigidir.

Biitin bu amaglar cergevesinde hazirlanip sunulan korku ¢ekiciliklerinin, basarili
olmasini saglayan bazi degiskenler de mevcuttur. Cakar, bunu soyle listeler (2009: 26):

Algilanmig Tehlike: Korku cekiciliginin etkili olabilmesi igin mesaji alan kisilerin kendilerini
tehlikede hissetmeleri gerekmektedir. Eger mesaji alan kisiler ‘bu benim basima gelmez’
diye diistintiyorlarsa, korku ¢ekiciligi etkisini yitirecektir.

Onerilerin Belirginligi: Belirgin oOneriler, bireylere bir korku cekiciliginde belirtilen
tehlikenin azaltilmas1 ve bundan kag¢inilmas: i¢in ne yapmasi gerektigini acgik ve anlasilir
bir sekilde ortaya koymaktadir.

Onerilerin  Yerlestirilmesi: Korku cekiciliginin basarili olmasi icin, problem ¢oziim
onerilerinin, tehditten hemen sonra verilmesi gerekmektedir.

Argiiman Kalitesi: Yiiksek kalitede argiiman igeren korku cekiciliklerinin diisiik argiimani
cekiciliklere gore daha ikna edici oldugu kabul goéren bir gercektir. Cilinki yiiksek
kalitede argiiman, insanlari, riskin gercek oldugu noktasinda daha fazla ikna etmektedir.
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Onur: Mesaj alicalarmin onuru, korku gekiciliginin etkinliginde onemli bir rol oynar.
Gigli korku ¢ekiciliginin onurlu insanlar tizerinde ¢ok basarili oldugu oldukga tutarh bir
yargidir. Yiiksek onurlu alicilar, korkuyla daha iyi basa ¢ikabilir ve yapic sekilde tepki
verebilirler.

Endige Seviyesi: Baz1 insanlar digerlerine gore daha endiseli ve kaygilidir. Giiglii korku
cekicilikleri, yiiksek kayg1 ve endise seviyesine sahip insanlarda daha fazla etkilidir. Bu
durum, yiiksek endiseye sahip insanlarin korku uyandiran bir mesajla karsilastiklarinda
tehlike kontroliiniin aksine, korku kontroliine bagvurmalariyla ilgilidir (Cakar, 2009: 26,
27).

Korku Cekiciligini Etkileyen Faktorler

Tiiketicilerin karar vermesinde c¢ekiciliklerin igerigi Onemlidir. Korku ¢ekiciliginin
olusmasi noktasinda bazi unsurlar dikkat cekmektedir.

Korku: Korku negatif duygularin birlesmesidir, ciddi ve kisisel tehditlerin farkina
varilmasidir. Bunlar fiziksel tepkiler ya da sozlii davranislar olabilir (Elden ve Bakir, 2010:
266). Tkna edici iletisim calismalarinda hedef alman insanlarin aliskanliklarini
degistirebilmek icin korku, cezalandirma ve hevesini kirma gibi yollara da siklikla
bagvurarak, onlarin istenilen yonde tutum ve davranislarda bulunmalari amaglanir. Tkna
edici iletisimde korku 6nemlidir. Korku hem 6grenmeyi hem de ikna siirecini hizlandirir
(Gass & Seilter, 2003: 61). Insanlar karsi kargiya kaldiklar: tehlikelere karsi kendilerini
korumak ister. Baz1 reklamlarda tehditler agikca gosterilirken, bazi reklamlarda bu
tehditler gizli tutularak olmazsa yasanilacaklar1 gosterir. Ornegin herhangi bir
politikactya oy verilmezse, politikacinin verebilecegi olumlu hizmetlerden yoksun
kalmacag1 baglaminda korku kullanildiginda olumlu sonuglar elde edilebilir (Balci, 2006:
76).

Tiiketim toplumunda, tiiketim ihtiyactan ¢ok; prestij, farklilik, bir gruba ait olma, kimlik
edinme, imaj edinme, smif atlama gibi simgesel degerler adina yapilmaktadir. Reklam
aracihigryla tiiketiciye triinti kullanarak smif atlayacagi, yasamin olumlu anlamda
degisecegi gibi iletiler sunmaktadir. Korku c¢ekiciliginin kullanildig1 reklamlarda ise, bu
mesajlarin kullaniminin yaninda, o iirtinii ya da hizmeti kullanilmamas: halinde kisinin
bagina gelecek tehlikeleri gostererek onu ikna etmek ister. Ozellikle de sigorta
reklamlarinda, gelecekte insanlarin baslarina gelebilecek tehditleri vurgulanir (Gass &
Seilter, 2003: 57).

Kisacasi, reklamlarda kullanilan korku cekiciligi genellikle iki kavram {izerinde
durmaktadir: Birincisi; bir kavram ya da hizmeti kullanmamakla neler kaybedilecegidir.
Bu amagcla, tiiketicilerin risk ve savunmasizligi ortaya konularak korku hali yaratilir
(Witte, 1992: 330, 331). Ikincisi ise; baska bir iiriin ya da hizmeti kullanmakla neler
kaybedilecegidir. Bu noktada, reklam mesajlarinda hedef kitlenin iirtinti kullandiginda ya
da kullanmadiginda karsilasabilecegi olumsuz durumlara vurgu yapilmaktadir.

Korku c¢ekiciliginde; sosyal yalnizlik, begenilmeme, dislanma, kaybetme, maddi hasarlar
ve saghgm bozulmasi gibi konular yer almaktadir. Genelde korku cekiciliginde,
tiiketicinin tehditten haberdar olarak davranig ya da bir aligkanhifin degistirilmesi
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beklenmektedir. Korku ¢ekiciliginde amag; izleyicinin duygularina seslenmektir (Topgu,
2017: 87).

Nitekim, trafik kurallarim1 hatirlatan, sagligin 6nemini vurgulayan, ¢evrenin korunmasin
savunan, saglikli yasamaya tesvik eden, giizel gortinmenin anahtarini sunan pek ¢ok spot
reklamda korku ¢ekiciligi siklikla kullanmilmaktadir (Mazic1 ve Caki, 2018: 290). Bu siirecte
reklamcilar kitleler {izerinde korku unsuru yaratabilecek Ogeler iizerinde durmakta ve
evrensel olarak herkesin korkutucu olarak degerlendirebilecegi temalar1 spot reklamlarda
kullanmaktadir.

KORKU CEKIiCiLiGi UNSURUNUN KULLANILDIGI TEMIiZLiK VE HIiJYEN
REKLAMLARINA YONELIK NiTEL BiR INCELEME

Arastirmanin Amaci ve Onemi

Arastirmanin amaci, korku cekiciliginin kullanildig1 reklamlar1 inceleyerek ikna edici
iletisimdeki yerini ortaya koymaktir. Bu amagctan hareketle, korku ¢ekiciligi kavramini ele
almak ve temizlik ile hijyen reklamlarindaki goriintimiinii analiz etmek planlanmaktadir.

Ote yandan bu calisma, son donemde yapilan reklam ve korku gekiciligi arastirmalarina
katki saglamasi bakimindan ve reklamin esas amag ve gorevlerini beklenen sekilde
gerceklestirebilmesi igin gelistirilen uygulamalara oneri olmasi bakimindan 6nem
tasimaktadir.

Arastirmanin Yontemi

Calisma, betimsel bir arastirma 6rnegidir. Korku ¢ekiciligi unsurunun goriiniir sekilde yer
aldigr reklamlar ele alinmakta olup; nitel arastirma yontemlerinden gorsel metin
¢oziimlemesi yontemi uygulanmaktadir. . Nitel ¢alisma yontemlerini keskin ¢izgilerle
birbirinden ayirmanin imkansiz oldugunun (Biryildiz, 2012: 51) ve hemen hepsinin belli
basli unsurlar1 bir araya getirerek yeni yontemler ortaya koydugu gerceginin referansiyla
ise baslanilan ¢alismada, farkh sdylemleri birlikte sunarak, metnin altina ilistirilmis dili
yakalayabilme amaci giiden gorsel metin ¢oziimlemesi yOntemine basvurulmaktadir
(Biryildiz, 2012: 56). Burada vurgulanmaya deger nokta, calismada gostergebilimsel bir
¢oziimleme odakli olmadigimiz; ancak, biitiinliiklii bakis agisindan yola ¢ikilarak varilan
noktaya doniik ortiilii bir metin (Bazin, 1995: 56) yakalama cabas1 giiden gorsel metin
¢oziimlemesine bagvurdugumuzdur.

Arastirmanin Sinirliliklar

Bu c¢alisma, televizyonda giincel olarak reklamlarda kullanilan korku gekiciligi
unsurlarin1  tespit etmekle smirhidir. Simirhiklihk, ¢alismanin amaci goz Oniinde
bulundurularak ¢izilmis olup; 2021 yilinin ilk c¢eyreginde (ocak, subak, mart ve nisan
aylar1) televizyonda yayinlanmis ve Youtube’de arsivlenmis reklamlar etrafinda
cizilmistir. Incelenen reklamlarda, reklamlarin ait oldugu sektoriin sinirlilik cercevesini
ise temizlik sektorii olusturmakta ve c¢alismaya yalnizca temizlik {riinleri dabhil
edilmektedir.

Arastirmanin Evren ve Orneklemi
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Calismanin evrenini, televizyonda yayimnlanan ve korku gekiciligi stratejisi ile hazirlanan
temizlik triinleri reklamlarinin tamami olusturmaktadir. Evreni temsil yeterliligine sahip
oldugu varsayimmiyla, amaghh oOrneklem vyoluyla secgilen bes adet korku gekiciligi
cercevesinde hazirlandigr diistiniilen ve temizlik iriinlerini konu alan spot reklam ise;
calismanin 6rneklemini ifade etmektedir. Reklamlara Youtube’dan ulasilmistir.

Korku Cekiciligi Stratejisi ile Hazirlanan Temizlik ve Hijyen Uriinleri Reklamlar1

Calismanin bu kisminda, televizyonda giincel olarak yer alan ve korku gekiciligi unsuru
referans almnarak hazirlanan temizlik konulu reklamlar ele alinmaktadir.

Parodontax Dis Macunu Reklam

Reklam Karesi 1- Parodontax Dis Macunu Reklam1

Reklam karesinde, fiziksel cekiciligin onemli bir parcasini temsil eden giiliimseme
davranisina yer verilmektedir. Nitekim, cezbedici bir giiliimsemeye sahip olmann ilk
kosulu ayni zamanda saglikli dislere sahip olmaktir. Bu fikri ¢ikis noktasi olarak
benimseyen Parodontax Dis Macunu reklami, kullandig1 gorsel Ogelerle, saglikli bir
giliise sahip olmay1 bu dis macununu kullanmakla iligskilendirir. 56z konusu reklam ile
verilmek istenen esas mesaj; kisinin basina gelecek dis kayiplarinin ve gekiciligi yitirilmis
glliimsemelerin sebebinin Parotontax Dis Macununun kullanilmamas: ile ilgili
oldugudur. Bu amagcla, saglikli ve sagliksiz bir giiliis bir araya getirilir ve tiiketici
tizerinde bir korku hissi uyandirmak hedeflenir. Kisinin kusursuz bir giiliise ve saglikli
dislere sahip olmasinin anahtarini Parodontax Dis Macunu tasimaktadir.

Domestos Yiizey Temizleyici
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Reklam Karesi 2- Domestos Yiizey Temizleyici

Yukarida verilen gorsel 6ge, banyo ve tuvaletlerde hijyenin 6nemini vurgulamaya yonelik
olarak hazirlanan Domestos Yiizey Temizleyici reklamina aittir. Mekanlarda s6z konusu
hijyen saglanamadiginda, 6zellikle de ¢ocuklarin, reklam karesinde yer alan mikroplara
maruz kalacagi ve bu durumun da gesitli hastaliklara neden olacagi mesaji verilmektedir.
Mesaj, gorsel 6gede goriildiigii tizere, mikroplara sevimli bir ifade yiikleyerek korku hissi
uyandirmay1 amaglarken, 6te yandan; isin aslinin ¢ok daha tirkiitiicti oldugunun ifadesini
de st ortiili olarak sunmaktadir. Bu yolla, tiiketici tizerinde korku hissi
olusturulmaktadir. Nitekim, mekanlardaki yiizey lizerinde yasayan ve insan sagligina
onemli Olglide zarar veren mikroplardan kurtulmanin tek ¢oziimiiniin ise Domestos
Yiizey Temizleyici kullanmak oldugunun mesaji bu reklamla iletilmektedir.

Rexona Terleme Onleyici Deodorant

Reklam Karesi 3 — Rexona Deodorant Reklami

Reklam karesinde, toplu tasima aracinda seyahat eden yolculara yer verilmektedir.
Yolcular arasinda, ortamin sicakligindan bunaldigi anlasilan kisiye dikkat cekilir. Bu
kisinin kalabaliktan ve sicaktan kaynakl olarak terledigi, tisortiiniin 1slak kol altlarindan
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anlasilmaktadir. Reklamda, Orhan Gencebay’a yer verilmesi ve onun kullandig1 abartili
ifadeler, reklam iginde mizahi Ogelere génderme yapsa da; terlemis bir kisinin ortama
yaydig1 kotii kokunun ve gorsel kirliligin de aynm1 andaki sunumu, tiiketici tizerinde nahos
bir duygu yaratmaktadir. Rexona Deodorant’in kullanilmadig: taktirde, kisinin diisecegi
zor durumu, yolcunun yiiziindeki mahcubiyet ifadesi agiklamaktadir.

Calgon Kireg Onleyici Tablet

Reklam Karesi 4 — Calgon Kireg Onleyici Tablet

Reklam karesinde, ¢amagir makinasma ait bir parca gosterilmektedir. Bu gorsel ile;
Calgon Kire¢ oOnleyici tabletin kullanilmadig1 taktirde ¢amasir makinalarmin hizla
bozulacag: ifade edilerek, tiiketici {izerinde bir korku yaratmak amaglanmaktadir. Bu
duruma engel olusturmanin kosulu ise Colgon Kire¢ Onleyici tablet kullanmaktir.

Calgon Kire¢ Onleyici Deterjan

Reklam Karesi 5 - Calgon Kireg Onleyici Deterjan

Yukarida sunulan animasyon ile hazirlanmis gorsel, ¢amasir makinasinda yikanan
camasirlarin kirli bir suda yikandigini ifade etmeye yoneliktir. Reklamda, ¢amasirlarin
Calgon Kireg Onleyici deterjanla yikanmadig1 taktirde, yikanan camasirlardan temiz bir
sonug elde edilemeyecegine gonderme yapilmaktadir. Bu duruma ¢6ziim olarak, Calgon
Kireg Onleyici deterjanin kullanimi 6nerilmektedir.
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SONUC

Marka ve firmalar, hedefledikleri kitleye ulasabilmek ve onlar1 ikna ederek diistincelerini
yonetmek icin reklamlara basvurmaktadir. Ancak reklamlar, her zaman tmit edilen
sonucu yakalamaya olanak saglamamaktadir. Bunun farkinda olan markalar,
reklamlarinda istenilen etkiyi yaratmak; dikkatleri cekmek ve ilgiyi canli tutmak amaciyla
cesitli ¢ekicilik unsurlarina yonelmektedir. Bunlardan biri korku ¢ekiciligidir.

Korku ¢ekiciligi stratejisiyle tasarlanan reklamlar: ele almaya yonelik yapilan betimsel bu
calismayla, televizyonda yayinlanan temizlik ve hijyen sektorii kategorisinde yer alan
{irin reklamlar1 ele almmistir. Ozellikle degisen sartlara hizla uyum sagladig: diisiiniilen
reklamcilik sektoriiniin tiiketiciyi tirtinii satin almaya sevk etme amacinda hareket ettigi
diistiniilmektedir. Bu amagla, yer yer animasyonlarla yer yer de mizahi anlatimla sunulan
reklam c¢alismalarinin temelde, tiiketici zihninin derininde korku hissi uyandirma
cabasiyla olusturuldugu diistincesi gortintirligiinti katlamaktadir. Calismaya konu olan
reklamlar, triintin kullanilmasi ya da kullanilmamasi durumunda tiiketicinin maruz
kalacagi duruma odaklandiginda, ikna yonteminin hiz kazanacagi temel diistincesiyle
izleyiciye sunulmaktadir. Boylelikle, gorsel araglar1 kullanarak duygu olusturan,
gldiileyen, ihtiya¢ olusturan ve bunlar1 da ozellikle bireyin bedenini metalastirarak
yansitan korku cekiciligi temelinde olusturulan s6z konusu reklamlar, satis saglama
amacina dogrudan etki olusturma gorevine hizmet etmektedir.

Sonug olarak, marka ve firmalar; ilk adimda korku duygusunu tetkileyip ikinci adimda
korkuyu azaltmak igin ¢6ziim sunmaktadir. S6z konusu ¢6ziim, reklamlarda sunduklar: o
tiriinii tiiketiciye satin aldirmakla tiiretilmektedir. Birey, korku veren unsuru yok etme
arzusuyla problemini ¢ézdiiglinde, tirlinle pozitif bir bag kurulmaktadir. Bu gergevede,
markalar bireyin dikkatini gekerek potansiyel olarak pozitif yonlii tutum ve davranis
degisikligi saglamaktadir. Dolayisiyla korku gibi negatif bir duygunun dogru bir sekilde
yuriitildiigiinde tiiketicilerle bag olusturma noktasinda ©nemli bir etki yarattigi
diistintilmektedir.
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BASIN TARIHIMIZDE EBUZZIiYA AILESI VE EBUZZIiYA
MATBAASI!

Neslihan Kilig?
Ozet

Ebiizziya Ailesi li¢ kusak gazeteci yetistirmis ve gazetecilik mesleginin gelismesine biiyiik katkilar
sunmus Tiirk basin tarihimizin miistesna ailelerinden biridir. Tevfik Ebiizziya'nin 1864 yilinda
Ruzname-i Ceride-i Havadis gazetesinde ise girmesiyle baslayan ailenin gazetecilik seriiveni, Tevfik
Bey’in ogullar1 Talha ve Velid Beyler tarafindan devam ettirilmis, Talha Ebiizziya'nin oglu olan
Ziyad Ebiizziya da aile biiyiiklerinin izinden giderek gazetecilik meslegini icra etmistir. Ebiizziya
Ailesinin Tiirk basin ve kiiltiir hayatina en biiyiik hizmetlerinden biri de aileyle 6zdeslesen
Ebiizziya Matbaasidir. Makale Tiirk basin tarihinde derin izler birakan Ebiizziya Ailesini merkeze
alan bir biyografi galismasi niteligindedir. Ebiizziya Matbaasinin da konuya dahil edildigi
arastirmada icerik analizi yontemi kullanilmistir.

Anahtar Kelimeler: Tiirk Basin Tarihi, Ebiizziya Ailesi, Ebiizziya Matbaas1

THE EBUZZIYA FAMILY AND THE EBUZZIYA PRINTING
HOUSE IN OUR PRESS HISTORY

Abstract

The Ebiizziya Family is one of the exceptional families in our Turkish press history, which has
trained three generations of journalists and made great contributions to the development of the
journalism profession. The journalistic adventure of the family, which started with Tevfik
Ebiizziya's employment in the Ruzname-i Ceride-i Havadis newspaper in 1864, was continued by
Tevfik Ebiizziya's sons Talha and Velid, and Ziyad Ebiizziya, the son of Talha Ebiizziya, also
pursued the profession of journalism by following the footsteps of his family elders. One of the
greatest services of the Ebiizziya Family to the Turkish press and cultural life is the Ebiizziya
Printing House, which is identified with the family. The article is a biography study centered on
the Ebiizziya Family, which left deep traces in the history of the Turkish press. Content analysis
method was used in the research in which Ebiizziya Printing House was also included in the
subject.

Keywords: Turkish Press History, Ebuzziya Family, Ebuzziya Printing House

' Bu makale, Gazi Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii Gazetecilik Anabilim Dalinda Prof. Dr.
Nurettin GUZ danismanliginda yiiriitiilen "Abdurrahman Velid Ebiizziya: Dénemi ve Gazeteciligi"
baslikli doktora tezinden istifadeyle {iretilmistir.
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GIRIS
Avrupa’da ilk giinliik gazetenin 1660’11 yillarda yaymlanmasina kargmn Istanbul’da
ilk Tiirkge gazetenin basilmas1 1831 yilina rastlamaktadir. 150 y1l1 asan bu gecikme biiyiik
oranda Osmanli’da Tiirk¢ge matbaanin ge¢ benimsenmis olmasindan kaynaklanmuistir.

Istanbul’da basilan ilk Tiirkce gazete olan Takvim-i Vekayi'yi sirasiyla Ceride-i Havadis,
Terciiman-1 Ahval ve Tasvir-i Efkar takip etmistir.

Tiirk basiminin emekleme donemi, bir imparatorlugun dagilip yeni bir devletin
kurulus yillarina denk gelmektedir. Siyasi yonden biiyiik altiist oluslarin yasandigi bu
donemde basin faaliyetleri kimi zaman donem hiikiimetlerinin kimi zaman da isgal
kuvvetlerinin agir sansiir ve baskisina ugramistir. Basin faaliyetlerine onciiliik eden
Sinasi, Namik Kemal ve Ali Suavi gibi donemin {nlii isimleri, yasadiklar1 yildirma
politikasi, siirgiin ve diger zorluklara ragmen gazetecilik meslegini siirdiirmiis ve bugiin
yaklasik 200 yillik bir maziye sahip olan Tiirk basininin gelisimine 6nemli hizmetlerde
bulunmuslardir.

Mehmet Tevfik Ebiizziya da Tiirk basininin gelisimine onctiliik eden gazetecilerin
basinda gelmektedir. Basin faaliyetlerinin yani sira edebi ve sanatsal faaliyetleriyle de
Tirk kiltiir hayatinda derin izler birakan Tevfik Bey, Rodos siirgiinii yillarinda biiytik
oglu Ziya'ya atifla kullandig1 “Ebiizziya” takma ismini siirgiinden sonra da kullanmis, bu
isim daha sonra ailenin soy ismi olmustur. Tevfik Ebiizziya'nin ogullar1 Talha ve Velid
Ebiizziya kardesler babalarinin izinden giderek gazetecilik meslegini icra etmistir. Talha
Ebtizziya'min oglu olan Ziyad Ebiizziya da yine aile meslegini siirdiirerek basin ve yayimn
faaliyetlerinde bulunmustur. Bu yoniiyle {i¢ kusak gazeteci yetistirmis Ebiizziya Ailesi
Tiirk basin tarihimizde oldukga 6nemli bir yere sahiptir.

Tiirk basin tarihinde Ebiizziya Ailesini ve ailenin kiiltiir hayatimiza biiyiik eserler
kazandiran Ebiizziya Matbaasii konu edinen bu makale, ailenin gazeteci kimligiyle 6n
plana ¢ikan tiyelerinden Mehmet Tevfik Ebiizziya, Talha Ebiizziya, Velid Ebiizziya ve
Ziyad Ebiizziya'’y1 merkeze alan bir biyografi ¢alismasi niteligindedir. Biyografi
calismalarinda arsiv belgelerinden yararlanilarak ya da konuyla ilgili bilgi sahibi kisilerle
goriisme yapilarak veriler elde edilir. Bu ¢alismada arastirma konusu hakkindaki bilgiler
arsiv belgeleri {lizerinde yapilan igerik analizi yontemiyle elde edilmigtir. Makalede,
arastirmaya temel olan kaynak Ebiizziya ailesinin ¢ikarmis oldugu gazetelerdir. Bununla
birlikte donemin diger stireli yayinlarina da bagsvurulmustur. Bu materyallerin temininde
basta Istanbul Biiyiiksehir Belediyesi Atatiirk Kitaphigindaki Siireli Yayinlar Arsivi olmak
tizere Hakki Tarik Us Dijital Kiitiiphanesi ile Milli Kiitiiphane-Dijital Siireli Yaymlar
kismindan o6zellikle istifade edilmistir. Tiirkiye Diyanet Vakfi Islam Arastirmalar:
Merkezinde (ISAM) bulunan ve Ebiizziya Ailesiyle ilgili oldukga zengin materyaller
iceren Ziyad Ebiizziya Evraki (ISAM ZE) calismaya katki saglayan bir diger kaynaktir.
Calismada ayrica basin tarihiyle ilgili literatiirden de istifade edilmistir.

1. OSMANLI DEVLETI’NDE BASININ DOGUSU

Osmanlr’da ilk matbaa 1495'te Yahudiler tarafindan Istanbul’da kurulmustur.
[spanya’daki soykirimdan kacarak Osmanli Devleti'ne iltica eden Yahudiler,
beraberlerinde getirdikleri matbaalariyla Istanbul’da matbuat faaliyetlerini baglatmislar,
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ardindan 1567’de Ermeniler, 1627'de ise Rumlar kendi matbaalarim1i kurmuslardir
(Kologlu, 2006, s. 13).

Istanbul’da ilk Tiirkge harfli matbaa ise 1727 yilinda Ibrahim Miiteferrika
tarafindan kurulmustur. Ik Tiirkge harfli matbaanin kurulmasinda yasanan gecikme
yaygin bir goriis olarak tutucu cevrelerin matbaaya karsi 6n yargili tutumuna
baglanmakla birlikte Niyazi Berkes bu gecikmenin Osmanli devlet sistemine 6zgii lonca
smnirlamalarindan  kaynaklandigini ifade etmektedir. Berkes’e gore Osmanli devlet
adamlarinin matbaaya kars1 mesafeli durusu matbaanin gecikmesindeki diger énemli bir
nedendir (Berkes, 2002, s. 58-59). Nitekim Osmanli, bir¢ok din, mezhep ve etnik grubu
biinyesinde barindiran bir imparatorluk yapisidir. Matbaada, devlet aleyhine veya farkl
unsurlar arasinda kargasaya sebep olacak igerikte yayinlarin basilmas: endisesi, devletin
de genel olarak matbaaya sicak bakmamasina yol agmistir.

Matbaanin ge¢ kurulmasina bagl olarak Istanbul’da ilk Tiirkce gazete de, Avrupa
ile mukayese edildiginde ge¢ sayilabilecek bir tarihte, 1831 yilinda basilmigtir. Padisah II.
Mahmut déneminde yayinlanan ve Takvim-i Vekayi ismini tasiyan bu resmi nitelikteki
gazeteyle devletin icraatinin daha etkin bigimde duyurulmasi amaglanmistir. Esasen
Osmanli'da farkli etnik gruplar tarafindan ¢ikarilan ve yaym dili Tiirk¢e olmayan
gazetelerin yayinlanmasi 1831’den ¢ok dncedir. Istanbul’da Fransiz Biiyiikelciligi, Fransiz
Devrimi sirasinda 1795'te Bulletin des Nouvelles (Haberler Biilteni) isimli bir gazete
gikarmistir (Topuz, 2003, s. 34).

Ceride-i Havddis, basin tarihimizin ilk yar1 resmi Tiirkge gazetesidir. Ingiliz bir
tiiccar olan William Churchill tarafindan 1840 yilinda cikarilmaya baslanan gazete
ozellikle Kirim Savasi sirasinda cepheden yayinladig1 haberlerle genis bir okur kitlesine
ulasmistir (Tanpinar, 1988, s. 147). Terciimin-1 Ahvdl, tamamen Ozel olan ilk Tiirkge
gazetedir. Agah Efendi ve $inasi Efendi tarafindan 21 Ekim 1860’ta yayinlanan gazetede
halkin anlayacag: sade bir dil kullanilmis, gazete sayfalarinda resmi konularin yani sira
halkin sorunlarini dile getiren haberlere de yer verilmis, tefrikalar yaymlanmis, bdylece
gazete halk arasinda biyiik ilgiyle takip edilmistir. Sinasi ve Namik Kemal tarafindan
1862 yilinda ¢ikarilmaya baslayan Tasvir-i Efkdr, Yeni Osmanlilar Cemiyeti yanlist bir
yayin politikas1 izlemis bu yoniiyle adeta Cemiyetin bir sozciisii konumunda olmustur.
Osmanli etnik unsurlart i¢inde Tiirklerin haklarint savunan ve sade bir anlatim dili
kullanan Tasvir-i Efkdr, “Insanlar1 kandirarak hiikiimete karsi kigkirtma” gerekgesiyle 9
Mart 1867 tarihinde kapatilmig, bunun {izerine gazetenin yazarlar1 Namik Kemal, Ali
Suavi ve Ziya Pasa Paris’e kagmistir (Topuz, 2003, s. 22). Ali Suavi 1867’de Londra’da
Muhbir gazetesini, Namik Kemal ise 1868 yilinda Londra’da Hiirriyet gazetesini
cikarmistir. Gazeteler postaneler araciligiyla Osmanh topraklarinin birgok farkh kosesine
ulagtirilmistir.

Osmanli Devleti 1864 yilinda yerel yonetimlerle ilgili yeni diizenlemeler yaparak
eyalet sistemini kaldirmis onun yerine vilayet sistemini ikame etmistir. Bu gercevede
kurulan vilayetler sirasiyla Tuna, Bosna, Suriye, Erzurum, Halep, Edirne ve
Trablusgarp’tir. Yeni diizenlemeye gore Ozellikle valiliklerin kirtasiye ihtiyaglarim
karsilamak {izere vilayetlerde bir vilayet matbaasi kurulmasma da karar verilmistir.
Vilayet matbaalar1 kuruldugu bolgelerde ayni zamanda kiiltiirel yapinin gelisimine
onemli katkilar saglamigtir. Vilayet matbaalarinda bir yandan Vilayet Salnameleri
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(yilliklar1) basilirken bir yandan da vilayet gazeteleri ¢ikarilmaya baglanmistir. Merkezi
hiikiimet vilayet gazeteleri aracilifiyla, devlet isleriyle ilgili gelismeleri ilk elden
vatandaglara duyurma imkani bulmusken, bu gazeteler ayn1 zamanda toplumda artan
ayrilikct egilimleri dengeleme gorevini de tistlenmisledir (Kilig, 2017, s. 66). Ik Vilayet
gazetesi Tuna Valisi Mithat Pasa tarafindan Ruscuk’ta 1864 yilinda yayinlanmaya
baslanan Tuna’dir. Diyarbakir'da Diyarbekir, Erzurum’da Envdr-1 Sarkiyye, Bursa’da
Hiiddvendigar vilayet gazeteleri bu donemde yayin hayatina baslayan diger vilayet
gazeteleridir.

Osmanli Devleti'nde Tiirkce disinda farkli dillerde de ¢ok sayida gazete
cgikarilmistir. 1908 yilina kadar Osmanli cografyasinda 150 Fransizca gazetenin
yayilandig: bilinmektedir (Kologlu, 2006, s. 37). Bu gazetelerde yayinlanan haber, reklam
ve ilanlar Avrupa’daki modern hayata ve tiiketime yonelik egilimlerin Osmanl
toplumunda da ortaya ¢ikmasinda oldukga etkili olmustur. Bu doénemde Osmanh
topraklarinda Fransizcanin diginda Rumca, Ermenice, Bulgarca ve Arapca gazetelerin de
basildig1 goriilmektedir.

Osmanli Devleti'nde basin hayatiyla ilgili ¢esitli hukuki diizenlemeler de
yapilmigtir. 1857 Matbaa Nizamnamesi ile basim faaliyetleri kayit altina alinmaya
baslanmis, Nizamnamenin uygulanmas: i¢in de Matbuat Dairesi kurulmustur (inugur,
2002, s. 200). 1858 tarihli Ceza Kanunu, 1867 yilinda Sadrazam Al Pasa tarafindan
yayinlanan Ali Kararname basimi kontrol altinda tutmaya yonelik yapilan girisimlerdir. II
Abdiilhamid doneminde iilkeyi dagilmaktan kurtarmak gerekgesiyle basina yonelik
baskilar artmistir. Artan baskilar sonucunda yurt disina kagan bazi gazeteciler Avrupa’da
Istikbal, Mesveret ve Terakki gazetelerini ¢ikarmislardir. Servet-i Fiiniin bu yillarda Ahmet
[Than tarafindan Istanbul’da ¢ikarilmaya baslanan bir dergidir. Tevfik Fikret, Halit Ziya
ve Recaizade gibi donemin taninan isimlerinin yazilar kaleme aldig1 dergi ayni zamanda
edebiyat tarihimizde Edebiyat-1 Cedide olarak anilan hareketi baslatmistir.

24 Temmuz 1908 tarihinde ilan edilen II. Mesrutiyet ile birlikte Osmanli’da basina
yonelik sansiir etkisini yitirmis ve gazeteler uzun bir aradan sonra ilk defa o giin sansiir
idaresinin denetimine sunulmadan basilmistir. Bu donemde yayinlanan gazete sayisinda
da dikkate deger bir artis s6z konusudur. Bu 6zgiirliik havasi, basin tarihimizde 31 Mart
vakasi olarak adlandirilan 13 Nisan 1909 tarihinde gerceklesen ayaklanmaya kadar
siirmiis, ayaklanmay1 bastirmak {izere harekete gecen askeri yonetim, olaylar1 kontrol
altina aldiktan sonra basindaki 6zgtirliik havasina son vermistir.

Birinci Diinya Savasi ve sonrasinda Miitareke donemi Osmanli Devleti'nde basina
yonelik sansiiriin etkisini arttirdigr yillardir. 1914 yilinda cikarilan bir yasayla “Askeri
sansiiriin izni olmadan ordu hareketleriyle ilgili haberlerin yazilmas1” yasaklanmistir. Bu
dénemde bir yandan Istanbul Hiikiimeti bir yandan da Isgal Kuvvetleri basin iizerinde
agir sansir uygulamistir.

Milli Miicadele dénemi ise basinin 6nemli gorevler iistlendigi bir donemdir. Milli
Miicadele hareketinin yaninda yer alan Istanbul basininin bir kism1 ve Anadolu basin,
harekete onciiliik ederek bu yonde yayinlar yapmistir. Istanbul’da Ileri, Yeni Giin, Aksam,
Tevhid-i Efkdr ve Vakit; Sivas'ta Irade-i Milliye; Ankara’da Hakimiyet-i Milliye, Yeni Giin;
Konya’da Ogiit Milli Miicadelenin sesi konumundaki gazetelerdir (Duman, 1998, s. 80).
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2. EBUZZIYA AILESI

Ebtlizziya Ailesi, ili¢ kusak gazeteci yetistiren ve matbuat alaninda yaptig:
faaliyetlerle Tiirk basin tarihinde iz birakan ailelerden birisidir. Esasen basin faaliyetleri
disinda kiiltiirel alanda da énemli hizmetlerde bulunan Ebiizziya Ailesi bu yonitiyle Tiirk
tikir, sanat ve diisiince diinyasinda da derin izler birakmistir. Basin tarihimizde Ebiizziya
Ailesini konu edinen makalenin bu béliimiinde, ailede gazetecilik meslegini icra etmis
olan Mehmet Tevfik Ebiizziya, Talha Ebiizziya, Velid Ebiizziya ve Ziyad Ebiizziya
hakkinda bilgi verilecektir.

2.1. Mehmet Tevfik Ebiizziya (1849-1913)

Mehmet Tevfik Ebiizziya, 10 Subat 1849 tarihinde Istanbul’'un Sultanahmet
semtinde dogmustur. Babas1 Hasan Kamil Efendi’dir. Ailenin kokeni ise 13. yiizyilda
Horasan’dan go¢ edip, Konyanin Kocghisar kasabasina yerlesen ve kasabaya
Sereflikoghisar adini veren “Sereflii” agiretine mensup Esbkesan (Atceken) Hac
Hasanoglu ailesine dayanmaktadir (Kogu, 1967, s. 4876). Koghisar'da evkaf memuru olan
Hasan Kamil Efendi'nin tayini maliye memuru olarak Istanbul’a gikinca aile 1843'te
Istanbul’a tasmmustar.

Gazetecilik hayatina 1864’te Rilzndme-i Ceride-i Havidis'te baslayan Tevfik Bey,
donemin 6nemli gazetecilerinden Namik Kemal ve Sinasi ile tanistiktan sonra bu iki ismin
onciiligiinde yayimlanan Tasvir-i Efkir gazetesine gec¢mistir. Tevfik Bey, 1866’da Yeni
Osmanlilar Cemiyetine katilmis 1869 yilinda ise Terakk? gazetesinde yazi isleri miidurligii
gorevini tistlenmistir (Koray, 1983, s. 565). Basin tarihimizin ilk kadin dergisi olan Terakki-i
Muhadderat’y Terakki gazetesinin bir eki olarak ¢ikarmaya baslayan Tevfik Bey, yine ayni
gazetenin eki niteliginde Terakki Eglencesi ve Letdif-i Asir adiyla iki mizah dergisi
yaymlamistir. Sonraki yillarda Hakdyikii’'l-Vekdyi gazetesinde, Diyojen, Cingirakli Tatar ve
Hayal dergilerinde de yazilar kaleme alan Tevfik Bey, bu mecmualarda yayinladig: bazi
yazilarin donemin hiikiimetinde rahatsizlik meydana getirmesi {izerine 1872 yilinin Subat
ayinda $tiray-1 Devlet'teki gorevinden azledilmistir (Ebiizziya, 1994, s. 375).

Miilkiyeti Sinasi’ye ait olan ve aralarinda Tasvir-i Efkdr gibi donemin birgok
gazetesinin basildig1 Tasvir-i Efkar Matbaasi, Sinasi'nin 1871 yilinda vefatindan sonra
satiliga ¢ikarilmis ve matbaay1r Mustafa Fazil Pasa satin almistir. Mustafa Fazil Pasa ise
tilkede mesrutiyet fikirlerine uygun bir gazete cikartmalar1 kosuluyla matbaay1 Yeni
Osmanlilar Cemiyeti kurucular1 arasinda olan Namik Kemal, Menapirzade Nuri,
Kayazade Resad Bey ve Ebiizziya Mehmet Tevfik Beylere hediye etmistir. Namik Kemal,
Menapirzade Nuri ve Kayazade Resad Bey haklarindan feragat ederek hisselerini Tevfik
Bey’e devretmistir (Tiiresay, 2004, s. 38). Boylece Tevfik Bey, Tasvir-i Efkar Matbaasinin
tek sahibi olmustur

Tevfik Bey gazetecilik ve matbaacilik faaliyetleri sirasinda dogru bildiklerini ifade
etmekten kaginmamis bu durum Tevfik Bey’in kimi zaman gazetelerinin kapatilmasina
kimi zaman da siirgiine gonderilmesine yol agmigtir. 10 Mayis 1873 tarihinde Rodos’a
siirgiin edilen Tevfik Bey, 31 May1s 1876’da ilan edilen genel afla Istanbul’a dénmiistiir.
Rodos siirgiinii sirasinda yazilarinda biiyiik oglu Ziya'ya atifla Ebiizziya takma adim
kullanan Tevfik Bey, Rodos donitisii gazetelere verdigi ilanla (30 Haziran 1876) bundan
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sonraki yazilarinda da Ebiizziya ismini kullanacagimi duyurmustur (Gir, 1998, s. 31).
Ebiizziya ismi sonraki yillarda Tevfik Bey’in gocuklar: tarafindan da kullanilmis ve bu
isim ailenin soy ismi olmustur.

Tevfik Bey siirgiinden Istanbul’a dondiikten sonra gazetecilige ara vermeyince
hiikiimet, o yillarda mubhalifleri uzaklastirma igin kullandig1 yontemle kendisini Bosna
Mektupgusu sifatiyla Istanbul digina gondermistir. Burada Bosna Vilayet Gazetesinin
basim isini tistlenen Tevfik Bey’in gorevi, Bosna-Hersek’in Avusturya tarafindan gegici
olarak isgaline kadar siirmiistiir (Ebiizziya, 1994, s. 375). 1879 yilinda yeniden Istanbul’a
donen Tevfik Bey, 1900'de Konya'ya bu kez oglu Talha Ebiizziya ile birlikte siirgiin
edilmistir. Siirglin yillarinda kapali kalan matbaa bakimsizliktan kullanilamaz duruma
gelmis, buna ragmen kendisinde bir tutku halinde olan yayincilik faaliyetlerine devam
etmek isteyen Tevfik Bey, 1908’de II. Mesrutiyet’in ilaniyla ¢ikartilan genel afla birlikte
Istanbul’a déniince matbaay1 elden gegirerek yeniden igler duruma getirmistir (Sabah, 30
Temmuz 1908, s. 3). Siirgiin doniisii Ittihat ve Terakki Partisinden Antalya Sancag
Mebusu segilen (Tevetoglu, 1968, s. 945) Tevfik Ebiizziya boylece basin ve kiiltiir
alanindaki faaliyetlerinin yani sira siyasi alanda da faaliyetlerde bulunmustur.

Gazetecilik meslegini de siirdiirmek isteyen Tevfik Bey, $inasi'nin varislerinden
Tasvir-i Efkdr'm imtiyazin1 1909 yilinda satin aldiktan sonra gazeteyi gilindelik siyasi bir
gazete olarak Yeni Tasvir-i Efkiar adiyla c¢ikarmaya baslamistir. Yeni Tasvir-i Efkdr’'in
yayinlar1 donemin gazetelerinin sik rastladigi bir uygulama olarak tatil edilme ve
kapatilma sebebiyle ¢esitli zamanlarda kesintiye ugramis, buna karsin Yeni Tasvir-i Efkar,
yine donem gazetelerinin bu sorunla bas etme yontemi olarak cesitli isim degisiklikleriyle
yayin hayatina devam etmistir (Kilig, 2021a, s. 113). Bu donemde arsivlerde gazetenin
Tasvir-i Efkdr, Hakk, Intihdb-1 Efkdr, Tefsir-i Efkdr gibi isimlerle basildig1 ve 649. sayiya kadar
yayinlandig: takip edilmektedir.

27 Ocak 1913 tarihinde hayatini kaybeden Tevfik Bey’in vefati donemin basininda
genis yanki bulmus, gazetelerde Tevfik Bey’in vefatinin Osmanli matbuat alemi igin
bityiik bir kayip oldugu dile getirilmistir. Ornegin [kdam gazetesi haberi su gekilde
vermistir;

“Tasvir-i Efkdr gazetesi sahib-i imtiyazi Ebiizziya Tevfik Bey diin aksam Istanbul’a
gelmek iizere Kadikéy Vapur Iskelesine muvasalat eyledigi esnada diisiip fiic'eten vefat
eylemistir. Merhum miisarunileyh Matbuat-1 Osmaniyyeye gerek temin-i nefdset gerekse
bi’l-fiil hidemdt-1 nesriyyede bulunmak suretiyle unutulmaz hizmetler ifa etmistir. Ziyd-i
ebediyyesi milcib-i teessiif-ii azimdir” (Ikdam, 28 Ocak 1913, s. 4).

Ebiizziya Tevfik Bey’in cenazesi 28 Ocak 1913'te Bakirkdy’de defnedilmistir. Ilgili
haber Tasvir-i Efkdr'da su sekilde yer almustir; “Ebiizziya merhumun cenazesi bugiin saat
10.00’a dogru ikametgdhindan alinarak Caddebostan’dan Makrikoyiine (Bakirkoy) nakledilecek,
orada cenaze namazi eda edildikten sonra mahdumu Ziyasimin makberi kurbunda vedia-i rahmet-i
ildhiyye kilinacaktir” (Tasvir-i Efkar, 28 Ocak 1913, s. 1).

Iki evlilik yapan Tevfik Bey’in ilk esi olan Adviye Hanim’dan Ziya, Talha ve Velid
isimli ti¢ evladi diinyaya gelmistir. Ebilizziya Aile Evrakinda yer alan bilgilere gore
Adviye Hanim, Esma Hanim ve Rasit Bey’in kiz1 olarak 1853'te dogmustur (ISAM ZE 552,
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8). Tevfik Bey'in Adviye Hamim ile ne zaman evlendigi konusunda kesin bir tarih
bulunmamakla birlikte, ilk ¢ocuklar1 Ziyanin 1870 yilinda dogdugu dikkate alinirsa
evliligin bu tarihten 6nce olmasi gerekir. 1878 yilinda II. Abdiilhamid tarafindan hayir ve
yardim islerinde basarili olan kadinlara verilen Sefkat Nisaniyla taltif edilen Adviye
Hanim, 1898’de Tevfik Bey’den bosanmistir. Tevfik Bey bosandiktan sonra Bakirkoy’'de
oturdugu kogkii Adviye Hanim ve ¢ocuklarina birakmis® kendisi de Erenkdy’de yeni bir
eve tasinmustir (Giz, 1998, s. 205). Oglu Talha Bey’in vefatindan yaklasik ii¢ ay once 2
Eyliil 1921’de Istanbul’da vefat eden (Tevhid-i Efkar, 3 Eyliil 1921, s. 3) Adviye Hamim’mn
cenazesi bosandig1 esi Tevfik Bey ve ilk oglu Ziya Bey’in yanlarina defnedilmistir
(Tevhid-i Efkar, 4 Eyliil 1921, s. 3).

Tevfik Bey, Adviye Hanim’dan ayrildiktan sonra Tepedelenli Ali Pasa’nin torunu
ve Yanyali Hayrettin Pasa’nin kiz1 olan Iffet Hanim ile evlenmistir. 1900 yilinda ogluyla
birlikte Konya’ya siirgiin edilen Tevfik Bey, Konya'ya Iffet Hanim’1 da gotiirmiistiir. iffet
Hanim’in dayisi Ferit Pasa o siralarda Konya Valisi oldugundan Tevfik Bey ve ailesine iyi
muamelede bulunmustur (ISAM ZE 552, 41). Kaynaklarda Tevfik Bey’in Iffet Harum ile
evliligi ve 6zel yasamiyla ilgili baska bir bilgi bulunmamaktadar.

Yaymcilik ve gazetecilik faaliyetleriyle arkasinda pek ¢ok eser birakan Tevfik
Bey’in c¢ikardigi gazeteler arasinda [bret (13 Haziran 1872-9 Temmuz 1872), Hadika (9

3 Ebiizziya Caddesi'ne ismini veren Ebiizziya Kogkii, ilk olarak bir ingiliz tarafindan ingiliz mimarisine uygun
olarak yaptirilmis, 1882’de ise Ebiizziya Mehmet Tevfik Bey tarafindan satin alinmistir. Késk, esas itibariyle
ayn1 plan {izerine yapilan bitisik iki koskiin Ebiizziya Mehmet Bey tarafindan satin alinarak birinci katta
duvarin bir parcasinin kaldirilmasi, ikinci katta da orta duvarda bir kapi agtirilarak iki kogkiin tek kosk haline
getirilmesiyle olusmustur. Bakirkdy, iskele Caddesi, Iskele Cikmazi Sokagi'nda bulunan kosk Ebiizziya
Ailesine yetmis sekiz yil boyunca mesken olmustur. 1940’11 yillarda harap olan kosk, 1960 yilinda Mehmet Bas
isimli Zonguldakli bir demir tiiccarina satilarak farkli bir mimari yapiya kavusmus, ancak giiniimiize kadar
varligini stirdiirememistir. Ayrintili bilgi igin bkz: Giz, A. (1998). Bir Zamanlar Kadikoy: 1900-1950. Ankara:
Iletisim Yayinlari, 205; Kogu, R.E. (1957). “Ebiizziya Kogkii”. Istanbul Ansiklopedisi 9 (132). Istanbul: Yaylacik
Matbaasi. 4870-4871; Kocu. a.g.m. 4870-4871.

Konu biitiinliigtiniin saglanmasi agisindan kogkiin bulundugu ve Ebiizziya Ailesini simgeleyen bir unsur
olarak Ebiizziya Caddesinden de s6z etmekte fayda bulunmaktadir. Giiniimiizde Bakirkdy’de bulunan bu
caddenin Ebiizziya ismini almasimmi Kogu, Ebiizziya Koskii'ne baglamaktadir. 1927 yilinda yapilan
Cumbhuriyet déneminin ilk niifus sayim icin Istanbul sokaklarina isim verilmesi kararlastirilmis, bu amacla
da daha ziyade Tiirk Maarif Tarihi adli meghur eseriyle bilinen kiiltiir tarih¢isi Osman Nuri Ergin’e bu gorev
verilmistir. Belediye mektupcusu Osman Nuri Ergin, bes ay icinde 6.214 sokaga genelde Tiirk biiyiiklerinden
olusan isimler vererek otuz sekiz haritadan meydana gelen bir kilavuz hazirlamistir. Bu kilavuz sonradan
Istanbul Sehri Rehberi (1934) adiyla basilmistir. Iste Kogu'ya gore Ergin, bu koyde (Bakirkdy) oturan {inlii
matbaaci ve gazetecinin hatirasina hiirmeten caddeye Ebiizziya Caddesi ismini vermistir. Ayrica bugiin
Ankara Biiyiiksehir Belediyesi sinirlar: icinde Simon Bolivar Caddesi'nde Ebu Ziya Tevfik Sokak isimli bir
sokak da bulunmaktadir. Bunun disinda Ebiizziya Mehmet Tevfik Bey, Bakirkdy’deki kogkii satin aldiktan
sonra {i¢ ¢ocugunun annesi olan hanimi Adviye Hanim’dan ayrilmis ve iffet Harum ile evlenmisgtir.
Ayrildiktan sonra Ebiizziya Mehmet Tevfik Bey Bakirkdy’deki bu koskii Adviye Hanim ve c¢ocuklarina
birakarak Erenkdy’e tasinmistir. Daha sonralar1 Ebiizziya Mehmet Tevfik Bey’in tasindig1 Yesilkoy ile Kiigiik
Cekmece arasinda bulunan yere Basin Sitesi yapilmis, bu muhite de Ebiizziya Sokag1 ismi verilmistir. Ancak
Istanbul'un glincel sokak isimleri iizerinde internetten yapilan aramada bu sokagin ismine rastlanilmamustir.
Nitekim Kogu, Agustos 1967 tarihinde yapmis oldugu bir degerlendirmede de bu sokagin ismine
rastlamadigini ifade etmektedir. Ayrintili bilgi igin bkz: Sayar, A.G. (1995). “ Osman Nuri Ergin”. TDV DIA,
11, 298; Resad Ekrem Kocu, “Velid Ebiizziya”, Istanbul Ansiklopedisi, c. 9, Istanbul, 1958, s. 4881; Giz, A.
(1998). Bir Zamanlar Kadikoy. Ankara: ileti§im Yayinlari, 205; Kogu, R.E. (1957). “Ebiizziya Sokag:”. Istanbul
Ansiklopedisi 9 (132). Istanbul: Yaylacik Matbaasi, 4881.
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Kasim 1872-19 Nisan 1873), Sirdc (15 Mart 1873-5 Nisan 1873), Le Courrier d’Orient (Nisan
1909) ve Yeni Tasvir-i Efkiar (31 Mayis 1909-27 Ocak 1913) gazeteleri bulunmaktadir.
Ciizdan (5 Subat 1873), Muharrir (Ocak-Subat 1878) ve Mecmua-i Ebiizziya (22 Agustos
1880-15 Agustos 1912) dergileri ise Tevfik Bey tarafindan c¢ikarilan dergilerdir.

2.2. Talha Ebiizziya (1880-1921)

Talha Ebiizziya, 1880 yilinda Tevfik Bey’in ikinci oglu olarak Istanbul’da diinyaya
gelmistir (ISAM ZE 552, 68). Heniiz Galatasaray Lisesinde 6grenciyken 1900 yilinda
babasiyla birlikte Konya'ya siirgiin edilmis, bu nedenle egitim hayatina ara vermek
zorunda kalmistir (Kogu, 1967, s. 4881). Siirgiin doniisti babasiyla birlikte matbaacilik
faaliyetlerinde bulunmustur. 1910°da Sehremini’de (Istanbul Belediyesi) memur olarak
goreve baglayan Talha Bey (ISAM ZE 552, 61), sonrasinda emanet heyet-i fenniyesi ikinci
subesine tayin edilmis, daha sonra ise miitercim ve idare memurluguna yiikseltilmis
(ISAM ZE 552, 68) 3 Mayis 1913 tarihinde ise buradaki gérevinden istifa etmisgtir.

28 Eyliil 1909 tarihinde Selimoglu Ailesinden Hadiye Hanim ile evlenmistir (ISAM
ZE 552, 19). Tevfik Bey’in ikinci esi Iffet Hanim’in yegeni olan Hadiye Hanim Istanbul
Gumrigi Yolcu Salon Miidirii Tevfik Bey’in kizidir. O yillarda kadinlarin kendi
isimleriyle imzali yazilar yayinlamasi pek hos karsilanmadigindan donemin kadin
yazarlar1 farkli miistear isimlerle yazi kaleme almislardir (Kilig, 2015, s. 745). Hadiye
Selimoglu Ebiizziya da bu gelenege uyarak Ruhsan Nevvare takma ismiyle yazilar
kaleme almistir.

Ebtizziya Ailesi bir biitiin olarak degerlendirildiginde bu ailenin oldukca sanssiz
bir aile oldugu goriilmektedir. 1870’lerden Cumhuriyet'e kadar siiren donemde ailenin
neredeyse biitiin fertleri sorgular, hapisler, siirglinler ve hastaliklarla miicadele etmistir
(Tevhid-i Efkar, 1 Ocak 1924, s. 4). Yiizyiin amansiz hastalig1 olan tiiberkiiloz (halk
dilindeki adiyla verem) ailenin pek ¢ok ferdinin baslica 6liim sebebidir. Ailenin biiyiik
oglu Ziya Bey’in vefat: veremden kaynaklanmis, ayni durum ailenin gelini Hadiye Hanim
ve Talha Bey i¢in de gegerli olmustur. Hadiye Hanim evliliginin dordiincii yilinda geride
iki yaginda Ziibeyr Ziyad isimli bir erkek cocuk birakarak 15 Mart 1913 tarihinde
veremden vefat etmis ve kaympederi Tevfik Bey’in kabrinin yanmna defnedilmistir
(Tasvir-i Efkar, 16 Mart 1913, 4). 27 Ocak 1913’te babas1 Tevfik Bey’i, iki ay sonra da esi
Hadiye Hanim’it kaybeden Talha Bey, kardesi Velid Bey ile birlikte Tasvir-i Efkdr
gazetesinin sorumlulugunu tistlenmis ve iki kardes babalarindan devraldiklart misyonu
devam ettirmiglerdir. Talha Bey’de de ilerleyen yillarda verem hastaliginin belirtileri
goriilmeye baglayinca Talha Bey tedavi igin Almanya ve Isvigre’ye gitmek istemis ancak
donemin divan-1 6rfi idaresi buna izin vermemistir (Tevhid-i Efkar, 25 Aralik 1921, 1).

Yunus Nadi ile yasanan anlagsmazlik sonrasinda yaymnina bir siire ara verilen
Tasvir-i Efkar gazetesi 12 Ekim 1918 tarihinde yeniden yayin hayatmna baglamistir.
Gazetenin kiinyesinde imtiyaz sahibi olarak Talha Bey, basyazar olarak da Ebiizziyazade
Velid Bey isimleri goziikmektedir. Bununla birlikte Talha Bey’in verem hastaliginin
ilerlemesi, gazeteyle resmi olarak ilisiginin kesilmesine de yol agmistir. Haber, 23 Haziran
1919 tarihli gazetede okuyuculara su sekilde duyurulmustur;
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Sahib-i imtiyazimiz Ebiizziyazade Talha Bey, hadl-i sihhatinin  yorgunluga
miitehammil bulunmasina binaen gazetecilikten sarf-1 nazar etmeye karar vermis ve Tasvir-i
Efkdr'in imtiyazini dhdra terk ve devir ederek gazete ile alakasini kat” eylemistir.

Gazetemizin umur-u tahririyyesi kemd kane sermuharririmiz Ebiizziyazade Velid
Bey tarafindan idare olunacak ve Tasvir-i Efkdr hukuk-i Islamiyyeyi miidafaaya ve vahdet-i
milliyeyi temine matuf ve miinhasir olan meslek-i istiklal ve istikametinde —payidar
olabildigi miiddetce- biperva devam edecektir.” (Tasvir-i Efkar, 23 Haziran 1919, s. 1).

Sehzadebas1 Karakol baskini sonrasi, olay yerinden gekilen fotograflarla baskini
kamuoyuna duyurarak biiytik bir gazetecilik basarisina imza atan Talha ve Velid Beyler,
durumun isgal kuvvetlerini rahatsiz etmesi tizerine gesitli sikintilara maruz kalmiglardair.
Olay sonras1 Velid Bey Malta’ya stiriiliirken Talha Bey de 25 Nisan 1920'de tutuklanmis
ve Istanbul’da Bekiraga Boliigiiniin mahzenlerinde tutuklu kalmistir. Talha Bey’in verem
hastalig1 sagliksiz hapishane kosullarinda yeniden niiksetmis ve kisa siirede ciddi bir hal
almistir. 1 Mayis 1920’de Istanbul Haydarpasa Asker Hastanesine yatirilan Talha Bey
(ISAM ZE 552, s. 66), 3 Mayis 1920’de Divan-1 Harp Riyasetine kefaletle tahliye talebinde,
5 Mayis 1920’de ise Hastane Bas Doktoruna muayene olma isteginde bulunmustur (ISAM
ZE 552, s. 66). Talha Bey sagliginin kotiiye gitmesi iizerine serbest birakilmis ancak yasagi
bulundugundan tedavi amaciyla yurt disina ¢ikamamustir. Velid Bey 1921 yilinin
baslarinda Malta siirgiiniinden doniince, agabeyinin yurt disina ¢ikmasini saglamak igin
Fransiz Yiiksek Komiserliginin araciligiyla bir pasaport ¢ikartabilmistir (ISAM ZE 522). Ik
olarak Viyana'ya giden Talha Bey, orada tedavisi miimkiin olmayinca Isvicre Lugano’da
bulunan Agra Sanatoryumuna yatmustir (Tevhid-i Efkar, 25 Aralik 1921, s. 1). Hastalig1
oldukga ilerlemis bulunan Talha Bey, agabeyi Ziya ve hanimi Hadiye Hanim ile aym
kaderi paylagmis ve 23 Aralik 1921'de Isvicre Lugano’da bulunan Agra Sanatoryumunda
vefat etmis ve Agra’da defnedilmistir.

Gazetede Talha Bey’in, ¢ocugu Ziyad ile birlikte ¢ekilen bir fotografina yer verilen
vefat haberinde Talha Bey’in yazar kadrosunda olmamasindan dolay1 okuyucularin pek
de asina olmadiklari bir isim oldugu ancak gazetenin idare heyetinde bulunmasi yontiyle
gazetenin bel kemigini olusturdugu, son derece caliskan ve isini dnemseyen bir kisi
oldugu belirtilmistir.

2.3. Velid Ebiizziya (1882-1945)

Velid Ebiizziya 1882 yilinda Tevfik Bey’in {igiincii gocugu olarak Istanbul’da
dogmustur. Bakirkdy’de Behram Aga Ilk Mektebinde egitim hayatina baslayan Velid
Ebtizziya, 1893’te Galatasaray Lisesine kaydolmustur. Babasi ve agabeyinin Konya'ya
siirgiin edilmesinin ardindan Ebiizziya ailesine uygulanan goéz hapsinden dolay1 bu
sirada dokuzuncu smifta bulunan Velid Bey de egitimine ara vermek zorunda kalmistir.
Bununla birlikte Velid Bey geceleri kimseye goriinmeden evlerinin bitisiginde bulunan
Fransiz Frereler Mektebine gitmis ve buradaki gorevlilerden ders alarak Fransizcasini
ilerletmistir (ISAM ZE 341, s, 7). Velid Bey bu dénemde ayrica iyi bir tahsile sahip annesi
Adviye Hanim’dan Arapga ve Farsca dersleri, Konya’da siirgiinde bulunan babasindan
mektup yoluyla dil ve edebiyat dersleri almistir (Taha Toros Arsivi, No: 001641062010).
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Goz hapsinin sona ermesinden sonra Galatasaray Lisesindeki egitimine kaldig:
yerden devam etmek i¢in miiracaatta bulunmus ancak miiracaati olumsuz karsilaninca
Fransiz Saint-Benoit Lisesine kaydolmustur. Velid Bey’in lise egitimini tamamladig: tarih
olarak cesitli kaynaklarda 1908 tarihi gosterilmekle birlikte Mithat Cemal Kuntay, Velid
Bey’in 1904 tarihinde Mekteb-i Hukukta 6grenci oldugu bilgisini vermektedir (Kuntay,
1945, s. 34). 1906 yilinda Duy@in-i Umtmiyye Idaresi Terciime Kaleminde agilan
memurluk smavina giren Velid Bey, iyi derecedeki Fransizcasiyla smavi kazanarak
memuriyete baslamistir. (Kuntay, 1945, s. 34). Memuriyete baslamasi nedeniyle hukuk
egitimini yarida birakan Velid Bey, 1908 yilinda babasmin siirgiinden dénmesinin
ardindan 1910 yilinda tahsilini tamamlamak iizere Paris’e gitmistir (ISAM ZE 552). Velid
Bey burada bir yandan hukuk egitimini siirdiiriirken bir yandan da Sciences Politiques’ta
siyasal bilgiler egitimi almistir (Kuntay, 1945, s. 36) Velid Bey boylece cift diploma sahibi
olmustur.

Baba meslegi gazetecilige kendisi de ilgi duyan Velid Bey Paris’te egitim hayatina
devam ederken ayn1 zamanda Fransa'nin {inlii gazetelerinden Le Temps ve Le Figaro’da
stajyer muhabir olarak c¢alismistir. Burada gazetecilige iligkin 6nemli bilgi ve beceri
kazanan Velid Bey, bu bilgilerini Istanbul’a déndiikten sonra 1912 yilinin Ekim ayinda
calismaya basladig1 babasinin gazetesi olan Yeni Tasvir-i Efkiar’'da uygulamistir (Tasvir-i
Efkar, 10 Tesrinievvel 1912, s. 1). O tarihlerde sayfa mizanpajinda gorsel 6gelere fazla yer
vermeyen Tiirk basini, Velid Bey’in Tasvir-i Efkiar’da harita, resim, karikatiir ve fotograf
gibi gorsel malzemeleri olduk¢a yogun kullanmasindan etkilenmis ve bu Ogelere yer
vermeye baglamistir.

Velid Bey, babasi Tevfik Ebiizziya'nin 1913 yilinda vefat etmesinin ardindan
agabeyi Talha Bey ile Yeni Tasvir-i Efkdr'in sorumlulugunu tistlenmistir. Bu donemde
gazetenin bagyazari Yunus Nadi'dir. Ittihat ve Terakki hareketine yakinhigiyla taninan
Yunus Nadi ile harekete mesafeli duran Talha ve Velid Beyler arasinda zamanla
anlagsmazliklar bas gostermis ve neticede Yunus Nadi gazetedeki gorevinden ayrilmistir
(Karaca, 1994, s. 24). Bu ayriliktan sonra gazetenin yonetimi tam anlamiyla Ebiizziya
kardeslere ge¢mistir.

Velid Bey, gazeteci kimligi ve gazetecilik meslegine olan katkilar1 kadar Milli
Miicadele hareketine de son derece Onemli hizmetlerde bulunmustur. Direnise
gazetesinde yer alan haberler ve kaleme aldig1 yazilarla katki sunan Velid Bey, aym
zamanda Istanbul’dan Anadolu’ya bizzat silah sevkiyat: yaparak (Til, 2015, s. 347) Milli
Miicadeleye fiili olarak da destek olmustur

Talha Bey ile birlikte sahibi oldugu Tasvir-i Efkar'da, Anadolu’da baslayan direnis
hareketinin sdzciiliigiinii {istlenmesi sebebiyle dénemin Istanbul hiikiimetleriyle
miicadele eden Velid Bey, meshur Nemrud Mustafa Divan-1 Harbinde muhakeme
edilmigtir. ingilizler’in 16 Mart 1919 tarihinde miitareke sartlarini ¢igneyerek Sehzadebas:
Karakoluna baskin diizenlemesi ve silahsiz askerleri sehit etmesi {izerine olay yerine
muhabir gonderen iki kardes burada ¢ekilen fotograflar1 ¢cogaltarak Anadolu'nun ¢esitli
sehirlerine ulastirmak suretiyle halki galeyana getirmislerdir. Bu girisim Velid Bey’in
Malta’ya siirtilmesiyle, Talha Bey’in ise tutuklanarak Bekir Aga Boliigiine gonderilmesiyle
sonuglanmistir.
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Malta’da yaklagik bir yil esir kalan Velid Bey, 1921 yilinin baglarinda Istanbul’a
donmiistiir. Bu sirada Tasvir-i Efkdr gazetesini yeniden ¢ikarmak igin yaptig1 girisimler
sonugsuz kalinca 2 Haziran 1921 tarihinde Tevhid-i Efkdr gazetesini ¢ikarmaya baglamistir
(Kilig, 2021b, s. 50). Tevhid-i Efkir kisa siirede miicadele hareketinin Istanbul’daki merkezi
haline gelmistir. Velid Bey bu donemde Milli Miicadeleye verdigi destekle énemli isler
basaran Mim Mim Grubuna bagl olarak isgal kuvvetlerinin Tiirk ordusundan toplayarak
depolara doldurdugu silah ve miithimmati Mersin adli bir vapurla bizzat kendisi
Inebolu’ya gétiirerek Milli Miidafaa Vekili Refet (Bele) Pasa’ya teslim etmistir. Bu
miithimmat Biiyiik Taarruz 'un basariya ulasmasinda ¢ok 6nemli bir isleve sahip olmus,
Milli Miicadeleye verdigi bu muazzam katkinin bir sonucu olarak kendisine Erkan-1
Harbiyye Reisi Fevzi Cakmak imzasiyla Istiklal Madalyasi tevcih edilmistir (Tevhid-i
Efkar, 27 Subat 1924, s. 2). Milli Miicadele’nin zaferle sonuclanmasi tizerine 11 Ekim 1922
tarihinde Itilaf devletleriyle imzalan Mudanya Miitarekesi'ne gazeteci olarak katilan Velid
Bey, 1923 yilinda da ikinci Lozan barig goriismelerini yerinden takip etmistir. Gortismeler
sirasinda Velid Bey “Lozan Mektuplar1” adiyla gazetesine giinliik yazilar gondermistir
(Temiz, 2007, s. 11). Bu yazilar miizakerelerin seyri hakkinda kamuoyunun ilk elden
bilgilenmesini saglamistir.

Milli Miicadele’ye can1 pahasma destek veren Velid Bey, miicadele sonrasinda
Ankara Hiikiimetini bazi uygulamalari nedeniyle elestirmistir. Bu elestiriler Ankara
Hiikiimetinin sert tepkisine yol agmistir. Velid Bey’in yan1 sira Miicadeleye destek vermis
bagka isimlerinde aralarinda bulundugu gazeteciler 1923 yilinin sonlarinda “hiyanet-i
vataniyye” ithamiyla Istanbul Istiklal Mahkemesinde yargilanmigtir. Velid Bey ve birlikte
yargilandigr gazeteciler bu mahkemeden beraat etse de Ankara Hiikiimeti bu
yargilamayla gazetecilere biiyiik bir gozdag1 vermistir. Hilafetin ilgasina, heniiz beraat
etmis gazetecilerden esash bir tepkinin gelmemesi Ankara Hiikiimeti'ni cesaretlendirmis
ve hiikiimet kamuoyunun tepkisini hi¢bir sekilde dikkate almadan icraatlarma devam
etmistir. Bu durum iilkede biiyiik bir muhalefet blogunun olusmasina zemin
hazirlamistir. 1924 yilinda Terakkiperver Cumhuriyet Firkasi iilkede olusan bu
mubhalefetin biiylik destegini almistir. Bu sirada Dogu illerinde ortaya ¢ikan Seyh Said
Isyam, Ankara Hiikiimeti'ne bekledigi firsat1 vermis; isyan, Partiyle iliskilendirilerek her
gecen giin biiyliyen muhalefet blogunun onii Takrir-i Siikiin Kanunu ile kesilmistir.
Takrir-i Siikin Kanunu ile bir¢ok gazetenin yayin hayatina son verilmis, sonrasinda
kurulan Sark Istiklal Mahkemelerinde bu gazetelerin sahip ve yazarlari Seyh Said
Isyanina sebep olmak gerekgesiyle yargilanmistir. Velid Bey de iste bu gerekgceyle
tutuklanarak Diyarbakir’da bulunan Istiklal Mahkemesine gonderilmis, gazetesi Tevhid-i
Efkiar da kapatilmigtir (Tanin, 7 Mart 1925, 1). Velid Bey’in de aralarinda bulundugu
gazeteciler Sark Istiklal Mahkemelerinde yargilanmis, Mahkeme sonucunda gazeteciler
sartll beraat karari ile saliverilmislerdir. Bu sart da Velid Bey’'den baska diger biitiin
gazetecilerin hayatlar1 boyunca bir daha gazetecilik yapmalarinin yasaklanmasidir. Her
ne kadar Velid Bey’e bu yonde bir yasak getirilmemisse de kendisi inzivaya ¢ekilmeyi
tercih etmis ancak bu sefer de 15 Haziran 1926’daki Atatiirk’e kars1 suikast tesebbiisiinden
tutuklanarak Ankara Istiklal Mahkemesine gonderilmistir (Hakimiyet-i Milliye, 22
Agustos 1926, 1). Velid Bey burada yapilan ilk sorgulamada serbest birakilmistir.

Velid Bey 1934 yilinda Zaman gazetesini ¢ikararak yeniden gazetecilie donse de
tek parti iktidarinin yogun baskisi, gazetenin istenen basariy1r gostermesine mani olmus
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bunun {izerine Velid Bey gazeteyi 27 Subat 1936 tarihinde Etem Izzet Benice’ye
devrederek matbaasi ile mesgul olmaya devam etmigtir. 1939’da Ikdam gazetesinde
basyazarlik gorevini tistlenmis ancak buradaki gorevi de uzun soluklu olmamuistir. 2
Mayis 1940’da agabeyi Talha Bey’in oglu Ziyad Ebiizziya ile birlikte aile gazetesi olan
Tasvir-i Efkir’1t yeniden ¢ikarmaya baslayan Velid Bey buradaki yazilar1 nedeniyle gazetesi
birkag kez kapatilinca gazeteyi tamamen Ziyad Ebiizziya'ya devretmistir.

Tirk basin tarihinin 6nemli isimlerinden Velid Ebtiizziya 12 Ocak 1945'de
Istanbul’da vefat etmistir.

2.4. Ziyad Ebiizziya (1911-1994)

Ziyad Ebiizziya 6 Eyliil 1911'de Istanbul’da dogmustur. Babasi Talha Bey, annesi
Hadiye Hanim’dir. Ik ve orta 6grenimini Galatasaray Lisesinde tamamlayan Ziyad Bey
1936 yilinda da Istanbul Universitesi Hukuk Fakiiltesinden mezun olmustur. Iki
yasindayken annesini, 10 yasindayken de babasini kaybedince egitimi ve yetismesiyle
amcasi Velid Ebiizziya ilgilenmistir.

Velid Ebiizziya'nin 1934 yilinda ¢ikarttigi Zaman gazetesinde gazetecige baslayan
Ziyad Bey, 1940 yilinda yine amcasi Velid Bey ile birlikte Tasvir-i Efkdr gazetesini
yaymlamistir. Velid Bey’in vefatindan sonra ise gazetenin ismini Tasvir olarak
degistirmistir. Cihat Baban’la birlikte yayinladig1 Tasvir, Demokrat Parti ¢izgisine yakin
bir yayin politikas1 izlemis bu nedenle de defalarca kapatilmistir.

Dedesi Tevfik Bey gibi siyasete ilgi duyan Ziyad Bey 1946 yilinda Demokrat
Parti’"den Konya adayr olarak secimlere katilmis ancak basarili olamamistir. 1950
secimlerinde yine Demokrat Parti’den Konya milletvekili aday1 olan Ziyad Bey bu
secimlerde Meclise girmeyi basarmustir. Partisiyle yasadig1 bir anlasmazlik sonrasinda
1954 yilinda partiden ihrag¢ edilmistir. Ziyad Bey bunun {izerine Hiirriyet Partisi'ni
kurmus ve 1957 secimlerine katilmigtir. Secimlerde istedigi sonucu alamayan Ziyad Bey
aktif siyasete veda etmistir.

Ziyad Bey 1933-1947 yillar1 arasinda amcasiyla ortak oldugu Matbaa-i
Ebiizziya’'min idaresini {istlenmis, 1946-1956 yillar1 arasinda Son Saat gazetesini
yaymlamistir. Ogrencilik yillarinda Is Bankasi ve Tiirkiye Cumhuriyet Merkez
Bankasinda galisan Ziyad Bey, mezuniyetten sonra Robert College’de Tiirkge, tarih ve
cografya dgretmenligi yapmig daha sonra da Orta Dogu Teknik Universitesinin kurucu
miitevelli heyeti {iyeligi gorevinde bulunmustur. Fransizca, Almanca ve Rumca bilen
Ziyad Bey, 1958-1960 yillar1 arasinda Avrupa Konseyi Kalkinma Fonunda Tiirkiye
temsilcisi olarak gorev yapmistir. 1975-1985 yillari arasinda Istanbul Universitesi Basin
Yayin Yiiksek Okulunda 6gretim gorevlisi olarak hizmet vermistir.

Gazeteciligi fiilen biraktiktan sonra gesitli gazete ve dergilerde yazilar
yayinlanmigtir. Bu arada Istanbul’da yayimlanmaya baslanan ve son zamanlarda
tilkemizin en Onemli telif calismalarindan biri olan Tiirkiye Diyanet Vakfi Islam
Ansiklopedisinde (DIA) basin tarihiyle ilgili maddelerin yazarligin tistlenmistir.

Ziyad Bey uzun siiren rahatsizhigindan sonra 26 Mayis 1994 tarihinde Istanbul
Kadikoy Kiziltopraktaki evinde vefat etmis, Fatih Camiinde kilinan cenaze namazi
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sonrasi Zincirlikuyu Mezarligi'na defnedilmistir (Uzun, 1994, 374). Ik Bagimsiz
Azerbaycan Devleti'nin Maliye Bakani Abdiilali Emircan Bey’in kizi Vala Hanim ile evli
olan Ziyad Bey’in seramik sanatgis1 Alev Ebiizziya Siesbye (dogumu 1938) isimli bir kizi
ve is adami1 Talha Ebiizziya (dogumu 1941) isimli bir oglu bulunmaktadir (ISAM ZE 552,
s. 83). Ziyad Ebiizziya gazeteci, tarihgi ve siyasetgci sifatiyla Tiirk kiiltiir diinyasina 6nemli
hizmetlerde bulunmustur. Arsivci yoniiyle son donem olaylarin aydinlatilmasinda biiytik
katkilar1 olmustur.

3. EBUZZiYA MATBAASI

Tiirk matbaacilik tarihinde 6nemli bir yere sahip olan Ebiizziya Matbaasi (Matbaa-
i Ebtizziya) Tevfik Ebiizziya tarafindan kurulmustur. Basin tarihimizin en uzun soluklu
gazetelerinden biri olan Tasvir-i Efkdr, malum oldugu iizere Ibrahim Sinasi tarafindan
1862 yilinda cikartilmaya baslanmistir. Gazete, yine $inasi'nin sahibi oldugu Tasvir-i
Efkar Matbaasinda basilmaktaydi. Yukarida ifade edildigi tizere Mustafa Fazil Pasa
Sinasi'nin 1871 yilinda vefatindan sonra matbaayr satin almis ve Yeni Osmanlilar
Cemiyeti tyelerinden Namik Kemal, Menapirzade Nuri, Kayazade Resad Bey ve
Ebtizziya Mehmet Tevfik Beylere bagislamistir. Diger iiyeler de kendi rizalariyla
hisselerini Ebiizziya Mehmet Tevfik Bey’e devretmisler ve Tevfik Bey matbaanin tek
sahibi olmustur.

Gazetecilige Tasvir-i Efkdr’daki yazilariyla baslayan Tevfik Bey, $inasi'nin anisina
hiirmeten Tasvir-i Efkdr'in ismini koruyarak yayin hayatina devam etmis ve gazeteyi de
bu matbaada (Tasvir-i Efkar Matbaasinda) basmigtir. Ebiizziya, bu matbaay1 1872'de
Sultanhamami’'ndaki bir pasaja nakletmis ancak ismini yine Tasviri Efkar Matbaas1 olarak
korumustur. Burada basilan ilk eserler arasinda Namik Kemal’in “Selahattin Eyyubi” isimli
eseri ile kendisinin “Ecel-i Kaza” isimli piyesi bulunmaktadair.

Zaman iginde c¢esitli nedenlerle matbaa yer degistirmis, Sultanhamami'ndan
Beyoglu'nda Hagopulo Carsisi’na, daha sonra da Babiali’de Nalli Mescit'in karsisindaki 2
numarali binaya taginmstir (Kut, 2003, s. 114). Ibret, Hadika ve Sirdc gazeteleriyle Ciizdan
dergisi ve bazi kitaplar bu matbaada basilmistir (Giindogdu, 1982, s. 14-15). Ebiizziya
Mehmet Tevfik Bey, Rodos siirgiiniine giderken matbaay1 Mihran Efendi’ye kiralamis ve
yayin faaliyetleri onunla Semseddin Sami tarafindan siirdiiriilmiistiir. Tevfik Bey, siirgiin
doniisii matbaacilik faaliyetlerini daha da ilerletebilmek icin bir siire Viyana'da
bulunmustur (Kut, 2003, s. 114). Tevfik Bey, Avrupa’da gozlemledigi yenilikler
cercevesinde matbaa ic¢in yeni makineler siparis etmistir. O donemde matbaalar, matbaa
hamali denilen isciler tarafindan el ile hareket ettirilen ufak bir baski makinesi ile birkag
kasa harften olusmaktaydi. Ancak Avrupa’dan getirilen yeni baski makinalar1 ve
cogaltilan yeni harf kasalar1 matbaaya kiigiik gelince Tevfik Bey, matbaay1r Karakoy
(Galata) Mahkeme Sokagi'nda Arap Cami Minaresi yaninda 8 numarali binaya tagimistir.
Bu arada matbaanin ismi de degismis ve Ebiizziya Matbaas1 (Matbaa-i Ebiizziya) 1881’de
resmen kurulmustur.

Matbaanin genisletilmesi ve iyilestirilmesi ¢alismalar: gercevesinde Almanya’dan
yeni makine siparisleri verilmis ve mevcut yerin kiigiik gelmesi {izerine matbaa 1884-1885
arasinda yine Galata’da Cinar Sokagi'nda daha miisait bir tas binaya nakledilmis ve asil
parlak gelismesini de burada yapmustir (Giir, 1998, s. 306). Matbaa-i Ebiizziya, zamanin en
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modern baski tekniklerine sahip bir matbaasi olarak Tiirkgenin yani sira Bat1 dillerinde
kullanilan harflerle her tiirlii kitap ve evraki basan ender matbaalarindand.

Tevfik Bey, 10 Nisan 1900 tarihinde Konya'ya siirgiin olarak génderilmis, bu arada
devlet memurlugu gorevi de bulundugundan matbaacilifi saray nezdinde uygun
goriilmediginden matbaasinin hazine tarafindan 650 lira bedelle satin alinmak istendigi
kendisine bildirilmistir. Ebiizziya Mehmet Tevfik Bey, rakami diisiik buldugu igin bu
teklifi kabul etmemis ve siirgiin doneminde matbaasinm1 kapatmistir (Tiiresav, 2008, s. 15).
Ciinkii Tevfik Bey’in matbaasina bictigi deger 3 bin liradir.

Ebtizziya Mehmet Tevfik Beyin siirgiin hayati 10 Nisan 1900°de baslamis, 24
Temmuz 1908’de II. Mesrutiyet’in ilan1 serefine ¢ikartilan genel affa kadar yaklasik sekiz
yil stirmiistiir. Bu siire zarfinda kapali kalan matbaadaki pek ¢ok makine bakimsizliktan
bilyiik zarar gormiistiir. 2 Agustos 1908'de Istanbul’a dénen Ebiizziya, matbaasindan
geride kalan ise yarar malzemeyi alarak Sultanahmet’te Divanyolu’'nda yakin zamana
kadar Saghk Miizesi olarak kullanilan binanin zemin katinda matbaay1 yeniden kurup
1909’da tekrar faaliyete gecirmistir. Silirglin doniisti Sinasi’den beri ¢ikan Tasvir-i Efkar
gazetesini bu kez Yeni Tasvir-i Efkdr adiyla 1909’da Divanyolu’'ndaki matbaasinda yeniden
¢ikartmaya baslamistir. Ebiizziya Mehmet Tevfik Bey’in 27 Ocak 1913’te vefatindan sonra
gazetenin ve matbaanin yonetimi ogullar1 Talha ve Velid Beylere ge¢gmis bu arada matbaa
Cagaloglu'nda Seref Efendi Sokagi'ndaki binaya tasinmis ve 1955’e kadar yaymn
faaliyetlerini siirdiirmiistiir.

Matbaa-i Ebiizziya, resmi kurulusu olan 1881'den 1955’e kadar Tiirk yaymcilik
tarihinde pek cok ilke imza atmistir. Kurucusu Ebiizziya Mehmet Tevfik Bey, baski ve
matbaa alanindaki basarilarindan dolay1r farkli kisi ve kurumlardan cgesitli odiiller
almistir. Fransa Cumhurbagkan1 Faure, Tevfik Bey’e bir liyakat nisam1 gondermis,
matbaanin pek ¢ok ilke imza atmas1 Times gazetesinde haber olmus, bu haber de Rumi
1310 tarihli Nevsdl-i Marifet'in dis kapaginda yaymmlanmstir (Giir, 1998, s. 313). Kapakta
ayni zamanda Alman Yayincilar Birliginin Matbaa-i Ebiizziya’y1 6ven bir yazisina da yer
verilmistir.

SONUC

Basin tarihimizde miimtaz bir yere sahip olan Ebiizziya Ailesi, Tevfik Ebiizziya,
ogullar1 Talha ve Velid Ebiizziya ile torunlar1 Ziyad Ebiizziya’dan olusmaktadir. Tevfik
Ebiizziya icra ettigi basin ve yayin faaliyetleriyle Tiirk basin ve kiiltiir hayatina damga
vuran gazetecilerdendir. = Rodos siirgiinii yillarinda, kendisine getirilen yasaklardan
dolay:1 yazilarinda biiyiik oglu Ziya'ya atifla “Ebiizziya” imzasmi kullanan Tevfik Bey,
siirglinden sonra da gazetelere verdigi ilanla bundan sonra yazilarini yine siirgiin
yillarindaki gibi “Ebiizziya” imzasiyla kaleme alacagini duyurmustur. Ebiizziya takma
ismi sonraki yillarda ailenin soy ismi olmustur. Tevfik Bey’in ogullar1 Talha ve Velid
Beyler ile torunu Ziyad Bey de aile meslegini icra etmis ve boylece ii¢ kusak gazetecilik
meslegini siirdiiren Ebiizziya Ailesi Tiirk basin tarihinde iz birakan bir konumda
olmustur. Ebiizziya Ailesinin hem ilkesel olarak hem de teknik gelismelere onctiliik
etmesi yoniiyle gazetecilik meslegine onemli katkilar1 olmustur.
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Tevfik Ebtizziya 1864 yilinda Riizndme-i Ceride-i Havddis'te gazetecilige ilk adimi
atmistir. Namik Kemal ve $inasi ile tanistiktan sonra onlarin yonetiminde olan Tasvir-i
Efkir gazetesinde meslege devam eden Tevfik Bey, 1866 yilinda donemin en &nemli
cemiyetlerinden biri olan Yeni Osmanlilar Cemiyetine katilmistir. 1869'da Terakki
gazetesinde yazi isleri mudiirligii gorevine getirilen Tevfik Bey, gazeteye bagl olarak
Terakki-i Muhadderdt ekini gikarmustir. [k kadin dergisi olma ozelligini Terakki-i
Muhadderdt boylece Tiirk basininda kadin dergiciliginin yolunu agmustir. Yine Terakki
gazetesine bagl olarak ¢ikardig Terakki Eglencesi ve Letdif-i Asir dergileri mizah basininda
adindan soz ettirmistir. Donemin gazetecilerinin maruz kaldig1 baski ve sansiire cesitli
kereler Tevfik Bey de maruz kalmis ancak her seferinde meslegini stirdiirmenin bir
yolunu bulmustur. [bret ve Hadika gazetelerini yaymlayan Tevfik Bey’in en biiyiik
eserlerinden birisi de yayinlandigi donem hakkinda arsiv niteliginde olan Mecmua-i
Ebiizziya’dir. Basin faaliyetlerinin yani sira kurdugu Ebiizziya Matbaasiyla da Tiirk kiiltiir
hayatina biiyiik zenginlik katan Tevfik Bey, Ittihat ve Terakki Partisinden Antalya
Sancag1 Mebusu olarak siyaset hayatina da aktif olarak katilmistir.

Tevfik Bey’in ogullar1 Talha ve Velid Beyler de babalarmin izinden giderek
gazetecilik meslegini siirdiirmiis, bir yandan da matbaacilikla ugragsmislardir. Velid Bey,
yliksekogrenim icin gittigi Fransa’da cesitli gazetelerde stajyerlik yapmis ve bu sirada
gazetecilik meslegine iliskin bilgi ve gorgilisiinii arttirmistir. Avrupa gazetelerinde
uygulanan igerigi ve teknigi yurda dondiikten sonra babasinin gazetesi olan Tasvir-i
Efkdr'da da uygulayan Velid Bey bu yoniiyle {ilkemizde modern gazeteciligin gelismesine
de onciiliik etmistir. Velid Ebtlizziya, Milli Miicadele’ye, gerek yazilariyla gerekse M.M.
Grubu iiyeligiyle dnemli katkilarda bulunmus ve Istiklal Madalyastyla taltif edilmistir.

Talha Bey’in oglu Ziyad Bey, Ebiizziya ailesinin son kusak gazetecisidir. 1934
yilinda Velid Ebiizziya'nin yaninda gazetecilie adim atan Ziyad Ebiizziya gerek
cikardig1 gazeteleriyle gerekse de aile yadigari Ebilizziya matbaasindaki faaliyetleriyle
basin tarihimizde iz birakmistir. Dedesi Tevfik Bey gibi siyasete ilgi duyan Ziyad Bey
milletvekili olarak aktif siyasete katilmistir.

Ebtiizziya ailesinin basin ve kiiltiir tarihimize katkilar1 sadece yetisen bireyleriyle
degil ayn1 zamanda ailenin ismini tasiyan Ebiizziya Matbaasiyla da olmustur. Ilk olarak
Tasvir-i Efkar ismiyle kurulan ve miilkiyeti Sinasi'ye ait olan Matbaa, Sinasi'nin 1871'de
vefatindan sonra Mustafa Fazil Pasa tarafindan satin alinmig daha sonra matbaanin
miilkiyeti Tevfik Bey’e ge¢mistir. Tevfik Bey 1881 yilinda matbaanin ismini Ebiizziya
Matbaasi olarak degistirmistir. Ebiizziya Ailesiyle 6zdeslesen ve Tiirk basin ve kiiltiir
hayatina oldukca 6nemli eserler kazandiran Ebiizziya Matbaas1 1955 yilina kadar yayimn
faaliyetlerini siirdiirmiistiir.

Cikar Catismasi Beyani:

Makale yazarlar1 herhangi bir ¢ikar catismasi olmadigini beyan eder.
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MODERN HAYATIN 'MODERN BABALARI:

TOPLUMSAL ANLATILARIN YENIDEN URETIM ARACI OLARAK
REKLAMLARDA BABALIK KODLARININ DEGIiSIMi/DONUSUMU

Esra Gilingor Kilig!
Ozet

Medya, toplumsal normlarin izler kitleye iletilmesinde etki giicii kanitlanmais bir arag olarak varligim
siirdiirmektedir. Kiiltiirel kodlara dayali olarak kurulan medya metinleri, hali hazirdaki kiiltiirel
kodlar:1 kullandiklar1 gibi ayni zamanda izleyiciyi etkilemek amaciyla egemen ideolojiyi yansitan
yeni kodlamalar1 da tiretmektedirler. Medya metinleri igerisinde reklamlar hem tiiketim ¢aginin
devaminin bir aracis1 hem de déngiisel mesaj iletim giicii ile toplumsal anlatilarin insa araglarindan
onemli bir tanesidir. Calisma kapsaminda bu anlatilar arasindan, toplumsal cinsiyet kavramina ickin
olarak erkeklik ¢alismalar1 ve babalik rollerine dair {iretilen/degisen/doniisen anlamlar {izerinde
durulmustur. Modern ¢agin degisen yargilar1 'modernlesen babalar1’ zorunlu kilmistir. Lynne
Segal'in, 'cagdas baba' ve 'yeni baba' kavramlarindan hareketle bu calismada 6ne siiriilen modern
hayatin babalarinin, 'yeni babalik' olarak degerlendirilmesine yonelik kavramsal bir alt yapi
olusturulmustur. Calismada, televizyonda yayinlanan babalar giinii reklamlari kiiltiirel bir metin
olarak ele alinmis ve geleneksel ve modernin yarattig1 babalik kodlarindaki gerilim nitel arastirma
yontemlerinden betimleyici analiz ile goriiniir kilinmaya calisilmistir. Calismanin sonucunda,
reklamlarda degisen yasam kosullariin babalik kodlarinda bir degisimi s6z konusu kildig1 ancak
bir diger yaniyla geleneksel olan toplumsal cinsiyet kodlarinin yeniden iiretimine de hizmet ettigine
ulasilmistir.

Anahtar Kelimeler: Toplumsal cinsiyet, erkeklik c¢alismalari, babalik kavrami, babalar giinii
reklamlari, tiiketim

'MODERN FATHERS' OF MODERN LIFE:
CHANGE/TRANSFORMATION OF PATERNITY CODES IN
ADVERTISEMENTS AS A REPRODUCTION TOOL OF SOCIAL
NARRATIVES

Abstract

The media sustains its role as a proven tool for conveying social norms to the audience. Media texts
based on cultural codes not only use existing cultural codes, but also generate new codes that reflect

! Ars. Gor, Ankara Hac1 Bayram Veli Universitesi Heti§im Fakiiltesi, Radyo, Televizyon Ve Sinema
Boliimii, esraaa.gungor@gmail.com ORCID 0000-0003-4512-1685



Pamukkale Universitesi Iletisim Bilimleri Dergisi 2022 (1)

Esra Giingor Kilig, Modern Hayatin 'Modern Babalari: Toplumsal Anlatilarin Yeniden Uretim
Arac1 Olarak Reklamlarda Babalik Kodlarinin Degisimi/Doniistimii

the dominant ideology in order to influence the audience. Advertising in media texts is both a
mediator of the continuation of the age of consumption and an important means of constructing
social narratives with its cyclical message transmission power. Within the scope of the study, among
these narratives, masculinity studies and fatherhood roles produced/changing/transformed
meanings are emphasized. The changing judgments of the modern age necessitated 'modernizing
fathers'. Based on Lynne Segal's concepts of 'contemporary father' and mew father', a conceptual
infrastructure has been created to evaluate the fathers of modern life as 'new fatherhood', which is
put forward in this study. In the study, father's day advertisements broadcasted on television are
handled as a cultural text and the tension in paternity codes created by traditional and modern
culture have been tried to be made visible through descriptive analysis, one of the qualitative
research methods. As a result of the study, it has been reached that the changing living conditions in
advertisements bring about a change in faterhood codes, but within this, it also serves to reproduce
the traditional gender codes.

Keywords: Gender, masculinity studies, the concept of fatherhood, father's day advertisements,
consumption

GIRis

Kadin(s1)lik ve erkek(si)lik biyolojik bir edinimden ziyade anlami toplum igerisinde
olusan olgulardir. Toplum yasayan bir yapidir ve bunun sonucu olarak gelisir, degisir.
Ozellikle, kapitalizm ve modernlesme ile birlikte cografi sinirlarin 6nemini yitirdigi
donemde kapali toplum yapisindan agik toplum yapisina gegis bu degisimleri beraberinde
getirmektedir. Bu doniistimlerden bir tanesi erkeklik ve ona yiiklenmis olan babalik
rollerinin geleneksel degerlerinde goriilen kirilmalardir. Bahsi gecen bu dontisiimleri
anlayabilmek adma bu c¢alismada, Oncelikli olarak toplumsal cinsiyet ve erkeklik
calismalarina dair kuramsal bir betimleyici analiz sunulmustur. Boylece, elestirel erkeklik
calismalarinin etkisiyle babalik rollerinin degisimine dair Lynne Segal'in, 1990 yilindan
1950'1i yillara donerek tespit ettigi 'cagdas baba' ve 'yeni baba' kavramlarindan hareketle
Segal’in calismasinda One siiriilen modern hayatin babalarmin 'yeni babalik' olarak
degerlendirilmesine yonelik kavramsal bir alt yap1 olusturulmustur. Ardindan toplumsal
cinsiyetin anlamlandirilmas: siirecinde rol oynayan medyanin bu kodlar1 nasil insa ettigi
veya aktardigina dair bir sorguda bulunulmustur.

En genel tespitle medya, kiiltiirel bir metin olarak anlatisini iginde gelistigi
toplumdan alir ya da o topluma dair egemen erkin iirettigi mesajlar1 sunar. Medyada
tekrarlanan toplumsal cinsiyete iligkin kalip yargilar bu davranislarin igsellestirilmesinde
etkin bir rol oynar. Bu ¢alisma icin medya endiistrisi igerisinden 6rnekleme dahil edilen
reklamlar olmustur. Reklamlar, kisa stireli ve tekrarli yapisi sayesinde televizyon igerisinde
etki giicli en yiliksek mecralardan kabul edilmektedir. Reklamlarin tiiketime davet eden
mesajlari ile ilettigi kodlar glintimiiz tiiketim ¢aginda arzu edilenleri anlayabilmek adina
onemlidir. Bu varsayim dogrultusunda Orneklem televizyon reklamlar1 olarak
belirlenmistir. Tiiketimin kimlik ve statii gibi bir ihtiyacin ¢ok 6tesinde anlamlar edindigi
cagimizda hem bu caga uygun tiiketicilere hitap etme kaygisi hem de yeni ideolojik
anlatilar1 normlastirma ¢abalar1 reklam mesajlarina yansimaktadir. Bu anlamda reklamlara
dair bir ¢calisma ile toplumdan olmasi beklenenler ve nedenlerine dair bir okuma ¢ikarmak
miimkiin hale gelmektedir. Bu ¢alismada, kiiltiirel bir metin olarak ele alinan televizyonda
yayinlanan babalar giinii reklamlar1 betimsel analiz yontemi ile "yeni babalik" kodlamalar:
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agisindan incelenmektedir. Modernlesme ile birlikte degisen babalik kodlarmi agiga
¢ikarmak amaciyla ¢alismanin arastirma evrenini 2010 yili sonrasi Tirk ana akim
televizyon kanallarinda yaymlanan babalar giinii reklamlar1 olustururken, bu evren
igerisinden amaca yonelik 6rneklem dogrultusunda 2017 yilinda yaymlanan ii¢ reklam
filmi incelenmistir. "Yeni baba' kavraminin bugiin igerdigi anlamlar {izerine yapilacak bir
okuma ile bu makalede, arzu olarak sunulanin artalanindaki anlamlar1 agiga ¢ikarmak ve
babalik kodlarmin yeniden {iretilirken bir yaniyla da geleneksel olam1 mesru kilmaya
devam ettiginin goriiniir kilinmasi1 amaglanmaktadar.

Erkeklik Calismalar1 ve Babalik Rollerine Dair Yeniden Uretilen Anlamlar

Kiiresellesme ve internetin gelisen yaygin kullanim aglarmin etkisiyle toplumsal
kodlar ve normlar dongiisel bir siiregte degismektedir. Toplum igerisinde en temel
olgulardan olan cinsiyet ve ondan beklenenler de bu siiregte degisip doniismektedir.
Cinkii cinsiyet biyolojik bir 6zelligin yani sira toplumsal kimligin bir parcasi olarak
anlamin1 bulmaktadir. Kadin ya da erkek olmak igerisinde hem biyolojik hem toplumsal
anlamlar1 bir arada barindirmaktadir. Biyolojik anlamda bireyler er/disi 6zelliklerine verili
olarak sahip dogarlar ancak toplumsal anlamda ise kadin ve erkek olmak verili degil insa
edilen bir 6zelliktir. Bu durumda kadin/erkek olmak dogustan edinilen bir 6zellik iken
kadmnlik ve erkeklik toplum tarafindan biyolojik 6zelliklerine gore belirlenen davranig
ortintiilerini icermektedir (Vatandas, 2011, s. 30). Bu temel farki agiklamak adina literatiirde
karsimiza ¢ikan kavram ise toplumsal cinsiyettir.

Toplumsal cinsiyet kavramy, ilk defa 1968 yilinda Robert Stoller tarafindan yazilan
Sex and Gender kitab1 ile birlikte kuramsal yazina dahil olmustur. En genel ifadeyle
toplumsal cinsiyet kavrami, toplumsal kimlik igerisinde cinsiyete iliskin rollerin ifade edilis
sekillerini aciklamak iizere kullanilmistir (Imanger, 2006, s. 1). Bu dogrultuda, toplumsal
cinsiyet kavraminin iizerinde durdugu nokta cinsiyete iliskin rollerin icinde mevcut
buldugu toplum ve o topluma ait kiiltiirel degerlerin yiikledigi beklentiler dogrultusunda
olustugudur (Y. Dokmen, 2015, s. 20).

Toplumsal yap1 igerisinde belirlenen cinsiyet rollerinin konumu ve ondan
beklenenlere iliskin farklilik ve Gtesinde esitsizliklere neden olan unsur 6ziinde ataerkil
toplum yapisidir. Ataerkillik, “bireylerin kimlik ve deneyimlerini kurar, toplumsal olarak
ifade eder ve ayni zamanda bireysel aktorler araciligiyla siirekli yeniden insa edilir.
Bireylerin nasil bireyler olacaklar1 ve ne gibi deneyimler yasayacaklar1 ataerkil soylem
araciligryla belirlenir.” Ataerkil ideolojinin temelinde ise “erkeklerin kadinlardan daha
tistiin oldugu ve/ya bdyle yaratildiklar1” yer almaktadir (Bozok, 2011, s. 27-28).

Cinsiyete yonelik rollerin belirlenmesinde ataerkil ideolojinin neden olduklarini
sorgulayarak bunlar1 goriiniir kilip doniistiirmeye yonelik elestirel diisiincenin temelinde
karsimiza feminizm ¢ikmaktadir. Feminizm, “kadin-erkek ayrimciligina karsi durarak,
kars1 cinsler arasinda hiir tiirlii ekonomik, siyasal, sosyo-kiiltiirel ve toplumsal esitligi
savunan bir yaklasimdir” (Tas, 2016, s. 165).

Patriarkal toplum yapisi igerisinde kadinin konumu ve cinsiyetler arasi esit haklar
miicadelesi penceresinden diisiinsel temelini alan feminizm, tarihsel siire¢ igerisinde
gelisen ve degisen konumlanma noktalari ile en temelde {i¢ doneme ayrilmaktadir.
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Birinci dalga ya da birinci kusak olarak nitelendirilen feminizm, “1800’lii yillarin
sonlarindan 1960’11 yillara” kadar siiren bir donemi kapsamaktadir. Bu donem feminist
calismalarin ve kadin hareketlerinin tizerinde durdugu ana konular “esit haklar, kadimin
calisma kosullari, oy verme hakki, cinsel ve ekonomik yonden ozgiirlesme talepleri”
olmustur (Er Ozden ve Ozden, 2018, s. 144, 151). 1960 yillarda yogunlasan ve ikinci dalga
olarak adlandirilan donemde, kadmnin elde ettigi temel siyasi haklarin 6tesinde ataerkil
diistincenin giindelik hayatin tiim siireclerine hakim olmasi nedeniyle “hem ideoloji ve
bilim hem de kiiltiir, 6zel yasam ve siyasal alanlarda” toplumsal doniisimii “hedefleyen
radikal, reformcu ve kapsamli miicadeleler s6z konusu olmustur. Bu donemin temel
miicadelesi, “ataerkil yapilarin her alanda ortadan kaldirilmasidir” (Tas, 2016, s. 170-171).
Uglincii feminist dalga ise, 90'l1 yillarla birlikte kimlige dair tartismalarm yogunluk
kazandig1 bir donemde genellestirilebilecek bir kadin haklari fikrinden 6te “farkli kadinlik
halleri ve kadinlarin 6znel deneyimlerine” dair ¢calismalarin 6n plana ¢iktig1 bir doneme
denk gelmektedir (Akca ve Tonel 2011, s. 17).

Kadinliga toplum tarafindan yiiklenen anlamlar ve “eril tahakkiimii sorgulayan bir
akim olarak” feminist calismalarin bu c¢alisma agisindan ayrica Onemi, “erkeklik
calismalarinin da baslaticisi olmasi ve erkekligin degisen insasi ve babalik rolii tizerindeki
etkileridir” (Gilingor Kilig, 2020, s. 162). “Erkeklik ¢alismalar1 alaninin Anglo-Amerikan
onctilleri 60’lar ve 70’lerin radikal feminist sdylemlerinden” etkilenerek, “ikinci dalga
feminizmin argiimanlarindan” yararlanmistir. Feminist ¢alismalarin erkeklikleri de igine
alarak genislemesi, “hegemonyanin ve tahakkiim iligkilerinin cinsler arasi etkilesimlerde
oldugu kadar cins igi iliskilerde de vuku buldugu tiizerine diistinmemize ve bu siireci
sorgulamamiza imkan” saglamistir (Cayli Rahte, 2021, s. 519-520).

Pierre Bourdieu, (2001, s. 1-2) kiiltiirel keyfiligin zamanla dogal olana donitiserek,
sembolik siddet adin1 verdigi; kurbanlarinin farkina dahi varmadig: dil, yasam stilleri ve
otesinde kavramaya etki eden degerlerdeki eril tahakkiime vurgu yaparken, Virginia
Woolfun 'tahakkiimiin hipnotik giicii' olarak adlandirdigi; genetik olarak arkaik bir
toplumun ritiiellerinde kadinlarin ayrismasina dair tespitine yer verir. Woolf'un 1939
tarihli Three Guineas eserinden alinan bu alinty, eril tahakkiime yonelik ¢ok daha 6ncti tarihli
tespitlerin varliginin delili iken, Bourdieu gibi diisiiniirlerin etkisiyle literatiirde erkeklik
calismalarina yonelik kavramsal gelismelerin daha kapsamli bir sekilde yer almasi soz
konusudur.

Mehmet Bozok (2009, s. 271), feminist hareketlerin etkisiyle gelisen erkeklik
calismalarina dair baslica ti¢ temel yaklasimdan s6z etmektedir. Bunlardan ilki, diistinsel
temeli ataerkillik ve anti-feminizme dayanan ve ataerkil kodlar1 mesrulastirma ¢abalarin
barindiran erkeklik¢i yaklagimdar.

Ikinci yaklagim, erkek kurtulusculugu ataerkilligin erkekler adna da magduriyetler
yarattigi diistincesine dayanir. Erkek kurtuluscular ataerkil erkeklik deneyimlerine
getirdikleri elestiriye karsin, tamamaiyla erkeklere odaklanarak, kadinlar ile queer bireylerin
ezilmislik ve ikincillestirilmelerini dikkate almazlar ve feminist ve queer hareketlere kars:
net bir bicimde mesafeli bir durus” sergilemektedirler. Uciincii yaklagim ise “feminist ve
queer hareketleri destekleyen -ve onlardan beslenen” (pro)feminizm yaklasimidir. Bu
yaklagim, ataerkil ideoloji igerisinde erkeklerin konumunu agiga ¢ikarma ve cinsiyetler
arasi esitlikci bir erkeklik icin gerekenleri tartismaya agmaktadir. “1970’lerin sonlarindan
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itibaren ortaya ¢ikan ve 1980’lerle birlikte yiikselise gecen” erkeklik/elestirel erkeklik
incelemeleri (pro)feminist calismalara dayanmaktadir (Bozok, 2011, s. 43-45).

Elestirel erkeklik c¢alismalari, “farkli erkeklik bigimlerinin digerleri arasinda nasil
hegemoniklestigini tanimlamaya c¢alisir, toplumsal cinsiyet iligkilerinin iligkiselligini,
karsilikli diyalektigini onemser ve dikkate alir” (Cayli Rahte, 2021, s. 519).

Elestirel erkeklik calismalari, tekil bir erkeklikten oOte toplumsal yapilanma
igerisinde farkli erkekliklerin oldugunu agiga ¢ikarmistir. Modern toplumlarin olusmasi
seriiveninde yasanan savaslarin erkeklik {izerinde yarattig1 etki cercevesinde, “giiglii
olmak, basarmak, sorunlar1 siddet kullanarak ¢6zmek, duygulariyla degil akliyla
davranmak, rekabete ve hiyerarsiye dayali iliskileri 6n plana ¢ikarmak, bagimsiz
davranmay1 Onemsemek, baskalarini yonetmeyi bilmek, vb. davrams o6zelliklerinin
"erkeksi” oldugu” kabulii hakimdir. Tki kutuplu diinya diizeninin sona ermesi ve &zellikle
pro-feminist hareket ile birlikte, erkeklikten beklenenlere dair tartismalar s6z konusu
haline gelmis ve erkeklere yiiklenen bu ozelliklere uyum saglamadan da ‘normal’
erkekliklerin mevcut olabilecegi goriisii yayginlasmistir (Sancar, 2009, s. 28-29). Seksenli
yillarin sonu itibariyle “tekdiize erkeklik kimligi yanilsamasi birakilarak, farkli erkeklikler
ve bunlarin aralarinda ve tist yap1 ile kurduklar iliskiler, erkeklik ¢alismalarinda yeni
agilimlar kazandirmistir” (Glingor Kilig, 2021, s. 163).

Erkeklik ¢aligmalarinda eril tahakkiimiin sinirlarint agiklama noktasinda bagvurulan
kavramlar igerisinde R.W. Connell'in literatiire kazandirdig1 hegemonik erkeklik kavrami 6n
plana ¢ikmaktadir. Ataerkil ideoloji icerisinde kadinlarin erkeklere tabii kilinan konumu
ve farkl erkeklik bigcimleri arasinda kurulan iliskinin nasil mesru kilindigini sorusturan
kavram, Antonio Gramsci’'nin hegemonya kavramina gonderme yapmaktadir. Buna gore,
toplumda 6n plana ¢ikarilan erkek kimligi fiziksel ya da ekonomik siddet yolu ile degil
“dinsel Ogreti veya pratige, Kkitle iletisim icerigine, ticret yapilarina, ev tasarimina,
yardim/vergilendirme politikalarina vb. kok salan bir stiinlik” ile kurulmaktadir
(Connell, 1998, s. 245-247). Hegemonik erkeklige ickin kodlarmn neler olacaginin
belirlenmesi baglaminda diistiniildiigiinde, bu erkeklige dair olanlar1 anlamak, “muhalif
bakis acgilarinin ve ideolojilerin nasil bastirildigini, igerildigini ve eklemlendigini” de
diistinmeyi igerisinde barindirmaktadir. Aym1 zamanda kavram, sadece erkekligin
oncelenen rollerinden ziyade hem kadin ve erkek arasinda hem de farkhi erkeklikler
arasinda gli¢-iktidar iligkilerinin nasil olustugunu agiklamaya ¢alismaktadir (Tiirk, 2011, s.
166, 167).

Hegemonik erkeklik, toplumun tiim tiyeleri tarafindan tanman erkeklikleri referans
etmektedir ve bu erkeklik bigcimleri ataerkil yapinin basat unsurlaridir. Ancak, bu durum
hegemonik erkekligin en goze ¢arpan tasiyicilarinin her zaman en giigli kisiler oldugu
anlamina gelmez; rol model tegkil eden film aktorleri, hatta film karakterleri gibi fantezi
figiirler olabilirler. Hegemonik erkeklik 'su anda kabul edilen' stratejileri
somutlastirmaktadir (Connell, 2005, s. 77). Tarihsel ve kiiltiirel bir kavram olan hegemonik
erkeklige iligkin roller degisen zaman ve kosullara gore farklilik gosterebilmektedir.
“Iktidari elinde tutan erkekliklerin sahip oldugu erkeklik imaji” olarak ileri siiriilen bir imaj
setine karsilik gelen hegemonik erkeklik rolleri tarih ve mekan igerisinde
farklilasabilmektedir (Tiirk, 2011, s. 167). Sancar, 'degisen erkeklik' olgusuna deginerek
hegemonik erkekliklerde bulunmasi1 beklenen yeni 6zellikleri su sekilde siralar; "geng,
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kentli, beyaz, heteroseksiiel, tam zamanl bir is sahibi, makul 6l¢tide dindar, sportif bir
bedensel forma sahip erkekler" (Sancar, 2009, s. 30). Ataerkil toplum yapisinin erkeksi
olarak tamimladigi, giiclii ve cesur olmak, kavga etme yetisine sahip olmak, siddet
uygulama hakki gibi 6zellikler (Hirata, 2015, s. 209) tamamen degismemis ancak, erkeklige
iliskin rollere yeni anlamlar eklemlenmis-bazilar1 doniismiistiir.

Erkeksilik 6zelliklerinin degisimi ve kadin hareketlerinin toplumsal yapida yarattig1
degisimler, babalik rollerine yiiklenen degisimleri de beraberinde getirir. Oncelikle, savagin
bitimi ile evlerine donen babalar, 1950’li yillarda 'evcimenlesmektedir'. Klasik anlatinin
sert, soguk ve duygusunu sakinan babalari yerini ev islerine yardimci babalara birakmistir
(Segal, 1992, s. 26-27). Ancak, isin 6zii incelendiginde bu islerin bebek bakimini
kapsamadigy, ev islerinin ise geleneksel 'erkek isi' olarak tanimlanan (gekig, testere vb. alet
kullanimini igeren) islerde yardimci oldugu agiga ¢ikmistir. Bu yillara ait aile kitaplarinda
babaya yiiklenen sorumluluklar sinirlidir. Baba, otoritedir, ¢ocuklar: ile yakin iligkiler
kurmaz. En yegane gorevi ise, calisarak evin gelirini saglamaktir (Thoma, 2011, s. 98). Bu
aciklamalar incelendiginde cinsiyetc¢i bir is boliimii oldugu goriilmektedir. Babalik
erkeksilik kimliginin izin verdigi oOlgiilerle sinirhidir, yine baba ve babalik, karsisina
konumlandirdig1 annelik rolii ve kadmnsilik iceren islerden uzak durarak rollerini
cerceveler. Geleneksel babalik rollerine baktigimizda, baba otoritesi ¢ok giigliidiir. Genel
anlamda maddi bir destek gorevi iistlenmektedir. Bunun yami sira, "¢ocugun ne
o0grenecegine ne yapacagina ne olacagina, kiminle evlenecegine ve nasil yasayacagina karar
verir. Eger, ¢cocuk babanin dedigini yapmazsa cezalandirilir. Kendisinin her seyin en iyisini
bildigini diisiiniir boyle bir baba" (Thoma, 2011, s. 98). "Single-male breadwinning" olarak
adlandirilan bu déne-evin gecimini erkegin sagladig1 ve kadinin tiim zamanli ev hanim
oldugu aile yapisindaki otoriter babalik rolii- endiistrilesmeden hizmet sektoriine gegisle
birlikte kadinin ¢alisma hayatina artan katilimi sonucu kirilmaya ugramistir (Hobson ve
Morgan, 2004, s. 6).

"Baba, en azindan bir zamanlar, kraldi; kral hem babalik haklarini hem de ailevi
(ataerkil) erkin ve devlet erkinin su¢ ortakhigmni" (Irigaray, 2009, s. 162) mesrulastiran
tavirlara sahip iken 1960 sonrasi, feminizm hareketlerinin de etkisiyle bazi1 "erkekler
ebeveynligi ve ev islerini paylasmay kisisel ve politik bir proje haline getirmistir" (Segal,
1992, s. 72). Feminist hareketlerin etkisi ve modernlesmenin getirileri ile birlikte ¢calisma
hayatinda eskisinden ¢ok daha biiyiik rol oynayan kadin i¢in annelik rolleri degismistir.
Degisen annelik, babaligin da degisimine sebep olmustur.

Geleneksel anlatidaki "anne; gergekten bagh bir varliktir, estir, annedir," (De
Beauvoir, 1993, s. 187) kadin ev iginde eril tahakkiimiin belirlenimciliginde, erkek is
hayatinda algis1 degismis, babalar da anneler gibi ev isleri ve cocuk bakiminda daha fazla
sorumluluk almak durumunda kalmisgtir.

Kiirtaj hakki, yine kadinlarin bedensel ozgiirliikleri olarak verdikleri bir
miicadeledir. Bunun yani sira dogum kontrol haplar1 ve daha da 6tesi yapay dollenme
imkanlar1 kadina kendi bedeni hakkinda karar sahibi olma giicii vermistir. Bu gelismeler
1s183inda, kendi bedeni hakkinda karar sahibi olabilen kadin icin baba figiirii
zorunlulugunun ortadan kalkis: ise babalik rollerinde esnemelere yol agmistir (Segal, 1992,
s. 86-87).
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Segal, tiim bu degerlendirilmelerinin sonucunda 1990 yilinda yayinlanan Slow
Motion: Changing Masculinities, Changing Men kitabinda babaligin degisimi sonucunda 'yeni
babalik/cagdas babalar' kavramini ortaya koymustur. Cagdas baba ya da yeni baba imgesi;
karis1 ve ¢ocuklarina kars: daha sevecendir, sicak ve yakin iligkiler kurar. Yeni babalar,
geleneksel kodlarin {izerinde yarattig1 baskilar1 esnetmeyi basarabilen, ev islerinde ve
cocuk bakiminda paylasimci, daha yumusak, duygu paylasan, daha nazik, daha miisfik,
daha az rekabete dayanan ve daha az saldirgandir (1992, s. 52-57). Segal, bu kavramlar1 elde
ederken ¢esitli arastirmalarin verilerinden yararlanir. Ornegin; 1983 yilinda 75 baba ile
yapilan goriismeler sonucunda, babalarin tigte ikisinin bebekleri ile daha g¢ok vakit
gecirmek istedikleri ortaya cikmigtir. 1984 yilinda, farkli meslek gruplarindan, 35 yasinda
olan babalarla yapilan ¢alismada ise, babalarin eslerine ev islerinde yardimci olduklar: ve
cocuklari ile ilgilendikleri bilgisine ulasilmistir (1992, s. 57).

Connell, feminist elestiri nedeniyle kismen erkekliklerini diizeltmeye ¢alisan ve
ozellikle cevresel aktivist eylemlerde bulunan alti erkek ile yaptigi derinlemesine
goriismeler araciligiyla dogustan feminist bir ailede yetismeyen erkeklerin degisiminin
nedenlerine odaklanmistir. Calismanin sonucunda ulasilan; hegemonik erkeklik ile
iliskinin babadan ogula veya biiyiik agabeyden kiigiik kardese aktarildig1 ve ¢ogu zaman
goriisme yapilan kisilerde post-oedipal gosterenlere rastlansa da erkeklik ve ebeveynlige
iliskin davranislarin yasanilan karsilasmalar, bireysel-cevresel iliskiler ile 6grenilenlere
dayali olarak degisim gosterebildigidir (2005, s. 120-122).

Kiiresellesen diinyanin modernlesen toplumu olarak, ¢ekirdek aile yapilar1 ve
sosyal aglarla iletisimin sinirsizlig1 caginda toplumsal deger yargilar: degismis/doniismdis,
yerine yeni degerler eklemlenmistir. Sevgisini gizleyen baba figiirii yavas yavas terk
edilmektedir. "Kusaklar agisindan bakildiginda da kurallar her yeni nesil ile sinanir,
gelistirilir ya da degistirilir." Modernlesmenin getirdigi 6zglirlesme projesini savunanlar
geleneksel baba figiirii ile miicadele ederek, ataerkil aile reisi olgusunu temelden
sarsmaktadirlar (Thomg, 2011, s. 13, 20).

Aksu Bora ve Ilknur Ustiin'tin (2005, s. 14, 52) iginde yasadigimiz toplumun cinsiyet
rejimine dair alg1 ve zihniyet yapilarina yonelik 72 goriismeye dayanan galismalarinda
babaliga dair ulastiklar1 sonu¢ da bunu dogrular niteliktedir: bugiiniin babalari, onlarla
kurulmus olan otoriter iliskinin aksine, ¢ocuklar: ile duygusal ve yakin iligkiler kuran
babalardir.

Son yiizyilla birlikte patriarkal rollerde sarsintilar meydana gelmistir. Simone de
Beauvoir'e gore (1993, s. 113) "kadin, erkekle arasindaki agig1 calisma yoluyla epey
kapatmistir." Yasadigimiz endiistri sonrasi cagda artan teknolojik ve sosyolojik gelismeler
ile "atlas sendromu" ve metroseksiiellik gibi yeni erkeklik ve babalik kimlikleri
eklemlenmistir. En temel anlamiyla giiniimiiz Tiirk toplumuna bakildiginda da geleneksel
aile normlarinda kirilmalara sahit olunmaktadir. Gelenekselin otoriter, toplumsal deger
yargilar yiiksek, disa kapali yapisindan bugiin s6z etmek oldukga zordur (Atabek, 1990, s.
71). Ozellikle de modern hayatin hiikiim siirdiigii kentlerde.

*Atlas sendromu; kadinlarm calisma hayatinda giderek daha fazla yer almasi ve geleneksel rollerinden
uzaklagmas1 sonucunda, erkeklerin ig hayatinin yani sira ev hayatinda da miikemmel basartya erisme baskisi
hissetmeleridir. 21.yiizyilin babalar1 "sliper baba" olma 6zelliklerinin hedefi haline gelmistir (bkz: Akca ve
Tonel, 2011, s. 13).
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Tiim bunlarin 6tesinde, modernlesmenin aslinda ekonomi temelli olarak gelistigi
goriisti hakimdir (Atabek, 1990, s. 64). Kadin ve erkegin c¢alisma hayatina katilim ile
degisen toplumsal roller aslen tiiketime hizmet eder. Yani, tiiketim ve onu tesvik eden kitle
iletisim araglari, hem yeni babalara seslenerek onlar1 satin almaya davet eder, hem de
egemen erkce toplumda yayilmas: desteklenen bu yeni babalik bi¢imleri birer arzu olarak
sunulur.

Medyanin, kiiltiirel 6gelerden beslenen yapisi geregi, ‘erkeksilik’, ‘kadinsilik” gibi
toplumsal cinsiyet kaliplar1 ve bunlar igerisinde “babalik” gibi toplumsal roller kazaniminda
ve igsellestirilmesinde rol oynadig1 varsayimi tizerinden yola ¢ikarak; medyanin toplumsal
cinsiyet ingasinda iistlendigi rol nedir? Medyanin, toplumsal normlarin igsellestirilmesinde
etkisi nedir? Sorularinin cevaplarim literatiirde arayan ¢alisma, bu sorularin ardindan
glintimiiz Tirkiye’sinde reklamlarda babalarin nasil rollere sahip olarak sunuldugunu
sorgulamaktadir.

Toplumsal Cinsiyetin Uretim Arac1 Olarak; Medya ve Reklamlar

Oziinde temel satig vaadi bulunan bunun i¢in marka baghligini giiglendirme amaci
giiden reklam metinleri anlatilarini iginde bulundugu topluma sunmaktadir. Bu nedenle,
reklam metinleri ve toplumsal anlatilara ait kodlar arasinda birbirini besleyen bir iliskiden
s0z etmek miimkiindiir. Bu anlamda reklamlar, o topluma ait olan ya da olmasi istenenleri
anlamamiz i¢in 6nemli kiiltlirel metinlerdir.

Douglas Kellner (2010, s. 10), medya kiiltiirtintin erkeklik ve kadinlik modellerini,
toplumsal olarak tasvip ve tenkit edilen davranislari, stilleri, 6rnek kisilik modellerini
bulmakta 6nemli bir rol oynadigini belirtmektedir. Bu nedenle medya ve toplumsal cinsiyet
iligkisi onem tagimaktadir.

Connell'in (1998, s. 79) degindigi "cinsiyet rolii teorisi"ne gore, toplumsal cinsiyet
bir siire¢ icinde kisilere aktarilmaktadir. Toplumsal cinsiyetin bireylerin toplumsal
iligskilerine yerlesmesi ise su sekilde gerceklesmektedir: roliin 6grenilmesi, toplumsallasma,
igsellestirme. Bu asamalarin gergeklesmesinde "toplumsallastirma etkenleri" olarak anne,
baba, aile, 6gretmenler, arkadas gruplar1 ve medya rol oynar.

Erkekligin kiiltiirel insasinda reklamcilar ve pazarlamacilarin dayatmasi oldugunu
vurgulayan Connell'a gore, (1998, s. 251) "reklamlarda, dergilerde, yarisma programlarinda
ve dizilerde 6n plana ¢ikarilmak istenen erkeklikler daha fazla yer alir." Boylece, medya
arzu edilen hegemonik anlamlarin i¢sellestirilme stirecinde etkili olur.

Kitle iletisim araglarinin tirettigi gerceklik iginde Jean Baudrillard (2017, s. 114, 160),
erillik ve disilik modelleri arasindaki cinsiyet farkliliginin cinslerin farklilasmis dogasindan
degil, aksine sistemin farklilagtirict mantiindan dogdugunu agiklamaktadir. Baudrillard’a
gore: "Glinlimiizde kadinlar ve erkekler giderek ayrim gozetmeksizin kendilerini bu iki
kalip iginde gosteriyor, ama gostermeyi yapan karsithgin iki biiyiik terimi ise tersine,
sadece ayrimlariyla gegerlik tasiyor. Bu iki model betimleyici degildir aksine; tiiketimi
diizenlemektedirler". S6z konusu olan gergegin yerine toplumun kolektif kiiltiiriine ait kod
ogelerinin birlesiminden hareketle iiretilen bir 'yeni gercek'in gecirilmesidir. Baudrillard'in
deyimiyle "gerceklik, aracin kendisi tarafindan gergeklestirilmis modelin bu yeni
gercekliginin yararina yok edilir, buharlastirilmaktadir".

104



Pamukkale Universitesi Iletisim Bilimleri Dergisi 2022 (1)

Esra Giingor Kilig, Modern Hayatin 'Modern Babalari: Toplumsal Anlatilarin Yeniden Uretim
Arac1 Olarak Reklamlarda Babalik Kodlarinin Degisimi/Doniistimii

Pierre Bourdie (2000, s. 60-61), kadinlarin ya da erkeklerin sorumluluklarmin biiyiik
ol¢iide igine yerlestirilmis olduklar1 yap1 ve bu yapi iginde isgal ettikleri konum tarafindan
belirlendigini sdyler. Televizyonun, bu yapilar igerisinde 6teki alanlar tizerinde bask giicii
oldukga yiiksektir. Burada amag, onu {iireten mekanizmalara dair bilinci yiikselterek
ozglrlesmelerine katkida bulunmaksa televizyon reklamlari tizerinden bir kiiltiirel okuma
bu bilincin yiikselmesine katk: saglar.

Filiz Erdemir Goze (2015, s. 2) de insanlarin zamanlarmim biiyiik bir kismini
televizyona harcadig1 giintimiizde, kitlelerin televizyon dolayimli mesajlar araciligiyla
kilttirlerinin ve sosyal aligkanliklarinin gelisiminde ve degisimde en etkili kitle iletisim
araglarindan oldugunu vurgular.

Televizyonun sunduklarim "kiiltiiriin kolektif giindiisleri" olarak niteleyen Martin
Esslin'e gore (2001, s. 57, 58, 62), kolektif suuraltinin m1 bu mesajlar: tirettigi yoksa bu
mesajlarin m1 davranmis kaliplarin1 dogurdugu sorusunun 6tesinde onemli olan, kitlesel
davraniglar1 bigimlendirdigi ve tepkileri pekistirdigi gercegidir. Esslin, bu kolektif
glindiisleri igerisinde giinliikk yasamlarimiz ve suurlarimizin sekillendirilmesinde
reklamlarin dikkate deger oldugunu vurgular. Ciinkii "reklamlarin sisirilmis histerik
iddialar1 bu insanlarin g¢evrelerini nasil sekillendireceklerine dair fikirlerinin temelini
olusturmaktadir".

Yayinlanan pek ¢ok film, reklam, program, dizi vb. toplumsal cinsiyeti tekrar tekrar
treten araglardir. Bu mecralarda sunulan eril ve disil rolleri kiigiikliikten itibaren
ogrenmeye baslayan toplumun her tiirlii sosyal katmanindan olan bireyler bu kaliplar
icinde sekillenmektedir. Ornegin, cocuklarin gelisiminde 6nemli bir rol oynayan “masum”
masallar kadmnin nasil davranmas: gerektigine dair eril bilingdisinin {irettigi kodlarla
ortltidir. Masallar ve bu masallarin sinematik imajlarla gosterimine iliskin ¢calismasinda
Dilar Diken Yiicel (2022, s. 354-355), kadinlardan beklenilenlerin giizel, iyi, namuslu ve
cefakar olmalar1 gerektigini tespit etmistir. Bunun yaninda, kadinin eylemde bulunmas:
onaylanan tek mekan evdir ve kadinin mutlulugu ancak onu kurtaran bir erkekle evlenmesi
suretiyle gerceklesebilir.

Kitle iletisim araglar1 toplumsal cinsiyeti yonlendiren, onu kiiltiire adapte eden
etkili bir yapidir. Bilginin ve medya endiistrisinin hizla yayilim gosterdigi teknoloji tabanh
bir diinya sisteminde, erkek ve kadinlarin olmasi beklenen 6zelliklerinin iletimi ve bunun
yasam dongilisii igerisinde alisilagelmis bir rol dongiisii olmasini saglamasi agisindan
medya ve onun etkili oyuncularindan birisi de reklamlardair.

Reklam, dogrudan bir ticari iriin oldugu gibi ayn1 zamanda da kiiltiirel bir iiretim
alanidir. Belirli bir mal veya hizmetin genis kesimler tarafindan tiiketilmesinin ve bu yolla
mevcut ekonomik/politik yapinin siirdiiriilmesinin saglanmasinda en temel araglardan
biridir.

Reklamlar kisa oykiileri, genis hayal giiciine imkan vermeleri ve tekrarlanan yapisi
ile mesajlarii siirekli yineleme imkanina sahiptir. Ancak, unutulmamas: gereken,
reklamlarin toplumsal anlamlara etkisi sonucunda ulagsmay1 hedefledigi oncelikli olarak
tiikketimin  saglanmasidir. "Modern reklamcilik, gereksinimleri gidermeye degil,
gereksinimler yaratmaya; eski kaygilar1 yatistirmak yerine yenilerini iiretmeye calisir”.
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Sundugu imgeleri ile "siradan insami sira dis1 begeniler edinmeye, kendisini digerleri
karsisinda ayricalikli olan azinlikla 6zdeglestirmeye ve diislemlerinde ¢ok biiyiik bir
rahathik ve bedensel zariflik iginde yasayan bu azinliga katilmaya 6zendirir" (Aktaran
Bayhan, 2011, s. 225):

Reklamlar tiiketimi tesvik eder, ancak bunu yaparken hedef kitlesine sundugu
vaatlerle bir kimlik yaratma siirecinin basrol oyuncusu haline gelir. Tiiketim artik basit
diizeyde ihtiyaclarin karsilanmasindan ziyade ihtiyaglarin yaratimidir. Arzu yaratir,
tiiketim-tiiketilen sey artik bir kimlik ve sosyal statii haline gelmistir. Reklam-tiiketim ve
toplumsal cinsiyet iliskisine baktigimizda, tiiketimin devamlilig1 adina erkekliklerin ve
kadinliklarin zaman icinde degisen anlamlar sunularak sisteme dahil edildigi goriiliir.
Bunun konumuzla i¢kin 6rnegi ise, erkeklik tizerinden verilebilir. Onceden erkek, iiretimle
ozdes ve tiiketim vaatlerinden uzakta iken bu degismistir.

Robert Bocock (2009, s. 102- 110), bu durumu su sekilde aciklar; Ikinci Diinya Savasi
sonrasi savastan donen erkeklerin rolleri degismistir. Modern diinyanin c¢alisma
kosullarina giren ve savasg roliinden uzaklasan erkekler kapitalist sistemin devami igin
onemli konuma gelmistir. Artik erkekler de kadinlar gibi onlara sunulan fiiriinler
araciligiyla kimliklerini olusturmakta, bu iiriinlerin vaat ettigi arzular ve statiilerin
etrafinda kim olduklar ile ilgili algilar1 olusturmaktadirlar. Sunulan mesajlarda ayni
kalmamus, yine yillar igerisinde degismistir.

1950'li yillarda erkeklere hitap eden {iriin listesinde otomobiller, alkol, sigara
markalar1 ve hayat sigortalar1 yer alirken, daha sonraki yillarda bu liste gesitlenme
gostermistir. Kozmetikten i¢ giyime, sagliktan sa¢ bakim {iriinlerine kadar erkekler yeni
pazarin vazgecilmez tiiketicisi durumuna gelmistir (Yildiz, 2006, s. 66). Rebecca Feasey,
1950'li yillarda post-savas sonrasi aile babasi egilimli anlayisin yansidigr giiglii erkek
tirtinleri ve buna uygun reklamcilik anlayisindan Milenyum sonrasi donemde gesitlenen
erkek tiiketim {irtinti reklamlarinda daha bireysel odakli erkeklik temsillerine yer
verildigini tespit etmigtir. Her ne kadar, giiniimiiz reklamlarinda erkeklikler daha bireyci
olarak resmedilse de Feasey bunun birebir babalik rollerini reddetmek anlamina gelmedigi,
daha ziyade kadinlarin disinda yasayan giderek artan sayida erkegi gordiigtimiiz daha
genig toplumsal durumu yansittigi vurgusunda bulunur (2008, s. 141, 151-152). Oyleyse,
babaliga ve genel anlamda toplumsal cinsiyete yonelik kavramlarin tarih igerisinde
sekillenerek gelisimi, degisimi, dontisimii reklamlara da yansimaktadir. Buradan
hareketle, bu calismada tilkemizdeki mevcut babalik kodlarina dair kavrayis televizyon
i¢in tiretilen babalar giintine iliskin reklam metinleri tizerinden tespit edilmistir.

Modernlesen Diinyanin Urettigi "Yeni Babalar"in Reklamlarda Sunumu

Modern kapitalist toplumlarin tiiketime hizmet eden ana anlatis1 igerisinde
sevgililer giinii, anneler giinii, babalar giinii gibi 'yaratilan', 6zel anlam yiiklenmis,
duygusal baglayicili1 ile hediye almaya dair zorunluluk hissi sunan bu giinlere 6zel
reklam mesajlarinda da bu vurgulara rastlanmaktadir. Bu ¢alismada, 2000'1i yillar
sonrasinda {iiretilen babalar giinii reklam filmleri icerisinden amaca yonelik 6rneklem ile
belirlenen ve 2017 yilinda televizyonda gosterime girmis {i¢ markanin babalar giiniine 6zel
reklamlari segilerek, betimsel analiz yontemi araciligiyla degisen/doniisen babalik kodlar:
agiga gikarilmistir.
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-I¢cindeki cocugu kaybetmeyen babalar

Garanti Bankasi'nin oldukga ses getiren ve televizyonun da sinirlarini asarak sosyal
medyada {izerine en c¢ok tartisilan reklamlarindan birisi olan "Igindeki g¢ocugu
kaybetmeyen babalar" sloganli reklami, klasik cezalandirici otoriter baba imgesi yerine
baba ve kiz1 arasinda kurulan sicak ve destekleyici iligskiyi konu edinir. Reklamin ilk sekansi
ile bir okulun igerisinde miidiiriin odasina gireriz. Bir iist yap1 olarak okul ve ceza-disiplin-
kural koyucu okul miidiiriiniin sozleri ile baslar, reklam. -Herkes 1slik ¢alabiliyormus, Yagmur
calamiyormus. Islik calmanin yeri sinif mi Mehmet Bey? Miidiir, kameranin kor alaninda kalir,
izleyici miidiiriin bakisindan Mehmet ve kizin1 goriir. Mahcup halde oturan kizina baba, -
Buradan ¢ikinca gosteririm ben ona 1slik nasil ¢alinirmig” ctimlesi ile miidiiriin karsisinda onun
disiplin anlayisini haklilagtirir. Ancak, okulun disina ¢iktiklari an baba, kizina 1slik ¢almay1
gercek anlamda 6gretir ve kizin giiliimsemesine tanik oluruz. Ancak, babanin -Derste ¢alma
kizzm ama bak, maskara oluyoruz okulun icinde repligi kiza ogretilen davranisin smirlarin
belirler.

Reklamin diger sahnesinde, Yagmur bir apartmanin zillerine basarken apartman
yoneticisi onu yakalar ve babasma sikayet edecegini dile getirir. Boylece, toplumda
cocugun isledigi bir su¢ ya da yaramazlik babaya sikayet edilir ve onun tarafindan
cezalandirilmalidir séylemi yinelenir. Kiz1 babasina yaptigini anlatti1 sirada oyuncaklarla
oynamaktadirlar ve baba kizina oOgrettigi tim zillere ayni anda basmama taktigi ile
geleneksel beklentiyi kirar. Bu sahnenin ardindan Yagmur'u endise igerisinde bir maketi
yapistirmaya calisirken goriiriiz. Yine kameranin kor alanda biraktig1 agabey, -Yine evde top
oynamigsin, babamin maketini kirmigsin. Seni babama soyleyece§im diyerek kardesinin
hareketinin cezalandirilmas1 gerektigini belirtir. Bu noktada kiz kardesin toplum
tarafindan erkek cocuga yiiklenmis rollerden birisi olan evde top oynama davranigini
sergilemesi bir elestirel soylem yaratirken babasi da kizina kizmak yerine onunla sokaga
cikarak kizina futbol oynamay1 6gretir.

Baba ve kiz1 arasinda gecen sahnelerde kamera kadraji ayn1 anda yatay kamera
hareketi ile ikisini de izleyiciye gosterilirken, okul miidiirii, apartman yoOneticisi, anne,
agabey ve kiz arasinda gecen sahnelerde kamera {iist agidan kiz1 gostermektedir. Kamera
acilari, babasi ve kiz1 arasindaki yatay iligkiyi goriiniir kilarken bir diger yandan da tist ag1
ile kiza karg1 diger yapilarin iistiinliik kurma ve dikey iletisim tarzini ifsa eder.
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Gorsel-1: Garanti reklaminda agabeyinin kiz kardese iist bakis:

Gorsel-2: Garanti reklaminda baba ve kizin yatay iliskisini gosteren kamera agist

Reklamda yine kizina kizan ve kural koyan anne, ev icinde sz sahibi iken evin
disinda otorite baba olarak kabul edilmekte ve yaptirim ondan beklenmektedir. Reklam
filmi boyunca, erkek ¢ocuga yiiklenmis yaramaz olma, futbol oynama gibi toplumsal
kodlar1 kiz ¢ocugu iizerinden veren reklam filmi hem kiz/erkek ¢ocuk roliine karst hem de
geleneksel baba-kiz iligkisinin disina ¢ikarak alternatif kodlarin miimkiinliigii ile hedef
kitlesi ile arasinda bir bag saglamaya c¢alismistir. Ancak, baba kizina karsi bu tutumunu
ondan cezalandirma bekleyen diger toplumsal iliskilerinde agik¢a sergilemez. Kizi ile
dayamigsma halini ve anlayighh tutumunu saklar, boylece bu reklam filmi ashinda tam
anlamiyla bir elestirel tutum sergilememektedir; toplumsal yapilarin beklentilerinin
degismesi gerektigine karsi bir soylem iireten baba ortaya koyamamustir.

-Yeni Babalara 'Yakisan’ Kodlar

Bir erkek giyim markasi olan Kigili'min 2017 yilinda yaymlandig1 babalar giinii
reklaminin ana konusunda eril dilin tahakkiimselligine kars: sundugu elestirel dil yatar.
Reklam filminde mesajlar, duygusal bir miizigin eslik ettigi dis ses araciligiyla sunulur.

Reklamin ilk sekansi, 40 yaslarinda takim elbiseli, sert bir yiiz ifadesinin yakin plan
cekimde oldugu bir erkek goriintiisii ile baglar. Gortintiiye, dis sesin -Yakisir m1, koskoca
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adama ¢cocukla cocuk olmak sozleri eslik etmektedir. Bu repligin ardindan pembe oyuncak bir
fincandan icermis gibi yapan ayni erkegi kameranin genis aciya ge¢mesi ile kizi ile evcilik
oynarken gortiriiz. Kiiglik bir taburede kizinin 'cay partisi'ndedir.

#yakisirmi

Gorsel-3: Kigiuli reklaminda kiz cocugu ve onunla evcilik oynayan baba

Reklam filmi, 20'li yaslarinin sonlarindaki gen¢ bir babanin giiliimseyen yakin
¢ekimi ile devam ederken, dis sesten -Yakisir m1, koskoca adama yilin magini kagirmak? sozleri
isitilir. Bu sirada kamera babanin yiiziinden genis agiya gecis yaparak oglu ile birlikte ¢izgi
film izledigini gosterir.

Daha sonra 30'lu yaslarinda bir babanin endiseli yiiziiniin yakin ¢ekimine gegilen
reklam filmi, -Yakisir m1, koskoca adama ufacik igneden korkmak? sorusunu sorar. Yine, babanin
ylziinden acilan kamera hareketi ile kucagindaki kizinin igne olmasin izleyemeyisine
tanik oluruz.

Reklam filmi gesitli yas gruplarindan gosterdigi babalarin yani sira, twitter hastagi
ile (#yakisirmi), icinde yasadigimiz sosyal medya ¢agina ve bu yeni kusaga kars1 degisen
babalar mesaj: ile hedef kitlesine gencleri de eklemek ve geleneksel olarak nitelendirilen
kitle iletisim mecralarinin disinda da reklamina dolayl bir destek arayisindadar.

Kirk saniye siiren bu reklam filmi etkileyici miizik, erkek bir dis ses ile yeni
babalarin gelenekselin smirladigr kodlarindan ¢iktigini iletir. "Babam" kelimesinin
karsisinda sordugu tiim sorularinin cevabinin -Yakisir olmasi gerektigini iletir. Ne giyerse
yakisan yeni babalar kizlar1 ile oyun oynamakta, ogullari ile mag yerine ¢izgi film izlemekte
ve doktora gittikleri kizlarmin canmmin acmasindan  korkmakta oldugunu
gizlememektedir. Modern hayatin sundugu babalik rollerinde ataerkil kodlarin siirladig:
cocukla gocuk olmamak gibi kodlar gegerli degildir. Reklam filmi geleneksel olana kars1 bir
anlati insa etmek ister ancak, bir yani ile geleneksel olani da iiretmeye devam eder. Kiz
cocuklarinin giizel elbiseler igerisinde evcilik oynamasi geleneksel olarak kiz ¢ocuguna
yliklenmis roliin devamidir. Yine, erkegin ¢izgi film izlerken forma giymesi aslinda
geleneksel kodlarin erkek ve futbol eslesmesini yinelemektedir. Keza diger iki babanin
takim elbise giymesi, toplumsal cinsiyetin onadig1 erkegin is hayatinda olmasi ve ¢alismasi
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gerekliligini liretmeye devam eder. Reklam filmi, toplumsal normlar1 sorgularken
geleneksel olani da bir yani ile {iretmeye devam etmektedir.

-Babalik kodlarinda geleneksel ve modern olanin gerilimi

Tiirk Telekom, "hayallere destek olan babalar" mesaji ile sundugu reklaminda, farkl
babalarin farkli hayallere sahip olsalar da ¢ocuklarina destek vermelerini konu edinilir. Elli
yedi saniye siiren reklamda mesaj, daha 6nce Ayna Grubu'nun seslendirmis oldugu "Gitme
kal diyemedim" sarkisimnin jingle olarak sozlerinin degistirilmesi ile verilir. Akillara yer
etmis bir sarkinin reklamda jingle olarak kullanimi mesajin etki giiciinii arttiran
stratejilerden birisidir.

Oglu ile kucaklasan bir baba goriintiisii ile baglayan reklamin ilk sekansi sirasinda,-
Gidiyorsun bilmedigim uzaklara, ma¢ karmn doyurmaz, doktor ol diyemedim sozleri duyulur.
Futbol, geleneksel anlatida erkek c¢ocukla iliskilendirilmis olsa da bir meslek olarak
erkekten beklenen degildir. Bir erkek icin gegerli olan meslek, doktorluktur. Modernizmin
getirdigi rasyonel akilda doktorluk futbolculuktan daha gecerli bir meslektir ve bu
normlarla biiyiiyen baba oglundan bu meslegi se¢mesini bekler.

Reklamin devam eden sekansinda kapinin ¢almasi ile ayaga kalkarak komsularmin
sikayetlerini anlayisla dinleyen, 40'l1 yaslarinda evinde gazete okuyan, biyikli bir baba
imgesi ile karsilasiriz. Baba ile birlikte odaya gireriz, oglu bateri calmaktadir ve komsularin
glriltiiden sikayete geldigini anlariz. Reklam miizigi bu sirada, -Birak su davulu, ders ¢alis
diyemedim seklinde duyulur. Ataerkil yapmin belirledigi bir baba imgesi olarak,
¢ocugundan ders ¢alismasini istemektedir.

Bir bavula yapilan yakin plan ¢ekimle ile geng bir kizin esyalarini toparlamakta
oldugunu izlerken, -Okulu bitirince tutturdun bir Japonca, buralarda sana kurs mu yok
diyemedim sozlerini isitiriz. Kameranin gegctigi kars1 acida tedirgin ve mutsuz bir ifade ile
401 yaslarda bir baba ile karsilasiriz. Geleneksel anlatida kiz ¢ocugunun, babanin
korumasina ihtiyaci vardir, erkeklik himayesinde bulunmas: gereken kadinin tabi oldugu
erkekten uzak mesafeye gitmesi s6z konusu degildir. Bu nedenle, geleneksel kodlara sahip
baba figiirii, endise kaynakli olarak da olsa kizinin Japonya'ya gitme kararindan
memnuniyetsizlik duymaktadir.

» y 28 '*4“
I % . Ik-"/ﬁ'
- %[

Gorsel-4: Tiirk Telekom reklaminda kizinin Japonya’ya gitme hayalinden endise duyan babay:
goriiniir kilan gogiis cekim
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Daha 6nce gordiiglimiiz ii¢ babanin ytiiziine yapilan yakin ¢ekimlerde bu babalarin
'diyememe' hallerinden otiirti duyduklar1 mutsuzluklarini gosteren reklam, ardindan
cocuklarmin hayallerini yasamalarina dair gordiikleri ile ayn1 babalar1 mutlu ifadelerle
yansitir. Bir baba oglu ile birlikte bateri calar, digeri berberde oglunun kupa alis
goriintiistinii gururla izlerken diger baba ise Japonya'ya giden kizi ile 6zlemini goriintiilii
goriisme ile gidermektedir. Dis sesin yaptig1 -Hayallerimiz bir olmasa bile babalarimizin destegi
hep yanimizda slogan ile reklam, modern ¢agin babalarini yeni kusagin hayallerine destek
verenler olarak insa etmektedir.

Erkeklik kavraminin zihinlerdeki ingasi, bir erkegin cocuklugundan baslayip,
hayatinin sonuna kadar devam eden bir siireg¢ gerektirir. Bedensel ve toplumsal asamalar
icerisinde kodlanan erkeklik insas1 dinamiktir ve "bu inga tamamlansa bile erkek, onu
omriiniin sonuna kadar muhafaza etmek ve gelecek nesillere aktarmak zorundadir"
(Barutgu, 2013, s. 6). Bu noktada ise, bir gerilim agiga ¢ikar: modern hayatin yeni babalik
degerleri ile geleneksel olani igsellestirilmis babalar.

Bu reklam filmi babaliga eklemlenen yeni rollerin yarattig ikilemlerin gerilimini
babalar tizerinden gosterir. Bir yani ile geleneksel olarak otoriter ve kural koyucu yapisinin
verdigi 'engel olma' giiciiniin bilincinde iken diger yani ile ¢cocuklarinin hayallerine engel
olan, yenidiinya diizenine uyum saglayamayan baba olmaktan c¢ekinme hali arasinda
sikismiglardir.

Sonug Yerine

Kiiltiirel bir metin olarak reklam ve arzu nesnesi olarak sundugu erkekligin bir rolii
olan 'yeni babalik' kavramina dair incelenen reklam filmleri 1s1§1nda, babaligin degistigi ve
doniistiigli sonucuna ulasilmistir ancak, geleneksel olani tamamen dislamayan yeni
kodlarla birlikte bu degisimin yasandig: tespit edilmistir. Bir yandan geleneksel olanin
yeniden {iretimine devam eden reklam metinleri bir yandan da babaliga dair modern ¢agin
kosullarina nasil uyum saglayacaklar1 yoniinde anlatilar sunmaktadar.

Modern ¢agin modern babalari; cocuklari ile ilgilenen, geleneksel babalik kodlarma
kars1 kirilmalar yaratarak onlara destek veren, sevecen, 6z verili ve ¢ocuklar ile sicak
iliskiler kuran babalardir. Bu yonleri ile kiiltiiriimiize eklemlenen babalik rolleri, Segal'mn
onerdigi yeni babalik kavramina uygundur.

Ancak, bir diger yonii ile bu reklam metinleri geleneksel olani dislamaz. Sadece yeni
kodlarla onda birtakim catlaklar yaratmaktadir. Erkeklik, iginde bulunulan kiiltiirle
sekillenen ve o toplum icinde yasayarak Ogrenilen bir kavram olarak karsimiza
cgikmaktadir. Bu dogrultuda, babalik rollerine iliskin algilar kiiltiirel degisimlerden
etkilenerek yeniden iiretilir. Onemli bir mag yerine cocugu ile cizgi film izlerken baba
formasini giymeyi ihmal etmez, ya da onun Japonya hayaline engel olmaz, otoriter tutumu
ile miicadele i¢indedir ama bunu yaparken geleneksel olan engel olma istegini tamamen
dislamamuistir. Yine, baba kizina aslinda kizmasa bile iist yapilar ya da komsulara hatta
esine karsi bu tutumunu agikga gostermemektedir. Reklam metni 6rnekleri ¢ogaltilabilir,
ancak ti¢ baslik altinda inceledigimiz bu reklamlar tartismak istedigimiz konunun 6ziinii
yeterince yansitmiglardir. Orneklerin ¢ogaltilmasi, makalenin smirlarin1 asarak tekrara
diismeye neden olacagindan bu 6rneklemlerle sinirli kalinmistir.
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Babalar geleneksel olanin ona sundugu ayricaliklarindan ve tahakkiim giictinden
tamamen vazge¢meden, yeni olana dair birtakim eklemlenmeler ile geleneksel-modern
gerilimi igerisindedir. Reklamlarin biiyiilii diinyas: icerisinde duygulara hitap eden bu
reklam metinlerinin ayn1 anda aslinda toplumsal cinsiyetin yiikledigi hegemonik anlamlar1
yeniden tirettigi gercegi soz konusudur. Bu ve benzeri ¢alismalar aracilifiyla ataerkil
ideolojinin degisen sekillerde kendi mesruiyetini nasil sagladig: tespit edilerek bu sekilde
eril belirlenimciligin ¢ercevelerinin disina ¢ikilabilecegine inanilmaktadir. Babaliga iliskin
roller modern kapitalist sistem icerisinde degisirken bu degisimin yarattig1 geleneksel olan
ile gerilimleri ve erilligin 6ncelenen bakis acisin1 da iiretmeye devam ettigi saptanmistir.
Modern ¢agin degisen yargilar: bir sekilde "modernlesen babalar1’ zorunlu kilmigtir.

Cikar Catigsmasi Beyani:

Makale yazarlar1 herhangi bir ¢ikar catismasi olmadigini beyan eder.
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