
 
 
 

7 yıllık yayın serüveninin başlangıcında tabii ki Olgun Hocamız tetikleyici güç olacaktı. 
Her yerde olduğu gibi Türkçe Pazarlama literatüründe de fark yaratıcı bir katkımız 

olmalıydı. Tüm bürokratik süreçlerden her bir makalenin mizanpajına kadar her 
noktada birlikte çabalayarak çıkardığımız SOMI yayın hayatını sonlandırıyor. Onu 

anmadan, onu aramadan, onun yokluğunu hissetmeden, ağlamadan, isyan etmeden bu 
dergiyi yayımlamak artık imkânsız geliyor bize. Yaptığımız ve yapacağımız her şeyi 

olduğu gibi bu son sayıyı da onun hatırasına adıyoruz. Seni çok seviyoruz Olgun Hocam, 
çok özlüyoruz. 
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