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ABSTRACT

During the history of cinema, documentary has been in search in terms of finance,
distribution and release channels .With digital technology, non-fiction film obtains various
and free field than ever before. Making low cost, speed, easy access possible ; digital
technology , by this way makes the differences not only changing production mode of films
but also meeting style to the audience. DVD and VoD (video on demand) systems varies
vieweing platforms of consumer. Documentary films which can’t find the chance to be
released in movie theatres have the opportunity of meeting the audience through web sites
here after. So having a film (watching or purchasing a film) through internet carries
documentary beyond nation —state borders.In this notice, documentary film’s usage of web
based systems as an alternative distribution and release opportunity is going to be argued
.This system’s features such as streaming, VoD, DVD sales, information sharing will be
evaluated too. Also whether this tendency in the world will be an alternative or not in
documentary production and distribution in Turkey is going to be interrogated.
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1. GIRiS

Dijitallesme, ikilik diizende 0 ve 1°den olusan kodlanmig goriintii ve seslerin depolanmasina,
manipiile edilmesine ve yeniden liretimine olanak saglar. Ses, miizik, fotograf, video, yazi
gibi her tiirdeki veri, 0 ve 1’lerden olusan sayisal kodlara doniistiiriilmekte ve
telekomiinikasyon teknolojisi, internet ve yayincilik alanindaki yondesmeyle farkli noktalara
ulastirilmakta ve alicilarin kullanimina sunulmaktadir. Sinema alanindaki dijitallesmenin
sonucu olarak olusan dijital sinema kavrami, sinemanin yiizyil o6nceki ilk olusum haline
ozellikle de sinema endiistrisinde sesle birlikte gelisen radikal degisiklikle 70°1li yillarin
basinda gelisen dijital uygulamalar arasinda benzerlikler kurulur. Sinema endiistrisi 35mm
film {izerine kurulu geleneksel (konvansiyonel iiretim tarzinda) yapim, dagitim ve gosterim
aginda dijitallesme siirecinde yeniden yapilanmaya baglar. Giiniimiizde film dagitimi biiyiik
bir degisim gegirdigi ya da 6ldiigii sdylenen geleneksel eski stil sinema salonu dagitimi ile
internet web tabanli yeni stil arasinda bir gecis donemi olarak degerlendirilmektedir
(Finney,2010:183). Standartlasmis endiistri, yeni standart arayislari iginde degismektedir.

Bu ¢aligmada belgesel sinemanin dijitallesme sonucu internet tizerinden yakaladigi dagitim ve
gosterim olanaklari, tarihsel siire¢ igerisinde degerlendirilecektir. Calisma, belgesel sinema
icin internet lizerinden gosterimin bir alternatif oldugu savi lizerine yapilanacaktir. Bu
gercevede Once sinemada endiistrisi i¢cinde genel olarak dijitallesmenin dagitim ve gdsterim
olanaklar1 tiizerinde durulacak, sonra da belgesel sinema alani agisindan bu durum
yorumlanirken &rnek incelemelere yer verilecektir. Internet iizerinden film izleme, paylasma,
indirme gibi uygulamalar “cevrimi¢i sinema” (Altun,2009:379-389) olarak da
degerlendirilmistir. Bu ¢alismada bu kavram kullanilmamis, genel olarak internet {izerinden
film dagitimi ve gosterimi tercih edilmistir. Yapim acgisindan dijitallesme bu g¢alismanin
kapsami disinda tutulmustur.
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2. DIJITALLESME VE SINEMA ENDUSTRIiSI/SEKTORU

Gilniimiizde gelencksel medya olarak degerlendirilen sinema, televizyon ve videonun medya
gelir akisinin %90’nin1 olustururken, yeni medya olarak degerlendirilen online/dijital alan
yeni firsatlar acarak hizla gelismektedir (Ulin,2010:3). Sinema endiistrisi i¢inde sektoriin
bilesenleri olarak izleyiciler, film kiralayicilari, ev-video gelirleri, online film kiralama
hizmetleri ve internet lizerinden film bedelleri olarak belirlenmistir. Giin gegtikge gelismekte
olan online film kiralama hizmetleri ve internet ilizerinden film bedelleri, dijitallesmenin
sinema endiistrisi i¢indeki konumunu agik¢a gostermektedir. 2007-2012 yillar1 arasinda
interaktif pazarlamada online video oranmin %3’ten %12’ye ¢ikmast Ongdriilmektedir
(Ulrich,2010:298). Bu baglamda Yeni Sinema Isletim Deger Zinciri, (Finney,2010:16) sinema
salonu gosterimleri ve internet lizerinden video-on-demand/istege bagli video (DVD, Pay-
TV/Odemeli Televizyon, Free TV/Ucretsiz Televizyon gibi &nceki haklarini da igerir)
olusmaktadir. Sinema endiistrisi gelir zincirinde dijital gelirler simdilik kii¢iik bir oran
olustursa da biiylime potansiyeli agik olarak goriilmektedir (Tablo 1).

Tablo 1: Kiiresel Dijital Gelirlerin Dagilimi

Endiistri 2008 2010
Oyunlar %35 %32
Miizik % 20 %27
Filmler % 4 %35
Gazete % 4 %4
Dergiler %1 %2

Kaynak: IFPI Dijital Miizik raporu 2008&2010

Pricewaterhouse Coopers sirketinin Global Entertainment and Media Outlook: 2009-2013 adlt
caligmasinda diinya film endiistrisine iligkin veriler ve dngoriiler yer almaktadir. Buna gore,
ortak ozellikler dikkate alinarak film sektorii Kuzey Amerika, EMEA (Avrupa, Orta Dogu,
Afrika), Asya Pasifik ve Latin Amerika olmak {izere dort bolgeye ayrilmaktadir. Tiirkiye nin
de dahil oldugu EMEA boélgesinde 3-D filmlerin ve devlet desteginin etkisiyle pazarin
biliyiimesi beklenmektedir. Arastirma sonuglarina gore bazi ongdriiler sunlardir:
= FElden ev-video satiglar1 ortalama %4,3 oraninda artarak, 2008 yilinda 12,9 milyar
dolar iken 2013 yilinda 14,9 milyar dolar olacaktir.
=  Online film kiralama, yillik ortalama %11,8 oraninda artarak, 2008 yilinda 453
milyon dolar iken 2013 yilinda 791 milyon dolara yiikselecektir.
= Dijital download 30 milyon dolardan 484 milyon dolara ¢ikacaktir (Akt.Celik,
2011:248,249)

3. YENI BiR PARADIGMA OLARAK iINTERNET DAGITIMI VE GOSTERIMi

Sinema alanindaki yeni yapilanmanin ve yeni is modelinin &zelliklerine gegmeden Once
internet tizerinde durmakta fayda vardir. 70°1i yillarda bilgisayar ve iletisim teknolojilerindeki
gelismelere bagl olarak ortaya ¢ikan internet, kendi kendine yonetilen binlerce kii¢iik agi,
milyonlarca bilgisayar1 ve insani birbirine baglayan diinyanin her tarafina yayilmis bir agdir
(Engelman,1996:3). Internet yeni bir elektronik iletisim teknolojisi, yeni bir orgiitlenme
bicimi ve yeni bir iletisim arac1 (Castells,2006:26-27) olarak tanimlanmaktadir. Internetin
hizli bir sekilde diinyada yayginlasmasinda teknolojideki yenilenmeler sayesinde daha hizli
enformasyon akisi ve daha kiiclik alanlara daha biiyilk veri depolama kapasitelerinin
gelismesi etkili olmaktadir. Internet, enformasyonun metin, ses, grafik, fotograf ve video gibi
birden ¢ok iletisim bigimini bir araya getirerek isleyen bir siire¢ olarak ¢ok farkli alanlarda
kullanilabilmektedir. Boylece bilgi depolama, yayma, interaktif iletisime olanak verme, hizli
ve ekonomik olma, elektronik ticaret potansiyeli gibi 6zellikler internetin yayginlasmasini
saglamaktadir. Tiirkiye Istatistik Kurumu’nun 2011 yili Nisan aymda gerceklestirilen
Hanehalki Bilisim Teknolojileri Kullanim Arastirmasi sonuglarina gore Tiirkiye genelinde
hanelerin %42,9’u internet erisim imkanma sahiptir. 2011 yili Nisan ayinda hanelerin
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%39,3’linde genis bant internet (ADSL, kablolu ve kablosuz sabit baglantilar ile 3G baglanti)
erisim imkani bulunmaktadir. ADSL, %34,5 ile tiim haneler, %80,2 ile internet kullanilan
haneler arasinda internet erisim imkani saglarken, 3G baglanti, tiim hanelerin %35,3’ilinde,
internet kullanilan hanelerin ise %12,2’sinde internet erisim imkani vermektedir.

Video ig¢in gelistirilen yeni erisim noktalar1 (internet, telefon...), televizyon ve internet
arasindaki yondesme, streaming ve download da Dijital Haklar Diizenlemesi (Digital Rights
Management/DRM) ¢oziimlerine firsat verilmesi ve teslim ¢oziimlerinin geligimi (streaming,
peer-to-peer/P2P gibi) konusundaki ilerlemeler (Ulrich,2010:295) sinema sektorii agisindan
interneti bir ¢gekim alani haline getirmistir. Dagitimda etkili olan stiidyolar, web’te nasil etkili
olacaklarini arastirmakta; agda markalasma ve video on demand’da iddiali olmak igin
caligmalar yiiriitiilmektedir. VoD sisteminde kullanici, hizmet veren siteye liye olarak veya
belli bir iicret karsiliginda, dogrudan bilgisayarina aktararak ya da stream denilen yontemle
bilgisayarina dahi aktarmadan filmleri izleyebilmektedir. Youtube ve Hulu jenarasyonu;
¢abuk, hizli streaming ve VOD’un ortaya ¢ikmasi; iPod ve iPhone’da video uygulamalart;
uygulanabilir giivenli DRM teknolojilerinin hayata gegirilmesi ve pazarlamay1 yiiksek hizli
internet erisimine uyarlama (Ulrich,2010:292-293) becerileri sinema sektoriiniin internete
yonelmesindeki onemli faktorler olarak belirmektedir. Bu dinamiklerle geleneksel dagitim,
dijital devrim tarafindan tehdit edilmekte, downloads ve VoD gibi online ve yeni medya
uygulamalar1 sinema ve televizyonda tarihsel olarak dramatik etki ve degisiklikler
yapmaktadir. Bu alandaki yeni ¢alismalar Yeni Medya Is Modeli (Finney,2010:183) olarak
degerlendirilmektedir. Internet dagitimmin giiclii yanlar1 olarak kitlesel izleyici, kiiresel
erisim, hedef odakli, diisiik maliyet, hizli dagitim, uluslararasi dagitim, yayilma potansiyeli
(Gregory, vd., 2007:305) saptanmistir. 90’lardan itibaren yeni enformasyon teknolojilerinin
bilgisayar aglari ile birlesmis medya yaratarak, sayisallastirilmis igeriklerin dagitimini
olanakli kilmas1 sonucu internet iizerinden filmi pazarlamak miimkiin hale gelmistir. Internet
lizerinden yalnizca dagitim ve gosterim agisindan yararlanilmamakta, filmlerin tanitimi ve
promosyonu iginde internet olduke¢a etkin bir ortam olarak kullanilmaktadir. Hemen hemen
her filmin, yapimevinin resmi bir web sayfasi olmakta ve genel bilgiler ile fragmanlar
buradan servis edilmektedir. Internet iizerinden gosterim igin iyi bir drnek teskil eden Hulu,
licretsiz ve yasal olarak online tv ve film, belgesel izleme olanagi sunan bir platformdur. ABD
ve Japonya’da hizmet veren Hulu, reklam ve iiyelik gelirlerinden yillik 500 milyon dolar
kazanmaktadir.1 milyon kayitli kullaniciya ulasan Hulu’nun ortaklari arasinda eski medya
devleri News Corporation, Comcast Corporation ve Walt Disney de bulunmaktadir
(www.hulu.com). Hulu’nun geliri internet {izerinden dagitim ve goOsterimin boyutlarini
icermektedir. Internet iizerinden dagitim ve gdsterim igin en biiyilk sorun korsan olgusu
olarak belirmektedir. Korsan DVD’nin yani sira yasal olmayan indirme ve igerik paylagimi
ciddi bir gelir kayb1 olarak nitelendirilmektedir. Film endiistrisi de dijital korsanin etkilerini
yasamaktadir. Ornegin Wolverine adli filmin &n gosterim kopyalar1 Nisan 2009°da bunlarmn
internete sizmasini takip eden 24 saat i¢cinde 100,000 kez. indirilmistir. 2008 yilinda Batman:
Dark Knight adli filmin yedi milyon kopyasi BitTorrent lizerinden indirilmistir. Bunun
endiistri capinda, yatirim ve isler izerinde dalgalanma etkisi bulunmaktadir. Film stiidyolarini
temsil eden The Motion Picture Association/MPA, yasa dis1 streaming ve dosya indirmenin
su an miktar anlaminda korsan probleminin %40“ina karsilik geldigini tahmin etmektedir
(IFPI Dijital Miizik Raporu 2010).

4. BELGESEL SINEMA VE DiJIiTAL DEVRIM

Belgesel sinema tarihi boyunca dagitim ve gosterim kanallari agisindan siirekli bir arayis
icinde olmustur. Dagitim ve gosterim bir yana {iretim i¢in finansal kaynagi bulma konusunda
dar bir alana sikismis olan belgesel sinema igin televizyon yeni bir yasam alani yaratmistir.
Belgesellerin bir kanal olarak televizyonu kullanmasi finans, iiretim, dagitim ve gosterim
zincirini biiyiik 6lgiide degisime ugratmistir. Yapimlarin finanse edilmesi ve genis bir izleyici
kitlesine ulagmasi agisindan televizyon ilk zamanlarda bir kurtarici olmustur; ancak
televizyonun ticari yapisi nedeniyle belgesel filmlerin anlatt ve bigemlerinde farklilasma
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egilimleri gorilmiistiir. Belgeseller yayincilar tarafindan finanse edilip ve agirlikli olarak
televizyon izleyicisini hedef alarak hazirlanmistir. Bu durum belgesel filmlerin 6zgiirlik
alanin1 daraltmig, belgesel film yapimcilart filmlerini tasarladiklart haliyle seyirciyle
bulusturamamislardir. Teknolojik gelismelerin 90’larin sonundan giliniimiize dogru iyice
¢esitlenmesi belgesel sinema igin farkli kanallarin agilmasini saglamis, belgesel sinema yeni
bir yapilanmanin igine girmistir. Bugiin dijital teknoloji film yapimini ¢ok farkli yollardan
ozgiirlestirmistir. Belgesel sinema bugiin altin ¢agini yasamaktadir(Baker, 2006:X).Bu donem
icin belgesellerin yiikselisini etkileyen bir¢ok dinamik vardir. Ancak kuskusuz dijital
teknoloji liretim ve liretim sonrasi siireclerin maliyetlerini azaltmasi, diisiik biitgeli film
yapimina olanak saglamasi, dijital araclari kullanarak dagitim ve gosterim gibi ¢esitli
olanaklar agisindan en etkili faktor olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Gliniimiiz, belgesel filmleri
dagitimi i¢in tiim zamanlarin en heyecan verici donemidir. “Televizyon kanallari, genis banth
kanallar, yeni kitle iletisim araglart ve kurmaca film dagitiminin sayisindaki patlama her
zamankinden daha biiyliktiir ve hizla biiyiimeye devam eden bir mecradir” (Glynne,
2011:201). 2000’lerde ¢ikis yapan belgesel filmlerin sayis1 yeterli doygunluga ulagsmis olmasa
da Fahrenheit 9/11 (2004), March of the Penguins (2005), An Inconvenient Truht (2006),
Touching the Void (2004) ve daha pek ¢ok film, uluslararasi film festivallerinde ses
getirmeleri bir yana gise hasilatt agisindan da kurmaca filmlerle yarigsabilecek diizeye
gelmistir.

Gelisen teknoloji filmlerin iiretimini degistirdigi gibi artik bu filmlerin izleyiciye ulagma
yollarint gesitlendirmektedir. Filmler sinema salonlarindan, DVD ve Blue-Ray ¢esitli
formatlarda tiiketiciye sunulan homevideo/ev sinemasi sistemine, farkli ozelliklere sahip
kanallar1 i¢ine alan 6demeli televizyondan, internet platformlarina kadar genis bir gosterim
alanina sahip olmustur (Tablo II).

Tablo 2: Film dagitiminda pazarlar, formatlar ve versiyonlar

Pazarlar Formatlar Versiyonlar

Sinema salonlari Film baski (35mm, 70mm, 16mm) | Orijinal sinema salonu gdsterim
kopyast

Video ve DVD D-sinema i¢in dijital master kopya | DVD igin gelistirilmis  6zel

kopyalar (yonetmenin kurgusu,
silinmis sahneler, sesli yorumlar,
fragmanlar gibi)

Odemeli Televizyon Videokaset Cergeve oranimin Altan-iistten ve
sagdan-soldan kaslamaya kars1
genis perde

Pay-peer-view Tv / video on | DVD, Blue-ray

demand (PPV/VOD)

Ucretsiz ve kablo TV Televizyon i¢in yeniden kurgu ve

formatlama

Hotel Internetten download igin

sikistirma

Havayollar

Ozel Gésterimler (okul, gemi

vS.)

Internet/tagmabilir aygitlar

(Kaynak: Ulrich, 2010:6,7)

Tablo 2.°den de anlasilacagi iizere, dijital teknoloji film dagitiminda agirligini
hissettirmektedir. Ozellikle internet teknolojilerindeki gelisim neredeyse biitiin diinyaya
ulasabilen bir paylasim alani yaratmistir. Ev sinemasindan sonra teknoloji artik filmlerin
internet lizerinden izlenmesine de olanak tanimistir. Maliyeti diisiik olan bu platformlar
(DVD, Video on Demand, vs.) seyircinin izleme deneyimlerini, dagitim kanallarini ve
belgesel igin is modellerini ¢esitlendirmistir. 2006 yilindan itibaren belgesel alaninda da
gozlemlenen ve geleneksel modellerin yetersiz kaldigi yerleri dolduran bu yeni platformlarin
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Vicente’a gore (2008:275) {i¢ temel yarart vardir: {iriiniin genis alanda mevcut olmasi; hak
sahibi i¢in kullanilabilir ekonomik bir model olusu ve film yapimcisinin film iizerinde elde
ettigi kontrol.

Online platformlar sayesinde hem yeni filmler hem de daha 6nceki yapimlara ve klasik
filmlere ulasmak daha kolay olmaktadir. Ornegin John Grierson ve Robert Flaherty’nin
Industrial Britain (1931) ya da Frank Capra’min Why We Fight (1942-45) filmleri
www.archive.org sitesinden izlenip indirilebilir. Bu platformlarin bir diger avantaji,
diizenlenen yasalardan dolayi sinema ya da televizyonda sansiirlenen filmlerin internet
dagitimlarinda  sansiirsiiz  haliyle izleyiciye ulasabilmesidir. Bu 06zellik, kontrol
mekanizmalarinin daha esnek hale gelmesi, film yapimcisinin tasarladigi haliyle filmini
izleyicisine ulastirabilmesi ve daha 6zgiir olmasi agisindan diger platformlara kiyasla olduk¢a
degerlidir. Son yillarda bir ¢ok sirket gise basarisi elde etmis filmlerin oldugu kadar bagimsiz
belgesellerin de satisini ya da gosterimini online platformlari kullanarak yapmaya baslamistir.
Sirketlerin sundugu bu servislerden kimisi film yapimcisinin/yénetmeninin filmini almak i¢in
sadece bir kez iicret talep ederken kimisi de filmin kullanicilar tarafindan her indirilisinden
gelir paylasimi talep edebilmektedir (Gllyne,2011:203, 204) Bu servisler film izlemek i¢in
0deme yapan seyirci yoluyla belgesel film yapimcilarina finansal bir yol agarlar.
DocsOnline.tv, Documen.tv, Onlinefilm bu imkani sunan sitelerden bazilaridir. Bu gibi
sitelerin hem izleyiciye hem de filminin dagitimini ve gosterimini yapmak isteyen film
yapimcisina sagladigi olanaklar ve iicretlendirmeler birbirinden farklidir. Ornegin gelisme
asamasinda olan sitelerden Docsonline interaktif bir on-demand sistemidir. Sitenin tiim
igerigine aylik 8.99 euro ile ulasmak miimkiindiir. Bu siteden herhangi bir filmi izleyenlerin
kullandig1 her dakika i¢in 6denen iicretin %50°si dogrudan telif hakk: sahibine diger %50’si
web sitesi yonetimine gitmektedir (docsonline.tv). Documen.tv ise, $ 4.99 karsiliginda
herhangi bir filmi izleyicisine giin iginde bes kez izleme olanagi sunmaktadir. Filmin her
satilisindan hak sahibine 6deme yapilir (documen.tv).Bu hizmetlerin en biiyiik avantaji, film
yapimcisinin filmini kisisel olarak gonderip parayi dogrudan almasi, tiiketicilerin gerekli
sartlar1 saglamasi kosuluyla aninda filmi edinebilmesidir. Bu 6zellikler, kullanicilar arasinda
filmin ve film iizerine tartismalarin daha hizli yayilmasina yardimeci olmaktadir. Aslinda
biitiin ¢evrimigi alanlarda durum bdyledir ¢iinkii filmi yakin ¢evreyle paylasmak ya da film
hakkinda goriis bildirmek isteyen tiiketiciler filmin URL linkini ¢esitli mesaj panolarina
koymakta, kolayca mail gondermektedir. Bu sekilde film binlerce kisiye ulagsmis olmaktadir.

Tirkiye’den Orneklere baktigimizda belgesel film yapimcilarinin/yénetmenlerinin interneti
gosterim ve dagitimdan ziyade agirlikli olarak filmlerin tanitimini yapmak i¢in kullandigini
goriiyoruz. Ornegin, Necati Sonmez ve Emel Celebi ZeZe Film (www.zezefilm.com) adl
sitelerinde bugiine kadar ¢ekmis olduklar1 filmler hakkinda bilgi vermektedirler. Ayni sekilde
Bing6él Elmas Asmin Film Yapim (www.asminfilm.com) ile benzer bir yontem
kullanmaktadir. Bununla beraber filmlerinin gosterimini yapanlar vardir. Umit Kivang
gecetreni (www.gecetreni.com) adli sitesinde ¢ekmis oldugu filmleri iicretsiz bir sekilde
izleme imkanini sunmaktadir. Yonetmenin 16 Ton adli son filmi de bu siteden rahatlikla
izlenebilmektedir. Tiirkiye’de yapilan bir aragtirmaya gore belgesel yapiminda yonetmenlerin
karsilastiklart en 6nemli ii¢ sorun olarak finans, belgeler-kaynaklara ulasma ve teknik altyap1
ileri siirlilmiistiir. Yayin sorunu agisindan mecra olarak televizyon, 6zel gosterimler, sinema
salonlari, festivaller ve VCD siralanmistir. (Susar,2004:40-49). Arastirmanin yapildigi tarihte
belgeselcilerin interneti ve dijital alan1 yeteri kadar kullanmadiklart goriilmektedir.

Ancak yakin zamanda BSB (Belgesel Sinemacilar Birligi) tarafindan hazirlanan “Arsivist:
Dijital Belgesel Kiitiiphanesi” adli proje, dijitallesme siirecinde belgesel sinema adina atilmig
olduk¢a 6nemli bir adimdir. Bu projede amag, Tiirkiye’de daginik halde bulunan binlerce
belgesel filmin dijital ortama aktarilarak korunmasini ve Kkayitli belgesellerin g¢esitli yayimn
araclariyla izleyiciye ulasmasini saglamaktir. Arsivist belgesel sinema sektorii i¢in bir belge-
bilgi merkezi olma yolunda hazirlanmaktadir (www.bsb.org). Iletisim teknolojilerinin hizla
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gelistigi, dijitallesmenin her alanda kendini gosterdigi bir donemde bu gibi ¢alismalarin
yapilmasi belgesel sinemanin gelecegi agisindan umut vericidir.

5. SONUC

Dijitallesme siireci “dijital sinema” kavramini giindeme getirmistir. Filmin tim yapim
asamalarina (iiretim, dagitim, gosterim) biiylik kolayliklar getiren dijital teknolojinin en
biiyiik ataklarindan internet, kurmaca yapimlara bir kanal agtig1 gibi Flaherty’den beri iiretim,
dagitim, gosterim ve finans sorunu yasayan belgesel sinemaya ¢esitli olanaklar sunmaktadir.
Hulu, Documen.tv, Onlinefilm gibi web tabanli sistemler film yapimcilarina online film
kiralama ya da satin alma gibi yeni ve ¢esitli firsatlar agarak hizla gelismektedir. Web tabanli
sistemlerin bir gelir kaynagi olarak kendini gdstermesi, uygulanabilir giivenli DRM
teknolojilerinin hayata gegirilmesi, yiiksek hizli internet erisimi, film t{izerinde denetim
saglama gibi 6zellikleriyle internet sinema sektoriine cazip gelmektedir. Bu gibi 6zellikleriyle
internet, dagitimda Hollywood sirketlerinin tekellesmis yapisin1 kirmaya baglamistir. Ayrica
genis bir ekip gerektiren sinemanin isbdliimlerinde de degisiklik s6z konusu olmustur.

Artik  bireysel yapimlar da dijitallesmenin getirdigi olanaklar1 kullanarak ¢ikis
yapabilmektedir. Sinirli imkanlarla  film yapimina izin veren yeni uygulamalar film
endiistrisinde demokratik bir alanin olusmasi agisindan olduk¢a dnemlidir. Bu gibi gelismeler
ve ¢esitli aragtirmalar gosteriyor ki internet lizerinden dagitim ve gosterim sinema alaninda bir
alternatif olmanin Otesine gegecektir. Gelir dagilimi ve giivenlik gibi bir takim sorunlarin
yasal diizenlemelerle kisa zaman i¢inde ¢oziilecegi aciktir. Belgesel sinema bu alani biiyiik bir
olanak olarak degerlendirmelidir. Bu yolla belgeselciler kii¢iik de olsa bir gelir saglamaktadir.

Tirkiye’de internet ilizerinden belgesel film dagitim ve gosterim alaninda kurumsal bir
yapinin olmayisi ve yalnizca kisisel ¢abalarla sinirli kalinmasi bir eksiklik olarak karsimiza
¢ikmaktadir. Dolayisiyla filmlerin internet iizerinden dagitimi ve gosterimi i¢in iilkemizde
geliskin bir ¢aligmaya ihtiya¢ vardir. “Arsivist: Dijital Belgesel Kiitliphanesi” adli projenin bu
acig1 dolduracagi umulmaktadir. Film yapimcilari artan bir sekilde kendi izleyicisini
tanimlama, bilme ve bulma ihtiyacina girerken izleyici de daha aktif bir sekilde bu platformlar
lizerinde izlemek istedigi igerigi aramaya, arastirmaya yonelmektedir.

Internetin e-posta vb. yollarla izleyici geri doniisleri vererek interaktif iletisime olanak
tanimast bu ihtiyact karsilayabilecektir. Dijitallesme yapim, dagitim, gdsterim siireglerinin
disinda belgelere ulasma agisindan da belgesel sinemaya biiyiik olanaklar sunmustur. Bilgi ve
belgeye ulasmak higbir zaman olmadigi kadar kolaylagsmistir. Seyirciye ulasamamis ya da
kisitli bir bigimde ulasmis veya c¢esitli nedenlerle gésterimi engellenmis yapimlar internet
lizerinden hem ulusal hem de ulusétesi seyirciye ulagsma olanagi kavusmustur.

Jean Luc Godard, ilging filmlerin seyircisi oldugu halde, genel dagitim zincirine giremedikleri
icin kiigiik paketler halinde posta tarafindan dagitilmasi gerektigini ileri siirmiistiir.
Glniimiizde dijitallesme, Godard'in Ongoriisiinii  internet lizerinden gergeklestirmistir.
Godard'in seyirciye ulagsmak istedigi sistemin, internet lizerinden “video on demand” ve “pay
to peer” sistemleri ile gergeklestigi gozlenmektedir. Ancak dijital miizik i¢in sdylenen “bu
ilerlemeye ragmen, asil zorluk dijital miizigi ticari kitle piyasasina gotiirebilmek ve mevcut
davranigi ‘gelire doniistiirebilmektir’” diisiincesi sinema ve 6zellikle de belgesel filmler igin
de gegerlidir. Bu zorlu bir siire¢ olarak dniimiizde durmaktadir.
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