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ABSTRACT

Cinema industry is changing from celluloid-based film (35mm film) production, distribution
and release net to the digital production, distribution and release net. Today digital process
about production phase has been completed, providing the standardization is waited. So In
digital cinema distribution and release phase which seem a real problem involves suspense
out of a few practice. It is underlined that right away cinema industry need to invest in digital
cinema which reduces the costs to compete with innovations such as HD TV broadcasting,
developing DVD market. Also, new digital technology enables film distribution, download
and viewing via internet so this appeals to the audience and causes lose of audience in the
movie theatres. It is asserted that with digital cinema distribution and release, costs will be
lower and its positive results in the ticket prices (lower ticket price) will appeal the audience
to the movie theatres again. At this point in spite of the finance ,suspense of technological
standardization and inadequacy of craft, main concern is how to transform movie theatres to
the digital cinema. This notice focuses on observed release aspect of digital process in Turkey
cinema both in production and release field. Within this scope the question of has Turkey got
a ‘policy of digital cinema’ will be answered.
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1.GIRIS

Teknoloji ile mutlak iliski ig¢inde olan sinema, tarihsel gelisim siireci igerisinde yeni
teknolojik gelismelerle kendisini siirekli yenilemis ve gelistirmistir. Dijital sinema bu siirecin
dogal bir sonucu olarak ortaya ¢ikmistir. Dijital sinema kavram olarak yapim, dagitim ve
gosterim pratiginin tamamen dijital olarak gergeklestirilmesi siirecini i¢ermektedir. Ancak
genellikle dijital sinema derken, sinema salonunda dijital projeksiyonla gosterim
anlasilmaktadir. Bugiin agirlikli olarak tartisilan ve bir standarta oturtulmaya c¢alisilan da
dijital sinemanin dagitim ve gosterim ayaginin nasil olacagidir. Endiistrinin gii¢lii aktorleri
olarak yapimcilar, dagitimcilar, isletmeciler ve donanim iireticileri farkli birlikler i¢inde bu
alanda rekabet etmektedirler. Bu ¢alisma, Tirkiye sinemasinda hem iiretimde hem de
gosterim alaninda gozlemlenen dijitallesmenin gosterim ayagina odaklanmakta ve bu zorunlu
doniistim siirecinde Tirkiye’nin bir “dijital sinema politikas1” var mi sorusuna da yanit
aramaktadir.

2. DIJITAL SINEMA

90’11 yillarin sonunda ilk dijital uygulamalara baslanilmis ve 2005 yilindan sonra 6zellikle 3B
(ig boyutlu film/3D/stereoskopik film) filmlerin ilgi gormesi sonucu dijital sinema
beklenilenin Gtesinde bir hizda ilerleme kaydetmistir. Dijital sinemanin diinyada ¢apinda
tahmin edilenin tistiinde bir hizla ilerlemesinde, 3B filmlerin seyirciden gormiis oldugu ilginin
pay1l biyiiktiir. Polar Express (Zemeckis,2003) ve ozellikle Avatar (Cameron,2009)
filmlerinin gise basarilari, dijital sinemanin ve 3B filmlerin Oniinii agmistir. 3B filmlerin
endiistri tarafindan tercih edilme nedenleri olarak seyirci tarafindan ilgi gormeleri, diger
filmlerden farkli olarak sinema salonundan kopyalanamamalari, Real D ve Dolby 3D gibi
geliskin teknolojilerle Imax 3D sistemlerinden daha ekonomik olmalari ve boylece daha fazla
sayida filmin sinema salonunun gosterime girebilmesidir.
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Dijital sinema bir dizi yeni ve farkli pratigi gerektirmektedir. Geleneksel yapim pratiklerinden
hareketle dijital sinemanin is akist soyle 6zetlenebilir (Erkilig:2006): Yapim pratigi dijital
yontemle ya dijital kamerayla objektif onii ger¢ekligin kaydiyla ya da Computer Generated
Images (CGI) yontemiyle bilgisayarda goriintii liretimiyle gerceklestirilecektir. “Dijitalin
olanaklariyla yeniden iretilebildigi ¢agda” sinemanin yapim sonrasi is akisi, DI (Digital
Intermediate) siirecini igermektedir. Bunu dagitim i¢in sikistirma, giivenlik amaciyla kodlama
ve depolama siirecini iceren DCDM (Digital Cinema Distribution Master/Dijital Sinema
Dagitim Kusagi) izlemektedir. Dagitim ve gosterim alaninda olasi {i¢ uygulama iizerinde
caligilmaktadir. Birincisi ve giiniimiizde de uygulamalarmi gordigiimiiz 35mm gdsterim
kopyasi yerine, filmlerin bir dijital ortamda (6zel hard disc gibi) dagitimlarinin yapilmasi ve
dijital projeksiyonda gosterilmesidir. Ikinci ve iigiincii secenek ise filmlerin bir merkezden
uydu ya da internet ilizerinden ayni anda farkli sinema salonlarina ulastirilmasi ve dijital
projeksiyonla gosterilmesini dngdrmektedir. Bu uygulama, zaman-mekan arasindaki sinirlar
da ortadan kaldirmasi agisindan sinema seyir felsefesi baglaminda yeni ufuklar agmaktadir.
Gosterim pratigi ise DCP (Digital Cinema Package/Dijital Sinema Paketleri) giivenlik
kodunun ¢6ziimii, sikistirmanin agilmasi, sikistirllmamis hale getirme ve dijital projeksiyon
cihaziyla gosterim siirecini igerir. Digital projeksiyonlarin ilk 6rnekleri olarak 2K
(1998x1080) teknolojisi kullanilirken, giiniimiizde 4K (3996x2160) projeksiyonlarin standardi
olusturacag diisiiniilmektedir (Slater,2009).

Bu yapim anlayis1 geleneksel film iiretim patriginin ve standartlarinin tamamen degismesini
ve yeni standartlarin yerlesmesini 6ngormektedir. Giiniimiiz tam da bu degisiklik siirecine
denk gelmektedir. Dijital sinema kopyalama, degisim, kontrol ve sunum gibi avantajlarinin
yani sira standardizasyon, kusursuz bir donanima ve yazilima ihtiya¢ duymasi, teknolojinin
sirekli degisimi ve teknik eleman yeterliligi konusunda dezavatajlar i¢ermektedir
(Swatz,2005:2-5). Bu noktada finansman, teknolojik standardizasyonun belirsizligi ve teknik
uzman yetersizligine karsin, temel sorunu sinema salonlarinin nasil dijital sinema haline
getirilecegi olusturmaktadir. Dijitalizasyonla birlikte sinema salonlarinin daha uzman kisilerin
yonetiminde isletilecektir. Bugiiniin makinistleri nostaljik bir unsura doniisecektir. Dijital
sinemada film gosterimi, dijital yayinciliktan anlayan, ses ve goriintii teknolojileri bilgilerine
sahip, bilgisayar ve internet altyapina hakim, 6zel olarak yetistirilmis uzmanlar tarafindan
yapilacaktir. Usta-¢irak iligkisine ve sinema sevdasina dayali bir meslek olan makinistlik
yerini daha teknik ve egitimli “dijital sinema uzmani”na/ dijital sinema salonu yoneticisi
/operatoriine birakacak. Bu isin teknik bakim onarim ve servisinde galisacak kisilerin de 6zel
egitimden gegirilmesi gerekecektir.

Teknolojinin ¢ok hizli ilerlemesi ve degisimi dijital sinema konusundaki c¢aligmalari
etkilemektedir. En biiylik sikinti standart belirlemede ve donlisiimiin  finansini
iistlenmekte/boliismekte olusmaktadir. Oyle gériiniiyor ki yakin bir gelecekte standarta dair
sorunlar asilacaktir. Dijital doniisiimiin finansman konusu ise yeni ve farkli sinema
politikalarinin gelistirilmesine ve bunlar arasindaki uylasimlara bagli olacaktir. ABD’nin
onciiliigiinde gelisen dijital sinemanin Hollywood cephesindeki goriiniimii bu konuda bize
fikir verebilir. Stiidyolarin bir kismi bu siirecin hizlandirilmasini isterken (sahip olduklari
arsivi dijital ortamda yeniden degerlendirmek istemektedirler), biiyiik bir ¢ogunlugu ise
maliyetleri iistlenmekten kaginarak, giivenlik sorununun ¢o6ziilmesini, diinya ¢apinda biitiin
iirlin ve servislerin uyumlulugunu ve birbirinin yerine gec¢ebilmesini, ortak bir dijital sistem
ve format olusturulmasint ve bu siiregte de izleyicinin dijital sinema hakkinda
bilgilendirilmesini istemektedirler. Go&sterim grubu ise maliyetlerin agirlikli  olarak
dagitimcilar tarafindan karsilanmasi gerektigini diistinmekte ve birlik 6rgiitii NATO (National
of Theater Owners), kiiresel tek bir standart, 35mm’den daha fazla goriintii kalitesi ve adil bir
is plani istemektir (Slater,2004). Bu ¢er¢cevede bircok iilkede sinema salonlarinin dijital
donlistimii {izerine ¢alisilmakta, takvimler belirlenmekte ve bunun i¢in uygun politikalar
gelistirilmektedir. Ornegin AB, bu konuda birlik iilkelerinde olusacak standart ve gegisle ilgili
caligmalar yiiriitmektedir. Uzakdogu iilkeleri salonlarin digitalizasyonunda daha atak
caligmalar yapmaktadirlar.
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ABD’de yaklasik 36.000 projektoriin degismesi gerekmektedir. Diinyada toplam 150.000’nin
iistiinde sinema salonu oldugu tahmin edilmektedir (Pramaggiore ve Wallis,2011:446). Ancak
diinya ¢apinda yaklasik 16.000 dijital salon vardir ve bunun yarisi 3B gosterimlerine
uygundur (Karakorhsian,2011). Tablo I, diinya genelinde dijital sinema salonlarinin gelisimini
carpict bir bigimde gostermektedir. ABD 2009°da %42’ oraninda biiyiime ile liderligi, %196
oraninda biiylimeye sahip Avrupa’ya birakmistir. Asya %137’lik biiylime ile siirece
katilmaktadir. Ozellikle Cin’deki biiyiime dikket ¢ekicidir. Her giin 3 yeni dijital salon
hizmete girmektedir. 5 yil i¢inde iilke 20.000 dijital salon ile mevcut salon sayisini 3’e
katlamis olacaktir. Ayrica bu salonlarin ¢ogu 3D kapasitelidir. David Hancock’un tahminine
gore, diinyadaki dijital salonlarinin %85’ini olusturan 127.000 dijital salona, 2015 yilinda
ulasilacaktir (Charlotte,2011).

Tablo I: Diinyada Dijital Salonlarin Gelisimi ve Dagilimi (Karakorhsian, 2011).
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Dijital sinema ile genel anlamda dagitim ve gdsterim masraflarinin kisilacagi ve bunun bilet
fiyatlarina olumlu etkisiyle (biletlerin ucuzlamasi) seyircinin yeniden sinema salonlarina
cekilebilecegi ongoriilmektedir. Ornegin dijital sinema konusunda &ncii bir rol iistlenen
George Lukacs, “35mm bir filmin baski maliyetinin yaklasik 12008, dijital baskinin ise 200$
civarinda oldugunu belirterek, aradaki farkin sinema salonu doéniisiimiinde kullanilabilecegini
ve bunun 5 yil iginde amorti edebilecegini” ifade etmektedir (Ulin,2010:127). Dijital
alanindaki doniisiimiin finansmani noktasinda oncelikle sektordeki degisimden elde edilecek
gelire (dagitim ve gosterim alaninda azalan maliyetler ile Onlenecek korsan gelirler)
bakilmaktadir.

Blue-Ray, video on demand, mobil cihazlar, 3D HDTV yayin1 gibi segeneklerle ev
sinemasiyla rekabet etmek zorunda kalan sinemanin ayni zamanda degisen seyirci
beklentilerine uygun olarak insanlarin evden ¢ikip sinema salonuna gitmeleri i¢in “rahat
koltuk, kaliteli ses ve goriintii, uygun saat, rahat yer bulabilme, otopark, yiyecek- i¢ecek
segenekleri, bar-café gibi kosullar1 da saglamasi” (Costello:2000:23) gerekmektedir.
Salonlarin dijitalizasyonu, ayni zamanda bu tiir mekansal organizasyonlarin ve hizmet
diizenlemelerinin yenilenmesi i¢in de firsat sunmaktadir. Bu siirecte seyircilerin dijital sinema
konusunda bilgilendirilmeleri gerekmektedir. Dijital sinema konusunda seyircilerin
bilgilendirilmesi ve aligtirilmast hususunda sinema isletmecileri 6nemli adimlar atmakta,
ABD’de Megaplex sinemalarinda oldugu gibi kendi web sitelerinde dijital sinema
teknolojisini tanitmaktadirlar.

3. SINEMA SALONLARININ DIiJITALIiZASYONU iCiN DESTEK POLITIKALARI
Sinemanin sektorel yapilanmasi, teknoloji ile olan iligkisi, endiistri, sanat, toplumla etkilesimi,

uluslararast dolagima girmesi gibi farkli 6zellikleri bir arada bulundurmasi {izerine sinema
politikalar1 gelistirilmektedir. Sinema politikalari, koruma ve destek politikalarini igeren
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miidahalecilik ile pazara a¢ilma ve onun belirleyiciligini savunan liberal yaklagim arasinda
salinmaktadir. Avrupa Birligi, koruma ve destek politikalar1 gelistirirken, ABD’de liberal
politikalar belirleyici olmaktadir (Erkili¢,2008). ABD'de sinema endiistrisi i¢inde olusan
konsorsiyumlar, sinema salonlarinin dijitalizasyonunda standart olusumuna ve finansmanin
nasil saglanacagina ¢6ziim ararlarken Avrupa iilkelerinde, salonlarin dijitallesmesine yonelik
olarak destek politikalar1 olusturulmaktadir. Avrupa Gorsel-Isitsel Gozlemevi verilerine gore
2010 y1il1 iginde Avrupa’da toplam 10,346, Tiirkiye’de ise 205 dijital salon bulunmaktadir.

Blazquez (2010) dijital sinemanin konumu ve destek politikalarint inceleyen yazisinda,
Avrupa i¢in dijital sinema yol haritasin1 olusturmaya c¢aligmaktadir. Bu kapsamda destek
politikalar1 agisindan Fransa, her zaman oldugu gibi 6ncii goriinmektedir. Fransa’da Centre
national du cinéma et de ['image animée (National Film Agency — CNC, Ulusal Sinema
Merkezi), farkli destek fonlariyla sinema salonlariin dijitallesmesine destek olmaktadir. Fon
dijital projeksiyon ekipmani yatinminda sinemalar1 %75 oraninda destekleyecektir. Kiiltiir
Bakanligi ile Maliye Bakanligi himayesinde bir finansal kurulus olan IFCIC, kiiltiirel
endiistrinin gelisimine katkida bulunmak, operasyonlar1 organize ederek bu alandaki banka
finansmanlarina yon verme misyonuna sahiptir. Digital ekipman alim1 igin yapilacak banka
borglarinin %50’sinin IFCIC tarafindan karsilanmasi garanti edilmektedir. IFCIC ayrica
bankalara sinema gosterim sektorii ve digitalizasyon siireci hakkinda uzmanlar da
saglamaktadir (Blazquez,2010:9). Almanya’da uzlasilmis bir destek politikasi olmamasina
karsilik, farkli orgiitlemeler lizerinden sinema salonlarinin dijitallesmesine destek amaciyla 5
yillik bir dénem igerisinde 40 milyon Euro destek saglanacaktir. FilmFernsehFonds Bayern
(Bavaria Film and TV Fund — FFF) Bavaria’da -en fazla 6 salona sahip - ¢oklu sinema
salonlarinin dijitalizasyonunda bir destek programi yapmustir. Destek kapsaminda kiiglik
kentlerde (50.000 niifus) FFF desteginden 6’nin iizerine salona sahip ¢oklu sinema salonlar1
da faydalanabileceklerdir. Her salon i¢in maksimum 18.000 Euro’luk miktarin %25’lik
ekipman masraflar1 karsilanacaktir. Norveg’te destek politikasi birka¢ agidan son derece
ilgingtir. Norveg¢ kendine 0zgii bir goésterim yapisina sahiptir. Belediye tarafindan sahip
olunan ve isletmesi yapilan sinema salonlar1 pazarda %72.6’lik bir orana sahiptir. Tiim
sinemalar (hem belediye hem de 6zeller) Norvegli gésterim organizasyonunun himayesinde
Film&Kino ile igbirligi halinde dijitalizasyonu giindemdedir (Blazquez,2010:11).

4. TURKIYE’DE SALONLARIN DiJIiTALIiZASYONU

Tirkiye’de sinema alanindaki dijitallesme faaliyetlerini birka¢ noktada Ozetlemek
mimkiindiir. Yapim alaninda dijital kameralar kullanilmaya baslanmig, 3B film (Cehennem
3D, Dalkiran, 2010) iiretimine de gecilmistir. U¢ Maymun (Nuri Bilge Ceylan, 2009) dijital
kamera ile g¢ekildikten sonra gosterimi de dijital projeksiyonla gergeklestirilmistir. Arsiv
alaninda Mimar Sinan Giizel Sanatlar Universitesi Sinema-TV Merkezi, arsivindeki filmleri
dijital ortama aktarmak igin 4K {izerine yatirim yapmistir. Dijital sinema pratigi agisindan IF
Istanbul Bagimsiz Filmler Festivali, ‘!f 2 baslig1 altinda festival filmlerin bir kismin1 internet
lizerinden farkli sehirlere aymi anda ulastirmaktir. 2010 yilinda 13 farkli sehirde toplamda
3.000 olan seyirci sayist, 2011 yilinda ise 26 sehirde toplamda 8.000’in iizerine ¢ikmuistir. (Bu
gosterim  merkezlerinin  bazilar1  Tirkiye smirlar1t  disindadir) Sinema salonlarinda
dijitalizasyon calismalar1 2007 yilindan itibaren baslamigtir. 2010 yili igerisinde Tiirkiye’de
1874 sinema salonu igerisinde 205 salon dijital projeksiyona sahiptir. Bu projeksiyonlarin
¢ogu da 2K (1998x1080) teknolojisindedir. Tiirkiye’de sinema salonlarinin dijitalizasyonu
yapilirken maliyet ve giiniin teknolojik diizeyi nedeniyle 2K kullanildigi goriilmektedir.
Ulkemizde 2010 yili iginde 4K projeksiyonlu salon sayisinin 6 oldugu saptanmistir.
Dolayistyla var olan 2K projeksiyonlarin da degistirilmesi gerekmektedir. Tirkiye’de 3B
filmlere olan seyirci ilgisinin dijital yatirimlarin 6niinii agtig1 ve isletmecilerin bu konuda
istekli oldugu goriilmektedir (Kara,2010).

Ulkemizde bir salonunun dijitalizasyon maliyetinin 2010 rakamlariyla 120-170 bin dolar
arasinda degisebilecegi tahmin edilmektedir (Kara,2010). Dolayisiyla bu maliyetin ne
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isletmeci, ne dagitimci, ne de ithalatgr tarafindan tek basina iistlenilmesi miimkiin degildir.
Ayrica biiyiik isletmecilerin yaninda kiiglik isletmelerin, bagimsiz film goésteren cep
sinemalarinin, bu biitgeler dogrultusunda rekabet ederek ayakta kalma sanslar1 yoktur.
Tanridver’in (2011) sinema sektorii aragtirmasinda, dagitima iliskin talepler ve hedefler
(Tablo 3) basligi altinda talep olarak 7.sirada “salonlarin dijitallesmesi i¢in kamu destegi
verilmesi” belirtilmistir. Bu maddenin paydasi olarak “ilgili Bakanliklar, ilgili kamu kurum ve
kuruluslar1” gosterilmistir. Hedef olarak ise “kopya maliyetinin diismesi, az sayida dijital
salonun sadece 3D’ye ayrilmamasi” ifade edilmistir (211). “Gésterime Iliskin Talep ve
Hedefler” tablosunda (Tablo 4) ise talep olarak 8.sirada “salonlarin dijitallesmesi i¢in kamu
destegi verilmesi” belirtilmistir. Bu maddenin paydasi olarak da “ilgili Bakanliklar, ilgili
kamu kurum ve kuruluslar1” gosterilmistir. Hedef olarak ise “dijitallesmenin agir maliyetinin
salon isletmecilerinin sirtina  binmemesi” ifade edilmistir (212). Bu saptamalardan
anlasilacagi lizere sinema salonlarinin dijitalizasyonunda sektor, kamudan agik¢a destek
istemektedir. Clinkii maliyetlerin yiiksek olmasi ve amortismanin uzun bir zaman siirecinde
almacagi aciktir. Tirkiye’de isletmecilerin kendi girisimleri diginda sinema salonlarinin
dijitalizasyonu ile ilgili bir ¢aligma yiiriitilmemektedir.

5. SONUC

Dijital sinema, sinema teknolojik ilerlemesinin yeni bir evresi olarak yorumlanmalidir.
Teknolojik determinizmin biiyilisiine kapilmadan sinema alanindaki dijital doniisiimii,
ekonomi ve standartizasyon agisindan sektorel, seyirci agisindan sosyal, destek politikalari
acisindan siyasal olarak tarihsel baglam igerisinde yorumlayip degerlendirmemiz
gerekmektedir.

Bu ¢alisma kapsaminda yapilan arastirma sonunda, 2010 yilinda Tiirkiye’de ne bir kamu
kurulusunun ne de bir sektor orgiitiiniin dijital sinema konusunda bir girisiminin olmadigi
saptanmistir. Dolayisiyla dijital doniisiim kargisinda bir iilke politikasinin olusumuna ihtiyag
vardir. Bu politikanin belirlenmesinde tiim paydaslarin katilimi sarttir. Clink{ yatirim yapilan
alan, teknolojik degisimlere bagli olarak her yil yenilenmektedir. Dolayisiyla iilke
ekonomisinden her yil binlerce dolar disartya ¢ikmakta, bazen de yanlis yatirimlar
yapilmaktadir. Yatirnm yapilacak olan teknolojik standardin saptanmasi, bu maliyetin
paydaglar arasinda adil bir sekilde dagiliminin yapilmasi, verilecek destek oranlarinin
belirlenmesi ve dijitalizasyonun belli bir takvim i¢inde gergeklestirilebilmesi igin politikalar
tiretilmelidir. Destek politikasi yalnizea djitalizasyonun ekipmaniyla siirli kalmamali, bu
ekipmani yetkince kullanabilecek olan uzmanlarin ve teknik elemanlarin yetistirilmesini de
kapsamalidir. Bu doniisiim kapsaminda bagimsiz film gosteren sinemalar, cep sinemalari,
arthouse sinemalarin konumu da gozetilerek bir ¢6ziim arayisina gidilmelidir.
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