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ANA AKIM MEDYADA HABERLER:
TELEVIZYON VE GAZETELERIN HABER SECIMLERI UZERINE
KARSILASTIRMALI BiR ANALIZ

Ayhan Oguz Unliier'

OZET

Demokratik toplumlarda medya, toplumsal yasam ilgilendiren konularda vatandaslarin
bashca bilgilendiricisidir. Ote yandan medya kamuoyunu etkileme ve yonlendirme giicii
nedeniyle cok onemlidir. Bu yiizden medyanin kamu hizmeti gordiigii diisiiniiliir. Medya
kamusal hizmet sunma yeteneginin yaninda iyi bir reklam ve pazarlama aracidir. Kamu-
oyu destegini almak isteyen tiim kurum ve kuruluslar medyay: etkilemeye ¢alisirlar. Bu
nedenle medyann kendisi toplumsal giiclerin medyay: istedikleri ibi kullanmak istedik-
leri bir miicadele alamidir. Ekonomik gii¢ sahibi girisimciler de medyay: ticari amaglar:
icin kullanmak isterler. Medyanin ticari amagl kullanimz icin yaklagik elli yil 6nce bagla-
diklar: miicadeleyi giiniimiizde basarmislardir. Medyanmin kamusal hizmet gormesini
savunanlar ticari kullanimin medyay: kamu hizmetinden uzaklastirdigin ileri siirmekte-
dirler. Bunun gostergelerinden birisinin de medyadaki tiirdes icerikler ve birbirine gok
benzeyen haberler oldugunu savunmaktadirlar. Bu ¢alisma soz konusu iddialarin gecerli-
ligi konusunda veri toplamak amaciyla yapilnus bir arastirmadir. Tiirkiye'de ulusal yayin
yapan gazeteler ve televizyonlar arasindan en fazla tiraj ve rating alanlar segilerek bir
orneklem grubu olusturulmustur. Bu gruptaki gazete ve televizyonlarin haberleri bir
hafta siireyle izlenmis ve haber tiirlerine gore siniflanmislardir. Elde edilen verilerin ana-
lizi yapilarak haber secimlerindeki tercih ve benzerliklerin derecesi saptanmaya ¢alisilmig-
tir.
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THE NEWS ON MAINSTREAM MEDIA:
A COMPARATIVE ANALYSIS ON NEWS ELECTION OF
TELEVISION AND NEWSPAPER

ABSTRACT

Media is the main information source about social matters which citizens want to know
in democratic societies. On the other hand, media is very important because of its power
about effecting and directing the society. So it is thought that media has to give public
service. Besides the ability to deliver public service, media is a good advertising and mar-
keting tool. All institutions and organizations which need to public support are try to
influence the media. Therefore, the media’s itself is a battle ground for social forces which
want to use media power. Entrepreneurs also who have economic forces want to use the
media for commercial purposes. They began to struggle for this aim about fifty years ago
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and managed commercial use of the media today. Defenders of the media’s vision of public
service suggest that the commercial use takes away media from public services. They ar-
gue that homogeneous contents and identical news in the media elevates as strong argu-
ments and important indicators. This work is a study to collect data and make analysis
about the validity of the claims. Sampling frame chosen from newspapers and television
news programs which delivered and telecast nationally.

Keywords: newspaper, television, news.
GIRiS

Demokratik toplumlarda medya vatandaslarin toplumsal yasam, politika, eko-
nomi vb. konularda bilgilenmesinin baslica araci konumundadir. Bu konu 6nem-
lidir zira temsili demokrasinin isledigi modern toplumlarda fertlerin akla dayal
karar verdiklerine ve tercihlerini ancak yeterli ve dogru bilgilendirilmeleri halin-
de saglikl1 yapabileceklerine inanilmaktadir. Medya iste bu ihtiyact karsilamakla
gorevli ve sorumlu bir kurum olarak gortiliir. Medya toplum iliskisi ¢ercevesinde
medyanin roliinii sorgulayan arastirmalar medyada yer alan konularin bir stire
sonra kamuoyu i¢in de 6nemli ve Oncelikli konular haline geldigini gostermistir
(Yiiksel 2009: 130). Medyanin giindemi belirleyebilme ve kamuoyu olusturabilme
gliciiniin fark edilmesi onun toplumu bilgilendirmekten fazla olarak kamu adina
denetgilikle gorevlendirilmesine yol agmistir. Bu gorevini yaparken objektif ola-
bilmesi, 6zglirce davranabilmesi i¢in de bazi imtiyazlarla donatilmistir. Medya-
nin 4. gii¢ olarak adlandirilmas: bu ytizdendir. Radyo ve ardindan televizyon
yayinciliginin toplum yasamina girisi ve bu araglarin Avrupa {iilkelerinde kamu-
sal tekeller bigiminde orgiitlenmeleri medyanin kamu gozciiliigii gérevinin daha
giiclii ve yaygin bicimde kabuliine katki saglamistir. Ancak kinci Diinya Sava-
si’'ndan sonra artarak ortaya ¢ikan medyanin ticari amagli kullanimi yoniindeki
talepler sermayenin de hizla medya alanina girmesine yol agmistir. 1970l yillar-
dan sonra da medyanin ticari amaglara yonelik kullanim dnceliginin sekillendigi
bir medya diizeni egemen olmustur.

Tiirkiye’de Asil Nadir'in basin alanina girerek baslattig1 bu siire¢ radyo televiz-
yon yaymnciliginda kamu tekelinin sona ermesiyle 1990’11 yillarda medyada hizh
bir ticarilesme ve bazi medya gruplarinin elinde medya yogunlasmasina yol ag-
mistir. Medyanun ticarilestigi bu donem ayni zamanda siyaset kurumu ile medya
sahiplerinin agik ya da ortiilii iliskilerinin gelismesini saglamistir. Bir climle ile
Ozetlenirse; siyaset kurumu medya sahibi gruplarin ticari faaliyetlerinin oniinii
a¢masina karsilik medya tizerinde giiglii bir kontrol saglama firsatin1 elde etmis-
tir (Kurban ve Sozeri 2012: 53). Ticari agidan karli bir yatinm alani olmadig ko-
nuyla ilgili hemen her platformda siklikla ifade edilen medyanin siyaset kuru-
muyla yakin iligskisinin medyadan beklenen kamuoyu adina denetim gorevinin
yerine getiril(e)memesine yol actig1 elestirileri giintimiizde artarak dillendiril-
mektedir. Ticari yapisi nedeniyle medya sahibi ve reklam verenlere; siyaset ku-
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rumuyla iliskileri nedeniyle iktidar giiclerine karsi mesafeli, 6zgiir ve objektif
olamadig1 savunulan medyanin sikistig1 bu dar gergeve iginde giderek benzestigi,
tiirdes iceriklerle kamuoyunu oyaladig: ileri siiriilmektedir. Goriiniise gore med-
ya kuruluslar1 arasindaki farkliliklar aracin teknik 6zelliklerine bagh sunum bi-
cimleri ile igerigin seslenilen kitleye gore diizenlenmis soyleminden ibaret kal-
maktadir.

Yeni iletisim teknolojileri sayesinde ozellikle internet tabanli gesitlenmeler ile
kitle iletisim diinyas1 oldukca degismekte ise de toplumun ¢okga ilgi gostermeye
devam ettigi kitle iletisim araglar1 gazete ve televizyondur. Bunu dogrulayan
onemli gostergelerden birisi kitle iletisim araglarinin reklam pazarindan elde
etikleri paydir. Tiirkiye’de yaklasik ti¢ milyar dolar civarindaki reklam pastasin-
dan televizyonun aldig1 pay %57 oranini asarken gazetelerin paymin %24, inter-
net mecrasinin %8 oldugu belirtilmektedir (Sonmez 2012). Ustelik bu durum yal-
nizca Tiirkiye'ye 6zgii de degildir. Gelismis iilkelerde gazete ve televizyonlarin
okunma ve izlenme oranlar diizenli diisiis egilimi gostermekle birlikte kiiresel
olgekte toplam reklam gelirlerinden televizyonun aldig1 pay %40 civarindadir.
Televizyonu %20 ile internet, %17 ile gazeteler izlemektedir (Ozdemir 2015).

1. HABER NEDIR, NASIL SECILIR?

Haber hakkinda yapilmis pek ¢ok tanim vardir. Haberin {iretimi ve hedef alicisi-
na ulastirilmasi bir siireg isidir ve bu siirecin gesitli asamalarini ya da unsurlarmi
merkeze alan, dolayisiyla birbirinden oldukga farkli haber tanumlari ile karsila-
silmaktadir. Ornegin adina haber denilen igerigin kendisini merkeze alan bir ta-
nima gore haber: “gercek diinyada bir yerlerde meydana gelen olaylar, kisiler ya
da seyler hakkinda en son, en yeni ve ilgi ¢ekici enformasyondur.” (Dursun 2003:
63). Haberin igerigini olusturan 6z’den ¢ok onun nasil yapildig1 ve alicisi agisin-
dan neyin dnemsendigine dikkat ¢eken kisa bir haber tanimina gore de: “haber,
bir olayin, bir gercegin veya bir goriisiin dokiimiidiir. En iyi haber en fazla insa-
nin ilgisini ¢ekebilen seydir.” (Harriss 1981: 26). Benzer daha bir¢ok tanim verile-
bilir ancak bu ¢alisma agisindan 6nemli, dolayisiyla gozden kagirilmamasi gere-
ken, haberin bu isi meslek edinmis kisiler tarafindan yapilmis/iiretilmis bir igerik
oldugudur. Haberci olarak adlandirilan bu kisiler okuyucu veya izleyicileri i¢in
habere konu olabilecek binlerce igerik arasindan bazilarini secerek habere doniis-
tiirtir. Baz1 meslek elemanlari da haber haline gelmis bu igeriklerden segimler
yaparak hedef kitleye iletilmesine karar verirler.

Ozetle, her giin yiizlerce belki binli sayilarla ifade edilebilecek haber, okur veya
izleyicilere sunulmak tizere yapilip servise konulur ve bunlarin kiigiik sayilabile-
cek bir ylizdesi gercekten alic1 kitleye ulasma sans1 bulurlar. Kolayca kestirilebi-
lecegi gibi birer 0zel girisim kurulusu olan gazeteler ve televizyon kanallar1 en
¢ok satan ya da izlenen medya kuruluslari olabilmek igin birbirleri ile kiyasiya
bir rekabet icindedirler. Haberciler bu kadar ¢ok sayida haberin hangilerinin segi-
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lip sunulmaya deger olduguna karar vermek icin haberde onemlilik, ilginglik,
sira disilik, olumsuzluk gibi bazi dl¢iitler kullanmaktadirlar. Haber degerleri ola-
rak adlandirilan bu 6lgiitler habercilerin yol haritas: gibidirler. Bunlardan baska
toplumun farkli taleplerini dengeleyecegini diistindiikleri farkli konularda ha-
berleri segebilmek igin haberleri; siyasi, adli, ekonomi, magazin gibi adlarla bili-
nen tiirler ayirimina da tabi tutmaktadirlar. Bu meslek kodlarinin kullanimi me-
cazi bir deyisle oyunun kurallarin1 belirlemektedir. Benzer yapida medya kuru-
luslarinda, birbirine benzer kosullarda ¢alisan, ayn1 profesyonel kodlar: kullanan
habercilerin birbirinden ¢ok farkl: tiir ve igerikte haber yapmalarmi ummak el-
bette gercekci bir beklenti olamamaktadir. Ote yandan bu ortak payda ve kosul-
larin tamamiyla olumsuzluk igerdigini sOylemek de olanakli degildir. Benzerligin
habercilerde diger medya calisanlarina giiven aliskanlig1 yarattig1 one siiriilen bir
calismada, bu gilivenin aym rutini izleyen ve birbirlerinin standartlarini aynen
kullanan medya mensuplarinin diinyasinda her birinin onayladig1 bir “haber
yapim adacigl” olusturdugu ileri siiriilmektedir. Calismaya gore bu haber yapim
adacigy, eksikligi halinde tiimiiyle bulanik/belirsiz olacak bir ¢evrede haberciye
az da olsa hareket edebilecegi bir berraklik saglamaktadir (Shoemaker ve Reese
1996: 117). Haber {iretiminin tiirdeslesmesinin zihinsel altyap: diizeni olarak ad-
landirilabilecegi bu durumda farkliliklar ancak gazete ve televizyonlarin birer
kitle iletisim araci olarak karakteristik 6zelliklerine dayali haber se¢im ve sunus
ozelliklerinde gozlenebilmektedirler.

Gazete ve televizyon kuruluslarinin haber tercihlerinde benzerliklerin g6z 6niin-
deki etkenleri yukarida sozii edilen ticari kurallara bagli ¢alismak ya da baska
deyisle medya ekonomisinin kurallarina uymak, miilkiyet sahibinin ¢ikar ve bek-
lentilerine uyumlu yayin yapmak, siyaset kurumu ile dengeleri gozeten bir ya-
yimncilik anlayisini siirdiirmek olarak siralanabilirler. Siyasal iktidarlarin diizen-
leme giiciiyle bag kurulabilirse de daha goriinen ve uzun siireli bir belirleyici
olarak anayasa basta olmak tizere medyayz ilgilendiren hukuk kurallarinin ¢izdi-
gi siirlar benzerliklerin etkenleri arasinda sayilmalidirlar. Yasa maddeleri kadar
kesin ve yaptirimlar1 belirgin olmasa da toplumun yaygin ve yerlesik degerleri
haberlerin yapilisindan se¢imine ve sunumuna kadar benzerliklere yol agan
onemli etkenler arasindadirlar. Okur veya izleyicinin taruklik imkani bulunma-
dig1 benzerlik nedenleri arasinda haber ajanslarmin sinurlarin ¢izdigi haber ser-
vis hizmetinin etkisini saymamak 6nemli bir eksiklik olarak kabul edilmelidir.
Zira haber servisinde hizin en 6nemli unsurlardan biri oldugu ve haber cevresi-
nin kiiresel erisimle tanimlandig1 giiniimiizde her hangi bir haber kurulusunun
haberlerini yalrizca kendi olanaklariyla toplayarak rekabet edebilmesi olanakl
degildir. Ulusal ¢apta sayilar bir elin parmaklarini ge¢meyen haber ajanslariyla
calismak durumundaki gazete ve televizyonlarda gorev yapan habercilerin yu-
karida sozii edilen “diger medya ¢alisanlarina giiven aliskanligi” da hesaba ka-
tildiginda benzer haberlerde bulusmalarinin kagimilmaz olacagi agiktir.
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Gazete ve televizyonlarin haber tercihleri ve sunumlarindaki farklarin belirgin
nedeni birbirlerinden farkli teknik 6zelliklerinden dogan se¢im ve sunum yete-
neklerinden kaynaklaniyor goriinmektedir. Haber sayilarinin belirlenmesi agi-
sindan gazetelerin sayfalarinda yer kisiti varken televizyon haberlerinde bu du-
rum zaman kisitina donitisiir. Okurun giin i¢inde diledigi zaman ulasabilecegi ve
istedigi kadar zaman ayirabilecegi bir mecra olmasi, gazetelerin televizyonlara
oranla daha fazla sayida haber vermelerini kolaylastirici bir etken olmaktadir.
Televizyon kuruluslarinda ise haber biiltenine ayirilan zaman ortalama yarim
saattir ve dogal olarak gazetelere gore ¢ok daha az habere yer vermek zorunda
kalirlar. Habere ulasmakla ilgili olarak, televizyon izleyicisinin haber saatinde
zaten kurulu bir diizenek olan televizyon alicisinin karsisinda olmasi yeterlidir.
Dahas1 haber izlemek gibi bir niyeti olmamakla birlikte haber saatinde televizyo-
nun karsisinda olmasi onu “habere maruz kalan” bir izleyici haline getirir. Oysa
gazete okuru icin durum biraz farklidir. Oncelikle okurun gazeteye ulasmak icin
satin alma ya da ulasabilecegi bir yerde gazete niishasini elde etme gibi bir ey-
lemde bulunmas: gerekir. Bir baska deyisle gazete okuyucusu bilingli bir tercihle
haber alicis1 iken televizyonda haber izleyenlerin tamaminin aym iradeye sahip
olduklarir ileri siirmek gtictiir. Karakteristik 6zelliklerinin haber alicilarinin ya-
p1sin1 nasil etkilediginin farkinda olan gazete ve televizyonlar boylece haber se-
¢im ve sunumlarinda okur/izleyicilerine iliskin sahip olduklar1 profil bilgilerini
de degerlendirmeye almaktadirlar.

Haberin se¢im ve sunumunda habercilerin géz ard: edemedikleri, yukarida sira-
lanan etkenlerin giicii ve etkinlik diizeyleri, dncelikleri ne olursa olsun “okur
veya izleyicinin istedigini veriyoruz” ifadesi ticari kurallarla isleyen medyanin
tercihlerinin agiklanan en 6nemli nedeni olmaktadir. Okur/izleyicinin ne istedi-
gini gosteren ise medya kuruluslarinin ulastiklar: tiraj/rating oranlaridir. Bu
oranlarin izleyici beklentilerini ne derece agik ve aslina uygun yansittiklar tar-
tismaya agik bir konudur. Bunun yaniltici bir savunma oldugunu ileri stirenler
de vardir. Ornegin, Curran’in degerlendirmesine gore tiiketicinin egemenligine
vurgu yapanlar, okur izleyici baskilarimin medya kuruluslarinca segici bigimde
yorumlanarak “kirilmaya ugratildiklar1” gercegini goz ardi etmektedirler (Cur-
ran 1997: 164). Medya izleyici iliskisine iliskin farkli yaklasimlar bir yana, bir ¢a-
lismada ifade edildigi sekliyle; “haber se¢imine iliskin deger arastirmalar1 hayal
kiriklig1 yaratsalar da, etrafimizi geviren diinyanin kavranmasina yonelik karma-
siklig1 azaltmanin yolu olarak haber se¢imi tartisma konularindan biri olmay:
surdiirmektedir.” (Eilders 2006: 5).

Iste bu calismada toplumun en yiiksek oranina erisme becerisini halen stirdiir-
mekte olan gazete ve televizyonlarin haber segimleri ile haber tiirleri ekseninde
ne Ol¢tide benzerlikler tasidiklar: arastirilmaktadir. Daha 6nce ulusal ¢apta yayin
yapmakta olan on televizyon kanalinin ana haber biiltenlerinden olusan bir 6r-
neklemle gerceklestirilen bir aragstirmada (Unliier 2014) yer alan, ana akim medya
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profilinin temsilcisi olarak tanimlanabilecek dort televizyon kanali segilerek aymn
tarihlerde en yiiksek tiraja sahip dort gazetenin haber se¢im ve sunumlari ile kar-
silastirilmis ve analiz edilmislerdir. Amag, Eilders’in de isaret ettigi haber segi-
mine iliskin tartismalara Tiirkiye 6lgeginde verilerle katkida bulunmaktir. Tiirki-
ye’de ulusal diizeyde yayin yapan gazete ve televizyonlardan olusturulan bir
orneklem iizerinde gergeklestirilen arastirmanin, giderek daha ¢ok duyulan tiir-
des haber se¢cim ve sunumunun artmakta oldugu iddialarinin gegerlilik pay:
hakkinda kanaat olusturulmasimna verilerle katki sunmasi beklenmektedir. Calis-
manin benzer konularda yapilacak diger arastirmalara destek saglamasi ve one-
mine karsilik nicel dlgekte az sayilabilecek bu tiir arastirmalara yonelimi tesvik
edici olmasi da umulanlar arasindadir.

2. YONTEM

Arastirma nitel arastirma tiirlerinden birisi olan durum calismas: 6zelligi tasi-
maktadir. Bilindigi gibi durum calismas: giincel bir olguyu kendi yasam cergeve-
si iginde ¢alisan gorgiil bir arastirma yontemidir (Yildirim ve Simsek 2006: 277).
Okur ontindeki bu arastirma kendisinden bagimsiz olarak varligini siirdiirmekte
olan medya ortamindan ¢alismanin amacma uygun bir 6rneklem olusturularak
verilerin elde edilmesine; verilerin analizi yoluyla medya kuruluslarinin haber
uygulamalari iizerine karsilagtirmali bir tablo ortaya konulmasina ¢alismaktadir.
Arastirma Ornekleminin belirlenmesi safthasinda 0lgiit 0rnekleme yontemine
(Yildirim ve Simsek 2006: 112) uygun olarak, daha once ilgili gesitli kurumlarca
yapilmis arastirma verilerinin kilavuzlugunda bir 6rneklem olusturulmustur.
Asagida siire¢ ve ayrintilari verilen 6rneklemin olusturulmasinin ardindan tele-
vizyon kanallarina iliskin veriler medya kuruluslarinin internet ortamindaki agitk
arsiv kayitlarindan ve Medya Takip Merkezi'nden edinilmis, gazete niishalar:
Milli Kiitiiphane arsivlerinden arastirmacinin kendisi tarafindan taranmustir.

Arastirmanin 6rnekleminin sec¢imi sirasinda gazete ve televizyon kanallarmin
rekabet halinde olduklar1 medya kuruluslar arasinda en yiiksek tiraj ve izlenme
oranina sahip yaym kuruluslari olmalar1 esas alinmistir. Orneklemin olusturul-
masinda Ankara Universitesi Basin Yaym Arastirma ve Uygulama Merkezi'nce
yapilmis Tiirkiye’de Medya Raporu (2000): Medya Takip Merkezince (MTM)
yapilmis Televizyon Haber Biiltenleri Arastirmast (2005): Radyo Televizyon Ust
Kurulunun (RTUK) yaptirdig1 Televizyon Haberleri Izleme Egilimleri Arastir-
masi (2007) yine RTUK tarafindan yayinlanan Radyo Televizyon Yayincilig Sek-
tor Raporu (2014) verilerinden yararlanilmistir. Buna gore Tiirkiye'de ulusal dii-
zeyde yayin yapan televizyonlar arasinda Kanal D; Show TV, Star TV ve ATV
kanallar kiiciik farklarla ve yer degistirerek en yiiksek haber ratingi elde eden
kanallar olarak duyurulmalari sebebiyle drnekleme alinmuslardir. Ayru tarihler
arasinda ulusal diizeyde yayin yapan gazeteler icin Basin flan Kurumu'nun (BIK)
duyurdugu tiraj listesine gore bayii satisi en yiiksek gazeteler sirasi ile Posta,

143



Selcuk Iletisim, 2016, 9 (2): 138-158

Hiirriyet, S6zcii ve Sabah gazeteleri olmus ve bu siralama esas alinarak ad1 gegen
gazeteler ornekleme dahil edilmislerdir. Gazete kayitlar1 arastirildiginda ayni
tarihli gazetelerin online yayinlari ile bayilerde satilan basili niishalar1 arasinda
farklar oldugu goriilmiis ve gazetelerin basili niishalar1 6rneklemde kullanilmig-
tir. Haberlerin izlenme doneminin segilmesinde iilke giindemini belirleyebilecek
diizeyde flas olaylarin olmadigi, dolayisiyla televizyon kanallar1 ve gazetelerin
ortak bir giindeme mahkum olmadiklar1 bir zaman aralig1 gozetilmistir. Burada-
ki amag her bir kanal veya gazetenin giindem agisindan 6zgiirce kendi tercihleri-
ni yapip uygulayabildikleri, giindemin haberlerde benzesimin hakli gerekgesini
olusturmadig1 bir haber 6rneklemine ulasabilmektir. 1-7 Subat 2014 tarihleri ara-
sindaki haber giindemi bu beklentiye uygun bulunarak tercih edilmistir.

Gazetelerde yer alan haberlerin tiir ve say1 sinuflamalar1 yapilirken bazi haberle-
rin ayni igerige ragmen birden fazla baslik kullanilarak pargali bicimde sunuldu-
gu gozlenmistir. Bu sekilde sunulan haberlerin bir ya da birden fazla haber ola-
rak sayilmasina haber kaynagmin farkli olup olmadigina bakilarak karar veril-
mistir. Haber kaynag1 ayn1 haber pargali ise bir haber, kaynak farkl ise basliklar
esas alinarak birden fazla haber seklinde sayilmislardir. Gazetelerin haber sayila-
11 toplamina birinci sayfa haberleri dahil edilmemis, birinci sayfa haberleri ayrica
sayilarak degerlendirilmislerdir. Bunun sebebi birinci sayfanin gazetenin vitrini
olarak kullanilmasi, yalnizca baslik olarak yer alan haberlerin gercekte arka say-
falarda bulunmasidir. Haberin hem ilk sayfada hem devam eden sayfalarda iki
kez sayilmasini1 onlemek icin boyle bir yonteme bagvurulmustur.

Gazetelerde yer alip televizyon kanallarinda haberlerden ayr1 programlarda ya-
yinlanmalari nedeniyle degerlendirilemeyen spor haberleri, televizyon kanalla-
rinda ayr1 bir boliim olarak kullanilan hava durumu haberleri, gazetelerde haber
nitelikleri tasisa da kdse yazilarinda aktarilan igerikler degerlendirmeye alinma-
miglardir. Gazetelerde ozellikle ekonomi sayfalarinda haber formatinda ancak
ortiilti reklam oldugu diistiniilen bazi haberlerle karsilasilmistir. Bu tiir haberle-
rin (!) reklam olup olmadiklarina karar verilebilmesi i¢in bazi 6zellikleri dikkate
almmuistir. Habere konu igerikte agik¢a firma ismi geg¢mesi, yalnizca adi gegen
firmanin habere konu edilmesi ve igerigin firma sahibi veya yetkililerinin agzin-
dan aktarilmasi durumunda reklam olduguna hiikmedilmistir. Haberin igerigi-
nin konu edilen firmanin basari1 dykiisiinden ve projelerinden olusmas: da rek-
lam sayilmasi ig¢in 6nemli nedenlerden sayilmuis, bu nitelikteki haberler degerlen-
dirmeye alinmamuislardir.

Bazi1 haberler igerigi, haberin 6znesi, haberin ele alinis bicimi gibi 6zellikleri ile
tiir stuflamasinda birden fazla haber tiirii iginde degerlendirilebilecek nitelikte-
dirler. Bu haberler baskin 6zellikleri hangi haber tiirtine yakin bulunmussa o
haber tiirii iginde smiflamip degerlendirilmislerdir. Haberlerin tiirlerine gore si-
niflandirilmasi igin kullanilacak model igin yapilmis gesitli siniflandirmalar ince-
lenmis ve asagida yer alan siniflandirma modelinde karar kilimistir (Harriss
1981: 36):
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Haber Tiirleri Siniflandirma Tablosu
A) Genel;
aa) Kisisel haberler ve biiltenler (yazil1 belgeler)
ab) Soylevler, roportajlar
ac) Gosteriler ve olaylar
B) Basit tiirler;
ba) Hastalik, 6liim ve cenaze torenleri
bb) Yangin ve kazalar
bc) Mevsim ve hava durumu haberleri
bd) Sug haberleri
C) Karmasik tiirler;
ca) Mahkemeler, durusmalar, hukuk davalari
cb) Yonetim ve politika haberleri
cC) 1§ diinyasi, endiistri ve tarim haberleri
cd) Egitim, arastirma ve bilim haberleri
ce) Din ve hayirseverlik haberleri
D) Ozel tirler;

da) Yasam stilleri, aile yasamina iliskin (nisan, diigiin vb. sosyal olaylar) tiike-
tici haberleri

db) Spor haberleri

dc) Eglence/magazin haberleri (film, televizyon, popiiler miizik, tiyatro,
edebiyat, giizel sanatlar vb.)

dd) Makale ve kose yazilar
de) Yorum ve arastirmaci gazetecilik haberleri.

3. BULGULAR VE YORUM

Tiraj sayilarinin alindig: basin ilan kurumunun verilerine gore anilan tarihlerde
kurumun izledigi elli gazetenin toplam tirajlar1 yaklasik bes milyondur (BIK
2014). Ornekleme alman dort gazetenin giinliik toplam tirajlar1 yaklagik bir bu-
¢uk milyon olup ulusal yayin yapan gazetelerin toplam tirajlarmin %30’unu olus-
turmaktadir. Orneklemde yer alan televizyon kanallarinin tespitinde Radyo Te-
levizyon Ust Kurulunun 2006 yilindan baslayarak yaptirdig1 izleyici egilimleri
arastirmalar: ve 2014 yilinda yayinladig1 Radyo ve Televizyon Yayincilig1 Sektor
Raporu’nun verileri temel alinmistir. Bu arastirmalarin hemen hepsinde 6rnek-
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leme alman Star TV, Kanal D, Show TV ve ATV kanallan kiiciik fark ya da sira-
lamalarla en ¢ok izlenen, haberleri en yiiksek rating alan kanallar olarak tespit

edilmislerdir (RTUK 2014).
Sdzcd

Grafik 1. Gazete ve Televizyonlarin Haber Sayilar
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Ornekleme alinan gazete ve televizyonlarin 1/7 Subat tarihleri arasinda yayinla-
diklar1 haberler sayisal olarak karsilastirildiginda gazeteler televizyonlarin ak-
sam ana haber biiltenlerinde sunulan haberlere oranla yaklasik ii¢ kat fazla haber
servis etmektedirler. Bu durumda fazla sayida haberin daha ¢ok gesitlilik anlami
da tasiyacagl varsayimindan hareketle; haber almak isteyenlerin tercihlerinin
televizyondan once gazete olmasi gerektigi diistintilebilir. Ancak okur ve izleyici-
lerin habere erisim tercihleri agisindan durum degerlendirildiginde tablo hayli
degismektedir. Yapilan cesitli arastirmalarla okumadig ileri siiriilen Tiirk top-
lumunun gazete okuma oran1 yakin zamanda yapilmus bir arastirmaya gore %19
seviyesindedir (Ipsos 2014). Bu degerin alternatif bir mecra olan internetin artan
kullanimi yiiziinden artik fazla anlam tasimayacag: diisiiniilebilir. Ancak, aym
arastirmanin verilerine gore internet kullananlarin %59’u internetten hi¢ gazete
okumamakta, her giin okuyanlarin oran1 ancak %6 seviyesinde bulunmaktadir.
Oysa televizyon izleyicilerinin izleme tercihlerinin arastirildig: bir ¢alismaya gore
insanlarimizin %75'inin baslica izleme sebebi haber almaktir (RTUK 2007). Bu
durum yalnmizca Tiirkiye ya da diger gelismekte olan tilkeler i¢in gecerli degildir.
Arastirmalar gelismis tilkeler de dahil pek ¢ok {ilkede izleyicilerin baslica haber
kaynaginin televizyon oldugunu gostermektedir (Unliier 2014: 16).
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Grafik 2. Tiirlerine Gore Gazete ve Televizyon Kanallarindaki Haber Sayilar:
Dagilim Tablosu

Haber tiirlerine gore gazete ve televizyonlarin haber dagilimina bakildiginda
genel olarak tercihlerde bir benzesim goze carpmaktadir. Ornegin hem gazetele-
rin hem televizyonlarin en fazla ilgi gosterdikleri haber tiirii yonetim politika ya
da yaygin deyisle siyasi haberlerdir. Haber tiirlerinin gazete veya televizyon ka-
nallarindaki toplam haber sayilarina gore yiizdelik dagilimlar1 soyle gergekles-
mistir. Gosteri ve olay nitelikli haberler (ac) gazetelerde toplam %3.58 oraninda
yer bulurlarken ayni haberler televizyon kanallarinda %10.13 oraninda yayin-
lanmiglardir. Hastalik ve oliim haberleri (ba) gazetelerde %3.64, televizyonlarda
%5.22 oraninda yer bulmuslardir. Yangin ve kaza haberlerinin (bb) gazetelerde
yayin orani %3.69 iken bu oran televizyonlarda %12.25 olmustur. Televizyonlarin
bu haber tiiriine gazetelerin yaklasik {i¢ kat1 kadar fazla yer vermelerinin baslica
sebebinin haberi goriintiilii olarak sunabilmelerinin yarattigi cazibe oldugu dii-
siiniilmektedir. Sug haberlerinin (bd) gazetelerin aktardig1 toplam haber dagilimi
icindeki oran1 %4.85, televizyonlarda yer bulma orani %10.62 olarak tespit edil-
mistir. Mahkemeler, durusmalar ve hukuk davalar1 konulu haberler (ca) gazete-
lerde %8.16 seviyesinde yer bulurlarken aym tiir haberler televizyon kanallarin-
da %4.06 oraninda yayinlanmislardir. Anlasildig1 kadariyla, yangin ve kaza ha-
berleri ile sug haberlerine gosterilen ilgide televizyonun gorselligi oncelemesi
seklinde algilanabilecek fark bu kez ters bicimde islemektedir. Gorselligi zayif ve
haberin anlasilirlig1 agisindan arka planina iliskin bilgi aktarma ihtiyaci, dakika
hatta saniyeler i¢inde haber aktarma sirurlilig: icindeki televizyonun bu tiir ha-
berlere gazetelere gore daha az ilgi gostermesi sonucunu dogurmaktadir.

Yonetim ve politika haberleri (cb) gazetelerde %23.73 oraniyla en fazla yaymla-
nan haber tiirii olurken ayni 6zelligin televizyon haberleri i¢cinde gegerli oldugu,
televizyon haberlerinde oranin %31.86"ya ulastig1 goriilmektedir. Bu 6nem ya da
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oncelik, medyanin demokratik toplumda kamu adina denetim ve gozetim gorevi
yapma gorevi gercevesinde uyumlu bir yayin tercihi olarak degerlendirilebilir.
Ancak kamusal otoritenin kamuoyu destegini alma ve siirdiirme ihtiyac ile
medyaya siirekli haber servis etmesi, zahmetsiz yoldan ve oldukga ucuz maliyet-
lerle ulasilan bu haberlerin yayin kuruluslar: igin ekonomik cazibesinin de bu
tercihte onemli rol oynadig1 ileri siiriilebilir. Is diinyasi haberleri gazetelerde
%17.16 oraninda yaymlanirken bu oran televizyon haberlerinde ancak %5.88 dii-
zeyine ulasabilmektedir. Giincel olmak kaydiyla haberlerde yer bulabilen yasam
stilleri ve sosyal olaylara iliskin haberlerin yayinlanmasinda da gazetelerin tele-
vizyon kanallarindan daha ilgili olduklan gozlenmektedir. Gazeteler bu tiir
olaylara sayfalarinda %10.04 oraninda yer ayirirken televizyon haberlerinde bu
oran %3.92 seviyesinde kalmaktadir. Yakin donem medya ¢alismalarinda sik¢a
goriilen haberin magazinellesmesine iliskin elestirel degerlendirmelerin, sunum
tercihleri ve soylem bir yana birakilirsa, tiir olarak magazin haberlerinin yayin-
lanmasinda sayisal oranda ciddi destek bulmadigini gostermektedir. Gazetelerin
sayfalarinda yer verdigi magazin/eglence nitelikli haberler %18.76 oraninda iken
ayni oran televizyon kanallarinda %9.47"ye ulasabilmektedir.

Wil Sayfa Haber Sayis B[Ik Bes Haber Sayisi
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Grafik 3. Tiirlerine Gore Gazetelerin Ik Sayfa ve Televizyon Kanallarindaki Ilk
Bes Haberin Sayisal Dagilim Tablosu

Haber sec¢imine iliskin olarak haberciligin meslek kodlarinda yer alan degerlen-
dirme Ol¢titlerinden birisi “haberin 6nemi” olarak sunulur. Gazetelerde habere
ne kadar onem verildiginin gostergesi haberin yer aldig1 sayfa iken televizyon
kanallarinda bu 6nem haberin sunum siras1 olarak degerlendirilir. Gazetelerin en
Oonemli haberleri ilk sayfa(lar)da, televizyon haberlerinde énemli olanlarin sunu-
lan ilk haberler i¢inde bulunmas: bu agidan deger tasir. Bu itibarla gazetenin en
Onemli haberi birinci sayfadaki manset haber, televizyondaki en 6nemli haber ise
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sunulan ilk haberdir. Bu yaklasimin gegerliligi kabul edilerek 6rneklem grubun-
daki gazetelerin ilk sayfa, televizyon kanallarinin ilk bes haberi tiir siniflamasina
tabi tutulmustur. Orneklemde yer alan dort gazetenin 1/7 Subat 2014 tarihleri
arasinda ilk sayfalarinda toplam 216 haber, televizyon kanallarinda 140 haber
yayinlanmustir. Bulgulara gore gazetelerin ilk sayfalarinda en ¢ok yer bulan ha-
ber tiiri %49.53 oranla yonetim ve politika haberleridir. Televizyon kanallarinda
bu oran %87.85 seviyesine ulagsmaktadir. Haber se¢imlerine iliskin genel tabloda
yer alan % 23’liik oran goz oniine alindiginda gazetelerin ilk sayfalarinda tercih-
lerini ortalamalarimin iki kat1 diizeyinde politik haberlerden yana kullandiklar:
goriilmektedir. Tercih oranindan goriildiigii gibi televizyon haberlerinde politik
haberlere yonelis cok daha keskindir. Iktidar giiciinii elinde tutmasi sebebiyle
anilan haberlerin biiyiik bir kisminin 6znesi konumunda ise hiikiimet ve basba-
kan bulunmaktadir. Gazetelerin ilk sayfalarinda haber tiirii olarak on {i¢ farkh
tiir habere yer verilirken bu say1 televizyon kanallarinda alt1 tiire diismektedir.
Gazetelerin tiir agisindan ilk sayfalarinda yonetim ve politika haberlerini %12.9
orantyla eglence/magazin haberleri, televizyonlarda %8.5 oranla kisisel haberler
izlemektedir. Goriildiigii gibi gazete ve televizyonlarin haber vitrini sayilan ilk
sayfa ve ilk haberlerinde baskin bi¢imde siyasal igerikli haberler bulunmakta, bu
haber tiiriinii izleyen diger haber tiirleri ile aralarinda oransal olarak biiytiik fark-
lar bulunmaktadir.

Tiirlere gore haberlere yaklasimlarimi karsilastirmak, benzerlik ve farklari gore-
bilmek amaciyla 6rneklemde yer alan gazete ve televizyonlarda her haber tiirii-
niin ne oranda yer bulduklar ayr ayr tablolar ile asagida gosterilmektedir. An-
cak sozii edilen haber karsilastirmalarinin yapilmasinda bazi haber tiirleri iki
nedenle degerlendirilmemislerdir. Spor haberleri(db), yorum ve arastirmaci ga-
zetecilik haberleri (de), makale ve kose yazilar1 televizyon aksam haberlerinde
yer almadigindan degerlendirme dis1 birakilmiglardir. Kisisel haberler (aa), soy-
lev ve roportajlar (ab),mevsim ve hava durumu haberleri (bc), egitim ve arastir-
ma haberleri (cd), din ve hayirseverlik haberleri (ce) oransal olarak ihmal edilebi-
lir diizeyde haber konusu olduklar1 goriilerek degerlendirmeye alinmamaiglardir.

Gazete ve televizyonlarin yer vermeleri Ol¢iistinde karsilastirildiginda, daha 6nce
de belirtildigi gibi, gazeteler toplumsal nitelikli gosteri ve olay haberlerine (ac)
televizyonlar kadar yer vermemektedirler. Grafik 4’de yer alan bulgulara gore
gosteri ve olay haberlerine gazeteler ortalama %3.58 oraninda yer ayirirlarken en
az ilgi gosteren gazete %2.57 oraniyla Hiirriyet olmustur. Bu haber tiirii igin tele-
vizyon kanallar1 ortalamasi %10.13 seviyesinde olup en yiiksek ilgi gosteren ka-
nal %11.35 oran ile Star televizyonu olarak tespit edilmistir.
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Grafik 4. Gosteri ve Olay Haberlerinin (ac) Gazete ve Televizyon Kanallarina
Gore Sayisal Dagilim Tablosu
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Grafik 5. Hastalik ve Oliim Haberlerinin (ba) Gazete ve Televizyon Kanallarina
Gore Sayisal Dagilim Tablosu

STAR ATV

Himiyet KANALD

Gazete ve televizyon kanallarinda yer bulan hastalik ve 6liim haberlerinde (ba)
gazetelerin bu tiir haberlere ilgilerinin televizyon kanallarindan az oldugu go-
riilmektedir. Sozcli gazetesi %3.57 oran ile gazeteler arasinda bu tiire en az ilgi
gosteren gazete olarak belirirken ilginin daha fazla oldugu televizyon kanallar
arasmda en yiiksek ilgiyi %10.79 ile Show televizyonunun gosterdigi anlasilmak-
tadir.
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Grafik 6. Yangin ve Kaza Haberlerinin (bb) Gazete ve Televizyon Kanallarina
Gore Sayisal Dagilim Tablosu
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Yangin ve kaza haberlerinin (bb) gazeteler ve televizyon kanallarinda yer bulma
ylizdelerine bakildiginda gazetelerin bu haber tiiriine de televizyonlar kadar ilgi
gostermedikleri ortaya ¢ikmaktadir. Gazeteler kaza ve yangin haberlerine orta-
lama %3.69 oraninda yer verirlerken en diisiik oranda yer veren gazetenin %2.66
ile Posta gazetesi oldugu goriilmektedir. Bu haber tiiriine gazetelerden daha faz-
la yer veren televizyon kanallar1 (%12.25) arasinda en yiiksek ilginin ise %15.82
oran ile ATV kanalinda oldugu tespit edilmistir.

ATV Posta SHOW TV KAMAL D

Himiyet S6zcd

30

25

20

5

0
Sabah STAR

Grafik 7. Sug Haberlerinin (bd) Gazete ve Televizyon Kanallarina Gore
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Televizyon kanallarinin gazetelerden daha fazla ilgi gosterdigi haber tiirlerinden
birisi de sug¢ (bd) haberleridir. Televizyonlarda %10.62 oraninda yer bulan sug
haberleri gazetelerde ancak %4.85 oraninda yer bulmaktadirlar. Bu haber tiirtine
orneklem grubu icinde yer alanlardan en az ilgi gosteren %3.28 oranla Posta ga-
zetesi olurken en yiiksek ilgiyi %12.97 oranla Star televizyonu gostermektedir.

Gosteri ve olaylar, kaza ve yanginlar, sug gibi haber tiirleri gorsellige yatkin ol-
malari, eylem icermeleri gibi 6zellikleri yiiziinden televizyondan sunuma daha
elverisli haber tiirleridirler. Bu yiizden televizyonlarin bu tiir haberlere gazete-
lerden daha fazla ilgi gosterip yer vermeleri anlasilir bir tutumdur. Haberin gor-
sel unsurlarinin azaldig1, okuyucu veya izleyicinin sunulan haberi kavramak igin
haberin ge¢mise uzantilari, karmasikligr gibi haber derinligi olusturan unsurlar
hakkinda daha fazla bilgilendirilmelerinin gerektigi durumlarda isleyis tersine
donmekte televizyon kanallarinin ilgisi azalirken bu tiir bilgilendirmeye elverisli
bir mecra olmasi sebebiyle gazetelerin ilgisi artmaktadir. Tablo 8'de yer alan
mahkemeler, durusmalar ve hukuk davalarma iliskin haberler tam da bu sava
uygun diisen haber tiiriinii olusturmaktadirlar. Elde edilen bulgulara gore gaze-
teler bu tiir haberlere ortalama %8.16 seviyesinde yer verirlerken ayr tiir haber-
lerin televizyonlarda yer alma oran1 %4.08dir. En yiiksek ilgi %10.54 oranla Sa-
bah gazetesi tarafindan gosterilirken en az ilgi %3.35 oran ile ATV haberlerinde
gozlenmistir.
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Grafik 8. Mahkemeler, Durusmalar ve Hukuk Davalar1 Haberlerinin (ca) Gazete
ve Televizyon Kanallarina Gore Sayisal Dagilim Tablosu
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Grafik 9. Yonetim ve Politika Haberlerinin (cb) Gazete ve Televizyon

SHOW TV

Kanallarina Gore Sayisal Dagilim Tablosu

YoOnetim ve politika haberleri mecra ayirimi gozetilmeksizin her medya kurulu-
sunun Oncelikli ele aldig1 ve en fazla yer verdigi haber tiirtidiir. Daha 6nce de
belirtildigi gibi bu durumun olusmasini saglayan gesitli nedenler vardir. Temsili
demokrasi sistemi ile yonetimin olustugu {iilkelerde siyasal iradenin mesruiyetini
kanitlamak, kamuoyu destegi olusturmak ve bu destegin siirmesini saglamak
i¢in bagvurabilecegi birincil enstriiman medyadir. Bu yiizden bir yandan medya-
y1 denetim altinda tutarken diger yandan yukarida sayilan nedenlerle medyanin
en biiyiik ve devamli igerik saglayicisi siyasal iktidar ve yonetimi altindaki kamu
kuruluslaridir. Medya kuruluslari agisindan ise stirekli ve bol miktarda haber
saglayici olarak siyaset kurumu vazgecilmez bir 6neme sahiptir.

Ornekleme alinan gazete ve televizyon kanallarinin yonetim ve politika haberle-
rine ayirdiklar1 yer ortalamalarina bakildiginda gazetelerin %23.73 oraninda,
televizyon kanallarinin %31.86 oraninda bu tiir haberlere yer verdikleri goriil-
mektedir. Yonetim ve politika haberleri tek tek ele alindiklarinda da her bir gaze-
te ve televizyonun sayisal olarak ilk sirada yer verdikleri haber tiirtidiir. Kendi
haber sayilar1 toplamu ile oranlandiginda yonetim ve politika haberlerine %38.92
oraniyla Kanal D televizyonunun en fazla yer verdigi tespit edilmistir. Sozcii
%30.54 ile bu haber tiiriine en yiiksek ilgiyi gosteren gazete olurken en diisiik
oran televizyon kanallarinda %27.33 ile Show TV, gazetelerde %17.45 ile posta
gazetesidir.
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Grafik 10. Is Diinyas1 Haberlerinin (cc) Gazete ve Televizyon Kanallarina Gore
Sayisal Dagilim Tablosu

Is diinyasina iligkin haberlerin sunumunda gazetelerin bu haber tiiriine televiz-
yon kanallaria oranla daha fazla yer verdigi goriilmektedir. Haberlerin sayisal
dagiim ytizdeleri sOyledir. Gazeteler toplam haber dagiliminda is diinyas: ha-
berlerine %17.16 oraninda yer verirlerken televizyon kanallar1 yaymladiklar: ha-
berlerin %5.88ini is diinyasi haberlerine ayirmislardir. Orneklemde yer alan Soz-
cii %23.15 oran ile bu haber tiiriine en fazla ilgi gosteren gazete olurken Kanal D
%5.36 ile en az ilgi gosteren televizyon kanali olmustur.
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Grafik 11. Yasam Stilleri ve Sosyal Olaylar Haberlerinin (da) Gazete ve Televiz-
yon Kanallarina Gore Sayisal Dagilim Tablosu

154



Ana Akim Medyada Haberler: Televizyon ve Gazetelerin...

Yasam stilleri ve sosyal olaylara haberlerinde yer vermeleri bakimindan is diin-
yasl haberlerinde oldugu gibi gazetelerin bu haber tiiriine televizyonlardan daha
fazla yer ayirdiklari goriilmektedir. Haber dagilimi ortalamalari gazetelerde
%10.04 olurken bu oran televizyon kanallarinda %3.92 olarak tespit edilmistir.
Yasam stilleri ve sosyal olay haberlerine en fazla yer veren gazete %15.19 oraniy-
la Posta olurken Show TV %2.15 ile en az yer veren televizyon kanali olmustur.

Eglence/magazin haberlerinin toplam sayisal ortalamalarina bakildiginda gazete-
lerin bu haber tiiriine televizyon kanallarinin yaklasik iki kat1 oraninda yer ver-
dikleri goriilmektedir. Grafik 12’de sayisal dokiimii verilen magazin/eglence ha-
berlerinin gazetelerde %18.76 seviyesinde yer bulduklari, buna karsilik televiz-
yon kanallarinda %9.47 oraninda haber konusu olduklar: tespit edilmistir.

Posta

Harriyet Sabah Sozci SHOW TV STAR ATV KANAL D

140

120

100

<]

Q

Grafik 12. Eglence/Magazin Haberlerinin (dc) Gazete ve Televizyon Kanallarina
Gore Sayisal Dagilim Tablosu

Bunda yayin yapilan giiniin tiim giindemini ortalama yirmi haber ve yaklasik
yarim saatlik bir haber biiltenine sikistirmaya galisan televizyon kanallarinin 6n-
celiklerinin eglence magazin haberlerine fazla yer birakmamasinin belirleyici
oldugu diistiniilmektedir. Gazeteler i¢in s6z konusu kisitlarin bulunmamasi ga-
zetelerin eglendirerek okur kazanma ¢abalarinin bir yansimas: olarak degerlen-
dirilebilir. Eglence/magazin haberlerinin en fazla yer buldugu gazete %27.10
oranla posta gazetesi olurken Sabah %12.64 oran ile en az magazin haberi yayin-
layan gazete olmustur. Televizyon haberlerinde en fazla eglence/magazin haberi
yayinlayan kanal %12.23 oraninda Show TV, en az yayinlayan ise %8.64 ile Star
TV olmustur.

Gazete ve televizyonlarin say1 olarak haber tiir tercihlerinin yiiksekten diisiik
say1ya siralanmasi ortaya soyle bir tablo ¢ikarmaktadir. Gazeteler en fazla sayida
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yonetim politika haberleri yayinlarlarken diger haber tiirleri sirasiyla eglen-
ce/magazin haberleri, is diinyas1 haberleri, yasam stilleri/sosyal olaylar ve sug
haberleri olarak gazetelerde yer bulmaktadirlar. Televizyon kanallarimin haber
biiltenlerinde de en fazla sayida yayinlanan haber tiirii yonetim politika haberle-
ridir. Televizyonlarda yer bulan diger haber tiirleri, yangin ve kaza haberleri, sug
haberleri, gosteri ve olaylara iliskin haberler ve magazin haberleri seklinde sira-
lanmaktadirlar. Siralamadan da kolayca anlasilacagi gibi televizyon kanallar:
gorsel icerige dayanan, hareketli, gilinlitk ve kolayca anlasilabilecek haberleri
tercih ederken, daha fazla sayida ve tiirde habere yer verebildigi gibi soyut, kar-
masik nitelikli, derinligi olan haberler yayinlamakta da sorun yasamayan gazete-
ler, olgusal durumsal 6zellik tasiyan haberleri tercih etmektedirler.

SONUC VE DEGERLENDIiRME

Gazete ve televizyonlarin ana haber biiltenlerinin haber tiirlerinin sayisal karsi-
lastirmalari, sayisal fazlalik ile haber gesitliligi arasinda dogrusal bir iliski bulun-
dugu varsayilirsa, gazetelerin televizyon ana haber biiltenlerine kiyasla
okur/izleyici agisindan ¢ok daha basarili haber kaynagi olduklarini gostermekte-
dir. Zira, televizyon ana haber biiltenlerinde yaklasik yarim saatlik bir zaman
dilimi i¢ine alinabilen haberler say1 olarak gazetelerin sundugu haberlerin ancak
ticte biri kadar olabilmektedir. Bu durumda arastirmalarin ortaya koydugu habe-
ri televizyondan almayi tercih eden %75 oraninda bir kitle -gazete okumuyorlar-
sa- daha az haberle yetinmek zorunda kalmaktadirlar.

Gazete ve televizyonlarin teknik Ozelliklerinin onlarin tiir secimlerine etkide bu-
lundugu anlasilmaktadir. Olgusal veya durumsal haberler aksiyon eksikligi, ha-
berin karmasikligi, habere iliskin genis bilgi sunma geregi gibi sebeplerle televiz-
yon haberlerince tercih edilmezken gazeteler bu tiir haberlere ilgi gostermekte-
dirler. Buna karsilik insanlarin duygu diinyasina seslenmeye elverisli, hareket
iceren, giinliik, gosterilebilir olaylara televizyon kanallar ilgi gosterirlerken bu
tiir haberleri aktarmaya elverisli bir formati bulunmayan gazetelerin ilgisinin
azaldig1 gozlenmektedir.

Yayinladiklar: haberlerin basliklar1 her gazetede farkli oldugundan gazetelerin
kendi aralarindaki benzerlik diizeyinin istatistik verilere doniistiiriilmesi, saglikl
olamayacag1 gorildiiglinden, tercih edilmemistir. Buna karsilik haberleri tani-
mak i¢in kullanilan anahtar sozciikler yardimu ile segilen bir haberin hangi gazete
ve kanallarda yer aldigini izleyebilmek miimkiindiir. Bu sekilde yapilan haber
takiplerinden anlasildig1 kadaryla televizyon kanallarinin sundugu haberler
gazete haberlerinde de yer bulmaktadirlar. Gazetelerin televizyon kanallarindan
daha fazla sayida haber yayinlama olanaginin bulundugu goz oniine alindiginda
bu dogal bir durumdur. Ancak farkli haber mecralar1 olmalarina karsilik haberle-
rin Ortlismesinin benzerlik iddialarini giiclendirdigi degerlendirilmektedir. Bu
benzesimin 6nemli sebeplerinden birisinin gazete ve televizyonlarin belli medya
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gruplarina mensubiyeti oldugu diistiniilmektedir. Bilindigi gibi medya gruplar
ortak haber havuzlarindan beslenmektedirler. Benzesimin bir bagka énemli ne-
deni haber ajanslarmnin medya kuruluslarinin haber ihtiyaglarmin karsilanma-
sindaki agirlig1 olmalidir. Calismanin giris boliimiinde de belirtildigi gibi ayn:
yap1 ve isleyis i¢cinde benzer kosul ve degerlere uyumlu ¢alisan haber merkezle-
rinin farkli haber tercihleri ile ortaya ¢ikmalar1 gercekgi bir beklenti degildir. Ha-
berde gesitlilik ve ¢ogulculugun saglanmas1 yoniinde ¢6ziim arayislari, en azin-
dan bu arastirmanin verilerinin ortaya koydugu sonug itibariyla, habercilik faali-
yetlerinde yukarida sayilan benzesim nedenlerini degistirebilecek yap1 ve isleyi-
sin olusturulabilmesi yoniinde sitirdiirtilmelidir.
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