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Adil Ticaret, siirdiiriilebilir kalkinma girisimlerinin bir sonucu olup sosyal, ekonomik ve gevresel iyi-
lestirmeler vaat eden bir harekettir. Bu hareket, ciftcinin ve kiigiik iireticinin emeginin kargiligini
almasi ve onlarin uluslararasi ticarette daha biiyiik rol oynamasini hedeflemektedir. Bu ¢alijmada
Ankara’da faaliyet gosteren organik gida pazarlarinda yer alan esnaflarin Adil Ticaret farkindaligi,
bununla ilgili Tirkiye uygulamalar1 ve Adil Ticarete bakis agilar1 ele alinmaktadir. Goriisme teknigi
kullanilarak veriler toplanmistir. Devaminda Tiirkiye’de yer alan Adil-ticaret sertifikasyonu hizmeti
veren kurum ve kuruluslarin yetkilileriyle goriisiilmesi sonucunda elde edilen verilerle birlikte Adil
Ticaret kavraminin Tirkiye icin giiglii ve zayif yonleri ile firsat ve tehditlerinin belirlenmesine yonelik
bir durum analizi (SWOT)’ne yer verilmistir. Yapilan goriismeler sonucunda Tirkiye’nin adil ticaret
pazari igin heniiz biligsel hazirliga sahip olmadigina yonelik geri doniigler alinmigtir. Goriigme veri-
leri ile yapilan SWOT analizi sonucu ise benzer olarak adil-ticaret kavraminin bilinirliginin ¢ok az
oldugu ve yayginlagmasinin ve bununla ilgili uygulamalarin yer almasinin zaman alacagi sonuglarina
ulagilmugtir.
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Fair Trade and Organic Food Markets:
a Case of Ankara

Abstract

Fair trade can be regarded as an output of sustainable development initiatives, promising social, eco-
nomic as well as environmental improvements. This movement targets farmers and small-scale pro-
ducers to get what they deserve in return for their labor and to play a greater role in the international
trade. This study sets out to investigate the awareness of the tradesman in the organic food market,
applications in Turkey in addition to the present situation in Turkey in terms of the institution with
a privilege to offer fair-trade certification. For analysis of data, the technique of interview is used.
Afterwards the officials at the fair trade institutions in Turkey have been interviewed through phone-
calls. The results of the interview suggest that Turkey hasn’t still reached cognitive maturity about
market of fair trade. All the data obtained together were SWOT-analyzed. In general, the result of
the SWOT analysis suggests that the term fair-trade has a long way to go in order to be widespread
all over the country.
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Giris

elismemis iilkelerdeki kiiciik iireticilerin adaletli bir sekilde kazanc

elde edebilmeleri ve bu konuda gelisen hassasiyet, Adil Ticaret hareke-

tini 6n plana cikarmistir. Adil Ticaret kavram ve uygulamasi 1960’lar-

da Avrupa’da baslayip gelismistir. Uriinleri dogrudan Afrika, Asya ve
Latin Amerika’daki fakir iireticilerden satin alan kalkinma gruplarinin gayretleriyle
ortaya cikan daha Adil Ticaret, sonrasinda Kuzey ile Giiney arasindaki ticari esit-
sizliklere dikkat cekmek igin diger ticaret orgiitleri tarafindan giindeme getirilmistir
(Hilson, 2008: 388). Bugiin ise hareket; kiiresel ticaretteki birtakim haksizliklar: en-
gellemek, ticaretin daha sosyal ve insani boyutlarda siirdiiriillerek gelismemis tilke-
lerin de ticari biiylimeden pay alabilmesini saglamak icin yapilan girisimler olarak
disiiniilmektedir.

Adil Ticarete iligkin ilk etiketleme 1988 yilinda “Max Havelaar” isimli etiketleme
kurulusu tarafindan Hollanda’da yapilmustir. Tlk etiket ise Meksika’daki kiiciik kahve
iireticilerinin olusturdugu kooperatiflerin, iiriinlerini Avrupa’da pazarlama konusunda
talep ettikleri yogun yardim dogrultusunda Meksika kahvelerine verilmistir. Kahveyle
baslayan bu hareketin icine, ¢ikolata, kakao, ¢ay, bal, muz, seker, portakal suyu ve kes-
me cicek gibi sayilar1 her giin artan tiriinler eklenmektedir. Giiniimiizde Adil Ticaret
etiketi verme ve sertifika verme yetkisine sahip en 6nemli kiiresel bir boyuttaki sivil
toplum kurulus olarak “Max Havelaar” adi, basta Avrupa tilkeleri olmak {izere bir¢ok
iilkede kullanilmaktadir (Odabasi, 2007: 38). 2004 yilina kadar Avrupa, Kuzey Ameri-
ka ve Pasifik’teki 20 iilkede yiiriitiilen Adil Ticaret etiketleme girisimleri ise bir bagka
kurulug olan FLO (Fair Trade Labelling Organisation)’nun araciligiyla koordine edil-
mistir. Bugiin Adil Ticaret etiketli iiriinler 17 tilkede satiga sunulmaktadir. Bu tiriinlerin
ticaretteki yeri, kiiresel pazara gore az olsa da farkli ticari iirtinler ile yeni iiretim bolge-
leri ve pazarlara yayilmasi nedeniyle satislar da hizla artmaktadir (Raynolds, 2009: 8).

Uriinlerin sahip oldugu Adil Ticaret logosu, onlarin Adil Ticaret ile raflara ge-
tirildigini gosteren bir etiketleme sisteminin geregidir. Kar amaci giitmeyen bagimsiz
kurulusglar, iiretici ve satici firmalara uluslararas: Adil Ticaret dlgiitlerini yerine ge-
tirdikleri takdirde sertifika vermektedir. Sertifika ve belgelendirme islerini yiiriiten
yan sira da Adil Ticaret yapmay: taahhiit eden isletmeler arasinda koordinasyonu
saglayan basglica kuruluslar;

FLO - Fair Trade Labeling Organization

WEFTO - World Fair Trade Organization

NEWS- Network of European Worldshops

EFTA —European Fair Trade Association.

Adil Ticaret ile umulan gelismelerin elde edilmesi adina yukarida adi gegen ku-

ruluslar, 5 ana misyona sahiptir (Hulm vd., 2006: 15)
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Primli Fiyat: Uriinler bazen degerlerinden daha pahaliya satilmaktadir. Bu
farkin bir kismy, iiretici topluluklarina, ¢aligma kosullarini iyilestirmesi icin
iletilmektedir.

Sertifikalama ve Etiketleme: Mevcut standartlar; lirtin kalitesini, ¢aligma
kosullarini, cevresel siirdiiriilebilirligi, is gelistirme olanaklarini ve egitimi
iyilestirmeyi amaglamaktadir.

Mikro Kredi: Adil Ticaret projesinde yer alip baslamak igin kiigiik 6lgekli
iireticilere yardimci olmaktadir.

Teknik Destek: 1s gelistirme, ticari bilgi, standartlarla ilgili tavsiyeler, yeni
tekniklerde egitim gibi konulardaki destekleri icermektedir.

Taraftarhik: Bu unsur Adil Ticaret pazarlamasi agisindan son derece 6nem-
lidir. Buna bagli olarak da, satisa sunulan bir ambalajda markalama ve Adil
Ticaret mesaji bulunmaktadir.

Adil Ticaret kurulusglari, ireticilere sertifika vermeden 6nce bu konu iizerinde
incelemeler yapmakta ve sertifika onayindan sonra da diizenli olarak denetimlerini
stirdirmektedir (Kilig, 2013). Adil Ticaret etiketini almay1 hak eden sertifikalanmig
iriinler; bazi sosyal, ekonomik ve ¢evresel standartlara, kisaca “Adil Ticaret” ilkeleri-
ne uyuldugunun garantisini vermekte ve bunun da belgelendigini gostermektedir. Bir
irtiniin Adil Ticaret etiketi tasiyabilmesi i¢in gereken bu standartlarin, hem tretici
hem de alicilar tarafindan yerine getirilmesi gerekmektedir (Lyon, 2006: 454). Bunla-
rin saglanmast halinde kiiciik tiretici isletmelerinin maddi olarak zor duruma diigsmele-

ri engellenerek ayakta saglam durabilmeleri ve siirdiiriilebilir bir tiretim gerceklestire-

bilmelerinin 6nii agilacaktir. Alicilar icin belirlenmis dort temel kosul bulunmaktadir:

Uriiniin, dogrudan sertifika verilmis, kiiciik iireticilerden satin alinmasi zo-
runlulugu

Yillik {iriin hasadinin 6tesinde uzun donemli bir sozlesme Onerisi

Belirli bir prim 6demesinin yani sira organik ve Adil Ticaret sertifikalarinin
her ikisine de sahip olan iireticiye ek prim 6denmesi

Uretici kuruluslara, yillik sézlesmesinin en azindan %60’ kapsayacak bir
O0n 0deme saglanmasi.

Uretici kesim tarafindan uyulmast beklenen kogullar ise;

Kiiciik olgekte iiretim yapan koyliilerin, demokratik bir kurulusa katilmasi

Fabrika ve biiyiik ciftliklerde calisanlarin, ticaret sendikalarindaki calisanla-
ra katilmasi ve bu sayede uygun iicret, ev, saglik ve giivenlik imkanlarindan
faydalanmasi

Zorla caligtirma ve ¢ocuk is giicii kullanimi gibi uygulamalarin gériilmemesi

Cevresel siirekliligi gelistirmek icin programlarin uygulanmasi.

Ocak 2015 / Cilt: 5, Sayi: 1 17



Yalgin ARSLANTURK & Esin AYSEN

Her iki gruptan da, sosyal standartlarin yani sira cevresel bir takim gerektirimle-
ri de yerine getirmeleri beklenmektedir. Bakir ormanlik alanlarin ticari iiriinler igin
kullanilmamasi, koruma altina alinmis alanlardan hicbir bitki maddesi toplanmama-
s1, kullanilmayan tarim kimyasallarinin tedarik¢iye geri verilmesi bunlardan birkagi-
dir (Mann, 2008: 2036).

Adil Ticaret Uriinlerinin Pazardaki Yeri

Adil Ticaret iirtinleri, iiciincii diinya tilkelerindeki kiiciik iireticilerle dayanisma
ve ticari iligkilerde esitlik temeline dayanan bir nis pazari olusumunu temsil etmekte-
dir. Uriinlerde bulunan etiketler ise, tiiketici icin hem iiriiniin ticarilesmesi ve birta-
kim tiretim kosullarina sahip oldugunu garantiler hem de ek bir ticret gerektirdigini
isaret eder (Renard, 2003: 95). Adil Ticaret etiketli iiriinlerin pazarda konumlandi-
rilmast stratejisi sonucunda Adil Ticaret, kapsamli bir biiyiime yakalamugtir. 1995 yi-
linda yalnizca Avrupa’daki satiglar 250 milyon dolara ulagmistir. Toplam Adil Ticaret
pazarinin yaridan fazlasina hakim olan Avrupa’da 55.000°den fazla siiper markette
Adil Ticaret etiketli tiriinler satilmakta ve gerek bagimsiz gerekse Adil Ticaret maga-
zalarinda 1300°den fazla iiriin cesidi ile 1,5 milyar dolardan fazla satis hasilati gercek-
lesmektedir (Wilkinson, 2007: 213).

Adil Fiyat

Adil Ticaretin en 6nemli 6zelliklerinden biri kuskusuz “adil fiyat” konusudur.
“Fair trade” etiketli Giriinler pazardaki diger iriinlere oranla %20 daha fazla 6demeyi
gerektirmektedir. Bu fiyat: 6demeye goniillii olan tiiketici; elverissiz kosullarda ¢ali-
san ve ailelerine, yasadiklar1 yerin sosyo-ekonomik gelisimine katkida bulundugunun
bilincindedir.

Adil fiyat, iireticilerin “fair trade” modeline ilgi duymalarindaki baslica etken-
lerden biridir. Tiiketici, iireticinin cebine gidecegini bilerek bu iriinleri 6zellikle
tercih etmektedir. Saticilar, tiikketicinin bu hassasiyetini ticari anlamda kazanca ce-
virerek pazar paylarini biiyiitiirken treticiler de iiriniin zorlu rekabet kosullarinda
aldigindan daha yiiksek bir fiyat alarak yoksulluk sorununu hafifletmek istemektedir
(Moore, 2004: 78).

Adil Ticaret ve Organik Tarun

Adil Ticaret ve organik tarim kavramlar: tiiketici zihninde baglantilidir. Adil
Ticaret tirlinleri igin denetleme ve sertifikasyon hizmetleri saglayan Ecocert, ESR,
standartlarinda organik ve Adil Ticaret gereksinimlerini ortaya cikarmaktadir. SOy-
le ki organik veya ekolojik iiriin sertifikasyonu Adil Ticaret sertifikasyonu igin de
ayni zamanda bir 6n kosuldur. Uriinlerinin tamaminin veya bir kisminin Adil Ticaret
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kapsaminda sertifikalandirilmast icin bagvuran sirket ve kuruluslarin; siirdiiriilebilir
kalkinma sartlari, ekonomik, sosyal ve ¢evresel acidan sorumlu uygulamalara 6zen
gostermeleri gerekmektedir. Ecocert tarafindan verilen “Ecocert Responsible” eti-
keti, sirket veya kuruluslarin etik, sosyal ve cevresel iyi uygulamalarini dogrulamak-
tadir (Witkowski, 2005: 31). Dolayisiyla organik gida, organik veya dogal kozmetik,
organik veya dogal kozmetik, organik veya dogal tekstil iirtinleri, ESR standardina
gore Adil Ticaret sertifikasyonuna uygun olabilmektedir.

Arastirmamn Yontemi

Bu c¢alisma, nitel bir aragtirma 6zelligi tasimaktadir. Nitel aragtirmalarda, algi-
larin ve olaylarin dogal ortamda gercekgi ve biitiinciil bir bigcimde ortaya konmasina
yonelik bir siire¢ izlenmektedir. Biitiinciil bir bakis acis1 ele alinarak arastirma prob-
lemi yorumlayici yaklagimla incelenir (Yildirim ve Simsek, 2008: 38). Bu yontem ile
tasarlanmig arastirmalarda ele alinan konu hakkinda derin bir kavrayisa ulagsma ¢aba-
st bulunmaktadir. Bu yoniiyle aragtirmaci, bir kasif gibi hareket ederek ilave sorularla
gercekligin izini siirer ve muhatabinin 6znel bakis agisina 6nem verir (Ozdemir, 2010:
326).

Nitel arastirmalarda yaygin olarak gézlem, gériisme, odak grup goriismesi ve
dokiiman inceleme yontemleri kullanilmaktadir. Arastirmact konusuna ve hedef kit-
lenin 6zelliklerine gore birden fazla arastirma metodundan faydalanabilmektedir. Bu
caligmada ise goriisme teknigi kullanilmis ve gozlem ile de arastirma bulgulari des-
teklenmistir. Goriisme, arastirmaya katilan bireylerin belli bir konuda duygu ve dii-
stincelerini anlatma etkinligi olarak tanimlanmaktadir. Yapilandirilmis, yar1 yapilan-
dirilmis, yapilandirilmamig ve odak grup goriismesi seklinde farkli goriisme teknikleri
vardir (S6nmez ve Alacapinar, 2011: 108). Burada ise yar1 yapilandirilmig goriisme
teknigi kullanilmistir. Bu teknikte arastirmaci, 6nceden sormayi planladigi sorulari
iceren goriisme protokoliinii hazirlamaktadir. Ancak goriisme esnasinda ilerleyise
bagli olarak degisik yan ya da alt sorular eklenebilmektedir (Kus, 2013: 29).

SWOT Analizi

SWOT analizi mevcut durumu anlamaya, ortaya koymaya degerlendirmeye ve
karar vermeye yardimci olan verilerin, belirli bir diizen icerisinde siralanmasi yoluyla
gerceklestirilen 6znel bir degerlendirme yontemidir. Bu 6zelligiyle bir siirecin giiclii
ve zayif noktalarini belirlemenin yaninda firsat ve tehditlerin belirlenmesinde kulla-
nilan bir teknik olarak degerlendirilir (Giirlek, 2002).

SWOT analizi sistematik bir degerlendirmeyi takiben varliklarin en verimli se-
viyede kullanilmasi yoluyla yeni stratejilerin olusturulmasinda kullanilan bir ydntem-
dir. Ortaya ¢ikmis 20. ylizyilin ortalarina dayanmaktadir. “Harvard Business School”
(HBS) tarafindan 1950’li yillarda Harvard Business School (HBS)’da isletme profe-
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sorii olan George Albert Smith ve Roland Christensen tarafindan Orgiit stratejileri
ile cevre iligkisi ele alinmustir. Bir bagka HBS profesorii Kenneth Andrews, orgiitlerin
hedeflerini net bir bigcimde belirlemeleri ve bu hedefleri gerceklestirmek igin gerekli
performansi géstermeleri gerektigine deginmistir. Sonraki 10 yil icerisinde 6rgiitlerin
giiclii zayif yanlariyla beraber dis ¢evrelerden kaynaklanan firsat ve tehditler tartisil-
mustir. ik defa 1963 yilinda SWOT analizine bir konferansta deginilmistir (Dinger,
1998).

Ankara’nin organik pazar esnafina yonelik 14 sorudan olusan bir goriisme formu
hazirlanmistir. Sorular, esnafin organik tarim ve Adil Ticaret farkindaligini 6lgmeye
yonelik olarak hazirlanmistir. gériisme formu, organik tarim ve Adil Ticaret olarak
iki ayr1 baglik halinde hazirlanmistir. Goriisme esnasinda yazili olarak not almanin
yaratacagi zaman kaybi ve verimsizlikten otiirii ses kayit cihazi kullanilmustir.

Uygulama

Goriisme, Ankara’nin Cankaya ilcesine bagli Ayranct Mahallesi’'nde gercek-
lesmistir. Ankara’da organik pazar hizmetinin yalnizca Cankaya’da veriliyor olmasi
nedeniyle, bu ilce arastirma verilerinin de toplanacagi tek merkez olma 6zelligi tasi-
maktadir.

Calismada uygulama alani olarak organik pazar; odak grup olarak ise organik
tiriin saticilari tercih edilmistir. Organik tiriinler ve Adil Ticaret iirtinleri birbiri ile
ortak birtakim ozelliklere sahiptir. Tiirkiye’de hali hazirda isleyen bir Adil Ticaret
pazari olusmadig: icin organik pazar piyasasi lizerinden Adil Ticaret farkindaligini
Olcmek; esnaf ve tiiketicilerin organik iiriinlere olan yaklagimi vesilesi ile de Adil
Ticaretin Tirkiye’deki gelecegi sorgulamak istenmistir. Organik Pazar esnafi ile
yapilan goriismenin haricinde Tiirkiye’de Adil Ticaret iiriin sertifikalandirma hiz-
meti saglayan IMO (Institute For Marketecology) Izmir/Bornova yetkilisi Levent
Algir ile de telefon araciligiyla goriisiilmiis ve Adil Ticaret pazar1 hakkinda bilgi
toplanmustir. Telefon ile yapilan bu goriisme yaklasik olarak bir saat siirmiis ve bu
esnada arastirmaci tarafindan notlar alinmistir. Levent Bey, Adil Ticaretin yarattigt
alg1, Tirkiye ve diinyadaki isleyisi noktasinda somutlastirmalar yaparak caligmaya
katkida bulunmustur. Kendisinin Adil Ticarete yonelik baslica degerlendirmeleri su
sekilde olmustur;

Adil Ticaret, miisteri odakl bir harekettir. Bu sertifikay: almis irtine ve
firmalara, pazardaki tiikketicinin ilgi duymasi ve duyarlilik gostermesi ile
Adil Ticaret ses getirecektir. Avrupa iilkeleri basta olmak iizere bir¢ok
tilkede iglerlik kazanan fair trade hareketi, hem uygulayicilar hem de
tiikketiciler nezdinde bir sosyal sorumluluk hareketi niteligi tagimakta-
dir. Ancak Avrupa’daki tiiketici fair trade etiketli iiriinleri, daha ziyade
vicdani cercevede algilamakta ve bir nevi i¢ rahatlig: (vicdani rahatla-
ma) kazandirmasi amaciyla harekete destek olmaktadir. Adil Ticaret,
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gelismekte olan tilkelerde baglamis ve zamanla birinci diinya tilkelerin-
de de yayginlik kazanmistir. Ancak bu hareket bazi kesimlerce tiglincii
diinya iilkelerinin ihtiya¢ duyacagi, gelismis iilkelerin uygulama geregi
duymayacag: bir sistem olarak da goriilebilmektedir. Tiirkiye’deki du-
ruma bakildiginda ise tiiketici heniiz boyle bir hareketin varligindan
haberdar degildir. Adil Ticaretin tiiketici odakli bir hareket oldugu ger-
¢egi hatirlanirsa Tiirkiye’de uygulama alani bulmasi, tiiketicilerin talep
etmesi ile dogrudan iligkili olacaktir. Soyle ki kirtasiyeye giden bir miis-
terinin mor klasor istedigini ve istedigi bu klasoriin kirtasiyede mevcut
olmadigini varsayalim. Bir bagka giin tekrar giderek yine ayni klasdrden
sordugunu ve bulmadigini, birka¢ giin ist iiste bu durumun tekrar et-
tigini disiinelim. En nihayetinde miisterinin bu 1srarl talebi karsisinda
kirtasiyeci mor klasorii temin edecek ve miisterisinin ihtiyacina cevap
verecektir. Adil Ticaret de bu 6rnekte oldugu gibi tiiketicilerin 1srarl
talepleri dogrultusunda var olacak ve “fair trade” etiketine sahip iiriin-
ler, zaman igerisinde de olsa pazardaki yerini alacaktir.”

Organik pazar esnafi ile yapilan goriisme, 09.03.2014 Pazar giinii iki aragtirmaci
tarafindan gerceklestirilmistir. 11.03’te baglayan goriismeler 15.25’te son bulmustur.
Organik pazarin, kisith bir tiiketici grubuna hitap etmesi dolayisiyla onlara hizmet
veren liretici/satict gruplari da sayica az olmaktadir. Arastirmada farkl {iriin grupla-
riyla pazarda hizmet sunan 7 kisi ile goriisiilmiis ve yapilan bu gériismeler ses cihazi
ile kaydedilmistir. Goriismeler esnasinda esnaflardan yalnizca bir kisi, ses cihazi kul-
lanilmasindan rahatsizlik duymus ve bu nedenle kendisiyle yapilan goriisme yazili
olarak not edilmistir.

Goriisme formunda organik tarima iligskin sorular, kisiler tarafindan sorunsuz
bir sekilde cevaplandirilmig ancak Adil Ticaret ile ilgili sorularda hi¢ haberdar ol-
mama veya bilgi eksikliginden otiirii duraksamalar yasanmistir. Bu nedenle goriisme
formuna gidisata uygun olacak sekilde Adil Ticaret ile ilgili kisa aciklayic bilgi ek-
lenmesi geregi duyulmustur. Kisilerle yapilan goriismelerin stiresi 15 ila 25 dakika
arasinda degismekle birlikte gelen miisteriler nedeniyle yarida kesilen goriismeler
olmustur. Boyle durumlarda ses kaydi durdurularak gériisiilen kisi beklenmis ve daha
sonra goriisme kaldig1 yerden devam ettirilmistir.

Sonug ve Degerlendirme

Katilimcilarin goriisme sorularina verdikleri yanitlar esas alinarak Tirkiye’de
Adil Ticaret hareketinin giiglii ve zayif yonleri ile firsat ve tehditlerinin neler olabi-
lecegi belirlenmeye calisiimistir. Goriisme sonucu elde edilen veriler asagidaki Tablo
1’de yer almaktadir.
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Tablo 1
Goriismede Yer Alan Sorulara Katilimcilarin Verdigi Yanitlar

Soru ! Soru ? Soru 3 Soru 4 Soru ® Soru ¢
L.kigsi  Sosyal Bilingsiz Destek almi-  Gelir Siki denetimler Tiiketicile-
sorumluluk, tiiketici, yorum seviyem sayesinde gere- rin yaklagik
cevre bi- saticiya olan artmadi ken hassasiyet ~ %20’si ilgili
linci, insan  giivensizlik gosteriliyor
saglig
2.kisi  Karvecev- Arazienge- Devletazda Gelirimde Biz ve yakin Tiiketiciler
re duyar- beli, topragi  olsa tegvik artigoldu  cevrem de dik- ilgi gosteri-
Iilig islemek ve veriyor ve katli davran-  yor.
yabanci otlar- belediye, satis makta
la savasmak  alaniigin des-
zor tek oluyor

3.kisi  Saglikli Tiketicinin ~ Belediye des- Gelirde Paketlemede  Tiiketi-

yasam ve organik irii- tek oluyor artig olma- plastik malze-  ci ilgisi
sonrasinda  nii bilmemesi di; aksine  me kullanilmasi yetersiz
kar elde problemdir diisiisler  organigin yapi-

etmek yasand1 sina aykiridir

4.kisi  Karve Devletin Hayir Gelir Kontrol ve Az bir ke-
sosyal so-  duyarsizlig artmadi denetimler sim ilgili
rumluluk ve toplumun siklikla yapildi

biling ve bilgi i¢in, organik
eksikligi tarimda esnek-
lige yer yok.

S.kisi Karve Nakliyat Hayir Gelir artiy Evet, gerektigi Ilgili olan
sosyal so-  ve bilingsiz oldu gibi yapilmakta ¢ok dar bir
rumluluk tiiketici kesim var

sorunsal

6.kisi Karvein-  Organik Belediye Kayda Dikkat ediliyor Belli bir
san sagligt  iriinde verim deger kesimle ki-

diistiyor ve bir artig sith kalyor
fiyat artiyor. olmadi

7.kisi  Cevre Organik Destek yok  Gelirimde Dikkat ediliyor Tlgi azdir
duyarlihigs  bilinmiyor ve artig oldu clinkil
ve kar fiyat yiiksek cogunluk

bulunuyor. organik
rtinleri
pahali
bulmakta

Organik tarim yapma amaciniz nedir?

Organik tiriin diretici/saticisi olarak ne tiir stkintilar yastyorsunuz?

Uretim ve satig agamalarinda destek aldiginiz bir kurum/kurulug/birim var mi?
Organik tarimla ugrasan kisiler olarak gelir seviyenizde bir artig oldu mu?
Organik tarimin Tiirkiye’de gerektigi gibi yapildigini diisiiniiyor musunuz?
Tiiketiciler organik iiriinlere yeterince ilgi gosteriyor mu?

[ NS, I SRS IE (O R
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Soru’ Soru $ Soru? Soru 10 Soru 11 Soru?  Soru
Lkisi Evetsami- {leri yas Bilgim Kabul gor-  Evet Olumlu Evet
miler grubu. yok mez Oderim gorii-
Cinsiyet yorum
olarak
esitlik var
2.kisi  Cogu 50 yas ve Evet Tirkiye’de  Hayir Olum- Hayir
samimi usti. duydum  yiiriimez. 0demem suz
a{lcak. .. Cinsiyet olur
gosterigigin -
alan da var esitlik var
3.kisi Evet, Ortayas gru- Hayr, Sistem Oderim  Olumlu Evet
samimive buagirhkta. bilgim kabul goriir
bilingliler =~ Kadmlar yok ve basarili
fazla olur
4.kisi Evetsami- Her yas gru- Hayir, Evet, kabul Oderim  Olumlu Evet
miler bu var. Cin- bilgim gorir
siyet olarak yok
denkler.
5.kisi Cogunlugu Orta yas Hayir, Tiirkiye icin Evet satin Olumlu Evet
samimi agirlikta. bilgim zor alirim
yok
6.kisi Evetsami- Orta yas Hayrr, Kabul gor-  Evet Olumlu Evet
miler ve ileri bilgim mez Odderim
yag grubu  yok
agirlikta.
Kadinlar
daha fazla
7.kisi  Cogu 50yas ustii  Hayir, Isleyiste Odemem Olum- Hayr.
samimi agir bastyor  bilgim sikintilar suz Sosyal
ve kadinlar  yok yasanir. buluyo- sorumlu-
daha fazla Tiirkiye’de rum luk olarak
olmaz gérmii-
yorum ve
destek
olmam

7 Tiiketicilerin organik iiriinlere olan ilgisini samimi buluyor musunuz?
8 Organik iiriin tiiketicisinin yag grubu nedir ve 6ne ¢ikan bir cinsiyet var mi1?
9 Adil ticaret hakkinda bilginiz var m1?
10 Adil ticaret sistemi Tirkiye’de kabul goriir mii?

11 Adil ticaret etiketli bir iriine fazla fiyat 6der misiniz?
12 Adil ticaret, Tirkiye pazari i¢in olumlu mu yoksa olumsuz bir hareket midir?
13 Adil ticareti bir sosyal sorumluluk hareketi midir? Bu harekete desteginiz olur mu?
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Yalgin ARSLANTURK & Esin AYSEN

Tablo 2
Tiirkiye Acisindan Adil Ticaret Kavranumin SWOT Analizi

Giiglii Yonler Zayif Yonler

1. Adil tiriinler, Avrupa pazarinda gittikce 1. Adil ticaret hakkinda bilgilendirme ve

artan bir satig payina sahiptir. tanitim eksikligi

2. Avrupa’da “fair trade” standardini 2. T.C. Devleti’nin heniiz bu harekete yonelik

P y

denetleyen ve etiket veren ¢ok sayida bir destegi yoktur.
kurulug vardur. 3. Yoneticiler ilgisiz

3. Denetim ve kontrol mekanizmast sag- 4. Avrupa iilkelerine kiyasla Tiirkiye’de yavag
lamdir. ilerlemektedir.

4. Ureticiyi aracilara bagh olmaktan kur- 5. Tiirkiye’de sertifika hizmeti saglayan kuru-
tanr. luglar bulunmamaktadir.

>. Yer.ell érgﬁtlenmelerin olugmasinda 6. Turk tiiketici bu hareketten habersiz ve
etkilidir. harekete kars1 duyarsiz kalmaktadir.

6. Vicdanlara seslenen bir sistemdir. 7. Adil ticaret tirtinleri piyasa fiyatina gore

7. Adil ticaret piyasasi uluslararasi diizeyde %?20 oraninda fazla fiyata sahiptir.
yllda %25 artmaktadir. 8. Adil ticaret iirlinlerine erigim zordur

Firsatlar Tehditler

—_

1. Organik tarim ile ortak birtakim 6zellik- 1. Tiiketicilerin gelir diizeyinin diisiik olmasi

lere sahiptir. 2. Var olan kapitalist diizen

2 Irzsan haklar: ve gevreye yonelik duyarl- 3. Yalnizca fakir ya da gelismekte olan iilkele-
ligin artmast rin ihtiya¢ duydugu bir sistem gibi algilan-

3. A.B.D. gibi biiyiik bir pazarda adil iiriin- maktadir.

lerin huzla artan titketimi 4. Aracilar mevcut piyasada hakim ve baskin
4. Sirket/firmalarin sosyal ve kurumsal durumdadir.
sorumluluklarmi &ne gikarma egilimi 5. Tiiketiciler pazardaki yeni gelisme ve uygu-

5. Adil ticaret ile iligkili faaliyetlerin artmas1  lamalara ¢eligki ile yaklagmakta ve giiven

6. Bilinen pazarlama uygulamalarinin duymamaktadir.

adil ticaret sistemi i¢in de uygulanabilir ~ Sistemin adil olamayacagina dair yaygin bir
olmasi kani vardir.

Tiirkiye’de Adil Ticarete bakis agisinin heniiz olusmamasi nedeniyle insanlar
kelime anlamindan yola ¢ikarak bu kavrama iligkin yorumlar yapmaktadir. Yapilan
saha aragtirmasi ile Tiirk insanin Adil Ticaret kavrami ve isleyisinden haberdar ol-
madig1 anlagilmaktadir. Bu da sistemin zayif halkalarindan birini olusturmaktadir.

24 Ocak 2015 / Cilt: 5, Sayr: 1



Adil Ticaret ve Organik Gida Pazarlar: Ankara Ornegi

Kavrama iligskin yapilan aciklama neticesinde de ¢ogunluk, sistemin teoride giizel ve
anlamli oldugu ancak isleyiste ozellikle Tiirkiye’de gerektigi gibi uygulanamayacagi
goriisiinde olmaktadir. Katilimcilar, Adil Ticaretin organik tarimla birlikte diistiniil-
dugii takdirde basarili olabilecegi ve insanlarin ilgisini cekebilecegini belirtmislerdir.

Adil Ticaret pazarmin biiyiimesinin éniimdeki en dnemli engel farkindalik ya-
ratilmamasi ve sisteme yonelik marka imaji calismalarindan yoksunluktur. Sistemin
uriinleri, zayif yonlerde ortaya ciktig1 tizere genellikle goriintirliikleri diisiik, reklam
ve promosyon igin harcama yapilmayan iiriinlerdir. Oziinde sosyal sorumluluk ba-
rindiran Adil Ticaretin giiglii ydnlerinden birisi olan vicdani sorumluluk hissi, Tiirk
tiiketici gruplarinin Adil Ticaret hareketine yonelik isbirlikci ve duyarli davranislar
gOstermesi icin bir alt yapir olusturmaktadir. Ayrica devlet ve kamu kuruluslarinin
harekete destek vermesi toplumun da giivenini artiracak ve satin alma davraniglari bu
dogrultuda gelisecektir. Bu destekler, fon yardimi, kamu kuruluslari igcin Adil Ticaret
irtinlerinin satin alinmasi ve gerekli yasal diizenlemelerin yapilmasi bi¢ciminde olabil-
mektedir. Firmalar sosyal sorumluluk hareketlerini her ne kadar rekabet istiinliigi
olusturma olarak gorse de tiiketici agisindan bu faaliyetler anlamli bulunmakta ve
desteklenmektedir. Firmalar acisindan tiiketiciye verilen mesaj ise kurumsal iyilik ve
iyi bir yurttas olma egilimidir.

Pazardaki hizli gelisme ve degisimler tiiketiciler nezdinde giivensizlik olustur-
makta, Adil Ticaretin ruhuna inanmayarak, insanlarin duyarliligini firsat bilen kesim-
ler de bulunmaktadir. Bu gelismeler Tiirkiye’de Adil Ticareti baglamadan bitirecek
ve kendi yolundaki ilerleyisi 6niinde engel olusturacak niteliktedir. Bu nedenle insan-
lar, Adil Ticaretin ne demek oldugu, neden desteklenmesi gerektigi, ddenecek fazla
tutarin ne anlama geldigi gibi baslica 6nemli detaylar konusunda bilgilendirilmeli ve
bilin¢lendirilmelidir. Nitekim Adil Ticaretin gelecegi iyi egitim almig kisilerin elin-
dedir. Hareketin gelisip yayildigi iilkeler goz 6niinde bulunduruldugunda iiriinlerin
pazari, Ozellikle iyi egitimli, yash ve yiiksek gelir diizeyine sahip tiiketiciler olarak
genislemektedir. Dolayisiyla Tiirkiye’de Adil Ticaretin var olabilmesi icin Avrupa
iillkelerine kiyasla daha fazla ¢aba gosterilmesi gerekmektedir. Zira Tiirk toplumu-
nun biiyiik cogunlugunu geng kesim olusturmakta, egitim seviyesinde artig olmakla
birlikte gelir seviyesi halen istenen diizeylere ulasmamaktadir. Adil Ticaret ve daha
iyi bir diinya icin toplumun belirli bir kesimi degil her yastan kisilerin hassasiyetine
ihtiya¢ duyulmaktadir. Tirkiye’de Adil Ticaret icin gengler de sisteme miidahil edil-
meli, Adil Ticaretin 6ziinii kavramalari saglanmalidir.

Tiirkiye’de Adil Ticaret kapsaminda iiretilen iiriinlere yonelik sertifika hizmeti
saglayan tek kurulus IMO (Institute For Marketecology) firmasinin Izmir ayagidir.
Ancak FLO’nun bir temsilcilik ofisi olmamasi, “fairt rade” hareketini destekleyen
kooperatif ve tiiketici gruplarinin bulunmayisi da Tirkiye acisindan tespit edilen za-
yif yonlerdir.
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