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Tiirkiye’de Televizyon Yayinciliginda
Eglencenin Egemenligi
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Ozet

Televizyon, etkisi ve yayginhgi ¢ok yiiksek olan ve bu 6zelliklerinden dolayi da lzerinde siirekli
tartismalarin yarataldiga bir aragtir. Televizyona iyimser bir agidan bakanlar, aygiti 6zellikle
teknik Usttnliklerini 6n plana ¢ikararak degerlendirir. Televizyon diinyayi kiglik bir kdy haline
getirmistir. Televizyon ayni zamanda iyi bir egitim, bir kiltir, bir sanat aracidir. Ayrica televiz-
yon aileye hitap eden seyirlik ve eglencelik bir aragtir. Televizyona daha elestirel bakan karsi
gors ise, televizyon iceriginde eglence olmasinin kabul edilebilir oldugunu ancak asil sorunun
eglencenin dozuyla ilgili oldugunu savunmaktadir. Televizyonda eglence igerikli yapimlara gok
yer verilmekte, hemen her tirli igerik eglence olarak sunulmakta, izleyicinin olayla ilgili algisi da
bu sekilde olugsmaktadir.

Bu ¢alismada Tirkiye’de yayin yapan televizyon kanallarinin prime time yayin akislari incelene-
rek eglencenin akistaki dagiimi tespit edilmistir. inceleme dénemi olarak 8-14 Haziran 2015
segilmistir. Bu tercihte Tirkiye’de 7 Haziran segimlerinin hemen ertesi haftasi olmasi ve giin-
demde yogun tartismalarin bulunmasi belirleyici olmustur. Calismaya dahil edilen kanallar,
haziran ayi izlenme oranlarinda en Ustte yer alan ilk 7 kanaldir. Kanallarin prime time yayin
akislari niceliksel igerik analizi yontemiyle incelenmis, gesitli kategoriler olusturulmus, tirler bu
kategorilere yerlestirilerek degerlendirme yapilmigtir.

Elde edilen veriler, incelenen televizyon kanallarinda eglence programlarinin diger yapimlara
gore daha agirlikta oldugunu ortaya koymustur.

Anahtar Kelimeler: Televizyon, Eglence, Prime Time, izlenme Orani, Niceliksel icerik Analizi.
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Abstract

Television is a medium which has a high level of influence and prevalence, and thus which is
exposed to constant debates because of these features. The ones, who have an optimistic
approach towards TV, evaluate it especially by featuring its technical superiorities. According to
them, television has turned the world into a small village. At the same time, it is a medium of
good education, culture and arts. Furthermore, it is a device of entertainment and sight which
appeals to the families. Those, whose approach towards TV is more critical, assert that it is
agreeable that television can include entertainment as a part of it, but the level of entertain-
ment used in television is the problem to be solved. Television displays so many television
productions with high levels of entertainment; nearly all kinds of programmes include elements
of entertainment, and the perception of the viewer(s) on the phenomenon is constructed in
this way.

This study ascertained the distribution of entertainment in the prime time broadcasting
streaming of the television channels in Turkey. The selected period of the TV streaming in this
study was June 8 to 14, 2015. The fact that this period was just the week after the Election Day
in Turkey (on June 7) and the agenda was full of debates was the determinant for selecting the
period which this study made an analysis of. The television channels which this study examined
are top 7 channels in the rating list in June. The prime time streaming of the channels was
studied through the quantitative content analysis, and then some categories were generated;
the types of the programmes were evaluated after being distributed into these categories. The
data acquired from this study put forth that the number of the entertainment programmes in
TV channels analysed in this study exceeds that of the other types of TV programmes.

Keywords: Television, Entertainment, Prime Time, Rating, Quantitative Content Analysis.
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1. Giris

Televizyon glinlimiiziin en yaygin, gigli ve hi¢ kuskusuz en ¢ok tartisilan kitle
iletisim aracidir. Tim topluma ulasan, gorintiniin ve sesin gicliinden kaynakla-
nan etkisiyle hem haber gibi ciddi kamusal icerigi iletmede, hem de eglence ve
kurmaca icerikle toplumun duygusal gereksinimlerini karsilamada basat rol
televizyonundur. Diger yandan Tirkiye, televizyonun bu etki ve giicliniin gérece
daha fazla deneyimlendigi bir Glkedir. Tirk toplumunun televizyon izlemeye
ayirdig zamanin boyutu c¢esitli arastirmalarda saptanmistir. Televizyon yayinlari
Tirk izleyicisinin glindeminde de énemli bir yer tutar. Toplum, okumaya iliskin
yatkinliginin olmamasi nedeniyle izlemeye egilimlidir. Haber ve benzer ciddi
olaylara iligkin tartismalari televizyon Uzerinden takip eden, demokratik tercih-
lerini televizyonda olusan glindeme gore sekillendiren, eglenceye dair gereksi-
niminin blytk bdlimini de ayni medya Uzerinden gergeklestiren bir toplum
yapisi s6z konusudur. Bu nedenle televizyon kanallarinin yayin igerigi Turk top-
lumu s6z konusu oldugunda daha da énem kazanmaktadir. Cok izlenen TV ka-
nallarinin kamusal olaylara ne 6lglide degindigi, nasil bir ¢erceve ¢izdigi, glin-
demi olusturma konusunda ne kadar yetkin oldugu, bir medya niteligi sorunu
olmaktan 6te, lilkenin demokratik diizeyinin olusumu ve gelisimi agisindan da
yasamsal bir boyutta ortaya ¢ikmaktadir. Yayin igerigi konusunda en belirgin ve
tartismali konu, eglencenin agirhgi ve belirleyiciligidir. Ticari kaygilarla izleyiciye
kolay benimsenen, eglence agirlikli yapimlar sunulmaktadir. Bu noktadan hare-
ketle, ozellikle televizyonun en cok izlendigi prime time saatlerinde eglence
egemenliginin s6z konusu oldugu disliniiimektedir.

Bu galisma da iste bu eglence agirliginin ulastig boyutu somut verilerle sap-
tamayi amaglamaktadir. Calismanin temel arastirma sorusu;

“En ¢ok izlenme oranina sahip Tirk televizyon kanallarinin prime time yayin
akisinda eglence programlarinin dagilimi nasildir?”

ikinci arastirma sorusu ise;

“Eglenceye donik yayin icerigiyle izlenme oranlari arasinda baglanti var mi-
dir?” seklindedir.

Bu dogrultuda ilk olarak, farkli donemlerden ve farkli ekollerden olmasi go-
zetilmeksizin duslinirlerin televizyona dair olumlu ve olumsuz goérusleri derle-
nerek kuramsal bir cerceve olusturulmustur. Ardindan Tirkiye’'de televizyon
yayinciliginin gelisim seyri ele alinmistir. Calismanin uygulama kisminda ise
izlenme oranlarinda ilk siralarda bulunan 7 kanalin yayin akisinin tiir ve siire
olarak dagilimi analiz edilmistir. Elde edilen bulgular dogrultusunda kanallarin
izlenme oranlari ile yayinladiklari eglence programlari arasindaki baglanti orta-
ya konmustur.
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2. Televizyon Uzerine Tartismalar

Latince kokenli bir s6zcik olup “uzagl gérmek” anlamina gelen televizyon, s6z-
clik anlamiyla paralel olarak gercekten de insanin gérme duyusunun ulasacagi
en ileri asamadir, gérme vyetisinin inanilmaz boyutlara erismesidir. insanlara
goruntlsl ve sesiyle ulasan televizyon, zaman ve mekan sinirhliklariyla gizili
gindelik yasam deneyiminin sinirlarini gelistiren, gelistirmekle de kalmayip bu
deneyimin nitel ve nicel érintisiinde 6nemli degisikliklere yol acan bir teknolo-
jik olanaktir (Mutlu, 2008: 21).

Yayginlig ve etkisi cok genis olan televizyon, kimi 6zelliklerinden dolayi 6v-
glyle bahsedilen bir aracken, kimi 6zelliklerinden dolayi da elestirilerin odagin-
da yer almistir. Clinki televizyon ¢ok boyutlu bir aragtir. Televizyon, hem bir
endustri, hem teknolojik bir arag, hem kiltiir ve sanat Gretimi hem eglence
kaynagl hem de siyasal ve toplumsal bir kurumdur. Dolayisiyla televizyona ait
bu degisik diizeylerin kendi 6zgil gereklilikleri vardir ve bu gereklilikler, televiz-
yon iletisiminin sinirlarini belirlemektedir Ustelik de bu belirleme birbirleriyle
celisebilen gerekliliklerin zorunlu birlikteligi sonucunda ortaya ¢ikmaktadir.

iyimser yaklasimlara gére, televizyonu iyi yapan en énemli 6zellik, onun fi-
ziksel ve teknik olarak sundugu olanaklardir. McLuhan’a goére, televizyonun
sundugu bu olanak sayesinde insanlar kendi kiiglik ¢evrelerinin bir Gyesi olmak-
tan gikip iyice kiglilen diinyanin etkin bir Giyesi olmaktadir. Yine televizyon en-
distrisinin buyik cogunlugu televizyonu, ¢ok etkili bir egitim, kiltiir, sanat araci
olarak niteleme egilimindedir (Mutlu, 2008: 22).

Televizyon evrensel bir aragtir, bu nedenle egitim islevini 6zglr bir sekilde
yerine getirir. Bu 6zgurlik, insanlarin hayal gliclinii deneyimlemesini saglar; bu
da televizyonda yer alan dramlarla basarili ve kapsamli bir sekilde yapilir. Sine-
ma ve radyonun yapamadigini televizyon yapmis, dramlara evrensel bir artirnm
katarak insanlarin daha yiksek bir seviyeye ulasmasinda 6nayak olmustur. Te-
levizyon toplumdaki standardi yikselterek birikimli bir izleyici kitlesi olusturma
¢abasi icine girmis, bu caba toplumda bulunan yiksek, orta ve diisik tabakala-
rin birbirine yaklasma egilimi gdstermesini saglamistir (Groombridge, 26).

Televizyon, insanlarin birbirini daha fazla sevmesini, daha iyi anlamasini sag-
layamasa da diger araglarla kiyaslandiginda daha esit bir yonlendirme gergek-
lestirdigi kabul edilen bir olgudur. Televizyon araciligiyla degisik sinif, irk, inanis-
larin farkina varilmaktadir. Degisik kultlrleri evrensel olarak kaynastirmis, bu
sayede sosyal ve egitimsel bir gorevi yerine getirmistir. Televizyon toplumda
s6zIU kaltiran olusturulmasinda da etkin olmustur (Groombridge, 27).

Televizyon, her gruptan izleyicinin kendine ait, iceriginde kendini bulabilecegi
cesitlilikte yapimlar sunmaktadir. Bir yandan diziler, seriyaller, gtildirt dramlari,
eglence programlari gibi populer programlarla genel izleyici kitlesinin timine
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hitap ederken, diger yandan belli kilttrel ilgiye sahip, sinirli sayida izleyici kitlesini
de yakalamayi hedefleyen yapimlar yayinlanmaktadir (Kaplan, 1993: 35).

Televizyon, toplumsal yasamin akisindan, inislerinden ve cikislarindan soyut-
lanamayan onemli bir kiltiirel kurumdur. Televizyon zamandan ve mekandan
bagimsiz olamayan, izleyicinin icinde bulundugu cevreyle, izleyis streciyle ig ice
gegmistir. Televizyondaki kurgusal tirlerin 6ykisu, izleyicinin bu tirlerden gi-
kardigi anlam, kullanilan anlatim tekniginden cok, izleyicinin icinde bulundugu
baglamin ya da ortamin Griintdir. Tium bunlardan yola cikarak televizyonun
toplumun en merkezi kiltirel disavurum bigimlerinden biri oldugu séylenebilir
(Kaplan, 1993: 15).

Televizyon her tirliu soylemi kapsadigi igin kendinden 6nceki sinema, radyo
gibi araclari geride birakarak insanlarin her tirli gelismeyi takip ettikleri bir
ara¢ durumuna gelmistir. Televizyon bu kapsayici sdylemi nedeniyle kiltiriin
her alaninda etkili bir konuma yerlesmistir (Postman, 1994: 105).

Televizyonun mevcut konumunu daha da gliglendirerek sirdirmesinde
kendinden 6nceki iletisim formlarini sahiplenmesinin yaninda kendinden sonra-
kilere de eklemlenebilen yapisi etkilidir. Kendinden dnceki sinemanin filmini,
radyonun muzigini sahiplenmis, kendinden sonraki multimedya ve internet
ortamlarinin temel yapilarinda da yer bulmustur (Kaya, 2001: 203).

Televizyona iyimser bakis agisiyla yaklasilmasinin bir diger nedeni de onun
aileye hitap eden seyirlik ve eglencelik bir arag olarak algilanmasidir. Televizyon
evde diger esyalar gibi kendine ayrilan yerde durmakta, izleyiciler kendilerine
ait olan mekanda seyirlerini gergeklestirmektedir. Televizyonda yayinlanan
kurmaca tirlerin aileye hitap eden konulari, aile yasantisini isleyen senaryolari
izleyici gozlinde televizyonun aileye ait konumunu giiglendirmektedir.

Televizyonla ilgili olumlu degerlendirmelerin karsisinda olumsuz degerlendir-
meler de bulunmaktadir. Olumsuz degerlendirmeler genellikle, televizyon tara-
findan iletilen igerikler Gzerinde yogunlagsmaktadir. Televizyonun ¢ok boyutlu bir
iletisim araci oldugunu da gz 6nlinde bulundurarak elestirilerin tek basina iceri-
ge yonelik olmadigini, icerigin siyasal, toplumsal, ekonomik ve kiltlrel siireglerle
baglantili olarak ele alindigini belirtmek gerekmektedir (Mutlu, 2008: 22).

Televizyon 6zellikle kitle toplumu ve kitle kiltlrl kuramcilari tarafindan cid-
di elestirilere maruz kalmistir. Kitle toplumu kuramcilarinin tima kitle iletisim
araglarinin toplum Uzerindeki etkisini olumsuzluguna vurgu yapmis, sanayiles-
menin ve teknolojik gelismenin neden oldugu kiiltirel kirlenmeye odaklanmis-
lardir. Bu kuramcilar, “yiksek kalttr”-“kitle kaltiirt” seklindeki kiltirel diizlem
ikililiginden “seckin” ve “seckin olmayan” seklindeki toplumsal ve siyasal diiz-
lem ikililigine kadar uzanan degerlendirmeler yapmistir. Sanayi ve teknolojik
gelismeler, kiltlrel ve toplumsal esitsizlikleri kitle kiiltlirii ve seckin olmayanlar
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lehine sarmis, yiksek kiltirin kirlenmesine neden olmustur. Kitle toplumu
Uyelerinin egitim ve kiltur dizeyi distktir, bu kitle kaltird insanlarinin begeni-
lerini asgari musterek dizeyinde konumlayacak sekilde bicimlendirmekte, sira-
danlik, zihinsel rahatlik, edilgenlik ve kacis 6zendirilmektedir. Bu goris televiz-
yonu da kitle kultiriniin baslica etkeni olarak gormektedir, televizyon kitle
kiltlrandn Gretici kurumlarindan baglicasidir. Televizyon yayincili§inda temel
amac kazang saglamaktir ve bu amacla parayi 6deyen izlerkitlenin istekleri yeri-
ne getirilir. Kitlesel izleyicinin talepleri de distk bir begeni 6l¢lisini yansitan,
derinligi olmayan, eglendirici, sadece zaman gecirmeye yonelik, gercek yasam-
dan kagmaya elveren driinlerden olugsmaktadir (Mutlu, 2008: 23).

Baudrillard (1991: 20), televizyonun tiketim toplumundaki 6nemini benzer
bir yaklasimla dile getirmektedir. Tiketim toplumunun bir Grini olan televiz-
yon nesne olarak kodlanmis bir toplumsal statli unsurudur. Nesne olarak tele-
vizyon farkli sinif fraksiyonlari arasinda kultirel farklar insa etmektedir, burada
televizyonun kilturel islevi ikincil Gneme sahiptir. Ev ici ortamlarda televizyo-
nun fiziksel konumu bazi statl farklarini ifade eder; alt sinif evlerde oturma
odasi genellikle ilk goze carpan sey haline gelen televizyon setinin etrafinda
diizenlenmektedir. Buna karsin yiiksek kultlre ait evlerde burjuvazinin televiz-
yon setlerini saklama ve gizleme yoniinde egilimi vardir. Bunun nedeni, televiz-
yonun bayagilik gdstergesi ve kitle kiltliri olarak goriilmesidir.

Kitle kiltlra elestirilerinin diger bir tarafini olusturan Frankfurt Okulu ku-
ramcilari da kitle iletisim araglarina yonlendirdikleri elestirilerde “kaltir endist-
risi” kavramini kullanmustir. ileri kapitalist toplumlarda kitle iletisim araglan
birer kiltlr endustrisi haline gelmistir ve onlarin Urettigi kiltiir de gercek degil,
seylesmis yapay bir kiiltirdar. Kaltir endistrilerince yayilan kitle kdltlrinin
0zgiin, kendiliginden hicbir yoni yoktur. Sanat metalasmis, diger tiiketim malla-
rindan farki kalmamistir, sanat da kitle kilttrtyle birlikte toplumsal hiyerarsiye
itaatin gerekliliklerini anlatir olmustur. Frankfurt Okulu kuramcilarinin kitle
kiiltira elestirisi daha ¢ok bu yapay kiiltiriin toplumsal adaletsizliklerin sirip
gitmesine yonelik isleviyle ilgilidir. Ancak her iki yaklasimin elestirileri de genel-
de televizyon 6ncesi kitle iletisim araglarina yonelik olmakla birlikte televizyon
icin de gecerlidir. Televizyon tarafindan Uretilenler yiksek kiltiirli tehdit eden
veya var olan diizenin devamini saglayan yapay bir iceriktir. izleyici edilgen bir
konumda bu icerige maruz kalmaktadir, kiltlr endistrilerinin icerigi bu edilgen
izleyiciyi maniplle etmektedir.

Postman (1994: 90) da televizyonun toplumsal hayatta ¢ok etkin bir arag ol-
duguna dikkat ¢ekerek on dokuzuncu yizyil sonu ve yirminci ylzyil basi iletisim
medyasinin bir “ce-ee” diinyasi yarattigini ifade etmistir. Televizyon, kendinden
onceki telgraf ve fotografinin yapamadigini yapmis, goriintiiniin glclini de
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kullanarak evlere girmis, insanlarin bu “ce-ee” diinyasinda yasamalarina yol
acmistir. Televizyonun kontrol edilemez bir sekilde insan hayatina niifuz ettigini
belirten Postman, en ufak cocuklarin dahi televizyon izlemekten alikonulama-
yacagini, en berbat yoksullugun bile televizyondan vazge¢cmeyi gerektirmeyece-
gini, en yiice egitim sisteminin bile televizyonun belirleyiciliginden kurtulama-
yacagini ve kamuoyunu ilgilendiren politika, haber, egitim, din, bilim, spor gibi
tim konularin televizyonun ilgi alaninin disinda kalmayacagini vurgulamaktadir.
Bu dogrultuda kamuoyunun bu konulari kavrayis bicimi de tamamen televizyo-
nun yonelimine gore sekillenmektedir.

Televizyon ayni zamanda bir kumanda merkezi gibi faaliyet gdstermektedir.
Onii geken bir iletisim araci olarak diger medya araglarindan yararlanisimizi
televizyon belirlemekte, hangi kitabin okunacagina, hangi filmin seyredilecegi-
ne, hangi gazetenin, derginin alinacagina televizyon karar vermektedir. Televiz-
yonun giicii enformasyon ve eglence araci olarak o kadar blylmistir ki daha
onceki tim enformasyon ve medya araglarini degistirmistir (Williams, 2003: 3).

Televizyon izleyicilere, programlardan reklamlara kadar uzanan cgesitlilikte
tema sunmakta ve tim bu sunulan icerikle biiylik oranda izleyiciyi duygusal
bakimdan hosnut etmek amaglanmaktadir. Amerikan televizyonunun bitlniyle
izleyicilerine eglence malzemesi sunmayl amag¢ edindigini belirten Postman
(1994: 99), sorunun televizyonun eglendirici bir ara¢ olmasi degil, eglenmeyi
her tiirli deneyimin dogal cercevesi haline getirmesi oldugunu belirtmektedir.
Yani sorun, televizyonun eglendirici temalar sunmasi degil, bitin temalarin
eglence olarak sunulmasidir.

3. Tirkiye’de Televizyon Yayincihig

Turkiye’de televizyon yayinciligiyla ilgili ilk denemeler istanbul Teknik Universi-
tesi (ITU) tarafindan baslatilsa da karasal televizyon yayininin daha genis kitlele-
re ulastiriilmasi TRT yayiniyla gergeklesmistir. 31 Ocak 1968 yilinda baslayan TRT
yayini (Turam, 1996: 5-6) Ankara’da yasayan 1 milyon 270 bin kisi tarafindan
izlenmis, Ankara Televizyonu’nda baslayan yayinlar daha sonra izmir ve istanbul
Televizyonlarinca da strdirilmustir (Aziz, 1996:147).

TRT'nin yayini 1974 yilinda haftada 5 giin ve toplam 20 saate ulasmis, ayni
yilin mart ayinda haftada 6 gline, nisan ayinda da 7 gline ¢ikmistir. 1984 yilinda
renkli yayina gecilmis ardindan TRT’ye bagh yeni kanallar yayin hayatina basla-
mistir. 1986’da TRT 2, 1989’da TRT 3, TRT GAP, 1990’da Avrupa’ya yonelik yayin
yapan TRT-Int., TRT 4, 1992’de Tiirki Cumhuriyetlere yonelik TRT Avrasya yayin-
lari baslatiimistir (Uygug ve Geng, 1998: 79). 2008 yilinda TRT 4’le ayni frekans-
tan yayin yapan TRT Cocuk kurulmus, 1 Ocak 2009 tarihinde de TRT 6 kanali
yayina baslamistir. TRT 2 kiiltlir ve sanat agirlikli olarak basladigl yayinina 2001
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yilindan itibaren haber agirlikli olarak devam etmektedir. TRT 1 ise genel izleyici
kitlesine hitap eden bir anlayisla yayinciligini sirdiirmektedir.

TRT'nin yayin politikasinda anayasa ve yasalar cercevesinde cizilen sinirlar
belirleyici olmustur. 1961 Anayasasi’'nda 6zerk bir kurulus olarak tanimlanan
TRT, tartismal bir slirecin ardindan 1971 Anayasasi’nin 121. maddesinin degis-
tirilmesi sonucunda 6zerkligini yitirmistir. Ozerkligi kaldirilan kurumun tarafsiz
da olamayacagi yoniinde tartismalar devam etmis, TRT yayinlarina bu tartisma-
larin gélgesinde devam etmistir. Ozellikle iktidar ve muhalefet partilerinin taraf-
sizlik ilkesini kendi menfaatleri dogrultusunda kullanma girisimleri siyasette
yozlasmaya neden olmus, TRT ekrani bir sov ekranina donismeye baslamistir.
Tarafsizlik kavraminin siyasetgiler tarafindan sadece siyaset ekseninden deger-
lendirilmesi TRT'nin toplumdaki diger kurumlara, gruplara, sivil érglitlenmelere,
cinsiyetlere karsi tarafsizhigini da geri plana itmistir (Mutlu, 1999: 21).

TRT’nin yayincilik anlayisi televizyonun en 6nemli ve etkili Griinlerinden biri
olan haberlerde kendini ortaya koymaktadir. Televizyon haberciligiyle ilgili yapi-
lan bir icerik analizi TRT'nin, haberleri tlrlerine gore dengeli bir sekilde dagitti-
gini ancak politik ve protokol haberlerine sayi ve siire olarak fazla yer ayirdigini
tespit etmistir. Sunus formel, konusmalar resmi, siire uzundur. Béylece uzun ve
sikici haber biiltenleri ortaya ¢ikmaktadir (Oztiirk, 1996: 1096).

1990’h yillarin ilk yarisinda Tiirkiye’de énemli gelismeler yasanmis, radyo te-
levizyon yayincihiginda devlet tekelinin durgun sularindan ticari rekabet ortami-
nin firtinalarina gegilmistir (Sahin, 1996: 191). Tirkiye’de heniiz 6zel televizyon
yayinciligiyla ilgili yasal diizenlemeler bulunmadigi igin ilk 6zel televizyon kanali
olan Magic Box Star 1 ilk yayinini yurtdisindan yapmis, uydu lzerinden yapilan
bu yayin kii¢lik canak antenlerle izlenmistir. Ardindan Tele-On, Show TV, Kanal
6, HBB gibi kanallar 1992’den itibaren uydu lzerinden yayin yapmistir. Show
TV’ye bagh olarak kurulan ve baslangigta sifreli olan Cine 5 ise 1993 yilinda ya-
yina baslamistir. Ayni yil ATV, Kanal D, yayina baslamistir. ilk haber kanali olan
NTV 1996 yilinda yayina gecmistir (Ozcaglayan, 1998: 209). Diger bir haber
kanali Habertiirk 2001 yihinda kurulmustur. 1990l yillar boyunca Kanal 7, STV,
Kral TV, TV 8, Flash TV kanallari yayina baslamistir. 2000’li yillarda da TV5, ya-
banci sermaye sahipligindeki Fox TV, yabanci ortakli TNT, Kanal 24 gibi kanallar
kurulmustur (Dursun ve Alemdar, 1999: 127).

Ozel kanallarin yayina baslamasiyla izleyiciler hem o zamana kadar hic gor-
medikleri kadar kanal hem de igerik cesitliligiyle karsilasmistir. Kanallarin yayina
basladigl 1990’ yillarda Tirkiye “rating” kavramiyla tanismis, 6zel yasam, kisilik
haklari, medya terori ve halkin gercekleri 68renmesi gibi kavramlar tartisma
glindemine girmistir (Sahin, 1996: 191-195).
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Ozel televizyon yayinlarinin gerek icerik, gerek sunus teknigi, gerekse kulla-
nilan dil agisindan o zamana kadar bilinenden ¢ok farklh oldugu gorilmustar.
Kanallarin yasal bosluklardan yararlanarak ve herhangi bir izne tabi olmadan
yayina baslamalari, kendilerini sorumlu hissedecekleri herhangi bir kurum ve
kurulusun olmamasi, yayinlarda alabildigine bir serbestlik ortami yaratilmasina
neden olmustur (Aziz, 1999: 139).

Basta Show TV olmak (izere 6zel kanallar, o giine kadar Tirkiye’de TRT’ye
uygulanan sansirden dolay dislanan Turk filmlerini, formatlari yurtdisindan
satin alinan yarisma programlarini, Turk izleyicisinin henliz tanimadigi Reality
Show’lari, anchormanlerin sundugu haber programlarini ekranlara tasimis ve
genis kitleleri cekmistir (Colakoglu, 1996: 93).

Kitlelerin ilgisinin dnemli bir nedeni, yillardir tekel durumunda kamu hizmeti
olarak ve siyasilerin baskisi altinda basta haberler olmak lzere tek diize yayin
anlayisina sahip olan, sansasyonel yayinciliktan her zaman uzak duran TRT ya-
yinlaridir. Tekdizelikten sikilan TRT izleyicileri bu izinsiz televizyon yayinlarini
kisa slirede benimsemistir (Aziz, 1999: 140)

Ozellikle sik bagvurduklari canli yayinlarla farkli bir format sunan 6zel tele-
vizyonlar, yayinlarda eglenceye agirlik veren bir yol izlemistir. ABD televizyon
yayinciliginda goriilen eglence agirlikli yayin anlayisi, 6zel kanallar tarafindan
kopya edilmis, yayinlarin bliylik bélimi eglence tirli programlarla doldurul-
mustur. Disaridan alinan yerli ya da yabanci mizik yapimlari, show programlari,
yarisma formatlari bunlara 6rnek olarak gosterilebilir.

4. Televizyon Kanallarinin Yayin Akisi Analizi
Bu calismada, Tirkiye’de yayin yapan ve en ¢ok izlenme 6zelligine sahip olan 7
kanalin prime time’daki yayin icerigi analiz edilmistir. Prime time, tim aile bi-
reylerinin televizyon izleme olanagina sahip oldugu aksam 19.00 ile 23.00 saat-
lerini arasini kapsayan, televizyon kanallari agisindan en degerli zaman dilimidir.
Tecimsel sistemlerde, yapim maliyeti ve sayginlik bakimindan en 6nde gelen
yapimlar bu zaman diliminde yayina verilir ve bu, izleyici sayisinin giin boyunca
en (st dizeye ulagsmasi anlamina gelir. Kamusal televizyonculukta da prime
time 6nemli bir dilimdir; ¢linkii bu zaman diliminde kamusal televizyon kanallari
varlik sebeplerine uygun olarak en etkili mesajlar iceren programlarini, ulasabi-
lecekleri en ¢ok izleyiciye aktarma imkanina sahip olurlar (Mutlu, 1999: 14).
Calismanin amaci, ozellikle herkesin ekran karsisinda oldugu bu zaman dili-
minde izlenme oranlarinda en tepede bulunan 7 kanalin yayin iceriginde eglen-
ceye ne kadar yer ayrildigini tespit etmektir. Bu kanallar, TV8, Fox TV, Star TV,
Kanal D, ATV, Show TV, TRT 1 seklinde siralanabilir. Analiz kapsaminda kanalla-
rin 8-14 Haziran 2015 haftasinda prime time yayin akislari incelenmistir. Ozellik-
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le bu haftanin secilme nedeni, Tirkiye’de 7 Haziran 2015’te yapilan Genel Se-
¢imlerin hemen ertesi haftasi olmasi, glindemde olduk¢a 6nemli tartismalarin,
secim sonuglari degerlendirmelerinin yer almasidir. Tirkiye acisindan bu denli
o6nemli olan bir haftada en ¢ok izlenme oranlarina sahip kanallarin prime time
yayin akisi, hem kanallarin politikasi hem de izleyicinin egilimi agisindan veriler
sunacaktir.

Calismada ilk olarak, haziran ayinin ilk yarisinda prime time’da en ¢ok izlen-
me oranina sahip kanallarin verilerine ulasiimistir. Bu listelerde en tepede yer
alan ilk 7 kanalin gegmise doniik yayin akislarina internet Uzerinden erisilmis,
kanallarin ginlik yayin akisinin en édnemli kismini olusturan prime time prog-
ramlari inceleme kapsamina alinmistir. Bu programlari analiz ederken niceliksel
icerik analizi yonteminden yararlaniimistir. Analiz, olusturulan iki varsayimi
sinamak lizere uygulanmigstir. Bu varsayimlar su sekilde siralanabilir:

1. Tirk televizyon kanallarinin prime time yayin akiglarinda eglence iceren

programlar agirligi olusturmaktadir.

2. Prime time’da eglenceye agirlik veren Tirk televizyon kanallari daha

¢ok izlenmektedir.

Niceliksel icerik analizi ilkeleri dogrultusunda 6ncelikle programlar tirlerine
gore ayristirilmis, ardindan ilgili haftada kanala ait prime time zaman diliminde
hangi tir programin kag kez yayinlandigi saymaca yontemiyle tespit edilerek
tablolastinimistir. Amag, televizyonun belirlenmis pek ¢ok fonksiyonu yaninda
fonksiyonlarindan biri olan eglencenin 6ne ¢ikma oranini analiz etmektir.

Programlari tiirlerine gére ayirirken Radyo ve Televizyona Ust Kurulu (RTUK)
izleme ve Degerlendirme Merkezi Baskanliginin televizyon program tiirlerine
iliskin siniflandirmasi esas alinmistir. Reklamlar bu ¢alismanin dogrudan konusu
olmadigi igin bu kategori devre disi birakilmistir. Bu tirler;
= Haber programlari; haber bilteni, hava ve yol durumu, ekonomi biilteni,
haber programlari, yorum programlari ve giincel programlar.
= Spor programlari; spor bilteni, spor karsilasmalari, spor haber programlari,
spor belgeselleri, spor magazin programlari ve spor egitim programlari.
= Kiltir programlari; belgeseller, bilgi-kiltir yarismalari, sanat programlari,
sohbet programlari ve gosteri sanati ile ilgili programlar.
= Dinf ve moral programlar; dini téren yayinlari, dini ve moral sohbet prog-
ramlari, dinf egitim programlari.
= Egitim programlari; ¢ocuk programlari, orgiin egitim programlari, yaygin
egitim programlari, egitim spotlari, bilgi-beceri programlari, saglik programlari
ve genglik programlari.
= Bilgilendiren/Eglendiren programlar; kusak programlar, yasam tarzi ve egi-
limleriile ilgili programlar, yari belgesel programlar.
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= Gergek insan yasamindan yola c¢ikilarak hazirlanan programlar ve belgesel-
ler; reality show programlari, direng¢ yarismalari, gercek yasam hikayelerinden
olusan programlar.

= Dramatik programlar; dramatik diziler, ¢izgi filmler, dramatik belgeseller,
sinema ve televizyon filmleri.

=  Miuzik programlari; Tirk Halk Mizigi programlari, Tirk Sanat Mizigi prog-
ramlari, populer mizik programlari, video-klip yayini agirlikli programlar, ¢ok-
sesli muzik programlari, konser yayinlari ve miizik sohbetleri.

= Eglence programlari; magazin programlari, blok eglence programlari, dra-
matik ogeler iceren eglence programlari, yarismalar, gosteriler, talk showlar yer
almaktadir.

= Program tanitimlari; fragmanlar.

= Diger tir programlar; 6nemli olaylarin naklen yayinlari, yayini bir defaya
mahsus miinferit programlar.

4.1. Televizyon Kanallarinin 1-15 Haziran 2015 Prime Time izlenme Paylari
Asagidaki prime time izlenme paylari tablosunda saat araligi 18.00-23.59 olarak
gosterilmistir. Bu calismada prime time’in baslangici olarak haber bilteni yayin-
layan kanallarin ana haber biltenlerinin baslama saati alinmig, haber bilteni
yayinlamayan TV8 kanalinin prime time araligi da diger kanallarla es tutulmustur.

Tablo 1. Televizyon Kanallarinin 1-15 Haziran 2015 Prime Time izlenme Oranlari
(http://www.connectedvivaki.com)

1-15 HAZIRAN 2015
KANALLARIN IZLENME PAYLARI (%) PRIME TIME (18.00-23.59)

Kanal Tim Kigiler AB Kadin 20+ Erkek 20+
TV8 12,93 14,17 13,06 11,01
FOX TV 10,44 10,81 11,95 9,10
STARTV 9,55 8,76 10,82 8,59
KANAL D 8,00 8,47 8,05 8,16
ATV 7,18 7,28 7,41 7,75
SHOW TV 6,52 6,04 6,53 6,18
TRT 1 4,25 6,07 3,83 4,92
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Tabloda da goéruldiigu gibi kanallarin prime time izlenme paylari, tiim kisiler,
AB (egitim dlizeyi ve sosyal statlsi daha st diizeyde olan grup), 20 yas Usti
kadinlar ve 20 yas Ustl erkekler esas alinarak 6l¢tilmustir. Tabloya gore TV8 1-
15 Haziran arasinda tim gruplarda en ¢ok izlenen kanal durumundayken TRT 1
tiim gruplarda 7. sirada izlenen kanal olmustur.

4.2. Prime Time’da Yayinlanan Programlarin Tiirlere Gore Dagilimi

Tum kanallarin ve tim haftanin verileri asagidaki tek tabloda toplanmistir. Tab-
loda sadece tiirler ve bu tirlerin sayisal miktarina deginilmis, tablo disinda ka-
lan konularla ilgili veriler metin olarak aktarilmistir.

Tablo 2. Prime Time’da Yayinlanan Program Tdrlerinin Haftalik Dagilimi

43

Kanal Prime Time’da Yayinlanan Program Turlerinin Haftalik Dagilimi
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TV8 - 3 - 2 - 6
FOX TV 7 13 - - - -
STARTV 7 17 - 2 -
KANAL D 7 12 - 1 - -
ATV 7 6 - 4 3 - 1
SHOW TV 7 9 2 4 - - -
TRT 1 7 14 - - 2 - 1

inceleme kapsaminda olan ve haziran ayi izlenme oranlarinda ilk sirada yer
alan TV8 kanalinda haber yayini olmadigi, prime time’in tamamini kapatacak
sekilde gercek insan yasamini ele alan yarisma programlarinin yayinlandigi go-
ralmektedir. Yarisma programi haftanin dort gind tiim ana yayin kusagini (pri-
me time) kapatmistir. Yarisma programi haftanin alti glini prime time’da yayin-
lanmis, bu glinlerin sadece ikisinde yarismadan sonra baska bir program yayina
girmistir. Bu programlar yerli, yabanci filmler ve talk show’dur.

inceleme haftasi izlenme oranlarinda ikinci sirada yer alan Fox TV, haftanin
her glinii prime time’in basinda haber biilteni yayinlamaktadir. Ana kusagin
kalan kisminda da dizi, yerli ve yabanci film gibi dramatik programlara agirlik
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veren kanalda tekrar dizilerin yayinlandigi da gdzlemlenmistir. ilgili haftada 8
yerli dizi, 5 yerli ve yabanci film olmak Uzere toplamda 13 dramatik yapimin
izleyiciyle bulustugu gorilmustar.

izlenme oranlarinda U¢iincii sirada yer alan Star TV de ilgili haftada dramatik
televizyon programlarina agirlik veren bir yayin akisi sunmustur. Kanalda prime
time, haftanin her aksami ana haber biilteniyle baslamis, ardindan dizi, yerli
veya yabanci film, eglence programi gibi tiirler ekrana getirilmistir. Kanalda bir
haftada 13 dizi, 4 sinema filmi, 1 yarisma ve 1 magazin programi yayina girmis-
tir. Hafta sonu hari¢ prime time’da her aksam iki dizinin yayina girdigi gorul-
mustur.

incelenen haftanin dérdiincii izlenen kanali olan Kanal D, ana haber biilte-
niyle basladigi prime time’da agirlikh olarak dramatik tiir olarak adlandirilan dizi
ve filme yer vermistir. Analiz haftasinda kanalda eglence kategorisinde deger-
lendirilen 1 yarisma programinin yayinlandigl gézlemlenmis. Bu yayinda her
aksam prime time’da iki yapima yer verilmis, bunlar da genellikle bir dizi ve bir
filmden olusmustur. Toplamda 12 dramatik program yayin akisinda yer almistir.

Prime time izlenme oranlarinda besinci sirada yer alan ATV’nin program tiir-
leri acgisindan cesitlilik sundugu soylenebilir. Kanalin haftalik yayin akisindaki
yapimlar 5 ayri kategoriye yerlestirilerek analiz edilmistir. Her aksam ana haber
bllteniyle baslayan prime time’da diziden filme, yarisma programindan dini
programa uzanan cesitlilikte yapimlar yer almaktadir. inceleme haftasinda pri-
me time haberle baslamis, 1 film ve 5 diziden olusan 6 dramatik yapim, 4 eglen-
ce programi, 3 bilgi-kilttr yarismasi, 1 dinf program yayina girmistir. Program-
larin ginlere dagilimina bakildiginda haftanin bes giini dizi yayinlandigi, dizi
yayinindan sonra yarisma, talk show, dinf sohbet programlarinin ekrana geldigi
gorilmektedir. Diger iki giin ise yarisma ve film yayini olmustur.

En ¢ok izlenen yedi kanal arasinda altinci sirada yer alan Show TV’nin prime
time yapimlarini 4 kategoride toparlamak mimkindir. Haftanin her giini ha-
ber biilteniyle baslayan prime time’da 3 film ve 6 diziden olusan 9 dramatik
yapim, 4 eglence programi ve 2 spor programi yer almistir. Kanalda haber di-
sinda her aksam 2 yapim yayina girmis, bu ikililer eglence programi-dizi, spor
programi-film, dizi-tekrar dizi, dizi-yarisma, eglence programi (guldiri-
yarisma), seklinde siralanabilir.

inceleme kapsamina alinan son kanal TRT 1’de prime time’da yayinlanan
yapimlar 4 kategoride toplanmistir. Bunlar; prime time’in basinda yayinlanan
ana haber bilteni, filmden ve dizilerden olusan dramatik yapimlar, kiltir prog-
ramlari, dinT ve moral programlar seklinde belirlenmistir. Hafta boyunca kanal-
da haber biiltenleri disinda 10 dizi, 4 yerli ve yabanci film, 2 bilgi-kultlr progra-
mi, 1 dinf program yayina girmistir. Programlarin giinlere dagilimina bakildigin-
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da haftanin bir glini disinda her giin bir ya da iki dizi yayinlandigi, genellikle
diziye film, bilgi programi, dini programin eslik ettigi gérilmektedir.

4.3. Televizyon Programlarinin Siire Olarak Dagilimi

Televizyon kanallarinin prime time’da yayinladigl programlarin siire olarak dagi-
limi1 da 6nemli veriler sunmaktadir. Programlarin haftalik siire dagihmi alinirken
baslangic olarak haber bilteninin baslama saati, bitis olarak ise 00.00 saati
alinmistir. Zaman araliginin bu sekilde tutulma nedeni, yukarida da deginildigi
lizere izlenme oranlari alinirken kullanilan aralik olmasindandir. Ozellikle prime
time’in sonuna dogru yayina giren programlarin bitis saati degil, zaman araligi-
na kadar giren kismi siire toplamina dahil edilmistir. Veriler yayin akisindan
alindigi icin reklam kusaklari ya da program tanitimlar (fragman) da toplam
sure icerisinde ele alinmis, herhangi bir ayristirma yapilmamistir.

Tablo 3. Prime Time Programlarinin Haftalik Stire Dagilimlari
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Kanal Prime Time’da Yayinlanan Program Tiirlerinin Haftalik Toplam Sureleri
(dakika)
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TV8 - 255 - 120 - 1425 -
FOXTV 450 1650 - - - - -
STAR 345 1725 - 240 - - -
KANAL 420 1485 - 195 - - -
ATV 525 1205 - 375 60 - 40
SHOW 570 1080 135 465 - - -
TRT 1 420 1555 - - 105 - 60

TV8 haber yayini yapmayan bir kanaldir ve prime time’in tamamini eglence
kategorisine yerlestirebilecegimiz yapimlara ayirmaktadir. Dizi ve filmlerden
olusan dramatik programlara 255 dakika, eglence programlarina 120 dakika,
direng yarismasi olarak kabul edilen yapima da 1425 dakika ayirmaktadir. Tim
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veriler bir araya getirildiginde kanalin haftalik 1800 dakikayi eglence igerikli
programa ayirdigl, baska bir program tirine yer vermedigi gérilmektedir.

Fox TV yayinindan elde edilen haftalik veriler degerlendirildiginde kanalin,
haftalik yayin akisinda 450 dakikay! haber biltenine ayirdigi, buna karsilik eg-
lence kategorisinde degerlendirilen dizi ve filmlerden olusan dramatik yapimla-
ra toplam 1650 dakika ayirdig gorilmektedir. Kanalda iki tiirlin disinda herhan-
gi bir yapima rastlanmamustir.

Star TV'nin prime time verileri incelendiginde, haftalik toplam 345 dakikanin
haber biiltenine ayrildigi, eglence igeriginden olusan yapimlarin ise haftalik
toplam 1965 dakikay! kapsadigi sdylenebilir. Bu toplamda, dizi ve filmlerden
olusan dramatik yapimlar 1725 dakika, eglence programlari ise 240 dakikalk
sureyi olusturmaktadir.

Kanal D’nin de slreler biraz farklilasmakla birlikte Star TV'yle ayni kategori-
lere yayin akisinda yer verdigi gozlemlenmistir. Kanalin haftalik toplam 420
dakikayi haber icin ayirdigi, dramatik yapimlara 1485 dakika yer verdigi, eglence
programlarinin ise haftalik yayin akisinda 195 dakika yer tuttugu bulgulanmistir.
Veriler bir araya getirildiginde kanalin haftalik toplam 1680 dakikay! eglence
kategorisindeki yapimlara ayirdigi gérilmektedir.

ATV'nin prime time’daki slire dagilimlarina bakildiginda, haber bilteni ve
bilgi-klltlir programi kategorisindeki yapimlara toplam 585 dakika ayirdigi,
eglence kategorisinde degerlendirilen dramatik programlara ve eglence prog-
ramlarina toplam 1620 dakika yer verdigi gozlemlenmistir. Bu toplamin 1205
dakikasini dizi ve filmlerden olusan dramatik yapimlar, 375 dakikasini ise eglen-
ce programlari olusturmaktadir. Kanalda dini ve moral programlara da 40 daki-
ka ayrilmistir.

Show TV’nin prime time yayin akisi siire dagihminda doért kategorinin verileri
esas alinmistir. Kanalda ana yayin kusaginin 570 dakikasi haber biltenine, 135
dakikasi da spor karsilasmasi ve spor programina ayrilmistir. Kanal, dizi ve film-
lerden olusan dramatik programlara 1080 dakika, eglence programlarina ise
465 dakika ayirmaktadir. Bu verilerden yola ¢ikarak kanalin eglence kategorisi-
ne giren yapimlara toplam 1545 dakika ayirdigi séylenebilir.

inceleme kapsamina alinan son kanal TRT 1’de dért ayri program kategorisi-
nin stire dagilimina bakilmistir. Elde edilen veriler, kanalin haftada toplam 525
dakika bilgi icerikli yayin yaptigini ortaya koymustur. Bu toplamin 420 dakikasini
haber bilteni, 105 dakikasini kiltlr programlari olusturmustur. Dini ve moral
programlarin haftalik toplam siiresi 60 dakikadir. TRT'nin eglence kategorisinde
degerlendirilen, dizi ve filmlerden olusan dramatik yapimlara haftada toplam
1555 dakika yer ayirdigi bulgulanmustir.
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SONUG VE DEGERLENDIRME

8-14 Haziran 2015 haftasinin prime time yayin akislarini izlenme oranlarina
gore en Ust siralarda yer alan 7 kanali esas alarak inceleyen bu ¢alisma, kanalla-
rin akislarinda eglenceye ne kadar yer verdiklerini bulgulamayi amaglamistir. Bu
dogrultuda izlenme oranlariyla yayin icerigi arasindaki iliskiye odaklanmak da
mimkun olmustur.

Elde edilen veriler yayin akisinda ayrilan toplam siire olarak degerlendirildi-
ginde, izlenme oranlarinda lg¢lnci sirada yer alan Star TV'nin hem yapim sayisi
hem de siire olarak eglence kategorisindeki programlara en ¢ok yer veren kanal
oldugu bulgulanmistir. Kanalda haftalik toplam 19 yapim yayinlanmis, bu ya-
pimlarin 17’sini diziler olusturmustur. Bu eglence icerikli yapimlarin toplam
suresi 1965 dakikadir.

Yayin akisinda siire olarak eglence icerikli yapimlara ikinci sirada yer veren
kanal TV8'dir. izlenme oranlarinda da en Ustte bulunan bu kanalda yapim sayisi
11 oldugu halde, bu yapimlarin toplam siiresi 1800 dakikadir. TV8 haftalik akis-
ta 3 dramatik yapima yer vermis, bunun yaninda direng yarismasi olarak adlan-
dirilan ve gergek insan yasamini konu alan 6 yapimi ekrana getirmistir. Yapim
sayisl az olmasina ragmen ayrilan sirenin uzun olmasinin nedeni, direng yaris-
masinin prime time’in tamamini kapatacak uzunlukta olmasindan kaynaklan-
maktadir.

Kanal D izlenme oranlarinda doérdiincii sirada yer almakta ancak eglence ka-
tegorisinde yer alan yapimlari yayinlama siresi agisindan (giinci sirada bulun-
maktadir. Kanalin prime time’da eglenceye ayirdigi siire 1680 dakika olup 12’si
dramatik tlirden olusan toplam 13 eglence icerikli yapima yer verilmistir.

izlenme oranlarinda ikinci sirada yer alan Fox TV, eglence kategorisindeki
yapimlara ayrilan siire olarak dordinci sirada yer almistir. Kanalin ayirdigi siire
1650 dakika olarak ol¢tilms, turlerin dagihmina bakildiginda ise icerigin tama-
minin dramatik programlar olan dizi ve filmlerden olustugu gorilmistiir. Dra-
matik yapimlarin toplam sayisi 13’tdr.

Haziran ayi izlenme oranlarinda besinci sirada yer alan ATV’nin yayin akisin-
da bilgi yarismalarina da yer verdigi ancak bu kanalda da eglence kategorisinin
agirhgini hissettirdigi gézlemlenmistir. Kanalin bilgi-kaltir programlarina ayirdi-
g1 slire 60 dakika iken eglence yapimlarina 1620 dakika ayrildigi bulgulanmustir.
Kanal bu haftalik toplam sireyle eglence igerigine en ¢ok yer veren kanal sira-
lamasinda besinci sirada yer almistir. Eglence kategorisinde yer alan 10 yapimin
6’sini dramatik programlarin olusturdugu bulgulanmistir.

izlenme oranlarinda yedinci sirada yer alan TRT 1’in prime time’da kiiltiir
programlarina da yer verdigi ancak agirigin bu kanalda da eglence kategorisin-
de oldugu bulgulanmistir. TRT 1, 1555 dakika toplam sireli eglence programla-
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riyla altinci sirada yer almis, kanalda yer alan eglence kategorisindeki 14 yapi-
min tamami dramatik programlardan olusmustur. Kanalda haber biltenine
ayrilan sire disinda 105 dakika kaltlir programi, 60 dakika da dinf ve moral
programin yayinlandigi gértlmastir.

Haziran ayi izlenme oranlarinda altinci sirada yer alan Show TV, bu galisma-
da yapilan eglence kategorisi siralamasinda yedinci sirada yer almistir. Sirala-
mada esas alinan eglence programlarinin toplam siresi agisindan bakildiginda,
prime time yayin kusaginin 1545 dakikasinin eglence icerikli yapima ayrildig
bulgulanmistir. Programlarin tiirlerine gore dagilimi ise kanalda 13 eglence
icerikli yapimin yer aldigini bunun da 9’unun dramatik yapimlardan olustugunu
gostermektedir.

Tum bu verilerden yola ¢ikarak, izlenme oranlarinda en (st siralarda yer alan
kanallarin prime time yayin igeriklerinin 6nemli oranda eglence programlarin-
dan olustugu, TRT 1 ve ATV disindaki kanallarin higbirinde bilgi-kiltir program-
larina yer verilmedigi sdylenebilir. Bu verilerden yola cikilarak ¢alismanin “Tirk
televizyon kanallarinin prime time yayin akislarinda eglence iceren programla-
rin agirhg olusturdugu” ve prime time’da eglenceye agirlik veren Tirk televiz-
yon kanallarinin daha c¢ok izlendigi seklindeki varsayimlari dogrulanmistir.

Kanallarin yayin akisi belirlenirken Tirkiye’nin glindemi hi¢ géz 6niinde bu-
lundurulmamis, kanallar genel izleyici kitlelerine Tarkiye'nin giindemini haber
biltenleriyle sinirli tutulan bir zaman diliminde aktarmistir. Kanallarda beklene-
nin disinda herhangi bir yayin gerceklesmemistir. Ciddi konular ve bunlara ilis-
kin tartismalar, tematik kanallarla sinirli kalmakta fakat bu kanallar izlenme
orani siralamasinda cok altlarda kalmaktadir. izlenme oranlarina gére toplumun
blylik bolimi, 6rnegin arastirmanin yapildigi haftanin giindemi olan se¢im
sonuglarini ve yeni hikiimet tartismalarini bir kenara birakip, dizi ve eglenceli
yarisma programlari izlemeyi yeglemistir. Bu egilimin, arastirmanin ele aldigi
haftanin disinda da benzer sekillerde gergeklestigi goz éniine alindiginda, ticari
televizyonlarin izleyici taleplerine karsilik verme kaygisiyla hareket ederek, de-
mokrasi agisindan Uzerlerine ylklenmis olan en temel islevleri yerine getirme-
digini séylemek miamkinddr.

TV8 disindaki tim kanallarin prime time’in baslangicinda ana haber biilteni
yayinladig gorilmdistlr. Haber biltenlerinin yayin akisindaki stire dagilimi de-
gerlendirildiginde, Star TV'nin 345 dakika ile habere en az yer veren, Show
TV’nin ise 570 dakika ile habere en fazla yer veren kanal oldugu bulgulanmistir.
Calisma kapsaminda haber biltenlerinin icerigi ¢6zimlenmemis olmakla birlik-
te, bu tiir programlarda da rating kaygisi nedeniyle ciddi kamusal politik icerigin
cok az yer bulabildigi, haber biiltenlerinin dnemli bir béliminin de eglence
agirhkl bir icerikte hazirlandigl bilinmektedir. Haber biltenleri ve benzer eglen-
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ce agirlikh olmayan programlarin igeriklerinin de ne 6lgiide amacina uygun ol-
dugunun ayrica arastirilmasi gerekmektedir.

Kaynakg¢a

Aziz, Aysel. (1996). Elektronik Yayincilikta Temel Bilgiler. 4. Basim. Ankara: Ankara Universitesi
iletisim Fakdiltesi Yayinlari.

............... (1999). Tiirkiye’de Televizyon Yayinciliginin 30 Yili. Ankara: TRT Yayinlari.

Baudrillard, Jean. (1991). Sessiz Yiginlarin Gélgesinde Ya da Toplumsalin Sonu. (Cev. Oguz Ada-
nir). istanbul: Ayrinti Yayinlari.

Colakoglu, Nuri. (1996). “TV’'nin Gelmisi, Gegmisi, Gelecegi”, 2000’li Yillara Dogru Tiirkiye’de TV
icinde. (Ed. Emir Turam). istanbul: Altin Kitaplar Yayinevi.

Dursun, Ciler ve Korkmaz Alemdar. (1999). Medya Diinyasi, Medya Giicii ve Demokratik Kurum-
lar. (Haz. Korkmaz Alemdar) istanbul: AFA Yayincilik ve TUSES Vakfi Yayinlari.

Groombridge, Brian. (t.y.). Televizyon ve insanlar. (Cev. ibrahim Sener). istanbul: Der Yayinlari.

Kaplan, Yusuf. (1993). Televizyon. istanbul: Agag Yayinlari.

Kaya, Rasit. (2001). “Televizyon: Medyanin Amiral Gemisi ya da Globallesmenin Tasiyicisi”, A.U.
iletisim Fakdiltesi Yillik 1999. Ankara: A.U. iletisim Fakiiltesi Yayinlari.

Mutlu, Erol. (1999). Televizyon ve Toplum. Ankara: TRT Yayinlari.

................ (2008). Televizyonu Anlamak. Ankara: Ayrag Yayinlari.

Ozcaglayan, Mehmet. (1998). Yeni iletisim Teknolojileri ve Dedisim. istanbul: Alfa Yayinlari.

Oztiirk, Serap Yazar. (1996). “Televizyon Haberciligi ve Tiirkiye’deki Uygulamalar”, Yeni Tiirkiye
Dergisi Medya Ozel Sayist II. Say1 12. Ankara.

Postman, Neil. (1994). Televizyon Oldiiren Eglence. (Cev. Osman Akinhay). istanbul: Ayrinti
Yayinlari.

Sahin, Haluk. (1996). “Ozel TV'ler ve Demokrasi Atmosferi”, 2000li Yillara Dogru Tiirkiye’de TV
icinde. (Ed. Emir Turam). istanbul: Altin Kitaplar Yayinevi.

Turam, Emir. (1996). 2000’li Yillara Dogru Tiirkiye’de TV. istanbul: Altin Kitaplar Yayinevi.

Uygug, Unal ve Ali Geng. (1998). Radyo Televizyon Haberciligi. 2. Baski. istanbul: Avciol Basim-
Yayin.

Williams, Raymond. (2003). Television: Tecnology and Cultural Form. (Edt. Ederyn Williams) 3rd
Edition, New York and London: Routledge.

www.connectedvivaki.com/1-15-haziran-2015-tv-verileri/, Erisim Tarihi 25.08.2015.

Cilt 1 /Sayi 1/ Ocak 2016 dKaDeMi

49



	Abstract
	Television is a medium which has a high level of influence and prevalence, and thus which is exposed to constant debates because of these features. The ones, who have an optimistic approach towards TV, evaluate it especially by featuring its technical...
	This study ascertained the distribution of entertainment in the prime time broadcasting streaming of the television channels in Turkey. The selected period of the TV streaming in this study was June 8 to 14, 2015. The fact that this period was just th...
	Keywords: Television, Entertainment, Prime Time, Rating, Quantitative Content Analysis.

